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INSTITUTO NACIONAL ELECTORAL Wﬂ&?ﬁ _/ hﬁ PR _’0‘;’«?5 co r/‘dﬂ/ﬂg ¥ / [ ﬂ
Lic. Edmundo Jacobo Molina =i
Secretario Ejecutivo

Presente

Hago de su conocimiento que el dia de la fecha se recibieron en la Oficialia de Partes de esta Junta Local
Ejecutiva tres escritos dirigidos a su persona, fechados los dias 20, 21 y 22 de junio de 2018,
respectivamente, mismos que se sirve firmar el C. Alejandro Pastrana Valls, quien representa a la empresa
Innovacion Empresarial del Norte S.A. de C.V., y en los que manifiesta le hace llegar informacion relacionada

con el estudio realizado para la eleccion de Presidente de los Estados Unidos Mexicanos.

Por lo anterior y con el propdsito de que el area correspondiente cuente con la informacion necesaria para
verificar la observancia a lo establecido en el Capitulo VIl del Reglamento de Elecciones y debido a que su
atencion esta fuera de ambito de competencia de este drgano delegacional, adjunto al presente los escritos

originales y los sobres que les acompanan.

Atento a lo que se sirva disponer en relacion con el asunto que nos ocupa, reciba un cordial saludo.

Atentamenfje
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San Pedro Garza Garcia, Nuevo Leén, 20 de junio de 2018

Lic. Edmundo Jacobo Molina
Secretaria Ejecutiva del

Instituto Nacional Electoral

PRESENTE

ASUNTO: Elaboracién de Encuesta de Preferencias Electorales para la Eleccién de
Presidente 2018

Por medio de la presente hacemos entrega de la informacién sobre el estudio realizado
("tracking poll”) para la eleccién de Presidente de los Estados Unidos Mexicanos. La

investigacion se realizé por la empresa Innovacidn Empresarial del Norte S.A. de CV. del 20
de mayo de 2018 al 19 de junio de 2018.

Aprovecho este medio para autorizar el uso de los datos generodos para el desarrollo de
investigaciones académicas futuras.

Agrcdezco su atencidn y aprovecho la oportunidad para enviarle un cordial saludo.

Instituto Nacional Electoral
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Caracteristicas del Estudio
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Patrocinio: Innovaciéon Empresarial del Norte S.A. de CV.

Objetivo: Estudio especializado en la elaboracién de investigaciones en comportamiento y
opinién publica. La informacién generada facilita la planeacién de estrategias de corto y
mediano plazo.

Poblacién Objetivo: Mujeres y hombres de 18 afios y mds.

Metodologia: Generacién de una muestra de los hogares en México seleccionada a partir
de la seleccién aleatoria de los ntimeros telefénicos en hogares (fijos) en México. Se eligen
cédigos (ladas) de teléfonos fijos y se agregan digitos aleatorios para crear ndmeros
telefénicos con 10 digitos (‘Random-Digit Dialing”, RDD). Las muestras de teléfonos fijos
estan ponderadas para coincidir con los porcentajes de poblacién en edad para votar
considerando factores geogrdficos, edad, género, ingreso y educacion segun los datos
proporcionados por el Instituto Nacional de Estadistica y Geografia (INEGI).

Muestra: Cobertura representativa a nivel nacional.
Tamario de la Muestra: 800

Periodo de Levantamiento: 20 de mayo de 2018 al 19 de junio de 2018

Rechazo y no respuesta: La tasa promedio de rechazo es de 24% y la tasa promedio de no
respuesta es de 26%.

Tratamiento de no respuesta: se realizan dos estimaciones contemplando (y no) la no
respuesta. Posteriores estudios estimardn el perfil de aquella poblacién que no responde.

Margen de Error: El margen de error es de +/ - 4 puntos porcentuales con un nivel de
confianza estadistica del 95%.

Variables utilizadas en el cuestionario: El tiempo promedio de las entrevistas es de 8
minutos, en donde se realizan aproximadamente 32 preguntas: 12 demogrdficas, 6 sobre
preferencias politicas y 14 relacionadas a actitudes y percepciones.

Softwares: Para el procesamiento de datos se utiliza: SQL y Oracle; por otro lado, para el
andlisis de los datos se utiliza M-plus, R y Phyton.
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Caracteristicas del Estudio
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Seleccién de Unidades y Marco Muestral: generacién de una muestra de los hogares en
México seleccionada a partir de la seleccién aleatoria de los nimeros telefénicos en hogares
(fijos) en México. Se eligen cédigos (ladas) de teléfonos fijos y se agregan digitos aleatorios
para crear nimeros telefénicos con 10 digitos ("Random-Digit Dialing’, RDD).

Estimacién: a partir de las preguntas relacionadas a la preferencia politica se generd una
variable utilizando Andlisis Confirmatorio y Exploratorioc de Factores la cual define la
intensién de voto de la poblacién entrevistada.

Base de Datos: se adjunta en formato digital

Financiamiento y realizacién: Innovacién Empresarial del Norte S.A. de CV.

RFC: IENT10705U79

Domicilio: Calle Prolongacién Los Soles #200, Torre |V Interior Piso 7 Oficina 702,
Colonia Valle Oriente Seccién Loma Larga, C.P. 66269, San Pedro Garza Garcia, Nuevo
Ledn.

Teléfono: 812 923 1557

Correo electrénico: info@innovastudio.mx

Pagina de Internet: www.innovastudio.mx

Costo del proyecto: 1 0,000

INNOVACION
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San Pedro Garza Garcia, Nuevo Ledn, 21 de junio de 2018

Lic. Edmundo Jacobo Molina

Secretaria Ejecutiva del

Instituto Nacional Electoral

PRESENTE

ASUNTO: Elaboracién de Encuesta de Preferencias Electorales para la Eleccién de
Presidente 2018

Por medio de la presente hacemos entrega de la informacién sobre el estudio realizado
("tracking poll”) para la eleccién de Presidente de los Estados Unidos Mexicanos. La
investigacion se realizé por la empresa Innovacién Empresarial del Norte S.A. de CV. del 20

de mayo de 2018 al 20 de junio de 2018.

Aprovecho este medio para autorizar el uso de los datos generados para el desarrollo de
investigaciones académicas futuras.

Agradezco su atencién y aprovecho la oportunidad para enviarle un cordial saludo.

Instituto Nacional Electoral-
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"TRACKING POLL" PARA LA
ELECCION PRESIDENCIAL
DE MEXICO 2018

20 de mayo de 2018 al 20 de junio de 2018
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Disefio Metodoldgico

Eleccion;
Presidente de la Republica

Poblacisn:
Mujeres y hombres de 18 afios y mds.

Metodologia:

Se entrevista a 800 ciudadanos. Se seleccionan cédigos (ladas) de teléfonos fijos y
se agregan digitos aleatorios para crear ndmeros telefénicos con 10 digitos
("Random-Digit Dialing’, RDD). Cobertura representativa a nivel nacional.

Margen de Error:
El margen de error es de +/ - 4 puntos porcentuales con un nivel de confianza
estadistica del 95.

Periodo de Estudio
20 de mayo de 2018 al 20 de junio de 2018
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Caracteristicas del Estudio
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Patrocinio: Innovacién Empresarial del Norte S.A. de CV.

Objetivo: Estudio especializado en la elaboracién de investigaciones en comportamiento y
opinién publica. La informacién generada facilita la planeacién de estrategias de corto y
mediano plazo.

Poblacién Objetivo: Mujeres y hombres de 18 afios y mds.

Mefodo[ogiﬂ: Generacion de una muestra de los hogores en México seleccionada a partir
de la seleccién aleatoria de los ntimeros telefénicos en hogares (fijos) en México. Se eligen
cédigos (ladas) de teléfonos fijos y se agregan digitos aleatorios para crear ndmeros
telefénicos con 10 digitos ("Random-Digit Dialing’, RDD). Las muestras de teléfonos fijos
estén ponderadas para coincidir con los porcentajes de poblacidn en edad para votar
considerando factores geogrdficos, edad, género, ingreso y educacién segin los datos
proporcionados por el Instituto Nacional de Estadistica y Geografia (INEGI).

Muestra: Cobertura representativa a nivel nacional.
Tamafdio de la Muestra: 800

Periodo de Levantamiento: 20 de mayo de 2018 al 20 de junio de 2018

Rechazo y no respuesta: La tasa promedio de rechazo es de 24% v la tasa promedio de no
respuesta es de 26%.

Tratamiento de no respuesta: se realizan dos estimaciones contemplando (y no) la no
respuesta. Posteriores estudios estimardn el perfil de aquella poblacién que no responde.

Margen de Error: El margen de error es de +/ - 4 puntos porcentuales con un nivel de
confianza estadistica del 95%.

Variables utilizadas en el cuestionario: El tiempo promedio de las entrevistas es de 8
minutos, en donde se realizan aproximadamente 32 preguntas: 12 demogrdficas, 6 sobre
preferencias politicas y 14 relacionadas a actitudes y percepciones.

Softwares: Para el procesamiento de datos se utiliza: SQL y Oracle; por otro lado, para el
andlisis de los datos se utiliza M-plus, R y Phyton.
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Caracteristicas del Estudio

Seleccién de Unidades y Marco Muestral: generacién de una muestra de los hogares en
México seleccionada a partir de la seleccién aleatoria de los nimeros telefénicos en hogares
(fijos) en México. Se eligen cédigos (ladas) de teléfonos fijos y se agregan digitos aleatorios
para crear nimeros telefénicos con 10 digitos ("Random-Digit Dialing”, RDD).

Estimacion: a partir de las preguntas relacionadas a la preferencia politica se generd una
variable utilizando Andlisis Confirmatorio y Exploratorioc de Factores la cual define la
intensién de voto de la poblacién entrevistada.

Base de Datos: se adjunta en formato digital

Financiamiento y realizacién: Innovacién Empresarial del Norte S.A. de CV.

RFC: [ENTI0705U79

Domicilio: Calle Prolongacién Los Soles #200, Torre |V Interior Piso 7 Oficina 702,
Colonia Valle Oriente Seccién Loma Larga, C.P. 66269, San Pedro Garza Garcia, Nuevo
Ledn.

Teléfono: 812 923 1557

Correo electronico: info@innovastudio.mx

Pagina de Internet: www.innovastudio.mx

Costo del proyecto: 1 0,000
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"TRACKING POLL" PARA LA
ELECCION PRESIDENCIAL
DE MEXICO 2018

20 de mayo de 2018 al 19 de junio de 2018
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Diserio Metodoldgico
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Eleccidn;
Presidente de la Republica

Poblacisn:
Muijeres y hombres de 18 afios y mds.

Metodologia:
Se entrevista a 800 ciudadanos. Se seleccionan cddigos (ladas) de teléfonos fijos y

se agregan digitos aleatorios para crear nimeros telefénicos con 10 digitos
("Random-Digit Dialing’, RDD). Cobertura representativa a nivel nacional.

Margen de Error:
El margen de error es de +/ - 4 puntos porcentuales con un nivel de confianza

estadistica del 95.

Periodo de Estudio
20 de mayo de 2018 al 19 de junio de 2018
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San Pedro Garza Garcia, Nuevo Leén, 22 de junio de 2018

Lic. Edmundo Jacobo Molina
Secretaria Ejecutiva del

Instituto Nacional Electoral

PRESENTE

ASUNTO: Elaboracién de Encuesta de Preferencias Electorales para la Eleccion de
Presidente 2018

Por medio de la presente hacemos entrega de la informacién sobre el estudio realizado
("tracking poll”) para la eleccién de Presidente de los Estados Unidos Mexicanos. La

investigacion se realizé por la empresa Innovacién Empresarial del Norte S.A. de CV. del 20
de mayo de 2018 al 21 de junio de 2018.

Aprovecho este medio para autorizar el uso de los datos generados para el desarrollo de
investigaciones académicas futuras.

Agradezco su atencién y aprovecho la oportunidad para enviarle un cordial saludo.
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Caracteristicas del Estudio
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Patrocinio: Innovacién Empresarial del Norte S.A. de CV.

Objei'ivo: Estudio especializado en la elaboracién de investigaciones en comportamiento y
opinién publica. La informacién generada facilita la planeacién de estrategias de corto y
mediano plazo.

Poblacién Objetivo: Muijeres y hombres de 18 afios y mds.

Metodologia: Generacién de una muestra de los hogares en México seleccionada a partir
de la seleccién aleatoria de los niimeros telefénicos en hogares (fijos) en México. Se eligen
cédigos (ladas) de teléfonos fijos v se agregan digitos aleatorios para crear numeros
telefénicos con 10 digitos ("Random-Digit Dialing”, RDD). Las muestras de teléfonos fijos
estdn ponderadas para coincidir con los porcentajes de poblacién en edad para votar
considerando factores geogrdficos, edad, género, ingreso y educacién segun los datos
proporcionados por el Instituto Nacional de Estadistica y Geografia (INEGI).

Muestra: Cobertura representativa a nivel nacional.
Tamafio de la Muestra: 800
Periodo de Levantamiento: 20 de mayo de 2018 al 21 de junio de 2018

Rechazo y no respuesta: La tasa promedio de rechazo es de 24% y la tasa promedio de no
respuesta es de 26%.

Tratamiento de no respuesta: se realizan dos estimaciones contemplando (y' no) la no
respuesta. Posteriores estudios estimardn el perfil de aquella poblacién que no responde.

Margen de Error: El margen de error es de +/ - 4 puntos porcentuales con un nivel de
confianza estadistica del 95%.

Variables utilizadas en el cuestionario: El tiempo promedio de las entrevistas es de 8
minutos, en donde se realizan aproximadamente 32 preguntas: 12 demogrdficas, 6 sobre
preferencias politicas y 14 relacionadas a actitudes y percepciones.

Softwares: Para el procesamiento de datos se utiliza: SQL y Oracle; por otro lado, para el
andlisis de los datos se utiliza M-plus, R y Phyton.
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Caracteristicas del Estudio
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Seleccién de Unidades y Marco Muestral: generacién de una muestra de los hogares en
México seleccionada a partir de la seleccién aleatoria de los nimeros telefénicos en hogares
(fijos) en México. Se eligen cédigos (ladas) de teléfonos fijos y se agregan digitos aleatorios
para crear nimeros telefdnicos con 10 digitos ("Random-Digit Dialing’, RDD).

Estimacién: a partir de las preguntas relacionadas a la preferencia politica se generd una
variable utilizando Andlisis Confirmatorio y Exploratorio de Factores la cual define la
intensién de voto de la poblacién entrevistada.

Base de Datos: se adjunta en formato digital

Financiamiento y realizacién: Innovacién Empresarial del Norte S.A. de CV.

RFC: IENT10705U79

Domicilio: Calle Prolongacién Los Soles #200, Torre |V Interior Piso 7 Oficina 702,
Colonia Valle Oriente Seccién Loma Larga, C.P. 66269, San Pedro Garza Garcia, Nuevo
Ledn.

Teléfono: 812 923 1557

Correo electronico: info@innovastudio.mx

Pagina de Internet: www.innovastudio.mx

Costo del proyecto: 1 0,000
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"TRACKING POLL" PARA LA
ELECCION PRESIDENCIAL
DE MEXICO 2018

20 de mayo de 2018 al 21 de junio de 2018
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Disefio Metodoldgico
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Eleccidn;
Presidente de la Republica

Poblacién:
Mujeres y hombres de 18 afios y mds.

Metodologia:

Se entrevista a 800 ciudadanos. Se seleccionan cédigos (ladas) de teléfonos fijos y
se agregan digitos aleatorios para crear nimeros telefénicos con 10 digitos
("Random-Digit Dialing’, RDD). Cobertura representativa o nivel nacional.

Margen de Error:
El margen de error es de +/ - 4 puntos porcentuales con un nivel de confianza

estadistica del 95.

Periodo de Estudio
20 de mayo de 2018 al 21 de junio de 2018
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JUNTA LOCAL EJECUTIVA
CIUDAD DE MEXICO

Oficio Nimero INE/JLE-CM/06180/2018

Ciudad de México a 25 de junio de 2018

INSTITUTO NACIONAL ELECTORAL
Lic. Edmundo Jacobo Molina
Secretario Ejecutivo

Presente

Hago de su conocimiento que el dia de la fecha se recibieron en la Oficialia de Partes de esta Junta Local
Ejecutiva cuatro escritos dirigidos a su persona, fechados los dias 22, 23 y dos de ellos el dia 25 de junio de
2018, mismos que se sirve firmar el C. Alejandro Pastrana Valls, quien representa a la empresa Innovacion
Empresarial del Norte S.A. de C.V., y en los que manifiesta le hace llegar informacién relacionada con el

estudio realizado para la eleccion de Presidente de los Estados Unidos Mexicanos.

Por lo anterior y con el propasito de que el area correspondiente cuente con la informacion necesaria para
verificar la observancia a lo establecido en el Capitulo VIl del Reglamento de Elecciones y debido a que su
atencion esta fuera de ambito de competencia de este 6rgano delegacional, adjunto al presente los escritos

originales y los sobres que les acomparian.

Atento a lo que se sirva disponer en relacion con el asunto que nos ocupa, reciba un cordial saludo.
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San Pedro Garza Garcia, Nuevo Ledn, 22 de junio de 2018

Lic. Edmundo Jacobo Molina
Secretaria Ejecutiva del
Instituto Nacional Electoral

PRESENTE

ASUNTO: Elaboracién de Encuesta de Preferencias Electorales para la Eleccion de
Presidente 2018

Por medio de la presente hacemos entrega de la informacién sobre el estudio realizado
(‘tracking poll”) para la eleccion de Presidente de los Estados Unidos Mexicanos. La
investigacion se realizé por la empresa Innovacién Empresarial del Norte S.A. de CV. del 20
de mayo de 2018 al 21 de junio de 2018, realizando ejercicios de recopilacién de datos a
nivel nacional diariamente durante el periodo serialado.

Aprovecho este medio para comentarle que la publicacién de los ejercicios diarios se realizan
en el portal de la empresa después de las 10 de la noche del dia de levantamiento de los
datos, el dominio del sitio es: http://innovastudio.mx/ . Aunado a ello, la informacién se

publica en la cuenta de twitter de la firma (@INNOVASTUDIOMX) el dia posterior a la

fecha en que se generd el estudio.

También me gustaria comentarle que el estudio metodoldgico es el mismo para todo el
ejercicio. En otras palabras, la metodologia y la seleccién de la muestra para cada ejercicio
lleva el mismo proceso; sin embargo, los datos recopilados (los resultados) son distintos,
adjunto los reportes diarios generados. En este sentido, considero que es correcto publicar un
Uinico estudio metodoldgico ya que este no cambia durante el “tracking” diario.

En este mismo sentido, aprovecho este medio para autorizar el uso de los datos generados
para el desarrollo de investigaciones académicas futuras.

Agradezco su atencién y aprovecho la oportunidad para enviarle un cordial saludo.

2 JUN 2018
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San Pedro Garza Garcia, Nuevo Ledn, 23 de junio de 2018

Lic. Edmundo Jacobo Molina
Secretaria Ejecutiva del
Instituto Nacional Electoral

PRESENTE

ASUNTO: Elaboracién de Encuesta de Preferencias Electorales para la Eleccion de
Presidente 2018

Por medio de la presente hacemos entrega de la informacién sobre el estudio realizado
(‘tracking poll”) para la eleccion de Presidente de los Estados Unidos Mexicanos. La

investigacién se realizé por la empresa Innovacién Empresarial del Norte S.A. de CV. del 20
de mayo de 2018 al 22 de junio de 2018.

Aprovecho este medio para autorizar el uso de los datos generados para el desarrollo de
investigaciones académicas futuras.

Agradezco su atencién y aprovecho la oportunidad para enviarle un cordial saludo.
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Alejandro Bé&sfrana Valls
Directoy’General
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Caracteristicas del Estudio
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Patrocinio: Innovacién Empresarial del Norte S.A. de CV.

Objetivo: Estudio especializado en la elaboracién de investigaciones en comportamiento y
opinién publica. La informacién generada facilita la planeacién de estrategias de corto y
mediano plazo.

Poblacion Objetivo: Mujeres y hombres de 18 afios y mas.

Metodologia: Generacién de una muestra de los hogares en México seleccionada a partir
de la seleccién aleatoria de los nimeros telefénicos en hogores (fijos) en México. Se eligen
cédigos (ladas) de teléfonos fijos y se agregan digitos aleatorios para crear ndmeros
telefénicos con 10 digitos (‘Random-Digit Dialing”, RDD). Las muestras de teléfonos fijos
estan ponderadas para coincidir con los porcentajes de poblacién en edad para votar
considerando factores geogrdficos, edad, género, ingreso y educacién segin los datos
proporcionados por el Instituto Nacional de Estadistica y Geografia (INEGI).

Muestra: Cobertura representativa a nivel nacional.
Tamario de la Muestra: 800

Periodo de Levantamiento: 20 de mayo de 2018 al 22 de junio de 2018

Rechazo y no respuesta: La tasa promedio de rechazo es de 24% y la tasa promedio de no
respuesta es de 26%.

Tratamiento de no respuesta: se realizan dos estimaciones contemplando (y no) la no
respuesta. Posteriores estudios estimardn el perfil de aquella poblacién que no responde.

Margen de Error: El margen de error es de +/ - 4 puntos porcentuales con un nivel de
confianza estadistica del 95%.

Variables utilizadas en el cuestionario: El tiempo promedio de las entrevistas es de 8
minutos, en donde se realizan aproximadamente 32 preguntas: 12 demogréficas, 6 sobre
preferencias politicas y 14 relacionadas a actitudes y percepciones.

Softwares: Para el procesamiento de datos se utiliza: SQL y Oracle; por otro lado, para el
andlisis de los datos se utiliza M-plus, R y Phyton.
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Caracteristicas del Estudio
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Seleccién de Unidades y Marco Muestral: generacidn de una muestra de los hogares en
México seleccionada a partir de la seleccién aleatoria de los nimeros telefénicos en hogares
(fijos) en México. Se eligen cédigos (ladas) de teléfonos fijos y se agregan digitos aleatorios
para crear nimeros telefénicos con 10 digitos ("Random-Digit Dialing’, RDD).

Estimacion: a partir de las preguntas relacionadas a la preferencia politica se generé una
variable utilizando Andlisis Confirmatorio y Exploratorio de Factores la cual define la
intension de voto de la poblacién entrevistada.

Base de Datos: se adjunta en formato digital

Financiamiento y realizacién: Innovacién Empresarial del Norte S.A. de CV.

RFC: IEN110705U79

Domicilio: Calle Prolongacién Los Soles #200, Torre IV Interior Piso 7 Oficina 702,

Colonia Valle Oriente Seccién Loma Larga, C.P. 66269, San Pedro Garza Garcia, Nuevo
Ledn.

Teléfono: 812 923 1557
Correo electronico: info@innovastudio.mx
Pagina de Internet: www.innovastudio.mx

Costo del proyecto: 1 0,000
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"TRACKING POLL" PARA LA
ELECCION PRESIDENCIAL
DE MEXICO 2018

20 de mayo de 2018 al 22 de junio de 2018
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Eleccién;
Presidente de la Republica

Poblacisn:
Muijeres y hombres de 18 afios y mds.

Metodologia:

Se entrevista a 800 ciudadanos. Se seleccionan cédigos (ladas) de teléfonos fijos y
se agregan digitos aleatorios para crear nimeros telefénicos con 10 digitos
("Random-Digit Dialing’, RDD). Cobertura representativa a nivel nacional.

Margen de Error:
El margen de error es de +/ - 4 puntos porcentuales con un nivel de confianza

estadistica del 95.

Periodo de Estudio
20 de mayo de 2018 al 22 de junio de 2018
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" TRACKING POLL
" ELECCION PRESIDENCIAL 2018

40 g
35.4
5 347 345 344 344343 346 345 343 344 345 345 TS5 343 342 340 340 335 335 340 34.0 342 340 341 340 342 343 344 344343
a2 S 34 .0 330 33.0
=@-RAC
=& JAMK
30 pemmm
=@ AMLO
25 [ 940 242 243
931 232 931 230 234 BS 25 =8=No Sabe
' 905 205 20.4
20,72
20 ity | , =8 8
0.3 203 20.2 >0 20.2 20.3 ) - 3] 205 905
oo 19.4 195 196 197 20.0 20.0 203 19.9 195 20.0 20,0 199 19.9 Jo7 20.0 202 201 202 901 20.0 201 20.3
15 s
10—
5 Ry
23 93 03 93 23 23 923 23 99 22 992 22 22 22 22 22 922 21 21 21 21 21 21 21 20 20 20 20 90 20 20 20 20 2.0
0

2

0/05 21/05 22/05 93/05 24/05 95/05 26/05 27/05 26/05 29/05 30/05 31/05 0I/06 02/06 03/06 04/0605/06 D6/0607/06 08/06 09/0610/06 11/06 12/06 13/06 14/06 15/06 16/06 17/06 18/06 19/06 20/06 21/06 22/06

U Periodo de Estudio
20.4% % 20 de mayo de 2018 al

22 de junio de 2018

24.3% 0’ Eleccidn;

Presidente de la Republica.
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Mujeres y hombres

Qgg de 18 afios y mds.

Muestra:
800 entrevistas{RDD).
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NO

Iy 20.3% oq_o*

INNOVACION




San Pedro Garza Garcia, Nuevo Ledn, 25 de junio de 2018

Lic. Edmundo Jacobo Molina
Secretaria Ejecutiva del
Instituto Nacional Electoral

PRESENTE

ASUNTO: Elaboracién de Encuesta de Preferencias Electorales para la Eleccién de

Presidente 2018

Por medio de la presente hacemos entrega de la informacién sobre el estudio realizado
("tracking poll) para la eleccién de Presidente de los Estados Unidos Mexicanos. La
investigacion se realizé por la empresa Innovacién Empresarial del Norte S.A. de CV. del 20

de mayo de 2018 al 23 de junio de 2018.

Aprovecho este medio para autorizar el uso de los datos generados para el desarrollo de

investigaciones académicas futuras.

Agradezco su atencién y aprovecho la oportunidad para enviarle un cordial saludo.

enfagmente

Aleja ro%ana Valls

Director General
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Caracteristicas del Estudio
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Patrocinio: Innovacién Empresarial del Norte S.A. de CV.

Objetivo: Estudio especializado en la elaboracién de investigaciones en comportamiento y
opinion publicq. La informacién generado facilita la p|oneocidn de estrategias de corto y
mediano plazo.

Poblacién Objetivo: Mujeres y hombres de 18 afios y mas.

Metodologia: Generacién de una muestra de los hogares en México seleccionada a partir
de la seleccién aleatoria de los ntimeros telefénicos en hogares (fijos) en México. Se eligen
cédigos (ladas) de teléfonos fijos y se agregan digitos aleatorios para crear nimeros
telefénicos con 10 digitos (‘Random-Digit Dialing”, RDD). Las muestras de teléfonos fijos
estdn ponderadas para coincidir con los porcentajes de poblacién en edad para votar
considerando factores geograficos, edad, género, ingreso y educacién segin los datos
proporcionados por el Instituto Nacional de Estadistica y Geografia (INEGI).

Muestra: Cobertura representativa a nivel nacional.
Tamaiio de la Muestra: 800
Periodo de Levantamiento: 20 de mayo de 2018 al 23 de junio de 2018

Rechazo y no respuesta: La tasa promedio de rechazo es de 24% y la tasa promedio de no
respuesta es de 26%.

Tratamiento de no respuesta: se realizan dos estimaciones contemplando (y no) la no
respuesta. Posteriores estudios estimardn el perfil de aquella pob|0cién que no responde.

Margen de Error: El margen de error es de +/ - 4 puntos porcentuales con un nivel de
confianza estadistica del 95%.

Variables utilizadas en el cuestionario: El tiempo promedio de las entrevistas es de 8
minutos, en donde se realizan aproximadamente 32 preguntas: 12 demogréficas, 6 sobre
preferencias politicas y 14 relacionadas a actitudes y percepciones.

Softwares: Para el procesamiento de datos se utiliza: SQL y Oracle; por otro lado, para el
andlisis de los datos se utiliza M-plus, R y Phyton.
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Caracteristicas del Estudio
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Seleccion de Unidades y Marco Muestral: generacién de una muestra de los hogares en
Meéxico seleccionada a partir de la seleccién aleatoria de los nimeros telefénicos en hogares
(fijos) en México. Se eligen cédigos (ladas) de teléfonos fijos y se agregan digitos aleatorios
para crear nimeros telefénicos con 10 digitos ("Random-Digit Dialing’, RDD).

Estimacidn: a partir de las preguntas relacionadas a la preferencia politica se generé una
variable utilizando Andlisis Confirmatorio y Exploratorio de Factores la cual define la
intensién de voto de la poblacién entrevistada.

Base de Datos: se adjunta en formato digital

Financiamiento y realizacién: Innovacién Empresarial del Norte S.A. de CV.

RFC: IEN110705U79

Domicilio: Calle Prolongacién Los Soles #200, Torre |V Interior Piso 7 Oficina 702,
Colonia Valle Oriente Seccién Loma Larga, C.P. 66269, San Pedro Garza Garcia, Nuevo
Ledn.

Teléfono: 812 9231557

Correo electrénico: info@innovastudio.mx

Pagina de Internet: www.innovastudio.mx

Costo del proyecto: 1 0,000
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"TRACKING POLL" PARA LA
ELECCION PRESIDENCIAL
DE MEXICO 2018

20 de mayo de 2018 al 23 de junio de 2018
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Eleccidn;
Presidente de la Republica

Poblacién:
Muijeres y hombres de 18 afios y mds.

Metodologia:
Se entrevista a 800 ciudadanos. Se seleccionan cédigos (ladas) de teléfonos fijos y

se agregan digitos aleatorios para crear nimeros telefénicos con 10 digitos
('Random-Digit Dialing”, RDD). Cobertura representativa a nivel nacienal.

Margen de Error:
El margen de error es de +/ - 4 puntos porcentuales con un nivel de confianza

estadistica del 95.

Periodo de Estudio
20 de mayo de 2018 al 23 de junio de 2018
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San Pedro Garza Garcia, Nuevo Ledn, 25 de junio de 2018

Lic. Edmundo Jacobo Molina
Secretaria Ejecutiva del

Instituto Nacional Electoral

PRESENTE

ASUNTO: Elaboracién de Encuesta de Preferencias Electorales para la Eleccién de

Presidente 2018

Por medio de la presente hacemos entrega de la informacién sobre el estudio realizado
(‘tracking poll’) para la eleccién de Presidente de los Estados Unidos Mexicanos. La
investigacion se realizé por la empresa Innovacién Empresarial del Norte S.A. de CV. del 20

de mayo de 2018 al 24 de junio de 2018.

Aprovecho este medio para autorizar el uso de los datos generados para el desarrollo de

investigaciones académicas futuras.

Agradezco su atencién y aprovecho la oportunidad para enviarle un cordial saludo.

\
\

Al

vana Valls

Instituto Nacional Electoral |
JUNTA LOCAL EJECUTIVA EN LA C.M.
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Caracteristicas del Estudio
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Patrocinio: Innovacién Empresarial del Norte S.A. de CV.

Objetivo: Estudio especializado en la elaboracicn de investigaciones en comportamiento y
opinién publica. La informacién generada facilita la planeacién de estrategias de corto y
mediano plazo.

Poblacién Objetivo: Mujeres y hombres de 18 afios y mds.

Metodologia: Generacién de una muestra de los hogares en México seleccionada a partir
de la seleccion aleatoria de los nimeros telefénicos en hogares (fijos) en México. Se eligen
co’cligos (ladas) de teléfonos fijos y se agregan di’gifos aleatorios para crear numeros
telefénicos con 10 digitos ("Random-Digit Dialing’, RDD). Las muestras de teléfonos fijos
estdn ponderadas para coincidir con los porcentajes de poblacién en edad para votar
considerando factores geogrdficos, edad, género, ingreso y educacién segin los datos
proporcionados por el Instituto Nacional de Estadistica y Geografia (INEGI).

Muestra: Cobertura representativa a nivel nacional.
Tamario de la Muestra: 800

Periodo de Levantamiento: 20 de mayo de 2018 al 24 de junio de 2018

Rechazo y no respuesta: La tasa promedio de rechazo es de 24% vy la tasa promedio de no
respuesta es de 26%.

Tratamiento de no respuesta: se realizan dos estimaciones contemplando (y no) la no
respuesta. Posteriores estudios estimardn el perfil de aquella poblacién que no responde.

Margen de Error: El margen de error es de +/ - 4 puntos porcentuales con un nivel de
confianza estadistica del 95%.

Variables utilizadas en el cuestionario: El tiempo promedio de las entrevistas es de 8
minutos, en donde se realizan aproximadamente 32 preguntas: 12 demogrdficas, 6 sobre
preferencias politicas y 14 relacionadas a actitudes y percepciones.

Softwares: Para el procesamiento de datos se utiliza: SQL y Oracle; por otro lado, para el
andlisis de los datos se utiliza M-plus, R y Phyton.
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Caracteristicas del Estudio

Seleccién de Unidades y Marco Muestral: generacién de una muestra de los hogares en
Meéxico seleccionada a partir de la seleccién aleatoria de los nimeros telefénicos en hogares
(fijos) en México. Se eligen cédigos (ladas) de teléfonos fijos y se agregan digitos aleatorios
para crear nimeros telefénicos con 10 digitos ("Random-Digit Dialing’, RDD).

Estimacidn: a partir de las preguntas relacionadas a la preferencia politica se generé una
variable utilizando Andlisis Confirmatorio y Exploratorio de Factores la cual define la
intension de voto de la poblacién entrevistada.

Base de Datos: se adjunta en formato digital

Financiamiento y realizacidn: Innovacién Empresarial del Norte S.A. de CV.

RFC: IENT10705U79

Domicilio: Calle Prolongacién Los Soles #200, Torre |V Interior Piso 7 Oficina 702,
Colonia Valle Oriente Seccion Loma Larga, C.P. 66269, San Pedro Garza Garcia, Nuevo
Ledn.

Teléfono: 812 923 1557

Correo electrdnico: info@innovastudio.mx

Pagina de Internet: www.innovastudio.mx

Costo del proyecto: 1 0,000
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"TRACKING POLL" PARA LA
ELECCION PRESIDENCIAL
DE MEXICO 2018

20 de mayo de 2018 al 24 de junio de 2018

INNOVACION

EEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEE



Disefio Metodoldgico

N

395)
i
1210

L [ ] L] L ] e

Eleccién;
Presidente de la Republica

Poblacisn:
Muijeres y hombres de 18 afios y mds.

Metodologia:

Se entrevista a 800 ciudadanos. Se seleccionan cédigos (ladas) de teléfonos fijos y
se agregan digitos aleatorios para crear nimeros telefénicos con 10 digitos
("Random-Digit Dialing’, RDD). Cobertura representativa a nivel nacional.

Margen de Error:
El margen de error es de +/ - 4 puntos porcentuales con un nivel de confianza

estadistica del 95.

Periodo de Estudio
20 de mayo de 2018 al 24 de junio de 2018
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JUNTA LOCAL EJECUTIVA
CIUDAD DE MEXICO

Oficio Namero INE/JLE-CM/06324/2018

Ciudad de México a 28 de junio de 2018

INSTITUTO NACIONAL ELECTORAL = % »
- 2 4 sdoves conade

Lic. Edmundo Jacobo Molina
Secretario Ejecutivo

Presente

Hago de su conocimiento que el dia de la fecha se recibieron en la Oficialia de Partes de esta Junta Local
Ejecutiva dos escritos dirigidos a su persona, fechados los dias 26 y 27 de junio de 2018, respectivamente,
mismos que se sirve firmar el C. Alejandro Pastrana Valls, quien representa a la empresa Innovacion
Empresarial del Norte S.A. de C.V., y en los que manifiesta le hace llegar informacion relacionada con el

estudio realizado para la eleccion de Presidente de los Estados Unidos Mexicanos.

Por lo anterior y con el propésito de que el area correspondiente cuente con la informacion necesaria para
verificar la observancia a lo establecido en el Capitulo VIl del Reglamento de Elecciones y debido a que su
atencion esta fuera de ambito de competencia de este organo delegacional, adjunto al presente los escritos

originales y los sobres que les acompafian.

Atento a lo que se sirva d|sp0ner en relacion con el asunto que nos ocupa reciba un cordial saludo.
YALLNO3rE 9201 vINNE

B@uﬂ‘:ﬁ“l Ce, (ol
Atgntament Oa{XaW 30 avania

9- '>CLW4 : CEGIRERE gVNBI:‘WN GLNLILSNI

Q&Jm \u\w—wt Le: “C—R K ’ 7 :

0 Mufioz Loyol
Vocal Ejecutivo

Archivo
DML/PJARL




San Pedro Garza Garcia, Nuevo Leén, 27 de junio de 2018

Lic. Edmundo Jacobo Molina

Secretaria Ejecutiva del

Instituto Nacional Electoral

PRESENTE

ASUNTO: Elaboracién de Encuesta de Preferencias Electorales para la Eleccién de

Presidente 2018

Por medio de la presente hacemos entrega de la informacién sobre el estudio realizado
(‘tracking poll’) para la eleccién de Presidente de los Estados Unidos Mexicanos. La
investigacidn se realizé por la empresa Innovacidn Empresorio| del Norte S.A. de CV. del 20

de mayo de 2018 al 26 de junio de 2018.

Aprovecho este medio para autorizar el uso de los datos generados para el desarrollo de

investigaciones académicas futuras.

Agradezco su atencién y aprovecho la oportunidad para enviarle un cordial saludo.

//—Ki?rrrc\menfe

\
Alejandro PGétrdna Valls
irectof General
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Caracteristicas del Estudio

Patrocinio: Innovacién Empresarial del Norte S.A. de CV.

Objetivo: Estudio especializado en la elaboracién de investigaciones en comportamiento y
opinién publica. La informacién generada facilita la planeacién de estrategias de corto y
mediano plazo.

Poblacién Objetivo: Mujeres y hombres de 18 afios y mas.

Mefocfo|og|'o: Generacién de una muestra de los hogares en México seleccionada a partir
de la seleccién aleatoria de los nimeros telefénicos en hogares (fijos) en México. Se eligen
cédigos (ladas) de teléfonos fijos y se agregan digitos aleatorios para crear nimeros
telefénicos con 10 digitos (‘Random-Digit Dialing’, RDD). Las muestras de teléfonos fijos
estédn ponderadas para coincidir con los porcentajes de poblacién en edad para votar
considerando factores geogrdficos, edad, género, ingreso y educacién segin los datos
proporcionados por el Instituto Nacional de Estadistica y Geografia (INEGI).

Muestra: Cobertura representativa a nivel nacional.
Tamario de la Muestra: 800
Periodo de Levantamiento: 20 de mayo de 2018 al 26 de junio de 2018

Rechazo y no respuesta: La tasa promedio de rechazo es de 24% y la tasa promedio de no
respuesta es de 26%.

Tratamiento de no respuesta: se realizan dos estimaciones contemplando (y no) la no
respuesta. Posteriores estudios estimardn el perfil de aquella poblacién que no responde.

Margen de Error: El margen de error es de +/ - 4 puntos porcentuales con un nivel de
confianza estadistica del 95%.

Variables utilizadas en el cuestionario: El tiempo promedio de las entrevistas es de 8
minutos, en donde se realizan aproximadamente 32 preguntas: 12 demogrdficas, 6 sobre
preferencics po||"ricc:s y 14 relacionadas a actitudes y percepciones.

Softwares: Para el procesamiento de datos se utiliza: SQL y Oracle; por otro lado, para el
andlisis de los datos se utiliza M-plus, R y Phyton.
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Caracteristicas del Estudio
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Seleccién de Unidades y Marco Muestral: generacién de una muestra de los hogares en
México seleccionada a partir de la seleccién aleatoria de los nimeros telefénicos en hogares
(fijos) en México. Se eligen cdédigos (ladas) de teléfonos fijos y se agregan digitos aleatorios
para crear nimeros telefénicos con 10 digitos ("Random-Digit Dialing’, RDD).

Estimacién: a partir de las preguntas relacionadas a la preferencia politica se generé una
variable utilizando Andlisis Confirmatorio y Exploratorio de Factores la cual define la
infensién de voto de la poblacién entrevistada.

Base de Datos: se adjunta en formato digital

Financiamiento y realizacién: Innovacién Empresarial del Norte S.A. de CV.

RFC: IEN110705U79

Domicilio: Calle Prolongacidn Los Soles #200, Torre |V Interior Piso 7 Oficina 702,
Colonia Valle Oriente Seccién Loma Larga, C.P. 66269, San Pedro Garza Garcia, Nuevo
Ledn.

Teléfono: 812 923 1557

Correo electrénico: info@innovastudio.mx

Pagina de Internet: www.innovastudio.mx

Costo del proyecto: 1 0,000
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"TRACKING POLL" PARA LA
ELECCION PRESIDENCIAL
DE MEXICO 2018

20 de mayo de 2018 al 26 de junio de 2018
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Diserio Metodolégico

Eleccion;
Presidente de la Repuiblica

N

Poblacion:
Muijeres y hombres de 18 afios y mds.

g

292

Metodologia:

Se entrevista a 800 ciudadanos. Se seleccionan cédigos (ladas) de teléfonos fijos y
se agregan digitos aleatorios para crear nimeros telefénicos con 10 digitos
(“Random-Digit Dialing’, RDD). Cobertura representativa a nivel nacional.

Margen de Error:

El margen de error es de +/ - 4 puntos porcentuales con un nivel de confianza
estadistica del 95.

F Periodo de Estudio
(L] 20 de mayo de 2018 al 26 de junio de 2018
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’ Eleccidn;
0 Presidente de la Repuiblica.

Poblacién:

Muijeres y hombres y

de 18 afios y mds. 4 0 Pregunta:
Muestra:

800 entrevistas(RDD). Si hoy fueran las elecciones

para Presidente de la
Repuiblica,
ipor quién votaria usted?.
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JUNTA LOCAL EJECUTIVA
CIUDAD DE MEXICO

Oficio Nimero INE/JLE-CM/05853/2018

Ciudad de México a 19 de junio de 2018

INSTITUTO NACIONAL ELECTORAL

Lic. Edmundo Jacobo Molina
Secretario Ejecutivo

Presente

Hago de su conocimiento que el dia de Ia fecha se recibieron-en la Oficialia de Partes de esta Junta Local
Ejecutiva cuatro escritos dirigidos a su persona, tres de ellos de fecha 18'y, uno més, de fecha 19 de junio
de 2018, mismos que se sirve firmarel C. Alejandro Pastrana Valls, quien representa ala empresa Innovacion
Empresarial del Norte S.A. de C.V., y en los que manifiesta le hace llegar informacién relacionada con el

estudio realizado para la eleccion de Presidente de los Estados Unidos Mexicanos.

Por lo anterior y con el proposito de que el area correspondiente cuente con la informacién necesaria para
verificar la observancia a lo establecido en el Capitulo VIl del Reglamento de Elecciones y debido a que su
atencion esta fuera de ambito de competencia de este organo delegacional, adjunto al presente los escritos

originales y los sobres que les acompanan.

Atento a lo que se sirva disponer en relacién con el asunto que nos ocupa, reciba un cordial saludo.
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San Pedro Garza Garcia, Nuevo Ledn, 18 de junio de 2018

lﬂqt! uto Nabsonal Electoral |

JUNTA LOCAL EJECUTIVA EN LA G.M.
Lic. Edmundo Jacobo Molina I_E =
Secretaria Ejecutiva del 19 JUN 201 ,
Instituto Nacional Electoral m_ti__'.,_ i T
PRESENTE ‘ HORA{’)QE@DF P:_%‘E;_';f‘h u,}
| Martina Paflricia Sdenz Bautista gg’?ﬁﬁ 3

ASUNTO: Elaboracién de Encuesta de Preferencias Electorales para la Eleccién de
Presidente 2018

Por medio de la presente hacemos entrega de la informacién sobre el estudio realizado
(‘tracking poll”) para la eleccion de Presidente de los Estados Unidos Mexicanos. La
investigacion se realizé por la empresa Innovacién Empresarial del Norte S.A. de CV. del 20

de mayo de 2018 al 15 de junio de 2018.

Aprovecho este medio para autorizar el uso de los datos generados para el desarrollo de
investigaciones académicas futuras.

Agradezco su atencidn y aprovecho la oportunidad para enviarle un cordial saludo.

¥4strana Valls
Directot/General
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Caracteristicas del Estudio
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Patrocinio: Innovacién Empresarial del Norte S.A. de CV.

Objetivo: Estudio especializado en la elaboracién de investigaciones en comportamiento y
opinién publica. La informacién generada facilita la planeacién de estrategias de corto y
mediano plczo.

Poblacién Objetivo: Mujeres y hombres de 18 afios y mds.

Metodologia: Generacién de una muestra de los hogares en México seleccionada a partir
de la seleccion aleatoria de los nimeros telefénicos en hogares (fijos) en México. Se eligen
cédigos (ladas) de teléfonos fijos y se agregan digitos aleatorios para crear ndmeros
telefénicos con 10 digitos ("Random-Digit Dialing’, RDD). Las muestras de teléfonos fijos
estdn ponderadas para coincidir con los porcentajes de poblacién en edad para votar
considerando factores geogrdficos, edad, género, ingreso y educacién segun los datos
proporcionados por el Instituto Nacional de Estadistica y Geografia (INEGI).

Muestra: Cobertura representativa a nivel nacional.
Tamadio de la Muestra: 800

Periodo de Levantamiento: 20 de mayo de 2018 al 15 de junio de 2018

Rechazo y no respuesta: La tasa promedio de rechazo es de 24% y la tasa promedio de no
respuesta es de 26%.

Tratamiento de no respuesta: se realizan dos estimaciones contemplando (y no) la no
respuesta. Posteriores estudios estimardn el perfil de aquella poblacién que no responde.

Margen de Error: El margen de error es de +/ - 4 puntos porcentuales con un nivel de
confianza estadistica del 95%.

Variables utilizadas en el cuestionario: El tiempo promedio de las entrevistas es de 8
minutos, en donde se realizan aproximadamente 32 preguntas: 12 demogréficas, 6 sobre
preferencias politicas y 14 relacionadas a actitudes y percepciones.

Softwares: Para el procesamiento de datos se utiliza: SQL y Oracle; por otro lado, para el
andlisis de los datos se utiliza M-plus, R y Phyton.
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Caracteristicas del Estudio

Seleccién de Unidades y Marco Muestral: generacién de una muestra de los hogares en
Meéxico seleccionada a partir de la seleccién aleatoria de los ntimeros telefénicos en hogares
(fijos) en México. Se eligen cédigos (ladas) de teléfonos fijos y se agregan digitos aleatorios
para crear nimeros telefénicos con 10 digitos ("Random-Digit Dialing”, RDD).

Estimacion: a partir de las preguntas relacionadas a la preferencia politica se geners una
variable utilizando Andlisis Confirmatorio y Exploratorio de Factores la cual define la
intensién de voto de la poblacidn entrevistada.

Base de Datos: se adjunta en formato digital

Financiamiento y realizacién: Innovacién Empresarial del Norte S.A. de CV.

RFC: IEN110705U79

Domicilio: Calle Prolongacisn Los Soles #200, Torre IV Interior Piso 7 Oficina 702,
Colonia Valle Oriente Seccién Loma Larga, C.P. 66269, San Pedro Garza Garcia, Nuevo
Ledn.

Teléfono: 812 923 1557

Correo electrénico: info@innovastudio.mx

Pagina de Internet: www.innovastudio.mx

Costo del proyecto: 1 0,000
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"TRACKING POLL" PARA LA
ELECCION PRESIDENCIAL
DE MEXICO 2018

20 de mayo de 2018 al 15 de junio de 2018
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Disefio Metodolégico

Eleccion;
Presidente de la Repuiblica

LY

Poblacién:
Mujeres y hombres de 18 afios y mds.

228

Metodologia:

Se entrevista a 800 ciudadanos. Se seleccionan cédigos (ladas) de teléfonos fijos y
se agregan digitos aleatorios para crear nimeros felefénicos con 10 digitos
(*Random-Digit Dialing’, RDD). Cobertura representativa a nivel nacional.

Margen de Error:
El margen de error es de +/ - 4 puntos porcentuales con un nivel de confianza

estadistica del 95.

F Periodo de Estudio
@ 20 de mayo de 2018 al 15 de junio de 2018
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San Pedro Garza Garcia, Nuevo Ledn, 18 de junio de 2018

Lic. Edmundo Jacobo Molina
Secretaria Ejecutiva del

Instituto Nacional Electoral

PRESENTE

ASUNTO: Elaboracion de Encuesta de Preferencias Electorales para la Eleccién de

Presidente 2018

Por medio de la presente hacemos entrega de la informacidn sobre el estudio realizado
(‘tracking poll”) para la eleccién de Presidente de los Estados Unidos Mexicanos. La
investigacién se realizé por la empresa Innovacién Empresarial del Norte S.A. de CV. del 20

de mayo de 2018 al 16 de junio de 2018.

Aprovecho este medio para autorizar el uso de los datos generados para el desarrollo de

investigaciones académicas futuras.

Agradezco su atencién y aprovecho la oportunidad para enviarle un cordial saludo.

ana Valls
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Caracteristicas del Estudio
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Patrocinio: Innovacién Empresarial del Norte S.A. de CV.

Objetivo: Estudio especializado en la elaboracién de investigaciones en comportamiento y
opinién publica. La informacién generada facilita la planeacién de estrategias de corto y
mediano plozo.

Poblacién Objetivo: Mujeres y hombres de 18 afios y mds.

Metodologia: Generacién de una muestra de los hogares en México seleccionada a partir
de la seleccion aleatoria de los nimeros telefénicos en hogares (fijos) en México. Se eligen
cédigos (ladas) de teléfonos fijos y se agregan digitos aleatorios para crear nimeros
telefénicos con 10 digitos (‘Random-Digit Dialing”, RDD). Las muestras de teléfonos fijos
estan ponderadas para coincidir con los porcentajes de poblacién en edad para votar
considerando factores geogrdficos, edad, género, ingreso y educacién segun los datos
proporcionados por el Instituto Nacional de Estadistica y Geografia (INEGI).

Muestra: Cobertura representativa a nivel nacional.
Tamaiio de la Muestra: 800
Periodo de Levantamiento: 20 de mayo de 2018 al 16 de junio de 2018

Rechazo y no respuesta: La tasa promedio de rechazo es de 24% v la tasa promedio de no
respuesta es de 26%.

Tratamiento de no respuesta: se realizan dos estimaciones contemplando (y no) la no
respuesta. Posteriores estudios estimardn el perfil de aquella poblacién que no responde.

Margen de Error: El margen de error es de +/ - 4 puntos porcentuales con un nivel de
confianza estadistica del 95%.

Variables utilizadas en el cuestionario: El tiempo promedio de las entrevistas es de 8
minutos, en donde se realizan aproximadamente 32 preguntas: 12 demogrdficas, 6 sobre
preferencias politicas y 14 relacionadas a actitudes y percepciones.

Softwares: Para el procesamiento de datos se utiliza: SQL y Oracle; por otro lado, para el
andlisis de los datos se utiliza M-plus, R y Phyton.
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Caracteristicas del Estudio

Seleccion de Unidades y Marco Muestral: generacién de una muestra de los hogares en
Meéxico seleccionada a partir de la seleccién aleatoria de los nimeros telefénicos en hogares
(fijos) en México. Se eligen cédigos (ladas) de teléfonos fijos y se agregan digitos aleatorios
para crear nimeros telefénicos con 10 digitos ("Random-Digit Dialing’, RDD).

Estimacidn: a partir de las preguntas relacionadas a la preferencia politica se generé una
variable utilizando Andlisis Confirmatorio y Exploratorio de Factores la cual define la
intensién de voto de la poblacién entrevistada.

Base de Datos: se adjunta en formato digital

Financiamiento y realizacién: Innovacién Empresarial del Norte S.A. de CV.

RFC: IENT10705U79

Domicilio: Calle Prolongacién Los Soles #200, Torre |V Interior Piso 7 Oficina 702,
Colonia Valle Oriente Seccién Loma Larga, C.P. 66269, San Pedro Garza Garcia, Nuevo
Ledn.

Teléfono: 812 923 1557

Correo electrénico: info@innovastudio.mx

Pagina de Internet: www.innovastudio.mx

Costo del proyecto: 1 0,000
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"TRACKING POLL" PARA LA
ELECCION PRESIDENCIAL
DE MEXICO 2018

20 de mayo de 2018 al 16 de junio de 2018
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Diserio Metodoldgico
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Eleccidn;
Presidente de la Republica

Poblacisn:
Muijeres y hombres de 18 afios y mds.

Metodologia:
Se entrevista a 800 ciudadanos. Se seleccionan cédigos (ladas) de teléfonos fijos y

se agregan digitos aleatorios para crear nimeros telefénicos con 10 digitos
("Random-Digit Dialing’, RDD). Cobertura representativa a nivel nacional.

Margen de Error:
El margen de error es de +/ - 4 punfos porcentuales con un nivel de confianza

estadistica del 95.

Periodo de Estudio
20 de mayo de 2018 al 16 de junio de 2018
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San Pedro Garza Garcia, Nuevo Ledn, 18 de junio de 2018

Lic. Edmundo Jacobo Molina

Secretaria Ejecutiva del

Instituto Nacional Electoral

PRESENTE

ASUNTO: Elaboracién de Encuesta de Preferencias Electorales para la Eleccién de
Presidente 2018

Por medio de la presente hacemos entrega de la informacién sobre el estudio realizado
(‘tracking poll”) para la eleccién de Presidente de los Estados Unidos Mexicanos. La
investigacion se realizé por la empresa Innovacién Empresarial del Norte S.A. de CV. del 20
de mayo de 2018 al 17 de junio de 2018.

Aprovecho este medio para autorizar el uso de los datos generados para el desarrollo de
investigaciones académicas futuras.

Agradezco su atencién y aprovecho la oportunidad para enviarle un cordial saludo.
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Caracteristicas del Estudio
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Patrocinio: Innovacién Empresarial del Norte S.A. de CV.

Objetivo: Estudio especializado en la elaboracién de investigaciones en comportamiento y
opinién publica. La informacién generada facilita la planeacién de estrategias de corto y
mediano plazo.

Poblacién Objetivo: Mujeres y hombres de 18 afios y mds.

Mefodologl'a: Generacién de una muestra de los hogores en México seleccionada a partir
de la seleccién aleatoria de los nimeros telefénicos en hogares (fijos) en México. Se eligen
cédigos (ladas) de teléfonos fijos y se agregan digitos aleatorios para crear nimeros
telefénicos con 10 digitos (‘Random-Digit Dialing”, RDD). Las muestras de teléfonos fijos
estan ponderadas para coincidir con los porcentajes de poblacién en edad para votar
considerando factores geogrdficos, edad, género, ingreso y educacién segun los datos
proporcionados por el Instituto Nacional de Estadistica y Geografia (INEGI).

Muestra: Cobertura representativa a nivel nacional.
Tamaiio de la Muestra: 800
Periodo de Levantamiento: 20 de mayo de 2018 al 17 de junio de 2018

Rechazo y no respuesta: La tasa promedio de rechazo es de 24% y la tasa promedio de no
respuesta es de 26%.

Tratamiento de no respuesta: se realizan dos estimaciones contemplando (y no) la no
respuesta. Posteriores estudios estimardn el perfil de aquella poblacién que no responde.

Margen de Error: El margen de error es de +/ - 4 puntos porcentuales con un nivel de
confianza estadistica del 95%.

Variables utilizadas en el cuestionario: El tiempo promedio de las entrevistas es de 8
minutos, en donde se realizan aproximadamente 32 preguntas: 12 demogrdficas, 6 sobre
preferencios poif’ricqs v 14 relacionadas a actitudes y percepciones.

Softwares: Para el procesamiento de datos se utiliza: SQL y Oracle; por otro lado, para el
andlisis de los datos se utiliza M-plus, R y Phyton.
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Caracteristicas del Estudio

Seleccién de Unidades y Marco Muestral: generacion de una muestra de los hogares en
México seleccionada a partir de la seleccién aleatoria de los nimeros telefénicos en hogares
(fijos) en México. Se eligen cédigos (ladas) de teléfonos fijos y se agregan digitos aleatorios
para crear nimeros telefénicos con 10 digitos ("Random-Digit Dialing’, RDD).

Estimacién: a partir de las preguntas relacionadas a la preferencia politica se generé una
variable utilizando Andlisis Confirmatorio y Exploratorio de Factores la cual define la
intensién de voto de la poblacién entrevistada.

Base de Datos: se adjunta en formato digital

Financiamiento y realizacién: Innovacién Empresarial del Norte S.A. de CV.

RFC: IEN110705U79

Domicilio: Calle Prolongacién Los Soles #200, Torre |V Interior Piso 7 Oficina 702,
Colonia Valle Oriente Seccién Loma Larga, C.P. 66269, San Pedro Garza Garcia, Nuevo
Ledn.

Teléfono: 812 923 1557

Correo electronico: info@innovastudio.mx

Pagina de Internet: www.innovastudio.mx

Costo del proyecto: 1 0,000
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"TRACKING POLL" PARA LA
ELECCION PRESIDENCIAL
DE MEXICO 2018

20 de mayo de 2018 al 17 de junio de 2018
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Diserio Metodoldgico

Eleccién;
Presidente de la Republica

N

Poblacién:
Mujeres y hombres de 18 afios y mds.

g

282

Metodologia:

Se entrevista a 800 ciudadanos. Se seleccionan cédigos (ladas) de teléfonos fijos y
se agregan digitos aleatorios para crear nimeros telefénicos con 10 digitos
(‘Random-Digit Dialing’, RDD). Cobertura representativa a nivel nacional.

Margen de Error:
El margen de error es de +/ - 4 puntos porcentuales con un nivel de confianza

estadistica del 95.
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San Pedro Garza Garcia, Nuevo Ledn, 19 de junio de 2018

Lic. Edmundo Jacobo Molina
Secretaria Ejecutiva del

Instituto Nacional Electoral

PRESENTE

ASUNTO: Elaboracién de Encuesta de Preferencias Electorales para la Eleccién de
Presidente 2018

Por medio de la presente hacemos entrega de la informacién sobre el estudio realizado
("tracking poll”) para la eleccién de Presidente de los Estados Unidos Mexicanos. La
investigacion se realizé por la empresa Innovacién Empresarial del Norte S.A. de CV. del 20

de mayo de 2018 al 18 de junio de 2018.

Aprovecho este medio para autorizar el uso de los datos generodos para el desarrollo de
investigaciones académicas futuras.

Agradezco su atencién y aprovecho la oportunidad para enviarle un cordial saludo.

) Instituto Nacional Electoral
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Caracteristicas del Estudio
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Patrocinio: Innovacién Empresarial del Norte S.A. de CV.

Objetivo: Estudio especializado en la elaboracién de investigaciones en comportamiento y
opinién publica. La informacidn generada facilita la planeacién de estrategias de corto y
mediano p|uzo.

Poblacién Objetivo: Mujeres y hombres de 18 afios y mas.

Metodologia: Generacién de una muestra de los hogares en México seleccionada a partir
de la seleccién aleatoria de los nimeros telefénicos en hogares (fijos) en México. Se eligen
cédigos (ladas) de teléfonos fijos y se agregan digitos aleatorios para crear nimeros
telefénicos con 10 digitos (‘Random-Digit Dialing’, RDD). Las muestras de teléfonos fijos
estdn ponderadas para coincidir con los porcentajes de poblacién en edad para votar
considerando factores geogrdficos, edad, género, ingreso y educacién segun los datos
proporcionados por el Instituto Nacional de Estadistica y Geografia (INEGI).

Muestra: Cobertura representativa a nivel nacional.
Tamario de la Muestra: 800

Periodo de Levantamiento: 20 de mayo de 2018 al 18 de junio de 2018

Rechazo y no respuesta: La tasa promedio de rechazo es de 24% y la tasa promedio de no
respuesta es de 26%.

Tratamiento de no respuesta: se realizan dos estimaciones contemplando {y no) la no
respuesta. Posteriores estudios estimardn el perfil de aquella poblacién que no responde.

Margen de Error: El margen de error es de +/ - 4 puntos porcentuales con un nivel de
confianza estadistica del 95%.

Variables utilizadas en el cuestionario: El tiempo promedio de las entrevistas es de 8
minutos, en donde se realizan aproximadamente 32 preguntas: 12 demogrdficas, 6 sobre
preferencias politicas y 14 relacionadas a actitudes y percepciones.

Softwares: Para el procesamiento de datos se utiliza: SQL y Oracle; por otro lado, para el
andlisis de los datos se utiliza M-plus, R y Phyton.

"
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Caracteristicas del Estudio
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Seleccién de Unidades y Marco Muestral: generacién de una muestra de los hogares en
Meéxico seleccionada a partir de la seleccién aleatoria de los nimeros telefénicos en hogares
(fijos) en México. Se eligen cédigos (ladas) de teléfonos fijos y se agregan digitos aleatorios
para crear nimeros telefénicos con 10 digitos ("Random-Digit Dialing”, RDD).

Estimacidn: a partir de las preguntas relacionadas a la preferencia politica se geners una
variable utilizando Andlisis Confirmatorio y Exploratorioc de Factores la cual define la
intensién de voto de la poblacién entrevistada.

Base de Datos: se adjunta en formato digital

Financiamiento y realizacién: Innovacién Empresarial del Norte S.A. de CV.

RFC: I[ENT10705U79

Domicilio: Calle Prolongacién Los Soles #200, Torre |V Interior Piso 7 Oficina 702,
Colonia Valle Oriente Seccién Loma Larga, C.P. 66269, San Pedro Garza Garcia, Nuevo
Ledn.

Teléfono: 812 923 1557

Correo electrénico: info@innovastudio.mx

Pagina de Internet: www.innovastudio.mx

Costo del proyecto: 1 0,000
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"TRACKING POLL" PARA LA
ELECCION PRESIDENCIAL
DE MEXICO 2018

20 de mayo de 2018 al 18 de junio de 2018
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Disefio Metodoldgico
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Metodologia:

Se entrevista a 800 ciudadanos. Se seleccionan cédigos (ladas) de teléfonos fijos v
se agregan digitos aleatorios para crear nimeros telefénicos con 10 digitos
("Random-Digit Dialing’, RDD). Cobertura representativa a nivel nacional.

Margen de Error:
El margen de error es de +/ - 4 puntos porcentuales con un nivel de confianza
estadistica del 95.
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San Pedro Garza Garcia, Nuevo Ledn, 26 de junio de 2018

Lic. Edmundo Jacobo Molina

Secretaria Ejecutiva del
Instituto Nacional Electoral

PRESENTE

ASUNTO: Elaboracién de Encuesta de Preferencias Electorales para la Eleccién de
Presidente 2018

Por medio de la presente hacemos entrega de la informacién sobre el estudio realizado
(‘tracking poll") para la eleccion de Presidente de los Estados Unidos Mexicanos. La
investigacidn se realizé por la empresa Innovacién Empresarial del Norte S.A. de CV. del 20
de mayo de 2018 al 25 de junio de 2018.

Aprovecho este medio para autorizar el uso de los datos generados para el desarrollo de
investigaciones académicas futuras.

Agradezco su atencién y aprovecho la oportunidad para enviarle un cordial saludo.
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Caracteristicas del Estudio
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Patrocinio: Innovacién Empresarial del Norte S.A. de CV.

Objetivo: Estudio especializado en la elaboracién de investigaciones en comportamiento y
opinién publica. La informacidn genercdo facilita la planeacion de estrategias de corto y
mediano plazo.

Poblacién Objetivo: Mujeres y hombres de 18 arios y mds.

Metodologia: Generacidn de una muestra de los hogares en México seleccionada a partir
de la seleccién aleatoria de los nimeros telefénicos en hogares (fijos) en México. Se eligen
cédigos (ladas) de teléfonos fijos y se agregan digitos aleatorios para crear ntimeros
telefénicos con 10 digitos ("Random-Digit Dialing’, RDD). Las muestras de teléfonos fijos
estdn ponderadas para coincidir con los porcentajes de poblacién en edad para votar
considerando factores geogrdficos, edad, género, ingreso y educacisn segin los datos
proporcionados por el Instituto Nacional de Estadistica y Geografia (INEGI).

Muestra: Cobertura representativa a nivel nacional.
Tamafrio de la Muestra: 800
Periodo de Levantamiento: 20 de mayo de 2018 al 25 de junio de 2018

Rechazo y no respuesta: La tasa promedio de rechazo es de 24% y la tasa promedio de no
respuesta es de 26%.

Tratamiento de no respuesta: se reclizan dos estimaciones contemplando (y no) la no
respuesta. Posteriores estudios estimardn el perfil de aquella poblacién que no responde.

Margen de Error: El margen de error es de +/ - 4 puntos porcentuales con un nivel de
confianza estadistica del 95%.

Variables utilizadas en el cuestionario: El tiempo promedio de las entrevistas es de 8
minutos, en donde se realizan aproximadamente 32 preguntas: 12 demogrdficas, 6 sobre
preferencias politicas y 14 relacionadas a actitudes y percepciones.

Softwares: Para el procesamiento de datos se utiliza: SQL y Oracle; por otro lado, para el
andlisis de los datos se utiliza M-plus, R y Phyton.
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Caracteristicas del Estudio

Seleccién de Unidades y Marco Muestral: generacién de una muestra de los hogares en
México seleccionada a partir de la seleccién aleatoria de los nimeros telefénicos en hogares
(fijos) en México. Se eligen cddigos (ladas) de teléfonos fijos y se agregan digitos aleatorios
para crear nimeros telefénicos con 10 digitos ("Random-Digit Dialing’, RDD).

Estimacion: a partir de las preguntas relacionadas a la preferencia politica se generd una
variable utilizando Andlisis Confirmatorio y Exploratorio de Factores la cual define la
intensién de voto de la poblacién entrevistada.

Base de Datos: se adjunta en formato digital

Financiamiento y realizacidn: Innovacién Empresarial del Norte S.A. de CV.

RFC: IENT10705U79

Domicilio: Calle Prolongacién Los Soles #200, Torre |V Interior Piso 7 Oficina 702,
Colonia Valle Oriente Seccién Loma Larga, C.P. 66269, San Pedro Garza Garcia, Nuevo
Ledn.

Teléfono: 812 923 1557

Correo electrdnico: info@innovastudio.mx

Pdagina de Internet: www.innovastudio.mx

Costo del proyecto: 1 0,000

INNOVACION

ENMCUESTAS E INVESTIGACION




"TRACKING POLL" PARA LA
ELECCION PRESIDENCIAL
DE MEXICO 2018

20 de mayo de 2018 al 25 de junio de 2018

INNOVACION

EEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEE




Diserio Metodoldgico
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0’ Eleccisn;

Presidente de la Republica

Poblacién:
ﬁgg Muijeres y hombres de 18 afios y mds.

Metodologia:

Se entrevista a 800 ciudadanos. Se seleccionan cédigos (ladas) de teléfonos fijos y
se agregan digitos aleatorios para crear nidmeros telefénicos con 10 digitos
(‘Random-Digit Dialing’, RDD). Cobertura representativa a nivel nacional.

Margen de Error:
El margen de error es de +/ - 4 puntos porcen’ruo|es con un nivel de confianza
estadistica del 95.
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