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Oscar Francisco Javier Graue Toussaint, en mi caracter de apoderado legal de la empresa
Pop Research, S.A. de C.V., personalidad que tengo acreditada por escrito entregado en esa
Secretaria Ejecutiva con fecha 19 de Abril de 2018, mismo en donde sefialo domicilio y
autorizo a personas para oir y recibir todo tipo de notificaciones, por esta via comparezco
para exponer:

Que con fecha ocho de los corrientes fue notificado a mi representada el oficio N
INE/SE/0639/2018 de fecha 5 de junio, firmado por usted, en el que se da cuenta de una
encuesta de nuestra autoria publicada por el periédico “iPasalal”, el 4 de abril del presente
afio que, a su vez, fue tomada del portal “La otra opinién” con fecha 29 de marzo del
presente.

Que al no contar esa autoridad con el estudio que respalda la informacién publicada, se le
requiere:

1.- Objetivos del estudio.

2.- Marco muestral.

3.- Disefio muestral.

a) Definicion de la poblacién objetivo.

b) Procedimiento de seleccién de unidades.
c) Procedimiento de estimacion

i 4 d) Tamafio y forma de obtencion de la muestra.
t{;:j e) Calidad de la estimacién: confianza y error mdximo implicito en la muestra
E; seleccioanda para cada distribucién de preferencias o tendencias.
¥t f) Frecuencia y tratamiento de la no respuesta, sefialando los porcentajes de
2 indecisos, los que responden “no sé” y los que manifiestan que no piensan
lg { % votar.
E g) Tasa de rechazo general de la entrevista, reportando por un lado el nimero
g“’: de negativas a responder o abandono del informante sobre el total de
N intentos o personas contacatadas, y por otro lado, el niemro de contactos no

4 exitosos sobre el total de los intentos del estudio.
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4.- Método y fecha de recoleccién de la informacion.
5.- El cuestionario o instrumento de captacion utilizados para generar la informacién
publicada.
6.- Forma de procesamiento, estimadores o intervalos de confianza.
7.- Denominacidn del software utilizado para el procesamiento.
8.- La base de datos, en formato electronico, sin contrasefias ni candados, en el archivo de
origen (no pdf o imagen), que permita el manejo de sus datos.
9.- Principales resultados, pudiendo especificar la preferencia de votacién bruta y la efectiva.
En todo caso, el reporte de resultados debe sefialar si contiene estimaciones, modelo de
votantes probables o cualquier otro pardmetro que no consista en el mero cdiculo de
frecuencias relativas de las respuestas de la muestra estudiada para la encuesta.
10.- Autoria y financiamiento.
Los datos que permitan identificar fehacientemente a la persona fisica o moral que ordend,
realizé, publicé y/o difundio los estudios, incluyendo nombre o denominacién social,
logotipo, domicilio, teléfono y correos electrénicos donde puedan responder requerimientos
sobre los estudios mismos. En especifico deberd informar:
a) La o las personas fisicas o morales que patrocinaron o pagaron la encuesta o
sondeo.
b) La o las personas fisicas o morales que disefiaron y llevaron a cabo la
encuesta o sondeo, y
¢) Laolas personas fisicas o morales que solicitaron, ordenaron y/(sic) pagaron
su publicacion o difusidn.
11.- Recursos econdmicos/financieros aplicados. Un informe sobre los recursos aplicados en
la realizacion de la encuesta o sondeo de opinién, acompafiando la factura que respalda la
contratacion de la realizacion de dicha encuesta o sondeo de opinién (incluyendo el nombre
de la persona fisica o moral que contratd el estudio), y explicitando el monto o proporcién
que hubiese sido efectivamente cubierto al momento de su publicacion. En los casos en que
sea la misma persona fisica o moral quien realice y publique la encuesta, ésta deberd
presentar un informe del costo total del estudio realizado.
12.- Experiencia profesional y formacion académica. La documentacion que pruebe, en su
caso, la pertenencia a asociaciones nacionales o internacionales del gremio de la opinién
publica de la persona que realizé la encuesta. Ademds, se deberd incluir documentacién que
muestre la formacién académica y experiencia profesional del director de la organizacién
que lleve a cabo la encuesta o del responsable de la misma.

Que atento a dicho requerimiento, en cumplimiento a lo dispuesto por los articulos 133 y
136 del Reglamento de Elecciones publicado en el Diario Oficial de la Federacién el 13 de
septiembre de 2016, asi como de la fraccién | del Anexo 3 del Reglamento en refrencia, en
tiempo y forma, paso a dar cuenta de cada uno de sus puntos.
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1.

b)

d)

Objetivo del estudio

Conocer la opinién ciudadana sobre la politica y las intenciones de voto, en
particular las percepciones de aquellos electores que atn no deciden por quién
votar para Presidente de la Republica de 2018.

Marco Muestral
Listado de secciones electorales en el pais de acuerdo con los datos de INE
publicados con corte marzo de 2018.

Diseiio Muestral

Se tomaron de manera sistemdtica y aleatoria con probabilidad proporcional a su
tamafio (PPT) 320 secciones electorales en todo el pais, en cada seccién se eligieron
2 manzanas, en cada una de las manzanas se seleccionaron 10 viviendas
particulares habitadas con igual probabilidad y en cada vivienda un ciudadano
mexicano mayor de edad con credencial para votar vigente en la entidad con este
disefio se esperaban obtener alrededor de 6,400 entrevistas efectivas de
ciudadanos con credencial para votar distribuidos en todo el pais.

Definicion de la poblacién objetivo
Hombres y mujeres mexicanos con credencial para votar vigente en la entidad
residente en todo el territorio nacional.

Procedimiento de seleccién de unidades

Las unidades primarias de muestreo (UPM) fueron las secciones electorales del INE.
Estas se seleccionaron en varias etapas. En la primera etapa se ordenaron de mayor
a menor de acuerdo con el tamafio de su lista nominal y se procedié a una seleccién
aleatoria de 320 secciones electorales con probabilidad proporcional al tamafio. En
la segunda etapa se seleccionaron 2 manzanas de manera aleatoria, al interior de
cada seccién seleccionada. En la tercera etapa se seleccionaron 10 viviendas de
manera aleatoria al interior de cada manzana. En la cuarta y ultima etapa se
seleccion6 una persona al interior de cada hogar por medio del criterio del
cumpleafios mds préximo, lo que garantiza homogeneidad en género y edad.

Procedimiento de estimacién

Los resultados presentados no son frecuencias simples de respuestas, sino
estimaciones basadas en el ponderador de disefio muestral, calculado como el
inverso de la probabilidad de cada individuo a ser encuestado, a partir de éste se
aplican modelos estadisticos tradicionales de estimacién de proporciones en
muestreo, para esta estimacion no se utilizé ninglin modelo de votante probable.

Tamafio y forma de obtencién de la muestra
El tamafio total de la muestra fue de 6,400 entrevistas efectivas a ciudadanos con
credencial para votar distribuidos en todo el pais. Las entrevistas fueron cara a cara
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e)

f)

g)

en viviendas particulares habitadas y para su aplicacidon se utilizaron teléfonos
celulares sobre una aplicacion propia.

Calidad de la estimacion: confianza y error maximo implicito en la muestra
seleccioanda para cada distribucion de preferencias o tendencias.

Aunque cada pregunta tiene su propio error asociado, el disefio de muestra
garantiza que las estimaciones generales estén en al menos 97 de cada 100 veces,
el error no sobrepasa el £2%.

Frecuencia y tratamiento de la no-respuesta, sefialando los porcentajes de
indecisos, los que responden “no sé” y los que manifiestan que no piensan votar.
La opcion “Indeciso” de la pregunta de intencion de voto (P2. {Independientemente
de con quién se identifica, por cudl candidato y coalicion cree que votaria al dia de
hoy? equivale a 18% de menciones.

Adicionalmente, dentro de la encuesta se incluyd la opcién “Anularia” como
respuesta valida, que reflejé6 un valor de 3% en la pregunta electoral (P2.
éIndependientemente de con quién se identifica, por cudl candidato y coalicion
cree que votaria al dia de hoy?

Tasa de rechazo general a la entrevista, reportando por un lado el nimero de
negativas a responder o abandono del informante sobre el total de intentos o
personas contactadas, y por otro lado, el niimero de contactos no exitosos sobre
el total de intentos del estudio.

La tasa de rechazo a la entrevista fue de 36% (incluye intentos que no se lograron,
viviendas desocupadas, informante no tenia credencial vigente, no aceptod la
entrevista, entrevistas parciales o no concluyé la entrevista).

Método y fecha de recoleccion de la informacion

El estudio fue llevado a cabo en viviendas particulares a través de entrevistas cara a
cara, utilizando como herramienta de recoleccidon de datos teléfonos celulares con
sistema operativo Android y un programa de encuestas de disefio propio, mismo
que es aplicado por personal calificado para esa labor. Las fechas de levantamiento
del estudio son del 16 al 24 de marzo 2018.

a. Forma de procesamiento
El programa de encuestas valido los datos desde la digitacion de los mismos por
lo que la congruencia de los datos quedo revisada al termino de la encuesta, con
estos datos se generd una base de datos en formato Excel, misma que se
transforméd y etiquetd en base de datos SPSS (.sav), a esta base se le genero el
ponderador asociado a cada caso y se le aplicé un factor de ajuste de las
estructuras de edad y género.
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5.

El cuestionario o instrumentos de captaciéon utilizados para generar la
informacion publicada.

Anexo 1

6. Forma de procesamiento, estimadores e intervalos de confianza.
Aunque cada pregunta tiene su propio error asociado, el disefio de muestra
garantiza que las estimaciones generales estén en al menos 97 de cada 100 veces,
el error no sobrepasa el +2%.

7. Denominacion del Software utilizado para el procesamiento.
El software utilizado para el procesamiento de la informacion es Statistical Package
for the Social Sciences (SPSS)

8. La base de datos en formato electrénico
Se adjunta en formato electrénico a este documento la base de datos en Excel y
SPSS (.sav), correspondiente a las variables de la encuesta.

9. Principales resultados, pudiendo especificar la preferencia de votacion bruta y la
efectiva
Pregunta electoral
“P2. ¢Independientemente de con quién se identifica, por cual candidato y
coalicion cree que votaria al dia de hoy?
Preferencia de votacion bruta.
Andrés Manuel Lépez Obrador 31%
José Antonio Meade 24%
Ricardo Anaya 22%
Margarita Zavala 2%
Indecisos 18%
Anularia 3%
Para esta encuesta, no se presentd la grafica de preferencia efectiva convencional
o tradicional, debido a que uno de los ejes centrales del estudio fue analizar al
porcentaje de indecisos.

10. Autoria y financiamiento
La encuesta fue patrocinada por POP Research, S.A. de C.V.. El disefio y realizacion
de la encuesta son responsabilidad del Dr. Francisco Javier Graue Toussaint, CEO y
representante legal de POP Research, S.A. de C.V. Empresa que pertenece al Grupo.
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Persona Moral que patrocino la publicacion:

POP Research, S.A. de C.V.

Direccidn. Avenida Jesus del Monte 39B Piso 16 Col. Jests del Monte, Huixquilucan
Estado de México C.P. 52764

Teléfono. 5290 7443

Correo electrénico. info@popgroup.mx

Esta encuesta no fue publicada por mi representada ni en su pagina web
(www.popgroup.mx) ni en cualquier otro medio.

En iguales circunstancias, bajo protesta decir verdad, negamos haber autorizado a
cualquier tercero su publicacion, asi como ordenado su difusion por cualquier via y
desconocemos como y por quién llegd a manos de los responsables de las dos
publicaciones por ustedes referidas nuestra encuesta.

Lo anterior, en virtud de que la realizacién de la encuesta de mérito obedecid a
intereses propios de mi representada, para fines exclusivamente internos de la
misma, nunca para la difusidn de los datos recopilados.

11. Recursos econdmicos/ financieros aplicados
Se anexa a este informe el costo total de la encuesta que fue de $468,300 pesos.
(Anexo 2)

12. Experiencia profesional y formacién académica
El responsable del disefio y realizacion de la encuesta es el Dr. Francisco Javier Graue
Toussaint. (Ver anexo 3)

ATENTEMENTE,
POP RESEARCH, S.A. de C.V.

Oscar Francisco Javier Graue Toussaint

POP GROUP / Tel 5290-7443 / info@popgroup.mx / Av. Jestis del Monte 39B, Piso 16, Col. Jests del
Monte, Huixquilucan Estado de México, C.P. 52764 www.popgroup.mx




POP

GROUP

ANEXO 1

P1. ¢ De las siguientes opciones de candidatos que le voy a presentar, con cual de ellos se
identifica mas al dia de hoy? (pregunta ayudada con tarjeta)

1.

U

Andrés Manuel Lopez Obrador
José Antonio Meade

Ricardo Anaya

Margarita Zavala

No sabe

Ninguno

P2. ¢{Independientemente de con quién se identifica, por cudl candidato y coalicion cree
que votaria al dia de hoy? (pregunta ayudada con tarjeta)

S S

Andrés Manuel Lépez Obrador
José Antonio Meade

Ricardo Anaya

Margarita Zavala

Indecisos

Anularia

A partir de esta seccion solo se aplico el resto del cuestionario a quienes manifestaron ser
Indecisos

P3. (Para quienes marcaron la opcion de indeciso) ¢ Con cual de las siguientes afirmaciones
se identifica usted? (respuesta multiple, dos opciones)

1

O 4P P 1

No quiero que gane Lopez Obrador, pero no me he decidido entre Anaya o Meade
Decidiré hasta que conozca al segundo lugar

Me convence Meade pero no quiero votar por el PRI

Esperaré hasta el final de la campaiia, haré voto util

No quiero que gane Anaya pero no me he decidido entre Lopez Obrador o Meade
No he decidido porque sdlo he visto ataques entre los candidatos, no hay propuestas

P4. (Para quienes marcaron la opcion de voto nulo, 3%) éCon cudl de las siguientes
afirmaciones se identifica usted?

1.

2.
3.
4

No me identifico con ninguno de los candidatos que se presentan

No creo que mi voto sea tomado en cuenta

Siempre voto nulo

La eleccion ya esta decidida pero quiero ejercer mi derecho al voto anulando mi
boleta

No lo sé, pero anularé
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P5. De la siguiente lista, mencione al candidato que responda mejor a la descripcion de
cada pregunta

5.1 ¢{Quién es mas Corrupto?
1. Andrés Manuel Lopez Obrador
José Antonio Meade
Ricardo Anaya
Margarita Zavala
Todos
No sabe

QU AW

5.2 {Quién es més Mentiroso?
1. José Antonio Meade

2. Ricardo Anaya

3. Margarita Zavala
4. Todos

5. Nosabe

5.3 ¢Quién es mas Autoritario?
1. José Antonio Meade

2. Ricardo Anaya

3. Margarita Zavala
4. Todos

5. Nosabe

5.4 {Quién tiene menos experiencia?
1. José Antonio Meade

Ricardo Anaya

Margarita Zavala

Todos

No sabe

o

5.5 {Quién es mas Honesto?
1. José Antonio Meade

Ricardo Anaya

Margarita Zavala

Ninguno

No sabe

S O s
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5.6 ¢{Quién es mas Trabajador?

1.

A & R

José Antonio Meade
Ricardo Anaya
Margarita Zavala
Ninguno

No sabe

5.7 {Quién es mas Capaz?

=

w0

José Antonio Meade
Ricardo Anaya
Margarita Zavala
Ninguno

No sabe

5.8 é{Quién seria la mejor opcion para ser presidente?

1.

R S

José Antonio Meade
Ricardo Anaya
Margarita Zavala
Ninguno

No sabe

P6. ¢ Cudl piensa que sera el principal factor que lo ayudara a decidir su voto?

1.
2;
Bs

4.
5.

Lo que digan las encuestas sobre quién va en primer y segundo lugar

Lo que digan o hagan los candidatos en las campanias

Lo que digan los medios de comunicacion/analistas sobre el desempefio de los
candidatos

Las recomendaciones que escuche de familiares y amigos sobre por quién votar

No lo sé

P7. éSabe usted o ha escuchado que habra debates entre los candidatos a la Presidencia
de la Republica?

1.
2.

Si
No

P8. (De quienes respondieron que si a la pregunta anterior). ¢Y qué tanto cree usted que
los debates puedan influir es su decision final de voto?

1.

oA wN

Mucho

Algo

Poco

Nada

No sé

No contesté
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P9. ¢En qué momento cree usted que va a definir su voto?
1. Decidiré hasta que la eleccién esté mas definida y sepa quiénes son el primer y
segundo lugar
Cuando vea debatir a los candidatos
Cuando conozca bien a los candidatos y sus propuestas
Hasta que por lo menos pase la mitad de la campafia
Decidiré hasta el dia de la eleccidn
No sé cuando

U RWN

P10. ¢{Y digame, usted que aln no se decide, qué cree que seria lo mejor que le podria
pasar al pais?
1. Que gane Ricardo Anaya
Que gane José Antonio Meade
Que gane Lopez Obrador
Que gane Margarita Zavala
No lo sabe

uboe o

Género
1.Masculino
2.Femenino

Edad

.18 a 24 afios

. 25 a 29 afios
.30 a 34 afos
.35 a 39 afios
.40 a 44 afos
.45 a 49 afnos
.50 a 59 afios

. 60 afios 0 mas

CO~NO WU B WN =

¢Cual fue el dltimo afio de estudios que completé?
1.Primaria

2.Secundaria

3.Carrera comercial

4.Carrera técnica

5.Preparatoria

6.Licenciatura

7.Maestria

8.Doctorado
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NSE (Observacional}
1.A/B

2.C+

3.C

4.C-

5.D+

6.D

7.E
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ANEXO 2

Informe general de costos ejercidos para el levantamiento de encuestas.

GASTOS REALIZADOS COSTO

PAGO ENCUESTADORES $107,500
VIATICOS $169,300
TRANSPORTE $168,000
TELEFONIA, PAPELERIA $ 23,500
GRAN TOTAL $468,300
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ANEXO 3

C.V. - FRANCISCO GRAUE
CEO POP GROUP

EXPERIENCIA PROFESIONAL:

Director Comercial Litografia Graue.

Director General Suministros Litograficos.

Director General de Imprentas Rapidas de México.
Vicepresidente de SCARPA Plasticos, Valencia Espafa.
Director General Aluglass Packaging Products.
Director General de FGT Consulting & Trade.

Director General de OMD Digital.

Director General de POP GROUP
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Miércoles & de abril de 2018

! ELGUARDIAN e ) AIRE POLACO
ELECCIONES 2018

¢QUE HICIERON HOY?

» AMLOencaraa Trump

Contrario al tono que usa el presidente de
Estados Unidos, Donald Trump, el candidato
presidencial por la coalicion *Juntos Haremos
Historia', Andrés Manuel Lopez Obrador,

dijo en Coahuila que a México nadie lo va

SIEVALUAN IMAGEN
. E CA N D , DA Tos

A rrerasslatelr e De acuerdo a una encuesta realizada por la empresa Pop Group,
Lt s Rl B [0 gente votaria por Lopez Obrador, aunque lo ve como autoritario

propaganda politica, que eso e w / LB
no le ayudard en la reeleccion™. \ "/ Redaccion Pasala el candidato de

la encuesta tépicos de la entrevista

1a coalicidn cambia. realizada por Pop Group a
» Meade SE Enuﬂlentona sta ve? la encuesta Ia ‘quc)!; Por 0” V/"mzo Meade mil personas via telefdnica.
' < 1 realizé una empresa México', |“W|‘[nBlE lidera al ser Y Margarita destaca por
[Oﬂtl'a EI PEIE y Aﬂaya de marketing que se Antonio i reconocido ser considerada como la que
Luego del reto que lanzé el candidato dedica a Impulsar marcasy ~ Meade, es Aungque a muchos les disgusta por la tiene menos experiencia
de la coalicion 'Todos por México', José que se enfocd en analizar segundo hablar de marcas politicas porque | sante como  para ocupar el cargo de
Antonio Meade, a Lopez Obrador y a Ricardo como ven los electores con el 25 se trata de elegir proyectos, el menos presidente de México.
Anaya, sobre que hagan sus declaraciones a los cuatro candidatos por clento lajverdad esique con tanto mentirasa, Hay que sefialar que la
patrimoniales y de intereses y éstos no presidenciales, de acuerdo a  de las SPDt'al:s ;andldatos el mas encuestadora se describe
aceptaran, les dijo en Twitter: sus personalidades. preferencias. Selenes0; trabajador, el como "la parte encargada
"'No, @lapezobrador_, no es una # /- N El tercer puesto més capaz y el de generar Informacion y
provocacion nj se trata de : Obrador lidera le corresponde a mas honesto. data relevante para la toma
que te enojes. Y ta, X : En cuanto a per quién Ricardo Anaya, con el 23 En estos rubros, AMLO se de decisiones y generacion
@RicardoAnayac, podrds correr ) ¥ ' votarian los encuestados, por ciento, y el cuarto a queda como el mas corrupto  de estrategia que tu marca
mas no hulr. El que nada f“!’ef i " el candidato de 'Juntos Margarita Zavala, con el 4 y el mas mentiroso; por necesita", por lo que el
nada teme. #NoleSaquen”. . Haremos Historia', Andrés por clento. ende, el menos honesto y el analisis de los candidatos
3 Manuel Lopez Obrador, menas capaz. es enfocado para analizar
» Ana i REfO]'maEdU{atlva sigue en la cima con 29 Otros con mejor presencia Mientras que Anaya no cémo se ven los candidatos

En cuanto a la personalidad, destaca en ninguno de los entre la gente que los sigue.

esun Esastreyequwotada por ciento, mientras que

Ricardo Anaya, candidato de fa coalicion 'Por
México al Frente', criticd fa implementacion de

la reforma educativa, a | fifics
“un desasrey absplutaments equivocada®, RICARD0,

17 lo cree que es el 12 o’o lo ve como el

mis corrupto de los &4 de menos experiencia

El aspirante seiiald que la reforma ha i & Y 21‘70 piensa que 29% cree que
afectado a los mentores, "como si & b es el mas mentiroso es el mas honesto
ellos fueran los culpables de los SRR : 5 ;
problemas de educacian. No se 4 f ; } 12% lo ve como 28010 siente que
trata de medir para castigar 5 i 1 el mds autoritario es el mis trabajador

ni amedrentar.., Vamos a ¥ " :
capacitar, basta ya de estar n. ke : 4 o8 | de cuestionados

H {0 ¥
lastimando a los maestros”. L daria su votoa Meade

enel proceso electaral
deta dejulio

» Margarita se niega a ser g - e
complice de delincuentes . r—
e gira por Guerrero, la aspirante : para que llegara a la 3 a m

independiente, Margarita Zavala, seiald | presidencia dt' Mex!tu

que en caso de llegar a la presidencia Qo o 4 0 m

encabezara un "Gobierno valiente que Q7o (e > 2‘[% Jor ve como el cree que

enfrente a los delincuentes, que S pto de : * de menos exparienda R ; e .+ esel mds corrupto

enfrente al crimen, que no les e ot > ¢ i o } - i

dé amnistia, que no sea su iy N f | € ,, i 5 - o e avi 2@% Io pone

complice, sino que los lleve 4 420 | mds; ( [ [ } ; ; 'como mentiroso

a la justicia”, Adelantd que Tk 4 C e it

reforzaria a la Policia Federal. \gha : 2 : | %, anite qu sy 4 B@% piensa
itos ; e ' que es autoritario

RS R T R TR R
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PARA LAS ) ELGUARDIAN 11A
' ELECCIONES

A QUIEN VEN MEJOR

Usted que alin no se decide, ;qué cree que seria lo mejor
que le podria pasar al pais?

» Sheinbaum
niegaa AMLO

(laudia Sheinbaum, candidata

SRR TR R e

de la coalicién *Juntos Haremos R e e
Historia' por la jefatura de ; iAsi de rapido
Gabierna de la (DMX, asegur

que es "bastante absurda" y fac“l

creer que Andrés Manuel Lopez Créditos
Obrador mandard en - = especlales a

13 capital, "élvaa S h .

tener demasiado. [ comgrclanies,
trabsjocomo | trabajadores de
presidentedela  \

4

- gobierno y
Repliblica®, dijo. R pensionados.

» Arriola se sube IDES
alretodel debate $40,000
el HASTA
(DMX, Mikel Arriola, ratd a sus | $ 5,909,93@!

\ndependtenlemenle de con quién se identifica, ;por cudl candidato
y coalicién cree que votaria al dia de hoy?

i

O "-

contrincantas Claudia Sheinbaum

y Alejandra Barrales a debatir.

"Quenolesaquen! el
/e N

Que expliquen
1a evolucion intie
patrimonial. Ojald
pueda haber, \10 Lo
muchos debates”, il T
dijo el prilsta. A PJENbE‘S MAS!
SIN BURO DE CREDITO
» Barrales va ISIN:::I:\::RTO(B)ANTES l;il(N:AR;SGS
contra AMLO $50,000 $155.27
la candidata de |a coalicion 'Por 100,000
15% cree queesia 27% 1a ve como la la CDMX al Frente!, Alejandra 3200‘000 $310,53
mdscorrupta de los i de menos experiencia Barrales, dijo que su rival en la $300.000 $621.11
; Ay capital es Andrés Manuel Lopez sapoooo  9931.67
18 piensa que 18% ceeque Obrador y ng Claudia Sheinbaum. $500,000 $1.552.77
es la mds mentirosa es la mas honesta &0 : sin dll&a el acversario aqut —— s] 000 000
b eslo que representa — . s

g ) 5 Morena, mi
6% 12 ve como la Q% siente quees - i

mas autoritaria : la mds trabajadora. = Andrés Manuel. | 8 y L Haka SAIVL Fei e i
de la gente Estoy en espera de \ f 2 ol ; 5514 4341
' el @l 0155) 5514 4160

pensaria en dar su voto a Margarita

Zavala, candidata independiente - =
- 5 P T » MaI'CO RﬂS(Oﬂ JATENCION A nsusl\;‘r?muﬂns’

- |dadiasdeventaja ® 55 6889 9369
WARCARITA ;‘a"’r{i‘go";;‘;gﬁ;’;“;gﬁa‘ja“’ f Caplital Crediticio

" de los votantes

femitinafsulsufragio
3 favorfdelAndres) Manuei

Uspea{0bradon]
4 q j = jefatura de Gobiernio de la (DMX,
Zﬁ% lo ve como el ; o informé que iniciard su campana
de menos experiencia s e g b7 ; hastaei 5deabrl, o agp

. a1 Fnson ‘ ‘ o dandouentajaasus ;
ﬂ ceequees ¥ Ao e : i | adversarios,

| yserd en |a Plaza
el mds honesto Solldaridad

it - o | del Centro Histdrico
%Ssﬁ?rab:;ej:c:‘;us ; A ) ] S o alassioodelatarde.




Liga electrénica https://www.laotraopinion.com.mx/lo-mejor-que-podria-pasar-a-mexico-es-que-gane-
meade-encuesta-pop-group/

[ Lo mejor que podria pa:  x (2] = o x
[ C | @ Esseguro  https//weavlaotraopinian.com.mlo mear qua-podil pasar-d-mesi $-que-gane-meade-enciesta: pop-group, ¥r

Martes, junio 5, 2018 f

COMX PAIS ESTADOS INTERNACIONAL ITINERARIOPOLITICO  VOTO2018 v  MAS -
| e=aaniont]

Lo mejor que podria pasar es
que gane Meade: Encuesta
Pop Group

o7 LaOtrs Oplnién - marzs 29, 11:37 pm ® 433 wmo

MILI.OHES‘;

Los millones de Ricardo Aleman
EDIFICIO

ADOLFO LOPEZ MATEOS LAS MAS LEIDAS

Internet repudia a AMLO
por besar a una nifiaen la
boca

El dia que AMLO pactd con
Salinas por 9 mil mdp

Meade se acerca a AMLO
en preferencias; Anaya es
tercero: El Heraldo

= 0 : = b
[ Lo meior que podria pa: X ] - b
« C @ Essegquro  hitps. ‘www.laotraopinion.commu/lo- meo g A PASAT- & MO Janc-meade-encuesta: pog-grow a o

Martes, junio 5, 2018

CONK ESTADOS  INTERMACIONAL  ITINERARIO POLITICO  VOTO2018 «  MAS ~ Q

El estudio sefiala que, Ricardo Anaya se CATEGORIAS

esl do y rezag en tercer
lugar, con un 23 por ciento, mientras que la
independiente Margarita Zavala suma 4

puntos,

Elegir categoria v

En la medicidn de Pop Group se hicieron
diversas preguntas a los ciudadanos respecto
& su sentir hacia los aspirantes presidenciales.

Es asi como el estudio, llegd & la conclusién wewgohmucemapred S8 ) 8o
de que la mayoria de los entrevistados que

alin se mantienen indecisos respecto a su voto, consideraron que el candidato més
corrupto, mentiroso y autoritario es el duefio de Morena, seguido del candidato
presdiencial de Por México al Frente.

X Te recomendamos leer:

5. O bo o

Fallece el precandidato del PRI
ala alcaldia de Cuautitlan
Izcall
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