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Objetivo del estudio

* Medir las preferencias electorales hacia la y los aspirantes presidenciales.

» Captar el nivel de conocimiento y opinidn hacia los candidatos

Poblacion objetivo

* Hombres y mujeres entre 18 y 80 afios que cuenten con credencial para votar, con
domicilio en el lugar donde se levanta la encuesta.

Técnica de recoleccion de datos

* Entrevistas personales (cara a cara) a través de una muestra probabilistica de viviendas

elegidas aleatoriamente para contactar a ciudadanos, con un cuestionario estructurado,
aplicado con tabletas electrénicas por encuestadores.

* No se ofrecid a los entrevistados ningdn incentivo para participar.en el estudio.
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Fecha de levantamiento
 Del 24 al 28 de marzo de 2018
Cobertura geografica

» Elterritorio nacional a partir de una seleccién probabilistica de secciones electorales, que
permitieran generalizar los resultados para el pais en conjunto.

Tamano de la muestra

« Se levantaron un total de 1,155 entrevistas dentro de 121 municipios en 31 entidades de la
Republica.

Seleccion de la muestra

» El disefio del muestra fue estratificado, de conglomerados, polietapico, con probabilidad
proporcional al tamafio (PpPT) y seleccién sistemética o aleatoria, segun fue el caso.

* Probabilistico: Las unidades de seleccmn tienen una probablhdad conocnda de antemano vy
distinta de cero de ser seleccionadas.
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 Estratificado: Para asegurar que se eligieran puntos de muestreo de distintas partes del pais
y con unidades que captaran la variedad de preferencias electorales, se conformaron 38
estratos, segun la circunscripcion y la tendencia de voto de las secciones. Posteriormente,
dentro de cada estrato se eligieron, de forma independiente, secciones electorales con PPT.

* Por conglomerados: En razén de que no se dispone de un listado individual y actualizado
de las y los ciudadanos residentes habituales en el pais, se aplico6 un muestreo de
conglomerados, a partir del cual se seleccioné la poblaciéon de estudio en etapas
jerarquicas y subsecuentes. Es decir, los conglomerados fueron unidades agregadas de la
poblacién objeto de estudio. Las distintas unidades conglomeradas variaron, segun la
etapa jerarquica de seleccion. Fueron secciones electorales, manzanas y, viviendas, donde
finalmente se contacto a la persona entrevistada.

» Polietapico: Para llegar al entrevistado se requirieron cuatro etapas de seleccion:
» En la primera etapa se eligieron secciones electorales.

= En la segunda, dentro de las secciones electorales-urbanas, se seleccionaron
manzanas; y en las rurales, cuadrantes Tanto manzanas como cuadrantes se
seleccionaron mediante muestreo aleatorio simple.

= Dentro de las manzanas o cuadrantes se seleccuonaron v1v1endas y dentro de las
viviendas, entrevistados, en la tercera y cuarta etapa de selecc:on respectivamente.
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Marco muestral: El listado de secciones electorales proviene del Catalogo de Informacién
Geoelectoral (EDMSLM) del INE, complementado con informacion de los Estadisticos de la
Lista Nominal por seccion electoral y resultados electorales del proceso de junio de 2015.

* Error muestral: Como se menciono, se levantaron un total de 1,155 entrevistas dentro de
121 municipios en 31 entidades federativas secciones electorales. El calculo se hizo para
estar en posibilidad de realizar estimaciones para proporciones de 0.15 o superiores, con
un nivel de confianza de 95 por ciento, un efecto de disefio previsto de 1.6 por tratarse de

unidades conglomeradas y un error teérico muestral de +/- 2.7 puntos porcentuales, con
una tasa de no respuesta de 10 porciento.

* Instrumento: El cuestionario se diseiid utilizando las preguntas estandar de
posicionamiento de imagen, identificacion de preferencias electorales y partidista a través

de una boleta simulada de manera electrénica, y variables relacionadas con la situacion
politica que se vive en el pais.

» Software: Para el procesamiento de la informacién fue:utilizado el'Paquete Estadistico para
Ciencias Sociales (SPSS por sus siglas en inglés). ‘
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* Proceso de ponderacion: Dada la estratificacion que se logré en términos de cubrir la
diversidad de fuerzas politicas que podia existir en su interior y para asegurar que se
cubriera la diversidad de preferencias, la selecciéon de secciones electorales se hizo dentro

de cada estrato con probabilidad proporcional al tamafo. Para las etapas subsecuentes, la
seleccion se hizo en forma aleatoria.

* Para calcular los ponderadores, se tomé, de cada una de las unidades que fueron
seleccionadas, al interior de cada estrato, su probabilidad de seleccion. Los ponderadores
respectivos a cada estrato fueron obtenidos a través del inverso de las probabilidades de
seleccion de cada unidad en cada una de las etapas de la muestra, y se combinaron para
obtener los ponderadores finales que debian aplicarse a la muestra nacional.

* Como una forma de validacién, se comprobd que la suma de los ponderadores calculados
reprodujera el total de personas inscritas en el padrdn electoral reportado para 2017, y que
conformaban el marco muestral del cual se eligié la muestra. Finalmente, se relativizo el
ponderador para que se mantuviera la estructura de ponderacién, pero sélo reflejara el
tamafo del levantamiento, es decir, las 1,155 personas _entrevistadas.

* Por ultimo se utilizé un factor de ajuste, a partir la distribuci‘én‘porcentual por.sexo, edad y
ocupacion de poblacién objeto de estudio. Una vez verlflcada la valldez de las cifras base,
se procedio a generar los resultados de la encuesta.
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e Numero de negativas a responder o abandono del informante sobre el total de
intentos o personas contactadas

(R+A)/(E+A+R+II)

Donde:
R = Rechazo 863
A= Abandono del Informante 17
E = Entrevistas completas 1155
Il = Informante Inaccesible durante el periodo de entrevista 128

(863 +17) /(1155 + 17 + 863 + 128)
(880 /2,163) = 40.7%

o El niumero de contactos no exitosos sobre el total de intentos del estudio
(R+A+1I+NIE)/(R+A+11+ NIE+E+ NR + NSIE)

NR = Nadie respondié o abrio la puerta - 1750
NSIE = No se logré saber si habia un informante elegible en el hogar | 440
NIE = No habia informante elegible en el hogar e 104

(863 + 17 + 128+ 104) / (863 + 17 + 128 + 104 + 1155 + 1750 + 440)
(1112 /4,457) =24.9%
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Preferencia por candidatos a la presidencia
Boleta

95% de intervalo de confianza

Estimacion Inferior Superior

Ricardo Anaya 21.9% 18.5% 25.2%
José Antonio Meade 14.8% 11.8% 17.8%

ndrés Manuel Lépez Obrador 41.0% 37.0% 45.0%
Margarita Zavala 2.3% 1.0% 3.6%
Ninguno 12.4% 9.3% 15.5%
No contesta 7.5% 5.8% 9.2%
Total 100.0%
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Intervalos de confianza

Simpatia partidista

95% de intervalo de confianza

Estimacion Inferior Superior

PAN 16.8% 13.7% 19.8%
PRI 15.2% 12.2% 18.1%
PRD 4.0% 2.6% 5.4%
MORENA 34.0% 30.1% 37.9%
Otros 2.0% 0.2% 3.8%
Sin identidad politica 28.0% 24.1% 31.9%
Total 100.0%
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Rumbo de México

95% de intervalo de confianza

Estimacion Inferior Superior
Va por el camino correcto 7.0% 5.0% 9.0%
Va por el camino equivocado 82.0% 78.9% 85.1%
Ninguno de los dos (ESP.) 9.0% 6.7% 11.3%
INs (ESP.) 1.9% 0.8% 3.1%
Nc (ESP.) 1% -0.3% 0.5%
Total 1000/

Aprobacion del trabajo del Presidente Enrique Pefia Nieto

95% de intervalo de confianza

Estimacion Inferior Superior
Aprueba : 18.0%lk
Peaapniene . T =
Sin opinién e WL
Total 100.0%
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Hartazgo hacia los partidos politicos

95% de intervalo de confianza

Estimacion Inferior Superior
Mucho 41.0% 37.0% 45.0%
Algo 28.0% 24.5% 31.5%
Poco 20.0% 16.6% 23.4%
Nada 11.0% 8.5% 13.5%
Total 100.0%

Voto de cambio contra continuidad

95% de intervalo de confianza

Estimacion Inferior Superior

Total

100.0%

Votar por el cambio 76.2% 72.5% 79.9%
Votar por la continuidad 9.4% 6.8% 12.0%
Otros (esp.) 1.5% 0.6% 2.4%
Ninguno (esp.)

No sabe/contesta(esp.)
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Intervalos de confianza

Tipo de cambio deseado

Estimacion

95% de intervalo de confianza

Inferior

Superior

Conocimiento de las

los candidatos

95% de intervalo de confianza

MORENA es el unico partido que puede traer 46.0%
cambio verdadero a México ] 41.8% 50.2%
México si necesita un cambio, pero no el que ofrece 42.0%
MORENA ' 37.8% 46.2%
NI 4.0% 2.5% 5.5%
NC 8.0% 5.5% 10.5%
Total 100.0%

Total

100,07

Estimacion Inferior Superior
Ricardo Anaya 84.8% 81.7% 87.8%
José Antonio Meade 96.3% 94.7% 97.8%
Andrés Manuel Lépez Obrador 78.0% 74.6% 81.4%
Margarita Zavala
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Marzo 2018

RUTA Hora de inicio

(Formato de 24 hrs)

Entrevistador: ubica el domicilio de la entrevista con una X en la manzana del centro, y registra lo siguientes datos en el
croquis: 1.Calle, 2.No. Exterior, 3. Entre calles, 4. Calles paralelas, 5. Referencias

Calle:
Numero exterior: | Nimero interior:
Colonia/ Barrio/ Localidad:
Municipio:
Color fachada: [ Color puerta: ~ |Namero de pisos:
Otra:
Fecha Hora término
(dd/mm/aa) (hh:mm)
/ / :

“Buenos (dias, tardes, noches). Me llamo y estoy haciendo una encuesta de opinién. ¢Me permitiria unos minutos
para hacerle algunas preguntas? Le agradeceria que sus respuestas sean sinceras. Por favor tenga confianza, las respuestas
s6lo se analizaran con fines estadisticos”.

AVISO DE PRIVACIDAD

“Mercaei, con domicilio en Sofia 8, colonia Campestre, delegacién Alvaro Obregén, México, D.F., recaba datos con el propésito de realizar estudios de
opinién publica. En cumplimiento de la Ley de Proteccion de Datos Mercaei protege los datos de sus entrevistados y su Aviso de Privacidad completo
puede consultarse en la pagina www.mercaei.com.mx”.

FR Inv-04 Proyecto: Auscultacién Nacional Pagina: 1 de 5
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Mercadotecnia, Estadistica e Investigacion de Opinién Publica

1. CONTROL DE ENTREVISTA

1. ¢ Tiene usted credencial de elector para votar [1) Si, la mostrd
en este Municipio? ¢ Si le pidiera que me la ) Si, pero no lo mostrd
mostrara, lo haria? ) No - AGRADECER Y TERMINAR

) NC (Esp.) - AGRADECER Y TERMINAR
2. ;Cuéantos aflos cumplidos tiene usted? 17 afios y menos > AGRADECER Y TERMINAR
18 a 80 afios - REGISTRAR EDAD L
1 afiosy mds > AGRADECER Y TERMINAR
9) NC (EsP.) > AGRADECER Y TERMINAR

: muy buena, buena, mala, muy mala o
opinién?
|
b) Andrés Manuel L6pez Obrador |
ic) José Antonio Meade |
d) Margarita | -
(ENC: ENT TA ) Ricardo Anaya de la alianza PAN-PRD-MC$6) Por otro Spaseas
elecciones de p ) José Antonio Meade de la alianza PRI-  97) Ninguno (esp.) > Pase a8
hoy y los candidatos fueran las personas de| PVEM-PANAL gg) :g (esp.) :)) Pasea 8
esta tarjeta ¢por cual candidato votaria usted?[3) Andrés Manuel Lépez Obrador de la ) NC (esp.) -> Pasea L
{ v 9 PA alianza Morena-PT-PES
4) Margarita Zavala como candidata
independiente
98) NS (esp.)
99) NC (esp.) I
1) PAN mucho 13) Nueva Alianza mucho
2) PAN poco 14) Nueva Alianza poco
3) PRI mucho 15) MORENA mucho
4) PRI poco 16) MORENA poco
5) PRD mucho 17) Partido Encuentro
6) PRD poco Social mucho L
7) PT mucho 18) Partido Encuentro -
8) PT poco Social poco
9) PVEM mucho 95) Otro (esp.)
10) PVEM poco 97) Ninguno (esp.)
11) Movimiento Ciudadano mucho 98) NS (esp.)
12) Movimiento Ciudadano poco 99) NC (esp.)
1) Mucho 8 :in(guno)(esp.)
2) Algo s (esp.
3) Poco 9) Nc (esp.) L
4) Nada
10. En general, ¢ usted considera que México va  [1) Va por el camino correcto 98) Ns (esp.)
por el camino correcto o va por el camino 2) Va por el camino equivocado 99) Nc (esp.) L

equivocado? 3) Ninguno de los dos (esp.)

FR Inv-04 Proyecto: Auscultaciéon Nacional
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11. En general, susted aprueba o desaprueba la|1) Aprueba mucho 5) Ni aprueba ni desapueba
forma en que trabaja el P de México,|2) Aprueba poco (esp.)
3) Desaprueba mucho 3 :g '(:::;‘“9 (esp.) | |
$|4) Desaprueba poco 9) NC (esp.)
12. Algunas personas piensan que al momento de (1) Votar por el cambio 6) Otros (esp.)
decidir su voto es mejor votar por el cambioy  |2) Votar por la continuidad >PASEA 14
otras piensan que es mejor votar por la 7) Ninguno (esp.)
continuidad. Para usted y de acuerdo a la : ';ASE Als 1
situacién que se ha vivido en México en el _;P:sf::':'z
sexenio de Enrique Peia Nieto, qué prefiere 9) Nc (esp.)
¢ votar por el cambio o por la continuidad? SPASEA 14
13. ¢ Qué es lo que le gustaria que cambiara /
continuara? 98) NS (esp.) [
99) NC (esp.)
14. Ahora bien, pensando en MORENA: Le voy a|1) MORENA es el tnico partido que puede  7) Ninguna (esp.)
leer frases que se han comentado acerca del traer cambio verdadero a México o 9) NS (esp.)
partido de Andrés Manuel Lépez Obrador, por{2) México si necesita un cambio, pero no el
que ofrece MORENA EE—
A (1) Baja 8) Ns (esp.)
| [2) Media-baja 9) Nc (esp.)
3) Media-media | |
4) Media-alta -
5) Alta
16. ? [1) Estudiante 7) Autoempleado o que trabaja por su
2) Ama de casa cuenta sin contratar a nadie
3) Jubilado 8) Empleado en el sector privado
4) Desempleado 9) Empleado en el sector publico L
5) Profesionista independiente  98) Ns (esp.)
que no contrata empleados 99) Nc (esp.)
6) Empleador
17. Aproxumadamente Jcual es el ran ipgreso 1) Menos de 1,900 pesos 6) Entre 15,001 y 25,000 pesos

gar? (ENCt ENTR

Wﬁm 2) Entre 1,901 y 4,100 pesos 7) Mas de 25,000 pesos

3) Entre 4,101 y 7,500 pesos ~ 8) Ns (esp.) 1
4) Entre 7,501 y 10,000 pesos  9) Nc (esp.)
5) Entre 10,001 y 15,000 pesos

18. Contandolo a usted, ¢ cuantas personas viven 98) Ns (esp.)
en su hogar? 99) Nc (esp.) L
19. ¢ Tipo de servicio médico al que acudié mas 1) IMSS 8) Ns (esp.)
frecuentemente en el ultimo afio? 2) ISSSTE 9) Nc (esp.)
R. 3) SSA o Seguro Popular L1
4) Otro servicio médico publico
5) Servicio médico privado
6) Ninguno
1) Les alcanza bien y pueden ahorrar 8) Ns (esp.)
2) Les alcanza justo, sin grandes dificultades 9) Nc (esp.)
3) No les alcanza y tienen dificultades —|
4) No les alcanza y tienen grandes dificultades
1) Catélica 97) Ninguna (esp.) -> PASEA 23
TE) | 2) Cristiana/protestante 98) Ns (esp.) > PASEA 23 [
3) Otra 99) Nc (esp.) - PASE A 23
22. Aproximadamente ¢ con qué frecuencia asiste | 1) Més de una vez a la semana 8) Ns(esp.)
usted a servicios religiosos, diria més de una 2) Una vez a la semana 9) Nc (esp.)

vez por semana, una vez por semana, una vez
al mes o s6lo en ocasiones especiales?

3) Méas de una vez al mes [—
4) Una vez al mes

5) S6lo en ocasiones especiales

a)

i Usted tiene

¢agua entubada en su vivienda?

b)

¢ drenaje conectado a la red publica en su vivienda? 1 2

FR Inv-04 Proyecto: Auscultacion Nacional
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; Usted tiene.

¢ teléfono fijo en su vivienda?

d) ¢teléfono celular?

e) ¢internet en su celular?

f) ¢intenet en su casa?

g) (television por cable?

h) ¢excusado o sanitario en su casa?

ESTAMOS POR CONCLUIR LAENTREVISTA, SOLO VAMOS A HACERLE ALGUNAS PREGUNTAS SOBRE SU HOGAR. LE RECUERDO QUE TODA LA INFORMACION
RECABADA SE UTILIZARA CON FINES ESTADISTICOS, LA INFORMACION ES CONFIDENCIAL, ES DECIR, NO SERA DIFUNDIDA POR NINGUN MEDIO”.

Z1. ;Cudl es el total de cuartos, piezas o habitaciones con que [1. Uno 5. Cinco
cuenta su hogar? Por favor, no incluya bafios, medios bafios, (2. Dos 6. Seis
pasillos, patios o zotehuelas. 3. Tres 7. Siete o més —
4. Cuatro
Z2. ; Cuéantos bafios completos con regadera y WC 0. Cero 3. Tres
(excusado) hay para uso exclusivo de los integrantes de su 1. Uno 4, Cuatro o mas [
hogar? 2. Dos
Z3. ¢En su hogar cuenta con regadera que funciona en alguno (0. No tiene
de los barios? 1. Sitiene —
Z4. Contando todos los focos que utiliza para iluminar su 1. De cero a cinco 4. Entre 16y 20
hogar, incluyendo los de techos, paredes y lamparas de bur6 o |2. Entre seis y 10 5. Veintiuno o mas. L1
piso, digame ¢ cudntos focos tiene su vivienda? 3. Entre 11y 15
Z5. }El piso de su hogar es predominantemente de tierra o de |1. Tierra o cemento (firme de)
cemento o de algun otro tipo de acabado? 2. Otro tipo de material o acabado —
Z6. ¢ Cuantos automéviles o camionetas tienen en su hogar,  |0. Ninguno 2. Dos
incluyendo camionetas cerradas, o con cabina o caja? 1. Uno 3. Tres 0 mas —
Z7. ;En este hogar cuentan con estufa de gas o eléctrica? (1) gloﬁt;r;e 1
Z8. Pensando en la persona que aporta la mayor parte del 1.No estudi6 8. Preparatoria incompleta
ingreso en este hogar ccual fue el ultimo grado de estudlos 14 Preescolar 9. Preparatoria completa
: 2. Primaria incompleta 10. Licenciatura incompleta
3. Primaria completa 11. Licenciatura completa
4. Secundaria incompleta 12. Diplomado o Maestria I —
5. Secundaria completa 13. Doctorado
6. Carrera comercial 99. Ns/Nc (esp.)
7. Carrera técnica
os que usted complet6? 1. No estudi6 8. Preparatoria incompleta
Realizé otros 14 Preescolar 9. Preparatoria c_omp|eta
2. Primaria incompleta 10. Licenciatura incompleta
3. Primaria completa 11. Licenciatura completa
4. Secundaria incompleta 12. Diplomado o Maestria I
5. Secundaria completa 13. Doctorado
6. Carrera comercial 99. Ns/Nc (esp.)
7. Carrera técnica
Z10. Sin tomar en cuenta la conexién mavil que pudiera tener |0. No tiene L
desde algun celular ¢ este hogar cuenta con internet? 1. Sitiene
Z11. De todas las personas de mas de 14 afios que vivenen (0. Cero 3. Tres
el hogar, ¢cuantas trabajaron en el tltimo mes? 1. Uno 4. Cuatro o més |
2. Dos
Z12. En esta vivienda, ¢cuantos cuartos se usan para dormir, |0. Cero 3. Tres
sin contar pasillos ni bafios? 1. Uno 4. Cuatro o mas 1
2. Dos
[DISPO] ¢ Usted estarfa dispuesto a participar en estudios 1) Si 8) Ns (esp.)
posteriores? 2) No 9) Ne (esp.) l—
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Numero de folio} |

BOLETA # 1 Si Ia eleccién para Presidente de México fuera hoy, ¢por cuél candidato o
partido politico votaria usted?

RICARDO l’\NAYA JOSE ANT
CORTES MEAE
R
P N
{¢
b
‘ ‘*‘2;\3 %)
RICARDO ANAYA ~ JOSE ANTONIO
CORTES \ MEADE
KURIBRENA
O
ANDRES MANWL\ RICARDO ANAYA

LOPEZ oa\g@ﬁ; ‘ QNMIENTE, CORTES

: }

rd '
(O~

Q) Jostantono | IR OF@MA  Anores manueL

Y nacional
KURIBRENA movimiento regeneracién LOPEZ OBRADOR

AN “.N' VALORES
k\\i‘/x Al:l DRES MANUEL MARG AR] TA M';ie:EEA
v encuentro LOPEZ OBRADOR AELLVREOET
sacial
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Personas de 18 a 80 afios de edad
con credencial de elector del municipio seleccionado

Del 24 al 28 de marzo




GRACIAS

)

Dr. Lauro Mercado Gasca
lauro@mercaei.com.mx

mercaei@mercaei.com.mx | § www.facebook.com/mercaei
WWW.mercaei.com. mx

Tel:(52)(55)56-64-1717 ? @merca_ei
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