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LIC. EDMUNDO JACOBO MOLINA 
SECRETARIO EJECUTIVO 
INSTITUTO NACIONAL ELECTORAL 
PRESENTE. 

En cumplimiento a lo establecido a los "Lineamientos y criterios generales de carácter científico que 

deberán observar las personas físicas y morales que pretendan ordenar realizar y/o publicar 

encuestas por muestreo, encuestas de salida y/o conteos rápidos que tengan como fin dar a conocer 

preferencias electorales así como preferencias sobre consultas populares, durante los procesos 

electorales federales y locales" aprobados mediante acuerdo INE/CG220/2014 por el Consejo 

General del Instituto Nacional Electoral, numeral 1, envío a Usted la información de la la Encuesta 

Nacional Preelectoral, Rumbo al 1 de julio de 2018, la cual fue publicada el 19 de febrero del 

presente año, por medios electrónicos en nuestro sitio web www.parametro.com.mx, y redes 

sociales. Asimismo se manifiesta que el financiamiento de dicho estudio fue por cuenta de la 

empresa. 

Anexo descripción técnica del estudio, membresías de I 	presa responsable y resultados y 

características del estudio. 

Sin otro particular, le envío un cordial saludó-.--'\ 

A T,  E N T A1M05T E 

Irineo Jesús Caiilño Rodrígu 
Representadte Legal 

Atención a Clientes: 
contacto@parametro.com.rnx 
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Tabla 1.- Resumen del estudio 

Criterio Definición Ejemplo 

Objetivo(s) Con el objetivo de evaluar el estado de la 
opinión pública y las preferencias 
electorales rumbo a la jornada electoral del 
1 de julio 

*Medir las preferencias 
para elegir Presidente de 
la República. 

a.-Definición de la población objetivo *Personas mayores de 18 
años con credencial de 
elector vigente. 

b.-Procedimiento de selección de unidades: 
Corresponde a un proceso sistemático o 
aleatorio del tamaño de la sección. 

* Sistema aleatorio con 
probabilidad proporcional 
a su tamaño. 

Financiamiento c.- Persona física o moral que solicitó, 
ordeñó o pagó la publicación de la 
encuesta. 

*Parámetro Consultores 
SC. 

d.- Medio de publicación de la encuesta *Sitio web: 
www.parametro.com.mx, 
y redes sociales: 
Facebook: Parámetro 
Investigación, 
Twitter: @parametro mx 

b.- Logotipo: Es el distintivo gráfico de 
identificación de la persona física o moral 
responsable de la encuesta. 

e
• de 

c.- Persona física o moral: la razón social 
o nombre de la persona física o moral 
responsable de la encuesta. 

Parámetro Consultores 
SC. 

d.- Nombre del Representante: (Nombre 
del director de la empresa o representante 
legal) 

Trineo Jesús Carreño 
Rodríguez 
Representante legal 
Paul Francisco Valdés 
Cervantes 
Representante legal, 
Director General 
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e.- Datos: (incluye los medos electrónicos o 
telefónicos de la empresa o persona física) 

Parámetro, con Dirección 
en: 
Tenango #817; Col. 
Sector Popular, Toluca, 
Estado de México, C.P. 
50040, 
Tels. 01722 1670489, 
4905645 
contacto@parametro.com  
.mx 

Recursos Recursos económicos/financieros *Costo total del estudio: 
aplicados aplicados: un informe sobre los recursos $70,000.00 (Setenta mil 

aplicados a la realización de encuestas o 
sondeo de opinión, acompañados de la 
factura (incluyendo el nombre de la persona 
física y moral que contrató el estudio), y 
explicando el monto y proporción que 
hubiese solo efectivamente al monto de la 
publicación. En el caso que sea la misma 
persona física o moral quien realice y 
publique la encuesta, ésta deberá presentar 
un informe del costo del estudio realizado. 

pesos 00/100 M.N.) 

Antecedentes Experiencia profesional y formación Se anexan los documentos 
Profesional y/o académica: se refiere a la documentación correspondientes: 
Académico que prueve, en su caso, la pertenencia a *Acta constitutiva 

asociacioones nacionales o internacionales 
del gremio de la opinión pública de la 

*Titulo(s), grado, 
certificado, etc. Que 

persona que realizó la encuesta, incluyendo pruebe formación 
la documentación que muestre la formación académica 
académica y experiencia profesional del 
director de la organización. 

*Currículum vitae. 
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ANEXO TÉCNICO 1: Características generales del estudio: 

a.- Objetivos del estudio 

Con el objetivo de evaluar el estado de la opinión pública y las preferencias electorales rumbo a la 

jornada electoral del 1 de julio 

b.- Población objeto de estudio 

Ciudadanos mexicanos residentes en el territorio del Estado de México que cuentan con credencial 

de elector vigente. 

c.- Metodología del estudio 

Encuesta cuyos resultados son representativos de las personas de 18 años y más, residentes de la 
República Mexicana, con credencial de elector vigente. 

Esquema de selección: Muestreo polietápico estratificado utilizando como marco muestral el listado 
de secciones electorales del INE. Se tomaron aleatoriamente 100 secciones electorales. En 
posteriores etapas se seleccionan aleatoriamente manzanas, aceras, hogares e informantes. 

Tamaño de muestra: 1,000 ciudadanos mayores de 18 años residentes de la República Mexicana. 
Encuesta en vivienda levantada del 9 al 11 de Febrero 2018. 

Técnica de estudio: El estudio fue realizado a través de entrevistas cara a cara en vivienda utilizando 
como herramienta de recolección de datos un cuestionario previamente estructurado, mismo que 
es aplicado por personal calificado para esta labor. 

Intervalo de confianza y error máximo: El diseño de la muestra garantiza que al menos 95 de cada 
100 veces, el error no sobrepasa el +1- 3.0% en las estimaciones. 

d.- Marco muestral 

Se seleccionaron de forma aleatoria con probabilidad proporcional a su tamaño, definido por el 

número de electores, 100 secciones electorales. 
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e.- Tipo de muestra 

Muestreo polietápico estratificado. La unidad primaria de muestreo es la sección electoral. El total 
de secciones electorales constituye en nuestro universo de unidades. Las secciones se seleccionan 
a través del cálculo de una muestra autoponderada. Una vez seleccionadas las unidades se ubica 
una manzana por criterio de selección simple y se determina a través de un panel de números 
aleatorios la unidad habitacional donde se selecciona a la persona a entrevistar. En otras palabras, 
cada sección se seleccionó de una muestra de zonas sistemática con inicio aleatorio de manzanas. 
Posteriormente se realizó un muestreo sistemático de viviendas en cada manzana seleccionada y 
se aplicaron cuotas de sexo y edad para la selección de personas al interior de cada vivienda. 

Procedimiento de estimación de la muestra estándar 

*p*q* N 
n= 	  

(e''2 * (N — 1)) + 	* p * q 

N: es el tamaño de la población o universo (número total de posibles encuestados). 

• k: es una constante que depende del nivel de confianza que asignemos. El nivel de confianza 
indica la probabilidad de que los resultados de nuestra investigación sean ciertos. 

f.- Metodología 

Encuesta cuyos resultados son representativos de las personas de 18 años y más, residentes de la 
República Mexicana, con credencial de elector vigente. 

Esquema de selección: Muestreo polietápico estratificado utilizando como marco muestral el listado 
de secciones electorales del INE. Se tomaron aleatoriamente 100 secciones electorales. En 
posteriores etapas se seleccionan aleatoriamente manzanas, aceras, hogares e informantes. 

Tamaño de muestra: 1,000 ciudadanos mayores de 18 años residentes del Estado de México. 
Encuesta en vivienda levantada del 9 al 11 de Febrero 2018. 

Técnica de estudio: El estudio fue realizado a través de entrevistas cara a cara en vivienda utilizando 
como herramienta de recolección de datos un cuestionario previamente estructurado, mismo que 
es aplicado por personal calificado para esta labor. 
Atención a Clientes: 
contacto@parametro.com.mx  
www.parametro.com.mx  
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Intervalo de confianza y error máximo: El diseño de la muestra garantiza que al menos 95 de cada 
100 veces, el error no sobrepasa el +1- 3.0% en las estimaciones. 

g.- Tipo de encuesta y fecha de recolección 

"Cara a cara" del 9 al 11 de Febrero 2018. 

h.- Procesamiento y captura 

Procesamiento 
Proceso de Captura y Sistematización de la Información 
Se utilizó un esquema para el proceso de sistematización, validación y captura de la información 
que permitió contar con bases de datos limpias y de calidad. Esta etapa se apoya en una interfaz 
de entrada de datos configurables, que garantice que puedan introducirse la totalidad de los datos 
levantados rápidamente, con precisión y con validaciones en línea. 

e 	Se verifica la congruencia de los datos capturados y en caso de que faltara algún dato o este fuera 
confuso. El diseño del programa de captura, deberá ser tal que para cada una de las variables sólo 
sea posible capturar códigos de codificación que se encuentren dentro del rango, de acuerdo al 
instrumento de campo o cuestionario. 

El proceso de captura es inteligente y consiste en una programación adecuada según la estructura 
y el flujo del cuestionario. Una vez validada la información en campo y en gabinete, se captura y 
procesa por un grupo de capturistas capacitados. La información de los cuestionarios capturados 
se almacena en una base de datos homogénea que contiene las variables previamente codificadas, 
cada pregunta tiene un número predefinido de respuestas, mismo que normalmente corresponde a 
los parámetros a estimar. Una vez efectuada la captura, se procede a validar la base de datos para 
controlar la calidad del vaciado de los cuestionarios a las terminales de cómputo, condición 
indispensable para iniciar el análisis estadístico de los resultados. 

La captura se realiza a través de un sistema de captura compuesto por dos modelos: modelo en 
pantalla, que es la distribución de las preguntas y campos definidos para las respuestas; y modelo 
de la base de datos, en la que se almacenará la información, cuya estructura será diseñada para 
contener las opciones predeterminadas en los cuestionarios para evitar posibles errores 

 

Atención a Clientes: 
contacto@parametro.com.rrix 
www.parametro.com.mx  

ggia 

— 
11M11111/111111111.17N\ 1 Alli;=aá 

11101111111111111111M.~ 1•10—, • Tenango No. 817, Col. Sector Popular, 
Toluca, Estado de México. C.P. 50040 
Tels. 01 (722) 1670489, 4905645 



••• *filme su "o 
pArámro 

investigación 

involuntarios. Este sistema permite la validación automática en línea de tipos datos de entrada y 
sus rangos, así como la identificación de los cuestionarios por medio de folios únicos. 

Lenguaje del sistema de captura 
El sistema cuenta con un proceso de sistematización, validación y captura desarrollado en el 
lenguaje de programación Visual Basic Studio Versión 6 (dentro de esta versión se encuentra el 
Visual FoxPro como parte de un conjunto de programas). Visual Basic permite crear de manera 
productiva aplicaciones seguras y orientadas hacia objetos, además de eficaces soluciones en el 
manejo de bases de datos. Visual Basic contiene herramientas de productividad profesional y 
documentación que permite administrar e implementar soluciones rápidamente. 

i.- Membresías de la empresa 

Parámetro Consultores S.C. es miembro: 
Asociación Mexicana de Agencias de Investigación de Mercado y Opinión Pública 
www.amai.org  
World Association for Public Opinion Research (WAPOR) 
www.wapor.org  
American Association for Public Opinion Research (AAPOR) 
www.aapor.org  
Sociedad Mexicana de Estudios Electorales (SOMEE) 
www.somee.com.mx  
Asociación Latinoamericana de Ciencia Política (ALACIP) 
www.alacip.org  

j.- Personal responsable del estudio 

Parámetro Consultores S.C. 
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La frecuencia de no respuesta y la tasa de rechazo general a la 
entrevista 

>Warning # 849 in column 23. Text: es_XL 
>The LOCALE subcommand of the SET command has an invalid parameter. It could 
>not be mapped to a valid backend locale. 
DATASET ACTIVATE Conjunto_de_datosl. 

SAVE OUTFILE=7"Users/Leonardodejesus/Downloads/Nacional 9 al 11 febrero.sav' 
/COMPRESSED. 

FREQUENCIES VARIABLES=resultadol resultado2 resultado3 resultado4 resultado5 r 
esultado6 resultado7 resultado8 resultado9 resultadol0 

/ORDER=ANALYSIS. 

Frecuencias 

Notas 
Resultados creados 	 22-FEB-2018 16:50:45 

Comentarios 

Entrada 	Datos 	/Users/Leonardodejesus/Downloads/Nacional 
'9 al 11 febrero.sav 

Conjunto 
de datos 1Conjunto_de_datos1 
activo 

Filtro 	<ninguno> 

Peso 	<ninguno> 

Dividir 
<ninguno> archivo 

Núm. de 
filas del 
archivo de 
trabajo 

Atención a Clientes: 
contacto@parametnIcom.mx  
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¡Los valores perdidos definidos por el usuario 
1serán tratados como perdidos. 

,Los estadísticos se basan en todos los casos 
con datos válidos. 

FREQUENCIES VARIABLES=resultado1 
resultado2 resultado3 resultado4 resultado5 
resultado6 resultado7 resultado8 resultado9 
resultado10 
/ORDER=ANALYSIS. 

Manipulación Definición 
de los 	de los 
valores 	perdidos 
perdidos 	Casos 

utilizados 

Sintaxis 

• 
Recursos Tiempo de 

procesador 

Tiempo 
transcurrido 

00:00:00.01 

00:00:01.00 

[Conjunto_de datosl] /Users/Leonardodejesus/Downloads/Nacional 9 al 11 febrero.sav 

Estadísticos 

Código de 
resultado # 

Código de 
resultado # 

Código de 
resultado # 

Código de 
resultado # 

Código de 
resultado # 

Código de 
resultado # 

1 2 3 4 5 6 

N Válidos 1100 665 441 270 157 79 

Perdidos 0 435 659 830 943 1021 

• Atención a Clientes: 
contacto@parametro.com.mx  
www.parametro.com.mx  
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Tabla de frecuencia 

Código de resultado #1 

Frecuencia Porcentaje 
Porcentaje 

válido 
Porcentaje 
acumulado 

Válidos Efectiva 435 39.5 39.5 39.5 

Incompleta 18 1.6 1.6 41.2 

Rechaza 366 33.3 33.3 74.5 

NO cubrir 
requisitos 281 25.5 25.5 100.0 

Total 1100 100.0 100.0 

Código de resultado # 2 
Porcentaje Porcentaje 

Frecuencia Porcentaje válido acumulado 

Válidos 	Efectiva 224 20.4 33.7 33.7 

Incompleta 18 1.6 2.7 36.4 

Rechaza 254 23.1 38.2 74.6 

NO cubrir 
requisitos 169 15.4 25.4 100.0 

Total 665 60.5 100.0 

Perdidos O 435 39.5 

Total 1100 100.0 

Código de resultado # 3 
Porcentaje Porcentaje 

Frecuencia Porcentaje 	válido 	acumulado 

Válidos Efectiva 171 15.5 38.8 38.8 

Incompleta 9 .8 2.0 40.8 

• Atención a Clientes: 
contacto@parametro.com.mx  
www.parametro.com.mx  
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Rechaza 

NO cubrir 
requisitos 

Total 

Perdidos O 

Total 

157 

104 

441 

659 

1100 

14.3 

9.5 

40.1 

59.9 

100.0 

35.6 

23.6 

100.0 

76.4 

100.0 

Código de resultado # 4 

Frecuencia Porcentaje 
Porcentaje 

válido 
Porcentaje 
acumulado 

Válidos 	Efectiva 113 10.3 41.9 41.9 

Incompleta 8 .7 3.0 44.8 

Rechaza 86 7.8 31.9 76.7 

NO cubrir 
requisitos 

63 5.7 23.3 100.0 

Total 270 24.5 100.0 

Perdidos O 830 75.5 

Total 1100 100.0 

Código de resultado # 5 

Frecuencia Porcentaje 
Porcentaje 

válido 
Porcentaje 
acumulado 

Válidos 	Efectiva 78 7.1 49.7 49.7 

Incompleta 6 .5 3.8 53.5 

Rechaza 40 3.6 25.5 79.0 

NO cubrir 
requisitos 

33 3.0 21.0 100.0 

Total 157 14.3 100.0 

Perdidos O 943 85.7 

Total 1100 100.0 

• Atención a Clientes: 
contacto@parametro.com.mx  
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Código de resultado # 6 

Frecuencia Porcentaje 
Porcentaje 

válido 
Porcentaje 
acumulado 

Válidos 	Efectiva 48 4.4 60.8 60.8 

Incompleta 3 .3 3.8 64.6 

Rechaza 18 1.6 22.8 87.3 

NO cubrir 
requisitos 

10 .9 12.7 100.0 

Total 79 7.2 100.0 

Perdidos 0 1021 92.8 

Total 1100 100.0 

Código de resultado # 7 

Frecuencia Porcentaje 
Porcentaje 

válido 
Porcentaje 
acumulado 

Válidos 	Efectiva 6 .5 19.4 19.4 

Incompleta 3 .3 9.7 29.0 

Rechaza 15 1.4 48.4 77.4 

NO cubrir 
requisitos 

7 .6 22.6 100.0 

Total 31 2.8 100.0 

Perdidos 0 1069 97.2 

Total 1100 100.0 

Código de resultado # 8 
Porcentaje Porcentaje 

	

Frecuencia 	Porcentaje 	válido 	acumulado 

Válidos Efectiva 	 9 	.8 	36.0 	36.0 

Rechaza 	 12 	1.1 	48.0 	84.0 

Atención a Clientes: 
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NO cubrir 
requisitos 

4 .4 16.0 100.0 

Total 25 2.3 100.0 

Perdidos 0 1075 97.7 

Total 1100 100.0 

Código de resultado # 9 

Frecuencia Porcentaje 
Porcentaje 

válido 
Porcentaje 
acumulado 

Válidos 	Efectiva 10 .9 62.5 62.5 

Incompleta 4 .4 25.0 87.5 

Rechaza 1 .1 6.3 93.8 

NO cubrir 
requisitos 

1 .1 6.3 100.0 

Total 16 1.5 100.0 

Perdidos 0 1084 98.5 

Total 1100 100.0 

Código de resultado # 10 

Porcentaje Porcentaje 
Frecuencia Porcentaje 	válido 	acumulado 

Válidos 	Efectiva 6 .5 100.0 100.0 

Perdidos 0 1094 99.5 

Total 1100 100.0 

• 
Atención a Clientes: 
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Parámetro Consultores S.C. 

Presenta cómo reducir el 

porcentaje esperado de 

entrevistas incompletas 

• 
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CÓMO AJUSTAMOS LA NO RESPUESTA 

Algunas características de la no respuesta son: 

i. Dificultad de acceso a id casa, urbanización, etc. 

2. Viviendas en las que no hay nadie (ausencias) 

3. Viviendas en las que se niegan a recibir explicación 

4. Negativas de varones a realizar la entrevista 

5. Negativas de mujeres a realizar la entrevista I. 

6. Contactos fallidos por no ser residentes habituales de la 

vivienda. 

7. Contactos fallidos por no ser vivienda (oficinas, consultas 

médicas, etc.) 

El término "no respuesta" se relaciona con la falla en la 

obtención de datos a partir de las unidades en la muestra. El 

origen de estas fallas puede ser de diversa índole. Se clasifica en 

dos tipos: 

No respuesta a la unidad. Falla total en obtener la datos a partir 

de las unidades en la muestra. Es decir, no se obtienen las 

encuestas ya sean de los hogares o individuos. 
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No respuesta al ítem. Falla parcial en obtener datos a partir de las 

unidades en la muestra. Por ejemplo, cuando la persona accede a 

participar, sin embargo se niega a contestar parte de la encuesta 

(ej. preguntas sobre ingresos del hogar). 

CÓMO LO APLICAMOS EN CAMPO 

Modifica las estrategias y esfuerzos de trabajo de campo de las 

encuestas. 

Estrategias para evitarla incluyen: 

Aumento número de visitas a la vivienda seleccionada 

2. Aumentar tiempo de trabajo de campo, iniciamos más 

temprano y terminamos más tarde. 

3. Uso de oficio de acreditación 

4. Uso de playera gorra, mochila, gafete para identificarnos en 

campo 

5. Explicando las características de la encuesta. 

6. Trabajando en equipos de 4 entrevistadores 1 supervisor 
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Tasa de Contacto 

Es la proporción de casos de la muestra en que el encuestador 

logra hablar o tener la atención del entrevistado, donde 

finalmente puede obtener o no la entrevista. El concepto clave es 

el acceso al entrevistado. 

Viviendas ocupadas sin moradores presentes 

Informante no ubicable o no puede atender 

Se impide acceso a la vivienda 

Registra la proporción de los elementos de la muestra que 

rechazan completamente a participar en el estudio, sobre el total 

de casos potencialmente elegibles. 

Se define como la proporción de unidades muestrales 

entrevistadas sobre todas las unidades elegibles que fueron 

contactadas, por ejemplo tanto a nivel de hogar como de 

individuos. 

Las tasas de cooperación de Parámetro Consultores S.C., en sus 

diferentes estudios son relativamente altas, todas por sobre el 

 

Atención a Clientes: 
contacto@parametro.com.mx  
www.parametro.com.mx  

all!~^. 1.1 

1.1bis 	ingial 

1, 	YA, • Tenango No. 817, Col. Sector Popular, 
Toluca, Estado de México. C.P. 50040 
Tels. 01 (722) 1670489, 4905645 



parámetro 
investigación 

87% lo que indica que una vez que se ha logrado contactar al 

entrevistado en general este accede a participar en la encuesta. 

Esta tasa registra la proporción de entrevistas realizadas sobre la 

totalidad de la muestra potencialmente elegible. 

Elegibilidad. En el muestreo aleatorio simple, elegible es una 

persona que aparece en el listado muestral. Es la persona que 

habita en una vivienda ubicada en una manzana preseleccionada 

y que tiene las características que demanda el estudio, o sea las 

establecidas en los filtros. 

Los requisitos de vivienda, que deben ser respetados siempre en 

la operación de campo. 

Enfoque metodológico. Se deben diferenciar dos enfoques: El 

orientado a conseguir la convergencia numérica entre el tamaño 

de muestra diseñado y el finalmente obtenido, y el método 

enfocado a barrer la muestra originalmente diseñada y conseguir 

el número de entrevistas exitosas que la realidad operativa le 

permita. 
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Se debe hacer un esfuerzo operativo mucho mayor en campo, el 

cual se hace con sustituciones sacadas de muestras alternativas 

diseñadas al mismo tiempo y de la misma forma que la muestra 

adoptada de origen. 

Las hipótesis explicativas del elevado número de contactos 

fallidos son: En primer lugar la desconfianza que impera en 

México a causa de la inseguridad pública, lo que ha conducido a 

los ciudadanos a tomar medidas para evitar la entrada de 

desconocidos a sus viviendas, cuestión que afecta directamente a • 	nuestro trabajo de campo, y la segunda, levantar la encuesta 

entre semana, cuando frecuentemente no hay nadie en casa. A 

partir de estos hallazgos es indispensable diseñar e instrumentar 

medidas que hagan decrecer el número de contactos fallidos. 

Por qué es importante, para qué sirven las tasas de respuesta, 

rechazo y cooperación. 

Sirven básicamente a dos propósitos: El primero es "medir" el 

esfuerzo de campo para analizar sus aumentos o decrementos así 

como las causas de los mismos y de allí pasar al diseño e 
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instrumentación de medidas capaces de aumentar las tasas de 

respuesta de los ciudadanos. 

¿Qué es finalmente la "no respuesta" ? 

No existe un consenso al respecto en México, y cada investigador 

la define y mide de distinta manera y hay también muchos que 

no la miden. De allí la "feria de números" que se reportan. 

Del análisis de tasas de respuesta, rechazo y cooperación que 

hemos ejemplificado se pueden derivar al menos tres 

• definiciones de "No respuesta" . 

A) "No respuesta" es lo mismo que la tasa de rechazo. 

B) "No respuesta" es el complemento de la tasa de respuesta. 

C) "No respuesta" es el complemento de la tasa de 

cooperación. 

Usando los datos de los casos estudiados, la "No respuesta" 

según las tres definiciones tendría los valores siguientes: 

Nuestra PROPUESTA es la definición C, en tanto que su cálculo 

está basado en datos ciertos, sólo personas contactadas que 
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habitan en viviendas elegibles, a diferencia de las definiciones A y 

B que introducen datos estimados. 

El cálculo de las tasas de respuesta, rechazo y cooperación 

constituye una herramienta de especial valor y utilidad para la 

administración de las operaciones de campo. 

• 
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FEBRERO 2018 Encuesta en Vivienda 
NACIONAL 

ENTREVISTADOR 	 ED01 	1 	1 	MPIO 1 	1 	1 	1 	1 SECCION 1 	1 	1 	1 	¡FOLIO 	  

DIRECCION 

nos días /tardes, mi nombre es 	y estamos realizando un estudio de opinión para la empresa 	 ¿Me 
dría responder  untas?SI PR GUNTAN EL TEMA CONTESTAR: LAS NOTICIAS DE LOS ÚLTIMOS DÍAS siguientes oreo  , 

[ELECTOR].- ¿Cuenta usted con Credencial de 
elector? 

(1) Sí 
(2) No (agradecer y terminar entrevista) l 	I 

[SEXO], Sexo: 
(1) Masculino 
(2) Femenino 

I 	I 

[EDAD].- ¿Cuántos años cumplidos tiene? 
ATENCIÓN ENCUESTADOR: SÓLO A MAYORES DE 
18 AÑOS 

I 	I 

SITUACIÓN ACTUAL Y PRINCIPAL PROBLEMÁTICA 

1- Qué tantas probabilidades hay de que vaya a votar 
en estas próximas elecciones? 

Está seguro que irá a votar (1) 
Alta probabilidad que irá a votar (2) 
Puede ser que sí o puede que no (3) 
Alta probabilidad que no irá a votar (4) 
Está seguro que no irá a votar (5)) 
Ns/Nc (9) 

I 	I 

2- Usted ya tiene claro por quién votará este próximo 
1 de julio para Presidente de México? 

No sabe por quién votar (1) 
Piensa en alguien pero podría cambiar (2) 

 
Ya está seguro de por quién votar (3) 
No va a votar (4) 
Ns/Nc (9) 

I 

INTENCION DE VOTO 

3- Si las elecciones para Presidente de México se 
llevaran a cabo hoy, 	por qué candidato o coalición 
votaría? 

Ricardo Anaya/PAN-PRD-MC (1) 
José Antonio Meade/PRI-PVEM-NA (2) 
Andrés Manuel López Obrador/Morena-PT-PES (3) 
Margarita Zavala/Independiente (4) 
Armando Ríos Peter/Independiente (5) 
Jaime Rodríguez Bronco/Independiente (6) 
Ninguno (8) 
Ns/Nc (9) 

I 

III 
4- ¿Por cuál partido o candidato nunca votaría? 

Ricardo Anaya/PAN-PRD-MC (1) 
José Antonio Meade/PRI-PVEM-NA (2) 
Andrés Manuel López Obrador/Morena-PT-PES (3) 
Margarita Zavala/Independiente (4) 
Armando Ríos Peter/Independiente (5) 
Jaime Rodríguez Bronco/Independiente (6) 
Ninguno (8) 
Ns/Nc (9) 

I 	I 

Evaluación del Autoridades 

5- Cuando el presidente Enrique Peña Nieto hace algún 
anuncio, le cree siempre, la mayoría de las veces, casi 
nunca o nunca? 

Siempre (1) 
La mayoría de las veces (2) 
Casi nunca (3) 
Nunca (4) 
NS/NC (9)  
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