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Acciones de difusion para la promocion del Voto de los
Mexicanos Residentes en el Extranjero

Este informe da cuenta de las actividades de difusién realizadas por la Direccion Ejecutiva de
Capacitacion Electoral y Educacion Civica, a través de la Direccion de Difusién y Campafias
Institucionales, durante el mes de noviembre de 2017, para la promocion del Voto de los Mexicanos
Residentes en el Extranjero.

ADJUDICACIONES DE CONTRATOS

Durante el mes de noviembre se adjudicaron dos proyectos para la estrategia al cierre de 2017:
difusién a través de medios alternativos y la produccion de materiales de audio obtenidos a partir de
talleres radiofénicos en comunidades rurales e indigenas.

Medios Alternativos

Se tiene contemplada la difusion del Voto de los Mexicanos y Mexicanas Residentes en el Extranjero
a través de medios alternativos, los cuales incluyen cuatro servicios integrales:

1. Actividades presenciales: Produccion de murales de arte urbano (Street Art), basados en el
concepto: “México esta donde estas tu”, a desarrollarse en las zonas focalizadas con mayor
presencia de connacionales en los Estados Unidos de América.

2. Actividades de difusion alternativa en tierra a través de publicidad en medios impresos
de alcance regional, comunitario o suburbano, en areas de los Estados Unidos de América
con alta presencia de connacionales (California, lllinois, Texas, Arizona y Nueva York) y
reparto de material impreso (dipticos, tarjetas y folleteria); y pegado de posters que
difundan el derecho al Voto de los Mexicanos Residentes en el Extranjero.

3. Publicidad exterior en lugares donde la ciudadania mexicana se concentra y/o transita.

4. Radio: difusién en radio en zonas y areas focalizadas de los EUA con alta presencia de
connacionales (California, lllinois, Texas, Arizona y Nueva York).

Produccion y adaptacion de audios

A partir de dos talleres se obtendran diferentes audios para la difusion del VMRE en el extranjero, a
través de canales que resulten convenientes como podrian ser redes sociales, algunas radios
comunitarias y estaciones comerciales de radio en EUA. Los audios que se obtendran de dicho
proyecto seran los siguientes:

a) 15 postales sonoras de maximo 5 minutos;

b) 10 pistas musicales originales;

c) 10 producciones radiofonicas bilinglies (espafiol — lengua originaria) de 30 segundos;
d) 10 testimoniales de 5 minutos; y

e) 5 testimoniales de 10 minutos.
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DISTRIBUCION DE MATERIALES IMPRESOS

A partir de la produccion e impresion de los materiales por parte de la empresa Talleres Graficos de
México (TGM) en el mes de octubre, se detalla la distribucién de dicho material durante el mes de
noviembre:

Eventos de vinculacion en el extranjero

Atendiendo las necesidades de los eventos de vinculacidn, se destinaron distintos materiales impresos
de difusion dependiendo de la sede de cada evento, ya fuera en territorio nacional o en el extranjero:

MATERIAL CANTIDAD

Diptico EUA, Canada y Resto del Mundo 20,600
Diptico México Vocalias y MAC 2,600
Z)c()tlzﬁe(;rg;’)mo puedo votar desde el 10500
Postales 14,214
Cartel EUA, Canada y Resto del Mundo 705

Credencial INE 1,800
Cartel App VotoExtranjeroMX 1,005
Displays (Lonas y soportes) 45

Cartel México 705

TOTAL 52,174
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Eventos de vinculacion en territorio nacional

MATERIAL CANTIDAD
Diptico México Vocalias y MAC 6,200
Diptico EUA, Canada y Resto del Mundo 1,800
Postales 13,264
Credencial INE 200
Diptico App 200

TOTAL 21,664
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MATERIALES DIGITALES

Se hicieron 30 materiales para su insercién en distintos medios digitales, cuya distribucion programada por la
DECEYEC con corte al 3 de diciembre, se describe en la siguiente tabla:

‘. Metade Metade . Clics/
Segmento Plataforma  Objetivo . . Impresiones 2 CTR Pauta
Impresiones Clics Interaccion
Florlda,lll|n0|s, 1,649,880 1,650,843 5,664 0.34% Del 29 de agosto
Indiana, Texas al 31 de octubre
Medios .
Masivos Registro LNERE NA Del 4 de octubre
California 700,000 188,569 171 0.09% al 29 de
diciembre
USA Del 1 de octubre
Canada Skype Registro LNERE 3,687,996 NA 3,706,394 1,440 0.04% )
Francia al 4 de noviembre
hzz:tg?]eles Del 4 de octubre
Dallas Univision Registro LNERE 1,653,227 NA 2,155,172 1,178 0.08% al 29 de
Chicago diciembre
El Norte Del 4 de octubre
Houston La Raza Registro LNERE 125,000 NA 27,416 45 0.16% al 29 de
La Ranchera diciembre
Ela- EZ:: Del 4 de octubre
Houston Registro LNERE 50,000 NA 17,137 98 NA al 29 de
La Ranchera .
FB diciembre
Del 4 de octubre
EU EL Universal |Registro LNERE 1,570,552 NA 8,831 288 0.04% al 29 de
diciembre
Canada Del 4 de octubre
Francia Google Registro LNERE 31,896,551 | 159,483 | 29,352,457 140,912 0.40% al 29 de
USA diciembre
EU Twitter Registro/Confirma 10. gl 30 de
diciembre
Alemania ,
Espania, Google Registro/Confirma 6,896,551 34,482 ziiile3n(1)bdrz
Inglaterra

48,229,757 193,965 37,115,819 142,521
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