
*Este documento es restringido y sólo se envió a los participantes del PANELINE
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PANELINE

¿USTED POR CUÁL PARTIDO O ALIANZA VOTARÍA? 
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PERFIL DE LOS SIMPATIZANTES
En el ultimo PANELINE levantado en noviembre previo a las precandidaturas y
precampañas, obtenemos resultados que si bien en el orden coinciden con las encuestas en
vivienda, difieren en sus magnitudes. Las preferencias electorales considerando alianzas favorecen
nuestros panelistas a MORENA 10 puntos arriba del FRENTE formado PAN-PRD-MC y de la alianza
alrededor del PRI. Los independientes, en el PANELINE llegan incluso al 18%, muy arriba de lo que
muestran las de vivienda.

En este reporte tratamos de hacer un perfil de los simpatizantes de cada fuerza para ver sus
diferencias y vemos por ejemplo:

• Los simpatizantes de MORENA son diferentes respecto al resto en su visión de la problemática del
país; mientras los demás consideran a la inseguridad como el cancer nacional, los de MORENA
dicen que es la corrupción.

• Mientras en la evaluación de la seguridad todos coinciden en que es peor que antes, los priistas le
dan un bono de confianza a la economía y al Presidente, lo que no hace el resto.

• Entre los simpatizantes a independientes y a partidos distintos al PRI parece haber coincidencia en
su rechazo a ese partido, es el eje que los iguala; Los simpatizantes de MORENA, muestran
posibilidad de migración al PAN, a los independientes o a MC; los del PAN manifiestan probabilidad
de votar por sus aliados PRD y MC o por independientes, e incluso uno de cada 11 así lo dijo para
MORENA.

• Los que hoy simpatizan con independientes, si cambian de opinión, estarían más cerca del PAN; de
morena; de PNA; de MC y del PRD, en ese orden. Y por último los priistas, además de coincidir con
su aliado verde, podrían migrar hacia independientes, PNA e incluso uno de cada cinco no descarta
al PAN.
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PERFIL DE LOS SIMPATIZANTES

PRINCIPAL 
PROBLEMA 

PAN-PRD-MC PRI-PVEM MORENA-PT
Candidato 

Independiente

Economía 12 14 18 11

Seguridad 72 73 20 62

Corrupción 16 13 63 23

No responde 0 0 0 4

TOTAL 100 100 100 100

SITUACIÓN DE
SEGURIDAD

PAN-PRD-MC PRI-PVEM MORENA-PT
Candidato 

Independiente

Mejor/Igual de bien 5 3 0 0

Peor/Igual de mal 95 97 100 100

TOTAL 100 100 100 100

SITUACIÓN
ECONÓMICA

PAN-PRD-MC PRI-PVEM MORENA-PT
Candidato 

Independiente

Mejor/Igual de bien 1 51 2 1

Peor/Igual de mal 98 49 98 99

TOTAL 100 100 100 100

ACUERDO CON EPN PAN-PRD-MC PRI-PVEM MORENA-PT
Candidato 

Independiente

Acuerdo/En parte 3 68 0 4
Desacuerdo/En parte 97 32 100 96

No responde 0 0 0 0
TOTAL 100 100 100 100
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PERFIL DE LOS SIMPATIZANTES

VOTARÍA PAN-PRD-MC PRI-PVEM MORENA-PT
Candidato 

Independiente

V
O

T
A

R
ÍA

 P
A

N Nunca votaría 2 79 45 25
Si podría votar 98 21 55 75
No responde 0 0 0 0

TOTAL 100 100 100 100

V
O

T
A

R
ÍA

 P
R

I Nunca votaría 93 0 99 88
Si podría votar 6 98 1 12
No responde 1 2 0 0

TOTAL 100 100 100 100

V
O

T
A

R
ÍA

 

M
O

R
E

N
A

Nunca votaría 91 95 1 60
Si podría votar 9 4 99 40
No responde 0 1 0 0

TOTAL 100 100 100 100

V
O

T
A

R
ÍA

 P
R

D Nunca votaría 16 87 72 71
Si podría votar 79 12 27 16
No responde 5 1 1 13

TOTAL 100 100 100 100
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PERFIL DE LOS SIMPATIZANTES

VOTARÍA PAN-PRD-MC PRI-PVEM MORENA-PT
Candidato 

Independiente

V
O

T
A

R
ÍA

 P
V

E
M Nunca votaría 42 19 100 96

Si podría votar 4 81 0 4
No responde 54 0 0 0

TOTAL 100 100 100 100

V
O

T
A

R
ÍA

 M
C Nunca votaría 22 74 77 71

Si podría votar 77 19 23 17
No responde 1 7 0 12

TOTAL 100 100 100 100

V
O

T
A

R
ÍA

 P
N

A Nunca votaría 36 60 94 81
Si podría votar 10 38 5 18
No responde 54 2 1 1

TOTAL 100 100 100 100

V
O

T
A

R
ÍA

 
IN

D
E

P
E

N
D

IE
N

T
E Nunca votaría 16 48 52 0
Si podría votar 77 51 47 99
No responde 7 1 1 1

TOTAL 100 100 100 100



VENTAJA DE LA PANELINE

METODOLOGÍA RESUMEN

Fechas del sondeo OLA 6: 16 al 30 de octubre 2017, OLA 7: 13 al 27 de noviembre de 2017

Marco muestral Internautas mexicanos mayores de 18 años.

Diseño  muestral

La encuesta tipo panel “PANELINE” es un tipo de investigación social de carácter longitudinal que investiga a un grupo de personas dando así

seguimiento a sus opiniones. Las mediciones (OLAS) son sucesivas y con intervalos mensuales. Para el envío de la invitación a participar se tomó

la base de correos electrónicos que los mismos internautas proporcionaron y autorizaron usar en la página www.consulta.mx además de usar

las redes sociales y los sistemas de mensajería instantánea para teléfonos inteligentes para compartir el link al cuestionario.

Tamaño de

muestra por OLA
OLA 6: 4,052, OLA 7: 3,377 Administración y programación:

Población 

sujeta a estudio

Internautas mexicanos mayores de 18 años que de manera voluntaria decidieron participar en el PANELINE.

“Los presentes resultados sólo tienen validez para expresar las opiniones y preferencias de esta población sujeta a estudio en las fechas del

levantamiento de los datos”.

Procedimiento de 

Estimación 

de Resultados

Los resultados presentados NO son frecuencias simples de respuestas, sino estimaciones basadas en factores de expansión, calculados de

acuerdo a la población, sexo, edad y escolaridad de la población alcanzada en el sondeo, a partir de ellos se aplican modelos estadísticos

tradicionales de estimación de proporciones en muestreo, y se utiliza matriz de cambio entre respondentes comunes en las olas

Método de 

recolección

de la información

Para llevar a cabo la encuesta se contrató el programa especializado en el diseño de encuestas en línea SurveyMonkey® generando el 
cuestionario de manera personalizada con un identificador numérico por internauta para obtener información del estudio de manera online. El 
cuestionario fue previamente estructurado y personalizado con el sistema (CAWI) Computer-Assisted Web Interviwing Survey mode (el 
cuestionario es de auto-llenado). 

El esfuerzo de captación inicial se amortiza conforme se realizan nuevas «olas». La información obtenida con un panel es

muy objetiva. Si el tamaño del panel es adecuado las conclusiones serán representativas. La información periódica que

proviene del mismo grupo de personas proporciona la mejor estimación de las tendencias y los cambios.

NOTA A CONSIDERAR

Los datos aquí presentados reflejan el estado de las percepciones y estados de ánimo de la población bajo estudio solamente

al momento de la aplicación de las entrevistas. Las preguntas de intención de voto o preferencia política son sólo un indicador

de la situación presente en el momento de la encuesta; nada garantiza que esa situación sea la que prevalezca el día de la

jornada electoral y por lo tanto los resultados no tienen porqué replicarse.

En todo sondeo ONLINE se carece de control sobre las circunstancias en las que el participante interactúa, por lo que es

posible distracción, respuestas incompletas o consejo de terceros al responder. La falta de contacto cara a cara genera

carencia de interacción social por lo que no se tiene certeza de quien responde.



C
O

N
S

U
LT

A
 M

IT
O

FS
K

Y
  /

 P
A

N
EL

IN
E:

 M
ÉX

IC
O

 R
U

M
B

O
 A

L 
2

0
18

METODOLOGÍA PANELINE

La presente metodología está apegada los acuerdos emitidos por Consejo General del Instituto Nacional Electoral que establecen los lineamientos

y criterios generales de carácter científico para quienes ordenen, realicen y/o publiquen encuestas por muestreo para el proceso electoral 2017-

2018.

Objetivo del 

estudio

General: Conocer la opinión ciudadana sobre diversas variables de preferencia y percepción política.

Particular: El objetivo de las encuestas de tipo panel es conocer las variaciones en los individuos investigados que va más allá

de una mera encuesta unitaria. Las encuestas panel se emplean para seguir las variaciones de ciertos segmentos en opinión

pública.

Marco muestral Internautas mexicanos mayores de 18 años.

Diseño  muestral

La encuesta tipo panel “PANELINE” es un tipo de investigación social de carácter longitudinal que investiga a un grupo de

personas dando así seguimiento a sus opiniones. Las mediciones (OLAS) son sucesivas y con intervalos mensuales. Para el

envío de la invitación a participar se tomó la base de correos electrónicos que los mismos internautas proporcionaron y

autorizaron usar en la página www.consulta.mx además de usar las redes sociales y los sistemas de mensajería instantánea

para teléfonos inteligentes para compartir el link al cuestionario.

Población 

sujeta a estudio

Internautas mexicanos mayores de 18 años que de manera voluntaria decidieron participar en el PANELINE.

“Los presentes resultados sólo tienen validez para expresar las opiniones y preferencias de esta población sujeta a estudio en

las fechas del levantamiento de los datos”.

Procedimiento de 

Estimación 

de Resultados

Los resultados presentados NO son frecuencias simples de respuestas, sino estimaciones basadas en factores de expansión,

calculados de acuerdo a sexo, edad y escolaridad de la población alcanzada en el sondeo, a partir de ellos se aplican

modelos de estimación de proporciones en muestreo, y se utiliza matriz de cambio entre respondentes comunes en las olas

Calidad de la 

Estimación General

Al ser una encuesta autoselectiva donde cada persona decide participar o no, el método no tiene probabilidades asociadas y

por ello tampoco se puede calcular el error estadístico, este problema lo tienen todas las mediciones autoselectivas que se

levantan en internet y redes sociales.

Frecuencia de 

NO respuesta a la 

Pregunta Electoral

No contestan su preferencia electoral por no querer o porque aun no saben por quien votar: 6.8%.

No piensa votar por ninguna de las opciones (incluye “Ninguno”, “en blanco” o “nulo”): 26.8

Tasa de rechazo 

a la entrevista

No tenemos el cálculo de la tasa de rechazo al no ser una encuesta tradicional y en estos casos cada persona podía pedir

respuestas a amigos y nunca tenemos el número final que tuvo oportunidad de responder, por ello anotamos al inicio

solamente las respuestas obtenidas.
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METODOLOGÍA PANELINE

La presente metodología está apegada los acuerdos emitidos por Consejo General del Instituto Nacional Electoral que establecen los lineamientos

y criterios generales de carácter científico para quienes ordenen, realicen y/o publiquen encuestas por muestreo para el proceso electoral 2017-

2018.

Método de 

recolección

de la información

Para llevar a cabo la encuesta se contrató el programa especializado en el diseño de encuestas en línea SurveyMonkey® 
generando el cuestionario de manera personalizada con un identificador numérico por internauta para obtener información 
del estudio de manera online. El cuestionario fue previamente estructurado y personalizado con el sistema (CAWI) Computer-
Assisted Web Interviwing Survey mode (el cuestionario es de auto-llenado). 

Preguntas 

electorales

Si hoy fuera la elección para Presidente de la República y las únicas opciones por las que usted pudiera votar son las que 

aparecen ¿usted por cuál partido o alianza votaría? 

Forma de 

procesamiento

La información se almacenó en una base de datos en la nube para después ser descargada en formato SPSS; esa base pasa

primero filtros de congruencia interna de cada registro para ajustando en 3 variables: Sexo, Edad y Escolaridad.

Estimadores

e intervalos 

de confianza

NO se calculan intervalos de confianza al no haber probabilidades asociadas a la selección de informantes.

Software

utilizado
El software utilizado para el procesamiento de la información es Statistical Package for the Social Sciences (SPSS).

Personal 

involucrado

1 Responsable de proyecto; 
2 Analistas de sistemas;
2 Investigadores

Administración

Y programación 

En cumplimiento a la Ley General de Instituciones y Procedimientos Electorales vigente y en los términos de lo dispuesto en su libro quinto, título
segundo, capítulo IV, Artículo 251, párrafo 5 en el que se establece que “Quien solicite u ordene la publicación de cualquier encuesta o sondeo de
opinión sobre asuntos electorales, que se realice desde el inicio del proceso electoral hasta el cierre oficial de las casillas el día de la elección, deberá
entregar copia del estudio completo al Secretario Ejecutivo del Instituto, si la encuesta o sondeo se difunde por cualquiermedio”.

Con base a lo dispuesto en los acuerdos del Consejo General del Instituto Nacional Electoral, se entrega dentro de los cinco días naturales siguientes a
su publicación por parte de la empresa CONSULTA S.A DE C.V. copia del estudio en medio impreso y magnético así como la base de datos generada
en medio magnético al Secretario Ejecutivo del Instituto Nacional Electoral. Lic. Edmundo Jacobo Molina, edmundo.jacobo@ine.mx, Tel. 56-55-33-48,
56-55-32-56, 56-55-32-57, Fax 56-55-90-63; Domicilio: oficinas centrales edificio “A”, Viaducto Tlalpan no. 100, col. Arenal Tepepan, Delegación
Tlalpan, C.P. 14610, México, D.F.

http://www.tresearch.mx/


C
O

N
S

U
LT

A
 M

IT
O

FS
K

Y
  /

 P
A

N
EL

IN
E:

 M
ÉX

IC
O

 R
U

M
B

O
 A

L 
2

0
18

METODOLOGÍA PANELINE
La presente metodología está apegada los acuerdos emitidos por Consejo General del Instituto Nacional Electoral que establecen los lineamientos

y criterios generales de carácter científico para quienes ordenen, realicen y/o publiquen encuestas por muestreo para el proceso electoral 2017-

2018.

Contacto para 
información

Persona moral que patrocinó, ordenó y llevó a cabo a la publicación la encuesta de opinión:
CONSULTA S.A de C.V. con dirección en Calle Georgia #38; Colonia Nápoles; México, Distrito Federal. Tel/Fax: +52 (55)
55.43.59.69 / consulta@consulta.com.mx

Medio de publicación original: correos electrónicos individuales a los participantes del panel, y redes sociales.

Informe de Recursos 
económicos 

aplicados
Este estudio no tiene costo alguno, su realización se hace con los recursos propios de la empresa CONSULTA S.A, de C.V.

Advertencia

“Los resultados oficiales de las elecciones en México son exclusivamente aquellos que dé a conocer el Instituto Nacional 

Electoral y, en su caso, el Tribunal Electoral del Poder Judicial de la Federación”.

“El cumplimiento de las disposiciones establecidas en los presentes lineamientos no implica, en ningún caso, que el Instituto

Nacional Electoral, o en su caso el Organismo Público Local correspondiente, avale en modo alguno la calidad de los estudios

a que hace referencia, la validez de los resultados o cualquier otra conclusión que se derive de dichos estudios”.

Consulta

La presente encuesta así como sus principales resultados y las características metodológicas fundamentales se encontrarán
disponibles en la página oficial de CONSULTA MITOFSKY; www.consulta.mx donde de forma gratuita podrá ser consultada
por los interesados con el fin de facilitar su lectura e interpretación, para así contribuir al desarrollo democrático a través
de la creación de una opinión pública mejor informada.

Derechos

Se autoriza el distribuir, reenviar, copiar o citar estos documentos siempre y cuando no sean modificados o usados con fines
comerciales. Al ser citados solicitamos incluir siempre la fuente y para los documentos propiedad de CONSULTA MITOFSKY
recomendamos incluir la presente nota de copyright, así como la marca CONSULTA MITOFSKY y su dirección
www.consulta.mx

Notas a considerar

Los datos aquí presentados reflejan el estado de las percepciones y estados de ánimo de la población bajo estudio
solamente al momento de la aplicación de las entrevistas. Las preguntas de intención de voto o preferencia política son sólo
un indicador de la situación presente en el momento de la encuesta; nada garantiza que esa situación sea la que prevalezca
el día de la jornada electoral y por lo tanto los resultados no tienen porqué replicarse.

En todo sondeo ONLINE se carece de control sobre las circunstancias en las que el participante interactúa, por lo que es
posible distracción, respuestas incompletas o consejo de terceros al responder. La falta de contacto cara a cara genera
carencia de interacción social por lo que no se tiene certeza de quien responde.
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