JGE61/2010

ACUERDO DE LA JUNTA GENERAL EJECUTIVA POR EL CUAL SE
APRUEBAN LOS LINEAMIENTOS GENERALES DEL INSTITUTO FEDERAL
ELECTORAL PARA EL USO DE LOS RECURSOS EN MATERIA DE DIFUSION
EN MEDIOS IMPRESOS E INTERNET Y ELABORACION E IMPRESION DE
MATERIALES PROMOCIONALES.

ANTECEDENTES

El 16 de diciembre de 1997, el Consejo General del Instituto Federal Electoral
emiti6 el Acuerdo del Consejo General del Instituto Federal respecto de la
propuesta presentada por el Consejero Presidente del Consejo General para
la formalizacion de la existencia de la Unidad Técnica de Coordinacion
Nacional de Comunicacion Social del Instituto Federal Electoral y por el que se
crea una comision del Consejo General para dar seguimiento a las actividades
de dicha Unidad Técnica.

En la 42 sesion de la Comision de Comunicacion Social, celebrada el 20 de
abril de 1998 se procedid a la aprobacion de los Lineamientos para la
aplicacién de los recursos en materia de publicidad y gestoria de tiempos
oficiales con la Direccion General de Radio, Television y Cinematografia.

En sesién ordinaria celebrada el 29 de abril de 2005, el Consejo General del
Instituto Federal Electoral aprobo el Dictamen de la Comisién de Reglamentos
del Consejo General del Instituto Federal Electoral respecto de la iniciativa que
presenta el Consejero Presidente del Consejo General por la que se propone
la reforma a diversos articulos del Reglamento Interior del Instituto Federal
Electoral, la modificacion del Acuerdo de creacion del Centro de Formacién y
Desarrollo, asi como de la propuesta de la Consejera Electoral, Alejandra
Latapi Renner para la fusién de las comisiones de Asuntos Internacionales y
Comunicacion Social y la creacion de la Comision de Relaciones
Institucionales e Internacionales.



IV. En sesion ordinaria de la Comision de Relaciones Institucionales e

VI.

Internacionales, celebrada el 14 de mayo de 2007, se reformaron los
Lineamientos citados en el antecedente II.

El 13 de noviembre de 2007 se publico en el Diario Oficial de la Federacion el
Decreto que reforma los articulos 6°, 41, 85, 99, 108, 116 y 122; adiciona el
articulo 134 y deroga un parrafo al articulo 97 de la Constitucion Politica de los
Estados Unidos Mexicanos, el cual entr6 en vigor al dia siguiente de su
publicacion en términos de su articulo primero transitorio.

El 14 de enero de 2008 se publico en el Diario Oficial de la Federacion el
Decreto por el que se expide el Cdodigo Federal de Instituciones y
Procedimientos Electorales, el cual entré6 en vigor al dia siguiente de su
publicacion, de acuerdo con el articulo primero transitorio. Por lo anterior y;

CONSIDERANDO

Que, de conformidad con el articulo 41 de la Constitucion Politica de los
Estados Unidos Mexicanos, el Instituto Federal Electoral es un organismo
publico autbnomo, dotado de personalidad juridica y patrimonio propios.
Asimismo, estima que en el ejercicio de sus funciones, la certeza, legalidad,
independencia, imparcialidad y objetividad seran principios rectores.

Que el articulo 134, parrafo primero de la Constitucién Politica de los Estados
Unidos Mexicanos sefiala que la administracion de los recursos federales
debera realizarse con eficiencia, eficacia y honradez para satisfacer los
objetivos a los que estén destinados.

Que el articulo 104 del Codigo Federal de Instituciones y Procedimientos
Electorales establece que el Instituto Federal Electoral, depositario de la
autoridad electoral, es responsable del ejercicio de la funcion estatal de
organizar las elecciones.

Que el articulo 105, numeral 1, del Codigo Federal de Instituciones y
Procedimientos Electorales determina que son fines del Instituto: contribuir al
desarrollo de la vida democratica; preservar el fortalecimiento del régimen de
partidos politicos; integrar el Registro Federal de Electores; asegurar a los
ciudadanos el ejercicio de los derechos politico-electorales y vigilar el



cumplimiento de sus obligaciones; garantizar la celebracion periddica y
pacifica de las elecciones para renovar a los integrantes de los Poderes
Legislativo y Ejecutivo de la Unidn; velar por la autenticidad y efectividad del
sufragio; llevar a cabo la promocion del voto y coadyuvar a la difusion de la
educacion civica y la cultura democratica; y fungir como autoridad Unica para
la administracion del tiempo que corresponda al Estado en radio y television
destinado a los objetivos propios del Instituto, a los de otras autoridades
electorales y a garantizar el ejercicio de los derechos que la Constitucién
otorga a los partidos politicos en la materia. Asimismo, el parrafo 2 del citado
articulo establece que todas las actividades del Instituto se regiran por los
principios de certeza, legalidad, independencia, imparcialidad y objetividad.

Que el articulo 106, numeral 2, del Codigo Federal de Instituciones y
Procedimientos Electorales, determina que el patrimonio del Instituto se
integra con los bienes muebles e inmuebles que se destinen al cumplimiento
de su objeto y las partidas que anualmente se le sefialen en el Presupuesto de
Egresos de la Federacion, asi como con los ingresos que reciba por cualquier
concepto, derivados de la aplicacion de las disposiciones del citado Cédigo.

Que el articulo 108 del ordenamiento legal supracitado determina que los
organos centrales del Instituto Federal Electoral seran: El Consejo General, la
Presidencia del Consejo General, la Junta General Ejecutiva, la Secretaria
Ejecutiva; y la Unidad de Fiscalizaciéon de los Recursos de los Partidos
Politicos.

Que el articulo 121, numeral 1, del Codigo de la materia estipula que La Junta
General Ejecutiva sera presidida por el Presidente del Consejo y se integrara
con el Secretario Ejecutivo y con los directores ejecutivos del Registro Federal
de Electores, de Prerrogativas y Partidos Politicos, de Organizacién Electoral,
del Servicio Profesional Electoral, de Capacitacion Electoral y Educacion
Civica, y de Administracion.

Que el articulo 122, numeral 1 incisos a) y b), del Codigo Federal de
Instituciones y Procedimientos Electorales determina que son atribuciones de
la Junta General Ejecutiva, entre otras, proponer al Consejo General las
politicas y los programas generales del Instituto, asi como fijar los
procedimientos administrativos, conforme a dichas politicas y programas .

Que el articulo 128, numeral 1, incisos a) y d), del Cddigo Federal de
Instituciones y Procedimientos Electorales sefiala que son atribuciones de la



10.

11.

12.

13.

14.

Direccion Ejecutiva del Registro Federal de Electores, entre otras, formar el
Catalogo General de Electores, asi como formar el Padrén Electoral.

Que el articulo 132, numeral 1, incisos a), b), ¢) y d), del Cddigo Federal de
Instituciones y Procedimientos Electorales determina que son atribuciones de
la Direccion Ejecutiva de Capacitacion Electoral y Educacion Civica, entre
otras, elaborar y proponer los programas de educacion civica y capacitacion
electoral que desarrollen las juntas locales y distritales ejecutivas; coordinar y
vigilar el cumplimiento de los programas a que se refiere el inciso anterior;
preparar el material didactico y los instructivos electorales; y orientar a los
ciudadanos para el ejercicio de sus derechos y cumplimiento de sus
obligaciones politico-electorales.

Que el articulo 133, numeral 1, incisos a), d) y h), del Cédigo Federal de
Instituciones y Procedimientos Electorales establece que son atribuciones de
la Direcciéon Ejecutiva de Administracion, entre otras, aplicar las politicas,
normas y procedimientos para la administracion de los recursos financieros y
materiales del Instituto; establecer y operar los sistemas administrativos para
el ejercicio y control presupuestales; y atender las necesidades administrativas
de los 6rganos del Instituto.

Que el articulo 134, numeral 1, incisos a), b) y c), del Cédigo Federal de
Instituciones y Procedimientos Electorales establece que en cada una de las
entidades federativas el Instituto contard con una delegacion integrada por: la
Junta Local Ejecutiva, el Vocal Ejecutivo y el Consejo Local.

Que el articulo 136, numeral 1, incisos a) y b) del Codigo Federal de
Instituciones y Procedimientos Electorales establece que las juntas locales
ejecutivas tendran las atribuciones de supervisar y evaluar el cumplimiento de
los programas y las acciones de sus vocalias y de los 6rganos distritales, asi
como supervisar y evaluar el cumplimiento de los programas relativos al
Registro Federal de Electores, Organizacion Electoral, Servicio Profesional
Electoral y Capacitacion Electoral y Educacion Civica.

Que el articulo 141, numeral 1, incisos b) y f), del Codigo Federal de
Instituciones y Procedimientos Electorales establece que son atribuciones de
los consejos locales, entre otras, vigilar que los consejos distritales se instalen
en la entidad, en los términos de este Codigo y publicar la integracion de los
consejos distritales por lo menos en uno de los diarios de mayor circulacién en
la localidad.



15.

16.

17.

18.

19.

Que, de conformidad con lo establecido en el Acuerdo de la Junta General
Ejecutiva del Instituto Federal Electoral por el cual se aprueban los
Lineamientos Generales para el ejercicio presupuestal 2010, aprobado el 22
de febrero de 2010, con el nimero de expediente JGE23/2010, son partidas
sujetas a Dictamen Técnico aquéllas que requieren el Dictamen técnico del
area normativa respectiva. Asimismo, que las partidas 3602, 3603 y 3701
estdn sujetas al Dictamen Técnico de la Coordinacion Nacional de
Comunicacion Social.

Que el articulo 38, numeral 1, inciso c), del Reglamento Interior del Instituto
Federal Electoral determina que es facultad de la Junta General Ejecutiva
dictar los acuerdos y lineamientos necesarios para la adecuada ejecucion de
los acuerdos y resoluciones del Consejo.

Que el articulo 43, numeral 1, inciso e) del Reglamento Interior del Instituto
Federal Electoral, establece que es atribucién de la Direccion Ejecutiva del
Registro Federal de Electores coadyuvar con la Direccion Ejecutiva de
Capacitacion Electoral y Educacion Civica en el disefio e instrumentacion de
las campafas institucionales.

Que el articulo 47, numeral 1, incisos i) y 1), del Reglamento Interior del
Instituto Federal Electoral establece, la atribucién de la Direccion Ejecutiva de
Capacitacion Electoral y Educacion Civica de disefiar e instrumentar las
camparfas de difusion institucionales y, en su caso, coordinarse para ello con
las instancias que por el objeto o contenido de la campafia sean competentes,
y planear dirigir y supervisar las campafas de difusion y los programas de
divulgacién de la cultura democrética.

Que el articulo 48, numeral 1, incisos b) y e), del Reglamento Interior del
Instituto Federal Electoral establece que son atribuciones de la Direccion
Ejecutiva de Administracion, entre otras, establecer y aplicar las politicas
generales, criterios técnicos y lineamientos a que se sujetaran los programas
de administraciébn de personal, recursos materiales y servicios generales,
recursos financieros y de organizacion del Instituto; y organizar y dirigir la
administracion de los recursos materiales, financieros, asi como la
administracion del personal del Instituto.



20.

21.

22.

23.

Que el articulo 52, numeral 2, del Reglamento Interior del Instituto Federal
Electoral establece que, para el cumplimiento de sus atribuciones, cuando asi
se requiera y exista disponibilidad presupuestal, la Vocalia Ejecutiva, previa
aprobacion del Secretario Ejecutivo, contard con las siguientes areas:
Secretaria Particular; Coordinacion Nacional de Comunicacion Social;
Coordinacion de Asesores; y Coordinacién Administrativa.

Que el articulo 62 del Reglamento Interior del Instituto Federal Electoral
establece que son atribuciones de la Coordinacién Nacional de Comunicacién
Social, entre otras: a) proponer al Presidente del Consejo la estrategia de
comunicacién social necesaria, para difundir las actividades y funciones que
desarrolla el Instituto para que, una vez que sea aprobada por el mismo, se
incorpore a la propuesta de Politicas y Programas Generales del Instituto que
la Junta debe poner a consideracién del Consejo; b) autorizar la publicacion de
los contenidos informativos institucionales; c) supervisar, evaluar y contratar
los diferentes espacios en los medios de comunicacion, de las diversas
camparfas de difusion que realicen los 6rganos institucionales en el ambito de
sus respectivas competencias; y d) coadyuvar con la Direccién Ejecutiva de
Capacitacion Electoral y Educacién Civica en el disefio de la estrategia de las
camparias de difusion institucional.

Que resulta necesario definir los mecanismos a través de los cuales se
ejerzan los recursos destinados a la comunicacién social, asi como
disponer del tiempo para realizar una adecuada planeacion de los
programas de comunicacién social del Instituto, incorporar criterios para la
contratacion de espacios publicitarios y evaluar los resultados de la difusion
de los temas prioritarios del Instituto Federal Electoral, a fin de fortalecer la
imagen y confiabilidad del Instituto ante la comunidad nacional e
internacional, informar a la ciudadania de las actividades que realiza la
institucion y fortalecer la relacion del Instituto con los representantes de los
medios de comunicacion.

Que en la formacién de la estrategia de comunicacion social del Instituto a que
se refieren los considerandos 21 y 22 de este Acuerdo deben participar todas
las areas con necesidades de difusion de informacion hacia la ciudadania,
debiendo presentar cada una un programa anual de actividades de difusion



gue, una vez analizados por la Coordinacion Nacional de Comunicacién Social
formaran parte integral de dicha Estrategia.

En virtud de los considerandos anteriores y con fundamento en los articulos 41,
parrafo segundo, Base V, parrafos primero y segundo y 134 parrafo primero de la
Constitucion Politica de los Estados Unidos Mexicanos; 104, ; 105, numeral 1,
106 numeral 2, ; 108, ,122, numeral 1 incisos a) y b), 128, numeral 1, incisos a) y
d), 132, numeral 1, incisos a), b) c¢) y d), 133, numeral 1, incisos a),d) y h), 134,
numeral 1, incisos a), b) y c¢), 136, numeral 1, incisos a) y b), 141, numeral 1,
incisos b) y f) y 121, numeral 1 del Cdédigo Federal de Instituciones y
Procedimientos Electorales; Asi como en los articulos 38, numeral 1, inciso c, 43
numeral 1, inciso e), 47, numeral 1, incisos i) y I), 48, numeral 1, incisos b) y e), 52,
numeral 2, y 62 del Reglamento Interior del Instituto Federal Electoral; la Junta
General Ejecutiva del Instituto Federal Electoral emite el siguiente:

Acuerdo

Primero.- Se aprueban los Lineamientos Generales del Instituto Federal
Electoral para el Uso de los Recursos en materia de difusion en Medios
Impresos e Internet y elaboracion e impresion de materiales promocionales,
los cuales se anexan al presente, junto con el Catalogo Nacional de Medios
Impresos vigente para el afio 2010 y forman parte del mismo.

Segundo.- Los érganos desconcentrados, las Direcciones Ejecutivas y unidades
técnicas del Instituto, asi como la Coordinacién Nacional de Comunicacion Social,
en sus diversos ambitos de competencia, deberan observar y aplicar los presentes
Lineamientos.

Tercero.- Los recursos que se destinen a difundir mensajes en medios impresos,
Internet, y/o a través de la produccion de materiales impresos o grabados se
limitardn exclusivamente al desarrollo de los programas y contenidos
institucionales autorizados para difusion y/o promocion interna y externa del
Instituto.



Cuarto.- La Coordinacion Nacional de Comunicacion Social y la Direccion
Ejecutiva de Capacitacion Electoral y Educacion Civica, podran emitir en el ambito
de sus atribuciones, las reglas complementarias y precisiones que fueran
necesarias, mediante circulares u oficios de caracter especifico que garanticen el
cumplimiento de los presentes Lineamientos.

Quinto.- El presente Acuerdo entrara en vigor al dia siguiente de su publicacién
en el Diario Oficial de la Federacion.

Sexto.- Se instruye a la Coordinacion Nacional de Comunicacion Social para que
haga del conocimiento de todas las unidades administrativas del Instituto Federal
Electoral el presente Acuerdo.

Séptimo.- Publiquese el presente Acuerdo en el Diario Oficial de la Federacion.

Transitorios

Primero.- Las &reas que cuentan con recursos para realizar difusiébn de mensajes
institucionales contaran con treinta dias naturales a partir de la aprobacién del
presente acuerdo para entregar su programa anual de difusién, con el cual la
Direccion Ejecutiva de Capacitacion Electoral y Educacién Civica, en colaboracion
con la Coordinaciébn Nacional de Comunicacién Social, se encargara de
determinar los mensajes que las areas podran emitir y los medios y/o materiales
que utilizaran, conforme lo establece el capitulo 1l de los Lineamientos Generales
del Instituto Federal Electoral para el Uso de los Recursos en materia de difusién
en Medios Impresos e Internet y para la elaboracion e impresion de materiales
promocionales.

Segundo.- La Coordinacion Nacional de Comunicacién Social contara con
sesenta dias naturales, a partir de la aprobacion del presente acuerdo, para
integrar y presentar el Catalogo Nacional de Medios en Internet a que hace
mencion el capitulo Unico del Titulo Segundo de los Lineamientos Generales del
Instituto Federal Electoral para el Uso de los Recursos en materia de difusion en
Medios Impresos e Internet y elaboracion e impresion de materiales
promocionales.
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LINEAMIENTOS PARA EL USO DE LOS RECURSOS EN MATERIA DE
DIFUSIOI\J EN MEDIOS IMPRESOS E INTERNET Y ELABORACION E
IMPRESION DE MATERIALES PROMOCIONALES.

TITULO PRIMERO. Disposiciones Generales.|
CAPITULO I. Generalidades.

1. Los presentes Lineamientos Generales del Instituto Federal Electoral tienen
por objeto regular el uso de los recursos en materia de difusion en medios
impresos, Internet y elaboracion e impresion de materiales promocionales a
través del procedimiento para la solicitud y Dictamen técnico de las partidas
presupuestales 3602, 3603 y 3701.

Los lineamientos son de observancia obligatoria para los d&rganos
desconcentrados, las Direcciones Ejecutivas y unidades técnicas del Instituto, asi
como para la CNCS.

2. Por disposicion del articulo 62, parrafo 1, incisos g) y j), del Reglamento
Interior del Instituto Federal Electoral y de los Acuerdos emanados del Consejo
General del Instituto Federal Electoral y de la Junta General Ejecutiva de dicho
organismo, la CNCS serd la encargada de emitir el Dictamen Técnico respecto al
ejercicio de las partidas presupuestales 3602, 3603 y 3701, que se refieren a los
gastos por concepto de impresion y elaboracién de material informativo derivado
de la operacion y administracién de las unidades responsables, de la informacién
en medios masivos derivada de la operacion y administracion de las unidades
responsables, y por concepto de difusion de mensajes sobre programas y
actividades institucionales.

3. Las actividades relacionadas con la aplicacion de los recursos en materia
de difusion en medios Impresos, Internet y para la elaboracion e impresion de
materiales promocionales, se apegaran a las disposiciones contenidas en el
Cddigo Federal de Instituciones y Procedimientos Electorales, en los Acuerdos
aprobados por el Consejo General del Instituto Federal Electoral, y en los
Acuerdos tomados por la Junta General Ejecutiva, asi como en los presentes
Lineamientos.
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4.

Los presentes Lineamientos incorporaran integramente la Estrategia de

Difusion que desarrolla la DECEYEC y que es aprobada por la Comision del ramo,
en razon de que dicha estrategia recoge las necesidades de difusion de las areas
del Instituto, bajo un criterio homogéneo que tiene como finalidad dar unidad a los
mensajes a comunicar y presentar una sola imagen institucional.

5.

V.

VI.

VII.

VIII.

Para los efectos de estos Lineamientos, se entendera por:

Banner: Imagen rectangular, horizontal o vertical, que puede ser colocada
en la parte superior, inferior o en los costados de una péagina web, y que
enlaza con el sitio o pagina del anunciante. Los banners se miden en
pixeles y se crean como archivos .JPG y .GIF. El nombre del banner varia
segun el medio y las medidas.

Buscador: Directorio en la red, que localiza una base de datos o textos con
las palabras definidas por un usuario de Internet.

Campaia: Conjunto de mensajes basados en un concepto rector, cuya
difusién se realiza a través de los medios de comunicacion.

Certificacién de circulacion y cobertura geogréfica: Certificado que
deberad ser expedido por cualquier persona moral ajena al medio de
difusion, cuya capacidad técnica y conceptual le permita emitir los
dictamenes correspondientes sobre la contabilidad y los controles de
produccion y distribucion de los ejemplares vendidos. Dicha certificacion
debera contener la circulacion promedio del medio impreso de que se
trate, asi como las cifras totales de la circulacion pagada y gratuita.

El Consejo. El Consejo General del Instituto Federal Electoral.

CNCS: La Coordinacion Nacional de Comunicacién Social.

El Catdlogo: EI Catdlogo Nacional de Medios Impresos e Internet. Es el
documento que concentra los diarios y revistas nacionales y locales, asi
como las péaginas web, que podran ser considerados como sujetos de
publicidad.

Contenidos Informativos Institucionales: Actividades y funciones que
desarrolla el Instituto, de acuerdo con las politicas y programas aprobadas
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XI.

XIl.

XIII.

XIV.

XV.

XVI.

por el Consejo General del mismo, las cuales se publican tanto en la
pagina web del IFE, como en los medios masivos de comunicacion.

Circulacion gratuita: Cifra total de ejemplares de medios impresos
distribuidos por el editor con una periodicidad regular y sin costo.

Circulacion pagada: Cifra en namero de ejemplares. Comprende las
ventas directas y las ventas a través de canales de distribucion (personas
fisicas, empresas o0 entidades), mas las suscripciones, menos las
devoluciones sobre venta.

Cobertura geografica: Localidades especificas o regiones en donde
circula un medio impreso.

DEA: La Direccion Ejecutiva de Administracion

Dictamen: EI Dictamen Técnico de Procedencia emitido por la
Coordinacion Nacional de Comunicacion Social. Es el documento que
emite la CNCS para autorizar a las areas del Instituto Federal Electoral
hacer uso de las partidas 3602, 3603 y 3701.

DECEYEC: La Direccion Ejecutiva de Capacitacion Electoral y Educacion
Civica.

DERFE: La Direccién Ejecutiva del Registro Federal de Electores.

Directorios de Medios: Publicaciones que ofrecen informacién acerca de,
agencias de publicidad, radio, television, publicidad exterior y alterna, asi
como medios impresos, con datos generales de los mismos y sus tarifas.
Los directorios usados por la CNCS son: Media Vyasa y MPM

Media Vyasa tienen 27 afios en el mercado y reine a medios impresos
(periddicos y revistas), radio, television, publicidad exterior y alterna.

MPM cuenta con 50 afios en el mercado y publica un directorio por cada

tipo de medio: medios impresos, medios audiovisuales, agencias y
anunciantes y un anuario publicitario.
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XVII.

XVIII.

XIX.

XX.

XXI.

XXII.

XXIII.

XXIV.

XXV.

XXVI.

XXVII.

Encarte: Un encarte es una pieza de comunicacion impresa, con mensajes
publicitarios, que se inserta en periddicos o revistas y que sobresale del
resto de la publicacion por medio del uso de un formato diferente.

Estados: Los enunciados en el articulo 43 de la Constitucion Politica de los
Estados Unidos Mexicanos, bajo la denominacion de partes integrantes de
la Federacion.

Erogacion: Todo recurso presupuestario ejercido, incluido el Impuesto al
Valor Agregado (IVA), en servicios que sean susceptibles de ser
registrados en las partidas de gasto 3602, 3603 y 3701, del Clasificador
por Objeto de Gasto del Instituto Federal Electoral.

GIF: Formato digital grafico para imagenes.

Impresién: En términos de publicidad en Internet, se refiere a las
visualizaciones de una pagina web.

Instituto: El Instituto Federal Electoral.

Internet: Conjunto descentralizado de redes, interconectadas por medio de
protocolos (lenguajes), que permiten la comunicacion entre usuarios de la
web en todo el mundo.

JPG: Formato digital grafico para imagenes.
La Junta. La Junta General Ejecutiva del Instituto Federal Electoral.

Manual de identidad Gréafica: Documento que proporciona los elementos
gue constituyen el logotipo del IFE, el manejo del mismo, asi como las
caracteristicas que deben tomarse en cuenta para todos los productos que
se generen, con el proposito de que se unifiguen los criterios en la
aplicacion de la imagen institucional. Las disposiciones sefialadas por este
manual deberan ser atendidas para la construccion de cualquier material
de difusion.

Materiales promocionales. Elementos audiovisuales y/o gréficos y sus
partes componentes (disefio, produccién, impresion), que se utilizan para
difundir los mensajes institucionales. Entre estos se encuentran: perifoneo,
videos; manuales, padrones, programas, informes; decretos, convenios,
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XXVIII.

XXIX.

XXX.

XXXI.

XXXII.

XXXIII.

XXXIV.

XXXV.

instructivos, proyectos editoriales (libros, revistas y gacetas), folletos,
tripticos, dipticos, carteles, mantas, lonas, rétulos, mobiliario urbano,
espectaculares, tarjetas telefOnicas, gorras, camisetas, plumas, lapices,
llaveros, memorias USB, mouse pad, tazas, termos, mochilas, carpetas,
cuadernos, calendarios, portapapeles, sobres, cajas, estampas, globos,
bolsas, chamarras, ceniceros, encendedores, notas adhesivas,
portavasos, pulseras, botones, agendas, inflables, paneles, pelotas, discos
compactos, portaplumas, paraguas, portagafetes, magnéticos, entre otros.

Mensaje Institucional: Conjunto de conceptos que buscan incidir
favorablemente en la opinién publica con el objeto de informar, proyectar
la imagen institucional correcta y promover las actividades del Instituto.

Orden de Insercion: Oficio mediante el cual se solicita a los medios de
comunicaciéon impresos la insercibn de mensajes en una fecha
determinada.

Pageview: Entrada a la pagina web. Se va contabilizando cada vez que el
usuario ve algun contenido y lo lleva a otros vinculos 0 a mas contenido.

Pagina web: Documento situado en una red informética, al que se accede
mediante enlaces de hipertexto.

Palabra Clave (Keyword): Identificador del sitio o pagina web. Ejemplo:
Instituto, Federal, Electoral, credencial, IFE, voto, eleccion.

Partida: El nivel mas especifico del Clasificador por Objeto de Gasto del
Instituto Federal Electoral, que describe los bienes o servicios de un
mismo género, requeridos para la consecucién de los programas y metas
autorizados. A este nivel de agregacion se registra el ejercicio del
presupuesto del Instituto.

Partida 3602: Gasto por concepto de impresion y elaboracion de material
informativo derivado de la operacion y administracion de las unidades
responsables.

Partida 3603: Gasto por concepto de informacion en medios masivos
derivado de la operaciéon y administracion de las unidades responsables.
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XXXVI.

XXXVII.

XXXVIII.

XXXIX.

XL.

XLI.

XLII.

XLIII.

XLIV.

XLV.

XLVI.

XLVII.

XLVIII.

Partida 3701: Gasto por concepto de difusion de mensajes sobre
programas y actividades institucionales.

Presupuesto de difusion: Partida asignada en el presupuesto autorizado
para el gasto en difusion del Instituto.

Pauta: Difusion de un mensaje determinado, en un medio determinado, por
un tiempo determinado.

Pauta de conteo regresivo: Divulgaciéon de un mensaje determinado, el
cual implica un tiempo especifico de difusiébn para cumplir con su objetivo.
Ejemplo: Actualizacién del padron electoral, antes de un proceso electoral.

Pago de publicidad en Internet: En la mayoria de los casos se determina
contabilizando el nUmero de entradas al anuncio.

PDF: Acrénimo de Portable Document Format (en inglés), es un documento
gue permite almacenar informacién, sin que ésta pueda ser modificada,
sin un programa especifico.

Periodicidad: Tiempo que transcurre entre la publicacién de un nimero por
un medio impreso y la publicacion del nimero siguiente inmediato.

Perfil del lector: Caracteristicas demogréficas, socioeconémicas Yy
psicograficas de los lectores de un determinado medio.

Pixel: Unidad homogénea de color, con la que se miden las imagenes que
se usan en Internet, ya sean fotografias, videos o un grafico.

Politicas y Programas: Las Politicas y Programas Generales del Instituto
Federal Electoral del afio correspondiente.

Pablico objetivo: Conjunto de individuos con caracteristicas comunes a
guienes se dirige un mensaje, los cuales son destinatarios de acciones,
planes y programas efectuados por el Instituto Federal Electoral.

Recursos presupuestarios: Monto total disponible en las partidas 3602,
3603 y 3701 del Instituto Federal Electoral.

Reglamento: El Reglamento Interior del Instituto Federal Electoral.
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XLIX.

LI.

LIl

LI,

LIV.

LV.

Solicitud de insercién: Oficio de instruccidon de las Direcciones Ejecutivas
a la CNCS, para la gestion de inserciones en medios impresos.

Tarifa: Precio unitario fijado por los medios impresos para las publicaciones
con determinadas especificaciones.

Tarifa comercial: Costo regular que un medio impreso fija por la
publicacion de un material con determinadas especificaciones (tamafio,
ubicacion, color, etc).

Tarifa politica: Costo ofrecido a las entidades del Gobierno Federal y
partidos politicos por la publicacion de un material con determinadas
especificaciones (tamafio, ubicacion, color, etc.).

Trafico (en Internet). Numero de visitas que tiene una pagina web, en un
determinado espacio de tiempo. Normalmente se mide por dia.

Usuario: Lector de las paginas de Internet. También se utiliza como un
factor para medir cuantas personas entran a un sitio o pagina. A esto se
llama Usuario Unico, y también se mide por dia.

Web: Sistema de documentos enlazados y accesibles a través de Internet.

CAPITULO Il
De los programas anuales de difusion.

6.

Cada una de las &reas del Instituto que cuenta con recursos para realizar

difusibn de mensajes institucionales, debera elaborar su programa anual de
difusién con base en el formato Unico que se anexa, conteniendo los siguientes

elementos:

a) Temas a difundir

b) Objetivos por tema

C) Calendario por tema

d) Poblacién objetivo

7. Los programas de difusion serdn entregados a mas tardar el ultimo dia de

agosto de cada afio, a la DECEYEC que, en colaboracion con la CNCS, se
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encargara de determinar, conforme a las camparfas de difusion establecidas para
el Instituto, los mensajes que las areas podran emitir, seleccionando los medios
y/o materiales mas adecuados para su difusion.

8. La CNCS autorizara, mediante dictamenes de procedencia técnica, el uso
de los recursos destinados a la difusién de los mensajes institucionales.

9. De manera extraordinaria, las areas del Instituto podran poner a
consideracion de la DECEYEC y de la CNCS, programas de difusion
complementarios no contemplados en sus programas anuales. Para llevar a cabo
dicho procedimiento, deberan presentar sus necesidades de difusion, junto con la
solicitud de Dictamen de procedencia técnica, cuando menos 10 dias naturales
antes de iniciar la difusion. La DECEYEC y la CNCS contaran con cinco dias
laborables a partir de la recepcion de la solicitud, para emitir su determinacién. La
CNCS notificara al area solicitante la procedencia o improcedencia del Dictamen
técnico.

En caso de procedencia de un Dictamen con observaciones, el area solicitante
deber& acatar las recomendaciones propuestas.

TITULO SEGUNDO
Del Catalogo Nacional de Medios Impresos e Internet

CAPITULO UNICO
De la elaboracion del Catalogo Nacional de Medios Impresos e Internet

10. El Catélogo sera elaborado por la CNCS. Las Vocalias Ejecutivas Locales
enviaran las propuestas de medios impresos considerados para contratacion de
publicaciones en sus estados.

11. A partir del mes de octubre de cada afio, la CNCS dara inicio a los trabajos
para la integracion de El Catalogo. Para ello, se invitar4 a las casas editoriales a
fin de solicitarles el envio de sus propuestas.

Por lo que se refiere a cada entidad federativa, las propuestas de medios impresos
por plaza seran enviadas por las Juntas Locales a la CNCS. Es responsabilidad de
cada Junta la negociacién de la tarifa con el medio. La CNCS analizara y validara
su inclusién, conforme a los criterios establecidos, e integrard la base de datos
final.
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En cuanto a la integracion de El Catalogo, en la parte que corresponde a medios
impresos nacionales y medios en Internet, la CNCS recibira las cartas compromiso
de los medios que deseen participar en El Catalogo e, igualmente, analizara las
propuestas e integrara la base de datos final.

Solamente seran incluidos en El Catalogo los medios que ofrezcan al Instituto una
tarifa menor o igual a la comercial publicada.

12. La CNCS sera la responsable de integrar ElI Catalogo y presentarlo a la
consideracion de la DECEyEC y la DERFE, para su conocimiento Yy
observaciones.

13. Posteriormente la CNCS sera la responsable de presentar ante la Junta
General Ejecutiva, el documento final para su aprobacion.

14. Lainclusion de un medio en El Catalogo no implicara, en ningin momento,
un compromiso de contratacion para el Instituto que, en todo caso, utilizara
Unicamente los medios idéneos para satisfacer sus necesidades de difusion.

15. Para los medios, sin embargo, su inclusion en El Catdlogo conlleva la
obligacion de mantener la tarifa pactada para el Instituto, durante el afio en curso.
Solamente los medios incluidos en el mismo podrdn ser considerados como
sujetos de contratacion.

16. Para la inclusion de los medios impresos en El Catéalogo, se consideraran
los siguientes criterios:

a) Perfil del lector.

b) Tiraje.

c) Cobertura geografica.

d) Periodicidad.

e) Tarifas.

f) Certificacién de circulacion.

17. Para la inclusién de Internet en El Catalogo se consideraran los siguientes
criterios:

a) Perfil de visitantes. )
b) Trafico (Pageviews o Usuarios Unicos)
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c) Tarifas y criterios para establecer sus costos
d) Certificaciones de seguridad y de tréafico.

18. Es requisito para la inclusién de un medio en El Catélogo, que se encuentre
certificado ante el Padron Nacional de Medios Impresos elaborado por la
Subsecretaria de Normatividad de Medios de la Secretaria de Gobernacién, toda
vez que dicho certificado avala los siguientes elementos:

a) Lareserva de Derechos al Uso Exclusivo del Titulo, expedido por el Instituto
Nacional de Derechos de Autor (INDAUTOR).

b) Licitud de Titulo.

c) Licitud de Contenido, ambos expedidos por la Comision Calificadora de
Publicaciones y Revistas llustradas (CCPRI).

O cuando menos, estar registrado en los directorios de medios Media Vyasa y
MPM.

19. La CNCS podra realizar tres actualizaciones a El Catalogo durante el afio
de vigencia del mismo, a fin de incluir nuevas propuestas. Las actualizaciones
tendran verificativo la primera semana de los meses de abril, julio y octubre. Para
tales actualizaciones se seguird el procedimiento antes descrito.

20. La CNCS podra hacer actualizaciones a El Catalogo fuera de los periodos
estipulados, en el caso de situaciones excepcionales, previa justificacion del
solicitante y con 30 dias para su resolucion.

TITULO TERCERO
De los Dictamenes Técnicos

El articulo 62 del Reglamento Interior del Instituto Federal Electoral establece que
son atribuciones de la CNCS, entre otras, las de supervisar, evaluar y contratar los
diferentes espacios en los medios de comunicacion, de las diversas campafias de
difusién que realicen los 6rganos institucionales en el @&mbito de sus respectivas
competencias; y coadyuvar con la DECEYEC en el disefio de la estrategia de la
campanfa institucional.

Atendiendo a estas atribuciones y de conformidad con el Acuerdo de la Junta
General Ejecutiva por el cual se aprueban los Lineamientos Generales del Instituto
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Federal Electoral para el ejercicio presupuestal, la CNCS emite dictamenes de
procedencia técnica para el uso de las partidas 3602, 3603 y 3701.

Lo anterior, con el fin de conocer, evaluar y verificar el uso de herramientas y
materiales asi como contenidos de difusion, tanto de la DECEYEC que tiene a su
cargo el disefio de la camparfa institucional como de las Juntas Locales y
Distritales que instrumentan esta campafia en los estados.

Los Directores Ejecutivos, los Coordinadores de Unidades Técnicas, los Vocales
Ejecutivos de las Juntas Locales, los Vocales de las Juntas Distritales y los
Coordinadores de Comunicacion de los organos desconcentrados, seran los
anicos sujetos que podran presentar solicitudes de Dictamen de procedencia a la
CNCs.

La CNCS emitira el Dictamen de procedencia técnica mismo que estara sujeto a
una valoracion técnico-normativa, con base en la informacién, documentacion y
otros elementos que el solicitante presenta a consideracion y busca lograr el mejor
aprovechamiento de las herramientas de difusiéon asi como unificar los contenidos
de los mensajes de difusion. Asimismo, sirve para verificar la correcta utilizacion
de la imagen institucional.

La CNCS podra requerir al area solicitante, en todo momento, que profundice los
datos, justificaciones, antecedentes e informacién sobre los objetivos del proyecto,
antes de dictaminar la procedencia.

Los dictamenes de procedencia técnica que se emiten en base a la verificacion de
la correcta aplicacion de la imagen institucional, valoran la propuesta de materiales
graficos enviada a consideracién, a la luz de los preceptos del Manual de
Identidad Grafica del Instituto*.

*(Se integra el Manual de Identidad Grafica del Instituto como parte de este
documento).

CAPITULO |
De las Solicitudes

21. La solicitud de Dictamen que realicen las areas debera contener los
siguientes elementos:

a) Area solicitante.
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b) Justificacion de la necesidad o pertinencia de ejercer la(s) partida(s)
presupuestal(es) mediante la contratacion del bien o servicio que se
pretende.

c) Partida o partidas que se pretende(n) afectar.

d) Tema a difundir.

e) Descripcién del bien o servicio que se pretende adquirir 0o, en su caso,
arrendar. Se debera explicitar el nUmero de materiales, las caracteristicas
fisicas de los mismos y cualquier otro elemento que coadyuve a clarificar el
bien de que se trate.

f) Para el caso de contratacion de espacios en medios impresos e Internet
con fines publicitarios, las solicitudes de Dictamen deberan incluir el plan de
medios a utilizar, que considerard unicamente los diarios, revistas y medios
de Internet contenidos en El Catalogo.

g) Fecha en que se pretende realizar la contratacion.

h) De ser el caso, se anexaran bosquejos de los bienes a contratar, medidas o
disefios a implementar.

i) Pdublico objetivo.

22. Las Juntas Locales Ejecutivas y las Juntas Distritales Ejecutivas remitiran a
la CNCS las solicitudes de Dictamen técnico para el uso de las partidas 3602,
3603 y 3701, de acuerdo con las necesidades de difusion y de las campafas
establecidas por las Direcciones Ejecutivas correspondientes.

23. Las solicitudes de Dictamen para el uso de las partidas, seran enviadas a la
CNCS, mediante oficio firmado por: el Vocal Ejecutivo de la Junta Local o Distrital,
o el Vocal Secretario, o el Coordinador de Comunicacion Social Estatal, en dias y
horas laborables, y deberan de indicar con precision los siguientes datos:

a) Nombre del proyecto (en su caso)

b) Tema a difundir

c) Objetivo especifico del tema a difundir

d) Numero de partida a utilizar

e) Numero de objetos promocionales y costo, o numero de inserciones en medios
y costo

f) Poblacion-objetivo

g) Periodo de vigencia

h) Medio de publicacion, medidas y posicion (en su caso)

La procedencia de Dictamen so6lo sera valida cuando se cumpla con todos los
requisitos previstos, incluida la fecha de envio.
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CAPITULO Il
De la Emisién del Dictamen de Procedencia Técnica

24. Las areas ejecutivas del Instituto, asi como los érganos desconcentrados
del mismo, deberan solicitar, via oficio, el Dictamen de Procedencia Técnica, con
al menos 15 dias de anticipacion a la contratacion.

25. La CNCS contard con 10 dias laborables para dar respuesta a las
solicitudes de Dictamen Técnico. En caso de ser rechazada la solicitud, se
detallaran las deficiencias y/o motivos que justifiquen esta decision.

26. Bajo ninguna circunstancia se emitirA el Dictamen de manera
extemporanea; esto es, una vez que el area usuaria haya llevado a cabo la
contratacion y ejercido el presupuesto destinado para dichas actividades.

27.  Sera responsabilidad del area solicitante el uso de los recursos ejercidos a
través de las partidas bajo Dictamen y bajo las normas de contratacion que lo
regulan.

28. No sera procedente emitir Dictamen técnico que solicite el ejercicio de una
partida presupuestal para la adquisicion de bienes o servicios diferente a las
partidas presupuestales 3602, 3603 y 3701, de conformidad con lo establecido en
el Acuerdo de la Junta General Ejecutiva del Instituto Federal Electoral por el cual
se aprueban los Lineamientos Generales para el ejercicio presupuestal.

29. La CNCS extendera el Dictamen de procedencia técnica cuando el area
solicitante cumpla con las especificaciones marcadas en el Manual de Identidad
Grafica para la difusidbn de mensajes asi como con las determinaciones marcadas
por la DECEYEC con la aprobacion de los programas anuales de difusion.

30. El Dictamen que emita la CNCS debera contemplar que el objetivo

comunicacional de la publicacion sea congruente con la audiencia o perfil del
lector del medio seleccionado contemplado para ello.
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31. El Dictamen de procedencia técnica Unicamente avala el uso de las partidas
de referencia, la suficiencia presupuestal serd responsabilidad de las areas
solicitantes.

CAPITULO Il

Requisitos y Contratos

32.

Para poder ejercer cualquier presupuesto de difusién con alguno de los

periodicos incluidos en el Catalogo es necesario contar con cartas compromiso
con cada diario, a fin de disponer de un documento que valide la tarifa pactada
con el Instituto durante el afio en curso. Asimismo, se dard cumplimiento a los
siguientes requisitos:

33.

a) Solamente seran sujetos de contrataciéon los medios que ofrezcan al

b)

c)
d)

e)

f)

Instituto una tarifa igual o menor a la tarifa comercial publicada. Se tomara
como tope maximo esta tarifa comercial, tratando de pactar una tarifa
menor, y/o bonificaciones. En caso de que exista algin medio que no
quiera respetar la tarifa comercial, pretendiendo cobrar tarifa politica,
quedaré fuera de El Catéalogo.

La unidad de medida base para calcular los costos para revistas y
periédicos serd la plana, los espacios menores se cobraran en forma
proporcional al costo de la plana.

Se tratard directamente con el ejecutivo de cuenta del area comercial de
cada medio, en las instalaciones del Instituto.

La carta compromiso tendra vigencia del 1° de enero al 31 de diciembre del
afo en curso, lo que implica que la tarifa negociada sera respetada en tanto
la carta compromiso esté vigente.

El pago por el importe de las publicaciones se realizara contra entrega de la
factura, acompafiada del testigo de la publicacion y después de realizar los
tramites correspondientes.

En el caso de publicaciones realizadas por las Juntas Locales que no estén
dentro de las pautas enviadas por las Direcciones Ejecutivas, se
consideraran como publicidad local, por lo que no se utilizaran recursos del
presupuesto de difusién, a fin de cubrir el pago de dichas publicaciones.

Para el caso de las revistas se estableceran cartas compromiso con cada

revista, a fin de contar con un documento que valide la tarifa pactada con el
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Instituto durante el afio en curso y se dara cumplimiento a los siguientes
requisitos:

a)

34.

Se pactara unicamente sobre la tarifa comercial, estipulando en la carta
compromiso que los espacios menores se cobraran en forma proporcional
al costo de la plana, tratando de conseguir, en cada caso, una bonificacion
sobre la tarifa.

Se tratard directamente con el ejecutivo de cuenta del area comercial de
cada medio, en las instalaciones del Instituto.

La unidad de medida base para calcular los costos seré la plana.

El pago por el importe de las publicaciones se realizara contra entrega de la
factura, acompafada del testigo de publicacion y después de realizar los
tramites correspondientes.

En el caso de publicaciones realizadas por las Juntas Locales que no estén
dentro de las pautas enviadas por las Direcciones Ejecutivas, se
consideraran como difusion local, por lo que no se utilizaran recursos del
presupuesto de difusién, a fin de cubrir el pago de dichas publicaciones.

Para el caso de los medios en Internet, se estableceran cartas compromiso

con cada medio, a fin de contar con un documento que valide la tarifa pactada con
el Instituto durante el afio en curso y se dara cumplimiento a los siguientes
requisitos:

a)
b)

c)

d)

Se pactara unicamente sobre la tarifa comercial, conviniendo, en cada caso,
una bonificacion sobre la tarifa.

Se tratard directamente con el ejecutivo de cuenta del area comercial de
cada medio, en las instalaciones del Instituto.

Se deberan desglosar los precios de cada banner ofrecido, en todos sus
tamafios y distintas modalidades, asi como cualquier otro formato
publicitario ofrecido por el medio.

El pago por el importe de las publicaciones se realizara contra entrega de la
factura, acompafada del (los) testigo(s) de publicacién (se entregara,
cuando menos, una impresion de pantalla que dé cuenta de la difusion del
anuncio respectivo por cada dia de la campafa implementada. El testigo
debera contar con elementos que comprueben el dia y la hora en que se
obtuvo la impresion de pantalla), para realizar después los tramites
correspondientes.
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e) En el caso de publicaciones realizadas por las Juntas Locales que no estén
dentro de las pautas enviadas por las Direcciones Ejecutivas, se
consideraran como difusion local, por o que no se utilizaran recursos del
presupuesto de difusioén a fin de cubrir el pago de dichas publicaciones.

TITULO CUARTO
De los Procedimientos

CAPITULO | ]
De la Recepcién de Pautas y Emisidon de Ordenes de Insercion

35. Las Direcciones Ejecutivas del Instituto seran las encargadas de remitir a la
CNCS las solicitudes y pautas mensuales, de acuerdo con los temas a difundir
programados por el area.

36. Las areas usuarias desarrollardn pautas acordes a la poblacién-objetivo de
los mensajes a difundir. La pauta debera incluir los medios donde se hara la
publicacién, asi como la fecha y los temas a difundir.

37. Las solicitudes de insercion seran enviadas a la CNCS mediante oficio
firmado por el Director Ejecutivo, en dias y horas habiles, cuando menos cinco
dias antes de la publicacion e indicaran con precision lo siguiente:

a) Nombre de proyecto.

b) Tema a difundir.

c) Objetivo del tema a difundir.

d) Poblacién-objetivo.

e) Periodo de vigencia.

f) Medio de publicacién.

g) Caracteristicas de la insercion (tamafio, color, pagina)
h) Costo de la insercion

38. Para su tramitacion, las 6rdenes de insercion deberdn acompafarse de un

oficio de autorizacion firmado por el Coordinador Nacional de Comunicacién
Social.
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39. Las pautas deberan ser enviadas a la CNCS diez dias antes de la fecha de
publicacion para su tramitacion. En el caso de las revistas, la CNCS enviara a las
areas sustantivas la informacién de las fechas de cierre y recibird de éstas las
pautas, con cinco dias de anticipacion para su tramitacion.

Para pautas en Internet, debera notificarse a la Subdireccién de Publicidad, para
que ésta verifique con el medio la disponibilidad de tiempo y espacio en la pagina
o sitio, 15 dias antes de la publicacion. La Subdireccion de Publicidad debera dar
respuesta al area solicitante, a mas tardar dos dias después de esta notificacion.
De ser posible la publicacion en el medio, el solicitante debera entregar el material
gréafico 10 dias antes de su publicacién para realizar los tramites correspondientes.

40. Las pautas deberan ir acompafiadas de los materiales a publicar, contando
con un original para cada medio, en los formatos requeridos por los medios a
través de la documentacion recibida por la CNCS, para su inclusion en El
Catalogo.

Ademas del original impreso, el material debera enviarse por correo electronico,
dirigido a la Subdireccion de Publicidad, area encargada de la gestién ante los
medios.

41. Para el caso de inserciones de las Juntas Locales Ejecutivas, cada area
sera responsable de los envios para la distribucién oportuna de la documentacion
y los materiales de difusion, los cuales deberan remitirse al Vocal Ejecutivo de la
Junta Local, con copia al Vocal del area responsable y/o al Coordinador Estatal de
Comunicacion Social. De igual modo, se remitirdA una copia al Coordinador
Nacional de Comunicacion Social, y a los funcionarios de las oficinas centrales
gue deban tener conocimiento de esta actividad.

42. Las Juntas Locales tramitaran ante la CNCS los dictamenes de procedencia
para el uso de los recursos con base a los Lineamientos Generales para el
Ejercicio Presupuestal vigentes.

43. Para verificar el cumplimiento de la pauta por parte del medio, se revisaran
la fecha y caracteristicas de la publicacion para confirmar su coincidencia tanto
con la orden de inserciébn emitida como con la pauta solicitada por el area
responsable del tema que se desea difundir.
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44,

Para el caso excepcional de inserciones publicadas por los medios fuera de

las fechas marcadas en las pautas solicitadas, se deberdn contemplar los
siguientes criterios:

a)

b)

d)

45.

El plazo de tolerancia para la publicacion de un anuncio extemporaneo sera
maximo dos dias posteriores a la fecha registrada en las pautas, siempre y
cuando no exceda la fecha de término de una campafa.

Las pautas de conteo regresivo son absolutamente inamovibles de las
fechas programadas.

En caso de que el periddico no publique en la fecha indicada por la orden
de inserciodn, el anuncio sera publicado posteriormente, previa autorizacion
por escrito del area solicitante, basandose en las disposiciones contenidas
en los presentes Lineamientos.

El medio debera hacer un descuento sobre dicha insercion, y presentar por
escrito, a la CNCS y al area solicitante de la insercidn, los motivos por los
gue no se realiz6 en tiempo, la publicacion del anuncio.

La CNCS, la Direccion Ejecutiva de Organizacion Electoral y las Juntas

locales definirdn los diarios que se contrataran para la distribucion de los encartes
a que se refiere el articulo 242 del Codigo, mismos que estaran incluidos en El
Catalogo.

Una vez definidos los medios y costos mediante Dictamen de procedencia técnica
de la CNCS, cada Junta sera responsable de gestionar los trabajos y cubrir sus
costos con el presupuesto que les haya sido asignado.

46.

Para la Publicaciéon de Convocatorias de Licitaciones Publicas, se deberan

atender las siguientes disposiciones:

a)

b)

El area solicitante debera enviar a la CNCS, en dias y horas habiles, los
materiales y los requisitos de publicacién, fecha y medio, con cinco dias de
anticipacion para su tramitacion. Los recursos que se utilicen para estos
trabajos seran responsabilidad del area solicitante.

Las solicitudes deberan ir acompafadas de los materiales a publicar,
contando con un original en los formatos requeridos por los medios.

c) Adicional al original impreso, el material debera enviarse por correo

electrénico, dirigido a la Subdireccion de Publicidad, encargada de la
gestion ante los medios.
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47.

Las publicaciones a realizarse en el Diario Oficial de la Federacion, deberan

de indicar con precision los siguientes puntos:

a)

b)
c)

d)

e)

f)

El pago del monto de la publicacion deberé realizarse por medio de cheque
certificado o de caja.

La publicacion debera ir rubricada por el responsable de la misma.

Los dias de publicacion seran unicamente martes o0 jueves, para
licitaciones, como lo marca la Secretaria de Gobernacién, en la Guia de
Tramites del Diario Oficial de la Federacidon. En caso de avisos u otro tipo
de publicaciones, la fecha de entrega es de 3 dias laborables.

Para las publicaciones que se realicen en martes, el material debera
entregarse el jueves anterior a la fecha de publicacion, a mas tardar a las
10:00 horas.

Para las publicaciones que se realicen en jueves, el material debera
entregarse el lunes anterior a la fecha de publicacion, a mas tardar a las
10:00 horas.

En el caso de las publicaciones para el interior de la Republica, se debera
contar con el material a publicar con 10 dias de antelacion.

g) Adicional al original impreso, el material debera enviarse por correo

electrénico, dirigido a la Subdireccién de Publicidad, area encargada de la
gestion ante los medios.

CAPITULO II
De la recepcion y tramite de pago de las facturas por concepto de gastos de
difusién en medios impresos (periédicos y revistas) e Internet

48.

La CNCS entregard, en las instalaciones del Instituto, las 6rdenes de

insercion correspondientes a cada medio. Con esta orden de insercion el
representante del medio debera entregar, en la Unidad de Control y Gestidén de
Pagos de la DEA, la factura que debera contener los siguientes datos:

a)
b)
c)

d)

Razon Social: “Instituto Federal Electoral”

RFC: IFE-901011-IH1.

Domicilio: Viaducto Tlalpan 100, edificio D, primer piso, Colonia Arenal
Tepepan, 14610, México D.F.

I.V.A. desglosado

e) Concepto (nombre de la publicacion)
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f) 2 Testigos de la publicacion (pagina completa de la publicacion con el
nombre del diario y la fecha de publicacién.) En el caso de Internet, deberan
entregarse dos tantos de los testigos diarios, sin importar el tiempo de la
campanfa.

g) Orden de insercidon correspondiente.

h) Copia de la carta-compromiso que el proveedor entregd a la Subdireccion
de Publicidad especificando la tarifa pactada con el Instituto.

La Direccion Ejecutiva de Administracion enviara las facturas para verificacion de
la CNCS que se encargara de cotejar el monto contra la tarifa pactada ademas de
revisar que en una misma factura no sean incluidas publicaciones de mensajes
gue correspondan a unidades responsables distintas. Ante cualquiera de estas
omisiones, la CNCS devolvera las facturas para su correccion.

49. Con el fin de llevar un control de las facturas, la CNCS, integrara, en archivo
electrénico, una base de datos con la siguiente informacion:

a) Fecha de Recepcion

b) Numero de factura

c) Razon social del diario y/o revista
d) Fecha de publicaciéon

e) Importe

f) Nombre de la publicacion

50. Todas las facturas sin excepcion deberan ser verificadas y rubricadas por la
Subdireccion de Publicidad, quien solicitara la autorizacion de la Direccién de
Andlisis y Evaluacion de la CNCS para efectuar los pagos correspondientes, una
vez verificados los respaldos y cotejados los montos.

TITULO QUINTO
Disposiciones Complementarias

51. En la contratacion de medios se podran aceptar publicaciones gratuitas o
descuentos adicionales a favor del Instituto por parte de los medios, siempre que
lo anterior no implique para el Instituto obligacibn o compromiso alguno para
proximas publicaciones. De ser el caso, el 6rgano institucional que asi lo consiga
debera notificar a la CNCS, via oficio signado por el Director Ejecutivo, el
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descuento pactado, a fin de hacerlo valido al momento de gestionar la publicaciéon
con el medio.

52. No se realizaran erogaciones por concepto de notas, entrevistas o
imagenes con fines periodisticos. Las publicaciones que se realicen con cargo a
recursos publicos, deberan estar directamente vinculadas con sus funciones, y en
Su caso, con las campafias de comunicacion social y difusion.

53. Los o6rganos desconcentrados del Instituto deberan presentar a la CNCS,
informes cuatrimestrales sobre la utilizacion de las partidas presupuestales que
hayan sido dictaminadas como procedentes, a fin de verificar el logro de los
objetivos planteados.

54. Todas las publicaciones en medios locales seran responsabilidad de las
Juntas que se encargaran de tramitar las inserciones y vigilar el cumplimiento de
las tarifas aprobadas en El Catalogo.

55. En los casos en que la CNCS deba realizar inserciones en los medios
estatales, sera la Junta Local correspondiente, la encargada de verificar que éstas
se publiquen, y que el costo sea el acordado con el medio y aprobado en El
Catalogo.

56. Cualquier modificacion que los medios quieran realizar a las tarifas
pactadas en El Catalogo debera ser consultada y autorizada por la CNCS, la cual
se encargara de informar a las areas usuarias, para que éstas hagan uso de las
tarifas modificadas.
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COORDINACION NACIONAL DE COMUNICACION SOCIAL

-

EORMATO UNICO

PROGRANMA ANUAL DE DIFUSION EN MEDIOS IMPRESOS (PRENSA Y REVISTAS), INTERNET Y
PARA LA PRODUCCION DE MATERIALES (ARTICULOS PROMOCIONALES, LONAS, BARDAS,
MANTAS, PRODUCCION DE PERIFONEQ, LIBROS, FOLLETERIA, VOLANTES, CARTELES, CD’S
Y TODO MATERIAL QUE LLEVE IMPRESO O GRABADO UN MENSAJE INSTITUCIONAL

Area

Fecha

Temas

Describir el 0 los temas a difundir explicando Ja vinculacion entre las politicas y programas institucionales
de las que deriva(n) y fundamentando la importancia de la difusion.

AR WN =

Objetivos.
Describir brevemente el objetivo que persigue cada uno de los ternas a difundir.

Ak WN =
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COORDINACION NACIONAL DE COMUNICACION SOCIAL

Poblacion Objetivo.

Describir la poblacién objetivo a la que va dirigido el mensaje a través de fres variables: edad, sexo y
nivel socioecondmico. Ver la guia de niveles que se incluye al final de este formato.

Tematica 1:
Edad Sexo NSE
13-18 AB
19-25 Masculino C+
26-35 C
36-45 D+
46-55 Femenino D
55 6 mas E
Temadtica 2:
Edad Sexo NSE
13-18 AB
19-25 Masculino C+
26-35 C
36-45 D+
46-55 Femenino D
55 6 mas E
Temadtica 3:
Edad Sexo NSE
13-18 AB
19-25 Masculino C+
26-35 C
36-45 D+
46-55 Femenino D
55 & mas E
Temadtica 4:
Edad Sexo NSE
13-18 AB
19-25 Masculino C+
26-35 C
36-45 D+
46-55 Femenino D
55 6 mas E
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COORDINACION NACIONAL DE COMUNICACION SOCIAL

Tematica 5:

Edad Sexo NSE
13-18
19-25 Masculino
26-35
36-45
46-55 Femenino
55 6 mas

moPo?yg

Presupuesto de partida.
Incluir en ef cuadro el presupuesto destinado a cada uno de los temas, describiéndolo por partida

prestipuestal afectada.

Gl 3602 3603 3701

Temética

A RiW N =

Calendarizacion de temas.
Marque con una “x” cada uno de los meses en gue se pretende realizar la difusion de cada uno de los

temas

rematica 1 2 3 4 5

Mes
ENERO
FEBRERO
MARZO
ABRIL
MaYo
JUNIO
JULIO
AGOSTO
SEPTIEMBRE
OCTUBRE
NOVIEMBRE

DICIEMBRE
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COORDINACION NACIONAL DE COMUNICACION SOCIAL

DEescripcton NIVELES SOCIOECONOMICOS.
*FUENTE: COMITE DE NIVELES SocicEconomicos AMAL INSTITUTO DE INVESTIGACIONES SOCIALES SC

A/B: Clase Alta- Es el segmento con el mas alfo nivel de vida. El perfif del jefe de familia de estos
hogares esta formado bésicamente por individuos con un nivel educativo de Licenciatura o mayor. Los
jefes de familia de nivel AB se desempefian como grandes o medianos empresarios (en el ramo
industrial, comercial y de servicios); como gerentes, directores o alfos profesionistas. Viven en casas o
departamentos de lujo con todas las comodidades.

C+: Clase Media Alta — El perfil de este estrato es muy parecido al nivel A/B, sin embargo tiene
limitantes para ahorrar v realizar gaslos mayores © excesivos.El perfil del jefe de familia de esios
hogares esta formado por individuos con un nivel educativo de Licenciatura. Destacan fefes de familia
con algunas de las siquientes ocupaciones: empresarios de compafiias pequefias 0 medianas, gerentes
0 gjecutivos secundarios en empresas grandes o profesionistas independientes. Generalmente viven en
casas o departamentos propios algunos de lujo y cuentan con fodas las comodidades.

C: Clase Media— Este segmento es el que representa con mas fidelidad las caracteristicas de la clase
media. El perfil del jefe de familia de estos hogares esta formado por individuos con un nivel educative de
preparatoria principalmente. Denfro de las ocupaciones del jefe de familia destacan peguefios
comerciantes, empleados de gobierno, vendedores, maestros de escuela, técnico y obreros calificados.
Los hogares de este segmento son casas o0 departamentos propios o rentados con algunas
comodidades.

D+: Clase Media Baja — Este segmento incluye a aquellos hogares que sus ingresos v/ estilos de vida
son ligeramente menores a los de la clase media. Esto quiere decir gue son los que flevan un mejor estilo
de vida dentro de la clase baja. Ef perfil del jefe de familia de esios hogares esta formado por individuos
con un nivel educativo de secundaria o primaria completa. Los hogares pertenecientes a este segmento
s0n, en su mayoria, de su propiedad, aungue algunas personas rentan el inmueble y algunas viviendas
son de interés social.

D: Clase Baja — Este es ef segmenio medio de las clases bajas. El perfil del jefe de familia de esios
hogares estd formado por individuos con un nivel educativo de primaria en promedio (completa en la
mayoria de los casos). Los hogares pertenecientes a este segmenic son propios o rentados (es facil
encontrar tipo vecindades), los cuales son en st mayoria de interés social o de rentas congeladas.

E: Clase mas Baja Es el segmenio méas bajo de la poblacion. El perfil del jefe de familia de estos hogares
esta formado por individuos con un nivel educativo de primaria sin completarla. Estas personas no
poseen vivienda propia teniendo gue rentar o utilizar otros rectirsos para conseguiria. En un solo hogar
suele vivir mas de una generacién y son totalmente atsteros.
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4 IFE

INSTITUTO FEDERAL ELECTORAL

Enla X201 sesidn ordinaria de la Comision de Comunicacion Social, celebrada el 12 de diciembre de 2002, se
aprobd el Manual de Identidad Grafica del IFE preparado porla Coordinacidn Macional de Comunicacién Social
con lacolaboracion de la Direccion Ejecutiva de Capacitacion Electoral v Educacion Civica y la Direccidn Ejecutiva
del Registro Federal de Electores.

Con la Reforma Electoral llevada acabo en 2007 vy la publicacidn en enero de 2008 del nuewvo Cadigo Federal de
Instituciones vy Procedimientos Electorales se derogaron 05 Lineamientos para la aplicacion de Jos reclrsos an
materia de publicidad v gestoria de Hempos oficiales con fa Direccion General de Radio Telewision
Clnematografia.,

Por este motivo se presentaron, el 31 de mayo de 2010, para aprobacién de la Junta General Ejecutiva los
Lineamientos generales del Instifuto Federal Electoral para el uso de los recursos en materia de difusion
en medias impresos & infernet y elaboracion e impresion de materiales promocionales, = fin de establecer
loz criterios para la emisidn de mensajes institucionales y uso de la imagen del IFE asi como reqular la aplicacian
de recursos en matena de publicidad.

El Manual de Identidad Grafica del IFE se integra como anexo de los Lineamientos, para establecer las bases de
uso v aplicacion de los elementos graficos que han identificado al Instituto v que se conjugan de manera
equilibrada como a continuacion se indica:
Simholo.- Formado por una boleta que entra en una uma transparente, cuyo fin es representar la accion de votar
Logotipo.- Con las siglas del IFE.
Tipografia.- Conlacual se escribe el nombre completo del Instituto Federal Electoral.
El Manual de |dentidad Grafica del IFE proporciona los elementos que constituyen el logotipo, su mangjo v las
caracterizticas que deben tomarse encuenta para todos los productos que s& generen, con el propdsito de que se
unifiquen los criterios de aplicacion de la imagen institucional, a trawés de las disposiciones sefialadas en este
documento.

Atentamente

Lic. José Luis Alcudia Goya
Coordinador Macional de Comunicacidn Social
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L 0FE

INSTITUTO FEDERAL ELECTORAL

En esta seccion se examina la manera en que esta
estructurado el logotipo del IFE, desde la construccion
geométrica, tipografia institucional y auxiliar, proporcion,

reticula de trazo, areas minimas libres, proporcion minima
e imagen institucional compartida.
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1.0
0.95
0.45
0.95
1.9
23

Para la realizacion del logotipo se utilizaron trazos
auxiliares rectos y curvos. Es la tinica manera mediante
la cual se podré reproducir la imagen del Instituto.
La construccidn geométrica del logotipo, estd compuesta
con base en lineas horizontales y verticales para generar
la palabra IFE; estas tres letras no se contemplan en
ninguna familia tipogréfica conocida, fueron disefiadas
especialmente para este logotipo.

67

CONSTRUCCION
GEOMETRICA

1.0

0.45
0.55
0.45
0.55
0.45

Las medidas se muestran en centimetros.
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CONSTRUCCION

\ GEOMETRICA
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La imagen de la urna es generada mediante trazos
rectos en diferentes angulos y apoyada por algunas
lineas curvas para dar movimiento a la papeleta.

[o6
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TIPOGRAFIA

\ INSTITUGIONAL

INSTITUTO FEDERAL ELECTORAL

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRST
UVWXYZ
abcdefghijkimnhopqrstuvwxyz
1234567890

&?N8G) %=",.:&#

La tipografia institucional es Arial Black, debido a que
es sumamente legible y sélida en su forma.
Se usara para rotular el nombre del Instituto
en cualguier medio, ya sea impreso o en video.
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L FE

IHSTITUTD FEDERIL ELEGTORAI.

IFE

INSTITUTO FEDERAL ELECTORAL
BECRETARIA EJECGUTIVA

LIFE

INSTITUTO FEDERAL ELECTORAL

REGISTRO FEDERAL DE ELECTORES

L 0FE

INSTITUTO FEDERAL ELECTORAL
PRERROOGATIVAS Y PARTIDOS POLITICOS

LFE

INSTITUTO FEDERAL ELECTORAL

CROANIZACIGON ELECTORAL

L IFE

INSTITUTO FEDERAL ELECTORAL

SERVICID PROFESIONAL ELECTORAL

Se presenta un logotipo con una segunda aplicacion
de tipografia institucional (Arial Black), es decir,
un segundo renglén donde se aplicara el nombre
de cada uno de los drganos que componen la estructura
del Instituto, asi como en todas las formas de
comunicacién que realicen, y hasta un tercero cuando
asi se requiera.

70

TIPOGRAFIA
INSTITUCIONAL

L FE

INSTITUTO FEDERAL ELECTORAL

CAPACITACION ELECTORAL Y EDUCACION CIVICA

IFE

INSTITUTO FEDERAL ELECTORAL
A D M I NISTRACGION

L IFE

INSTITUTO FEDERAL ELECTORAL

ASUNTOS INTERNACIONALES

L IFE

INSTITUTO FEDERAL EI.EGTOIIAI.
8 E ¢ R E T A R I A D

LIFE

INSTITUTO FEDERAL ELECTORAL

FORMACION ¥ DESARROLLO

L IFE

INSTITUTO FEDERAL ELECTORAL

COMUMNICACIOGN S0CIAL

El tamaiio de la tipografia es 32.75% menor que la que

se utiliza en el primer renglén,

Esta aplicacién debera utilizarse (nicamente en el manejo

de documentos internos.

Por lo tanto, nunca se utilizara en publicaciones,

comunicados o documentos externos.

[os



TIPOGRAFIA

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRST
UVWXYZ

abcdefghijkimniiopqrstuvwxyz
1234567890

$iSC)/%=",.:&#

AUXILIAR

| HelveticaNeue MediumCond

ABCDEFGHIJKLMNKOPQRST
uvwxyz

abcdefghijkimniiopgrstuvwxyz
1234567890

%) %=",.:&#%

| HelveticaNeue BoldCondObl

ABCDEFGHIJKLMNOPQRST
uvwxyz

abcdeighijkimniiopgrstuvwxyz
1234567890

NS %=",.:&%

| HelveticaNeue BlackCond Obl.

La tipografia auxiliar es la que se utiliza para algunas
formas de comunicacién del Instituto, ya sea en medio
impreso o en video. Es una familia tipogréfica que por
sus caracteristicas de legibilidad y en sus formas,
se muestra compatible con la tipografia institucional.

71

Es la familia tipografica:
-HelveticaNeue MediumCond
-HelveticaNeue BoldCondObl
-HelveticaNeue BlackCond Obl



PROPORCIONES

54cm 82cm

0.30¢m

&

A F

" INSTITUTO FEDERAL ELECTORAL tser

13.9¢cm

245¢m

Las proporciones que se sefialan tanto en la tipografia
como en el logotipo deben emplearse cuando sea
necesario reproducir el logotipo, esto es basicamente
a nivel internacional, en donde adn no se identifica
plenamente la imagen grafica del Instituto Federal
Electoral.

Las proporciones se muestran en centimetros.

[ 10
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RETICULA DE TRAZO

2x

S IFE

~ INSTITUTO FEDERAL ELECTORAL @ 15pts.

16y

En los casos en que sea necesaria la reproduccion del
logotipo a escalas mayores, en las que los métodos
fotograficos no sean suficientes, entonces se procederd
a hacer la escala en forma manual.

Aqui se muestra la reticula que facilita el trazado en
estas circunstancias, ubicando los puntos de interseccion
de cada parte del logotipo con la trama.

T
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AREAS MINIMAS

\ LIBRES

22.22%

L FE

INSTITUTO FEDERAL ELECTORAL
22.22%

22.22%

22.22%

Las dreas minimas libres son los espacios minimos que  Las dreas minimas libres se muestran en porcentajes
deben rodear al logotipo, con el fin de que conserve  y corresponden al 22.22% de la altura total del logotipo,
legibilidad, limpieza y efectividad. Dichas dreas se  toméandose ésta desde la base de la tipografia hasta
determinan segin la aplicacidn, y bajo ninguna la parte superior de la papeleta.

circunstancia deben ser invadidas por algin otro

elemento.

[z
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PROPORCION MINIMA

\

L IFE

INSTITUTO FEDERAL ELECTORAL

3%[ |

Siempre que se aplique el logotipo, sin importar
la superficie, se debe considerar un drea minima
de aplicaci6n; la totalidad de la superficie se toma como
el 100% y en funcion de ésta, el espacio a utilizar
por el logotipo no debe ser menor al 3%.

(13

75



IMAGEN INSTITUCIONAL

\ COMPARTIDA

=—=-I F E L0G0 LOGO LOGO LOGO LOGO

INSTITUTO FEDERAL ELECTORAL

o/ Aplicacion 1 73

2IFE [=] [=] [=] [=] [=]

Para aquellos casos en que sea necesaria la utilizacion
de uno o varios logotipos independientes de otras
instituciones y/o dependencias en elementos de
papeleria, folleteria, cartel, invitacién, escenografia, etc.,
estos deberan colocarse del lado derecho del logotipo
del Instituto, manteniendo siempre la misma altura que
se maneje para el logotipo del IFE. Ver aplicacién 1.

[14
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IMAGEN INSTITUCIONAL

\ COMPARTIDA

LUGD‘ ‘Lﬂl‘:‘ﬂ

2 IFE w | w

INSTITUTO FEDERAL ELECTORAL

Aplicacion 2 23

[=] [=] 2IEE [] [=]

Como caso excepcional, se podra ubicar el logotipo del
IFE al centro y los demds logotipos a sus
cosiados, a una distancia de 2/3 partes, con relacion
a la altura del logotipo del IFE. Ver aplicacién 2.

|15
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L IFE

INSTITUTO FEDERAL ELECTORAL

A continuacion se presenta la aplicacion del logotipo en
materiales del Instituto y las normas a respetar.

78
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LIFE

INSTITUTO FEDERAL ELECTORAL

9 IFE

INSTITUTO FEDERAL ELECTORAL

Ubg

EDERAL ELE(

INSTITUTO

=;=_|FE

INSTITUTO FEDERAL ELECTORAL

\.'—\l—.
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APLICACIONES
CORRECTAS

A)

B)

C)

D)

La identidad gréafica del IFE también se puede aplicar
de diferentes formas:

A} EI uso en color (seleccidn) o 2 tintas directas.
B) Una sola tinta de color negro (prensa).

C) Out line.

D) Escala de grises.

If?



Usos

\ CORRECTOS

L IFE

INSTITUTO FEDERAL ELECTORAL

LIFE

INSTITUTO FEDERAL ELECTORAL
REGISTRO FEDERAL DE ELECTORES

L FE

INSTITUTO FEDERAL ELECTORAL

COMUNICACION S80CIAL Y
REGISTRO FEDERAL DE ELECTORES

Para el caso de las dos Gltimas aplicaciones del logotipo
que agregan el nombre de alguna drea, éstas se utilizardn
(inicamente para publicaciones internas.

[ 18
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\

Usos
INCORRECTOS

IFE

INSTITUTO FEDERAL ELECTORAL

O IFE

INSTITUTO FEDERAL ELECTORAL

L IFE

INSTITUTO FEDERAL ELECTORAL

CAPACITACION ELECTORAL Y EDUCACION civica

LIFE

INSTITUTO FEDERAL ELECTORAL

CAPACITACION ELECTORAL Y EDUCACION CivICA

Con el fin de mantener una imagen limpia y una identidad
gréfica congruente y consistente, el logotipo del Instituto
Federal Electoral no debe sufrir ningin cambio
en terminologia, orientacién, espaciamiento
y proporciones.

Esto quiere decir que no se permite ningin tipo
de cambio en |a tipografia, en el disefio del simbolo

81

de la papeleta y la urna, el espaciamiento entre letras,
ni su uso en forma continua a manera de textura.
Asimismo, queda prohibido separar el logotipo
en dos paries; esto es, la papeleta con la uma separada
de la palabra IFE o aiadir cualquier otro elemento
no sefialado en este manual.

[19



LIFE

INSTITUTO FEDERAL ELECTORAL

A continuacidn se presentan los colores institucionales
que proveeran al Instituto de una continuidad visual
a lo largo de todas las comunicaciones graficas
que se realicen. Por lo tanto, el control de calidad para
la reproduccién del logotipo con sus respectivos colores
institucionales deberd ser muy estricto, ya que de su
correcta aplicacion depende el impacto visual que el
Instituto puede lograr.

82



COLOR INSTITUCIONAL

\

LFE

INSTITUTO FEDERAL ELECTORAL

e

Café 4705 del Pantone Matching System

(Catalogo de colores utilizado internacionalmente)

- Degradado sera del 100% al 20%

Los colores que se utilizaron son el negro para la urna
y la tipograffa, y el café 4705 del Pantone Matching
System (Catélogo de colores utilizado intemacionalmente)
para la papeleta. El degradado serd del 100% al 20%
como la muestra.

83



COLOR AUXILIAR

Manual de Identidad Grafica

30% de negro

~ 30%de negro

Son aquellos colores que se han seleccionado como
auxiliares para todas las formas de comunicacién del
Instituto, como el color gris que se genera de un 30%
de negro.

STITATO FRILAL BLESTEAML



FONDOS

\ DE COLOR

SIFE

INSTITUTO FEDERAL ELECTORAL

& IFE

INSTITUTO FEDERAL ELECTORAL

Cuando se pretenda utilizar un fondo de color o negro, Estas formas de aplicacion permiten flexibilidad de
se aplicar4 la imagen institucional en calado, siempre  manejo dentro de un mismo sistema y son vilidas
y cuando no interfiera con su legibilidad. tinicamente para los casos en las que el fondo representa
Se muestran aqui las combinaciones permisibles enlas el total del drea en donde se aplicard la imagen
que el comportamiento de imagen institucional-fondo institucional. Bajo ningin concepto se podran utilizar
proporciona sobriedad visual a las comunicaciones  recuadros.

graficas que asi lo requieran.

85



RETICULA

\ MARCA DE AGUA

Marca de agua
Logotipo a 45° de inclinacion
30% de negro
El dnico caso en que se permite otro elemento mas

cercano al simbolo, es cuando se aplique como pantalla
o textura, previniendo su funcién como uso decorativo
y no para propositos de identificacion. Guando se utilice
como cintillo, es decir, en una sola linea, el logotipo no
debera ser cortado.

Serd utilizado como fondo de agua a un 30% de negro,
a 45° de inclinacién.

86
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INSTITUTO FEDERAL ELECTORAL
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L IFE

INSTITUTO PEDERAL ELECTORAL

PMS 4705¢ / negro

LaFE

INSTITUTO FEDERAL ELECTORAL

PMS 4705¢ / negro

LOFE

PMS 4705¢ / nearo

LFE

INSTITUTO FEDERAL ELECTORAL

PMS 4705¢ / negro

L FE

INSTITUTO FEDERAL ELECTORAL

PMS 4705¢ / negro

LFE

IMSTITUTO FEDERAL ELACTORAL

PMS 4705¢ / negro

LHaFE

PMS 4705¢ / nagro

LFE

PMS 4705¢ / negro

LFE

PMS 4705¢ / negro

L FE

IMSTITUTO FEDERAL ELECTORAL

PM$ 4705¢ / negro

PATRONES
DE REPRODUCCION

88

LFE

INSTITUTO PEGERAL ELECTORAL

PMS 4705¢ / negro

LFE

INFTITUTOC FEDERAL ELECTORAL

PMS 4705c / negro

LFE

PMS 4705¢ / negro

LHFE

INBTITUTC FEDERAL ELECTORAL

PMS 4705¢ / negro

L FE

PM$ 4705¢ / negro

LOFE

IMATITUTO PEBERAL ELACTORAL

PMS 4705¢ [ negro

LHIFE

PMS 4705¢ / negro

LFE

PMS 4705¢ / negro

LFE

PMS 4705¢ / negro

A FE

IMSTITUTO FEDERAL ELECTORAL

PMS 4705¢ / negro
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PATRONES
\  DE REPRODUCCION

SIFE

INSTITUTO FEDERAL ELECTORAL

negro

AIFE

S IFE

INSTITUTO FEDERAL ELECTORAL

negro

SIFE

INSTITUTO FEDERAL ELECTORAL

negro

[z



COLORES INSTITUCIONALES
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L 0FE

INSTITUTO FEDERAL ELECTORAL

A continuacién se presentan los lineamientos para aplicar
la imagen del Instituto a materiales de informacidn
interna, y se mencionan cudles son los patrones de
reproduccion editorial.

91



LINEAMIENTOS GRAFICOS

\ PARA ESQUELA INSTITUCIONAL

LIFE

INSTITUTO FEDERAL ELECTORAL

El personal del Instituto Federal Electoral
se une a la pena de la familia YOO(X,
por el sensible fallecimiento del Sr. (a)

XX XXXXX XXXXX

Acaecido el dia XX de Y000 de Y0
en X000

México, D.F. XX de J000(X de XXXX

Para la esquela instituclonal, no se debera utilizar
ning(in icono religioso, ni deberd ir personalizada.
S6lo se deberé incluir el logotipo del IFE, las

condolencias y la fecha.

La publicacion de la misma, se realizara previa
autorizacion de la Coordinacién Nacional de
Comunicacion Social, area que vigilara el

cumplimiento de los lineamientos establecidos.

92



PUBLICACIONES
EDITORIALES

Se presenta una portada que serd utilizada como imagen La tipografia que se utilizaré para la primera de forros
del Instituto, que aplicara para todo tipo de publicacitn y el lomo sera:

editorial institucional, no deberd firmar ningin A) HelveticaNeue BlackCond.

departamento o filial. B) HelveticaNeue MediumCondObl.

2IFE [ar
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PUBLICACIONES
EDITORIALES

CONSTITUCION POLITICA

CONSTITUCION POLITICA "
DE LOS
ESTADOS UNIDOS

MEXICANOS

Se presenta una portada que seré utllizada como Imagen La tipografia que se utilizara para la primera de forros
del Instituto, que aplicara para todo tipo de publicacion y el lomo seré:

editorial institucional, no deberd firmar ningin A) HelveticaNeue BlackCond.

departamento o filial. B) HelveticaNeue MediumCondObl.

IMETITUTO FASERAL BL

94



PORTADA PARA
DISCO COMPACTO

Se presenta una portada que sera utilizada internamente
como imagen del Instituto, la cual no deberd contener
firmas de ningin departamento o fillal.

La tipografia que se utilizara para la portada
y el interior seré:

HelveticaNeue BlackCond.

HelveticaNeue MediumCondObl.

95



GACETA IFE

LFE

IMSTITUTS FEDERAL BLEOTORAL

F N
—IFE

GACETA IFE "
México, D.F, martes 12 de febrero de 2002 | B

Se presenta una portada que seré utilizada como imagen
del Instituto, que aplicara para todo tipo de publicacion
de Gaceta y ofros ordenamientos electorales, no debera
firmar ning(in departamento o filial.

96

La tipografia que se utilizara para la primera de forros
y el lomo sera:

A) HelveticaNeue BlackCond.

B) HelveticaNeue MediumCondQbl.



LIBROS BLANGOS

LIBROS BLANCOS A

FEBRERO 2002 B

Se presenta una portada que serd utilizada como imagen
del Instituto, que aplicara para todo tipo de publicacién
de Libros Blancos y otros ordenamientos electorales,
no deberd firmar ningin departamento o filial.

97

La tipografia que se utilizara para la portada serd:
A) HelveticaNeue BlackCond.
B) HelveticaNeue MediumCondObl.



PRODUCTOS

EDITORIALES

I
[
I
I
I
[
I
I
[
I
I
[
[ PRODUCTOS
I
I EDITORIALES
I
I
[
I
I
[
I
I
[
I
i
[
F X [ .

ZIFE | L=IFE
I
| I

Se presenta una portada con lineamientos muy La tipografia que se utilizar para la portada

especificos, ya que este tipo de publicaciones no tendran y contraportada seré: HelveticaNeue BlackCond.
un mismo diseiio de imagen aplicada a los forros del

material. En este caso se sefiala el espacio donde podran

meter cualquier tipo de disefio, respetando la imagen

y posicion del logotipo del Instituto.
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DOCUMENTOS

\ INTERNOS

P
—IEE
INFORMES — A
FEBRERO 2002 — | B
Se presenta una portada que serd utilizada intemamente La tipografia que se utilizara para la portada sera:
como imagen del Instituto, la cual no debera contener A) HelveticaNeue BlackCond.
firmas de ningiin departamento o filial. B) HelveticaNeue MediumCondObl.

Sera aplicada a documentos como: Reglamentos,
Lineamientos, Acuerdos e Informes.

[sz
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\ MANUALES

& IFE

IMETITITS FESERAL ELEGTORAL

MANUAL DE NORMAS
Y PROCEDIMIENTOS

Se presenta una portada que sera utilizada internamente La tipografia que se utilizara para la portada
como imagen del Instituto, la cual no debera contener sera: HelveticaNeue BlackCond.
firmas de ningln departamento o filial.

100
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INSTITUTO FEDERAL ELECTORAL

A continuacion se presentan en una forma simple y
concreta el uso y aplicacién del Escudo Nacional,
como imagen oficial del Instituto.

101



Uso del Escudo Nacional

En ning(in caso la imagen institucional del Instituto
Federal Electoral sustituye al Escudo Nacional, el cual
continuara utilizandose de acuerdo con las normas y
procedimientos juridicos vigentes.

Se sugiere que la utilizacién del Escudo Nacional, con
la tipografia del Instituto Federal Electoral, se aplique
en los siguientes documentos impresos:

e Actos en juicio o procedimiento ante drganos
jurisdiccionales.

USO DEL ESCUDO
NACIONAL

102

e Comunicaciones de caracter oficial dirigidas a los
integrantes de la Administracién Plblica Central, al
Ejecutivo Federal, a los otros Poderes de la Union, a las
autoridades de los estados de la federacion y de los
municipios, a los organos a los que la Constitucion
Mexicana otorga autonomia y las universidades e
instituciones de educacion publica.

» Aquéllos de caracter diplomatico, dirigidos a las
autoridades de otros paises y a organismos
internacionales con personalidad reconocida por el
derecho internacional.



USO DEL ESCUDO NACIONAL CON

\ LA IMAGEN INSTITUCIONAL
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INSTITUTO FEDERAL ELECTORAL

,&‘%‘

Uso del Escudo Nacional con la imagen institucional Todos los documentos y materiales deberan estar

En el caso de aquellos formatos relativos a la plenamente identificados de acuerdo con el presente
documentacion y a los materiales electorales que Manual, ya sea con el Logotipo del IFE y/o con el Escudo
requieran manejar la imagen institucional acompaiiada Nacional.

ademas por el Escudo Nacional, estos seran sometidos
por conducto de la Secretaria Ejecutiva a la aprobacion
del Consejo General, con base en la Ley Electoral vigente.

103



Por mingn mativo 3a debe ullzar 8l Excido Naclonal
anko o neomlindn de ln. imagen Inllucionsl sn tarjet
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A USOS INCORRECTOS
i

X, %
g

Por ningiin motive se debe utilizar la imagen del Instituto
con el Escudo Nacional y los logotipos de los Partidos
Politicos, con un acomodo diferente a lo estipulado en
este manual.

I
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INSTITUTO FEDERAL ELECTORAL

A continuacion se presenta en una forma simple y
concreta el uso y aplicacion del logotipo, asi como la
tipografia en la papeleria del Instituto.
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Bojs menkraiwia

Lipo: Comunicacionss inyiitusionslos, Consajoro
Prasidemin, Consojoros Becioraion, Secrolni Becutivo
y Diroctomse Ejeculivos.

Tamalio: 215 x 20.0 cm.

Pupet: Bond.

Simbolo Necionpl suparior: Imprees en color vende,
Pwnicna 341 C fon relleva).

Simbolo Necionsl Certral: Improso l 30% del eolor
varlo patone 341 G/ 12 em de diémetre.

Improgidn: (Teet.
(&
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Salww, tampfip pilcio
Tamafio: 215 x 355 cm
Pwpat Bond bisnco.

Simbolo Meclonak mpreeq sn color Negm.
Improgidn: Offest.



s

Salwy, tamphip carin
Tmplio: N5 xM0cm
Pwpet: Bond bisnco.

Simioio Nactonst Impross on color nogr.
Improsidn: Oifeet.
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Solwy, tampfio soquuia
‘Eamalfix 24 x 10.5 &m.
Pupet Bond bianco.
Simioly Neclonst: Improso on color nogr
Improgidn: Offest.
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PAPELERIA
DIPLOMATICA

AN r—
L2[[FIE g o e o o
OE ‘Waducte Tialgan No. 100, o, Periférico Sur. Col Arenal Topepan Teis. 58557075
05 Moo, OF, C.P 14610 w5145
18.5
HOja membretada

Uso: Comunicaciones institucionales, Consejero Presidente,
Consejeros Electorales, Secretario Ejecutivo, Directores
Ejecutivos y Coordinadores de Unidades Técnicas.
Tamafio: 18.5 x 27.0 cm.

Papel: Opalina 44 kg.

Tipografia: HelveticaNeue MediumCond a 9 pts.,
en color negro, aplica en nombre, direccion y teléfonos.
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27.0
no| a5 |
10
LEE
I R E——
Pleca: En color negro.

Logotipo: Grabado en realce sobre papel.
Impresidn: Serigrafia.



PAPELERIA
DIPLOMATICA

10| 50O | [1.0]
10
ﬁlﬂnﬁ hfh!h:-f-ﬂ'r--‘hnlfh
11.0
17.0
[1.0| 50 |
0
=IEE
10.0
0.5
Viaducto Tialpsn No. 100, 88q. Parifirico Sur. Col. Arenal Tepepan, Mixdco, D.F, GF: 14610
05
19.0
Tarjeta de escritorlo Sobre, diplomético
Tamaiio: 17.0 x 11.0 cm. Tamario: 19.0 x 10.0 cm.
Papel: Opalina 58 kg. Papel: Opalina 44 kg.

Tipografia: HelveticaNeue MediumCond a 9 pis.,
en color negro.

Logotipo: Grabado en realce sobre papel.
Impresi6n: Serigrafia.
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Tipografia: HelveticaNeue MediumCond a 9 pts.,
en color negro.
Pleca: En color negro.

Logotipo: Grabado en realce sobre papel.
Impresion: Serigrafia.
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PAPELERIA

\ EJEGUTIVA

11.0]
LIFE up.-nuwfupmr:pthpxup
280
[15] 5.0 |
15
05 LgFE
mum::rnmhwmw Ty :::: WTITUTS DAL L ROTORAL
05
215
Hoja membretada
Uso: Comunicaciones institucionales, Consejero Pleca: En color negro.
Presidente, Consejeros Electorales, Secretario Ejecutivo, Logotipo: Impreso a 2 tintas (colores institucionales).
Directores Ejecutivos,Coordinadores de Unidades Impresidn: Serigrafia.
Técnicas y Directores de Area.
Tamaiio: 21.5 x 28.0 cm.
Papel: Opalina 44 kg.

Tipografia: HelveticaNeue MediumCond a 9 pts.,
en color negro, aplica en nombre, direccion y teléfonos.

[
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PAPELERIA
EJECUTIVA

| 0.5 3.2 | 0.5
05
s RHE
Nombre 55
Cargo / Cargo / Cargo / Cargo / Cargo / Cargo
Vinducto Tialpxan No. 100, esq. Partférico Sur Col. Arenal Tepapan Tels. 6557075
Oé México, ILF, C.F. 14810 58551450
9.0
[15| 50 |15 |
15 '
- S
=IFE
10.5
_ Wiaducto Tialpan Ne. 100, ssq. Periférice Sur. Col. Arenal Tepepan, México, D.F, C.P. 14610
0.5

240
Tarjeta de presentacién. Sobre, tamaiio esquela
Tamaiio: 9.0 x 5.5 cm. Tamaiio: 24.0 x 10.5 cm.
Papel: Opalina 58 kg. Papel: Opalina 44 kg.
Tipografia: HelveticaNeue MediumCond a 8 pts., Tipografia: HelveticaNeue MediumCond a 9 pts.,
aplica en nombre y en direccion y teléfonos a 6 pts., en color negro.
en color negro en los 2 casos. Logotipo: Impreso a 2 tintas (colores institucionales).
Logotipo: Grabado en realce sobre papel. Impresion: Serigrafia.

Impresi6n: Serigrafia.
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PAPELERIA
ORDINARIA

10|
A_«Tm-!—EE NOMBRE DEL AREA
28.0
s 50 |
s
05 A IFE
‘Yiadueto Thalpan No. 100, esq. Pertiérico Sur: Col. Arenal Tepepan Tois. 5655775 UETITUTO FEDERAL KLEETORAL
J— Windco, D, C.P 14610 85651480
05
215
Hoja membretada

Uso: Comunicaciones institucionales, Consejero
Presidente, Consejeros Electorales, Secretario Ejecutivo,
Directores Ejecutivos, Coordinadores de Unidades
Técnicas y Directores de Area.

Tamaiio: 21.5 x 28.0 cm.

Papel: Bond.

Tipografia: HelveticaNeue MediumCond a 9 pts.,
en color negro, aplica en nombre, direccion y teléfonos.
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Pleca: En color negro.
Logotipo: Impreso en color negro.
Impresidn: Offset.



PAPELERIA
ORDINARIA

| 0.5| 32 | 0.5
05
Nombre 55
Cargo / Cargo / Cargo / Cargo / Cargo / Cargo
Yiaducto Tialpan Ne. 100, ssq. Peritérico Sur. Col. Aranal Topepan Tols. 56567075
México, DI, GP. 14610 56 55 14 50
9.0
| 1.5 | 5.0 | |15 |
5
AIFE
10.5
_ Viadueto Tialpan No. 100, asq. Periférico Sur. Col. Aranal Tapapan, Mé&dco, DF, GP. 14610
05
24.0
Tarjeta de presentaclén Sobre, tamaiio esquela
Tamaiio: 9.0 x 5.5 cm. Tamaiio: 24.0 x 10.5 cm.
Papel: Opalina 58 kg. Papel: Bond.
Tipografia: HelveticaNeue MediumCond a 8 pis., Tipografia: HelveticaNeue MediumCond a 9 pts.,
aplica en nombre y, en direccion y teléfonos a 6 pts., en color negro.
en color negro en los 2 casos. Logotipo: Impreso en negro.
Logotipo: Impreso en negro. Impresion: Offset.

Impresion: Serigrafia.
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PAPELERIA
ORDINARIA

& IFE

40.0

S IFE

INSTITUTO FEDERAL ELECTORAL

117

Sobre, tamafio doble carta

Uso: Institucional general.

Tamafio doblado 40.0 x 49.8 cm mas 4.0 cm de pestaiia.
Papel: Bond blanco de 44 k.

Logotipo: Impreso en negro.

Impresion: Offset.



PAPELERIA
ORDINARIA

& IFE

304

& IFE

INSTITUTO FEDERAL ELECTORAL

118

Sobre, tamafio oficio

Uso: Instituclonal general.

Tamafio doblado 30.4 x 39.5 cm mds 4.0 cm de pestafia.
Papel: Bond blanco de 44 kg.

Logotipo: Impreso en negro.

Impresion: Offset.



PAPELERIA
ORDINARIA

;-/ \\ 40
AIFE
30.5
22.8
2 7 |
A I F E Sobre, tamafio carta
-

INSTITUTO FEDERAL ELECTORAL

119

Uso: Institucional general.

Tamaiio doblado 22.8 x 30.5 cm més 4.0cm de pestaiia.
Papel: Bond blanco de 44 kg.

Logotipo: Impreso en negro.

Impresion: Offset.
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PAPELERIA
ORDINARIA

10.7 (10|
r -
\
28.0
15 50 |
15|
LOFE
Viaducto Thaipan Mo, 100 fugar de ka munkiin) INSTITUTO FEDERAL ELESTORAL
20710/ 02 {fecha)
215
Caritulas
Tamafio: 21.5 x 28.0 cm.
Papel: Cartulina.

120

Tipografia:HelveticaNeue ExtBlackCondObl a 18 pts.,
en color negro, aplica en el encabezado
HelveticaNeue MediumCond a 9 pts.,

en color negro, aplica en lugar y fecha.

Pleca: En color gris 30% de negro, out line en negro.
Logotipo: Impreso a 2 tintas (colores institucionales).
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PAPELERIA
ORDINARIA

10.7 [1.0]
r N
;:.TI..E.E REUNION DE VOCALES
\
14.0
mm 100 (fugar b la runkén)
215
[.s] 50 |
15
LIFE
Caratulas
Tamaiio: 21.5 x 14.0 cm.
Papel: Cartulina.

121

Tipografia:HelveticaNeue ExtBlackCondObl a 18 pts.,
en color negro, aplica en el encabezado
HelveticaNeue MediumCond a 9 pts.,

en color negro, aplica en lugar y fecha.

Pleca: En color gris 30% de negro, out line en negro.
Logotipo: Impreso a 2 tintas (colores institucionales).
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3.5

PAPELERIA
ORDINARIA

107 (1.0
REUNION DE VOCALES
Y
28.0

21.5
Interiores
Tamario: 21.5 x 28.0 cm.
Papel: Bond.

122

Tipografia:HelveticaNeue ExtBlackCondObl a 18 pts.,
an color negro, aplica en el encabezado.
HelveticaNeue ExtBlackCondObl a 9 pts.,

calado en blanco, aplica en subcabeza.

Pleca: En color gris 30% de negro, out line en negro.



35

PAPELERIA
ORDINARIA

10.7 1.0
REUNION DE VOCALES
A
14.0

215
Interiores
Tamafio: 21.5 x 14.0 cm.
Papel: Bond.

123

Tipografia: HelveticaNeue ExtBlackCondObl a 18 pis.,
en color negro, aplica en el encabezado.
HelveticaNeue ExtBlackCondObl a 9 pts.,

calado en blanco, aplica en subcabeza.

Pleca: En color gris 30% de negro, out line en negro.
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\

FORMATOS
BASICOS

' ™
& IFE DIRECCION EJECUTIVA DE ADMINISTRACION
TRETITITO PEbERAL BLaSTORAL DIRECCION DE PERSONAL

FOLG XXX  R.FEG JOC0C0000000K
FECHADEWNG  JOOO00DOX
NOMBRE 6
00000000000
PUESTO XAC000000000000K
ADSCRIPGION  J00000000000000C
0000000
CLAVE J000000X00XNX
A
8.5
@& ™
ESTA CREDENCIAL ES INTRANSFERIBLE ¥ SU TITULAR SE COMFROMETE
A SU DEVOLUCION A PETICION EXPRESA DE LA INSTITUCION.
DOMICH IO PARTICILAR
CALE  JOOOOOCOO00O000000X 8
COLONIA  JODODOOOKX 3
DEEG  JOO0OX G X000 =
CUDAD  XOO00000X N
FEGHA 0000030000000
o FIRMA DEL EMPLEADO MRECTOR DE PERSONAL
Credenciales
Uso: General,

124

Tamaiio: 8.5 x 6 cm.

Papel: Opalina plastificada.

Logotipo: Impreso a 2 tintas (colores institucionales).
Plecas: Degradé del 30% de negro a blanco.

Tipografia: HelveticaNeue MediumCond
HelveticaNeue BoldConditalic.



FORMATOS

\ BASICOS

_‘_ DIRECCH)N EJECUTIVA DE ADMINISTRACION
warerare !.E-mE. RECIBO DE PAGO
RFC
8
DESELOSE DE PERCEPCIONES ¥ DEDUCCIONES
cr IMPORTE £m IMPORTE cr IMPORTE
v

12

Recibos de némina

Uso: General,

Tamafio: 12 x 8 cm.

Papel: Bond.

Logotipo: Impreso en negro.

Plecas: Degradé del 30% de negro a blanco.

Tipografia: HelveticaNeue MediumCond
HelveticaNeue BoldConditalic.
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FORMATOS

\ BASICOS

LEE

INSTITUTE® FEDERAL ELESTORAL

12.4

8.3

16.6

Identificacién oficial

Uso: Consejero Presidente, Consejeros Electorales,
Secretario Ejecutivo, Directores Ejecutivos, Directores
de Area y Mandos Medios.

Tamaiio: 8.3 x 12.4 cm.

Material: Piel café.

Logotipo: Grabado en realce sobre piel.

Nota: Los Interlores de la Identificaclén estdn sujetos
a las normas oficiales establecidas.

(6
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L 0FE

INSTITUTO FEDERAL ELECTORAL

A continuacion se presenta en una forma simple y
concreta la aplicacién del logotipo y colores auxiliares
para fachadas de edificios y médulos del Instituto.
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A\

EDIFICIOS
INSTITUGIONALES

INSTITUTO FEDERAL ELECTORAL

128

Edificios de oficinas centrales

Uso: Institucional general.

Color de fachada: Blanco.

Logotipo: Se manejara el Escudo Nacional con la
tipografia del Instituto Federal Electoral el cual no debera
de modificarse en su aplicacion y material.

Material: Laton.

El tamario para el uso del logotipo debera ser ajustado
ala necesidad de cada uno de los inmuebles del Instituto.
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EDIFICIOS

\ INSTITUCIONALES

LFE

INRTITUTO FEDERAL BLECTORAL

Edificios de oficinas de érganos desconcentrados El tamaiio para el uso del logotipo debera ser ajustado
Uso: Institucional general. ala necesidad de cada uno de los inmuebles del Instituto.
Color de fachada: Blanco.

Logotipo: Se manejara el logotipo del Instituto

Federal Electoral con la tipografia auxiliar: Arial Black.
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EDIFICIOS

\ INSTITUCIONALES

Edificios de oficinas de organos desconcentrados El tamario para el uso del logotipo debera ser ajustado
Uso: Institucional general. a la necesidad de cada uno de los inmuebles del Instituto.
Color de fachada: Blanco.

Logotipo: Se manejara el logotipo del Instituto

Federal Electoral con la tipografia auxiliar: Arial Black.
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L 0FE

INSTITUTO FEDERAL ELECTORAL

A continuacion se presenta en una forma simple y
concreta el sefialamiento extemo e intemo de los edificios
gue comprenden al Instituto.
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_ TIPOS DE
SERALIZACION

LOFE

INSTITUTO FEDERAL ELECTORAL

+

EDIFICIO

L IFE A

INSTITUTO FEDERAL ELECTORAL

A) B)
L FE COMUNICACION
SOCIAL
€)
Construccién y aplicacién B) Seiializacién de edificios. Permite identificar mas

Estas seiializaciones se proponen con base en las
necesidades del Instituto. El logotipo siempre se aplicara
del lado izquierdo para mantener unidad y se ha dividido
en 3 tipos:

A) Sefializacidn periférica. Esta sefializacion es externa
e indica a la poblacion en donde se encuentra el Instituto
Federal Electoral.

rapido cualquier edificio del Instituto.
C) Seiializacién interna. Indentifica las areas internas
del Instituto.



PERIFERICOS

LIFE

INSTITUTO FEDERAL ELECTORAL

o
NFE

INSTITUTO FEDERAL ELECTORAL

INSTITUTO FEDERAL ELECTORAL

133

Seiializacién periférica

El logotipo siempre se mantendra del lado Izquierdo
a la proporcion segdn el tamafio indicado.

Uso: Institucional general.

Material: Limina.

Tamaiio: 70 x 30 cm.

Logotipo: Impreso a 2 tintas (colores institucionales).
Pleca: Degradé del 30% de negro a blanco.

Flecha: Color negro.

[z



A

FORMALY
OFICINAS

MAPA DE UBICACION GENERAL IFE
B [H
A
D
uD, ESTA aoul

A) Presidencia, Consejeros Electorales, Secretaria Ejscutiva
y Represantaciones de Partidos Politicos.

B) Sala de Consejo General, Auditorio General y Sala de Prensa.

C) UNICOM, Direccitn Ejecutiva de Pramogativas

y Partidos Politicos, Diraccién Ejecutiva de Organizacién Electoral,
Direccldn Juridica, Programa de Resultados Electorales Prellminares

y Direccién Ejecutiva de Capacitacién Electoral y Educacion Clvica.

D) Comedor, Biblioteca, Direccidn de Radiodifusidn,

Estudio de Produccitn, Coordinacidin Nacional de Comunicacion Social,
Coordinacidn de Asuntos Internacionales, Coordinacidn Administrativa

N [ ——

de la Secretaria Ejecutiva y Departamento de Recursos Materiales.

OHIFE

INSTITUTO FEDERAL ELECTORAL

EDIFICIO

B)
A) Mapa de ubicacién general B) Placa de seilalizacién para edificios
Uso: Institucional general externa. Uso: Institucional general externa.
Material: LAmina. Material: Acrilico.

Tamaiio: 1.40 m x 60 cm.

Logotipo: Impreso a 2 tintas (colores institucionales).

Pleca: Degradé del 30% de negro a blanco.

Tipografia: se aplicara en color negro 100% en
HelveticaNeue MediumCond para cuerpo de texto
y HelveticaNeue BoldCond para cabezas.
(Tamaiio a proporcién como se muestra).

134

Tamaiio: 60 x 20 cm.
Logotipo: Impreso a 2 tintas (colores institucionales).
Pleca: Degradé del 30% de negro a blanco.

Tipografia: se aplicara en color negro 100% en
HelveticaNeue MediumCond para cuerpo de texto y
HelveticaNeue BoldCond para destacar el edificio.
{Tamaiio a proporcion como se muestra).

[z



FORMALY
OFICINAS

LFE

COMUNICACION

A)
R SOCIAL
Direccion
p | LIFE L
T SR sCTon de Analisis
A) Seiializacién interna B) Seiializacién interna

El logotipo siempre se mantendré del lado Izquierdo
a la proporcion seguin el tamaiio indicado.

Uso: Institucional general interna.

Material: Acrilico.

Tamaiio: 60 x 20 cm.

Logotipo: Impreso a 2 tintas (colores institucionales).
Pleca: Degradé del 30% de negro a blanco.

Tipografia: se aplicara en color negro 100% en
HelveticaNeue BoldCond para destacar el drea Interna.

135

El logotipo siempre se mantendra del lado Izquierdo
a la proporcion segun el tamafio indicado.

Uso: Institucional general interna.

Material: Acrilico.

Tamaiio: 60 x 20 cm.

Logotipo: Impreso a 2 tintas (colores institucionales).
Pleca: Degradé del 30% de negro a blanco.

Tipografia: se aplicara en color negro 100% en
HelveticaNeue BoldCond para destacar drea.

[



\ PROTECCION CIVIL

S EID
-A

H®H®

Esta funcion comprende la elaboracion e instalaci on
de sediales de tipo nfunnatlvu. hibitivo, restrictivo,
preventivo y oblig en todos los inmuebles de
las dependencias de Ius sectores piblico, privade Nota: Las necesidades de seiializacidn de tipo
y social, homogeneizando colores, tamaiios, tipo de informativo, prohibitive, restrictivo, praventivo
material y figuras, conforme a la Norma Mexicana y de seguridad deberén aplicarsa conforme
existente sobre la mataria. 2 las normas del drea de protecclén clvil,
| 74
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INSTITUTO FEDERAL ELECTORAL

A continuacion se presenta la aplicacion de la imagen
del Instituto a los médulos de atencitn ciudadana, y se
mencionan las categorias en que estos se dividen.
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MATERIAL EXTERNO

\ PARA MODULOS

LIFE

IMETITUTO FEDERAL ELECTORAL

N VIODULO
Im—| |
de atencicon ciudadana :
A) Caja de luz 2.40 m x 80 cm (acrilico).
Logotipo: deberé de colocarse en la parte superior izquierda
respetando tamaiio y colores. (El tamafio depende de la
o proporcion de la marquesina).
— I F E Tipografia; Arial Black / calada en pleca color negro 100%.
Credencial: Trazo de la credencial al 30% de negro en posicién
INSTITUTO FEDERAL ELECTORAL % o
inferior derecha.
B) Cabhallete
M 6 D U I o B) Distintivo de médulo 90 x 60 ¢m (acrilico).
Logotipo: debera de colocarse en la parte superior izquierda
de atencicon ciudadana respetando tamario y colores. (El tamafio depende de la
proporcion de caballete).
No.
° Credencial: Trazo de la credencial al 30% de negro en posicién
superior derecha.
Tipografia: Arial Black / calada en pleca color negro 100%.
C) Placa informativa 90 x 30 cm (acrilico).
Tipografia: HelveticaNeue ExtBlackCondObl en color negro,
aplica en el encabezado.
Modulo de Atencién Cludadana HelveticaNeueBoldCond en color negro, aplica en horario asi
C) Horario de atencidn de lunes a viernes: como en teléfono.
de a hrs. y sdbadosde  a hrs.
IFETEL 01 800 (4 ')[3 *) 3¢ | 2000
4Jasy Nota: La elaboracion de este material, se realizara previa

autorizacién de la Direccién Ejecutiva del Registro
Federal de Electores, drea responsable de vigilar el
cumplimiento de los estandares establecidos.

E
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MODULOS DE ATENCION

\ CIUDADANA

\

S

A e s
3V

Plecas color 30% Placa informativa Marquesina
de negro (gris) al ciudadano

Mddulo Categoria 1 (Mddulos con fachada)

Los médulos tienen una unidad grafica integral, la cual
no se podrd modificar en ninguno de sus casos.

Este tipo de modulos comprenden las siguientes

especificaciones:

Fachada blanca, pleca gris 30% del negro a 65 cm Nota: La Direccidn Ejecutiva del Registro Federal
de altura, placa informativa a 1.20 m del piso y caja de de Electores sera el area responsable de vigilar
luz como marquesina en la parte superior del acceso. el cumplimiento de los estindares establecidos.

(7
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MODULOS DE ATENCION

\

CIUDADANA

]

— T

Bandera exterior Marquesina

autoadherible

Mddulo Categoria 2 (Mddulos con ventanales)

Los médulos tienen una unidad grafica integral, la cual
no se podra modificar en ninguno de sus casos.

Este tipo de médulo comprende las sigulentes
especificaciones:

Pleca gris 30% del negro a 65 cm de altura,

placa informativa a 1.20 m del piso, bandera exterior
y distintivo de médulo.

(Estos materiales se aplicaran en autoadherible).

140

Placa informativa
al ciudadano

Plecas color 30%
de negro (gris)

Nota: La elaboracién de este material, se realizard
previa autorizacién de la Direccién Ejecutiva del
Registro Federal de Electores, 4rea responsable de
vigilar el cumplimiento de los estindares
establecidos.

(72



MODULOS DE ATENCION

Marguaaina de cabaliets

ibbinic Categeria 3 (Mhninios a0 Sjes}

Los méddulos tenen ues unids gridfica Iriegral, la cusl
no 34 padrk modificar sn ninguno de SUS CRI0S,

Este tipo de midulo comprende ias sigulsnies
smpaciiicaciones:

Diistintiva de midula su caballele de 90 x 50 cm.
Paca informative da 00 X 30cm,

El caballodn na ublcark su un ugar vishis,

141

Cabulwia nformalivo
M chudnding

Nolx: La alabornoldn: de asie wakivial, sa realizacd
prowia serbivicankie de b Mrosolie Eesnthr del
Rapliciro Fodlirl die Ebbahind, it riiptubaliia e
vigliar o emsiplinilanta da las sslindaris
astabisalden.

[



INTERIOR

— PARED LATERAL IZQUIERDA

T . —

S PARED FRONTAL i

D\splays en acrilico frente y vuelta

MODULOS

PARED LATERAL DERECHA

UL

\/Slaﬂds de informacion al ciudadano

Interior de midulos

Los maddulos tienen una unidad grafica Imtegral, la cual
no se podra modificar en ninguno de sus casos.

El interior de los mddulos comprenden las siguientes
especificaciones:

Pleca gHis 30% del negro a 65 cm de altura,

placa con logotipo que mide 25 x 13 cm y a 1.00 m del
piso, material auxiliar como: Stand, Portafolletos

y Display.

"i =3 I'
Pnrhfolllins

Plecas color 30%
de negro (gris)

L IFE

INSTITUTO FEDERAL ELECTORAL

25.0
Placa con logotipo

Nota: La elaboracion de este material, se realizara
previa autorizacién de la Direcclén Ejecutiva del
Registro Federal de Electores, 4rea responsabls de
vigilar el cumplimienio de los estdndares
establecidos.

[0
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MATERIAL INTERNO

\ PARA MODULOS

/

o L[ —

n’ ;‘uﬂlﬂ |
B)
A) J - Jj|
s LIFE

C) ‘l\/ D)
Material interno
A) Display 15 x 25 cm; el impreso interior se aplicara D) Portafolletos 10 x 19 cm (acrilico); se aplica el
a la campania vigente. logotipo en sus colores institucionales y a la
B) Buzodn 20 x 30 / 15 cm; el diseiio se aplicara a la proporcion necesaria.
campaiia vigente guardando unidad con la imagen
interna de los madulos. Nota: La elaboracion de este material, se realizara
C) Stand informativo 50 ¢cm x 1.75 m; se aplican tres previa autorizacién de la Direccion Ejecutiva del
logotipos en la parte superior en colores institucionales. Registro Federal de Electores, drea responsable de
El disefio podra variar de acuerdo con las necesidades vigilar el cumplimiento de los estandares
de cada médulo. establecidos.

[
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GAFETES PARA

\ PERSONAL DE MODULO

CARGO

LgF

INSTITUTC FEDERAL ELECTORAL
RESISTHS FEPENAL PN NLECTORES

Los colores de los gafetes podrén variar de acuerdo
con la jerarquia del personal, y el Registro Federal de
Electores serd el drea encargada de implementar dichos
lineamientos.

Se manejaran tres diferentes gafetes:

A) Auxiliar de méddulo.

B) Operador de equipo tecnolégico.

C) Responsable de médulo.

Nota: La elaboracién de este material, se realizard
previa autorizacién de la Direccién Ejecutiva del

Registro Federal de Electores, 4rea responsable de
vigilar el cumplimiento de los estindares
establecidos.

[e2
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SENALIZACION PERIFERICA

\ PARA MODULOS

| L IFE

INSTITUTO FEDERAL ELECTORAL

MODULO

de atencidon ciudadana

L IFE -

INSTITUTO FEDERAL ELECTORAL

de atencicon ciudadana

IFE =

INSTITUTO FEDERAL ELECTORAL

MODULO

de atencion ciudadana

N

A) Placa de seiializacion 70 x 30 cm.
Logotipo: debera de colocarse en la parte superior izquierda
respetando su proporcion y color.

Tipografia: Arial Black / calada en pleca color negro 100%. Nota: La elaboracion de este material, se realizara
Credencial: Trazo de la credencial al 30% de negro en posicion ~ previa autorizacién de la Direccién Ejecutiva del
inferior derecha. Registro Federal de Electores, drea responsable de
Flecha: Color negro 100%. vigilar el cumplimiento de los estindares
Material: LAmina. establecidos.

[3
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SENALIZACION INTERNA

\

PARA MODULOS

A FE

INSTITYTC FEPERAL ELECTORAL

TRAMITES'

= Inscripcién + Cambio de domicilio

* Reposicién de credencial « Correccién de datos

A FE

INSTITUTO FEDERAL ELECTCORAL

ENTREGA

de credenciales

A) Placa de sefializacién 90 x 30 cm.

En ambas sefializaciones se deberan seguir los siguientes
lineamientos.

Logotipo: debera de colocarse en la parte superior izquierda
respetando su proporcion y color.

Credencial: Trazo de la credencial al 30% de negro en posicién
inferior derecha.

Tipografia: Arial Black / calada en pleca color negro 100%.
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Nota: La elaboracidn de este material, se realizari
previa autorizacién de la Direccién Ejecutiva del
Registro Federal de Electores, drea responsable de
vigilar el cumplimiento de los estandares
establecidos.
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INSTITUTO FEDERAL ELECTORAL

A continuacitn se presentan las aplicaciones de imagen
en los medios de transporte del Instituto.
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MODULOS
MOVILES

REMOLOUE
flatarul darechs o puais de souss)

Camioneta de arrastre y remolque

El logotipo del IFE se aplicara de la siguiente manera:
CGamioneta: En las puertas.

Caja de camidn: Por ambos costados, en la parte superior,
como se muestra en la ilustracion,

Remolque: Por ambos costados, en la parte superior,
como se muestra en la ilustracién,

El icono de la credencial se aplicara de la siguiente
manera:

Caja de camidn: Por ambos costados, en la parte inferior,
como se muestra en la ilustracion,
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CANION DE ARRASTRE 18
Dutorad derveha}

Remolque: Por ambos costados, en la parte inferior,
como se muestra en la ilustracion.

En la parte trasera, tanto de la caja del camién como
del remolgue, se aplicara la credencial en forma de
Bobina (textura), con una inclinacién de 209, como se
muestra en la llustracién. El material a utilizar debera
ser vinil autoadherible.

Tipografia: Arial Black.
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MASDULO
=, de Atencién
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MODULOS
SEMIFIJOS

- REGISTRO FEDERAL
DE ELECTORES

] 01

——
MSOSDuULO

de Atencién
Cludadana

REGISTRO FEDERAL
DE ELECTORES |

Vannet

El logotipo del IFE se colocara en la puerta lateral por
ambos lados.

El disefio sera hecho con el icono de la credencial, que
se colocara del lado izquierdo, en la parte de la llanta
frontal, con una inclinacién aproximada de 20°, mismo
que podria tener un minimo de variacién segiin se
requiera. En el costado derecho de la vannet, la credencial
se colocaré en |a parte de la llanta trasera con una
inclinacién aproximada de 20°, mismo que podria tener
un minimo de variacién segun se requiera.
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UNIDAD MGVIL TIPQ VANNET
(Latars] Exquisrdo)

En la parte trasera se aplicara la credencial en forma
de Bobina (textura), todas tendran una inclinacion de
20°.

Tipografia: Arial Black.

Los tamafios del logotipo, credencial y texto deberdn
ser respetados segin las dreas de impresidn, como lo
muestra el ejemplo. El material deberd ser vinil
autoadherible.



OPERATIVOS

Automdvil

El automdvil serd de color blanco, con la parte inferior
en gris aplicado sobre una pleca (30% negro) en vinil
autoadherible.

La impresion del logotipo serd en cada uno de los
costados del auto.

Material: Vinil autoadherible suajado.

Logotipo: Impresi6n a dos tintas (colores Institucionales).
Tamafio: El logotipo no podra ser mayor al tamafio
ejemplificado. El tamafio estd a proporcién con el drea
de los laterales, como se muestra.

[es
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OPERATIVOS

Camidn de pasajeros

El camidn sera de color blanco, con la parte inferior en
gris aplicado sobre una pleca (30% negro) en vinil
autoadherible.

La impresion del logotipo serd en cada uno de los
costados del camion.

Material: Vinil autoadherible suajado.

Logotipo: Impresitn a dos tintas (colores institucionales).
Tamaiio: El logotipo no podra ser mayor al tamaiio
ejemplificado. El tamaiio esta a proporcién con el drea
de los laterales, como se muestra.
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OPERATIVOS

REGISTRO
FEDERAL DE
ELECTORES

ER e Inror ity Ana Camioneta NISSAN
J @GEIEET TN W La camioneta NISSAN ser4 de color blanco. En las puertas
sa colocara el logotipo del Instifuto calado en negro. En la
[N ISSA N) caja de la camioneta se aplicard la credencial con una
inclinacién aproximada de 20°, mismo que podria tener

un minimo de variacion seglin se requiera.
Material: Vinil autoadherible.

Tipografia: Arial Black.
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OPERATIVOS

2 IFE —

INSTITUTO FEDERAL ELECTORAL Las motocicletas seran blancas, el logotipo se aplicara
en cada uno de los costados como se muestra.
Logotipo: Impreso en vinil autoadherible suajado en dos

PLACA CON LOGOTIPO tintasd(cu!ures instithciunales}. ) _

Tamaiio: La proporcién del tamafio se ajusta al drea
disponible del lateral.
Placa posterior (tras el respaldo), logotipo del IFE sobre
base gris a proporcién del mismo.

[er
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OPERATIVOS
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Camién de redilas

El logotipo del IFE se aplicara en las puertas. El tamafio
esta a proporcion con el area de los laterales, como se
muestra.

Caja de camidn de color gris 30% del negro.
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A continuacion se presenta la aplicacion de la imagen
del Instituto a los uniformes del personal.

Estos se dividen en dos categorias: operativo y atencion
al publico.
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Uniformes personal operativo
Traje sastre color gris, saco y falda (30% negro).

A) El saco tendré bordado el logotipo del Instituto, en
color negro, en la parte superior izquierda como lo indica
la ilustracién.

La blusa sera blanca, bordada con el logotipo del
Instituto en color negro, en la parte superior izquierda.
Calzado negro.
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PERSONAL
OPERATIVO

Traje color gris saco y pantalén (30% negro).
B) El saco tendra bordado el logotipo del Instituto, en
color negro, en la parte superior izquierda como lo indica
|a ilustracidn.

Camisa blanca, bordada con el logotipo del
Instituto en color negro, en la parte superior izquierda.
Calzado negro.

Nota: Las dimensiones del logotipo serdn adecuadas
al espacio de los uniformes.



PERSONAL

\Arfﬂcmn AL PUBLICO

AIFE

Uniforme personal atencién al pablico

A) Playera gris (30% negro), bordada con el logotipo
del Instituto en color negro y plecas verticales del mismo
color. En la parte posterior, el logotipo se aplicard de la
misma forma en posicién superior central.

B) Gorra negra, con ¢l logotipo en color blanco,

C) Pantaldn negro.

Nota: Las dimensiones del logotipo serédn adecuadas
al espacio de las prendas.

[e5
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A continuacién se presenta, en una forma simple y
concreta, la reglamentacion y uso de la imagen del
Instituto en campaiias publicitarias.
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RACIONAL CREATIVO
CAMPANA TRIANUAL

\ns EDUCACION civicA 2001-2003

Con la idea de contribuir a alcanzar la meta de fortalecer la autonomia civica de los mexicanos para generar en
ellos capacidades efectivas de gobsrnar mediante la eleccién de sus representantes politicos, de cara a los comicios
federales del afio 2003, se ha desarrollado un racional creativo central con una derivacién en tres sub-campafias,
inyectando en ellas conceptos y un tratamiento que, sustancialmente, coadyuve a cristalizar un sentimiento de
identilficagién, donde la responsabilidad de ejercer la democracia emerja como eje de una sociedad comprometida
con el pais.

Para que la ciudadania valore conscientemente la democracia que estamos experimentando en México y participe
activamente en la vida electoral, se debe sentir identificada con la comunicacion que el IFE produzca.

Apelar a situaciones donde se vea reflejada la sociedad mexicana, para resaltar las libertades y obligaciones que
otorga la democracia, éste es el camino a través del cual se estructura la creatividad de la campaiia.

Entendemos que la democracia es la suma de muchas acciones y valores, pero comprendemos también que
fisicamente el instrumento que posee el ciudadano es la credencial para votar con fotografia, que es la llave para
ejercer dicha democracia.

La credencial para votar con fotografia debe entenderse més que como una identificacion oficial, como un documento
que hace constar que tanto la ciudadana, como el ciudadano que la portan, son mexicanas y mexicanos cumplidos,
comprometidos con el rumbo del pais y con la posibilidad tangible de participar y ser co-responsables de las
decisiones que se tomen. La credencial para votar, con fotografia, debe ser Ia llave que nos recuerde que somos
libres, libertad que nos permite comprometernos para dar a México y recibir de él.

En resumen, la campaiia pretende generar la identificacion de todos los ciudadanos, traducido en acciones positivas,
concretas y responsables para el México gue todos queremos.

Por lo anterior, proponemos como lema de campaiia:

La llave de la democracia.

El tratamienta: En las ejecuciones se presentaréan a diferentes personajes de la poblacion en su vida cotidiana,
se contarén historias que busquen ésta identificacion con los ciudadanos, ademas se utilizaran algunos recursos
como la emotividad y/o el humor para comunicar lo valioso que es contar con un pais democratico y se invitard a
la participacion de la sociedad para que vote, viva en democracia y/o tramite su Credencial para Votar.

El tono de la campaiia es con humor y emotividad, debe tener un lenguaje muy coloquial para que la poblacién
se vea reflejada, no uno oficialista, demagbgico o que se slenta que viene de una autoridad.
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RACIONAL CREATIVO SUBCAMPANA DE
EDUCACION CIVICA Y CULTURA POLITICA

DEMOCRATICA 2001-2003

Con el objetivo de ser consistentes con el racional general, para esta subcampaiia pretendemos promover a que
los valores de la democracia sean valores que comprendan y aprecien todas las ciudadanas y los ciudadanos.

Hacer énfasis en cada uno de estos valores, con marcos de referencia que puedan ser comprendidos por las
y los ciudadanos de todo el pais: sencillos y que formen parte de la vida cotidiana de México.

El uso de personajes comunes de la sociedad, permitira dar a esta etapa tan importante, la relevancia y credibilidad
necesarias. Asi reflejara la conviccion y participacion de los diferentes sectores de la poblacion.

Formar y consolidar la educacidn y cultura democratica, segin sea el caso de los diferentes receptores de los
mensajes, es el motor que marca el énfasis que debemos dar para generar confianza en las acciones democraticas
de la subcampaiia.

Esta subcampaiia se acompaiiara de conceptos impactantes, siempre buscando generar una accion positiva en el
espectador.

El tratamiento: Apelar a situaciones emotivas es un recurso ideal para esta subcampafia, ya que se podra lograr

que el ciudadano y la ciudadana se conmuevan y hagan conciencia de actuar civicamente en favor suyo y de su

go:nun’idad, asi como también, a través de un tratamiento cdlido para que sientan una cercania con la cultura politica
el pais.

El tono de las campaiias es emotivo y tiene un lenguaje muy coloquial con el que se debera identificar la poblacion,

no se debera emplear uno oficialista, demagogo o que provenga de una autoridad para no generar el rechazo
de la misma.
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RACIONAL CREATIVO SUBCAMPARA
EN APOYO A LA ACTUALIZACION

\ DEL PADRON ELECTORAL 2001-2003

En esta subcampaiia pretendemos colaborar a gue se logre |2 actualizacion del Padron Electoral, que todas y todos
tengamos la satisfaccion y confianza de contar con un Padrdn Electoral confiable.

El uso de personajes de |a sociedad, permitira dar a esta etapa tan vital, la relevancia y credibilidad necesarias.
Asi reflejara la conviccion y participacion de los diferentes sectores de la poblacion.

Es importante promover con mensajes focalizados y claros las ventajas del Nuevo Modelo Operativo. Enfatizando
con situaciones cotidianas los diferentes mensajes a comunicar.

El tratamiento en las ejecuciones puede ser humoristico, para lograr que el ciudadano vea el tramite o la actualizacion
de la Credencial para Votar de una manera amigable y que en todo momento recuerde la importancia de contar o
tener al dia su credencial.

El tona de las campafias es humoristico o emotivo, debe tener un lenguaje muy coloquial con el que se identifique
la poblacidn.
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RACIONAL GREATIVO SUBCAMPANA
DE PROMOCION DE LA PARTICIPACION

CIUDADANA 2001-2003

En esta subcamparia, que ya es de cara a los comicios federales del 2003, pretendemos que la ciudadania esté
lista para votar, para participar como funcionarios de casilla y proteger su derecho a votar libremente.

Para ello pretendemos que el énfasis en la parte emotiva sea sustancial. Debe estar manifiesta la verdadera
posiblilidadlde ir por el México que queremos en esta votacion y que México tiene para nosotres las condiciones
para lograrlo.

El uso de personajes de la sociedad permitira dar a esta etapa tan importante, la relevancia y credibilidad necesarias.
Asi reflejara la conviccion y participacion de los diferentes sectores de la poblacion.

Es importante exhortar con mensajes claros e impactantes que ataquen a la conciencia del espectador y le hablen
de la importancia de acudir a las urnas. Enfatizando con situaciones cotidianas los diferentes mensajes a comunicar.

El tratamiento: En las ejecuciones presentara a personajes que viven situaciones comunes, buscando que el
espectador se identifique.

El tono de las campanias puede ser emotivo y/o humoristico, y debe representar autenticidad. Debe tener un
lenguaje muy coloquial, no uno oficialista, demagogo o que provenga de una autoridad.
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RACIONAL CREATIVO DEL CONGEPTO

\ LA LLAVE DE LA DEMOCRACIA

La llave de la democracia es una frase contundente que se aplica a los diversos mensajes que
pretende comunicar el IFE. La llave de la democracia habla de que existe algo que puede abrir
las puertas de un México democrético, esa llave es la credencial para votar, es la participacion
ciudadana, es el compromiso con el pais, es el voto, en términos generales son todas la acciones
y el comportamiento a los que el IFE motiva.

Tomando en consideracion los resultados de las sesiones de grupo, entendemos que la llave
de la democracia:

Tiene una alta memorabilidad.

Evoca el ejercicio democratico.

Es una idea directa, clara, concreta y novedosa.

La credencial representa una serie de beneficios tanto individuales como sociales.
Para tener democracia y poder ejercer tus derechos, debes contar con la credencial.
Es un camino para tu bienestar.

Es una manera de involucrarse con el pais.

Ademas, consideramos que no es absolutista: habla de un uso frecuente, se va "abriendo" la
democracia.

La llave de la democracia es un concepto comprensible, aceptado y de facil recordacidn.
Entre los participantes de las sesiones de grupo, hubo quienes opinaron que la democracia no
s6lo es tener una credencial y votar, dijeron que va més all: la democracia se ejerce en la vida
cotidiana; eso deberia ser una forma de vida.

Para atender a estos puntos y asi enviar a la ciudadania un mensaje claro y sdlido, buscamos
un concepto modular que se adapte a las distintas subcampaiias, se han considerado las
diferentes formas en que nuestra frase puede evolucionar. Pretendemos adjuntarle conceptos
que sumen al ciudadano: en términos de compromiso y participacion.

Ejemplos en la Subcampaiia de Valores de la democracia

Una ciudadania mas informada es /a flave de la democracia
La tolerancia es /a llave de la democracia

Ejemplos en la Subcampaiia de Participaclén cludadana

Tu compromiso con México es /a /lave de la democracia
Como funcionario de casilla &ii eres fa fave de la democracia

Ejemplos en la Subcampaia de Promocion del voto

Tu participacion es /a llave de la democracia
Tu voto es la llave de la democracia
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APLICACION DE LA FIRMA

L IFE

INSTITUTO FEDERAL ELECTORAL

Ubica tu modulo, llama gratis a
IFETELO1800 4 '3 ' 3* 2000
www.ife.org.mx

C)

INSTITUTO FEDERAL ELECTORAL

Llama gratis a

\

CORPORATIVA

Existen 4 formas de aplicacion para la firma corporativa

del Instituto:

A) En seleccidn de color.

B) En una sola tinta.

C) En escala de grises.

D) Calado sobre fondo de color.
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B)

| IFE,
odulo. Actualizate.

S IF

INSTITUTO FEDERAL ELECTORAL
MEGISTHG FEBERAL OF BLECTORES

Lisma gratis » IFETEL 01800 [4 -j[i’;’-"y
N

S IFE

INSTITUTO FEDERAL ELECTORAL

Llama gratis a IFETEL 01 800 & @ 200

para Votar es la llave de la

La forma de aplicacién de la firma corporativa del
Instituto varia dependiendo del medio impreso. Esta
aplicacion debera llevar siempre la proporcion y la
separacion adecuada, como se muestra en los ejemplos.



c)

fecuerda, no tienes que dejar tu credencial hasta que te den la nueva.
Sdlo tienes hasta el 15 de enero.

Tu Gredencial para Votar
es la llave de la democracia.

USO DE LEMAS

\ DE CAMPANAS

A
Tu Credenclal para Votar

es Ia llave de la democracia.

B)

Tu Gredencial para Volar

es la llave de la democracia.
Tu Credenclal para Volar es Ia llave de la democracia.

Tu Credencial para Votar
es la llave de la democracia.

2 IFE

Ubica tu médulo, lama gratis a
IFETEL 01 800 @ 2000

et nrg

Llama gratis a IFETEL 01 800 R (R G 2000

Tu Credencial para Votar es la llave de la democracia.

El slogan de la campaiia so aplica de tres maneras:
A) En dos lineas con altas y bajas, en color negro

o calado y alineado a la derecha
Tipografia: HelveticaNeue BlackCondOblg.

B) En dos lineas, con altas y bajas, centrado, an color

negro o calado.
Tipografia: HelveticaNeue BlackCondOblq.
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C) En una sola linea, en color negro o calado, justificado
a cualguier lado o centrado al anuncio.

Tipografia: HelveticaNeue BlackCongdQblg.

La aplicacion del slogan de la campaiia varia de acuerdo
con el medio impreso que se utilice. Esta aplicacién
deber4 llevar siempre la proporcién y la separacin
adecuada, como se muestra en los ejemplos.
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FRASES

\ COMPLEMENTARIAS

A)
Tu participacion
es Ia llave de Ia democracia.

Tu participacion es Ia llave de Ia democracia.

B)
La educacion civica
es Ila llave de la democracia.

La educacion civica es Ia llave de Ia democracia.

Las frases complementarias de la campafia se aplican La aplicacion del las frases complementarias varia de
de dos formas: acuerdo con el medio impreso que se utilice. Esta
A) En una o dos lineas, con altas y bajas, alineadas aplicacion debera llevar siempre la proporcion y la
a la derecha y en color negro. separacion adecuada, como se muestra en los ejemplos.

Tipografia: HelveticaNeue BlackCondOblg.

B) En dos lineas en altas y bajas y en una sola linea
justificadas a la derecha, en color negro.
Tipografia: HelveticaNeue BlackCondOblq.
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LINEAMIENTOS GRAFICOS

PARA IMPRESOS

\

A
B)
mi Credencial |
r Para obtenerla lamé a IFETEL, ahi me dijeron
7@
v donde estaba el modulo gue me comespondia,
me inscribi en el Padrin Electoral
¥ me tomaron la foto desde la primera visite—— [))
f
5 ‘ Asi de ficil
¥t Jquét esperas?, jinscribete ya!
Tu Credencial para Votar— B
es la llave de la democracia.
]
6)
y H)
INSTITUTO FEDERAL ELECTORAL
Ubica tu médulo, llama gratis a
IFETELO1800 ¢+ 13t 2000—————— )
e te.org me

Para el poster se deberan seguir los siguientes lineamientos:
A) Pleca distintiva de campaiia (color Rhodamine Red CVC).
Mantendra la proporcidn adecuada dependiendo del tamaiio del
poster.

B) Gabeza de anuncio (HelveticaNeue BlackCondOblg). Se
aplicara en altas, en color negro y marca de agua; manteniendo
su tamafio en proporcion a la pleca.

C) Subcabeza de anuncio (HelveticaNeue BlackCondOblq). Se
aplicara en altas y bajas, en dos colores: Rhodamine Red CVC
y negro.

D) Guerpo de texto (HelveticaNeue MediumCond). Se aplicara
en color negro y para resaltar algiin punto, se podra emplear la
tipografia en bold.
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E) Slogan de campaiia (HelveticaNeue BlackCondOblg). Se aplicara
en color negro, en una o dos lineas, dependiendo del espacio con
el que cuente.

F) Fotografia. Tendra que respetar el espacio en proporcion al
medio. Ira a color.

G) Imagen secundaria. En este caso laimagen secundaria es una
credencial de elector, ésta deberd mantener la proporcién adecuada
al poster.

H) Firma corporativa. Tendra que mantener la proporcion al poster.
1) Teléfono y pagina de internet (HelveticaNeue BoldCond(blg).
Su posicion siempre sera la misma en cualquier material (debajo
de la firma corporativa).

Nota: La ubicacion de todos estos elementos podra variar,

dependiendo del disefio que se proponga, excepto el teléfono
y la pagina de internet.

[



USO DE COLORES

\ TEMPORALES

mi Credencial
. para Votar

Rhodamine Red CVC .

Sblo en este caso, el color temporal Rhodamine Red
CVC, se aplicara en plecas y en subcabezas.
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mi Credencial

TIPOGRAFIAS
DE SOPORTE

pa vo m" HelveticaNeue BlackCondOblg
Para obtenerla llamé a IFETEL, ahi me dijeron
donds astaba el médulo que me correspondia,
me inscribf en el Padrén Electoral HelveticaNeue MediumCond
y me tomaron la foto desde la primera visita.
Asi de facil. )
Y i ;qué esperas?, jinscribete ya! HelveticaNeue BoldCondOblq
Tu Credencial para Votar HelveticaNeue BlackCondQOblq
es la llave de la democracia.
Ublea tu moduio, Hiama gratis a HelveticaNeue BoldCondOblq
IFETEL 01 800 (4 )8 713 2000
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La tipografia utilizada pertenece a la familia Helvetica
Neue. En todos los impresos de la campaiia se manejan
tres variantes de esta familia.
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INSTITUTO FEDERAL ELECTORAL

A continuacion se presenta de una forma simple y
concreta, el uso de la imagen del Instituto en campaiias
de television y radio.
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APLICACION DE IMAGEN

\INSTITUGIONAL EN TELEVISION

00 000 0EE annn"

=

©

Aplicacién en TV

Para los comerciales en TV, se deberan aplicar los siguientes
lineamientos:

A) SUPER (LETRERO). Cuando en el comercial se utilice algiin
stper (letrero), éste debera aparecer en la parte inferior de la
pantalla, a un tamafio adecuado para evitar problemas de
legibilidad. La fuente que se debe utilizar para un super (letrero)
es Helvetica.

B) IFETEL. Cuando se utilice el nimero de IFETEL, éste debera
aparecer en la parte inferior de la pantalla, sobre cuadros blancos
que simulen ser las teclas de un teléfono, debera aparecer la
palabra IFE y después debera cambiar por el nimero 433 o
viceversa.

C) CERROJO. Casi al final del spot entrara a cuadro la animacion
de un cerrojo que se llevara la dltima escena del comercial.
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D) URNA. El cerrojo se transformard, por medio de animacién,
en una urna que la papeleta atravesara, dando pie a la formacion
del logotipo del IFE en tercera dimensidn (3D).

E) LOGOTIPO IFE. Por medio de animacion, el logotipo del IFE
en 3Dy la direccion de Internet, entraran a cuadro y se
posicionaran al centro de la pantalla.



MANEJO DE LINEAMIENTOS

\ INSTITUCIONALES EN RADIO

Los mensajes en radio deberdn ser claros y sencillos; se podran usar guiones
meramente informativos o con un tono de humaor para generar empatia con el
radio escucha.

En los guiones de radio también se deberdn plantear historias que aludan a
situaciones comunes para la ciudadania, donde intervengan personajes
representativos de la poblacién como: nifios, adolescentes, adultos y adultos en
plenitud, hombres y mujeres, de zonas urbanas, zonas rurales y zonas indigenas,
lo anterior es con el fin de provocar una identificacién con el Instituto Federal
Electoral en todos los niveles de la poblacion. Generalmente la informacion técnica
la diran los locutores institucionales y en los cierres de todos los spots se
mantendra el concepto de la campaia: La llave de la democracia. En seguida se
mencionara el nombre de la Institucion: IFE. Los locutores institucionales (Héctor
Lee y Fernanda Tapia) se podran alternar, es decir: en un spot podran intercalar
didlogos con el objetivo de dinamizar la informacion técnica.
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A continuacion se presenta de una forma simple y
concreta, una muestra de cada uno de los medios que
se manejan en la campaiia actual.
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PRENSA

LA L M’F - DE LA Di DEM(

Tu Credencial para Volar es la llave de la demecracia.

Si cumpliste 18 aiios, inscribete en el Padrén Electoral,
obtén tu credencial y vota por el México que qtiieres.

& IFE

INSTITUTO FERBERAL ELECTORAL

Ubicammdm:la,lfamagrrﬁsaJFETEL 01800 3 '3 | 3=] 2000

wwwife.org.mx

Y}

Prensa

Los lineamlentos a seguir para la reallzaclén de los anunclos
en prensa son los siguientes:

A) Pleca distintiva de campaiia (color gris 50% negro ).
Mantendra la proporcidn adecuada al tamaiio del cintillo.

B) Cabeza de anunclo (HelveticaNeue BlackCondOblqg). Se
aplicard en altas, en color negro y marca de agua; mantenlendo
su tamafio en proporeltin a la pleca.

C) Cuerpo de texto (HelvaticaNeue BlackCondOblg). S2 aplicara
en color negro, altas y bajas.
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D) Slogan de campaiia (HelveticaNeue BlackCondOblg). Se
aplicar4 en color negro.

E) Firma corporativa. Mantendr4 la proporcién al tamahio del
cintillo y se aplicara en plasta negra.

F) Teléfono y pégina de Internet (HelveticaNeue BoldGondObig).
Su posicion siempre sera debajo da la firma corporativa.

Este material se aplica an escala de grises.

Tamaiio: Cintillo prensa standard.

Nota: La ublcaclén de todos estos elementos podra varar,
dependiendo del diseiio que se proponga, excepto el teléfono
y la pagina de Internst.



\ REVISTAS

A

B)
tu volto es el mejor
instrumento
En las préximas elecciones Las revistas tienen diferentes tamarios y aplican en escala de
no sdlo te formes, jinformate! grises_
y acude a votar. Tamaiio: Cintillo 25 x 5.5 cm.
Los lineamientos a seguir para la realizacion de los anuncios en
Sin tu voto la armonia de la revista son los siguientes:
A) Pleca distintiva de campaiia (color gris 50% negro ).
) ia se pierde, partic 0 Mantendra la proporcion adecuada al tamaiio del cintillo.
y elige a tus representantes, B) Cabeza de anuncio (HelveticaNeue BlackCondOblg).
no dejes que otros decidan por ti. Se aplicara en altas, en color negro y marca de agua; manteniendo
su tamafio en proporcion a la pleca.
Tu participacion—— D) C) Cuerpo de texto (HelveticaNeue BlackCondOblq). Se aplicara
&s la llave de la democracia. en color negro, altas y bajas.
D) Slogan de campaiia (HelveticaNeue BlackCondQblg).
Se aplicara en color negro.
A IFE& » E) Firma corporativa. Mantendra Ia proporcién al tamafio del
INSTITUTO FEDERAL ELECTORAL cintillo y se aplicara en plasta negra.
Llama gratis 2 F) Teléfono y pagina de Internet (HelveticaNeue BoldCondOblg).
IFETEL 01800 4 )3 ") 3* ) 2000—— F) Su posicion siempre sera debajo de la firma corporativa.
W fe.org.mx G) Foto. Las fotografias de la campafia se ubicaran en la parte
inferior del cintillo, en escala de grises a un tamaiio en proporcion
al anuncio.

Este material se aplica en escala de grises.
Tamaiio: Cintillo prensa standard.

Nota: La ubicacidn de todos estos elementos podra variar,
dependiendo del disefio que se proponga, excepto el teléfono
y la pagina de Internet.
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MANTAS INSTITUCIONALES

z VERTICALES

A)
B)
Actualiza
tu
Credencial
para Votar
Tu Credencial para Votar | 0 Los lineamientos a sequir para la realizacién de las mantas
es la llave de la democracia. institucionales verticales son los siguientes:
A) Pleca distintiva de campaiia (color Rhodamine Red
. CVC). Mantendra la proporcion adecuada dependiendo del
- I F E 0) tamafio de la manta.
INETITUTO FEDERAL ELECTORAL B) Cabeza de anuncio {HelveticaNeue BlackCondOblg).
Se aplicara en altas, en color negro y marca de agua;
o i mdcue, Mama getle 2 manteniendo su tamaiio en proporcion a la pleca.
IFETEL 07800 (4 )3 )b ) 2000 | B €) Slogan de campaiia (HelveticaNeue BlackCondObig).
—— Se aplicara en color negro o calado si el disefio lo requiere.
J D) Firma corporativa. Tendra que mantener la proporcion

al anuncio y se aplicara en plasta negra o calado si el
disefio o requiere.

E) Teléfono y pégina de Internet (HelveticaNeue
BoldCondObig). Su posicidn siempre sera debajo de |a firma
corporativa en color negro o calado si el disefio lo requiere.

Nota: La ubicacién de todos estos elementos podra
varilar, dependiendo del disefio que se proponga,
excepto ol teléfono y la pagina de Internet.

[20
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MANTAS INSTITUCIONALES

\ HORIZONTALES

' bl

Los lineamientos a seguir para la realizacion de las mantas
institucionales horizontales son los siguientes:

A) Pleca distintiva de campafia (color Rhodamine Red CVC).
Mantendra la proporcidn adecuada dependiendo del tamafio de
la manta.

B) Cabeza de anuncio (HelveticaNeue BlackCondOblqg). Se aplicard
en altas, en color negro y marca de agua; manteniendo su tamafio
en proporcitn a la pleca.

D)

C) Firma corporativa. Mantendra la proporcion al tamaiio de la
manta y se aplicara en plasta negra o calado si el disefio

lo requiere.

D) Teléfono y pégina de Internet (HelveticaNeue BoldCondObig).
Su posicion siempre serd debajo de la firma corporativa en color
negro o calado si el disefio lo requiere.

Nota: La ublcaclin de todos estos elemantos podréa varlar,
dependiendo del diseilo que se proponga, excepto el teléfono
y la pagina de Internet.
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B)

Obtén tu Credencial
para Votar

Realizar el tramite es muy sencillo y s un acto de buena fe.
Solo acude a tu modulo para inscribirte o actualizar tu Credencial
para Votar. Te sugerimos que conozeas las calles qua colindan
con tu domicilio.

Para recager tu credencial s0lo necesitas alguna de estas
identificaciones oficiales:

e Acta de Nacimiento.

e Acta de Matrimonio.

e Acta de Diveorcio.

e Cartilla del Servicio Militar Nacional.
* Libreta del Mar.

* Pasaporte.

* Cédula Profesional.

¢ Licencia de Manejo.

* Tarjeta de identificacion Postal.

e Cédula de Identidad Ciudadana.

Los folletos se imprimen frente y vuelta a dos tintas.

Tamaiio: 9 x19 cm.

Para la realizacién de los folletos, se deberéan respetar los siguientes
lineamientos:

A) Pleca distintiva de campaiia (color Rhodamine Red CVC).
Mantendra la proporeién adecuada al tamafio de la manta.

B) Cabeza de anuncio (HelveticaNeue BlackCondOblg). Se aplicara
siempre en altas, en color negro y marca de agua; manteniendo
su tamafio en proporcion a la pleca.

C) Guerpo de texto. Cuando se quiera resaltar el cuerpo de texto,
se podra utilizar la fuente HelveticaNeue BlackCondOblq, de lo
contrario se debera manejar una variante de esta misma familia,
como la HelveticaNeue MediumCond.
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FOLLETOS

* Credencial expedida por instituciones

del sector salud (con fotografia).

P P

. de ser ptiblicos.
* Credenciales expedidas por
escuelas o universidades piblicas.
 Certificado de estudios
(con fotografia).
* Credencial del INSEN (INAPLEN).
* Forma 13 (expedida por la
Secretaria de Gobernacion).
« Clave Unica de Registro
de Poblacion (CURP).

* Credencial para Votar, anterior.

Nota: si no tienes alguno de estos documentos, podrds presentar

a dos testigos que te canozean, tengan Credencial para Votar

¥ que cuando menes, uno de ellos viva en tu municipio.

4 IFE D)
e remeaas scromas
Liama gratis 3 IFETEL 01 600 () O G5 2000 E)
Tu Gredencial para Votar es la llave de la democracia.

D) Firma corporativa. Mantendra la proporcion al tamaiio del
folleto y se aplicara en plasta negra o calado, segin lo requiera
el disefio.

E) Teléfono y pagina de Internet (HelveticaNeue BoldCondOblg).
Su posicion siempre sera debajo de la firma corporativa y se
aplicard en calado o color negro segin lo requiera el disefio.

F) Slogan de campaiia (HelveticaNeue BlackGondOblg). Se
aplicard en calado o en color negro, segin lo requiera el disefio.

Nota: La ubicacién de todos estos elementos podra variar,
dependiendo del disefio que se proponga.



o —Para que puedas votar actualiza tu credencial.
Si cambiaste de domicilio avisale al IFE,
hazio antes del 15 de enero.

———1Tu Credencial para Votar es la llave de la democracia. ‘;‘ I I E;i B

D)

A

\ BARDAS

B)

INSTITUTO FEDERAL ELECTORAL

Ubica tu médulo, llama gratis a IFETEL 01800 4 |37/ 3" | 2000— [ F)

Las bardas son rotuladas a dos tintas y su tamaiio puede variar.
Para la realizacion de las bardas, se deberan respetar los siguientes
lineamientos:

A) Pleca distintiva de campaiia (color Rhodamine Red CVC).
Mantendra la proporcion adecuada dependiendo del tamafio de la
barda.

B) Cabeza de anuncio (HelveticaNeue BlackCondOblq). Se aplicara
siempre en altas, en color negro y sin marca de agua; manteniendo
su tamaiio en proporcién a la barda.

C) Guerpo de texto. Cuando sea necesario resaltar alguna parte
del texto se podra utilizar la fuente HelveticaNeue BlackCondOblg,
de lo contrario se debera manejar una variante de esta misma
familia, HelveticaNeue MediumCond.

D) Slogan de campaiia (HelveticaNeue BlackCondOblq). Se
aplicara en color negro.

E) Firma corporativa. Mantendra la proporcién al tamaiio de la
barda y se aplicara en plasta negra.

F) Teléfono y pagina de Internet (HelveticaNeue BoldCondOblg).
Su posicion siempre sera debajo de la firma corporativa.

Nota: La ubicacién de todos estos elementos podra variar,
dependiendo del disefio que se proponga, excepto el teléfono.
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A

)

B)

VOLANTES

necesita de ti

Si cumpliste 18 afios, inscribete en el

Padron Electoral y obtén tu credencial.

Ubica tu médulo, liama gratis a IFETEL 07800 4 '3 *)3* ] 2000

México D)

E)

. INSTITUTO FEDERAL ELECTORAL
1} REGSTRG FEDERAL DE ELECTORES
CREDENCIAL PARA VT

Al

jParticipa!
Tu Credencial para Votar G)
es la llave de la democracia. ;I F E H

INSTITUTO FEDERAL ELECTORAL

www.ife.org.mx

Tamario: 21.5 x 14 cm. Los volantes se imprimiran a dos tintas,
para su realizacién, se deberan respetar los siguientes
lineamientos:

A) Pleca distintiva de campaiia (color Rhodamine Red CVC).
Mantendra la proporcion adecuada dependiendo del tamaiio del
volante.

B) Cabeza de anuncio (HelveticaNeue BlackCondOblg). Se
aplicara en altas, en color negro y marca de agua; manteniendo
una proporcion al tamafio de la pleca.

C) Fotografia. La fotografia se aplicara con un virado de color
rosa (Rhodamine Red CVC), como se muestra en el ejemplo.
D) Subcabeza de anuncio (HelveticaNeue BlackCondOblg). Se
aplicara en altas y bajas, en dos colores: Rhodamine Red CVG
y Negro.

E) Cuerpo de texto (HelveticaNeue MediumCond). Se aplicara
en color negro y si se desea resaltar algtin punto, se podra
manejar la tipografia en bold.

F) Imagen secundaria. Se podra aplicar una imagen secundaria,
segin lo requiera el volante. Esta imagen ira en escala de grises
para que tenga menor importancia que la fotografia virada.

G) Slogan de campaiia (HelveticaNeue BlackCondOblq). Se aplicard
en color negro.

H) Firma corporativa. Mantendra la proporcion al tamaiio del
volante y se aplicara en plasta negra.

1) Teléfono y pagina de Internet (HelveticaNeue BoldCondQObig).
Su posicion siempre sera la misma en cualquier material (debajo
de la firma corporativa).

Nota: La ubicacién de todos estos elementos podra variar,

dependiendo del diseiio que se proponga, excepto el teléfono
y la pagina de Internet.
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A continuacion se presenta la aplicacion de la Imagen
del Instituto a los materiales promaocionales de la
campaiia.
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\ PROMOCIONALES

S IFE

INSTITUTO FEDERAL ELECTORAL

LHaFE

INSTITUTO FEDERAL ELECTORAL

Pelota

LSIFE

INSTITUTO FEDERAL ELECTORAL \ INSTITUTO FEDERAL ELECTORAL

Llavero

S IFE

INSTITUTO FEDERAL ELECTORAL

Pluma Mouse Pad

Como se muestra en los ejemplos, la aplicacion del
logotipo del Instituto podra ser a color y calado, seglin
lo requiera el articulo promocional. Su ubicacion también
se ajustara al articulo.

Nota: Para reproducir estos materiales, se deberan
utilizar estos ejemplos como guia.
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A continuacion se presentan en una forma simple y
concreta, los errores de aplicacion en los materiales de
la campania.
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USOS INCORRECTOS
DEL MATERIAL

A)
No te cierres las pusrias,
concluye el tramite...
g .
0
D)
E)

« Credenciales de servidores pdblicos
» Credencial didas por

» Certificado de estudios (con fotografis)
. ial feon
» Forma 13 {expedida poe 1 Sccretarfs de Gobernsciée)
# Clave Unica de Registro de Poblacitn (CURF)

= Credencial para Viotar, anterior

= Credencial expedids por institociones del sector salud (con fotografia)
las o universidades pdblicas

fla) cxpedida por el [nstituio Nacional do la Scncctud (INSEN)

L gratis » WWETL 01 800 [ 0\ T 2000

S IFE

INETITUTS FUSIRAL BLECTSRAL

Tie Gredencial para Volar os ia Bave d¢ la democracia.

A) La pleca distintiva de campafia, nunca podrd aparecer an negro ni
en otro color que no sea Rhodamine Red CVC o en escala de grises.
B) La tipografia de la cabeza nunca se podra aplicar en bajas.

C) No se podré utilizar para la subcabeza una tipografia diferente a
la de la cabeza (HelveticaNeue BlackCondOblq).

D) En el area del cuerpo de texto nunca se podré poner un color de
fondo, siempre deberé de ir en blanco.
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E) La tipografia del cuerpo de texto nunca podra cambiarse de familia
tipografica, siempre tendra que ser HelveticaNeue MediumCond y si se
pretende resaltar un punto se podréa aplicar una variante de esta familia
tipogréfica, como se explica en la pégina 98.

F) La pleca inferior no podra aparacer en negro o en ofro color que no
sea Rhodamine Red CVC y en escala de grises.

6) El niimero de IFETEL siempre debera de ir abajo del logotipo del IFE.
H) Cuando se aplique la direccién de Internet inclinada en cualquier
material, deberd tener una inclinacién de +90 grados v no de -90 grados.
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