Asunto: Se presenta queja en

INSTITUTO NACIONAL ELECTORAL materia de omision de reporte de

\jdé},ﬁgfééb“{-ﬁ;\ gastos en diversos conceptos en

contra del C. Javier Rivera Bonillg,
Candidato a la Presidencia
Municipal de Apizaco, Tlaxcala.

Tlaxcala de Xicohténcatl, a 02 de
junio de 2024.

UNIDAD TECNICA DE FISCALIZACION DEL
INSTITUTO NACIONAL ELECTORAL

PABLO BADILLO SANCHEZ, por derecho propio y con el cardcter de
Candidato propuesto por el Partido Accidn Nacional (PAN) e integrante de
la COALICION FUERZA Y CORAZON POR TLAXCALA, a la Presidente Municipal
de Apizaco, Tlaxcala, en el presente Proceso Electoral Local Ordinario en el
Estado de Tlaxcala, legitimacion que acredito con el Acuerdo y/o resolucion
ITE-CG 159/2024 del Consejo General del Instituto Tlaxcalteca de Elecciones,
publicacién que es visible en el portal de oficial de internet de este Instituto
Electoralidentificado como www.itetlax.org.mx!, y bajo el cardcter de sujeto
obligado? legitimado para promover la presente queja, a GUILLERMO
GONZALEZ GUEVARA, representante Propietario del Partido Accién Nacional
(PAN) ante el Consejo Municipal 03 del Instituto Tlaxcalteca de Elecciones
(ITE) con sede en Apizaco, Tlaxcala, legitimacién reconocida y acreditada
ante este instituto, conforme al nombramiento y acreditacion expedida por
el Partido Politico que represento, a través representante propietario del PAN
ante el Consejo General del Instituto Tlaxcalteca de Elecciones (ITE)3, que

! LIGA DE INTERNET, donde se localiza y encuentra publicado de manera especifica el
acuerdo ITE-CG 159/2024 del Consejo General del Instituto Tlaxcalteca de elecciones.

hitps://itetlax.org.mx/assets/pdf/acuerdos/ITE/2024/159.pdi

hitps://itetlax.org.mx/assets/pdf/acuerdos/ITE/2024/159.3.pdf

> REGLAMENTO DE PROCEDIMIENTOS SANCIONADORES EN MATERIA DE FISCALIZACION
Articulo 2. [...] XXII. Sujetos obligados: Partidos politicos nacionales y locales, agrupaciones
politicas nacionales, precandidatos, candidatos partidistas, aspirantes y candidatos
independientes.

3 Cardcter que acredito con la copia certificada de la acreditaciéon presentada ante el
Consejo Municipal del Instituto Tlaxcalteca de Elecciones con sede en Apizaco, Tlaxcala, la
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exhibo en copia certificada; sefalando como domicilio para recibir todo
tipo de notificaciones y/o determinacidén que se relacione con la presente
solicitud, el ubicado en el Edificio Diamante situado en calle cinco (5) de
febrero nUmero cuatrocientos cinco (405) interior primer piso oficina
trecientos siete (307) letra "A", colonia centro, Apizaco, Tlaxcala, ademas,
para los mismos efectos de notificacion preciso las direcciones de correo
electronico memoggg8é@hotmail.com y el numero celular 241 100 9795;
ante este Unidad comparezco para manifestar:

Que por medio del presente escrito y con fundamento en lo dispuesto
en los articulos 41, base |l, parrafo tercero; base V, Apartado B, inciso a),
numeral 6, parrafo tercero de la Constitucidn Politica de los Estados Unidos
Mexicanos; 32, numeral 1, romano VI, 42, numeral 2, 190, numeral 2, 191,
numeral 1, inciso c), g), h), 192, numeral 1, inciso €) y h), 196, numeral 1, 199,
numeral 1, incisos a), d), g). k) y o). 431 numerales 1,2 y 3 de la Ley General
de Instituciones y Procedimientos Electorales; 1, 2 fraccién XXII4, 275, 28 y 29
del Reglamento de Procedimientos Sancionadores en Materia de
Fiscalizacion del Instituto Nacional Electoral y demas relativos y aplicables de
las normas y reglamentos invocados, asi como en cumplimiento al
contenido del MANUAL DE PROCESO Y PROCEDIMIENTOS DE “IMPARTICION
DE JUSTICIA ELECTORAL" aprobado mediante ACUERDO INE/JGE246/2022
de la Junta General Ejecutiva del Instituto Nacional Electoralé; acudo ante
esta instancia para presentar para presentar QUEJA ELECTORAL POR LA
TRANSGRESION DEL MARCO LEGAL EN MATERIA DE FISCALIZACION POR
OMISIONES DE REPORTE DE GASTO DE CAMPANA PARA LA ELECCION DEL

cual forma parte de las constancias que obran ante el Instituto Electoral de Tiaxcala (hecho
notorio).

4 Articulo 2. [...] XXII. Sujetos obligados: Partidos politicos nacionales y locales,

agrupaciones politicas nacionales, precandidatos, candidatos partidistas, aspirantes y
candidatos independientes.

3 Articulo 27. Del procedimiento de queja 1. El procedimiento de queja podrd iniciarse a
partir del escrito de denuncia que presente cualquier interesado por presuntas violaciones
a la normatividad electoral en materia de fiscalizacién.

6 visible en el portal oficial del Congreso de la Unién - Diario oficial, siguiente:

hitps://www.diputados.gob.mx/LeyesBiblio/norma/manual/man204_24ene23.pdf

Que establece la legitimacién de cualquier persona para promover queja y/o denuncia
por actos violatorios de normas electorales en materia de fiscalizacién, entre los que se
incluyen candidatos y representantes de partido politico en el fuero local, como es el caso
de los aqui denunciantes.



AYUNTAMIENTO MUNICIPIO DE APIZACO, TLAXCALA, ATRIBUIBLES AL PARTIDO
POLITICO MORENA Y A JAVIER RIVERA BONILLA, CANDIDATO A PRESIDENTE
MUNICIPAL POSTULADO POR EL PARTIDO MORENA, presuntamente violatorios
del principio de equidad en la contfienda electoral; para efecto de la
determinacién y aplicaciéon de las sanciones que correspondan y las demds
consecuencias juridicas que deriven. De conformidad a lo dispuesto por el
articulo 29 del Reglamento de Procedimientos Sancionadores en Materia de
Fiscalizacion del Instituto Nacional Electoral, manifiesto lo siguiente:

L HECHOS
1. ANTECEDENTES.

a) En Sesidn PUblica Extraordinaria de fecha dieciséis de octubre de dos
mil veintitrés, el Consejo General del Instituto Tlaxcalteca de
Elecciones’, aprobd el Acuerdo ITE-CG 81/2023, por el que se emitié la
convocatoria a elecciones ordinarias del aino dos mil veinticuatro.

2. REGISTRO E INICIO DE CAMPANA.

b) El dos de mayo de dos mil veinticuatro, en sesion extraordinaria, el
Consejo General emitié la resolucién contenida en el acuerdo ITE-CG
148/20248, relativa al registro de candidaturas para la eleccién de
integrantes de Ayuntamientos presentados por el Partido del MORENA
(partido que postula al denunciado), para el proceso electoral
ordinario 2023- 2024, reservada mediante resolucion ITE-CG 124/2024.

Acuerdo que en su anexo uno tuvo por registrado a Javier Rivera Bonilla
como propietario al cargo de Presidente Municipal del Ayuntamiento
de Apizaco, Tlaxcala;? asi como los demds integrantes al cargo de
sindico y regidores.

3. DETERMINACION DE TOPE DE CAMPANA.

TE Consejo General en adelante.
8 Visible en la URL https://itetlax.org.mx/assets/pdf/acverdos/ITE/2024/148.pdf
? Visible en la URL https://itetlax.org.mx/assets/pdf/acuerdos/ITE/2024/148.1 .pdf




c) El veintinueve de febrero de dos mil veinticuatro, el Consejo General
aprobod el acuerdo ITE-CG 27/2024 por el que se determind los topes de
campafia de campaia que pueden erogar los partidos politicos,
codaliciones, candidaturas comunes y candidaturas independientes a
los cargos de diputaciones locales, integrantes de ayuntamientos y
titulares de presidencias de comunidad en el proceso electoral local
ordinario 2023-2024.

En dicho acuerdo, en su anexo DOS, conforme a las reglas
establecidas en el desarrollo del acuerdo, establecié por cada
municipio el tope de campafa correspondiente, determinando para
el Municipio de Apizaco, Tlaxcala lo siguiente:

ITES

INSTITUTO TLAXCALTECA DE ELECCIONES
ANEXO DOS DEL ACUERDO ITE-CG 27/2024

TOPE DE GASTOS DE CAMPANA PARA MUNICIPIOS:
No. MUNICIPIO | Padrén Electoral
3 APIZACO 69577 $ 424,519.52

Cantidad tope que fue determinada conforme lo establecido en el
articulo 87, apartado B, fracciéon VI de la Ley de Partidos Politicos para
el Estado de Tlaxcala, que determina que una vez establecido el
cdlculo de la distribucién del financiamiento pUblicos para la obtencién
del voto'0, entre el nUmero de ciudadano inscritos en el padrén
electoral por cada municipio, lo que arrojé un valor unitario'!, mismo
que fue multiplicada por el padrén electoral de cada municipio.

10 pPag. 10 del acuerdo ITE-CG 27/2024, que determiné el monto global del 6,380,672.94 (Seis
millones trescientos ochenta mil seiscientos setenta y dos pesos 94/100 M.N)

' pag. 12 del acuerdo ITE-CG 27/2024, donde la base unitaria determinada fue:
$6.10143468041608



4. USO INDEBIDO DE MARCA COMERCIAL Y PROPAGANDA INDEBIDA A

FAVOR DEL CANDIDATO JAVIER RIVERA BONILLA, POSTULADO POR EL
PARTIDO MORENA, A LA PRESIDENCIA MUNICIPAL DE APIZACO,
TLAXCALA, Y LA OMISION DE REPORTAR GASTOS AL CONCEPTO DE
TOPES DE CAMPANA.

En primer término, es valido precisar que la pretension de la presente queja
y/o denuncia, es evidenciar y demostrar lo siguiente:

1.

El uso ilegal de marca comercial, en beneficio del candidato JAVIER
RIVERA BONILLA postulado por el Partido Movimiento de
Regeneracion Nacional (MORENA) para la eleccién de Ayuntamiento
de Apizaco, Tlaxcala, durante y previo al periodo de campana, lo
cual se encuentra prohibido por la ley electoral.

Beneficio que resulta evidente dado el posicionamiento permanente
e _ininterrumpido de la moral SUPERRIVERA.S.A de C.V., la marca
comercial denominada “SUPER RIVERA" y la utilizacién del eslogan
SUPER RIVERA mas producto por menor precio, del que: primero, la
persona denunciada (Javier Rivera Bonilla) es propietario, titular,
fundador y socio mayoritario; segundo, la citada denominacion,
marca comercial y eslogan, cuenta en su integracién con el apellido
de la persona denunciada, por ser el fundador de la misma; tercera,
es una marca y/o eslogan, que no se ubica de manera aislada en el
municipio de Apizaco, sino por el contrario, tiene una influencia
amplia en este municipio, por el numero alto de sucursales o
establecimientos con los que cuenta, es decir, total de veintiuno (21);
cuarto, los referidos establecimientos cuentan con propaganda
comercial permanente en cada una de las sucursales y en diversos
espacios'? del municipio dada su promocién constante vy
competencia comercial que ejercita en los diversos sectores sociales;
quinto, la flotila de automéviles (camionetas de transporte de
mercancia) cuentan con el eslogan, razén social y/o marca
comercial que en todo momento generan posicionamiento en los
diversos espacios en los que circulan; sexto, la moral y marca
comercial, mantienen su promocién comercial y posteriormente
politica, de manera permanente, a través de diversos eventos y actos

12 Espectaculares, cartelones, transporte, volantes entre otros.



sociales (carreras atléticas, rifas, entrega de regalos en
conmemoracion a navidad, dia de reyes, dia del nifo, dia de la
mama, bailes populares) en los que la principal figura a promocionar
ha sido el C. Javier Rivera Bonilla (Persona denunciada) con lo que ha
buscado posicionarse de manera desleal ante la sociedad en general
y por ende ante el sector politico de este Municipio, con el proposito
de incidir a su favor en los comicios actuales.

Posicionamiento que vulnera el principio de equidad en el proceso electoral
actual, y a su actualiza una causa de nulidad, en virtud de que al incluir su
nombre y persona en la denominacién, eslogan y/o marca comercial, asi
como enaltecer y promocionar su persona (Javier Rivera Bonilla) en cada
una de las actividades comerciales y sociales que desarrollan la citada
moral de la que, como se adelanto es el fundador, titular o socio mayoritario,
y ademds, ser el candidato registrado en el actual proceso electoral,
postulado por el Partido Movimiento de Regeneracidén Nacional (MORENA)
para la eleccidn de Ayuntamiento de Apizaco, Tlaxcala, es que, se
demuestra la clara intencién de difundir el mensaje de que la marca,
eslogan o cadena comercial, de la cual es fundador, es su primer apoyo, y
por ende todo el posicionamiento que ha venido obteniendo, reforzando o
generado, se encuentra a favor del candidato.

Porlo que, se infiere que el citado eslogan, marca o cadena comercial pasd
a ser un elemento mas de propaganda electoral, que no se restringe a los
terminos ni limites previstos por la ley, sino que por el contrario, ha tenido
influencia por varios afios a partir de su fundacién y permanece inmdvil en
todo momento, incluso posterior a los momentos que la Ley electoral
prohibe la exhibicién de propaganda electoral (veda electoral), en otras
palabras la difusidn y posicionamiento del nombre del candidato
denunciado, a través de sus multiples negocios (21 sucursales localizadas en
el territorio del municipio de Apizaco, Tlaxcala) trasgrede de manera grave
y amplia el principio de equidad que debe regir los comicios actuales.

Caso que también se actualiza con las im&genes publicadas en el portal
oficial del citada moral o cadena comercial https://www.superrivera.net y
en sus diversas redes sociales, pues no se trata de simples fotografias o
propaganda comercial, sino que se trata de imdagenes, fotografias y eslogan
editado, dirigidas a influir en el electorado en todo momento, tal como
ejemplifico con las imagenes siguientes:




Imagen 1

URL. hitps://www.superrivera.net/copia-de-nosotros

Descripcién. La imagen se encuentra visible en el portal de interet de
la moral, establecimiento, franquicia o marca comercial SUPER RIVERA,
de la cual es fundador, titular o socio mayoritario el C. JAVIER RIVERA
BONILLA (persona denunciada) en la que se aprecia con toda claridad
a la citada persona, ahora candidato en la parte derecha de la
imagen, con lo cual se demuestra que el mismo ha obtenido un
posicionamiento permanente e ininterrumpido hasta la presente fecha,
tal como he detallado previamente.

‘ Unirse a Super Rivera

Mision

Apoyar a la economia familiae, brindar
productos de primerca necesidad 8 un mejor
precio. 5er una organizacidn dindmica y
comprometida con la generacion de valor y
crecer constante para cumplir metas cada

wez mis altas.

S

Valores

Hooesticlad

Respetantando el trabajo de los demas
demostrando lealtad en o cuidado de los bienes y

Vision et coempuhers

Dulitia de Potasidad Tremions » cumiciangs

6 oo s dbervchim roservacs 3023 Siper Bivers

€ Deja by quejal

Imagen 2

URL. https://www.superrivera.net/copia-de-sucursales

Descripcién. En esta imagen se aprecia la distribucién y ubicacién de 21
sucursales y/o establecimientos de la cadena comercial o moral



SUPERRIVERA S.A. de C.V. de la cudal es titular, fundador y socio mayoritario,
el candidato JAVIER RIVERA BONILLA.
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Imagen 3
URL. hitps://www.superrivera.net/copia-de-nosotros

Bienvenido a Super Rivera

Comenzamos desde e primer dia, b promesa para todos los que
conformamos esta empresa. fue gue trabajar en equipo para lograr
resultados excepcionales, construyendo una empresa con cercania a ka
gente, En Super Rivera compartimos una cultura de trabajo enfocada a
satisfacer o nuestros clientes, apoyando a su economia, trabajamos
continuamente para brindarles mejores opainnes de praductos y marcas, a
precios justos y con una alta colidad de servicio de la mano de su amiga
Javier Rivera Bonilly encargado de fundar esta empresa con mas de 30
ahos de trabajo.

En 1989 se inaugura la primer miscelanea de Rivera ubicada en el
mumcpo de Apizaco con no mas de 50 m2, gue era atendido por el Sr
Femando Rivera e Ignacio Rivera, dos afnic después se consolida el primer
mini super “Rivera™ en donde el Sr. Javier Rivera junto a sus dos hermanas
Ignacio y Fernando se encargaban de la atencidn y mantenimiento de este,
ubicado en Calle Xicoténcatl esquina can Centenario en el municipio de
Apizaco en un espacio de aproximadamente B0 m2. El primer Super Rivera
tiene lugar en 1993 ubicado en Av. Cuauhtémoc #1101 - B con una
plantilla de trabajo de 4 colaborados.

Actualmente Super Rivera es una empresa lider en la comercializacion de
productos de abarrotes, teniendo presencia en los principales municipios
del Estado de Tlaxcala

Caminaremos juntos hada el éxito, con mas de 500 colaboradares y todos

con mismo objetivo, cumplis nuestros suehos.
Super Rivera, mas cerca de ti

Unirve 3 Super Rivers



Imagen 4

URL.https://www.superrivera.net/ files/ugd/51e20f fcf4b36093754ae09745f3
cef8b50dda.pdf

Descripcion. Evidencia tipografia que se acredita de la pagina de internet
oficial de la moral o cadena comercial SUPERRIVERA S.A. de C.V.
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E POLITICAS DE PRIVACIDAD
A AVISO DE PRIVACIDAD PARA CLIENTES Y PROVEEDORES
a El responsable del tratamiento y proteccion de ws datus personales es SUPER
d RIVERA. SA. de CV. con domiciic en Av. Moctezuma, 708-2, Col
Centro, Apizaco. v Tiaxcala, Codigo Postal 90300, de conformidad con lo dispuesto
d en la Ley Federal de Proteccion de Dalos Personales en Posesion de los
Particulares, hace del conocimiento en presenie Aviso de Privacidad para los
clienles y proveedores.



Como se ha sefalado y demostrado, la marca y/o eslogan (SUPER RIVERA)
ha sido empleada o utiizada en beneficio de la candidatura de la
personada denunciada, de ahi que se infiera que el presente asunto no se
limita al derecho de expresion.

En este orden de ideas, las publicaciones y empleo de marca y/o eslogan,
no pueden considerarse como espont@neas o aisladas, porque se traté una
conducta consciente, reiterada y sistemdtica, pues no se trata de
publicaciones comunes o propaganda comercial comuin, si no por el
contrario, constituye propaganda difundida en redes sociales o de manera
fisica en las sucursales del denunciado, con el fin inmediato de promocionar
una candidatura.

En sintesis, previo y durante el periodo de campafia, asi como la veda
electoral, e incluso durante el proceso de votacién, el candidato ha
desplegado y desplegara una estrategia de posicionamiento amplia
(sobreexposicion) que propiciara desestabilidad en la contienda y por ende
violacion a los principios de equidad y certeza.

Durante el periodo de campana, el candidato desplegd una estrategia de
posicionamiento politico -political branding-'3 con base en la vinculacién de
su campana con la marcas comercial que lleva su nombre; por lo que el
despliegue de la estrategia implica gastos no reportados a la autoridad
nacional administrativa electoral derivados de la marca comercial que lleva
su nombre; por lo que es viable analizar la existencia de esta estrategia, la
cual generd una sobreexposicidn del candidato, violando el principio de
equidad en la contienda.

Sentado lo anterior, resulta importante sintetizar el orden y pardmetros

por los cuales se abordard y demostrard el presente planteamiento, al tenor
de:

13 Actividades organizadas destinadas a crear, posicionar y promover a los candidatos a partir de la
vinculacién de marcas comerciales y personas famosas o influencers, asi como de la percepcién de
que tales marcas o personas apoyaban a los candidatos. Una de sus vertientes puede ser el uso de
marcas comerciales asociadas a un candidato, que implica actividades organizadas, destinadas a
crear, posicionar y promover una marca distintiva en la mente de los electores, involucra emociones
y connotaciones sociales para producir un efecto emocional o simbdlico en las ofertas politicas. Es
una estrategia dirigida a influir en las decisiones de los electores mediante la creacién de una
identidad pelitica ampliamente reconocida, que genera un apego emocional.

10



1. Empleo del nombre del candidato en la denominacién de la moral,
eslogan y marca comercial de manera permanente;

2. Uso indebido de propaganda electoral, deducida de Ila ubicacion de
las sucursales o establecimientos de la moral o cadena comercial, a
menos de 100 metros de las casillas electorales;

3. Competencia comercial y propaganda politica;

4.El uso Iindebido de una estrategia fisica permanente de
posicionamiento del nombre y persona del candidato Javier Rivera
Bonilla.

5. Difusién indebida de la marca o eslogan SUPER RIVERA a través de las
redes sociales y diversos medios electrénicos;

6. Uso indebido de propaganda social;

7. Uso indebido de propaganda electoral y posicionamiento desleal,
derivado de reconocimiento a la cadena comercial y/o moral SUPER
RIVERA S.A. de C.V.

8. Propaganda electoral;

9. Grado de responsabilidad del candidato en la comision de las
conductas infractoras.

10. Gastos no reportados.

1. Empleo del nombre del candidato en la denominacién de la moral,
eslogan y marca comercial de manera permanente

En efecto, el candidato Javier Rivera Bonilla, postulado por el partido
MORENA, incluye su nombre en la denominacién de la moral SUPER RIVERA
S.A de C.V. asi como en el eslogan y marca comercial que lo representaq,
por su calidad de fundador, titular y/o socio mayoritario de la cadena
comercial y sucursales, que la constituyen.

Nombre y/o marca comercial que por el crecimiento importante que ha
tenido en los Ultimos afos, traducido en veintibn (21) sucursales y/o
establecimientos (supermercados) localizados en el territorio de este
Municipio, ha generado un posicionamiento permanente que influye de
manera importante en el dnimo y conviccién de los ciudadanos de este
Municipio, tal como se aprecia en la imagen siguiente, que permite
posicionar a esta autoridad ante el impacto que representan el nimero
importante de establecimientos referidos.

11



De la imagen anterior, se desprende primero, tal como sefale, el candidato
JAVIER RIVERA BONILLA, tiene incluido su nombre en la denominacion,
eslogan o marca comercial de la moral SUPERRIVERA S.A DE C.V; segundo,
la influencia y promocion del nombre del ahora candidato, a través de la
denominacion y eslogan, ha permeado de manera permanente y continua,
como se advierte de la parte inferior derecha de imagen, en la que sefiala
que la misma fue tomada en el mes de marzo del afio dos mil veintitrés;
tercero, uso ilegal de marca comercial y posicionamiento que se maximiza
si se pondera que tal situacién en la actualidad se reproduce veintiun (21)
ocasiones que son los establecimientos actuales con los que cuenta la
citada moral.

2. Uso indebido de propaganda electoral, deducida de la ubicacién de
las sucursales o establecimientos de la moral o cadena comercial, a

menos de 100 metros de las casillas electorales;

El uso indebido de la propaganda electoral, no solo se limita al uso racional
y sistematico del nombre del candidato en la marca comercial SUPER
RIVERA, sino que ademds, el beneficio es inmediato si se considera que las
sucursales y establecimientos comerciales de la moral y/o cadena
comercial de la cual es fundador, titular y/o socio mayoritario que se
denuncia, se ubican a menos de 100 metros de la ubicacién de las casillas
electorales, lo cual evidencia una directa y clara afectacion al principio de
equidad, dada el evidente posicionamiento y manipulacion del electorado,
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por la publicidad desleal que el candidato no solo fiene de forma
permanente, sino que ademds, tiene un espacio cercano y tendencioso a
favor de sus aspiraciones, tal como ejemplifico con las imagenes y hallazgos
siguientes:

SUCURSAL 1
Imagen 1y 2

Descripcién. Las im&genes siguientes fueron obtenidas durante el desarrollo
de la jornada electoral el dia 2 de junio de 2024, en la que se aprecia y
demuestra que las casillas de la seccion 17 (bdsica y contigua) se ubican a
escasos 25 metros de distancia de una de las sucursales o establecimientos
comerciales de la moral y/o cadena comercial SUPERRIVERA S.A. de C.V.

13



Imagen3y4

URL.
https://portal.ine.mx/wp-content/uploads/2024/05/PEC24 TLAX Listado-
ubicacion-integracion-casillas.pdf

Descripcién. Como se aprecia, las casilas (bdsica y contigua)
correspondientes a la seccion 17, del municipio de Apizaco, Tlaxcala, se
ubicacion en la escuela primaria PAZ Y PROGRESO, la cual se ubica a
escasos 25 metros de distancia de una de las sucursales de la moral
SUPERRIVERA S.A. de C.V. tal como se demuestra con las imdgenes
obtenidas del portal oficial del INSTITUTO NACIONAL ELECTORAL (INE)

ESCUELA PRIMARIA PAZ ¥ PROGRESO, TURNO
MATUTING ¥ LEONA VICARIO, TURNO
VESPERTINO. CALLE § DE MAYO. SIN NUMERO,
COLONIA CENTRO, CODIGO POSTAL 80300 ’
APIZACO, TLAXCALA. ENTRE CALLE IGNACIO
ZARAGOZA Y CALLE MARIANO MATAMOROS

1) APIZACO 4) APIZACO 3) APIZACO 1) APIZACO 7 Basica 1

ESCUELA PRIMARIA PAZ Y PROGRESO, TURNO
MATUTINO Y LEONA VICARIO. TURNO
VESPERTINO, CALLE § DE MAYO, SIN NUMERO, | LL
COLONIA CENTRO, CODIGO POSTAL 80300,
APIZACO, TLAXCALA, ENTRE CALLE IGNACIO
ZARAGOZA Y CALLE MARIAND MATAMOROS

1) APIZACO 4) APIZACO 3) APIZACO 1) APIZACO i Conligua 1
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Imagen 5

URL. https://www.google.com.mx/maps/@19.419409 -
98.14246,180m/data=!3m1!1e32entry=ttu

Descripcién. Como he adelantado, la localizacion de las casillas basica y
contigua correspondientes a la seccion 17 del municipio de Apizaco, y una
de las sucursales de la moral SUPERRIVERA S.A. de C.V., se ubican entre si, a
escasos 25 metros de distancia, tal como se demuestra con la imagen
siguieinte, obtenida del portal GOOGLE MAPS, lo cual evidencia y
demuestra el uso indebido de propaganda electoral, en contra del principio
de equidad que debe imperar en las contiendas electorales, e incluso la
omision de incluir estos conceptos en el tema de topes de campana.
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SUCURSAL 2.

URL.

https://portal.ine.mx/wp-content/uploads/2024/05/PEC24 TLAX Listado-
ubicacion-Integracion-casillas.pdf

Imagen éy7
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Descripcién. Como se apreciaq, la sucursal ubicada al costado del parque
Cuauhtémoc, en calle hidalgo, entre 2 de abril y av. 16 de septiembre del
municipio de Apizaco, Tlaxcala, se localiza a escasos 50 metros de la
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ubicacion de las casillas especial 1 y especial 2 correspondientes a la
seccion 23 de este mismo municipio

Imagen 8

s B8 . . " Dt Syt § i s v 0 2 - ¥ I ires . DR W 4 3
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SUCURSAL 3
URL.

https://portal.ine.mx/wp-content/uploads/2024/05/PEC24 TLAX Listado-
ubicacion-Integracion-casillas.pdf

imdagenes 9,10y 11

(Y
COLEGD JOSE MATA LAFRAGUR, AVENDIA 70 e
o v masmowason conows | ot | A | | oo
LANEALA 1 APRACD 41 MZACE WAPEACO VAREACO w [ JERUG ¥ BAN AN CODGO FOSTAL beosa wann | SRR | ouvanmas | SRS |
ACD, TLANCALA, ENTHE CALLE AGURES | R ey | oMo |MORCALOSH i
SEROAN ¥ CALLE FRANCIBE IGHAGKD MACERO g
]
OE NOVIEMEIRE. HOMERO 0% SR COLOMA | pact | cmamian | ouce TRISTAN s
LARCA A AP ] Mezaco HANACO = Congat | S80S Y SAN AR COMED POSTA Muma | SLRERT cemuo | weeen | ciamip | GERGN
APEACTL L TR CAUE ACures | GAMPOS amacs | anoos | Raucs | MONTEL
SERDAN ¢ AL PIANG IR S ) WA, e _Cns
PRUAZA GUALALUPE, AVEMIDA CUAUMTEMOC .
SN MUMEKO, COLOMA CENTRO, OGO | AiAuama | TEOBALDO | wARia magUEL (o8 ca
LRCALA 1 APEACD G APZACO narzaco | uapico n Siseat | POBTAL WS APRACD TLASCAA ENTRE |  GRACI boppreil lcoripall IRY= Rl =t
(CALLE FRANCISCD KMACID MADERO ¥ GALLE | wamcogz | TECALANTE | GRACK A PN
I s i oo [l
e
f OO CEL FARCLE CLALTEMOC DE SCANA
APZACO. MVENSOA LRS00 v | vencenin | s e | SO | e
LaacAs asgace 4y ampaco naesco | vamzaco n Erpw | | Mo, CoLONS CENTRO, om0 Posta: | eemena | cammasco | s | AN Tz
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Descripcién. Como se aprecia una tercera sucursal de la moral SUPERRIVERA
S.A. de C.V. se locdliza a 100 metros de la ubicacién de la casilla basica de
la seccidén 23 del Municipio de Apizaco, Tlaxcala.
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URL.

SUCURSAL 4

https://portal.ine.mx/wp-content/uploads/2024/05/PEC24 TLAX Listado-

ubicacion-Integracion-casillas.pdf

Descripcién. De las imdgenes precedentes, se desprende que la sucursal
ubicada en av. Cuauhtémoc, entre calles Francisco Sarabia y Emilio
Carranza, se localiza a 90 metros de la localizacién de las casillas bdsica y
contigua de la seccidn 28 del Municipio de Apizaco, Tlaxcala.

Imdgenes 12,13y 14
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Sucursal 5

URL.
https://portal.ine.mx/wp-content/uploads/2024/05/PEC24 TLAX Listado-

ubicacion-Integracion-casillas.pdf

Imagenes 15, 16,17y 18

28 . )
Ubicacion e Integracion de Mesas Directivas de Casillas
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URL.
https://www.google.com.mx/maps/@19.3903686.-
98.1488732,492m/data=I3m1!1e32entry=ttu

Descripcién. De las imdagenes anteriores, se puede observar y demostrar que
una de las sucursales de la moral SUPERRIVERA S.A. de C.V. se localiza a 100
metros de la ubicacién de las casillas bdsica, contigua 1, contigua 2 y
contigua 3 de la seccién 44 de la comunidad de Santa Anita Huiloac,
Apizaco, Tlaxcala.
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Conclusién.

Conforme a las imagenes anteriores, a las fotografias, a la informacién
publica visible en el portal oficial del INE (hecho notorio] asi como en el
portal google maps, se puede concluir que diversas sucursales de la moral o
cadena comercial SUPERRIVERA S.A. de C.V. se ubican a menos de 100
metros de los lugares donde se instalaron las casillas de las secciones 17, 23,
28 y 44 en el municipio de Apizaco, Tlaxcala, durante el trascurso de los
comicios 2024, celebrados el pasado 2 de junio, de lo que se infiere tal como
he adelantado, que el candidato JAVIER RIVERA BONILLA se ha beneficiado
de propaganda electoral, permanente y por ende del uso indebido de la
misma al promocionar su nombre y persona, en contravencién al principio
de equidad e igualdad que debe prevalecer en toda contienda electoral,
lo cual ha generado un posicionamiento que ha otorgado ventaja en
confra de los candidatos durante la jornada electoral.

Incluso es claro que el uso indebido de la citada propaganda electoral ha
generado beneficios no cuantificados ante este instituto, por lo que deberd
ser sumado a los topes de campana con las agravantes respectivas por la
omision directa y premeditada en la que ha incurrido el citado candidato
denunciado.
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3. Competencia comercial y propaganda politica

Como parte de las estrategias de marketing, de la cadena comercial SUPER
RIVERA S.A. de C.V. de manera constante ha generado la entrega de
volantes, colocacién de publicidad fisica y en redes sociales, asi como el
empleo de spots en radio, con el propdsito de posicionarse como una
marca comercial importante en este municipio, lo qgue ademds ha permitido
que la citada moral haya tenido un crecimiento significativo que se traduce
actualmente en veintiuno (21) negociaciones distribuidas solo en el
Municipio de Apizaco.

Aspecto comercial, que actualmente ha degenerado en una posicion
politica, por la inclusion de su fundador, titular y/o socio mayoritario de la
citada moral, en el actual proceso electoral como candidato postulado por
el partido MORENA, lo que se traduce en un uso indebido y desleal de
propaganda electoral permanente, representada por el eslogan y marca
comercial que en su constitucion tiene inserto el nombre de dicha persona
denunciada, en perjuicio del principio de equidad que debe prevalecer en
el actual proceso electoral.

4. EIl uso indebido de una estrategia fisica permanente de

posicionamiento del nombre y persona del candidato Javier Rivera
Bonilla.

Como adelanté, actualmente la cadena comercial de la cual es fundador,
titular y/o socio mayoritario el C. JAVIER RIVERA BONILLA, candidato del
partido MORENA al Ayuntamiento de Apizaco, cuenta con veintidn
establecimientos o sucursales de las tiendas SUPER RIVERA localizadas en la
cabecera y comunidades del municipio de Apizaco, Tlaxcala, asimismo con
una flofilla considerable de vehiculos de transporte de mercancia, los cuales
cuenta con el logotipo, rétulos y demdas distintivos de la marca comercial
SUPER RIVERA, aspecto que como se dijo se mantiene hasta este momento
de manera ininterrumpida promocionando y posicionando la marca y
nombre del citado candidato, afectando de manera considerable la
equidad de los comicios actuales.
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Al respecto, la ubicacién y existencia de las tiendas o sucursales de la moral
o cadena comercial descritas previamente, se encuentra prevista en el
portal oficial de dicha cadena comercial, tal como se aprecia en la imagen
y acceso de internet siguiente:
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Informacién visible en el acceso o liga de internet:
https://www.superrivera.net/copia-de-sucursales

Cabe precisar que la influencia de la marca comercial SUPER RIVERA, se ha
maximizado en Ultimos meses, con el propdsito de incrementar un mayor
posicionamiento del nombre de quien ahora es la persona denunciada, a
través del rotulo de la flotilla de vehiculos de la cadena comercial, los cuales
circulan de manera amplia en las calles de la cabecera y comunidades de
este municipio, tal como se aprecia en las imdagenes siguientes:
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Imagen 1.

Imagen 2. Obtenida del portal de internet www.google.com.mx'4, que coincide
con la imagen 1, con la que se constata que la ubicacién del vehiculo con rotulo
SUPER RIVERA 2027, se ubica en el territorio de este Municipio, especificamente en
el domicilio ubicado en avenida Zaragoza nimero 398, colonia centro, Apizaco,
Tlaxcala.

14 Acceso o liga de internet.

https://www.google.com.mx/maps/@19.4189078, -
98.1425768,30,50.5y,340.08n,93.66t/data=13m711e113m5!15ZIB1 fynWipsjBS06e27jUQI2e0! éshitps: %2F%B2F
streetviewpixels-

pa.googleapis.com%2Fv1%2Fthumbnail%3Fpancid%3DIZIB 1 fynWipsjBS0ée27]UQ%2écb_client%3Dmap
5_sv.share%26w%h3D?00%26h%3D4600%26yaw%3D340.07987099 18396%26pitch%3D-

3.65911007500477 6%26thumbfovi3D9017i1638418i81922coh=205410&entry=ttu
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Imagen 3

Imagen 4. Obtenida del portal de internet www.google.com.mx's, que coincide
con la imagen 3, con la que se constata que la ubicaciéon del vehiculo con rotulo
SUPER RIVERA 2027, se ubica en el territorio de este Municipio, especificamente en
el domicilio ubicado en calle francisco Sarabia nUmero 349, colonia centro,
Apizaco, Tlaxcala.

5 Acceso o liga de internet.

https://www.google.com.mx/maps/@19.4110031,-
98.1419025,30,75y,222.33h,78.99t/data=13m7!1e113m5!1s9FJf8F2SL7ymMao8j2StEg|2e0l éshitps: %2F%2F
streetviewpixels-
pa.googleapis.com%2Fv1%2Fthumbnail%3Fpanoid%3D?FJf8F2SL7ymMao8j2StEg%h2éch_client%3Dma
ps_sv.share%26w%3D900%26h%3D600%26yaw%3D222.3323140666173%26pitch%3D11.008536124374615
%26thumicfov%3D9017i1638418i81922coh=2054108entry=ttu
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Imagen 5

Imagen 6. Obtenida del portal de internet www.google.com.mx'é, que coincide
con la imagen 5, con la que se constata que la ubicacién del vehiculo con rotulo
SUPER RIVERA 2027, se ubica en el territorio de este Municipio, especificamente en
el domicilio ubicado en avenida Cuauhtémoc, numero 1102, colonia centro,
Apizaco, Tlaxcala.

15 Acceso o liga de internet.

https://www.google.com.mx/maps/@19.4112522,-
98.1428444,30,90y,146.41h,89.79t/data=13m7!1e113m5!1shKQdpbrUQIiIKHf?Pk 1 yPQI2e0léshttps: %2F%2F
streetviewpixels-

pa.googleapis.com%2Fv1%2Fthumbnail%3Fpanoid%3DhKQdpbrUQIjIKHf9Pk 1 yPQ%26cb_client%3Dma
ps_sv.share%26w%3D900%26h%3D600%26yaw 3D 146.40538453337734%26pitch%3D0.20885406835475
35%26thumbfov%3D901711638418i81922coh=205410&entry=ttu
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Imagen 7

Imagen 8. Obtenida del portal de internet www.google.com.mx'’, que coincide
con la imagen 7, con la que se constata que la ubicacién del vehiculo con rotulo
SUPER RIVERA 2027, se ubica en el territorio de este Municipio, especificamente en
el domicilio ubicado en calle Venustiano Carranza, esquina con calle Aquiles
Serddn, colonia San Miguel Apizaco, Tlaxcala.
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'7 liga 0 acceso de internet: https://www.google.com.mx/maps/@19.41 5244 -
98.1467688,30,61.5y,116.89h,84.58t/data=13m7!1e113m5! 1 sblijwa9é6WOrDCKQiuo5akQl2e0!éshttps: B2F%A2Fstreetvie
wpixels-

pa.googleapis.com%2Fv1 %2Fthumbnail%3Fpanoid%3DbliJwa?6WOrDCKQivo5dkQ%2éch_clieni%3Dmaps_sv.shar
e%26w%3D900%26h%3D600%26yaw%3D 1 16.888536124851 44%246pitch%3D5.4197 4503558417 1 %26thumbfov®3D90!7
i14638418i81922coh=205410&entry=ttu
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Con las imdagenes anteriores se concluye: primero, que el posicionamiento y
uso indebido de la marca y nombre del candidato, JAVIER RIVERA BONILLA,
ha permanecido de manera ininterrumpida e incluso permanente sin
restriccion y sin cumplir con la norma electoral respectiva, el que inclusive
mantiene fuera del periodo de campafia (30 de abril a 29 de mayo):
segundo, también de la imagenes se advierte que las camionetas fueron
rotuladas con el logotipo o eslogan de la marca comercial, adicionando a
la misma el nUmero 2024, es decir, haciendo alusion al afio de los comicios
actuales, con lo que se reitera que el proposito inmediato de los citados
vehiculos y sus rétulos es posicionar indebidamente al candidato JAVIER
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RIVERA BONILLA; tercero, la citada publicidad, debe ser considerada
propaganda electoral del candidato referido, misma que no cumple ni se
ajusta a los pardmetros legales previstos para tal efecto y por ende un claro
ejemplo de vulneracién al principio de equidad e igualdad que debe
prevalecer en las contiendas electorales; cuarto, ademds, la conducta
encuadra en el uso de propaganda electoral no incluida en los topes de
campafia, motivo por el que deberd ser sancionada dicha infraccion en
proporcién a la severidad de sus acciones y en atencién a la ventaja ilegal
obtenida en el presente proceso electoral.

En conclusién, el empleo y uso indebido de la marca comercial de manera
amplia como a la fecha se realiza de manera permanente en las veintion
sucursales a traveés del eslogan, rétulo, folletos entre otros, asi como en la
flotilla de vehiculos rotulados de la misma cadena comercial, constituyen de
manera irefutable propaganda electoral ilegal, dado que su fin inmediato
es posicionar el nombre y persona del candidato JAVIER RIVERA BONILLA,
postulado por el partido MORENA, sin restriccién ni cumplimiento alguno
conforme los estdndares exigidos por la norma electoral, y mucho menos, la
existencia de gastos que debieran ser considerados para efectos de
fiscalizacién de los sujetos obligados, como es el caso del citado candidato.

5. Difusién indebida de la marca o eslogan SUPER RIVERA a través de las
redes sociales y diversos medios electrénicos.

En un sentido similar al descrito previamente, la moral y/o la cadena
comercial SUPER RIVERA, de la cual es fundador, titular y/o socio mayoritario
el candidato JAVIER RIVERA BONILLA, ha mantenido de manera
permanente la promocién y difusién del nombre y persona del citado
candidato a traves de los diversos medios electrénicos, portal oficial y redes
sociales, generando un desequilibrio en la actual contienda electoral, dado
que aprovechando la identidad entre la marca y su nombre, ha mantenido
un posicionamiento continuo e ininterrumpido, incluso en contra de los
lineamientos previstos por la ley electoral.

6. Uso indebido de propaganda social y patrocinios;
La moral SUPER RIVERA, de la cual es fundador, titular y/o accionista

mayoritario el C. JAVIER RIVERA BONILLA, candidato propuesto por el partido
MORENA para la eleccion del Ayuntamiento de Apizaco, Tlaxcala, tiene
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entfre sus propuestas el manejo de eventos gratuitos, en los que con la
aparente competencia comercial, ha pretendido posicionar la citada
marca comercial, como parte del gusto de los ciudadanos Apizaguences,
asi mismo, realiza diversos eventos en los que se hace entrega de apoyos en
conmemoracién a navidad, dia de reyes, dia del nifio, dia de la mamd,
teniendo como foco de toda la atencién al citado candidato JAVIER RIVERA
BONILLA, estableciendo de manera inequivoca a la marca SUPER RIVERA y
al nombre y persona candidata, como indistintos, representando en todo
momento ante el reconocimiento social, como la misma persona.

Misma situacion representan los patrocinios que la marca comercial o moral,
que proporciona a través de su fundador, titular o socio mayoritario, que
este acto coincide con el candidato de MORENA, JAVIER RIVERA BONILLA.

Patrocinios que consiste en una herramienta para la difusion de publicidad,
en la cual la persona patrocinada obtiene algin beneficio econdmico, en
cuanto a la reputacién o de ofra indole- a cambio del patrocinio, siendo un
ejemplo reciente, el patrocinio a una carrera de atletismo en
conmemoracién al aniversario del mercado 12 de mayo, de esta ciudad de
Apizaco, Tlaxcala, como se aprecia en la imagen siguiente:

lInseripciones ..
Abiarens! jyallelle

1-20 DE MAYO. §250 21-74 DE MAVO.
INCLUVERID DL RECUPERACION,
{ PLAYERA, IDRATACION ¥ MEDALLAY
WGOSA PROMOCION OF PORT 0
MaF R 20 8483
(LLAMBOAY ¥ W T R4P# )

WHATIAPE
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En ofras palabras, el candidato denunciado ha obtenido una ventagja
indebida que lo ha posicionado en una escala mayor a los demds
contendientes en campana, por el hecho de que su nombre y persona, han
tenido una publicidad permanente, ademas que tal posicionamiento se ha
reforzado por multiples apoyos sociales (Bailes populares, apoyo a ferias,
entrega de regalos por el dia del nifilo, mamd, entre otfros) asi como por los
patrocinios que de manera recurrente el ahora candidato en
representacién de la marca comercial SUPER RIVERA ha proporcionado, o
cual como se adelantd, proporciona un beneficio indebido y desleal a su
favor, en perjuicio a los principios de equidad e igualdad que debe
prevalecer en los procesos electorales, como en el caso y temporalidad en
la que nos encontramos.

7. Uso indebido de propaganda electoral y posicionamiento desleal,
derivado de reconocimiento a la cadena comercial y/o moral SUPER
RIVERA S.A. de C.V.

Al igual a lo narrado previamente, el candidato denunciado JAVIER RIVERA
BONILLA, ha _incurrido en diversas inconsistencias en materia de uso de
propaganda social, al hacer de ella un mecanismo politico equiparable a
los beneficios que otorga la propaganda electoral, particularmente por la
temporalidad en la que se empled, es decir, de manera muy cercana a los
comicios a desarrollar el 2 de junio de 2024, y aln mds, en la periodicidad
establecida para las precampanas y campafias electorales del afo en
curso; tal es el supuesto del reconocimiento otorgado a la moral o cadena
comercial SUPERRIVERA S.A. de C.V. por parte de la Comision Estatal de
Derechos Humanos, que demuestro con las imagenes y nota periodistica
siguiente;

RECONOMIENTO COMISION ESTATAL DE DERECHOS HUMANOS

URL. https://www.lineadecontraste.com/cedh-super-rivera/

Descripcién. La imagen siguiente contiene una nota periodistica en la que
se aprecia una fotografia en la que se incluye al ahora candidato
denunciado JAVIER RIVERA BONILLA, en su cardacter de Director General de
las tiendas SUPER RIVERA, recibiendo un reconocimiento de la presidenta de
la Comision Estatal de Derechos Humanos, lo que hace evidente el vinculo
directo y permanente que existe entre la marca y eslogan, con la citada
persona denunciada, lo que representa como he adelantado, el uso
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indebido de propaganda social, con un fin directamente politico, que tiene
como propdsito posicionar y beneficiar con ellos al candidato en cuestion,
en confravencion al principio de equidad gue debe prevalecer en los
procesos electorales, aunado a que como he desarrollado, dicha persona
he tenido un posicionamiento permanente e ininterrumpido.

%5 lineadecontraste.com/ced

B comscore

contraste

INICIO ELECCIONES 2024 v DESTACADO SECCION LOCAL ~ LEGISLATIVO LOCAL MUNICIPIOS

£ | ESTAIX RECONOCT CEDH A SUPER RIVERA COMD “EMPRESA COMPROME TIDA CON LOS DERECHOS HUMANOS

Reconoce CEDH a Super Rivera como “Empresa Comprometida g
con los Derechos Humanos”
érf-

Texto de la nota periodistica

Se trota de una empresa tis ' lider en la comercializacidn de productos de abarrotes que promueve el respeto de los derechos
humanos en sus 35 sucursales

Tiaxcola, Tiax., a 27 de febrero de 2024 (Redaccion).- Por tratorse de una empreso con mas de 30 afos de troly jo que, desde sus inicios,
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URL.

https://www.cedhtlax.org.mx/principal

hitps://cedhtlax.org.mx/comunicadoview2id=180
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Video con edicién profesional.

Ubicacién de la publicacién. Pagina oficial de Javier Rivera.
https://www.facebook.com/profile.php2id=61550827275095.

Fecha de la publicacién. 27 de febrero

Enlace a la publicacién. hitps://fb.watch/sbimzDH| Z/

Duracién. 00: 03:05

Reacciones a la publicacién. 83

Comentarios a la publicacién. 10

Vistas a la publicacién. 1.2 mil

Descripcién del evento. En este video producido, se visualiza el discurso de
la Presidenta de la Comision Estatal de Derechos Humanos, quien refiere que
el sector empresarias. Después se da el reconocimiento a la empresa,
refiiendo que la empresa que se distingue a las empresas que respetan los
derechos humanos de los trabajadores, siendo un gran compromiso para
quien dirige la empresa. Posteriormente el C. Javier Rivera Bonilla manifiesta
el compromiso de su empresa Super Rivera para el respeto y promocién de
los derechos Humanos

SUCER RIVERA

derechosiyiseltrabaje’con valohes

)
0 no solo valida nuestro tr; e
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8. Propaganda electoral.
Como se puede advertir, la presente queja busca advertir sobre el uso
indebido de una marca comercial en la campafa electoral del candidato
a presidente municipal postulado por Morena.

Los hechos del caso llevan a la conclusién de que la propaganda del
candidato no se diferencia sustancialmente de la propaganda comercial
de los SUPER RIVERA, pues justamente se trata del mismo apellido con los
rasgos comunes que se pueden apreciar de las siguientes imdgenes
propagandisticas, mas aquellas que consten en los archivos de la autoridad
fiscalizadora como parte de los informes de precampafia y campaia:

URL. Video visible en el acceso siguiente.
https://www.facebook.com/watch/2v=735606415149244
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Tlaxcals | 8 (7 lavier Rivers Bonills deses un 2024 lleno de slegria, prospersdad y
brrnesiac [n video. ol emprevano spsquense, Javser Rivers Bondla. deses toha an

#Tlaxcala | B 0J savier Rivera Bonilla desea un 2024 lleno de alegria, prosperidad y
bienestar En videa, ol empresario apizaguense, Javier Rivera Bonilla, deses falit i .

Yot Magmsree

Total Best Truck & Cav Coh 2034

VoA e 11k & L Lvn JUdd Sz #ar #TrackOviver #usa Full Péanade T german FSATodey
sanmabia

Descripcién. De las im&genes anteriores, se observa y deduce con toda
Claridad que el candidato JAVIER RIVERA BONILLA, ha usado
indebidamente su nombre, imagen y persona de manera permanente,
fuera de los tiempos y camparia electoral, con lo que ha obtenido un
beneficio indebido por el uso de propaganda electoral, posiciondndolo de
manera desproporcional en comparacién con los demds actores politicos,
dentro de las elecciones a desarrollarse el 2 de junio de 2024.
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Descripcién. La fotografia inserta, fue recurrente durante los meses de enero,
febrero, marzo y abril en las que de manera continua y sistematica el
candidato JAVIER RIVERA BONILLA coloco una imagen de su persona de
cuerpo completo en las diversas sucursales de las tiendas SUPER RIVERA (21
establecimientos) con el propésito de posicionar su persona ante el
electorado en general y particularmente con el propdsito de identificar su
marca, eslogan e imagen de las tiendas RIVERA con su nombre y persona,
situacion que genera un posicionamiento desleal y contrario a los principios
de equidad e igualdad en la contienda electoral.

En ese tenor, conforme a las reglas de la légica, la sana critica y la
experiencia, es plausible llegar a la conclusion de que NO ES POSIBLE
DESVINCULAR LA PROPAGANDA COMERCIAL DE LOS SUPER RIVERA, DE LA
PROPAGANDA POLITICA DEL CANDIDATO RIVERA, PUES LA CIUDADANIA
APIZAQUENSE TIENE CONCIENCIA DE LA CALIDAD DE PROPIETARIO DE JAVIER
RIVERA BONILLA, QUIEN DURANTE EL PROCESO ELECTORAL HA APARECIDO
ALTERNATIVAMENTE EN EVENTOS PUBLICOS COMO PROPIETARIO Y COMO
CANDIDATO.

En tales condiciones, el candidato de referencia tenia un deber reforzado

de cuidar gue su propaganda electoral no se confundiera con la
propaganda comercial de su negociacién. Sin embargo, al confrario,
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desplegd una actividad que indujo a confundir ambos tipos de
propaganda, lo que constituye un aprovechamiento indebido de la
reputacion de una marca comercial susceptible de valoracién que debe

sumarse a los gastos de campainia.

Desde luego, la cantidad de tiendas SUPER RIVERA gue hay en el territorio
de Apizaco que funcionan prdacticamente todos los dias de la semana con
una afluencia constante de clientes, sumada a la agenda de actos de
campana y elementos de propaganda registrados ante la autoridad
fiscalizadora acreditan la sistematicidad de la conducta y suponen un
impacto trascendente en la poblacion.

Los actos denunciados revelan objetivamente una estrategia electoral de
utilizacién indebida de la marca comercial, dada la relacién entre la
propaganda comercial y la electoral por medio del candidato a presidente
municipal y duefio cuyo apellido es el elemento central de ambos tipos de
medios propagandisticos: RIVERA es el elemento central que vincula a la
negociacién con la candidatura, y viceversa.

En ese sentido, el componente comercial aprovechado electoralmente no
es un elemento marginal de la propaganda, sino esencial, pues tanto las
tiendas como el candidato se les identifica como “RIVERA”. Por ello, se insiste
en que no es posible disociar la marca comercial de la propaganda, mds
cuando existen elementos comunes en ambos tipos de propaganda en los
términos expuestos.

El aprovechamiento de la marca RIVERA constituye una ventaja indebida de

penetracion en el electorado que ejerce influencia en la percepcion del
electorado, pues se trata de una negociacién con presencia extensa y
permanente en el territorio municipal, cuya denominacién coincide con el
del candidato.

Lo expuesto también lleva a la conclusion de que la propaganda integrada
con fines electorales se hizo de forma deliberada, pues el candidato tiene el
cardcter de duefo de la negociacién, por lo cual es plausible presumir que
tiene pleno conocimiento del uso que se le dio a la marca comercial en el
contexto de que no hay elementos probatorios que contradigan esa
conclusion.
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Por tanto, la vinculacién entre la propaganda electoral y la comercial esta
demostrada en grado tal que es plausible establece que hubo un uso
indebido de aprovechamiento comercial.

9. Grado de responsabilidad del candidato en la_comisién_de las
conductas infractoras.

El candidato denunciado, incurre en un grado de responsabilidad alta y
directa, en virtud de que conocedor del posicionamiento que la marca
comercial SUPER RIVERA'® tiene en el municipio de Apizaco, la cual se ha
incrementado al punto de tener un total de veintion (21) sucursales en el
territorio de este municipio y una flotilla de vehiculos considerable, que
promocionan de manera permanente su nombre y persona, de manera
desleal y contrario a los principios de equidad e igualdad en los procesos
electorales, es que dicha persona fue propuesta por el partido politico
- MORENA, sin que previamente hubiera realizado deslinde o algiun acto de
desvinculacién o rechazo del beneficio que representa la propaganda
relacionada con la mencionada marca comercial, lo cual se ha hecho
evidente y demostrado en lineas previas.

Motivo por el que, al existir una conducta directa, premeditada, sin
limitacién alguna, y mucho menos sin que exista un sesgo minimo de
desvincular la ventaja que el posicionamiento de la marca comercial tiene
en este municipio, a favor o beneficio del candidato de MORENA, es que
este deberd castigar y/o sancionar la conducta desplegada con el rigor €
intensidad md&s alta dado el uso desleal e indebido de la marca comercial
SUPER RIVERA, que como se dijo contiene y representa el nombre y persona
del candidato denunciado.

Agravantes (premeditacién, ventaja, dolo) que posiciona la conducta
desplegada por el candidato denunciado, que deberd valorar e
individualizar esta autoridad en atencién al cimulo de pruebas ofrecidas,
asi como de aquellas que por su especial pronunciamiento requieran de la
actividad de certificacion que al efecto readlice esta autoridad electoral.

18 Representada por la moral SUPERRIVERA S.A. de C.V. de la cual es fundador, titular y/o
socio mayoritario, en candidato denunciado JAVIER RIVERA BONILLA.
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10.Gastos no reportados.
De la valoracién al cumulo de pruebas aportadas - ofrecidas, en relacién

con los argumentos desarrollados en el cuerpo del presente, se infiere que
el candidato denunciado'? se ha beneficiado del uso indebido y desleal de
propaganda electoral que representa la marca SUPER RIVERA,
representada por la moral SUPERRIVERA S.A. de C.V. de la cual es fundador,
titular y/o socio mayoritario, y que como he sefialado en lineas previas, tiene
una influencia y posicionamiento importante en este municipio.

Asi, en materia de fiscalizacién, deben ocurrir los elementos siguientes para
que se actualice una aportacién en efectivo o en especie por un ente
prohibido.

¢ Objeto: existencia de un bien o cosa fungible o no fungible, tangible
0 no tangible que produzca un beneficio a un sujeto obligado en
materia de fiscalizacién.

Tercero: que el propietario del objeto sea un ente prohibido por la ley.
Sujeto: que el beneficiado por el objeto sea un sujeto obligado en
materia de fiscalizaciéno,

e Tipo de conducta (accién v omisién): por la naturaleza de las
aportaciones, directas o indirectas, se trata de acciones u omisiones
por parte del tercero y del sujeto que permiten que el beneficio
acontezca.

e Beneficio: que el objeto favorezca al sujeto obligado de forma
econdmica, politica o propagandistica y represente un concepto de

'? JAVIER RIVERA BONILLA, candidato del partido MORENA al Ayuntamiento de Apizaco,
Tlaxcala.

20 "Articulo 3.

Sujetos obligados

1. Los sujetos obligados del presente Reglamento son:

Reglamento de Fiscalizacién

62

a) Partidos politicos nacionales.

b) Partidos politicos con registro local.

c) Codliciones, frentes o fusiones que formen los partidos politicos nacionales y locales.
d) Agrupaciones politicas nacionales.

e) Organizaciones de observadores electorales en elecciones federales.

f) Organizaciones de ciudadanos que pretendan obtener el registro como Partido
Politico Nacional.

g) Aspirantes, precandidatos, candidatos y candidatos independientes a cargos de
eleccién popular federales y locales.

h) Personas fisicas y morales inscritas en el Registro Nacional de Proveedores.

()"
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gasto que en condiciones ordinarias hubiera tenido que pagar de sus
recursos (financiamiento) al tercero para obtenerlo.

e Deslinde: que el tercero o el sujeto obligado hayan sido omisos en
rechazar la existencia del beneficio acontecido.

En este contexto, la prohibicién establecida en el articulo 54 de la Ley de
Partidos, en relacién con lo previsto en los articulos 25, numeral 1, inciso i) de
dicha Ley, asi como los articulos 380 numeral 1, incisos c) y d), 394 y 401 de
la LEGIPE, se circunscribe a dos conductas?!:

21 “Articulo 25.

1. Son obligaciones de los partidos politices:

()

i) Rechazar toda clase de apoyo econémico, politico o propagandistico proveniente de extranjeros o de
ministros de culto de cualquier religién, asi como de las asociaciones y organizaciones religiosas e iglesias y
de cualquiera de las personas a las que las leyes prohiban financiar a los partidos politicos;

“Articulo 380.

1. Son obligaciones de los aspirantes:

(=)

c) Abstenerse de recibir aportaciones y donaciones en efectivo, asi como metales y piedras preciosas de
cualguier persona fisica o moral;

d) Rechazar toda clase de apoyo econémico, politico o propagandistico proveniente de extranjeros o de
ministros de culto de cualquier religién, asi como de las asociaciones y organizaciones religiosas e iglesias.
Tampoco podrén aceptar aportaciones o donativos, en dinero o en especie, porsi o por interpésita persona
y bajo ninguna circunstancia de:

) Los poderes Ejecutivo, Legislativo y Judicial de la Federacién y de las entidades federafivas, y los
ayuntamientos, salvo en el caso del financiamiento piblico establecido en la Constitucién y esta Ley:

i) Las dependencias, entidades u organismos de la Administracién Publica Federal, estatal o municipal,
centralizada o paraestatal, y los 6rganos de gobierno del Distrito Federal;

iif) Los organismos auténomos federales, estatales y del Distrito Federal;

iv) Los partidos politicos, personas fisicas o morales extranjeras;

v) Los organismos internacionales de cualquier naturaleza;

vi) Las personas morales, y

vil) Las personas que vivan o trabajen en el extranjero.

(.“).lt

“Articulo 394.

1. Son obligaciones de los Candidatos Independientes registrados:

a) Conducirse con respeto imestricto a lo dispuesto en la Constitucién y en la presente Ley;

b) Respetary acatar los Acuerdos que emita el Consejo General;

c) Respetary acatar los topes de gastos de campana en los términos de la presente Ley;

d) Proporcionar al Instituto la informacién y documentacion que éste solicite, en los términos de la presente
Ley:

e) Ejercer las prerogativas y aplicar el financiamiento exclusivamente para los gastos de campaia;

f) Rechazar toda clase de apoyo econdmico, politico o propagandistico proveniente de extranjeros o de
ministros de culto de cualquier religidn, asi como de las asociaciones y organizaciones religiosas e iglesias.
Tampoco podrén aceptar aportaciones o donativos, en dinero o en especie, por si o porinterpésita persona
y bagjo ninguna circunstancia de:

1) Los poderes Ejecutivo, Legislativo y Judicial de la Federacién y de las entidades federativas, y los
ayuntamientos, salvo en el caso del financiamiento publico establecido en la Constitucién y esta Ley;

i) Las dependencias, entidades u organismos de la Administracién Publica Federal, estatal o municipal,
centralizada o paraestatal, y los érganos de gobiemo del Distrito Federal;

lil) Los organismos auténomos federales, estatales y del Distrito Federal;

iv) Los partidos politicos, personas fisicas o morales extranjeras:

v) Los organismos internacionales de cualquier naturaleza;
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1. Respecto de los sujetos obligados en materia de fiscalizacion, a la
recepcidn de aportaciones o donativos en dinero o en especie, asi
como de cualquier clase de apoyo econdmico, politico o
propagandistico.

2. Respecto de personas fisicas o morales, a la realizacién de
aportaciones o donativos en dinero o en especie, asi como de
cualquier clase de apoyo econdmico, politico o propagandistico.

Ante estas consideraciones, la actualizacién de las conductas descritas
implica que los posibles sujetos infractores hayan omitido rechazar la
existencia de los apoyos por medio de acciones juridicas, oportunas,
idéneas y eficaces que hayan derivado en el cese de la conducta
supuestamente infractora22,

vl) Las personas morales, y

vil) Las personas que vivan o trabajen en el extranjero.

()

m) Abstenerse de recibir aportaciones y donaciones en efectivo, asi como metales y piedras preciosas por
cualquier persona fisica o moral;

“Articulo 401.

1. No podran realizar aportaciones o donativos en efectivo, metales y piedras preciosas o en especie por s
o porinterpésita persona, a los aspirantes o Candidatos Independientes a cargos de eleccion popular, bajo
ninguna circunstancia:

a) Los Poderes Ejecutivo, Legislativo y Judicial de la Federacién y de las entfidades, asi como los
ayuntamientos;

b) Las dependencias, entidades u organismos de la Administracién PUblica Federal, estatal o municipal, asf
como los del Distrito Federal;

¢) Los organismos auténomos federales, estatales y del Distrito Federal;

d) Los partidos politicos, personas fisicas o morales extranjeras;

e) Las organizaciones gremiales, sindicatos y corporativos;

f) Los organismos intemacionales de cualquier naturaleza;

g) Los ministros de culto, asociaciones, iglesias o agrupaciones de cualguier religién;

h) Las personas que vivan o trabagjen en el extranjero, y

1) Las empresas mexicanas de cardcter mercantil.”

2 “Articulo 212,

Deslinde de gastos

1. Para el caso de que un partido, codlicién, candidato, precandidato, aspirante o candidato
independiente, se deslinde respecto a la existencia de algin tipo de gasto de campafia no reconocido
como propio, deberd redalizar el siguiente procedimiento:

2. El deslinde deberd ser a través de escrito presentado ante la Unidad Técnica y deberd ser juridico,
oportuno, idéneo y eficaz. Su presentacién podrd ser a través de las juntas distritales o juntas locales quienes
a la brevedad posible deberdn enviarlas a la Unidad Técnica.

3. Serd juridico si se presenta por escrito ante la Unidad Técnica.

4. Puede presentarse ante la Unidad Técnica en cualguier momento y hasta el desahogo del oficio de
errores y omisiones.

5. Serd idéneo si la notificacion describe con precisién el concepto, su ubicacién, su temporalidad, sus
caracteristicas y todos aquellos elementos o datos que permitan a la autoridad generar conviccion.

6. Serd eficaz solo si realiza actos tendentes al cese de la conducta y genere la posibilidad cierta que la
Unidad Técnica conozca el hecho.
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De modo que, el actuar del candidato denunciado implicé el uso indebido
de publicidad comercial como propaganda electoral gue puede traducirse

en un beneficio econémico susceptible de ser cuantificado en el tope de
gastos de campaiia.

Asi, el articulo 199 del Reglamento de Fiscalizacion define como gastos de
camparia en términos generales los realizados en: i) propaganda electoral;
i) gastos operativos de campana; iif) produccién de spots; iv) anuncios en
internet; v) estudios sondeos y encuestas y, vi) gastos de la jornada electoral.

En esa tesitura, como se ha desglosado en lineas previas, la marca comercial
SUPER RIVERA, en la actualidad se ha posicionado en el mercado de
manera tal que su influencia y trascendencia ha permitido la apertura de
veintiun sucursales en el municipio de Apizaco, que traducido se definiria
como la marca de supermercado de mayor posicionamiento en el
municipio, dado que no existe alguna otra marca o cadena que tenga el
mismo nUmero de establecimientos en la especie, forma y servicio que
proporciona.

Al respecto, se considera que el comportamiento especial y distinto de
aprovechamiento de una marca puede distinguirse y, por ende,
contabilizarse como cualquier aportacién, a partir de los elementos
siguientes:

a. Circunstancias de aparicién. La publicaciéon contiene una marca
aprovechada por su valor y no sélo como un elemento contingente o
marginal de la publicaciéon, dado que su empleo por el candidato
denunciado es evidente, en razén de que este Ultimo no ha generado
deslinde o acto alguno de rechazo en relacién al beneficio que
imprime que la marca SUPER RIVERA (de mayor crecimiento y
posicionamiento en el mercado del municipio de Apizaco) a favor de
la plataforma politica que representa.

7. Silo presentaron antes de la emisién del oficio de errores y omisiones, la Unidad Técnica deberd valorarlo
en este documento.

Si lo presentaron al dar respuesta al oficio de emores y omisiones, la Unidad Técnica lo valorard en el
proyecto de dictamen consolidado."”
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b. Autoidentificacién. El candidato denunciado, se autoidentifica con
la marca, a través del uso que le otorga, en cuanto elemento de
identificacién con la comunidad o ciudadania de este Municipio.

En efecto, con independencia del primer elemento, una caracteristica
que contribuye de manera determinante a definir la naturaleza de la
presencia de una marca comercial se actualiza por la forma en la que
el actor politico la utiliza, es decir, a partir de la voluntad de quien la
destaca o el papel con el que aparece en la propaganda.

c. Sistematicidad. Se infiere a que el empleo de la marca identificada
—relacionada de manera directa con el nombre y persona, candidata,
ha sido de manera permanente.

d. Intencién deliberada de aprovechamiento. En este paso, mdés alléd de
la existencia de un evento, fecha o suceso que explique con cierta
razonabilidad la existencia de la propaganda, como un elemento
menor a considerar (dado que depende completamente del
escenario buscado por el actor), debe considerarse la oportunidad
con la que aparece una marca comercial y que como en el caso
concreto, sea un elemento que se intensifica de manera ascendente

por el nimero importante (21) de sucursales localizadas en el teritorio

de este municipio, sin obviar la flotilla de vehiculos (al menos 3
vehiculos por sucursal) que mantienen una permanente difusién y
posicionamiento de la marca SUPER RIVERA, que tiene identidad en el

nombre y persona del candidato denunciado.

En otras palabras, resulta explicable que, en un discurso o presentaciéon
de un proyecto para un sector profesional de la poblacién, el
candidato se acomparfie de objetos vinculados al tema vy, por ende,
que en las publicaciones aparezca la marca en cuestion.

En suma, existen elementos que permiten distinguir cuando estamos ante un
comportamiento anémalo de aprovechamiento de una marca y que, por
tanto, deben ser considerados como una aportacién o recepcién de
aportacion para una campana politica.

En otras palabras, el candidato denunciado se beneficia de manera directa
y permanente de la marca comercial SUPER RIVERA, que pueden verse
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reflejado en la obtencién de votos o en la generacién de un vinculo
aparente o real entre la candidatura y la parte aportante, representada por
la citada moral o marca comercial, que presuma la existencia de un
compromiso que afecte la imparcialidad del actuar del contendiente en
caso de ganar la eleccién.

NCLUSION.

En el caso, las publicaciones en los diversos medios de difusion (redes
sociales, pdginas de internet, radio y otras) asi como el empleo del eslogan
de la moral SUPER RIVERA identificable en los multiples establecimientos (21
sucursales) y flotilla de vehiculos (3 vehiculos por cada establecimiento) en
los términos desarrollados en el cuerpo del presente; incluyen expresiones
que de forma clara y directa identifican al candidato con su nombre, con
el cargo de eleccién popular por el que contienden y con el partido politico
que lo postula lo cual, se vincula con la marca, nombres comerciales o
imagenes sefaladas.

En efecto, es vdlido determinar que la intencién del candidato denunciado
fue la infroduccién de su nombre y persona, a fravés del mensaje indirecto
que representa la marca comercial, de la moral SUPERRIVERA S.A. de C.V.
de la cual como se ha sefialado es fundador, titular y/o socio mayoritario,
con el propésito de beneficiarse de manera indebida y desleal, en
vulneracién a los principios de equidad que debe prevalecer en los
procesos electorales, a través del empleo de propaganda electoral
prohibida, no incluida en los topes de campaiia.

Asi, el mensaje transmitido en su integridad a la poblacién puede concebirse
como una especie de propaganda integrada?® con fines electorales,

3 o propaganda integrada se determina en funcidén de las relaciones del producto o servicio
publicado con el consumidor; se caracteriza por los diferentes medios en los que se contacta al
consumidor para proveerlo de informacién sobre una compania o una marca. Se ha definido como
la "planeacién con el fin de entregar un mensaje consistente”. Percy, Larry, Strategic Integrated
Marketing Communication Theory and practice, Elsevier, Reino Unido, 2008, pdg. 8 [en lined]
https://books. qooqle com. mx/books?id ucBHA?vOmBoC&oq-—PAB&IDq PA8&dg=%22tom+duncan

=9SEsILm7 Axptxlev] 1ijPrVSirY

&hl=es&sa=X&ved=2ahUKEw|0x5VF1 Ah FLKOKH -

SCIQQEAEwWDNOECAEQA Q#v=0onepage 22tom%20duncan%22%20~colorado%20~integral%20~
marketing&f=false

En la actualidad, los consumidores reciben informacién sobre marcas no sélo en las tiendas de punto
de venta, sino en los articulos e historias que ven, escuchan o leen en los medios sociales o a través
de interacciones con un vendedor. La propaganda integrada se caracteriza por combinar medios
de comunicacién para proveer claridad, consistencia y maximo impacto en un mensaje. Ver. Belch,
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generando un mensaje sobre la identidad entre la publicidad comercial y la
propaganda electoral, esto es, como si fuesen una sola.

Por lo que, se concluye que el candidato denunciado utilizé o empled de
forma deliberada la marca comercial “SUPER RIVERA", imagen, eslogan, asi
como otros bienes sujetos de propiedad industrial, sin obviar los inmuebles y
vehiculos que tienen rotulados los eslogan e imdgenes respectivas,
vulnerando el principio de equidad, para un beneficio particular,
representado en la votaciéon a favor de su plataforma politica (candidato
del partido MORENA a la presidencia municipal de Apizaco, Tlaxcala).

En las narradas circunstancias, y en atencion al acervo probatorio ofrecido,
se infiere que el candidato denunciado JAVIER RIVERA BONILLA, SE APROPIO
U APROVECHO INDEBIDAMENTE DE LA MARCA COMERCIAL “SUPER RIVERA",
al vincularla con la propaganda electoral de su candidatura y al generar la
percepcion de afinidad o autoidentificacién de los de la imagen, eslogan,
establecimientos fisicos vy flotilla vehicular, con las ideas, propuestas o actos

de campafia; lo que ademds, REPRESENTO A LA CAMPANA ELECTORAL
DEL CANDIDATO UN BENEFICIO ECONOMICO SUSCEPTIBLE DE
CUANTIFICARSE Y SUMARSE AL TOPE DE GASTOS RESPECTIVO.

Consecuentemente, es que SOLICITO: primero, se determine el grado de
responsabilidad e intencionalidad de la conducta desplegada por el
candidato denunciado, dado el evidente beneficio y/o aprovechamiento
indebido de este al emplear una marca comercial identificable “SUPER
RIVERA" como parte del posicionamiento desleal en el que incurrié de
manera premeditada en perjuicio del principio de equidad que debe
prevalecer en los procesos electorales, sancionando con severidad dicha
conducta, y segundo, finaimente dado el empleo de propaganda
prohibida no vinculada a la fiscalizaciéon del sujeto obligado (candidato) es
que SOLICITO se sumen los conceptos descritos en el cuerpo del presente
(propaganda electoral generada a ftravés del vinculo de la marca
comerciall al concepto de topes de campaia del candidato denunciado
JAVIER RIVERA BONILLA, postulado por el partido MORENA a la presidencia
municipal de Apizaco, Tlaxcala.

George, ef. al., Glosary of Advertising and Promofion Terms en Adversiting and Promotion an
Integrated Marketing Communications Perspective, McGraw Hill, 2003, sexta edicién [en lineq]
ttps://www i 74754/INTEGRATED MARKETIN MMUNICATION vertisi n

promotion An Integrated Marketing Communications perspective.pdf
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Ill. PRUEBAS

1. DOCUMENTAL PUBLICA. Acuerdo ITE -CG 159/2024 y anexo uno, que
contiene la aprobacién de la solicitud de registro de candidaturas para
integrantes de Ayuntamiento, presentados por la COALICION DENOMINADA
“FUERZA Y CORAION POR TLAXCALA" para el proceso electoral local
ordinario 2023 - 2024, de fecha cuatro mayo de dos mil veinticuatro;
acuerdo que en su anexo uno, detalla las postulaciones que devienen del
Partido Accién Nacional (PAN) en la que en su foja dos (2) contiene la
planilla correspondiente al Ayuntamiento de Apizaco, Tlaxcala, la cual
encabezo como candidato propietario al cargo de presidente municipal.

Constancia, acuerdos y/o hechos notorios, que se encuentran visible en el
portal oficial del Instituto Tlaxcalteca de Elecciones (ITE) identificable como:
hitps://www.itetlax.org.mx/ y de manera particular en los accesos siguientes:

https://itetlax.org.mx/assets/pdf/acuerdos/ITE/2024/159.pdf
https://itetlax.org.mx/assets/pdf/acuerdos/ITE/2024/15%.3.pdf

2. DOCUMENTAL PUBLICA. Copia certificada del nombramiento expedido al
C. Guillermo Gonzdlez Guevara como representa del PAN ante el Consejo
Municipal de Apizaco del Instituto Tlaxcalteca de Elecciones.

3. INSPECCION OCULAR. Que deberd verificarse en el portal de internet
https://www.superrivera.net/copia-de-sucursales, en todos y cada uno de
los enlaces sefalados en el capitulo de hechos, particularmente aquellos
relacionados con la propaganda comercial — electoral que la marca
comercial SUPER RIVERA, ha generado de manera permanente a favor del
candidato JAVIER RIVERA BONILLA, postulado por el partido MORENA a la
Presidencia Municipal de Apizaco, Tlaxcala.

4. INSPECCION OCULAR. Que deberd verificarse en el perfil de la red social
Facebook de Javier Rivera Bonilla, en todos y cada uno de los enlaces
sefialados en el capitulo de hechos, no omitiendo manifestar que si al
momento de generar la inspeccion se advirtiera que el perfil no se encuentra
o no estd disponible, deberd requerirse a la red social se manifieste sobre la
existencia o no del perfil aludido y, en su caso, ordenar la verificacion de la
memoria o copia de sequridad caché del perfil si este fuera borrado (es
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ilustrativo el contenido de la sentencia SDF — JDC - 2101/2016 emitida por la
Sala Regional Ciudad de México del Tribunal Electoral del Poder Judicial de
la Federacioén, en la que se incorpord una prueba a partir de la verificacion
de la copia de seguridad o caché de un perfil de Facebook).

5. LA DOCUMENTAL PUBLICA, del documento que derive de la inspeccién
ocular sefialada en el punto anterior, en donde conste la existencia y
contenido de los enlaces descritos en el cuerpo del presente escrito, en
atencién, al oficio que sirva girar esa Unidad Técnica de Fiscalizacion a la
autoridad competente.

6. TECNICA. TECNICA. Correspondiente a los videos y material fotografico
inserto en la memoria USB.

7. LA INSTRUMENTAL DE ACTUACIONES. Consistente en todo lo que esta
autoridad pueda deducir de los hechos comprobados, en lo que beneficie
a los intereses de mi representada y del interés publico, asi como el que se
forme con motivo del presente escrifo en todo lo que beneficie a las
pretensiones de mi representada.

8. PRESUNCIONAL, EN SU DOBLE ASPECTO LEGAL Y HUMANA. Consistente en
todo lo que esta autoridad pueda deducir de los hechos comprobados, en
lo gque beneficie a los intereses de la parte que represento y del interés
publico.

Por lo anteriormente expuesto, a esta Unidad Técnica de Fiscalizacién, del
Instituto Nacional Electoral atentamente solicito:

PRIMERO. Tenerme por presentado en términos del escrito de
cuenta, reconociendo la personalidad de quien suscribe.

SEGUNDO. Tener interpuesta la queja en materia de fiscalizacién en
contra del C. Javier Rivera Bonilla, Candidato del Partido
del Trabgjo a la Presidencia Municipal de Apizaco,
Tlaxcala.

TERCERO. Tener por ofrecidas las pruebas que se enuncian en el
cuerpo del presente escrito, en su oportunidad admitirlas y
ordenar su desahogo.
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CUARTO.

QUINTO.

SEXTO.

Ordenar la realizaciéon de las diligencias a la plataforma
Facebook que se enuncian en el cuerpo del presente
escrito, asi como las que considere necesarias esa Unidad
Técnica de Fiscalizacion para poder redlizar el
esclarecimiento de los hechos denunciados.

Previos los trdmites de ley, emitir resolucidon en la que se
declare fundado el presente procedimiento, acreditados
los gastos denunciados y como consecuencia se aplique
las sanciones correspondientes al candidato y en su caso,
al partido que representa, asi como la suma a los gastos de
campana que habrdn de integrar el dictamen consolidado
de los gastos del partido y el candidato para la elecciéon
municipal de Apizaco, Tlaxcala.

En caso de acreditarse el rebase del tope de campana
autorizado para el presente proceso local, instruir la sancién
que corresponda artido y al candidato

ATENTAMENTE

SANCHEZ

el cardcterete candidato

o AccioaNaciopal (PAN) e
FUERZA Y QORAZON POR

nicigal de/Apizefco, Tlaxcala

PABLO BADI

por derecho propio y ¢
propuesto por el Part
integrante de la CO2
TLAXCALA, a la Presig

GUILLERMO GONZALEZ GUEVARA
Representante (propletarip/suplente) del Partido Accién
Nacional ante £l Consejo Municipal del Instituto
Tlaxcalteca de ejecciones en el Municipio de Apizaco,
Tlaxcala.
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