
IEEN
ELECCIONES 
N A Y A R I T

Oficio: IEEN/SG/1944/2024
Tepic, Nayarit, 01 de julio de 2024 

Asunto: Informe de monitoreo de encuestas

Institute Estatal Electoral de Nayarit

Mtra. Claudia Edith Suarez Ojeda
Encargada de Despacho de la Secretaria Ejecutiva
del Institute Nacional Electoral
PRESENTE:

De conformidad con lo dispuesto en los articulos 88 fraccion XX de la Ley Electoral del Estado de 
Nayarit; 33 numeral 1, inciso h) del Reglamento Interior del Institute Estatal Electoral de Nayarit; y 
en cumplimiento al articulo 146, numeral 1 y 2 del Reglamento de Elecciones del Institute Nacional 
Electoral, hago de su conocimiento que, en la Sexta Sesion Publica Ordinaria, celebrada el 28 de 
junio de 2024, esta Secretaria General presento ante el Consejo Local del Instituto, el Informe final 
en materia de encuestas por muestreo y sondeos de opinion en medios impresos del Proceso 
Electoral Local Ordinario 2024, del periodo comprendido del 28 de mayo al 05 de junio de 2024.

Por lo que, se adjunta al presente el informe y anexos, asimismo consumable en los siguientes 
enlaces:

https://ieenavaritorq/PDF/2024/lnformes/06-QRD/4 5-Informe final monitoreo SG.pdf

https://ieenavaritorq/PDF/2024/lnformes/06-QRD/4 5 1-A1 Monitoreo UCS.pdf

https://ieenavarit.Qrq/PDF/2024/lnformes/06-ORD/4 5 2-A2 Estudios encuestas.pdf

Sin mas por el momento, le agradezco la atencion que brinde al presente.

ATENTAMENTE
“En la democracla, todas y todos participamos”
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Mtra. MarleySanGhez-Ca^mas 
Secretaria General del Instituto Estatal Electoral de Nayarit \ gener v

Institute Estatal Elsctoral no f+ByaFl;

Revise 
N Y.D.AC. c. p - Dra. Maria Jose Torres Hernandez. Consejera Presidenta del IEEN. 

C. c. p.- Minutario.

Instituto Estatal Electoral de Nayarit
Av. Country Club 13, Colonia Versalles 
C.P. 63138, Tepic, Nayarit
Tel. 311-210-3233 /35 /36 y 311-210-3247 /48 /49

presidencia@ieeaorg.mx ieenayaritorg/ /lEENayarit lEENayarit @EENayarft
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Informe final que rinde la Secretana General en 

materia de encuestas por muestreo y sondeos de 

opinion en medios impresos del Proceso Electoral 
Local Ordinario 2024, del periodo comprendido del 28
de mayo al 05 de junio de 2024.
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1. Fundamento Legal.

Con fundamento en los articulos 41 base V, apartado B, inciso a), numeral 5, y 
apartado C, numeral 8 de la Constitucion Politica de los Estados Unidos 
Mexicanos1; 104 numeral 1, inciso I), 213 numerales 1, 3 y 4, 222 numeral 1, 251, 
numerales 5, 6 y 7 de la Ley General de Instituciones y Procedimientos Electorales; 
132, 133, 134,135 y 136, 142 y Anexo 3, fraccion I del Reglamento de Elecciones 
del Institute Nacional Electoral2; asi como el articulo 86 fraccion XX de la Ley 
Electoral del Estado de Nayarit y 33, numeral 1, inciso h) del Reglamento Interior de 
este Institute, la Secretaria General informa a este Consejo Local Electoral, respecto 
de las encuestas por muestreo y sondeos de opinion registradas ante este 
organism© electoral, presentadas en el marco del Proceso Electoral Ordinario 2024 
(PELO 2024).

2. Consideraciones previas.

La normativa electoral en materia de encuestas establece que los Organismos 
Publicos Locales Electorales (OPLE) desempenaran funciones de regulacion en 
este ambito, siguiendo los lineamientos y criterios generates de caracter cientifico 
establecidos por el Institute Nacional Electoral (INE), los cuales se detallan en el 
Anexo 3 del Reglamento de Elecciones del INE.

Para dar cumplimiento al articulo 144 numeral 1 del Reglamento de Elecciones del 
INE, la Secretaria General presentara en cada sesion ordinaria del Consejo Local 
Electoral un informe que de cuenta del cumplimiento de lo establecido en dicho 
Reglamento en relacion con encuestas, sondeos de opinion y conteos rapidos no 
institucionales, de acuerdo con el numeral 3 del mencionado articulo.

3. Monitoreo de Encuestas y Notas Periodisticas.

De conformidad con el articulo 143 numeral 1 y 2, del Reglamento de Elecciones, 
la Unidad de Comunicacion Social (UCS) de este Institute, a partir del 07 de enero 
del presente ano, ha realizado el monitoreo de publicaciones impresas sobre las 
encuestas por muestreo, sondeos de opinion, encuestas de salida o conteos rapidos 
no institucionales, que tengan como fin dar a conocer preferencias electorates,

1 En adelante Constitucion Federal.
2 En adelante Reglamento de Elecciones.
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mismo que se ejecuto con el objeto de identificar las encuestas originales que son 
publicadas y las que son reproducidas por los medios de comunicacion impresos.

En virtud de lo anterior, y dando cumplimiento a la normativa de referenda, se 
entregaron dos informes a la Secretaria General del periodo comprendido del 28 de 
mayo al 05 de junio de 2024, en los cuales se precisa que en el periodo que se 
informa, se encontro 1 publicacion de encuesta (Anexo 1), mismo que a 
continuacion se describe:

as Realfzador 
de ia

encuesta;:ri Principales
resultados

Hector Santana 
(MORENA-PT- 
PVEM) 47.7% / 
Jaime Cuevas 
Tello (PAN-PRD- 
PRI) 43.8%/Raul 
de los Santos 
(MC) 8.5%

Periodico 
"La Opinion 
de Bahia”

Massive
Caller

29 de mayo 
de 2024 IEEN/UCS/068/2024 091

4. Estudios de encuestas recibidos.

Durante el periodo comprendido del 28 de mayo al 05 de junio de 2024, la Secretaria 
General recibio 6 estudios de encuestas aplicadas que tienen como objetivo dar a 
conocer preferencias electorales en el presente Proceso Electoral Local, mismos 
que a continuacion se describen:

Cumplimiento 
af articuio 

144. numeral 
3 del

; Reglamento 
de

Eiecciones

fechade
Objetivo del 

estudio
recoleccion Medio impreso y/oFechade | EmpresaNo, presentacion encuestadora de
Informacidn

electronico ^

Dar a conocer la 
intencion de voto

WhatsApp, 
sociales 
Instagram y Facebook)

redes
(Twitter,

laspara
eiecciones a fa 
Presidencia 
Municipal de 
Tepic, Nayarit.

05 de junio de 
2024

12 de mayo 
de 2024 Si1 “Massive Caller"

Periodico "La Opinion de 
Bahia" y WhatsApp, 
redes sociales (Twitter, 
Instagram y Facebook)

Dar a conocer la 
intencion de voto05 de junio de 

202*
12 de mayo 

de 2024 Si2 “Massive Caller" laspara
eiecciones a la
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Presidencia 
Municipal 
Bahia 
Banderas, Nayarit.

en
de

Dar a conocer la 
intencion de veto

redes lasWhatsApp, 
sociales 
Instagram y Facebook)

para
elecciones a la 
Presidencia 
Municipal de 
Tepic, Nayarit.

05 de junio de 
2024

19 de mayo 
de 2024 Si(Twitter,“Massive Caller”3

Dar a conocer la 
intencion de voto

laspara
elecciones a la 
Presidencia 
Municipal 
Bahia 
Banderas, Nayarit.

redesWhatsApp, 
sociales 
Instagram y Facebook)

19 de mayo 
de 2024

05 de junio de 
2024

Si(Twitter,“Massive Caller"4

en
de

Dar a conocer la 
intencion de voto

redes lasWhatsApp, 
sociales 
Instagram y Facebook)

para
elecciones a la 
Presidencia 
Municipal de 
Tepic, Nayarit.

28 de mayo 
de 2024

05 de junio de 
2024

Si(Twitter,“Massive Caller”5

Dar a conocer la 
intencion de voto

laspara
elecciones a la 
Presidencia 
Municipal 
Bahia 
Banderas, Nayarit.

WhatsApp, 
sociales 
Instagram y Facebook)

redes
(Twitter,28 de mayo 

de 2024
05 de junio de 

2024
Si“Massive Caller"6

en
de

5. Encuestas de salida y conteos rapidos no institucionales.

En terminos de los artlculos 137 numeral 2, 138 y 139 del Reglamento de 
Elecciones, una encuesta de salida es aquella que se realiza el dia de la Jornada 
Electoral al pie de la casilla, mediante un cuestionario que se aplica a la ciudadania 
inmediatamente despues de haber emitido su voto. Estas buscan recabar 
informacion respecto a quien otorgo efectivamente su voto la persona electoral.

Las personas flsicas o morales que pretendan realizar cualquier encuesta de salida 
o conteo rapido, deberan dar aviso por escrito a la Secretaria General del I EEN 
para su registro, a mas tardar diez dias antes de la Jornada Electoral, asimismo 
hacer la entrega de un estudio complete que respalde la informacion publicada y 
cumpla con lo senalado en la fraccion II del Anexo 3 del Reglamento de Elecciones.

/'

A
4



¥

FEEN
Institute Estatal Electoral ce Nayarit

Al respecto se informa que de manera extemporanea se presento una encuesta de 
salida, de lo cual se desprende la siguiente informacion:

Cumplimiento 
al articuSo 

Objetivo del 138 del
estudio Regiamento

Fecha de
Fechade Empresa recoleecion Medio impreso y/o

presentaci6n encuestadora de electronico
informacion

No

de
Elecciones

Dar a conocer la 
percepcion de la 
ciudadania para 
elegir
presidencia 
municipal 
Tepic, Nayarit

WhatsApp, Telegram, 
redes sociales (Twitter, 
Instagram y Facebook)

07 de junio de 
2024

02 de junio de 
20241 “Massive Caller" la No

de

Es importante precisarque, en base al monitoreo en medios impresos realizado por 
la DCS, no se encontro ninguna publicacion sobre la encuesta de salida realizada 
por la empresa denominada “Massive Caller”.

Atentamente
Tepic Nayarit; a 24 de junio de 2024

“En la democracia tod as y todos participafifos”
------------- --

Institute Estetal Electoral da Neyorlt
Mtra. R/faTtey-Sanchez-Sagiflas 

Secretaria General del Institute Estatal Electoral.
SECRETARlA GENERAL

5
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SEE ral lie Nayaril

o i im OFICIO Num. IEEN/UCS/068/2024 
Tepic, Nayarit, 1 de junio de 2024 

Asunto: Vigesimo primer Informe de 
Monitoreo de encuestas PEL 2024.

f o'.)aSJJ
NERAL

MIRA. MARLEY SANCHEZ CASILLAS 
SECRETARIA GENERAL IEEN
PRESENTE

Con el gusto de saludarle, hago de su conocimiento que, con fundamento en el Art. 143, parrafo 1 y 2 del 
Reglamento de Elecciones, referente al Monitoreo de publicaciones impresas, y atendiendo lo aprobado 
en el acuerdo IEEN-CLE-118/2023 en donde se establece el catalogo de medios impresos a monitorear, me 
permito hacer entrega del Vigesimo Primer Informe Semanal de Monitoreo de Encuestas durante el 
Proceso Electoral Local 2024, correspondiente al periodo del lunes 27 de mayo al sabado 1 de junio del 
presente afio, etapa de campana, senalando que se realize el respective monitoreo durante la semana 
mencionada.

Se anexa reporte en version impresa y digital al correo electronico de la secretaria general
secretaria(5)ieen.org.mx .

Sin mas por el momento y en espera de una respuesta satisfactoria estoy a la orden.

ATENTAlylENTE

EN LA DEMOCRACIA/ TODAS Y TODOS PARTICIPAMOS

^^ttCTARACELY CONTRERAS DE LEON
,R DE LA UNIDAD DE TECNICA DE COMUNICACibN SOCIAL

C. c. p.- Archive UCS/ACDL

Instituto Estatal Electoral de Nayarit
Av. Country Club 13, Colonia Versalles 
CP. 63138, Tepic, Nayarit
Tai 3ii. 7in_n->na /qc /nr; w 3ii_iirv30/i7 /aq /aq



MONITORED EN MEDIOS IMPRESOS SOBRE ENCUESTAS, SONDEOS Y CONTEOS RAPIDOS 
Proceso Electoral Local Ordinario NAYARIT 2024

INSTTTUTO ESTATAt ELECTORAL DE NAYARIT 
Campana-Veda Electoral

IEEN m
Periodo: [del 27 de mayo al 1 de junio de 2024T I I I I I I IINFORME QUE ENTREGA LA UNIDAD DE COMUNICAC16N SOCIAL A LA SECRETARY GENERAL

ResultadosMarco metodoldgicoInformacion General
ffCHA OE UVANIAMIENTO

(DO/MWAA>
iipo or pubucaciOnPOBLAClON 0£ la muesira I ASA 01 RECHAZOHPO OE NO RESPUESTA %

UOS RfStATADOSSOH 
PRODUaO 01 ON 

MOOCIO ISTAOrtOCO 
AOIOONAl Al OEl 

OIMROOEIA 
MULSINA'

TAMAfiO DE ERROR
ESTADBTK

mJtodode

MUESTREO
METOOO OE 

recoucciOn
RESPONSA8U OE LA 

PUBUCACION
CARACTERBTIC MVILDE

CONHANZA
PATROCINADOR OE LA 

INCUE ST A RE AIDA OOP DE LA 
(NCUESTA contMtar oContactot no 

•akoiot 
tobra total da 

Intanto*

OBSERVACIONES TESTIGOPRINCIPAUS RESULTADOSSECOON TRASEO Pacha da 
pvbticaclon 

ort(tnal

fiCMA
MOfatOREADO lOCALDAClO ia product ion. 

cuAlfua al 
1 original

IMPRESO MUESTRA npoIndacBo No taba No contatto Ganaral
SOCIOOI MOOR 

AriCAS

Mendiano de 
Nayant

IEEN/E2024/032S

NO SE PUBUCd ENCUESTAPeriodico27/05/2024
IEEN/E2024/0326 Nayarit Opma

La Opinidn de 
Bahia

IEEN/E2024/0327

Abreviaturas: N.P.: No Publico; N.A: No Aplica



MONITOREO EN MEDIOS IMPRESOS SOBRE ENCUESTAS, SONDEOS Y CONTEOS RAPIDOS 
Proceso Electoral Local Ordinario NAYARIT 2024

INSTITUTO ESTATAL ELECTORAL DE NAYARIT
Campana-Veda Electoral1'invr,

Periodo: |dcl 27 de mayo al 1 de junio de 2024INFORME QUE ENTREGA LA UNIDAD DE COMUNICACtON SOCIAL A LA SECRETARlA GENERAL f T T . I ;
ResultadosInformacion General Marco metodologico

RCMA Of lIVANTAMItNTO
(OO/MM/AA)

POBLAClON Of LA MUfSTRA iipo of pubucaoOnru*o or no revucsia \ TASA 01 RICMA20
<LOS BtSWTAOOS SON 

PTOOUCJO W UN 
MOOflO tSTAOKriCO 

ADKIONA1 Al Ml 
OtSiAOM LA 

MUESTKA?

TAMAfjO 01
MflODO Of 

RECOlECClON
MflODO DE 
MUESTREO

PAIROCIMADOR 01 IA 
ENCUESTA

REAUZAOOR Of LA 
ENCUESTA

RESPONSABIE OE 
pubucaoOn

NIVEIDE
CONFIAN2A

MEMO 
IMP«ISO

MEOW
MONITOREADO

CARAOERISTK
• mown 

tobt • totil d«

Nafativa ■
contatiar o 

• b.rvJonotf.

TISTtGOOBSf RVACIONESSECClON ESTADOTK PRINCIPAUS RESULTADOSFRASEO (•thj da 
publkacMn 

original

lOCAUZAOO
(Mlfuaal 

mad to original

MUESTRA Indacho No»aba No contatld Ttpo
SOOODEMOGR

Menduno do 
Nayarlt

IEEN/E2024/0328

NO SE PUBLIC6 ENCUESTA28/05/2024 Periodico
IEEN/E2024/0329 Nayaril Oplna

la Opinion de
IEEN/E2024/0330

Abreviaturas: N.P.: No Publico; N.A: No Aplica



MONITOREO EN MEDIOS IMPRESOS SOBRE ENCUESTAS, SONDEOS Y CONTEOS RAPIDOS 
Proceso Electoral Local Ordinario NAYARIT 2024

INSTITUTO ESTATAL ELECTORAL DE NAYARIT 
Campana-Veda Electoral

Periodo: | del 27 de mayo all de junio de 2024 |INFORME QUE ENTREGA LA UNIDAP DE COMUNICAOON SOCIAL A LA SECRETARlA GENERAL I I I I I I I I I I
ResultadosMarco metodologicoInformacion General

FfCHA D( UVANIAMKNIO
IDO/MM/AAI

poblaoOn de LA MUESTRA TIPO Dl rUBUOClONJIPO DC NO RE SPUE ST A % TASA DC RCCHAZO
aOS RESULT ADOS SON 

PRODUCTO M UN 
MODELO ES'ADlSTICO 

AOrOOHALALDEl 
Drtl HO Dl LA 

MUESTRA!

TAMA NO DC ERROR 
I ST AD BT 1C

MfTODO Dl 
RCCOUCClON

MfTODO Dl 
MUESTRCO

RCAU7ADOR 01 LA 
ENCUCSTA

RtSPONSABIf Dl LA 
PUBUCAClON

caractirStk NIVEL DC 
COMIAN2A

MEDIO
MONITOR E A DO

PAIR OCU4ADOR DC LA 
ENCUESTA

CorLtcrot no

totK* total <U 
Mantot

OBSIRVACIONES TESTIGOPRINCIPALIS RESULTADOSSICClON ERASEO Fotha da 
public at Ion 

onfinal

FECHA
LOCAlKAClO rapioduccion, 

cual hM al 
madio orifinal

IMPRESO MUESTRA TlpoIndaciso No tab* No contatlo Ga natal
SOOOOE MOOR 

AfICAS
■ bandono da

Mendiano de 
Nayailt

IEEN/E2024/0JJ1
No s* publico cncuestas

IEEN/E2024/0332 Nayarit Opina

La ultima encuesta de Massh/e 
Caller, la misma que la gente 
del candidate de la imposicton 
ha publicado por 3 semanas. 
ahora la ocultan, 
porque el equip© ganador los 
alcanzo y los rebasara el 2 de 
junio. Hector Santana 
(MORENA-PT-PVEM) 47.7 % / 
Jaime Cuevas Tello (PAN-PRD- 
PRI) 43.8% / Raiil de los 
Santos (MC) 8.5%

El pnS»imo 2 de junto habri 
elecclones para elegtr al 
prdilmo alcalde en el 
munklpto de Bahia de 
Banderas i SI hoy fueran las 
eleccciones por cual partido 
politico, coalicton o

Periodico29/0S/2024

la Opinion de 
Bahia

BahU de 
Banderas

Se anexa26/05/2024IEEN/E2024/0333 Local 9 N.P. Massive Caller N.P. N.P. 60O</-4.3% N.P. N.P. N.P. N.P.

Abreviaturas: N.P.: No Publico; N.A: No Aplica
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CABALLO QUE ALCANZA... jGANA!
»»***»+»*» ***>.*«* *»« •*«•«* tsjs',r°* i.

s‘'" ‘ "V- . *> i; ■ , .:-:nw- /».- »
»-<>*« I

^»|vK « A« M
1TBC3.«r»,«SC»A«

« * a*ma:> t;*r
O <2 A »«» #V T C* >y

t*A.n t4K (W i;-
«.SY SV*«ISK U>R. ■r* or#

* *r fv >•* ;. AM i A CK/i• >*vi f i A i i i*V/i fvi>

j Aifv'i4.7 i s 11 ■■< » <f» a ^ »-* ri ♦> wr> > >t 3 ,^X, 1
MAO I r»K *.C>B fiAOTOS XrvK":. )

V.* -«>

I 11 ultima encuesta de Massive Caller, la misma que la gente del candidato de la imposicion ha publicado por 3 semanas, ahora la ocultan, 
| porque cl equipo ganador los alcanzo y los rebasara cl 2 de junio.

-A..Terminan las campahas y en Bahia de Banderas los ciudadanos ya conocieron y se convencieron con las propuestas de Jaime Cuevas.
jBahxa de Banderas esta despcrtando!

Encuesta 26 de mayo: https://www.faccbook.com/MassivcCallcr/posts/pfbid02juwACiUB69Mro5z4pvqVLnCHaedWLc5JH31pihzuH- 
wdSMfNUvJ fMSvPVAKKWPx2Al?mibextid=QwDbR 1

Encuesta 19 de mayo: https://www.facebook.com/MassiveCaller/posts/pfbid02juwACjUB69Mro5z4pvqVLnCHaedWLc5JH31pihzuH- 
wdSMflsiUvJfMSvPVAKKWPx2AI?mibextid=QwDbR I

Encuesta 12 de mayo: https://www.facebook.com/MassiveCaller/posrs/pfbidOTWAnXhrTn9Wqj 1 G6PFvZUTlbaefoyUDSMrikNTyc- 
FADWxCSVgnanFmsdj6zntzUYl?mibcxtid=QwDbRl

Encuesta 5 de mayo: https://www.facebook.eom/MassiveCaller/posts/pfbid0uNVqVxQHiwc29ezKVYZmcMK9w2GKBzbcl9AilACgH- 
ChhCik6Lz2S8Ssthc5NWUvZl?mibextid=QwDbRl

No habra Ley Seca para restaurantes-bar y hoteles
1 gobierno municipal deter- briagantes. Es decir que la apli- 
mino flexibilizar las medi- cacion de la Ley Seca queda en 
das el 1 y 2 de junio para no manos dc cada autoridad.

Ante ello, el presidente munici- 
E1 gobierno municipal de pal explico que se aplicara la Ley 

Puerto Vallarta decidid flexibili- Scca cn forma flexible para apoyar 
zar la Ley Seca con motive dc la al sector turistico, por ello los ne- 
jornada electoral del 2 de junio gocios con giro de rcstaurante bar 
a fin dc no ocasionar perdidas y los hoteles cn todo cl municipio 
economicas a los sectores restau- —no solo en la franja turfstica- po- 
rantero y hotelero, sobre todo por dran vender bebidas alcoholicas 
tratarse de una entidad eminente- para consumir dentro de sus esta- 
mente turistica, que representa blecimientos (no para llevar), tan- 
mas del 90 por ciento de la activi- to el sabado 1 como el domingo 2 
dad economica del municipio. de junio, hasta las 11 de la noche. 

Asf lo informo la tarde dc este Todos los

E
afectar al sector turistico

negocios que tienen 
luncs el alcalde interino, Francisco licencia para vender bebidas alco- 
Jose Martinez Gil, a la presidenta holicas de otros giros tendran pro- 
de la CANIRAC, Martha Leticia hibido hacerlo en esos dos dias, 
Parra Vargas, y el gerente de la como bares, antros, depositos, 
Asociacion de Hoteles y Moteles, tiendas de conveniencia, tiendas 
Alejandro Torres Magana, en una de abarrotes con venta de cerveza, 
reunion en la que tambien estuvi- etcetera, 
cron presentes los directores de 
Padron y Licencias, Daniel Cor- Inspeccion y Rcglamentos vigi- 
dova Arechiga, de Inspeccion y lara en ambas jornadas que tanto 
Rcglamentos, Jose Omar Guerra restaurantes-bar como hoteles re- 
Valdez, dc Turismo y Desarrollo speten el horario serialado (cierre 
Economico, Christian Preciado a las 11:00 pm), y durante ambos 
Cazares, y de Comunicacion So- dias que los otros giros con venta 
cial, Alfonso Perez Miramontes.

De acuerdo con el articulo 300

Elementos de la Direccion de

de alcohol respeten la Ley Seca. sin trabajo, pues miles y miles ros, Alejandro Torres, tambien 
“Somos un desdno turisdeo y de familia dependen del sector aplaudio la decision de las auto- 

de la Ley General de Instituciones se trata de una excelente decision gastronomico, que cs cl que mas ridades locales porque una pro-
y Procedimientos Electorales, el que es muy bien recibida por los empleo da al municipio. Tambien hibicion general afectaria drasdea- 
dia de la eleccion, las autoridades agremiados a CANIRAC, muchos afectaria al turista, que no tendria mente al desdno, pues “miles de 
competentes de cada entidad po- restaurantes-bar estarian cerrados donde consumir y ellos vienen a turistas vienen a disfrutar de las 
dran establecer medidas para limi- el sabado y el domingo si se prohi- divertirse”, expreso la dirigente de instalaciones y no saben de tiem- 
tar el servicio de establecimientos biera la venta de alcohol, es decir, la CANIRAC, Leticia Parra. pos electorales, sobre todo los ex-
en los que se sirvan bebidas cm- mucha gente se quedaria esos dias El representante de los hotele- tranjeros”.

https://www.faccbook.com/MassivcCallcr/posts/pfbid02juwACiUB69Mro5z4pvqVLnCHaedWLc5JH31pihzuH-wdSMfNUvJ
https://www.faccbook.com/MassivcCallcr/posts/pfbid02juwACiUB69Mro5z4pvqVLnCHaedWLc5JH31pihzuH-wdSMfNUvJ
https://www.facebook.com/MassiveCaller/posts/pfbid02juwACjUB69Mro5z4pvqVLnCHaedWLc5JH31pihzuH-wdSMflsiUvJfMSvPVAKKWPx2AI?mibextid=QwDbR
https://www.facebook.com/MassiveCaller/posts/pfbid02juwACjUB69Mro5z4pvqVLnCHaedWLc5JH31pihzuH-wdSMflsiUvJfMSvPVAKKWPx2AI?mibextid=QwDbR
https://www.facebook.com/MassiveCaller/posrs/pfbidOTWAnXhrTn9Wqj
https://www.facebook.eom/MassiveCaller/posts/pfbid0uNVqVxQHiwc29ezKVYZmcMK9w2GKBzbcl9AilACgH-ChhCik6Lz2S8Ssthc5NWUvZl?mibextid=QwDbRl
https://www.facebook.eom/MassiveCaller/posts/pfbid0uNVqVxQHiwc29ezKVYZmcMK9w2GKBzbcl9AilACgH-ChhCik6Lz2S8Ssthc5NWUvZl?mibextid=QwDbRl


MONITOREO EN MEDIOS IMPRESOS SOBRE ENCUESTAS, SONDEOS Y CONTEOS RAPIDOS 
Proceso Electoral Local Ordinario NAYARIT 2024

INSTITUTO ESTATAL ELECTORAL DE NAYARIT 
Campana-Veda ElectoralI'.'vr.",*;

I I I I I I Periodo: I del 27 de mayo al 1 de junio de 2024 II I I IINfOBME QUt ENTREGa LA UNIDAD DE COMUNICACIQN SOCIAL A LA StCRETARlA GINtHfll
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MONITOREO EN MEDIOS IMPRESOS SOBRE ENCUESTAS, SONDEOS Y CONTEOS RAPIDOS
Proceso Electoral Local Ordinario NAYARIT 2024

INSTITUTO ESTATAL ELECTORAL DE NAYARIT  Campana-Veda Electoralvivivrr
T Penodo: |del 27 de mayo al de junlo de 2024INFORME QUE ENTREGA LA UNIDAD PE COMUNtCAClQN SOCIAL A LA SECRETARiA GENERAL
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♦

IEEN r Institulo Estatal 
Electoral tie NayaritEENInstituto Eslatat Electoral de Nayarlt ELECCIONES 

N A Y A R I f0 6 JUN. 202^
D

a
D OFICIO Num. IEEN/UCS/070/2024 

Tepic, Nayarit, 6 de junio de 2024 
Asunto: Vigesimo Segundo Informe de 

Monitoreo de encuestas PEL 2024.

P.ECRETARiA GENERAL

MIRA. MARLEY SANCHEZ CASILLAS 
SECRETARIA GENERAL IEEN
PRESENTE

Con el gusto de saludarle, hago de su conocimiento que, con fundamento en el Art. 143, parrafo 1 y 2 del 
Reglamento de Elecciones, referente al Monitoreo de publicaciones impresas, y atendiendo lo aprobado 
en el acuerdo IEEN-CLE-118/2023 en donde se establece el catalogo de medios impresos a monitorear, me 
permito hacer entrega del Vigesimo Segundo Informe Semanal de Monitoreo de Encuestas durante el 
Proceso Electoral Local 2024, correspondiente al periodo del lunes 3 de junio al miercoles 5 de junio del 
presente ano, etapa de campafia, senalando que se realize el respective monitoreo durante la semana 
mencionada.

Se anexa reporte en version impresa y digital al correo electronico de la secretaria general
secretaria@ieen.org.mx .

Sin mas por el momento y en espera de una respuesta satisfactoria estoy a la orden.

ATENTAMENTE

EN LA DEMOCRACIA, TODAS Y TODOS PARTICIPAMOS

/

LIC. ARACELY CONTRERAS DE LEON 
TITULAR DE LA UNIDAD DE TECNICA DE COMUNICACION SOCIAL

C. c. p.- Archive UCS/ACDL

Institute Estatal Electoral de Nayarit
Av. Country Club 13, Colonia Versalles 
CP. 63138, Tepic, Nayarit
Toi -Jii nin 3->Ta /at; /ac an Ttn.am //t« //to

mailto:secretaria@ieen.org.mx


MONITOREO EN MEDIOS IMPRESOS SOBRE ENCUESTAS, SONDEOS Y CONTEOS RAPIDOS 
Proceso Electoral Local Ordinario NAYARIT 2024

INSTITUTO ESTATAL ELECTORAL DE NAYARITi'.'vr.'v;
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MONITORED EN MEDIOS IMPRESOS SOBRE ENCUESTAS, SONDEOS Y CONTEOS RAPIDOS 
Proceso Electoral Local Ordinario NAYARIT 2024

INSTITUTO ESTATAL ELECTORAL DE NAYARIT
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Proceso Electoral Local Ordinario NAYARIT 2024

INSTITUTO ESTATAL ELECTORAL DE NAYARIT
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Informe, MASSIVE CALLER, S.A. DE C.V. 
 

 Fecha de entrega 13  de mayo del 2024 

 Quién entregó MASSIVE CALLER 
Datos Quién realizó MASSIVE CALLER 
 Quién patrocinó MASSIVE CALLER 

 Quién ordenó MASSIVE CALLER 

 Medio de publicación WHATSAPP,REDES SOCIALES (TWITTER, INSTAGRAM Y FACEBOOK) 

 Fecha de publicación 13 de mayo del 2024 

 Original/Reproducción MASSIVE CALLER 
Objetivo Objetivo(s) Dar a conocer la intención de voto para las elecciones a Presidente Municipal en Tepic, 

Nayarit.  
 Marco Muestral Números telefónicos aleatorios pertenecientes a la región geográfica de Tepic. 

 
 Definición de la 

población 
La población objetivo de la encuesta son los ciudadanos adultos (mayores de 18 años). La 
muestra utilizada en el estudio está diseñada para reflejar las características de esa 
población, en términos de su distribución geográfica,sociodemográfica (sexo y edad). “Los 
resultados reflejan las preferencias electorales y las opiniones de los encuestados al 
momento de realizar el estudio y son válidos sólo para esa población y fechas específicas.” 

 Procedimiento de 
selección de unidades 

Aleatorio simple 

 Procedimiento de 
estimación 

Se utilizo un método de estimación porcentual, el cual es una técnica utilizada 
para calcular y representar datos en forma de porcentaje. Se recopilan los datos, 
se calculan los porcentajes para cada respuesta. Esto implica dividir el número 
de respuestas  en una categoría especifica por el número total de respuestas en 
la muestra 

Diseño Tamaño y forma de 
obtención de la muestra 

600 muestras, números telefónicos pertenecientes a la región geográfica del municipio 
de Tepic. 

Muestral Calidad de la estimación 
(confianza y error 
máximo en la muestra 
seleccionada para cada 
distribución de 
preferencias  o 
tendencias) 

Con un nivel de confianza de 95% por ciento, el margen de error teórico es de +/-4.3 por 
ciento. 

 Frecuencia y 
tratamiento de la no 
respuesta 

Frecuencia de la no respuesta de 95%, se descarta la no respuesta del marco muestral. 
  

 Tasa general de rechazo 
general a la entrevista 

La tasa de rechazo general a la encuesta fue de 0%. 
 

 Metodo de recolección 
de la información 

Telefónico 

Metodo Fecha de recolección de 
la información 

12 de mayo del 2024 



 
Informe, MASSIVE CALLER, S.A. DE C.V. 
 

 Cuestionario ó 
instrumentos de 
captación utilizados 
para generar la 
información publicada 
(fraseo) 

Encuesta: 
 EL  PRÓXIMO 02 DE JUNIO HABRÁ ELECCIONES PARA ELEGIR AL PRÓXIMO ALCALDE 
EN EL MUNICIPIO DE TEPIC,¿SI HOY FUERAN LAS ELECCIONES POR CUÁL PARTIDO 
POLÍTCO O CANDIDATO VOTARÍA USTED? 

 
 

 

Procesami
ento 

Forma de 
procesamiento, 
estimadores e 
intervalos de confianza 

Los resultados de la encuesta se basan en las respuestas de los encuestados. Los 
estimadores de razón (proporciones) se calculan utilizando los factores de expansión 
asociados a cada etapa de muestreo, estimando los totales para cada categoría de 
respuesta así como los totales que proporcionaron alguna opción de respuesta a cada 
pregunta para así poder calcular las proporciones. 

 Denominación del 
software utilizado para 
el procesamiento 

El análisis de los resultados de la encuesta y la obtención de los estimadores de razón y 
de sus varianzas se hizo utilizando el Paquete Microsoft Office de Windows y el Software 
llamado Maria DB. 

 Base de datos 
electrónico (Sí/No) 

Si, generada de forma aleatoria en el proceso de inicio muestral. 

Principales 
resultados 

Intención de voto Para elegir Presidente Municipal en Tepic. 

 Logotipo 

 
 Persona física o 

moral: 
Moral 

Autoría y 
Financia
miento  

Nombre del 
Representante: 

Iris Fabiola Sáenz Rodríguez 

 Domicilio Calle Eduardo Livas Villarreal, número6156, cuarto piso, colonia Mederos, Monterrey, 
Nuevo León 

 Teléfono 81 174 75259 /8123755210 
 Correo electrónico Iris.saenz@massivecaller.com 
 Recursos aplicados 

monto 
$10,000 Diez mil pesos mexicanos. Este monto es aproximado, tomando en cuenta los 
recursos materiales y humanos utilizados para realizar la encuesta. 



 
Informe, MASSIVE CALLER, S.A. DE C.V. 
 

 

 Factura /Si/ No 
Aplica) 

No aplica 

 Asociación a la que 
pertenece: 

No aplica 

Respaldo 
Profesiona
l 

Estudios en la 
materia/Documentació
n que acredite 
especialización 

No aplica 

 Entregó medio impreso 
y magnético Sí/No 

Sí 

 Responsable de la 
publicación José Carlos Campos Riojas es fundador de Massive Caller, casa encuestadora que utiliza una herramienta 

que le permite medir la opinión pública sobre cualquier tema de dominio general de manera rápida y 
confiable.  

 

Ha recibido premios como “Reed Latino Awards” por el mejor uso de call center en campaña electoral y 
como la mejor aplicación de innovación digital implementada a una campana electoral.    Se anexa el 
Curriculum empresarial y del director para complementar la información mencionada.  
 

 Curriculum Empresarial 
MASSIVE CALLER, S.A. DE C.V. es una casa encuestadora, que utiliza una innovadora herramienta que le 
permite medir la opinión pública sobre cualquier tema de dominio general de una manera rápida y 
eficiente. 

MASSIVE CALLER, S.A. DE C.V. tiene presencia en varios países del centro y sur de América, como 
Argentina, Perú, Panamá, Brasil, Guatemala y Venezuela, así como en Estados Unidos y España. 

Inicio de operaciones: Noviembre del 2015  

Registro Federal de Contribuyentes: MASI51125V41 

 Cumple con los 
criterios de carácter 
cientifico 

Sí 

Cumplimie
nto 

Entregó en Tiempo- 
cinco días naturales 
despues de su 
publicación (Sí/No) 

Sí 



 
Informe, MASSIVE CALLER, S.A. DE C.V. 
 

 Fecha de entrega 13 de mayo de 2024 

 Quién entregó MASSIVE CALLER 
Datos Quién realizó MASSIVE CALLER 
 Quién patrocinó MASSIVE CALLER 

 Quién ordenó MASSIVE CALLER 

 Medio de publicación WHATSAPP, REDES SOCIALES (TWITTER, INSTAGRAM Y FACEBOOK) 

 Fecha de publicación 13 de mayo del 2024 

 Original/Reproducción MASSIVE CALLER 
Objetivo Objetivo(s) Dar a conocer la intención de voto para las elecciones a Presidente Municipal en Bahia 

de banderas, Nayarit.  
 Marco Muestral Números telefónicos aleatorios pertenecientes a la región geográfica de Bahia de 

banderas. 
 

 Definición de la 
población 

La población objetivo de la encuesta son los ciudadanos adultos (mayores de 18 años) 
residentes del municipio de Bahia de banderas. La muestra utilizada en el estudio está 
diseñada para reflejar las características de esa población, en términos de su distribución 
geográfica,sociodemográfica (sexo y edad). “Los resultados reflejan las preferencias 
electorales y las opiniones de los encuestados al momento de realizar el estudio y son 
válidos sólo para esa población y fechas específicas.” 

 Procedimiento de 
selección de unidades 

Aleatorio simple 

 Procedimiento de 
estimación 

Porcentual 

Diseño Tamaño y forma de 
obtención de la muestra 

600 muestras, números telefónicos pertenecientes a la región geográfica del municipio 
de Bahia de banderas. 

Muestral Calidad de la estimación 
(confianza y error 
máximo en la muestra 
seleccionada para cada 
distribución de 
preferencias  o 
tendencias) 

Con un nivel de confianza de 95% por ciento, el margen de error teórico es de +/-4.3 por 
ciento. 

 Frecuencia y 
tratamiento de la no 
respuesta 

Frecuencia de la no respuesta de 95%, se descarta la no respuesta del marco muestral. 
 

 Tasa general de rechazo 
general a la entrevista 

La tasa de rechazo general a la encuesta fue de 0%. 
  

 Metodo de recolección 
de la información 

Telefónico 

Metodo Fecha de recolección de 
la información 

12 de mayo del 2024 



 
Informe, MASSIVE CALLER, S.A. DE C.V. 
 

 Cuestionario ó 
instrumentos de 
captación utilizados 
para generar la 
información publicada 
(fraseo) 

Encuesta: 
1. EL PRÓXIMO 02 DE JUNIO HABRÁ ELECCIONES PARA ALCALDE EN EL MUNICIPIO 

DE BAHIA DE BANDERAS ¿ POR CUÁL PARTIDO POLÍTICO O ALIANZA VOTARÍA 
USTED? 

 
 

Procesami
ento 

Forma de 
procesamiento, 
estimadores e 
intervalos de confianza 

Los resultados de la encuesta se basan en las respuestas de 600 de los encuestados. Los 
estimadores de razón (proporciones) se calculan utilizando los factores de expansión 
asociados a cada etapa de muestreo, estimando los totales para cada categoría de 
respuesta así como los totales que proporcionaron alguna opción de respuesta a cada 
pregunta para así poder calcular las proporciones. 

 Denominación del 
software utilizado para 
el procesamiento 

El análisis de los resultados de la encuesta y la obtención de los estimadores de razón y 
de sus varianzas se hizo utilizando el Paquete Microsoft Office de Windows y el Software 
llamado Maria DB. 

 Base de datos 
electrónico (Sí/No) 

Si, generada de forma aleatoria en el proceso de inicio muestral. 

Principales 
resultados 

Intención de voto Para Presidente Municipal en Bahia de banderas. 

 Logotipo 

 
 Persona física o 

moral: 
Moral 

Autoría y 
Financia
miento  

Nombre del 
Representante: 

Iris Fabiola Sáenz Rodríguez 

 Domicilio Calle Eduardo Livas Villarreal, número6156, cuarto piso, colonia Mederos, Monterrey, 
Nuevo León 

 Teléfono 81 174 75259 /8123755210 
 Correo electrónico Iris.saenz@massivecaller.com 
 Recursos aplicados 

monto 
$10,000 Diez mil pesos mexicanos. Este monto es aproximado, tomando en cuenta los 
recursos materiales y humanos utilizados para realizar la encuesta. 



 
Informe, MASSIVE CALLER, S.A. DE C.V. 
 

 

 Factura /Si/ No 
Aplica) 

No aplica 

 Asociación a la que 
pertenece: 

No aplica 

Respaldo 
Profesiona
l 

Estudios en la 
materia/Documentació
n que acredite 
especialización 

No aplica 

 Entregó medio impreso 
y magnético Sí/No 

Sí 

 Responsable de la 
publicación José Carlos Campos Riojas es fundador de Massive Caller, casa encuestadora que utiliza una herramienta 

que le permite medir la opinión pública sobre cualquier tema de dominio general de manera rápida y 
confiable.  

 

Ha recibido premios como “Reed Latino Awards” por el mejor uso de call center en campaña electoral y 
como la mejor aplicación de innovación digital implementada a una campana electoral.    Se anexa el 
Curriculum empresarial y del director para complementar la información mencionada.  
 

 Curriculum Empresarial 
MASSIVE CALLER, S.A. DE C.V. es una casa encuestadora, que utiliza una innovadora herramienta que le 
permite medir la opinión pública sobre cualquier tema de dominio general de una manera rápida y 
eficiente. 

MASSIVE CALLER, S.A. DE C.V. tiene presencia en varios países del centro y sur de América, como 
Argentina, Perú, Panamá, Brasil, Guatemala y Venezuela, así como en Estados Unidos y España. 

Inicio de operaciones: Noviembre del 2015  

Registro Federal de Contribuyentes: MASI51125V41 

 Cumple con los 
criterios de carácter 
cientifico 

Sí 

Cumplimie
nto 

Entregó en Tiempo- 
cinco días naturales 
despues de su 
publicación (Sí/No) 

Sí 



 
Informe, MASSIVE CALLER, S.A. DE C.V. 
 

 Fecha de entrega 20 de mayo del 2024 

 Quién entregó MASSIVE CALLER 
Datos Quién realizó MASSIVE CALLER 
 Quién patrocinó MASSIVE CALLER 

 Quién ordenó MASSIVE CALLER 

 Medio de publicación WHATSAPP,REDES SOCIALES (TWITTER, INSTAGRAM Y FACEBOOK) 

 Fecha de publicación 20 de mayo del 2024 

 Original/Reproducción MASSIVE CALLER 
Objetivo Objetivo(s) Dar a conocer la intención de voto para las elecciones a Presidente Municipal en Tepic, 

Nayarit.  
 Marco Muestral Números telefónicos aleatorios pertenecientes a la región geográfica de Tepic. 

 
 Definición de la 

población 
La población objetivo de la encuesta son los ciudadanos adultos (mayores de 18 años). La 
muestra utilizada en el estudio está diseñada para reflejar las características de esa 
población, en términos de su distribución geográfica,sociodemográfica (sexo y edad). “Los 
resultados reflejan las preferencias electorales y las opiniones de los encuestados al 
momento de realizar el estudio y son válidos sólo para esa población y fechas específicas.” 

 Procedimiento de 
selección de unidades 

Aleatorio simple 

 Procedimiento de 
estimación 

Se utilizo un método de estimación porcentual, el cual es una técnica utilizada 
para calcular y representar datos en forma de porcentaje. Se recopilan los datos, 
se calculan los porcentajes para cada respuesta. Esto implica dividir el número 
de respuestas  en una categoría especifica por el número total de respuestas en 
la muestra 

Diseño Tamaño y forma de 
obtención de la muestra 

600 muestras, números telefónicos pertenecientes a la región geográfica del municipio 
de Tepic. 

Muestral Calidad de la estimación 
(confianza y error 
máximo en la muestra 
seleccionada para cada 
distribución de 
preferencias  o 
tendencias) 

Con un nivel de confianza de 95% por ciento, el margen de error teórico es de +/-4.3 por 
ciento. 

 Frecuencia y 
tratamiento de la no 
respuesta 

Frecuencia de la no respuesta de 95%, se descarta la no respuesta del marco muestral. 
  

 Tasa general de rechazo 
general a la entrevista 

La tasa de rechazo general a la encuesta fue de 0%. 
 

 Metodo de recolección 
de la información 

Telefónico 

Metodo Fecha de recolección de 
la información 

19 de mayo del 2024 



 
Informe, MASSIVE CALLER, S.A. DE C.V. 
 

 Cuestionario ó 
instrumentos de 
captación utilizados 
para generar la 
información publicada 
(fraseo) 

Encuesta: 
 EL  PRÓXIMO 02 DE JUNIO HABRÁ ELECCIONES PARA ELEGIR AL PRÓXIMO ALCALDE 
EN EL MUNICIPIO DE TEPIC,¿SI HOY FUERAN LAS ELECCIONES POR CUÁL PARTIDO 
POLÍTCO O CANDIDATO VOTARÍA USTED? 

 
 

 
Procesami
ento 

Forma de 
procesamiento, 
estimadores e 
intervalos de confianza 

Los resultados de la encuesta se basan en las respuestas de los encuestados. Los 
estimadores de razón (proporciones) se calculan utilizando los factores de expansión 
asociados a cada etapa de muestreo, estimando los totales para cada categoría de 
respuesta así como los totales que proporcionaron alguna opción de respuesta a cada 
pregunta para así poder calcular las proporciones. 

 Denominación del 
software utilizado para 
el procesamiento 

El análisis de los resultados de la encuesta y la obtención de los estimadores de razón y 
de sus varianzas se hizo utilizando el Paquete Microsoft Office de Windows y el Software 
llamado Maria DB. 

 Base de datos 
electrónico (Sí/No) 

Si, generada de forma aleatoria en el proceso de inicio muestral. 

Principales 
resultados 

Intención de voto Para elegir Presidente Municipal en Tepic. 

 Logotipo 

 
 Persona física o 

moral: 
Moral 

Autoría y 
Financia
miento  

Nombre del 
Representante: 

Iris Fabiola Sáenz Rodríguez 

 Domicilio Calle Eduardo Livas Villarreal, número6156, cuarto piso, colonia Mederos, Monterrey, 
Nuevo León 

 Teléfono 81 174 75259 /8123755210 
 Correo electrónico Iris.saenz@massivecaller.com 
 Recursos aplicados 

monto 
$10,000 Diez mil pesos mexicanos. Este monto es aproximado, tomando en cuenta los 
recursos materiales y humanos utilizados para realizar la encuesta. 



 
Informe, MASSIVE CALLER, S.A. DE C.V. 
 

 

 Factura /Si/ No 
Aplica) 

No aplica 

 Asociación a la que 
pertenece: 

No aplica 

Respaldo 
Profesiona
l 

Estudios en la 
materia/Documentació
n que acredite 
especialización 

No aplica 

 Entregó medio impreso 
y magnético Sí/No 

Sí 

 Responsable de la 
publicación José Carlos Campos Riojas es fundador de Massive Caller, casa encuestadora que utiliza una herramienta 

que le permite medir la opinión pública sobre cualquier tema de dominio general de manera rápida y 
confiable.  

 

Ha recibido premios como “Reed Latino Awards” por el mejor uso de call center en campaña electoral y 
como la mejor aplicación de innovación digital implementada a una campana electoral.    Se anexa el 
Curriculum empresarial y del director para complementar la información mencionada.  
 

 Curriculum Empresarial 
MASSIVE CALLER, S.A. DE C.V. es una casa encuestadora, que utiliza una innovadora herramienta que le 
permite medir la opinión pública sobre cualquier tema de dominio general de una manera rápida y 
eficiente. 

MASSIVE CALLER, S.A. DE C.V. tiene presencia en varios países del centro y sur de América, como 
Argentina, Perú, Panamá, Brasil, Guatemala y Venezuela, así como en Estados Unidos y España. 

Inicio de operaciones: Noviembre del 2015  

Registro Federal de Contribuyentes: MASI51125V41 

 Cumple con los 
criterios de carácter 
cientifico 

Sí 

Cumplimie
nto 

Entregó en Tiempo- 
cinco días naturales 
despues de su 
publicación (Sí/No) 

Sí 



 
Informe, MASSIVE CALLER, S.A. DE C.V. 
 

 Fecha de entrega 22 de mayo de 2024 

 Quién entregó MASSIVE CALLER 
Datos Quién realizó MASSIVE CALLER 
 Quién patrocinó MASSIVE CALLER 

 Quién ordenó MASSIVE CALLER 

 Medio de publicación WHATSAPP, REDES SOCIALES (TWITTER, INSTAGRAM Y FACEBOOK) 

 Fecha de publicación 20 de mayo del 2024 

 Original/Reproducción MASSIVE CALLER 
Objetivo Objetivo(s) Dar a conocer la intención de voto para las elecciones a Presidente Municipal en Bahia 

de banderas, Nayarit.  
 Marco Muestral Números telefónicos aleatorios pertenecientes a la región geográfica de Bahia de 

banderas. 
 

 Definición de la 
población 

La población objetivo de la encuesta son los ciudadanos adultos (mayores de 18 años) 
residentes del municipio de Bahia de banderas. La muestra utilizada en el estudio está 
diseñada para reflejar las características de esa población, en términos de su distribución 
geográfica,sociodemográfica (sexo y edad). “Los resultados reflejan las preferencias 
electorales y las opiniones de los encuestados al momento de realizar el estudio y son 
válidos sólo para esa población y fechas específicas.” 

 Procedimiento de 
selección de unidades 

Aleatorio simple 

 Procedimiento de 
estimación 

Porcentual 

Diseño Tamaño y forma de 
obtención de la muestra 

600 muestras, números telefónicos pertenecientes a la región geográfica del municipio 
de Bahia de banderas. 

Muestral Calidad de la estimación 
(confianza y error 
máximo en la muestra 
seleccionada para cada 
distribución de 
preferencias  o 
tendencias) 

Con un nivel de confianza de 95% por ciento, el margen de error teórico es de +/-4.3 por 
ciento. 

 Frecuencia y 
tratamiento de la no 
respuesta 

Frecuencia de la no respuesta de 95%, se descarta la no respuesta del marco muestral. 
 

 Tasa general de rechazo 
general a la entrevista 

La tasa de rechazo general a la encuesta fue de 0%. 
  

 Metodo de recolección 
de la información 

Telefónico 

Metodo Fecha de recolección de 
la información 

19 de mayo del 2024 



 
Informe, MASSIVE CALLER, S.A. DE C.V. 
 

 Cuestionario ó 
instrumentos de 
captación utilizados 
para generar la 
información publicada 
(fraseo) 

Encuesta: 
1. EL PRÓXIMO 02 DE JUNIO HABRÁ ELECCIONES PARA ALCALDE EN EL MUNICIPIO 

DE BAHIA DE BANDERAS ¿ POR CUÁL PARTIDO POLÍTICO O ALIANZA VOTARÍA 
USTED? 

 

Procesami
ento 

Forma de 
procesamiento, 
estimadores e 
intervalos de confianza 

Los resultados de la encuesta se basan en las respuestas de 600 de los encuestados. Los 
estimadores de razón (proporciones) se calculan utilizando los factores de expansión 
asociados a cada etapa de muestreo, estimando los totales para cada categoría de 
respuesta así como los totales que proporcionaron alguna opción de respuesta a cada 
pregunta para así poder calcular las proporciones. 

 Denominación del 
software utilizado para 
el procesamiento 

El análisis de los resultados de la encuesta y la obtención de los estimadores de razón y 
de sus varianzas se hizo utilizando el Paquete Microsoft Office de Windows y el Software 
llamado Maria DB. 

 Base de datos 
electrónico (Sí/No) 

Si, generada de forma aleatoria en el proceso de inicio muestral. 

Principales 
resultados 

Intención de voto Para Presidente Municipal en Bahia de banderas. 

 Logotipo 

 
 Persona física o 

moral: 
Moral 

Autoría y 
Financia
miento  

Nombre del 
Representante: 

Iris Fabiola Sáenz Rodríguez 

 Domicilio Calle Eduardo Livas Villarreal, número6156, cuarto piso, colonia Mederos, Monterrey, 
Nuevo León 

 Teléfono 81 174 75259 /8123755210 
 Correo electrónico Iris.saenz@massivecaller.com 
 Recursos aplicados 

monto 
$10,000 Diez mil pesos mexicanos. Este monto es aproximado, tomando en cuenta los 
recursos materiales y humanos utilizados para realizar la encuesta. 



 
Informe, MASSIVE CALLER, S.A. DE C.V. 
 

 

 Factura /Si/ No 
Aplica) 

No aplica 

 Asociación a la que 
pertenece: 

No aplica 

Respaldo 
Profesiona
l 

Estudios en la 
materia/Documentació
n que acredite 
especialización 

No aplica 

 Entregó medio impreso 
y magnético Sí/No 

Sí 

 Responsable de la 
publicación José Carlos Campos Riojas es fundador de Massive Caller, casa encuestadora que utiliza una herramienta 

que le permite medir la opinión pública sobre cualquier tema de dominio general de manera rápida y 
confiable.  

 

Ha recibido premios como “Reed Latino Awards” por el mejor uso de call center en campaña electoral y 
como la mejor aplicación de innovación digital implementada a una campana electoral.    Se anexa el 
Curriculum empresarial y del director para complementar la información mencionada.  
 

 Curriculum Empresarial 
MASSIVE CALLER, S.A. DE C.V. es una casa encuestadora, que utiliza una innovadora herramienta que le 
permite medir la opinión pública sobre cualquier tema de dominio general de una manera rápida y 
eficiente. 

MASSIVE CALLER, S.A. DE C.V. tiene presencia en varios países del centro y sur de América, como 
Argentina, Perú, Panamá, Brasil, Guatemala y Venezuela, así como en Estados Unidos y España. 

Inicio de operaciones: Noviembre del 2015  

Registro Federal de Contribuyentes: MASI51125V41 

 Cumple con los 
criterios de carácter 
cientifico 

Sí 

Cumplimie
nto 

Entregó en Tiempo- 
cinco días naturales 
despues de su 
publicación (Sí/No) 

Sí 



 
Informe, MASSIVE CALLER, S.A. DE C.V. 

 
 Fecha de entrega 29  de mayo del 2024 

 Quién entregó MASSIVE CALLER 

Datos Quién realizó MASSIVE CALLER 

 Quién patrocinó MASSIVE CALLER 

 Quién ordenó MASSIVE CALLER 

 Medio de publicación WHATSAPP,REDES SOCIALES (TWITTER, INSTAGRAM Y FACEBOOK) 

 Fecha de publicación 29 de mayo del 2024 

 Original/Reproducción MASSIVE CALLER 

Objetivo Objetivo(s) Dar a conocer la intención de voto para las elecciones a Presidente Municipal en Tepic, 
Nayarit.  

 Marco Muestral Números telefónicos aleatorios pertenecientes a la región geográfica de Tepic. 
 

 Definición de la 
población 

La población objetivo de la encuesta son los ciudadanos adultos (mayores de 18 años). La 
muestra utilizada en el estudio está diseñada para reflejar las características de esa 
población, en términos de su distribución geográfica,sociodemográfica (sexo y edad). “Los 
resultados reflejan las preferencias electorales y las opiniones de los encuestados al 
momento de realizar el estudio y son válidos sólo para esa población y fechas específicas.” 

 Procedimiento de 
selección de unidades 

Aleatorio simple 

 Procedimiento de 
estimación 

Se utilizo un método de estimación porcentual, el cual es una técnica utilizada 
para calcular y representar datos en forma de porcentaje. Se recopilan los datos, 
se calculan los porcentajes para cada respuesta. Esto implica dividir el número 
de respuestas  en una categoría especifica por el número total de respuestas en 
la muestra 

Diseño Tamaño y forma de 
obtención de la muestra 

600 muestras, números telefónicos pertenecientes a la región geográfica del municipio 
de Tepic. 

Muestral Calidad de la estimación 
(confianza y error 
máximo en la muestra 
seleccionada para cada 
distribución de 
preferencias  o 
tendencias) 

Con un nivel de confianza de 95% por ciento, el margen de error teórico es de +/-4.3 por 
ciento. 

 Frecuencia y 
tratamiento de la no 
respuesta 

Frecuencia de la no respuesta de 95%, se descarta la no respuesta del marco muestral. 
  

 Tasa general de rechazo 
general a la entrevista 

La tasa de rechazo general a la encuesta fue de 0%. 
 

 Metodo de recolección 
de la información 

Telefónico 

Metodo Fecha de recolección de 
la información 

28 de mayo del 2024 



 
Informe, MASSIVE CALLER, S.A. DE C.V. 

 

 Cuestionario ó 
instrumentos de 
captación utilizados 
para generar la 
información publicada 
(fraseo) 

Encuesta: 
 EL  PRÓXIMO 02 DE JUNIO HABRÁ ELECCIONES PARA ELEGIR AL PRÓXIMO ALCALDE 
EN EL MUNICIPIO DE TEPIC,¿SI HOY FUERAN LAS ELECCIONES POR CUÁL PARTIDO 
POLÍTCO O CANDIDATO VOTARÍA USTED? 

 

 

Procesami
ento 

Forma de 
procesamiento, 
estimadores e 
intervalos de confianza 

Los resultados de la encuesta se basan en las respuestas de los encuestados. Los 
estimadores de razón (proporciones) se calculan utilizando los factores de expansión 
asociados a cada etapa de muestreo, estimando los totales para cada categoría de 
respuesta así como los totales que proporcionaron alguna opción de respuesta a cada 
pregunta para así poder calcular las proporciones. 

 Denominación del 
software utilizado para 
el procesamiento 

El análisis de los resultados de la encuesta y la obtención de los estimadores de razón y 
de sus varianzas se hizo utilizando el Paquete Microsoft Office de Windows y el Software 
llamado Maria DB. 

 Base de datos 
electrónico (Sí/No) 

Si, generada de forma aleatoria en el proceso de inicio muestral. 

Principales 
resultados 

Intención de voto Para elegir Presidente Municipal en Tepic. 

 Logotipo 

 
 Persona física o 

moral: 
Moral 

Autoría y 
Financia
miento  

Nombre del 
Representante: 

Iris Fabiola Sáenz Rodríguez 

 Domicilio Calle Eduardo Livas Villarreal, número6156, cuarto piso, colonia Mederos, Monterrey, 
Nuevo León 

 Teléfono 81 174 75259 /8123755210 

 Correo electrónico Iris.saenz@massivecaller.com 

 Recursos aplicados 
monto 

$10,000 Diez mil pesos mexicanos. Este monto es aproximado, tomando en cuenta los 
recursos materiales y humanos utilizados para realizar la encuesta. 



 
Informe, MASSIVE CALLER, S.A. DE C.V. 

 

 

 Factura /Si/ No 
Aplica) 

No aplica 

 Asociación a la que 
pertenece: 

No aplica 

Respaldo 
Profesiona
l 

Estudios en la 
materia/Documentació
n que acredite 
especialización 

No aplica 

 Entregó medio impreso 
y magnético Sí/No 

Sí 

 Responsable de la 
publicación 

José Carlos Campos Riojas es fundador de Massive Caller, casa encuestadora que utiliza una herramienta 
que le permite medir la opinión pública sobre cualquier tema de dominio general de manera rápida y 
confiable.  

 

Ha recibido premios como “Reed Latino Awards” por el mejor uso de call center en campaña electoral y 
como la mejor aplicación de innovación digital implementada a una campana electoral.    Se anexa el 
Curriculum empresarial y del director para complementar la información mencionada.  
 

 Curriculum Empresarial 
MASSIVE CALLER, S.A. DE C.V. es una casa encuestadora, que utiliza una innovadora herramienta que le 
permite medir la opinión pública sobre cualquier tema de dominio general de una manera rápida y 
eficiente. 

MASSIVE CALLER, S.A. DE C.V. tiene presencia en varios países del centro y sur de América, como 
Argentina, Perú, Panamá, Brasil, Guatemala y Venezuela, así como en Estados Unidos y España. 

Inicio de operaciones: Noviembre del 2015  

Registro Federal de Contribuyentes: MASI51125V41 

 Cumple con los 
criterios de carácter 
cientifico 

Sí 

Cumplimie
nto 

Entregó en Tiempo- 
cinco días naturales 
despues de su 
publicación (Sí/No) 

Sí 



 
Informe, MASSIVE CALLER, S.A. DE C.V. 

 
 Fecha de entrega 29  de mayo del 2024 

 Quién entregó MASSIVE CALLER 

Datos Quién realizó MASSIVE CALLER 

 Quién patrocinó MASSIVE CALLER 

 Quién ordenó MASSIVE CALLER 

 Medio de publicación WHATSAPP,REDES SOCIALES (TWITTER, INSTAGRAM Y FACEBOOK) 

 Fecha de publicación 29 de mayo del 2024 

 Original/Reproducción MASSIVE CALLER 

Objetivo Objetivo(s) Dar a conocer la intención de voto para las elecciones a Presidente Municipal en Bahía 
de banderas, Nayarit.  

 Marco Muestral Números telefónicos aleatorios pertenecientes a la región geográfica de Bahía de 
banderas. 
 

 Definición de la 
población 

La población objetivo de la encuesta son los ciudadanos adultos (mayores de 18 años). La 
muestra utilizada en el estudio está diseñada para reflejar las características de esa 
población, en términos de su distribución geográfica,sociodemográfica (sexo y edad). “Los 
resultados reflejan las preferencias electorales y las opiniones de los encuestados al 
momento de realizar el estudio y son válidos sólo para esa población y fechas específicas.” 

 Procedimiento de 
selección de unidades 

Aleatorio simple 

 Procedimiento de 
estimación 

Se utilizo un método de estimación porcentual, el cual es una técnica utilizada 
para calcular y representar datos en forma de porcentaje. Se recopilan los datos, 
se calculan los porcentajes para cada respuesta. Esto implica dividir el número 
de respuestas  en una categoría especifica por el número total de respuestas en 
la muestra 

Diseño Tamaño y forma de 
obtención de la muestra 

600 muestras, números telefónicos pertenecientes a la región geográfica del municipio 
de Bahía de banderas. 

Muestral Calidad de la estimación 
(confianza y error 
máximo en la muestra 
seleccionada para cada 
distribución de 
preferencias  o 
tendencias) 

Con un nivel de confianza de 95% por ciento, el margen de error teórico es de +/-4.3 por 
ciento. 

 Frecuencia y 
tratamiento de la no 
respuesta 

Frecuencia de la no respuesta de 95%, se descarta la no respuesta del marco muestral. 
  

 Tasa general de rechazo 
general a la entrevista 

La tasa de rechazo general a la encuesta fue de 0%. 
 

 Metodo de recolección 
de la información 

Telefónico 

Metodo Fecha de recolección de 
la información 

28 de mayo del 2024 



 
Informe, MASSIVE CALLER, S.A. DE C.V. 

 

 Cuestionario ó 
instrumentos de 
captación utilizados 
para generar la 
información publicada 
(fraseo) 

Encuesta: 
 EL  PRÓXIMO 02 DE JUNIO HABRÁ ELECCIONES PARA ELEGIR AL PRÓXIMO ALCALDE 
EN EL MUNICIPIO DE BAHÍA DE BANDERAS,¿SI HOY FUERAN LAS ELECCIONES POR 
CUÁL PARTIDO POLÍTCO O CANDIDATO VOTARÍA USTED? 

 

 

Procesami
ento 

Forma de 
procesamiento, 
estimadores e 
intervalos de confianza 

Los resultados de la encuesta se basan en las respuestas de los encuestados. Los 
estimadores de razón (proporciones) se calculan utilizando los factores de expansión 
asociados a cada etapa de muestreo, estimando los totales para cada categoría de 
respuesta así como los totales que proporcionaron alguna opción de respuesta a cada 
pregunta para así poder calcular las proporciones. 

 Denominación del 
software utilizado para 
el procesamiento 

El análisis de los resultados de la encuesta y la obtención de los estimadores de razón y 
de sus varianzas se hizo utilizando el Paquete Microsoft Office de Windows y el Software 
llamado Maria DB. 

 Base de datos 
electrónico (Sí/No) 

Si, generada de forma aleatoria en el proceso de inicio muestral. 

Principales 
resultados 

Intención de voto Para elegir Presidente Municipal en Bahía de banderas. 

 Logotipo 

 
 Persona física o 

moral: 
Moral 

Autoría y 
Financia
miento  

Nombre del 
Representante: 

Iris Fabiola Sáenz Rodríguez 

 Domicilio Calle Eduardo Livas Villarreal, número6156, cuarto piso, colonia Mederos, Monterrey, 
Nuevo León 

 Teléfono 81 174 75259 /8123755210 

 Correo electrónico Iris.saenz@massivecaller.com 

 Recursos aplicados 
monto 

$10,000 Diez mil pesos mexicanos. Este monto es aproximado, tomando en cuenta los 
recursos materiales y humanos utilizados para realizar la encuesta. 



 
Informe, MASSIVE CALLER, S.A. DE C.V. 

 

 

 Factura /Si/ No 
Aplica) 

No aplica 

 Asociación a la que 
pertenece: 

No aplica 

Respaldo 
Profesiona
l 

Estudios en la 
materia/Documentació
n que acredite 
especialización 

No aplica 

 Entregó medio impreso 
y magnético Sí/No 

Sí 

 Responsable de la 
publicación 

José Carlos Campos Riojas es fundador de Massive Caller, casa encuestadora que utiliza una herramienta 
que le permite medir la opinión pública sobre cualquier tema de dominio general de manera rápida y 
confiable.  

 

Ha recibido premios como “Reed Latino Awards” por el mejor uso de call center en campaña electoral y 
como la mejor aplicación de innovación digital implementada a una campana electoral.    Se anexa el 
Curriculum empresarial y del director para complementar la información mencionada.  
 

 Curriculum Empresarial 
MASSIVE CALLER, S.A. DE C.V. es una casa encuestadora, que utiliza una innovadora herramienta que le 
permite medir la opinión pública sobre cualquier tema de dominio general de una manera rápida y 
eficiente. 

MASSIVE CALLER, S.A. DE C.V. tiene presencia en varios países del centro y sur de América, como 
Argentina, Perú, Panamá, Brasil, Guatemala y Venezuela, así como en Estados Unidos y España. 

Inicio de operaciones: Noviembre del 2015  

Registro Federal de Contribuyentes: MASI51125V41 

 Cumple con los 
criterios de carácter 
cientifico 

Sí 

Cumplimie
nto 

Entregó en Tiempo- 
cinco días naturales 
despues de su 
publicación (Sí/No) 

Sí 


