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LECCIONE

E
NAYARIT
Oficio: IEEN/SG/1746/2024

Tepic, Nayarit, 03 de junio de 2024
Asunto: Quinto informe de monitoreo

Enstituto Estatal Electoral de Nayarit

Mtra. Claudia Edith Suarez Ojeda

Encargada de Despacho de la Secretaria Ejecutiva
del Instituto Nacional Electoral

PRESENTE:

De conformidad con lo dispuesto en los articulos 88 fraccién XX de la Ley Electoral del Estado de
Nayarit; 33 numeral 1, inciso h) del Reglamento Interior del Instituto Estatal Electoral de Nayarit; y
en cumplimiento al articulo 146, numeral 1y 2 del Reglamento de Elecciones del Instituto Nacional

“Electoral, hago de su conocimiento que, en la Quinta Sesién Publica Ordinaria, celebrada el 31 de
mayo de 2024, esta Secretaria General presenté ante el Consejo Local del Instituto, el Quinto
informe en materia de encuestas por muestreo y sondeos de opinién en medios impresos del
Proceso Electoral Local Ordinario 2024, del periodo comprendido del 27 de abril al 27 de mayo de
2024.

Por lo que, se adjunta al presente el informe y anexos, asimismo consultable en los siguientes
enlaces:

https://ieenayarit.org/PDF/2024/Informes/05-ORD/4_5-Quinto_informe monitoreo_medios_impresos SG.pdf

nhttps://ieenayarit org/PDF/2024/Informes/05-ORD/4_5_1-Quinto_informe_monitoreo_medios_impresos_SG_A1.pdf

https://ieenayarit.org/FDF/2024/Informes/05-ORD/4 5 2-Quinto_informe monitoreo _medios impresos SG_A2.pdf

Sin mas por el momento, le agradezco la atencion que brinde al presente.

ATENTAMENTE
“En la democracia, todas y todos pan‘icipamg%

”

Instituto Estatal Elact fe Nayarit

Mtra. Marle SECRETARIA GENERAL
Secretaria General del Instituto Estatal Electoral de Nayarit

Elaboré
C. c. p.- Dra. Maria José Torres Hernandez. Consejera Presidenta del [EEN. GALP.
C. c. p.- Minutario.

Instituto Estatal Electoral de Nayarit
Av. Country Club 13, Colonia Versalles
C.P. 63138, Tepic, Nayarit

Tal 211.21N.2722 /28 /26 211.21N.2247 /A9 /AQ

presidencia@ieen.ora.mx ieenayaritorg/  /IEENayarit |EENayarit  @IEENayarit  |EENayarit



httPs://ieenavarit.orq/PDF/2024/lnformes/05-QRD/4
httPs://ieenavaritorq/FDF/2024/lnformes/05-QRD/4_5_2-Quinto_informe_monitoreo_medios_impresos_SG_A2.pdf
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Quinto informe que rinde la Secretaria General en
materia de encuestas por muestreo y sondeos de
opinién en medios impresos del Proceso Electoral
Local Ordinario 2024, del periodo comprendido del 27
de abril al 27 de mayo de 2024.
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1. Fundamento Legal.

Con fundamento en los articulos 41 base V, apartado B, inciso a), numeral 5, y
apartado C, numeral 8 de la Constitucion Politica de los Estados Unidos
Mexicanos'; 104 numeral 1, inciso 1), 213 numerales 1, 3 y 4, 222 numeral 1, 251,
numerales 5, 6 y 7 de la Ley General de Instituciones y Procedimientos Electorales;
132, 133, 134,135 y 136, 142 y Anexo 3, fraccién | del Reglamento de Elecciones
del Instituto Nacional Electoral?; asi como el articulo 86 fraccion XX de la Ley
Electoral del Estado de Nayarit y 33, numeral 1, inciso h) del Reglamento Interior de
este Instituto, la Secretaria General informa a este Consejo Local Electoral, respecto
de las encuestas por muestreo y sondeos de opinion registradas ante este
organismo electoral, presentadas en el marco del Proceso Electoral Ordinario 2024
(PELO 2024).

2. Consideraciones previas.

La normativa electoral en materia de encuestas establece que los Organismos
Publicos Locales Electorales (OPLE) desempefiaran funciones de regulacion en
este ambito, siguiendo los lineamientos y criterios generales de caracter cientifico
establecidos por el Instituto Nacional Electoral (INE), los cuales se detallan en el
Anexo 3 del Reglamento de Elecciones del INE.

Para dar cumplimiento al articulo 144 numeral 1 del Reglamento de Elecciones del
INE, la Secretaria General presentara en cada sesion ordinaria del Consejo Local
Electoral un informe que dé cuenta del cumplimiento de lo establecido en dicho
Reglamento en relacién con encuestas, sondeos de opinion y conteos rapidos no
institucicnales, de acuerdo con el numeral 3 del mencionado articulo.

3. Monitoreo de Encuestas y Notas Periodisticas.

De conformidad con el articulo 143 numeral 1 y 2, del Reglamento de Elecciones,
la Unidad de Comunicacion Social (UCS) de este Instituto, a partir del 07 de enero
del presente afio, ha realizado el monitoreo de publicaciones impresas sobre las
encuestas por muestreo, sondeos de opinion, encuestas de salida o conteos rapidos
no institucionales, que tengan como fin dar a conocer preferencias electorales,

1 En adelante Constitucion Federal.
2 En adelante Reglamento de Elecciones.
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mismo que se ejecutd con el objeto de identificar las encuestas originales que son
publicadas y las que son reproducidas por los medios de comunicacion impresos.

En virtud de lo anterior, y dando cumplimiento a la normativa de referencia, se
entregaron cuatro informes a la Secretaria General del periodo comprendido del 27
de abril al 25 de mayo de 2024, en los cuales se precisa que en el periodo que se
informa, se encontraron 5 publicaciones de encuestas (Anexo 1), mismos que a
continuacion se describen:

07 de mayo
de 2024

09 de mayo
de 2024

10 de mayo
de 2024

IEEN/UCS/056/2024

Periddico
“La Opinién
de Bahia”

07

Massive
Caller

La intencion del
voto para las
elecciones a la
Presidencia

Municipal de
Bahia de
Banderas.

Periédico
“La Opinion
de Bahia”

05

Demoscopia
Digital

Héctor Santana
45.6% (Morena-
PT-PVEM),
Jaime Cuevas
20.3% (PAN-PRI-
PRD), Raul de los
Santos 5.2% MC,
otros 5.8%,
23.1% AUn no
decide?

Periédico
“La Opinién
de Bahia”

Portada

Demoscopia
Digital

Héctor Santana
45.6% (Morena-
PT-PVEM),
Jaime  Cuevas
20.3% (PAN-PRI-
PRD), Raul de los
Santos 5.2% MC,
otros 5.8%,
23.1% Aun no
decide?

16 de mayo
de 2024

IEEN/UCS/059/2024

Periddico
“La Opinidn
de Bahia”

05

RUBRUM

Jaime Cuevas
23.9% (PAN-PRI-
PRD), Héctor
Santana 59.0%
(Morena-PT-

PVEM), Raul de
los Santos 4.9%
MC, 12.2% Aun
no decide?

21 de mayo
de 2024

IEEN/UCS/066/2024

Periodico
“La Opinién
de Bahia”

03

Massive
Caller

Héctor Santana
38.8% (Morena-
PT-PVEM),

)
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Jaime Cuevas
34.0% (PAN-PRI-
PRD), Raul de los
Santos 5.2% MC,
22.0% AUn no
decide?

Derivado del monitoreo realizado por la UCS, se realizaron requerimientos en
términos del articulo 144 numeral 3, inciso c) del Reglamento de Elecciones del INE,
siguientes:

07 de mayo de | Numero de oficio IEEN/SG/1406/2024

2024
No se entregd copia del estudio que respalde los resultados Si
“Massive publicados dentro de los cinco dias siguientes a la publicacién de la
Caller” encuesta.
07 de mayo de | Numero de oficio IEEN/SG/1404/2024
2024
No se entregd copia del estudio que respalde los resultados No
“Demoscopia | publicados dentro de los cinco dias siguientes a la publicacién de la
Digital” encuesta.
07 de mayo de | Numero de oficio IEEN/SG/1503/2024
2024
Se requirié por segunda ocasion, en virtud de no dar respuesta al Si

“Demoscopia | primer requerimiento mediante oficio IEEN/SG/1404/2024.
Digital”

09y 10 de Nuamero de oficio IEEN/SG/1556/2024
mayo de 2024
No se entregd copia del estudio que respalde los resultados
“Demoscopia | publicados dentro de los cinco dias siguientes a la publicacion de la Si
Digital” encuesta.
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4. Estudios de encuestas recibidos.

Durante el periodo comprendido del 27 de abril al 27 de mayo de 2024, la Secretaria
General recibié 13 estudios de encuestas aplicadas que tienen como objetivo dar a
conocer preferencias electorales en el presente Proceso Electoral Local, mismos
que a continuacién se describen:

Dar a conocer la
' intencion del
30 de abril de “Massive WhatsApp, redes sociales (Twitter, ;?;Zcioﬁ:rsa Ia: Si
2024 Caller’ Instragram y Facebook) Presidente
Municipal de
Tepic, Nayarit
Dar a conocer la
intencion del
voto para las
30 de abril de “Massive WhatsApp, redes sociales (Twitter, gl;csci::joen;: a si
2024 Caller” Instragram y Facebook) 5 3
Municipal de
Bahia de
Banderas,
Nayarit
Dar a conocer la
| intencioén del
06 de mayo “Massive WhatsApp, redes sociales (Twitter, :f;gcioﬁzga Ia: Si
de 2024 Caller” Instragram y Facebook) :
Presidente
Municipal de
Tepic, Nayarit
Dar a conocer la
intencion del
voto para las
06 de mayo “Massive WhatsApp, redes sociales (Twitter, greecsiioen:tz a si
de 2024 Caller” Instragram y Facebook) L
Municipal de
Bahia de
Banderas,
Nayarit
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Dar a conocer la
intencion de voto
sobre la
| informacién
| estadisticamente
valida por medio
de la realizacion
de encuestas
S Ese https://www.facebook.com/rubrum.info; | telefénicas con
5 Y ‘RUBRUM” https:/rubrum.info/ técnica robot Si
de 2024 :
Instagram rubruminfo sobre la
percepcién  de
los ciudadanos
para elegir
presidente
municipal en
Tepic, Nayarit,
en las proximas
elecciones.
Dar a conocer la
intencion del
15 de mayo “Massive WhatsApp, redes sociales (Twitter, Yol : par Las y
6 \ elecciones a Si
de 2024 Caller Instragram y Facebook) :
Presidente
Municipal de
Tepic, Nayarit
Dar a conocer la
intencion del
voto para las
15 de mayo “Massive WhatsApp, redes sociales (Twitter, elecqones - "
¥ : Presidente Si
de 2024 Caller Instragram y Facebook) = -
Municipal de
Bahia de
Banderas,
Nayarit
Dar a conocer la
intencion del
15 de mayo “Massive WhatsApp, redes sociales (Twitter, voio ) para iiae !
8 A elecciones a Si
de 2024 Caller Instragram y Facebook) :
Presidente
Municipal de
Tepic, Nayarit
Dar a conocer la
intencion del
15 de mayo "Massive WhatsApp, redes sociales (Twitter, vale - bEe. lgs ;
9 ; elecciones a Si
de 2024 Caller’ Instragram y Facebook) :
Presidente
Municipal de
Bahia de

/?/’



https://www.facebook.com/rubrum.info
https://rubrum.info/
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Banderas,
Nayarit
Conocer las
preferencias
politico-
electorales de
www.demoscopiadigital.com asf como | los ciudadanos
R g en redes sociales: Facebook, del municipio de
16 de mayo Demoscopia : ! . :
10 de 2024 Digital" Instagram y Twitter, /demoscopia Bahia de Si
digital, bajo el nombre de perfil Banderas,
Demoscopia Digital. Nayarit rumbo a
la eleccion a
Presidente
Municipal en
junio del 2024.
Conocer las
preferencias
politico-
electorales de
www.demoscopiadigital.com asi como | los ciudadanos
y ; en redes sociales: Facebook, del municipio de
17 de mayo Demoscopia 3 . . ;
1 de 2024 Digital’ Instagram y Twitter, /demoscopia Bahia de Si
digital, bajo el nombre de perfil Banderas,
Demoscopia Digital. Nayarit rumbo a
la eleccion a
Presidente
Municipal en
junio del 2024.
Dar a conocer la
intencion del
voto sobre la
informacién
estadisticamente
valida por medio
de la realizacion
de encuestas
telefénicas con
https://www.facebook.com/rubrum.info; | técnica robot
21 de mayo B " ; - '
12 RUBRUM https://rubrum.info/ sobre la Si
de 2024 ; .
Instagram rubruminfo percepcion  de
las ciudades
para la
reeleccion de
presidencia
municipal en
Tepic en el
estado de
Nayarit, en las
préximas

A/]



http://www.demoscopiadiqital.com
http://www.demoscopiadiqital.com
https://www.facebook.com/rubrum.info
https://rubrum.info/
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elecciones el 2
de junio de 2024.

13

21 de mayo
de 2024

Dar a conocer la
intencion del
voto sobre la
informacién
estadisticamente
valida por medio
de la realizacion
de encuestas
telefénicas con
técnica robot
sobre la
percepcion  de Si
las ciudades
para la
reeleccion de
presidencia
municipal en
Tepic en el
estado de
Nayarit, en las
proximas
elecciones el 2
de junio de 2024.

https://www.facebook.com/rubrum.info;

https.//rubrum.info/
Instagram rubruminfo

“RUBRUM”

Se informa lo anterior, en términos del articulo 144, numeral 1 del Reglamento de
Elecciones y 88, fraccién XX de la Ley Electoral del Estado de Nayarit.

Atentamente
Tepic Nayarit; a 27 de mayo de 2024
“En la democraci S participamos”

Ji
Instituto Estat

ctoral de Navarit

'Mtra. Marley Sa . ez Casillas SECRETARIA GENERAL
Secretaria General del Instituto Estatal Electoral.



https://www.facebook.com/rubrum.info
https://rubrum.info/
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4 MAYU 2024 OFICIO NGm. IEEN/UCS/050/2024
Tepic, Nayarit, 4 de mayo de 2024

E@ D - D @ H J Asunto': Décimo Séptimo Informe de

SECRETARIA GENERAL Monitoreo de encuestas PEL 2024.

MTRA. MARLEY SANCHEZ CASILLAS
SECRETARIA GENERAL IEEN
PRESENTE

Cen el gusto de saludarle, hago de su conocimiento que, con fundamento en el Art. 143, parrafo 1y 2 del
Reglamento de Elecciones, referente al Monitoreo de publicaciones impresas, y atendiendo lo aprobado
en elacuerdo |IEEN-CLE-118/2023 en donde se establece el catalogo de medios impresos a monitorear, me
permito hacer entrega del Décimo Séptimo Informe Semanal de Monitoreo de Encuestas durante el
Proceso Electoral Local 2024, correspondiente al periodo del sébado 27 de abril al sdbado 4 de mayo del
presente afio, etapa de intercampafia-campaiia, sefialando que se realizd el respectivo monitoreo durante
la semana mencionada sin encontrar ninguna publicacidn de encuestas.

Se anexa reporte en version impresa y digital al correo electrénico de la secretaria general
secretaria@ieen.org.mx .

Sin mas por el momento y en espera de una respuesta satisfactoria estoy a la orden.

C. ARACELY CONTRERAS DE LEON
AR DE LA UNIDAD DE TECNICA DE COMUNICACION SOCIAL

C.c. p.- Archivo UCS/ACDL

instituto Estatal Electoral de Nayarit
Av. Country Club 13, Colonia Versalles
C.P. 63138, Tepic, Nayarit

Tal 2912102772 MK /260 21121002947 /4Q /AQ

presidencia@ieen.org.mx ieenayaritorg/  AEENayarit . |[EENavarit  @IEEN c
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MONITOREO EN MEDIOS IMPRESOS SOBRE ENCUESTAS, SONDEOS Y CONTEOS RAPIDOS

Proceso Electoral Local Ordinario NAYARIT 2024

INSTITUTO ESTATAL ELECTORA
C
INFORME QUE ENTREGA LA UNIDAD DE COMUNICACION SOCIAL A LA SECRETARIA GENERAL

Periodo: [del 27 de abril al 4 de mayo de 2024
Informacion General
'FECHA DT LEVAHTAMIENTO
(0O/MM/AR)
403 KESULTAGOS SO
PRODUCTO OC U
MEDIO MEDIO
fou0 ADICIONAL AL DL
IMPRESO 'MONITOREADO Del N OIstRNO DE LA
MUESTRAT
\en/e2024/0272 Meridiano de
Nayarit
R Perlédico NO SE PUBLICO ENCUESTA
IEEN/E2024/0273 Nayarit Opina

Abreviaturas: N.P.: No Publicé; N.A: No Aplica




MONITOREO EN MEDIOS IMPRESOS SOBRE ENCUESTAS, SONDEOS Y CONTEOS RAPIDOS

Proceso Eiectoral Local Ordinario NAYARIT 2024
INSTITUTO ESTATAL ELECTORAL DE NAYARIT

Periodo: [del 27 de abril al 4 de mayo de 2024

FiTeciones
R T i
INFORME QUE ENTREGA LA UNIDAD DE COMUNICACION SOCIAL A LA SECRETARIA GENERAL T | I
Informacién General logico
TIPO DE NO RESPUESTA X TASA DE RECHAZO
1105 RISULTADOS SO
e PRODUCTO D UN
MEDIO MEDIO Contactos no [ Negativa s OBSIRVACIONES TESTIGO
o IMPRESO | MONITOREADO contestaro ADKIONAL AL DEL
indeciso ©SER0 DE LA
WUSSTRA?
intantos | encomsta
IEEN/E2024/0274 et o
Nayarit
29/04/2024 | Periddico NO SE PUBLICO ENCUESTA
|EEN/£2024/0275 Nayarit Opina
IEEN/E2024/0276 EXOPMde
Bahia

Abreviaturas: N.P.: No Publicé; N.A: No Aplica




MONITOREO EN MEDIOS IMPRESOS SOBRE ENCUESTAS, SONDEOS Y CONTEOS RAPIDOS
m Proceso Electoral Local Ordinario NAYARIT 2024

IEEN

FITCCIONES INSTITUTO ESTATAL ELECTORAL DE NAYARIT
NAYAR:T fa-Campaiia
INFORME QUE ENTREGA LA UNIDAD DE COMUNICACION SOCIAL A LA SECRETARIA GENERAL | [ T | I | | [ | [ I [ | | | Periodo: [del 27 de abril al 4 de mayo de 2024
informacién General Marco dologi Resultados
FICHA DT
_mlumunruwmn TIPO DE NO RESPUESTA % TASA DE RECHAZO TIPO DE PUBLICACION (DO/MMAN)
MEDIO MLDIO n n n METODO DE | METODO DE NIVEL DE e oas
rouo fecna secaon raG. 3 w FRASEO Comacgivol tmpmn’s LSTADISTIC et Focha do sl OBSERVACIONES TEsNGs
MPRESO. MONITOREADO ENCULSTA ENCUESTA PUBLKACKIN RECOLECCION | MULSTREO | | oy wau:‘m As Nosate | Nocontests | oot | comestaro o Tive n:':::m iin ol " ;‘:"
Aricas intentos | emcoests L \‘ medio orlgina original MUESTRAT
P — Meésidiano de
, Nayarit
30/04/2024 | Periédico NO SE PUBLICO ENCUESTA
IEEN/E2024/0278 Nayarit Opina
L Opinién de
(EEN/E2024/0279
kit Bahia

Abreviaturas: N.P.: No Publico; N.A: No Aplica



MONITOREO EN MEDIOS IMPRESOS SOBRE ENCUESTAS, SONDEOS Y CONTEOS RAPIDOS

> . o
IEEN Proceso Electoral Local Ordinario NAYARIT 2024
ot J ELECOIONGS INSTITUTO ESTATAL ELECTORAL DE NAYARIT
LES L AR Intercampafia-Campafa
INFORME QUE ENTREGA LA UNIDAD DE COMUNICACION SOCIAL A LA SECRETARIA GENERAL | T | | | | T - | | | I | | | Periodo: [del 27 de abril al 4 de mayo de 2024
Informacion General Marco metodolégico ) Resultados
e FECHA DE LEVANTAMIENTO
POBLACION DE LA MUESTRA WO DE TIPO DE PUBLICACION (00, /AR
2408 RESULTADOS SON
TAMARO DE ERROR PIIOUCTORE
MEDIO wn “w DEWLA METODO DE | METODO DE Contactos no | Negativa & NIVELDE Sie
o FICHA % SECCION PAG. “w FRASEQ £STADETIC Fochs do OBSERVACIONES TESTIGO.
aisneen MONTORTADO NGUESTA ENCUESTA PUBLICACION RECOUECTON | MUESTRIO | oy |w.:‘m As Nossbe | Nocomens | s | commaco | ® W ..::::: o " Amoom:l‘:n
Ancas Intontor | ancuests medworigiul | 710 weme
\EEN/€2024/0280 Meridiens de
Nayarit
01/05/2024 | Periédico NO SE PUBLICO ENCUESTA
IEEN/E2024/0281 Nayarit Opina
IEEN/E2024/0282 LA O plaicrch
Bahia

Abreviaturas: N.P.: No Publicé; N.A: No Aplica




MONITOREO EN MEDIOS IMPRESOS SOBRE ENCUESTAS, SONDEOS Y CONTEOS RAPIDOS

i EEN Proceso Electoral Local Ordinario NAYARIT 2024
 Bm B 88 SUreCionry INSTITUTO ESTATAL ELECTORAL DE NAYARIT

22 Intercampaiia-Campaiia
| I [ | | | I | [ | | | Periodo: [del 27 de abril al 4 de mayo de 2024
Resuited

INFORME QUE ENTREGA LA UNIDAD DE COMUNICACION SOCIAL A LA SECRETARIA GENERAL l [ | I
formacion General Marco dolégi
FECHA DT
POBLACION DE LA MUESTRA TIPO DE NO RESPUESTA % TASA DE RECHAZO TIPO DE PUBLCACION [reivienion
TAMARO 0F £RROR PRODUCTO DE UN
MEDIO meoio PATROCIMADORDELA | REALZADORDE LA | RESPONSABLEDELA | METODO DE | METODO DE Contacton na | Nogative s NIVEL OE Sios OBSERVACIONES TESTIGO
fouo FECHA SECOION PAG. wu FRASEO tsTADETIC Pacha de ABANDNAL AL OO
R
650 | MONITOREADO OKUESTA ENCUESTA PUBLKACON | RECOLECTION | MUESTRED | o mcn:‘m as Nosabe | Nocomonts | Sosos | commrars . o _— n:-:;::ﬁ. publ e a CAOBEIA
Aricas intentos | ancuests medio original | *7™!

(EEN/E2026/0283 -
Nayarit
02/05/2024 | Periddico NO SE PUBLICO ENCUESTA
IEEN/E2024/0284 Nayarit Opina
IEEN/E2024/0285 Lapiplnidin:
Bahia

Abreviaturas: N.P.: No Publicé; N.A: No Aplica



MONITOREO EN MEDIOS IMPRESOS SOBRE ENCUESTAS, SONDEOS Y CONTEOS RAPIDOS

> Ty
IE EN m Proceso Electoral Local Ordinario NAYARIT 2024
£LZCCIGHES INSTITUTO ESTATAL ELECTORAL DE NAYARIT
- NAYART Int C‘mpﬂﬁi
INFORME QUE ENTREGA LA UNIDAD DE COMUNICACION SOCIAL A LA SECRETARIK GENERAL I | | | | == i | | 1 L | I Periodo: [del 27 de abril al 4 de mayo de 2024
Informacion General Marco 15gi Resiiltad,
T e S e = FICHA DL
POBLACION DE LA MUESTRA TPO DE NO RESPUESTA % TASA DE RECHAZO TIPO DE PUBLICACION (DD/MM/AA)
TAMARO DE £RROR PROBUCIO e
MEDIO MEDIO w DELA METODO DE | METODO DE Contactos no [ Negativa s NIVEL OF Sim
FOuo FECHA SECTION PAG. w FRASEQ consunza | ESTADSTC Focha do OBSERVACIONES TESTIGO
IMPRESO MONITOREADO ENCUESTA ENCUESTA PUBLICACION RECOLECION | MUESTREO |\ o crp s wun:‘um As wosiss: | w6 wiltoor | comestaro o Teo v-::o':t-\ cidn o N m :l:“
Asxcas imomos | ancuests medio originel | ™! et
|EEN/E2024/0286 Mecidiano de
Nayarit
03/05/2024 | Periddico NO SE PUBLICO ENCUESTA
IEEN/E2024/0287 Nayarit Opina
La Opinion de
IEEN/£2024/0288 Y

Abreviaturas: N.P.: No Publicé; N.A: No Aplica



MONITOREO EN MEDIOS IMPRESOS SOBRE ENCUESTAS, SONDEOS Y CONTEOS RAPIDOS

Proceso Electoral Local Ordinario NAYARIT 2024
INSTITUTO ESTATAL ELECTORAL DE NAYARIT

Campafiia
INFORME QUE ENTREGA LA UNIDAD DE COMUNICACION SOCIAL A LA SECRETARIA GENERAL | | [ | I | | I I | T | Periodo: [del 27 de abril al 4 de mayo de 2024
on General Marco 6gico
FECHADE
POBLACION DE LA MUESTRA TWPO DE NO RESPUESTA % TASA DE RECHAZO TIPO DE PUBLICACION (DD/MM/AA)
Ll ot METODO DE | METODO DE NIVEL DE ERAOR firted
010 MED0 “w Contactos no | Negative & sios MODELO E5TS
Fouo FECHA SECOION “n FRASEO ESTADETIC Focha do ADIIOMAL AL DF PRINCIPALES RESULTADOS OBSERVACIONES TESTIGO
IMPRESO MONITOREADO ENCUESTA ENCUESTA PUBLICACION RECOLECCION | MUESTREQ MUESTRA [wl’l‘ﬂm AS sostha: | " xitosos comtestar o Coneent o Tivo yosieos ol St it
ACAS. intentos | encuesta medio oviginat | 76! Lo
\EEN/E2024/0289 Metidianods:
Nayarit
03/05/2024 | Peridico NO SE PUBLICO ENCUESTA

IEEN/E2024/0290 Nayarit Opina
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instituto Estatal Electoral de Nayarit

OFICIO Num. IEEN/UCS/056/2024
Tepic, Nayarit, 11 de mayo de 2024
Asunto: Décimo Octavo Informe de

Monitoreo de encuestas PEL 2024.

MTRA. MARLEY SANCHEZ CASILLAS
SECRETARIA GENERAL IEEN
PRESENTE

Con el gusto de saludarle, hago de su conocimiento que, con fundamento en el Art. 143, parrafo 1y 2 del
Reglamento de Elecciones, referente al Monitoreo de publicaciones impresas, y atendiendo lo aprobado
en el acuerdo IEEN-CLE-118/2023 en donde se establece el catdlogo de medios impresos a monitorear, me
permito hacer entrega del Décimo Octavo Informe Semanal de Monitoreo de Encuestas durante el Proceso
Electoral Local 2024, correspondiente al periodo del lunes 6 de mayo al sébado 11 de mayo del presente
afo, etapa de campaiia, sefialando que se realizo el respectivo monitoreo durante la semana mencionada.

Se anexa reporte en versidn impresa y digital al correo electronico de la secretaria general
secretaria@ieen.org.mx .

Sin mds por el momento y en espera de una respuesta satisfactoria estoy a la orden.

TENTAMENTE

EN LA DEMOCRACIA, TODAS Y TODOS PARTICIPAMOS

LIC. ARACELY CONTR

TITULAR DE LA UNIDAD DE TECNICA DE-COMUNICACION SOCIA

C. c. p.- Archivo UCS/ACDL

instituto Estatal Electoral de Nayarit

Av. Country Club 13, Colonia Versalies presidencia@ieenorgmx  ieenayaritorg/ ﬁE’ENayarit {EENayarit @IEENayaﬁt ‘
C.P. 63138, Tepic, Nayarit 7 .

Tal 2119710039222 /38 368 v 11010247 /4Q JaQ




MONITOREO EN MEDIOS IMPRESOS SOBRE ENCUESTAS, SONDEOS Y CONTEOS RAPIDOS
» .
' EEN Proceso Electoral Local Ordinario NAYARIT 2024
EizcClaNEs INSTITUTO ESTATAL ELECTORAL DE NAYARIT
- WAYARST Campafia
INFORME QUE ENTREGA LA UNIDAD DE COMUNICACION SOCIAL A LA SECRETARIA GENERAL I I | I T I | I T T T T I T Periodo: | [
on General Marco metodolégico R d
= s & i i FLCHA BT
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Fouo FECHA WRESD MRETORIADO: SECCION PAG. ENCUESTA EREIESER: PUBLICACION Ecoueceion | muesmeo m::ru A FRASEQ WU | S — h:::m Negati '-. P e lsu:ksm i w;;:::l;“ o o oo : :l PRINCIPALES RESULTADOS. OBSERVACIONES. TESTIGO
N cudl tue of
Asicas intertos encuests ul‘huh:l\d ]
de
IEEN/E2024/0291 Nayarit
06/05/2024 | Periddico NO SE PUBLICO ENCUESTA
IEEN/€2024/0292 Nayarit Opina
| La Opinién de
IEEN/€2024/0293 b

Abreviaturas: N.P.: No Publico; N.A: No Aplica
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La Opinion de Bahia

MARTES 7 DE MAYO DE 2024

LOCAL m

Politica al Margen...

MAIME FAISAL

MW ;Se blinda el Gober?

“ontra todo prondstico,
los diputados “levanta
__4dedos” de la actual leg-
islatura local decidieron que
en lo sucesivo nadie tendra
el derecho de consultar datos
inscritos en el otrora Registro
Publico de la Propiedad. Lo

Publico, les estorbd o inco-
modo y mediante una reforma
a la Ley del Registro Publico
del Estado de Nayarit elim-
inaron cualquier intento de
consulta a los datos inscritos
en tal dependencia.

Asi que, haciendo culto a la
opacidad, en adelante si usted
desca saber si algin funciona-
rio de primer nivel (por citar
solo un ejemplo) tiene propie-
dades en la Rivicm Nayarit u
cualquier otra region o zona

del estado Cora, pues se tendra
que quedar con las ganas, Fucs
sus representantes populares
por instrucciones del ¢jecutivo
en la entidad han decidido que
nadie tendra derecho a esa in-
formacion salvo los legitimos
duenos.

Antes de esta modificacion,
cualquier persona podia so-
licitar  informacion  sobre
propiedades, impulsindose asi
también la tan !ﬁcvnda y trai-
da “transparencia”. Hoy, los

diputados locales han tirado al
cesto de la basura esa valiosa
herramienta para la ciudadania
y para todas aquellas personas
que exigen transparencia y jus-
ticia.

La votacion resulté con 21
votos a favor de los diputa-
dos de Morena y sus aliados;
6 votos en contra, y 3 absten-
ciones. Momento oportuno
rambién, para que se Eié muy
bien por quién emitird su voto
el proximo 2 de junio...

Se siguen uniendo  Tendencia irtevetsible:
ciudadanos a las filas Héctor Santana se petfila a

de Héctor Santana

™, mar Davila junto con
( )la estructura que lo
/" respaldan siempre, an-
uncié el total apoyo para el
candidato a la presidencia de
Bahia de Banderas Héctor Ja-
vier Santana Garcia
“Mi equipo v yo hemos
decidido apoyar al candidato
que ha presentado las mejores
propuestas, quien tuvo mayor
apoyo en su arranque de cam-
pana y quien s¢ ha ganado la
oportunidad para gobernar
por primera vez el municipio.
Coincidimos que el mejor
perfil para ser nuestro prox-
imo presidente municipal es

Héctor Santana, quién ga-
nard de manera contundente
y creemos que puede hacer un
buen trabajo a causa de toda la
experiencia y preparacion que
lo respalda.

A mi equipo, familia, ami-
gos, vecinos y conocidos los

invito a participar en esta
contienda electoral. No nos
podemos quedar sentados,

debemos analizar las propu-
estas y perfiles de cada can-
didato, pero ain mds impor-
tante RESPETARNOS entre
nosotros si no coincidimos en
la eleccion de candidatos. Sal-
gamos a votar este 2 de junio

RN

Coalicion continua con
solidos nimeros que lo
convierten en el candidato
ganador segun encuesta
nacional.

—{ dora Massive Caller pre-
4sentd una encuesta que
muestra la clara tendencia en las
preferencias de los Bahiabande-
renses para ese proximo 2 de ju-
nio con 42.2 punto porcentuales
el candidato por la coalicién Siga-
mos Haciendo Historia que con-
forman los partidos politicos de
Morena PT Verde licologista y
fuerza por México con una ven-
taja de 16 puntos de su adversario
mads cercano es virtualmente im-
posible que esto cambie.
En la misma encuesta presenta

a;_—“ ste 5 de mayo la encuesta-
!

la cabeza en las prefetencias

T

| & &

,@q
e
—

coann

una clara tendencia solida desde
el 14 de abril hasta el 5 de mayo
es de remarcar la constancia que
el candidato ha tenido a lo largo
de su caminar con la simpatia de
la gente del municipio que lo ve
con buenos ojos para depositar su
confianza en el siguiente proceso
electoral.

El Candidato Héctor Santana
continia con sus recorridos a
pie para reforzar y agradecer con
propuestas y COMpromisos que
han hecho el ¢je de su campana,
la gente lo ha recibido de la me-
jor manera va que toca fibras sen-
sibles en el sentir de la poblacién.
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Héctor Santana presenta tres

POYO 2

;| BIMESTRAL P70
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B £l candidato

denunci6 guerra sucia

¢n su contra por partc

de sus oponentes, con
publicidad pagada en
redes sociales

“éctor Santana  presenta
en conferencia de prensa
b tres nUevos Compromisos
de campana, ¢l primero “todo el
apoyo a la mujer”, que sera un re-
curso economico bimestral, que

se ctorgara sin distingo politicos,
que iniciard en septiembre en una
convocatoria para 3 mil jefas de
familia.

Otra propuesta es ¢l “Boton de
Panico”, para prevenir la violen-
cia contra la mujer, que ird acom-
panado de mas camaras de vigi-
lancia a través del C 5, este Boton
de Panico funcionari a través de
una aplicacion de celular, que al
momento de que sea presionado,
sera geolocalizado, con una re-
spuesta de maximo 10 minutos,
para tranquilidad de todas las mu-

sigue cr

MOSLHELA
DAGITAY,

£Por cusl candidato{al/par

Héctor Santana

ELECCION PRESIDENTE MUNICIPAL
BAHIA DE BANDERAS, NAYARIT

eciendo

o ylo cm!ki&n votaria?

20.3%

R
CUHEVAS

HECTOR
SANTANA

i éctor Santana con-
}—{ tinua arriba en las en-

, cuestas, en visperas
de la cleccion se anticipa un
escenario  dificil para que
os otros candidatos lo al-
cancen, todavia con tres se-
manas de campana la brecha

puede ser mayor, MORENA
y sus aliados incluso pueden
levarse carro completo, con
estos datos parece inmi-
nente el triunfo electoral, yi
que coincide con los resul]
tados de todas las empresag
encuestadoras.

jeres que sean victimas de violen-
cia, seré un programa coordinado
con la Guardia Nacional, el ¢jérci-
to, policia municipal y la Fiscalia,
funcionara como las aplicaciones
de servicios de taxi.

El siguiente compromiso es
apoyar con listancias Infantiles,
para dar servicio a 5 mil familias,
que ineluira el hacer convenios
con las Guarderias ya estableci-
das, siendo el Ayuntamicnto
quien pague las cuotas, los que
no tengan estancias cercanas,
¢l apovo sera economico, para

que los padres de familia tengan
seguridad de que cuando van a
trabajar sus hijos estan bien cui-
dados.

Héctor Santana aseguré que
ganara la eleccion porque cada
VEZ € Suman mas grupos v ciu-
dadanos a su proyecto, ademas
de que las encuestas arrojan una
amplia ventaja para MORENA,
denuncié también que sus opo-
nentes promueven guerra sucia
en su contra, a través de perfiles
de reciente creacion y publicidad
pagada en redes sociales.

Médicos y enfermeras se

suman a Héctor Santana

éctor Santana se reunio

con médicos y enfermer-

j..as de Bahia de Banderas,

reconociendo su trabajo, sefalan-

do que, con todo tipo de caren-

cias, sacaron adelante los servi-
cios médicos de Nayarit.

El candidato a la Presiden-
cia por MORENA, que son los
héroes sin capa, que dia a dia
luchan por mejorar las vidas de

todo el municipio, hoy se han
mejorado los servicios médicos,
destacando que se tienen que
apoyar aun mas, para fortalecer la
calidad de los servicios de salud a
la poblacion.

El personal médico le recono-
ci6 el gesto a [éctor Santana y le
refrendaron su total apoyo para
que a la presidencia municipal de
Bahia de Banderas.
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Dar cabildo primer paso para lu actualizacion
del Plan Municipul de Desarrollo

HECTOR SANTANA SERA
PRESIDENTE! ASH LO ANTICIPAN

CASAS ENCUESTADORAS

"fo »

PEMOLO0SA
IGITAL

ELECCION PRESIDENTE MUNICIPAL
BAHIA DE BANDERAS, NAYARIT

riid
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HECTOR
SANTANA
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instituto Estatal Elzctoral de Nayarit

| = [N},_ .

P8 g o

l UJ - U | OFICIO Num. IEEN/UCS/059/2024

[ E (B D B3] Tepic, Nayarit, 18 de mayo de 2024
SECRETARIA GENERAL | Asunto: Décimo Noveno Informe de

Monitoreo de encuestas PEL 2024.

MTRA. MARLEY SANCHEZ CASILLAS
SECRETARIA GENERAL IEEN
PRESENTE

Con el gusto de saludarle, hago de su conocimiento que, con fundamento en el Art. 143, parrafo 1y 2 del
Reglamento de Elecciones, referente al Monitoreo de publicaciones impresas, y atendiendo lo aprobado
en el acuerdo IEEN-CLE-118/2023 en donde se establece el catédlogo de medios impresos a monitorear, me
permito hacer entrega del Décimo Noveno Informe Semanal de Monitoreo de Encuestas durante el
Proceso Electoral Local 2024, correspondiente al periodo del lunes 13 de mayo al sdbado 18 de mayo del
presente afio, etapa de campafia, sefialando que se realiz6 el respectivo monitoreo durante la semana
mencionada.

Se anexa reporte en version impresa y digital al correo electrénico de la secretaria general
secretaria@ieen.org.mx .

Sin mds por el momento y en espera de una respuesta satisfactoria estoy a la orden.

EN LA DEMOCRACIA

LIC. ARACELY CONTRERAS DE-LEON N\
il TITULAR DE LA UNIDAD DE TECNICA DE COMUNICACION SOCIAL )

C. c. p.- Archivo UCS/ACDL

Instituto Estatal Electoral de Nayarit : : n
Av. Cauntry Club 13, Colonia Versalles presidencia@leenorgmx  ieenayaritorg/ ~ AEENayarit  [EENayarit
C.P 63138, Tepic, Nayarit = ' Ghania: .
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i sadia mEDIo mEo0 s e PATROCINADORDE LA | REALZADOR OE LA | RESPONSABLE OELA | METODOOE | METODO OF "'“'“uh“ camacTERISTIC i « NIVELDE “:"“ Ses w TApisTc s Hhico
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ARCAs intentos encuests ‘madio original rigiosl Nt o]
IEEN/E2024/0317 eomace
ayarit No se publicé encuestas
|EEN/E2024/0318 Nayarit Opina
Encuesta realizada
con rigor cientfice y
4 | Peridico sty
16/05/202 Si el dia de hoy fueranlas autoadministrada y |Jaime Cuevas 23.9% (PAN-PRI-
La Opinién de Bahia de numdml‘::nmu = 10 de mayo |10 de mayo Resares ‘wd- PAD: Hector Sartans 39.0% Nota informativa -CONFIRMADO: HECTOR SANTANA,
IEEN, o ia ipal 108 G 7 informativa 3 ¥
IEEN/E2024/0319 Bahla Local N.P. RUBRUM N.P. M. N.P. . i | Banderas 2Por cual 12.20% N.P. N.P. N.P. NP NP 32024 de 2024 e Garia de. (Morena-PT-PVEM); Raul de | oo e o0ina0 PRESIDENTE DE BAHIA DE BANDERAS Se anexa
candidato, coalicién o whatsApp Iaf Santos4.9 % MC; 12.2%
partido votaria usted? Messenger a traves |AUn no decide?
de una plataforma
profesional
muitiagente
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La Opinion de Bahia
JUEVES 16 DE MAYO DE 2024

CONFIRMADO: HECTOR SANTANA, SERA EL
PROXIMO PRESIDENTE DE BAHIA DE BANDERAS

| éctor Santana se perfila
- contundentemente como
Ao el proximo  presidente
municipal de Bahia de Banderas,
con base a los resultados de la
mas reciente encucesta de Casa Ru-
brum. Con un contundente 59%
de la intencién de voto a su fa-
vor, Héctor Santana se consolida
como ¢l candidato preferido por
las y los bahiabanderenses.

Este avasallante porcentaje
asegura su proxima victoria. In-
cluso si todos los votos contrarios
se sumaran, no alcanzarian para
derrotarlo, otorgandole a Héctor
Santana una mayoria absoluta in-
discutible.

La preferencia abrumadora de
los electores refleja la confianza y
el apoyo hacia la continuidad de
la 4T, confirmando que Héctor
Santana esta en camino de liderar
Bahia de Banderas.

@ruBrUM

Wi el e cde oy fuesrs la stecoldn pare Presicderrte Muocdoipesl oie Bleatin e
Bsaveelervens, o5vor cudl cancicsisto, coalicidss o particis woliarims cntocd?
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HECTOR SANTANA RATIFICA SU RESPALDO
A CLAUDIA SHEINBAUM: ;Nayarit y

México, se unen por la victoria de Morena!

1 éctor Santana,
* candidato a_la
Presidencia Mu-

&

E
nicipal de Bahia de Ban-
deras, expresa total-
mente su apoyo a la Dra.,

Claudia heinbaum,
candidata a la Presiden-
cia de México por la
coalicién «Sigamos Ha-
ciendo Historia» (More-
na-PT-PVEM)

En redes  sociales,
el candidato declaré:
«jCon Claudia Shein-
baum rumbo a la victo-
rial Hoy mas que nunca,
estoy convencido que la
Dra. Claudia Sheinbaum
es la mejor opcién para
Nayarit y todo México.
Este 2 de junio, vamos
a hacer historia juntos.
iNayarit y todo México
votan por Morecnal

El respaldo de Héctor
Santana a Sheinbaum
reafirma la unidad y el
trabajo conjunto en el
préximo proceso elec-
toral para alcanzar los
objetivos de la 4T.
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instituto Estatal Electoval de Nayarit _— .._-_—— W'A . .\{_—W E LECCIONES
o - RN Jat ¥ IT
l A/, L NAYAR
2 '5’
o ] | Il \ OFICIO Num. IEEN/UCS/066/2024
NMeEmnreE | U Tepic, Nayarit, 25 de mayo de 2024
{J i ' k. Asunto: Vigésimo Informe de Monitoreo
e de encuestas PEL 2024.

MTRA. MARLEY SANCHEZ CASILLAS
SECRETARIA GENERAL IEEN
PRESENTE

Con el gusto de saludarle, hago de su conocimiento que, con fundamento en el Art. 143, péarrafo 1y 2 del
Reglamento de Elecciones, referente al Monitoreo de publicaciones impresas, y atendiendo lo aprobado
en el acuerdo IEEN-CLE-118/2023 en donde se establece el catdlogo de medios impresos a monitorear, me
permito hacer entrega del Vigésimo Informe Semanal de Monitoreo de Encuestas durante el Proceso
Electoral Local 2024, correspondiente al periodo del lunes 20 de mayo al sébado 25 de mayo del presente
afo, etapa de campafia, sefialando que se realizo el respectivo monitoreo durante la semana mencionada.

Se anexa reporte en version impresa y digital al correo electrénico de la secretaria general
secretaria@ieen.org.mx .

Sin mas por el momento y en espera de una respuesta satisfactoria estoy a la orden.

EN LA DEMOCRACI¥

LIC. ARACELY Cd@
TITULAR DE LA UNIDAD DE TECNICA DE COMUNICACION SOCIAL

C. c. p.- Archivo UCS/ACDL

Instituto Estatal Electoral de Nayarit . L =
Ay, Courttry Club 13, Colonia Versalles presidencia@ieen.org.mx jeenayaritorg/  AEENayarit  IEENayarit . @IEENayart | EENa
C.P. 63138, Tepic, Nayarit i s ) i

Ted 281230037232 /2K /2K ¢ 110102247 /49 /AQ
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icipio de Bahia de (Morena-PT-PVEM) ;Jaime
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:mmoo poLinco, Aun na decide?
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La Opinion de Bahia
MARTES 21 DE MAYO DE 2024

Contralinea

DPOR FRANCISCO JAVIER VILLA

B A una semana para que finalicen las campafias electorales

T uevamente los mafiosos

| de la politica abusando de

¥ los nayaritas. Sepan que

JAMAS bajo ningin concepto,

Ivideliza Reyes llamaria ni llamé a

nadie por teléfono en la madruga-

da. Esta es guerra sucia por parte

de morena y movimiento ciudada-

no para hacerlos enojar en contra
de su servidora.

Lo hacen porque su campana
se cae a pedazos. Y QUE SE-
PAN! Ya los DENUNCIE y lo
seguiré haciendo hasta las dltimas
consecuencias. Nadie se mete con
la paz de los nayaritas.

No te dejes enganar y cuando
los veas, jreclamale.

El Dirigente Nacional del
PAN, Marko Cortés, estuvo en
Bahia de Banderas para respal-
dar este proyecto ganador. Somos
muchos los hombre y mujeres li-
bres comprometidos que quere-
mos un Bahia mejor.

Jaime Cuevas refrendé su con-
viccion por lograr llegar al 2 de
junio “Abriendo diariamente no
solo puertas sino corazones, reci-
biendo adhesiones como nuestro
amigo Ismael Dunalds, como los
simpatizantes de MORENA cuy-
os derechos fueron violentados y
reciben amenazas a diario. Todos
los hombres y mujeres libres de
Bahia de Banderas son bienveni-
dos para que, Unidos Rescatemos
Bahia este 2 de junio”, finalizo.

Iiste fin de semana Bahia De
Banderas, fue sede de dos even-
tos reconocidos, el primero fue el
casting de La Academia, en donde
la gente talentosa de nuestro mu-
nicipio pudo audicionar para bus-
car cumplir su suefio de ser can-
tantes.

1 VAT B KBRS

RN A BB AL

BT FUERAR AS IVICEADNES IO CASRL

Al mismo tiempo se realizé el
Festival Del Viento en las playas
de Bucerias, en donde compi-
tieron cientos de atletas para ver
quién era el mejor de México en
Downwind.

Bahia de Banderas estd lleno de
magia para tados los locales y los
turistas. iFelicidades a los gana-
dores y a todos los participantes!

Qué bonito es sentir el carifio
y respaldo de hermosas personas.
Saben que cuentan conmigo y no
les vamos a fallar: Carmen Valen-

¢ ¥ (L

BOOGRB

cia.

Ser catequista es uno de los
privilegios que la vida me ha dado,
aprendo con ello, cada clase me
sumerge en algo diferente que me
lleva a eswdiar mds, compartir
momentos con jovenes inquietos
y controvertidos a veces timidos,
pero siempre dispuestos 2 ad-
quirir conocimiento de la vida de
nuestro Jesis  mi sefior Rey de
Reyes.

Dios sabe porque y quien pone
en sus caminos para seguir com-
partiendo su palabra y ensefianza.
Soy feliz soy Catequista vy dis-
fruto brindar el servicio de ense-
flanza porcue ¢l me ha dado lo
que tengo v lo que soy, Cristo vive
en mi Corazon.

Mezcales demarcacion #1 pre-
sente un servidor caminando en
visitas  domiciliarias pidiendo el
voto para todos. Caminando se
avanza, rrabajando se hace y com-
prometiéndonos juntos comparie-
ros candidatos y sociedad asegura-
remos la victoria, vamos bien.

Primero Dios mas cerca del
domingo que toca cosechar lo que
estamos sembrando. Este 2 de ju-
nio vata 6 veces verde. Porque la
4T también es verde sefal6 el can-
didato a diputado por el distrito
17, José Gomez Pérez

b
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Massive
Caller

Informe, MASSIVE CALLER, S.A. DE C.V.

Fecha de entrega

19 de abril del 2024

Quién entregé MASSIVE CALLER
Quién realizé MASSIVE CALLER
Quién patrociné MASSIVE CALLER
Quién ordend MASSIVE CALLER

Medio de publicacién

WHATSAPP,REDES SOCIALES (TWITTER, INSTAGRAM Y FACEBOOK)

Fecha de publicaciéon

19 de abril del 2024

Original/Reproduccion MASSIVE CALLER
Objetivo(s) Dar a conocer la intencién de voto para las elecciones a Presidente Municipal en Tepic,
Nayarit.

Marco Muestral

Numeros telefénicos aleatorios pertenecientes a la region geografica de Tepic.

Definicion de la
poblacion

La poblacién objetivo de la encuesta son los ciudadanos adultos (mayores de 18 afios). La
muestra utilizada en el estudio estd disefiada para reflejar las caracteristicas de esa
poblacién, en términos de su distribucion geografica,sociodemografica (sexo y edad). “Los
resultados reflejan las preferencias electorales y las opiniones de los encuestados al
momento de realizar el estudio y son validos sélo para esa poblacidn y fechas especificas.”

Procedimiento de
seleccion de unidades

Aleatorio simple

Procedimiento de
estimacion

Se utilizo un método de estimacién porcentual, el cual es una técnica utilizada
para calcular y representar datos en forma de porcentaje. Se recopilan los datos,
se calculan los porcentajes para cada respuesta. Esto implica dividir el numero
de respuestas en una categoria especifica por el numero total de respuestas en
la muestra

Tamafio y forma de
obtencidn de la muestra

600 muestras, numeros telefénicos pertenecientes a la regién geografica del municipio
de Tepic.

Calidad de la estimacion
(confianza y error
maximo en la muestra
seleccionada para cada
distribucion de
preferencias o
tendencias)

Con un nivel de confianza de 95% por ciento, el margen de error tedrico es de +/-4.3 por
ciento.

Frecuenciay
tratamiento de la no
respuesta

Frecuencia de la no respuesta de 95%, se descarta la no respuesta del marco muestral.

Tasa general de rechazo
general a la entrevista

La tasa de rechazo general a la encuesta fue de 0%.

Metodo de recoleccion
de la informacion

Telefénico

Fecha de recoleccion de
la informacion

18 de abril del 2024




Massive
Caller

Informe, MASSIVE CALLER, S.A. DE C.V.

Cuestionario 6
instrumentos de
captacion utilizados
para generar la
informacion publicada
(fraseo)

Encuesta:
EL PROXIMO 02 DE JUNIO HABRA ELECCIONES PARA ELEGIR AL PROXIMO ALCALDE
EN EL MUNICIPIO DE TEPIC,¢SI HOY FUERAN LAS ELECCIONES POR CUAL PARTIDO
POLITCO O CANDIDATO VOTARIA USTED?

GERALDINE PONCE (MORENA)

42.8%

SOFIA BAUTISTA (PAN-PRI-PRD) 19.5%

LUIS ZAMORA (MC)

HECTOR TORRES I:lF'-.’AI\IA TE NAYARIT-NUEVA ALIANZA)

w

AUN NO DECIDE

18.2%

Forma de
procesamiento,
estimadores e
intervalos de confianza

Los resultados de la encuesta se basan en las respuestas de mil de los encuestados. Los
estimadores de razén (proporciones) se calculan utilizando los factores de expansién
asociados a cada etapa de muestreo, estimando los totales para cada categoria de
respuesta asi como los totales que proporcionaron alguna opcién de respuesta a cada
pregunta para asi poder calcular las proporciones.

Denominacién del
software utilizado para
el procesamiento

El analisis de los resultados de la encuesta y la obtencién de los estimadores de razén y
de sus varianzas se hizo utilizando el Paquete Microsoft Office de Windows y el Software
llamado Maria DB.

Base de datos
electrénico (Si/No)

Si, generada de forma aleatoria en el proceso de inicio muestral.

Intencion de voto

Para elegir andidatos a Presidente Municipal en Tepic.

moral:

Logotipo @
Massive
Caller
Persona fisica o Moral

Nombre del Iris Fabiola Sdenz Rodriguez

Representante:

Domicilio Calle Eduardo Livas Villarreal, niimero6156, cuarto piso, colonia Mederos, Monterrey,
Nuevo Ledn

Teléfono 81174 75259 /8123755210

Correo electrénico

Iris.saenz(@massivecaller.com

Recursos aplicados
monto

$10,000 Diez mil pesos mexicanos. Este monto es aproximado, tomando en cuenta los
recursos materiales y humanos utilizados para realizar la encuesta.




Massive
Caller

Informe, MASSIVE CALLER, S.A. DE C.V.

Factura /Si/ No
Aplica)

No aplica

Asociacion a la que
pertenece:

No aplica

Estudios en la
materia/Documentacio
n que acredite
especializacion

No aplica

Entregé medio impreso
y magnético Si/No

Si

Responsable de la
publicacion

José Carlos Campos Riojas es fundador de Massive Caller, casa encuestadora que utiliza una herramienta
que le permite medir la opinién publica sobre cualquier tema de dominio general de manera rapida y
confiable.

Ha recibido premios como “Reed Latino Awards” por el mejor uso de call center en campaiia electoral y
como la mejor aplicacién de innovacion digital implementada a una campana electoral. ~ Se anexa el
Curriculum empresarial y del director para complementar la informacién mencionada.

Curriculum Empresarial

MASSIVE CALLER, S.A. DE C.V. es una casa encuestadora, que utiliza una innovadora herramienta que le
permite medir la opinién publica sobre cualquier tema de dominio general de una manera rapida y
eficiente.

MASSIVE CALLER, S.A. DE C.V. tiene presencia en varios paises del centro y sur de América, como
Argentina, Pert, Panam3, Brasil, Guatemala y Venezuela, asi como en Estados Unidos y Espaia.

Inicio de operaciones: Noviembre del 2015

Registro Federal de Contribuyentes: MASI51125V41

cinco dias naturales
despues de su
publicacién (Si/No)

Cumple con los Si
criterios de caracter
cientifico

Entregé en Tiempo- Si




Massive
Caller

Informe, MASSIVE CALLER, S.A. DE C.V.

Fecha de entrega

19 de abril del 2024

Quién entregé MASSIVE CALLER
Quién realizé MASSIVE CALLER
Quién patrociné MASSIVE CALLER
Quién ordend MASSIVE CALLER

Medio de publicacién

WHATSAPP,REDES SOCIALES (TWITTER, INSTAGRAM Y FACEBOOK)

Fecha de publicaciéon

19 de abril del 2024

Original/Reproduccion

MASSIVE CALLER

Objetivo(s)

Dar a conocer la intencidn de voto para las elecciones a Presidente Municipal en Bahia
de banderas, Nayarit.

Marco Muestral

Numeros telefénicos aleatorios pertenecientes a la regiéon geografica de Bahia de
banderas.

Definicién de la
poblacion

La poblacion objetivo de la encuesta son los ciudadanos adultos (mayores de 18 afios)
residentes del municipio de Bahia de banderas. La muestra utilizada en el estudio esta
disefiada para reflejar las caracteristicas de esa poblacién, en términos de su distribucién
geografica,sociodemografica (sexo y edad). “Los resultados reflejan las preferencias
electorales y las opiniones de los encuestados al momento de realizar el estudio y son
validos sélo para esa poblacion y fechas especificas.”

Procedimiento de
seleccion de unidades

Aleatorio simple

Procedimiento de
estimacion

Porcentual

Tamafio y forma de
obtencidn de la muestra

600 muestras, numeros telefénicos pertenecientes a la region geografica del municipio
de Bahia de banderas.

Calidad de la estimacién
(confianza y error
maximo en la muestra
seleccionada para cada
distribucion de
preferencias o
tendencias)

Con un nivel de confianza de 95% por ciento, el margen de error tedrico es de +/-4.3 por
ciento.

Frecuenciay
tratamiento de la no
respuesta

Frecuencia de la no respuesta de 95%, se descarta la no respuesta del marco muestral.

Tasa general de rechazo
general a la entrevista

La tasa de rechazo general a la encuesta fue de 0%.

Metodo de recoleccion
de la informacion

Telefénico

Fecha de recoleccion de
la informacion

18 de abril del 2024




Massive
Caller

Informe, MASSIVE CALLER, S.A. DE C.V.

Cuestionario 6
instrumentos de
captacion utilizados
para generar la
informacion publicada
(fraseo)

Encuesta:
1. EL PROXIMO 02 DE JUNIO HABRA ELECCIONES PARA ALCALDE EN EL MUNICIPIO
DE BAHIA DE BANDERAS ¢ POR CUAL PARTIDO POLITICO O ALIANZA VOTARIA
USTED?

HECTOR SANTANA (MORENA-PT-PVEM) 42.7%

JAIME CUEVAS TELLO (PAN-PRI-PRD) 23.8%

RAUL DE LOS SANTOS (MC) 3.0%

J

AUN NO DECIDE

30.5%

Forma de
procesamiento,
estimadores e
intervalos de confianza

Los resultados de la encuesta se basan en las respuestas de 600 de los encuestados. Los
estimadores de razén (proporciones) se calculan utilizando los factores de expansién
asociados a cada etapa de muestreo, estimando los totales para cada categoria de
respuesta asi como los totales que proporcionaron alguna opcién de respuesta a cada
pregunta para asi poder calcular las proporciones.

Denominacién del
software utilizado para
el procesamiento

El analisis de los resultados de la encuesta y la obtencién de los estimadores de razén y
de sus varianzas se hizo utilizando el Paquete Microsoft Office de Windows y el Software
llamado Maria DB.

Base de datos
electrénico (Si/No)

Si, generada de forma aleatoria en el proceso de inicio muestral.

Intencion de voto

Para elegir Presidente Municipal en Bahia de banderas.

moral:

Logotipo Q
Massive
Caller
Persona fisica o Moral

Nombre del Iris Fabiola Sdenz Rodriguez

Representante:

Domicilio Calle Eduardo Livas Villarreal, niimero6156, cuarto piso, colonia Mederos, Monterrey,
Nuevo Ledn

Teléfono 81174 75259 /8123755210

Correo electrénico

Iris.saenz(@massivecaller.com

Recursos aplicados
monto

$10,000 Diez mil pesos mexicanos. Este monto es aproximado, tomando en cuenta los
recursos materiales y humanos utilizados para realizar la encuesta.




Massive
Caller

Informe, MASSIVE CALLER, S.A. DE C.V.

Factura /Si/ No
Aplica)

No aplica

Asociacion a la que
pertenece:

No aplica

Estudios en la
materia/Documentacio
n que acredite
especializacion

No aplica

Entregé medio impreso
y magnético Si/No

Si

Responsable de la
publicacion

José Carlos Campos Riojas es fundador de Massive Caller, casa encuestadora que utiliza una herramienta
que le permite medir la opinién publica sobre cualquier tema de dominio general de manera rapida y
confiable.

Ha recibido premios como “Reed Latino Awards” por el mejor uso de call center en campaiia electoral y
como la mejor aplicacién de innovacion digital implementada a una campana electoral.  Se anexa el
Curriculum empresarial y del director para complementar la informacién mencionada.

Curriculum Empresarial

MASSIVE CALLER, S.A. DE C.V. es una casa encuestadora, que utiliza una innovadora herramienta que le
permite medir la opinién publica sobre cualquier tema de dominio general de una manera rapida y
eficiente.

MASSIVE CALLER, S.A. DE C.V. tiene presencia en varios paises del centro y sur de América, como
Argentina, Pert, Panam3, Brasil, Guatemala y Venezuela, asi como en Estados Unidos y Espaia.

Inicio de operaciones: Noviembre del 2015

Registro Federal de Contribuyentes: MASI51125V41

cinco dias naturales
despues de su
publicacién (Si/No)

Cumple con los Si
criterios de caracter
cientifico

Entregé en Tiempo- Si




Massive
Caller

Informe, MASSIVE CALLER, S.A. DE C.V.

Fecha de entrega

16 de abril del 2024

Quién entregé MASSIVE CALLER
Quién realizé MASSIVE CALLER
Quién patrociné MASSIVE CALLER
Quién ordend MASSIVE CALLER

Medio de publicacién

WHATSAPP,REDES SOCIALES (TWITTER, INSTAGRAM Y FACEBOOK)

Fecha de publicaciéon

16 de abril del 2024

Original/Reproduccion MASSIVE CALLER
Objetivo(s) Dar a conocer la intencién de voto para las elecciones a Presidente Municipal en Tepic,
Nayarit.

Marco Muestral

Numeros telefénicos aleatorios pertenecientes a la region geografica de Tepic.

Definicion de la
poblacion

La poblacién objetivo de la encuesta son los ciudadanos adultos (mayores de 18 afios). La
muestra utilizada en el estudio estd disefiada para reflejar las caracteristicas de esa
poblacién, en términos de su distribucion geografica,sociodemografica (sexo y edad). “Los
resultados reflejan las preferencias electorales y las opiniones de los encuestados al
momento de realizar el estudio y son validos sélo para esa poblacidn y fechas especificas.”

Procedimiento de
seleccion de unidades

Aleatorio simple

Procedimiento de
estimacion

Se utilizo un método de estimacién porcentual, el cual es una técnica utilizada
para calcular y representar datos en forma de porcentaje. Se recopilan los datos,
se calculan los porcentajes para cada respuesta. Esto implica dividir el numero
de respuestas en una categoria especifica por el numero total de respuestas en
la muestra

Tamafio y forma de
obtencidn de la muestra

600 muestras, numeros telefénicos pertenecientes a la regién geografica del municipio
de Tepic.

Calidad de la estimacion
(confianza y error
maximo en la muestra
seleccionada para cada
distribucion de
preferencias o
tendencias)

Con un nivel de confianza de 95% por ciento, el margen de error tedrico es de +/-4.3 por
ciento.

Frecuenciay
tratamiento de la no
respuesta

Frecuencia de la no respuesta de 95%, se descarta la no respuesta del marco muestral.

Tasa general de rechazo
general a la entrevista

La tasa de rechazo general a la encuesta fue de 0%.

Metodo de recoleccion
de la informacion

Telefénico

Fecha de recoleccion de
la informacion

14 de abril del 2024




Massive
Caller

Informe, MASSIVE CALLER, S.A. DE C.V.

Cuestionario 6
instrumentos de
captacion utilizados
para generar la
informacion publicada
(fraseo)

Encuesta:
EL PROXIMO 02 DE JUNIO HABRA ELECCIONES PARA ELEGIR AL PROXIMO ALCALDE
EN EL MUNICIPIO DE TEPIC,¢SI HOY FUERAN LAS ELECCIONES POR CUAL PARTIDO
POLITCO O CANDIDATO VOTARIA USTED?

GERALDINE PONCE (MORENA)

41.5%

OFIA BAUTISTA (PAN, PRI, PRD)

18.5%

LUIS ZAMORA (MC)

13.3%

HECTOR TORRES (LEVANTATE NAYARIT, NUEVA

ALIANZA)

O

6.3%

AUNNO DECIDE

20.4%

Forma de
procesamiento,
estimadores e
intervalos de confianza

Los resultados de la encuesta se basan en las respuestas de mil de los encuestados. Los
estimadores de razén (proporciones) se calculan utilizando los factores de expansién
asociados a cada etapa de muestreo, estimando los totales para cada categoria de
respuesta asi como los totales que proporcionaron alguna opcién de respuesta a cada
pregunta para asi poder calcular las proporciones.

Denominacién del
software utilizado para
el procesamiento

El analisis de los resultados de la encuesta y la obtencién de los estimadores de razén y
de sus varianzas se hizo utilizando el Paquete Microsoft Office de Windows y el Software
llamado Maria DB.

Base de datos
electrénico (Si/No)

Si, generada de forma aleatoria en el proceso de inicio muestral.

Intencion de voto

Por posibles Candidatos a Presidente Municipal en Tepic.

moral:

Logotipo @
Massive
Caller
Persona fisica o Moral

Nombre del
Representante:

Iris Fabiola Sdenz Rodriguez

Domicilio

Calle Eduardo Livas Villarreal, niimero6156, cuarto piso, colonia Mederos, Monterrey,
Nuevo Ledn

Teléfono

81174 75259 /8123755210

Correo electrénico

Iris.saenz(@massivecaller.com

Recursos aplicados
monto

$10,000 Diez mil pesos mexicanos. Este monto es aproximado, tomando en cuenta los
recursos materiales y humanos utilizados para realizar la encuesta.




Massive
Caller

Informe, MASSIVE CALLER, S.A. DE C.V.

Factura /Si/ No
Aplica)

No aplica

Asociacion a la que
pertenece:

No aplica

Estudios en la
materia/Documentacio
n que acredite
especializacion

No aplica

Entregé medio impreso
y magnético Si/No

Si

Responsable de la
publicacion

José Carlos Campos Riojas es fundador de Massive Caller, casa encuestadora que utiliza una herramienta
que le permite medir la opinién publica sobre cualquier tema de dominio general de manera rapida y
confiable.

Ha recibido premios como “Reed Latino Awards” por el mejor uso de call center en campaiia electoral y
como la mejor aplicacién de innovacion digital implementada a una campana electoral. ~ Se anexa el
Curriculum empresarial y del director para complementar la informacién mencionada.

Curriculum Empresarial

MASSIVE CALLER, S.A. DE C.V. es una casa encuestadora, que utiliza una innovadora herramienta que le
permite medir la opinién publica sobre cualquier tema de dominio general de una manera rapida y
eficiente.

MASSIVE CALLER, S.A. DE C.V. tiene presencia en varios paises del centro y sur de América, como
Argentina, Pert, Panam3, Brasil, Guatemala y Venezuela, asi como en Estados Unidos y Espaia.

Inicio de operaciones: Noviembre del 2015

Registro Federal de Contribuyentes: MASI51125V41

cinco dias naturales
despues de su
publicacién (Si/No)

Cumple con los Si
criterios de caracter
cientifico

Entregé en Tiempo- Si




Massive
Caller

Informe, MASSIVE CALLER, S.A. DE C.V.

Fecha de entrega

16 de abril de 2024

Quién entregé MASSIVE CALLER
Quién realizé MASSIVE CALLER
Quién patrociné MASSIVE CALLER
Quién ordend MASSIVE CALLER

Medio de publicacién

WHATSAPP, REDES SOCIALES (TWITTER, INSTAGRAM Y FACEBOOK)

Fecha de publicaciéon

16 de abril de 2024

Original/Reproduccion

MASSIVE CALLER

Objetivo(s)

Dar a conocer la intencidn de voto para las elecciones a Presidente Municipal en Bahia
de banderas, Nayarit.

Marco Muestral

Numeros telefénicos aleatorios pertenecientes a la regiéon geografica de Bahia de
banderas.

Definicién de la
poblacion

La poblacion objetivo de la encuesta son los ciudadanos adultos (mayores de 18 afios)
residentes del municipio de Bahia de banderas. La muestra utilizada en el estudio esta
disefiada para reflejar las caracteristicas de esa poblacién, en términos de su distribucién
geografica,sociodemografica (sexo y edad). “Los resultados reflejan las preferencias
electorales y las opiniones de los encuestados al momento de realizar el estudio y son
validos sélo para esa poblacion y fechas especificas.”

Procedimiento de
seleccion de unidades

Aleatorio simple

Procedimiento de
estimacion

Porcentual

Tamafio y forma de
obtencidn de la muestra

600 muestras, numeros telefénicos pertenecientes a la region geografica del municipio
de Bahia de banderas.

Calidad de la estimacién
(confianza y error
maximo en la muestra
seleccionada para cada
distribucion de
preferencias o
tendencias)

Con un nivel de confianza de 95% por ciento, el margen de error tedrico es de +/-4.3 por
ciento.

Frecuenciay
tratamiento de la no
respuesta

Frecuencia de la no respuesta de 95%, se descarta la no respuesta del marco muestral.

Tasa general de rechazo
general a la entrevista

La tasa de rechazo general a la encuesta fue de 0%.

Metodo de recoleccion
de la informacion

Telefénico

Fecha de recoleccion de
la informacion

14 de abril del 2024




Massive
Caller

Informe, MASSIVE CALLER, S.A. DE C.V.

Cuestionario 6
instrumentos de
captacion utilizados
para generar la
informacion publicada
(fraseo)

Encuesta:
1. EL PROXIMO 02 DE JUNIO HABRA ELECCIONES PARA ALCALDE EN EL MUNICIPIO
DE BAHIA DE BANDERAS ¢ POR CUAL PARTIDO POLITICO O ALIANZA VOTARIA
USTED?

HECTOR SANTANA (MORENA-PT-PVEM)

41.7%

JAIME CUEVAS TELLO (PAN-PRI-PRD)

22.8%
RAUL DE LOS SANTOS (MC) I 4.0%

AUN NO DECIDE

31.5%

Forma de
procesamiento,
estimadores e
intervalos de confianza

Los resultados de la encuesta se basan en las respuestas de 600 de los encuestados. Los
estimadores de razén (proporciones) se calculan utilizando los factores de expansién
asociados a cada etapa de muestreo, estimando los totales para cada categoria de
respuesta asi como los totales que proporcionaron alguna opcién de respuesta a cada
pregunta para asi poder calcular las proporciones.

Denominacién del
software utilizado para
el procesamiento

El analisis de los resultados de la encuesta y la obtencién de los estimadores de razén y
de sus varianzas se hizo utilizando el Paquete Microsoft Office de Windows y el Software
llamado Maria DB.

Base de datos
electrénico (Si/No)

Si, generada de forma aleatoria en el proceso de inicio muestral.

Intencion de voto

Para Presidente Municipal en Bahia de banderas.

moral:

Logotipo Q
Massive
Caller
Persona fisica o Moral

Nombre del Iris Fabiola Sdenz Rodriguez

Representante:

Domicilio Calle Eduardo Livas Villarreal, niimero6156, cuarto piso, colonia Mederos, Monterrey,
Nuevo Ledn

Teléfono 81174 75259 /8123755210

Correo electrénico

Iris.saenz(@massivecaller.com

Recursos aplicados
monto

$10,000 Diez mil pesos mexicanos. Este monto es aproximado, tomando en cuenta los
recursos materiales y humanos utilizados para realizar la encuesta.




Massive
Caller

Informe, MASSIVE CALLER, S.A. DE C.V.

Factura /Si/ No
Aplica)

No aplica

Asociacion a la que
pertenece:

No aplica

Estudios en la
materia/Documentacio
n que acredite
especializacion

No aplica

Entregé medio impreso
y magnético Si/No

Si

Responsable de la
publicacion

José Carlos Campos Riojas es fundador de Massive Caller, casa encuestadora que utiliza una herramienta
que le permite medir la opinién publica sobre cualquier tema de dominio general de manera rapida y
confiable.

Ha recibido premios como “Reed Latino Awards” por el mejor uso de call center en campaiia electoral y
como la mejor aplicacién de innovacion digital implementada a una campana electoral.  Se anexa el
Curriculum empresarial y del director para complementar la informacién mencionada.

Curriculum Empresarial

MASSIVE CALLER, S.A. DE C.V. es una casa encuestadora, que utiliza una innovadora herramienta que le
permite medir la opinién publica sobre cualquier tema de dominio general de una manera rapida y
eficiente.

MASSIVE CALLER, S.A. DE C.V. tiene presencia en varios paises del centro y sur de América, como
Argentina, Pert, Panam3, Brasil, Guatemala y Venezuela, asi como en Estados Unidos y Espaia.

Inicio de operaciones: Noviembre del 2015

Registro Federal de Contribuyentes: MASI51125V41

cinco dias naturales
despues de su
publicacién (Si/No)

Cumple con los Si
criterios de caracter
cientifico

Entregé en Tiempo- Si




RUBRUM

INFORMACION QU

|. Objetiva

El objetivo del estudio es dar a conocer la intencidn de voto sobre la informacidn estadisticamente valida por medio de la realizacion de encuestas

telefdnicas con técnica robot sobre la percepeidn de los ciudadanos para la reeleccicn de presidente municipal en Tepic en el estado de Nayarit, en las

praximas elecciones el praximo 2 de junio del 2024,

2. Marco muestral

Se realizd como marco muestral el listado de nimeros telefdnicos de ciudadanos mayores de I8 afios de manera aleatoria en Tepic en el estado de Nayarit,
donde se procedid a realizar llamadas a la base de informacidn mediante grabaciones donde la persona contesta su respuesta directamente en suteclado

telefdnico.

3. Disefio muestral

a) Definicidn de poblacidn objetivo. Ciudadanos, mayores de I8 afios, En Tepic en el estado de Nayarit, con teléfono en sus hogares y maviles.

b) Procedimiento de seleccidn de unidades. Programacidn en infraestructura tecnoldgica propia la cual realiza el lanzamiento de llamadas autométicas
de manera aleatoria por medio de una pregunta de contexto inicial, los resultados reflejan las preferencias electorales y las opiniones de los encuestados
al momento de realizar el estudio, los cuales son validos para esa poblacidn y fecha especifica.

t) Procedimiento de estimacidn. Para determinar |a estimacidn de las preferencias electorales se formularon la siguiente pregunta, obteniendo
respuesta de la preferencia oprimida en el teclado telefdnico por el encuestado.

d)Tamafio y forma de obtencidn de la muestra. Se realizaron G00 encuestas efectivas de cada pregunta a ciudadanos habitantes de Tepic, Nayarit, por
medio de su teclado telefdnico, con relacidn a las marcaciones enviada, es decir para recolectar B00 levantamientos se establecieron 6.800, llamadas
telefdnicas lo que equivale al 8.82% de efectividad.

e) Calidad de |a estimacidn confianza y error méxima implicito en la muestra seleccionada para cada distribucidn de preferencias o tendencias.
Con un nivel de confianza de 33% por ciento, el margen de error tedrico es de +/- 3.8% por ciento.

f) Frecuencia y tratamiento de la no respuesta.
La encuesta incluye como opeidn de respuesta “Aun no decide” o "Atin no sabe” son plasmados en los resultados del estudio, |a cual fue del 20.1%.
g) Tasa general de rechazo general a |a entrevista. La tasa de rechazo general a la encuesta fue de 31.18%.

4. Metodo y fecha de recoleccion de la informacidn.

72 de abril del 2024, llamadas telefdnicas mediante |a técnica del robat.

5. Cuestionario o instrumentos de captacidn utilizados para generar la informacidn publicada.

iBuen dfal, le hablamos de una empresa dedicada a realizar encuestas teleftnicas, le agradeceremos mucho su ayuda contestanda ia
siguiente pregunta.

Si el dfa de hoy fueran la eleccitn para elegir presidente municipal de Tepic &Por cuél candidato, coalicidn o partido votarfa?

Sofia Bautista de Ia coalicidn PAN, PRI, PRD, oprima 2, en su teclado telefdnico.
Geraldine Ponce de la coalicidn Morena, PT, Partido Verde, oprima 3

Ana Lilia Ldpez de Mavimienta Ciudadano oprima 4

Nayar Mayorquin del partido RSP, aprima .

Leonardo Torres del Partido Levantate Nayarit, oprima B.

Si usted atn no decide, oprima 7.

Para volver a escuchar la pregunta, aprima 0

Rodriguez Saro # 523, PB local 8. Colonia Del Valle Sur. Benito Juarez Ciudad de México.
TEL. 55-3200-0820. Email: contacto@rubrum.info
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B. Forma de procesamiento, estimadores e intervalos de confianza.

El procesamiento de recoleccidn de una encuesta se lleva a cabo una vez recolectada la encuesta se procesan los resultados de acuerdo conlas vataciones
obtenidas por preferencia de candidato, partido o alianza de partidos.

7. Denominacidn del software utilizado para el procesamiento

RUBRUMINFD utiliza aplicacidn desarrollada internamete basado en tecnologia:

(PEN SOURCE

LYNUX

MYSQL

ASTERIC

APACHE

WINDOWS

QFFICE 365

Los datos resultados de las encuestas se procesan se presentan con aplicaci quetenia Microsaft.
8.- La hase de datos en formato electrdnico. ;
Se anexa archivo.

9. Principales resultados.

20.1%

14.7%
12.6%

10.-Autaria y financiamiento

La autoria de la publicacidn y el costo de la encuesta son spuahilidad de RUBRLIMINFO SA. DECV. - 7 o

I|.-Recursos econdmicos / financieros.
Teniendo un costo de $15,000.00 (Quince mil pesos 00/MN.) por las encuestas realizadas, aplicados en renta de infraestructura de computo, servicio
de telefonia, gastos generales de operacidn.

Ing. Roberto Daxaca Ahumada, Ingeniero en Electrdnica y Comunicaciones, egresado del Instituto Tecnoldgico de Monterrey campus Monterrey:
Encargado y responsable, teniendo una amplia experiencia en el drea de Servicios y Telecomunicaciones, quien funge como director de ingenierfa y
operaciones.

No cuenta con gremio.

RUBRUMINFD S.A. DE GV, casa encuestadora que ha estado presente en los procesos electorales en los afios 2021, 2022 y 2023.
Cruzando fronteras RUBRUMINFO SA. DE C.V. ha estado presente en el proceso electoral de Guatemala 2023, somos una casa encuestadora que ha
sido reconocida por diversos medios de comunicacidn por ser las més certeras en los resultados electorales en donde tiene presencia.
Encuesta Publicada a través de Redes Sociales

https:.//wwwiacebook.com/rubruminfo; hitps://rubrum.info/ Instagram rubruminfo, envid gratuito a medio de comunicacidn Quadratin.

Rodriguez Saro # 523, PB local 8, Colonia Del Valle Sur, Benito Juarez Ciudad de México.
TEL. 55-3200-0820. Email: contacto®rubrum.info
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Massive
Caller

Informe, MASSIVE CALLER, S.A. DE C.V.

Fecha de entrega

06 de mayo del 2024

Quién entregé MASSIVE CALLER
Quién realizé MASSIVE CALLER
Quién patrociné MASSIVE CALLER
Quién ordend MASSIVE CALLER

Medio de publicacién

WHATSAPP,REDES SOCIALES (TWITTER, INSTAGRAM Y FACEBOOK)

Fecha de publicaciéon

06 de mayo del 2024

Original/Reproduccion

MASSIVE CALLER

Objetivo(s)

Dar a conocer la intencidn de voto para las elecciones a Presidente Municipal en Tepic,
Nayarit.

Marco Muestral

Numeros telefénicos aleatorios pertenecientes a la region geografica de Tepic.

Definicion de la
poblacion

La poblacién objetivo de la encuesta son los ciudadanos adultos (mayores de 18 afios). La
muestra utilizada en el estudio estd disefiada para reflejar las caracteristicas de esa
poblacién, en términos de su distribucion geografica,sociodemografica (sexo y edad). “Los
resultados reflejan las preferencias electorales y las opiniones de los encuestados al
momento de realizar el estudio y son validos sélo para esa poblacidn y fechas especificas.”

Procedimiento de
seleccion de unidades

Aleatorio simple

Procedimiento de
estimacion

Se utilizo un método de estimacién porcentual, el cual es una técnica utilizada
para calcular y representar datos en forma de porcentaje. Se recopilan los datos,
se calculan los porcentajes para cada respuesta. Esto implica dividir el numero
de respuestas en una categoria especifica por el numero total de respuestas en
la muestra

Tamafio y forma de
obtencidn de la muestra

600 muestras, numeros telefénicos pertenecientes a la regién geografica del municipio
de Tepic.

Calidad de la estimacion
(confianza y error
maximo en la muestra
seleccionada para cada
distribucion de
preferencias o
tendencias)

Con un nivel de confianza de 95% por ciento, el margen de error tedrico es de +/-4.3 por
ciento.

Frecuenciay
tratamiento de la no
respuesta

Frecuencia de la no respuesta de 95%, se descarta la no respuesta del marco muestral.

Tasa general de rechazo
general a la entrevista

La tasa de rechazo general a la encuesta fue de 0%.

Metodo de recoleccion
de la informacion

Telefénico

Fecha de recoleccion de
la informacion

05 de mayo del 2024




Massive
Caller

Informe, MASSIVE CALLER, S.A. DE C.V.

Cuestionario 6
instrumentos de
captacion utilizados
para generar la
informacion publicada
(fraseo)

Encuesta:
EL PROXIMO 02 DE JUNIO HABRA ELECCIONES PARA ELEGIR AL PROXIMO ALCALDE
EN EL MUNICIPIO DE TEPIC,¢SI HOY FUERAN LAS ELECCIONES POR CUAL PARTIDO
POLITCO O CANDIDATO VOTARIA USTED?

GERALDINE PONCE (MORENA)

42.8%

SOFIA BAUTISTA (PAN-PRI-PRD) 17.0%

LUIS ZAMORA (MC)

N I

NAYAR MAYORQUIN CARRILLO (RSP)

8.7%

HECTOR TORRES (LEVANTATE NAYARIT-NUEVA ALIANZA)

a
(00)

AUN NO DECIDE

11.2%

Forma de
procesamiento,
estimadores e
intervalos de confianza

Los resultados de la encuesta se basan en las respuestas de los encuestados. Los
estimadores de razén (proporciones) se calculan utilizando los factores de expansiéon
asociados a cada etapa de muestreo, estimando los totales para cada categoria de
respuesta asi como los totales que proporcionaron alguna opcién de respuesta a cada
pregunta para asi poder calcular las proporciones.

Denominacién del
software utilizado para
el procesamiento

El analisis de los resultados de la encuesta y la obtencién de los estimadores de razén y
de sus varianzas se hizo utilizando el Paquete Microsoft Office de Windows y el Software
llamado Maria DB.

Base de datos
electrénico (Si/No)

Si, generada de forma aleatoria en el proceso de inicio muestral.

Intencion de voto

Para elegir Presidente Municipal en Tepic.

moral:

Logotipo @
Massive
Caller
Persona fisica o Moral

Nombre del Iris Fabiola Sdenz Rodriguez

Representante:

Domicilio Calle Eduardo Livas Villarreal, niimero6156, cuarto piso, colonia Mederos, Monterrey,
Nuevo Ledn

Teléfono 81174 75259 /8123755210

Correo electrénico

Iris.saenz(@massivecaller.com

Recursos aplicados
monto

$10,000 Diez mil pesos mexicanos. Este monto es aproximado, tomando en cuenta los
recursos materiales y humanos utilizados para realizar la encuesta.




Massive
Caller

Informe, MASSIVE CALLER, S.A. DE C.V.

Factura /Si/ No
Aplica)

No aplica

Asociacion a la que
pertenece:

No aplica

Estudios en la
materia/Documentacio
n que acredite
especializacion

No aplica

Entregé medio impreso
y magnético Si/No

Si

Responsable de la
publicacion

José Carlos Campos Riojas es fundador de Massive Caller, casa encuestadora que utiliza una herramienta
que le permite medir la opinién publica sobre cualquier tema de dominio general de manera rapida y
confiable.

Ha recibido premios como “Reed Latino Awards” por el mejor uso de call center en campaiia electoral y
como la mejor aplicacién de innovacion digital implementada a una campana electoral. ~ Se anexa el
Curriculum empresarial y del director para complementar la informacién mencionada.

Curriculum Empresarial

MASSIVE CALLER, S.A. DE C.V. es una casa encuestadora, que utiliza una innovadora herramienta que le
permite medir la opinién publica sobre cualquier tema de dominio general de una manera rapida y
eficiente.

MASSIVE CALLER, S.A. DE C.V. tiene presencia en varios paises del centro y sur de América, como
Argentina, Pert, Panam3, Brasil, Guatemala y Venezuela, asi como en Estados Unidos y Espaia.

Inicio de operaciones: Noviembre del 2015

Registro Federal de Contribuyentes: MASI51125V41

cinco dias naturales
despues de su
publicacién (Si/No)

Cumple con los Si
criterios de caracter
cientifico

Entregé en Tiempo- Si




Massive
Caller

Informe, MASSIVE CALLER, S.A. DE C.V.

Fecha de entrega

06 de mayo de 2024

Quién entregé MASSIVE CALLER
Quién realizé MASSIVE CALLER
Quién patrociné MASSIVE CALLER
Quién ordend MASSIVE CALLER

Medio de publicacién

WHATSAPP, REDES SOCIALES (TWITTER, INSTAGRAM Y FACEBOOK)

Fecha de publicaciéon

06 de mayo del 2024

Original/Reproduccion

MASSIVE CALLER

Objetivo(s)

Dar a conocer la intencidn de voto para las elecciones a Presidente Municipal en Bahia
de banderas, Nayarit.

Marco Muestral

Numeros telefénicos aleatorios pertenecientes a la regiéon geografica de Bahia de
banderas.

Definicién de la
poblacion

La poblacion objetivo de la encuesta son los ciudadanos adultos (mayores de 18 afios)
residentes del municipio de Bahia de banderas. La muestra utilizada en el estudio esta
disefiada para reflejar las caracteristicas de esa poblacién, en términos de su distribucién
geografica,sociodemografica (sexo y edad). “Los resultados reflejan las preferencias
electorales y las opiniones de los encuestados al momento de realizar el estudio y son
validos sélo para esa poblacion y fechas especificas.”

Procedimiento de
seleccion de unidades

Aleatorio simple

Procedimiento de
estimacion

Porcentual

Tamafio y forma de
obtencidn de la muestra

600 muestras, numeros telefénicos pertenecientes a la region geografica del municipio
de Bahia de banderas.

Calidad de la estimacién
(confianza y error
maximo en la muestra
seleccionada para cada
distribucion de
preferencias o
tendencias)

Con un nivel de confianza de 95% por ciento, el margen de error tedrico es de +/-4.3 por
ciento.

Frecuenciay
tratamiento de la no
respuesta

Frecuencia de la no respuesta de 95%, se descarta la no respuesta del marco muestral.

Tasa general de rechazo
general a la entrevista

La tasa de rechazo general a la encuesta fue de 0%.

Metodo de recoleccion
de la informacion

Telefénico

Fecha de recoleccion de
la informacion

05 de mayo del 2024




Massive
Caller

Informe, MASSIVE CALLER, S.A. DE C.V.

Cuestionario 6
instrumentos de
captacion utilizados
para generar la
informacion publicada
(fraseo)

Encuesta:
1. EL PROXIMO 02 DE JUNIO HABRA ELECCIONES PARA ALCALDE EN EL MUNICIPIO
DE BAHIA DE BANDERAS ¢ POR CUAL PARTIDO POLITICO O ALIANZA VOTARIA
USTED?

HECTOR SANTANA (MORENA-PT-PVEM) 42.2%

JAIME CUEVAS TELLO (PAN-PRI-PRD) 26.0%

RAUL DE LOS SANTOS (MC) 5.0%

AUN NO DECIDE 26.8%

Forma de
procesamiento,
estimadores e
intervalos de confianza

Los resultados de la encuesta se basan en las respuestas de 600 de los encuestados. Los
estimadores de razén (proporciones) se calculan utilizando los factores de expansién
asociados a cada etapa de muestreo, estimando los totales para cada categoria de
respuesta asi como los totales que proporcionaron alguna opcién de respuesta a cada
pregunta para asi poder calcular las proporciones.

Denominacién del
software utilizado para
el procesamiento

El analisis de los resultados de la encuesta y la obtencién de los estimadores de razén y
de sus varianzas se hizo utilizando el Paquete Microsoft Office de Windows y el Software
llamado Maria DB.

Base de datos
electrénico (Si/No)

Si, generada de forma aleatoria en el proceso de inicio muestral.

Intencion de voto

Para Presidente Municipal en Bahia de banderas.

moral:

Logotipo @
Massive
Caller
Persona fisica o Moral

Nombre del Iris Fabiola Sdenz Rodriguez

Representante:

Domicilio Calle Eduardo Livas Villarreal, niimero6156, cuarto piso, colonia Mederos, Monterrey,
Nuevo Ledn

Teléfono 81174 75259 /8123755210

Correo electrénico

Iris.saenz(@massivecaller.com

Recursos aplicados
monto

$10,000 Diez mil pesos mexicanos. Este monto es aproximado, tomando en cuenta los
recursos materiales y humanos utilizados para realizar la encuesta.




Massive
Caller

Informe, MASSIVE CALLER, S.A. DE C.V.

Factura /Si/ No
Aplica)

No aplica

Asociacion a la que
pertenece:

No aplica

Estudios en la
materia/Documentacio
n que acredite
especializacion

No aplica

Entregé medio impreso
y magnético Si/No

Si

Responsable de la
publicacion

José Carlos Campos Riojas es fundador de Massive Caller, casa encuestadora que utiliza una herramienta
que le permite medir la opinién publica sobre cualquier tema de dominio general de manera rapida y
confiable.

Ha recibido premios como “Reed Latino Awards” por el mejor uso de call center en campaiia electoral y
como la mejor aplicacién de innovacion digital implementada a una campana electoral.  Se anexa el
Curriculum empresarial y del director para complementar la informacién mencionada.

Curriculum Empresarial

MASSIVE CALLER, S.A. DE C.V. es una casa encuestadora, que utiliza una innovadora herramienta que le
permite medir la opinién publica sobre cualquier tema de dominio general de una manera rapida y
eficiente.

MASSIVE CALLER, S.A. DE C.V. tiene presencia en varios paises del centro y sur de América, como
Argentina, Pert, Panam3, Brasil, Guatemala y Venezuela, asi como en Estados Unidos y Espaia.

Inicio de operaciones: Noviembre del 2015

Registro Federal de Contribuyentes: MASI51125V41

cinco dias naturales
despues de su
publicacién (Si/No)

Cumple con los Si
criterios de caracter
cientifico

Entregé en Tiempo- Si




Massive
Caller

Informe, MASSIVE CALLER, S.A. DE C.V.

Fecha de entrega

30 de abril del 2024

Quién entregé MASSIVE CALLER
Quién realizé MASSIVE CALLER
Quién patrociné MASSIVE CALLER
Quién ordend MASSIVE CALLER

Medio de publicacién

WHATSAPP,REDES SOCIALES (TWITTER, INSTAGRAM Y FACEBOOK)

Fecha de publicaciéon

30 de abril del 2024

Original/Reproduccion

MASSIVE CALLER

Objetivo(s)

Dar a conocer la intencidn de voto para las elecciones a Presidente Municipal en Tepic,
Nayarit.

Marco Muestral

Numeros telefénicos aleatorios pertenecientes a la region geografica de Tepic.

Definicion de la
poblacion

La poblacién objetivo de la encuesta son los ciudadanos adultos (mayores de 18 afios). La
muestra utilizada en el estudio estd disefiada para reflejar las caracteristicas de esa
poblacién, en términos de su distribucion geografica,sociodemografica (sexo y edad). “Los
resultados reflejan las preferencias electorales y las opiniones de los encuestados al
momento de realizar el estudio y son validos sélo para esa poblacidn y fechas especificas.”

Procedimiento de
seleccion de unidades

Aleatorio simple

Procedimiento de
estimacion

Se utilizo un método de estimacién porcentual, el cual es una técnica utilizada
para calcular y representar datos en forma de porcentaje. Se recopilan los datos,
se calculan los porcentajes para cada respuesta. Esto implica dividir el numero
de respuestas en una categoria especifica por el numero total de respuestas en
la muestra

Tamafio y forma de
obtencidn de la muestra

600 muestras, numeros telefénicos pertenecientes a la regién geografica del municipio
de Tepic.

Calidad de la estimacion
(confianza y error
maximo en la muestra
seleccionada para cada
distribucion de
preferencias o
tendencias)

Con un nivel de confianza de 95% por ciento, el margen de error tedrico es de +/-4.3 por
ciento.

Frecuenciay
tratamiento de la no
respuesta

Frecuencia de la no respuesta de 95%, se descarta la no respuesta del marco muestral.

Tasa general de rechazo
general a la entrevista

La tasa de rechazo general a la encuesta fue de 0%.

Metodo de recoleccion
de la informacion

Telefénico

Fecha de recoleccion de
la informacion

28 de abril del 2024




Massive
Caller

Informe, MASSIVE CALLER, S.A. DE C.V.

Cuestionario 6
instrumentos de
captacion utilizados
para generar la
informacion publicada
(fraseo)

Encuesta:
EL PROXIMO 02 DE JUNIO HABRA ELECCIONES PARA ELEGIR AL PROXIMO ALCALDE
EN EL MUNICIPIO DE TEPIC,¢SI HOY FUERAN LAS ELECCIONES POR CUAL PARTIDO
POLITCO O CANDIDATO VOTARIA USTED?

HECTOR SANTANA (MORENA-PT-PVEM) 41.2%

JAIME CUEVAS TELLO (PAN-PRI-PRD)

24.8%

RAUL DE LOS SANTOS (MC)

AUN NO DECIDE 30.0%

Forma de
procesamiento,
estimadores e
intervalos de confianza

Los resultados de la encuesta se basan en las respuestas de mil de los encuestados. Los
estimadores de razén (proporciones) se calculan utilizando los factores de expansiéon
asociados a cada etapa de muestreo, estimando los totales para cada categoria de
respuesta asi como los totales que proporcionaron alguna opcién de respuesta a cada
pregunta para asi poder calcular las proporciones.

Denominacién del
software utilizado para
el procesamiento

El analisis de los resultados de la encuesta y la obtencién de los estimadores de razén y
de sus varianzas se hizo utilizando el Paquete Microsoft Office de Windows y el Software
llamado Maria DB.

Base de datos
electrénico (Si/No)

Si, generada de forma aleatoria en el proceso de inicio muestral.

Intencion de voto

Para elegir Presidente Municipal en Tepic.

moral:

Logotipo Q
Massive
Caller
Persona fisica o Moral

Nombre del
Representante:

Iris Fabiola Sdenz Rodriguez

Domicilio

Calle Eduardo Livas Villarreal, niimero6156, cuarto piso, colonia Mederos, Monterrey,
Nuevo Ledn

Teléfono

81174 75259 /8123755210

Correo electrénico

Iris.saenz(@massivecaller.com

Recursos aplicados
monto

$10,000 Diez mil pesos mexicanos. Este monto es aproximado, tomando en cuenta los
recursos materiales y humanos utilizados para realizar la encuesta.




Massive
Caller

Informe, MASSIVE CALLER, S.A. DE C.V.

Factura /Si/ No
Aplica)

No aplica

Asociacion a la que
pertenece:

No aplica

Estudios en la
materia/Documentacio
n que acredite
especializacion

No aplica

Entregé medio impreso
y magnético Si/No

Si

Responsable de la
publicacion

José Carlos Campos Riojas es fundador de Massive Caller, casa encuestadora que utiliza una herramienta
que le permite medir la opinién publica sobre cualquier tema de dominio general de manera rapida y
confiable.

Ha recibido premios como “Reed Latino Awards” por el mejor uso de call center en campaiia electoral y
como la mejor aplicacién de innovacion digital implementada a una campana electoral. ~ Se anexa el
Curriculum empresarial y del director para complementar la informacién mencionada.

Curriculum Empresarial

MASSIVE CALLER, S.A. DE C.V. es una casa encuestadora, que utiliza una innovadora herramienta que le
permite medir la opinién publica sobre cualquier tema de dominio general de una manera rapida y
eficiente.

MASSIVE CALLER, S.A. DE C.V. tiene presencia en varios paises del centro y sur de América, como
Argentina, Pert, Panam3, Brasil, Guatemala y Venezuela, asi como en Estados Unidos y Espaia.

Inicio de operaciones: Noviembre del 2015

Registro Federal de Contribuyentes: MASI51125V41

cinco dias naturales
despues de su
publicacién (Si/No)

Cumple con los Si
criterios de caracter
cientifico

Entregé en Tiempo- Si




Massive
Caller

Informe, MASSIVE CALLER, S.A. DE C.V.

Fecha de entrega

30 de abril 2024

Quién entregé MASSIVE CALLER
Quién realizé MASSIVE CALLER
Quién patrociné MASSIVE CALLER
Quién ordend MASSIVE CALLER

Medio de publicacién

WHATSAPP,REDES SOCIALES (TWITTER, INSTAGRAM Y FACEBOOK)

Fecha de publicaciéon

30 de abril del 2024

Original/Reproduccion

MASSIVE CALLER

Objetivo(s)

Dar a conocer la intencidn de voto para las elecciones a Presidente Municipal en Bahia
de banderas, Nayarit.

Marco Muestral

Numeros telefénicos aleatorios pertenecientes a la regiéon geografica de Bahia de
banderas.

Definicién de la
poblacion

La poblacion objetivo de la encuesta son los ciudadanos adultos (mayores de 18 afios)
residentes del municipio de Bahia de banderas. La muestra utilizada en el estudio esta
disefiada para reflejar las caracteristicas de esa poblacién, en términos de su distribucién
geografica,sociodemografica (sexo y edad). “Los resultados reflejan las preferencias
electorales y las opiniones de los encuestados al momento de realizar el estudio y son
validos sélo para esa poblacion y fechas especificas.”

Procedimiento de
seleccion de unidades

Aleatorio simple

Procedimiento de
estimacion

Porcentual

Tamafio y forma de
obtencidn de la muestra

600 muestras, numeros telefénicos pertenecientes a la region geografica del municipio
de Bahia de banderas.

Calidad de la estimacién
(confianza y error
maximo en la muestra
seleccionada para cada
distribucion de
preferencias o
tendencias)

Con un nivel de confianza de 95% por ciento, el margen de error tedrico es de +/-4.3 por
ciento.

Frecuenciay
tratamiento de la no
respuesta

Frecuencia de la no respuesta de 95%, se descarta la no respuesta del marco muestral.

Tasa general de rechazo
general a la entrevista

La tasa de rechazo general a la encuesta fue de 0%.

Metodo de recoleccion
de la informacion

Telefénico

Fecha de recoleccion de
la informacion

28 de abril del 2024




Massive
Caller

Informe, MASSIVE CALLER, S.A. DE C.V.

Cuestionario 6
instrumentos de
captacion utilizados
para generar la
informacion publicada
(fraseo)

Encuesta:
1. EL PROXIMO 02 DE JUNIO HABRA ELECCIONES PARA ALCALDE EN EL MUNICIPIO
DE BAHIA DE BANDERAS ¢ POR CUAL PARTIDO POLITICO O ALIANZA VOTARIA
USTED?

HECTOR SANTANA (MORENA-PT-PVEM)

JAIME CUEVAS TELLO (PAN-PRI-PRD) 24.8%

RAUL DE LOS SANTOS (MC) l 4.0

AUN NO DECIDE 30.0%

Forma de
procesamiento,
estimadores e
intervalos de confianza

Los resultados de la encuesta se basan en las respuestas de 600 de los encuestados. Los
estimadores de razén (proporciones) se calculan utilizando los factores de expansiéon
asociados a cada etapa de muestreo, estimando los totales para cada categoria de
respuesta asi como los totales que proporcionaron alguna opcién de respuesta a cada
pregunta para asi poder calcular las proporciones.

Denominacién del
software utilizado para
el procesamiento

El analisis de los resultados de la encuesta y la obtencién de los estimadores de razén y
de sus varianzas se hizo utilizando el Paquete Microsoft Office de Windows y el Software
llamado Maria DB.

Base de datos
electrénico (Si/No)

Si, generada de forma aleatoria en el proceso de inicio muestral.

Intencion de voto

Por posibles Candidatos a Presidente Municipal en Bahia de banderas.

moral:

Logotipo Q
Massive
Caller
Persona fisica o Moral

Nombre del Iris Fabiola Sdenz Rodriguez

Representante:

Domicilio Calle Eduardo Livas Villarreal, nimero6156, cuarto piso, colonia Mederos, Monterrey,
Nuevo Ledn

Teléfono 81174 75259 /8123755210

Correo electrénico

Iris.saenz(@massivecaller.com

Recursos aplicados
monto

$10,000 Diez mil pesos mexicanos. Este monto es aproximado, tomando en cuenta los
recursos materiales y humanos utilizados para realizar la encuesta.




Massive
Caller

Informe, MASSIVE CALLER, S.A. DE C.V.

Factura /Si/ No
Aplica)

No aplica

Asociacion a la que
pertenece:

No aplica

Estudios en la
materia/Documentacio
n que acredite
especializacion

No aplica

Entregé medio impreso
y magnético Si/No

Si

Responsable de la
publicacion

José Carlos Campos Riojas es fundador de Massive Caller, casa encuestadora que utiliza una herramienta
que le permite medir la opinién publica sobre cualquier tema de dominio general de manera rapida y
confiable.

Ha recibido premios como “Reed Latino Awards” por el mejor uso de call center en campaiia electoral y
como la mejor aplicacién de innovacion digital implementada a una campana electoral.  Se anexa el
Curriculum empresarial y del director para complementar la informacién mencionada.

Curriculum Empresarial

MASSIVE CALLER, S.A. DE C.V. es una casa encuestadora, que utiliza una innovadora herramienta que le
permite medir la opinién publica sobre cualquier tema de dominio general de una manera rapida y
eficiente.

MASSIVE CALLER, S.A. DE C.V. tiene presencia en varios paises del centro y sur de América, como
Argentina, Pert, Panam3, Brasil, Guatemala y Venezuela, asi como en Estados Unidos y Espaia.

Inicio de operaciones: Noviembre del 2015

Registro Federal de Contribuyentes: MASI51125V41

cinco dias naturales
despues de su
publicacién (Si/No)

Cumple con los Si
criterios de caracter
cientifico

Entregé en Tiempo- Si
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a) Reporte de Estudio.

- Empresa Responsable del Estudio: Demoscopia Digital, S. A. de C. V.

- Director General: MCP. Mario Alfredo Garza Ordaz.

- Domicilio: Av. Eugenio Garza Sada Sur 3755 Local G6, Contry, Monterrey, Nuevo Leon, CP. 64860.

- Teléfono: 55 7958 0491.

- Correo electrénico de contacto: info@demoscopiadigital.com

- Sitio Web de Demoscopia Digital y de la Publicacién de los resultados:

www.demoscopiadigital.com asi como, en la red social Facebook bajo el nombre de perfil Demoscopia
Digital.

- Responsable del disefio de cuestionario: MCP. Mario Alfredo Garza Ordaz.

- Experiencia: Ha participado en el disefio e instrumentacion de encuestas, sondeos y diversos
instrumentos de opinidn publica para estudios de mercado y electorales desde el afio 2000. En

2013 constituye la empresa Corporativo Enlace AMG, SA de CV; desde donde realiz6 estudios de
opinién y encuestas, derivado de expansion y diversificacion, en el afio 2020 constituye la empresa
Demoscopia Digital S. Ade C. V.

- Formacién Académica: Licenciado en Ciencias Politicas y Administracion Publica, Lic. En
Relaciones Internacionales por la UANL; y, Lic. en Ciencias Juridicas por la UAM; Maestria en Ciencias
Politicas y Maestria en Relaciones Internacionales por la UANL.

- Responsable del levantamiento de respuestas con ciudadanos: Miguel Angel Torres.

- Experiencia: Manejo de Bases de Datos en diversas campaiias electorales.

- Formacion Académica:Licenciado en Ciencias Politicas

- Responsable de Disefio y Presentacion de los Resultados: Salvador Arredondo Olivares.

- Experiencia: -Desarrollo de Andlisis en lineas de produccién, -Branding Corporativo,

- Redaccion para revista, -Edicion Ux/Ix

- Formacion Académica: Licenciado en Disefio Industrial.

Patrocinio de Encuesta o Sondeo.
Recursos Propios de Demoscopia Digital a iniciativa de Demoscopia Digital con una inversion de
$15,000.00 (quince mil pesos 00/100 M. N.).

Fecha de Levantamiento.
Entre los dias 17 y 18 de abril y se consideraron las respuestas recibidas entre el 17 y 18 de abril hasta
las 23:59 horas.

Objetivo de Estudio.
Conocer las preferencias politico-electorales de los ciudadanos del municipio de Bahia de Banderas,
Nayarit rumbo a la eleccion a Presidente Municipal en junio del 2024.

Marco Muestral.

Directorio telefonico de ciudadanos residentes en la entidad del estado de México, mayores de 18 afios,
quienes utilizan la aplicacién de WhatsApp en su teléfono inteligente o equipo de cémputo.

Disefio Muestral.

Considerando el Universo del Marco Muestral se envia la encuesta en forma de una liga a todos los
ciudadanos identificados en el marco muestral. Se toman a consideracion las primeras respuestas
recibidas libre y voluntariamente, con lo cual se garantiza la posibilidad de que todos puedan responder
con la misma oportunidad, garantizando la aleatoriedad de la muestra.

Tamafio de Muestra.

1,000 ciudadanos mayores de 18 afios; mujeres y hombres.

Av. Eugenio Garza Sada Sur 3755, Local H10,
Contry, 64860 Monterrey, N.L.
info@demoscopiadigital.com

Tel. 55 7958 0491
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Poblacién sujeta a Estudio.

Mexicanos mayores de 18 afios con numero telefénico registrado en el municipio de Bahia de Banderas,
Nay. Se reconoce que la liga puede cobrar viralidad por lo cual sélo se aceptan para la medicion, las
primeras respuestas recibidas, por lo que los resultados obtenidos y publicados son reflejo de las
respuestas de quienes responden, sin que por ello reflejen una tendencia de los resultados electorales o
de la poblacion del municipio en su conjunto, en su caso, es el interés de quienes responden en el
momento de la respuesta sin que, por ello, sea su decision final o asi se considere.

Procedimiento de Estimacién de los Resultados.
Los resultados expuestos son reflejo de las respuestas de la muestra seleccionada y sélo reflejan los
intereses politico-electorales de ellos.

Tasa de Rechazo.

Se estima a partir del cuarto de enviada la liga y se obtiene a partir de los contactos quienes abrieron el
mensaje enviado y no contestaron la encuesta. La tasa de rechazo es del 69% de quienes abrieron el
mensaje y no contestaron la encuesta.

Método de Recoleccion de la Informacion.

Se envia mediante la plataforma de mensajes WhatsApp y se recupera mediante un software de acopio
de la informacion llamado survey monkey, el cual en forma simultanea va tabulando la informacion
recabada en el cuestionario, el cual es de opcién multiple e incluye imagenes de partidos politicos y/o de
personajes considerados por Demoscopia Digital como potenciales candidatos a partir de la informacion
circulante en los medios de comunicacion y aportada por los partidos politicos.

Cuestionario.

Se anexan impresiones de pantalla con las preguntas realizadas en la encuesta. Todo el levantamiento
es en forma digital por lo cual no implica impresion de los formatos de cuestionario.

Estimacion de Nivel de Confianza y Error.

Confianza. Surge de predefinir que se estiman 1,000 encuestas para el estudio, con un nivel de rechazo
de 69% del total de ciudadanos quienes abrieron el mensaje y no dieron “click” en la liga del cuestionario,
el cual es de +/- 97%. Con estimacion de error de +/- 3.1% aplicable al Marco Muestral.

Procesamiento de la Informacion.

La informacion que se presenta es la proporcionada por los ciudadanos al responder el cuestionario y se
elabora un analisis utilizando el método comparado de las ciencias politicas y el histérico de las encuestas
aplicadas por Demoscopia Digital en anteriores momentos.

No se pretende hacer predicciones, sino conocer el sentir de la poblacion quien responde al cuestionario
y el contexto social, politico y econdmico del momento en que se da el levantamiento.

Nota aclaratoria.

Esta nota aclaratoria se incluir4 en todos los levantamientos a partir de iniciado el afio electoral: Los
resultados expresados en el reporte de la encuesta no tienen intencién de prediccién o anticipacién de los
resultados de la jornada electoral a realizarse el préximo 2 de junio del afio 2024; como tampoco, reflejan
por si mismos, la intencién de voto de los mexiquenses, en su caso es la respuesta de los encuestados
al momento de llenar la encuesta por lo que pueden cambiar su opinidn. Por ningln motivo pretende influir
o influenciar en los lectores de la informacién, en su caso, busca presentar un reporte del momento
especifico en el cual se realiz6 y poder aportar elementos al estudio politico-electoral de la entidad
muestreada.

Los Unicos datos validos, oficiales y legales son los que aporte la autoridad electoral a través del INE o la
OPLE derivado de la jornada electoral, o en su caso la autoridad competente.

Publicacion

Publicada el dia 20 de abril del afio en curso, a través de www.demoscopiadigital.com asi como, en la
redes sociales Facebook, Instagram y Twitter, /demoscopia digital, bajo el nombre de perfil Demoscopia
Digital.

Av. Eugenio Garza Sada Sur 3755, Local H10,
Contry, 64860 Monterrey, N.L.
info@demoscopiadigital.com

Tel. 55 7958 0491
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b) Estudio aplicado

Link

Pregunta 1

Si hoy fueran las elecciones, ;por cual candidato(a)/partido y/o coalicién votaria?

(O Jaime Cuevas PRI-PAN-PRD

(O Héctor Santana MORENA-PT-PVEM
(O Rall de los Santos MC

O Aln No Decide

O otros

Av. Eugenio Garza Sada Sur 3755, Local H10,
Contry, 64860 Monterrey, N.L.
info@demoscopiadigital.com

Tel. 55 7958 0491
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Agradecimiento

Tu opinién es muy importante.
iGracias por participar!

En Demoscopia Digital somos una
empresa que realiza estudios politicos y
sociales.

;Quieres recibir el resultado de esta
encuesta?

Dale like a nuestra pagina de Facebook
y/o envia la palabra “encuesta” a nuestro
WhatsApp.

www.demoscopiadigital.com
WhatsApp: 5579580491

FINALIZAR ¥ SOLICITAR EL RESULTADO

Pagina Facebook

nd

DEMOSCOPIA
DIGITAL

Demoscopia Digital
232 mil seguidores -« 1,2 mil seguidos

Demoscopia Digital Empresa que disefia y opera
instrumentos de mercado y estudios politicos.

Av. Eugenio Garza Sada Sur 3755, Local H10,
Contry, 64860 Monterrey, N.L.
info@demoscopiadigital.com

Tel. 55 7958 0491
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Resultados pregunta 1

ELECCION PRESIDENTE MUNICIPAL 2024
BAHI’A DE BANDERAS Si hoy fueran las elecciones y estos fueran los candidatos,

s . 3 e . ! DEMOSCOPIA
NAYARIT ¢Por cudl candidato(a)/partido y/o coalicién votaria? / .IJDIGITAL
20 ABRIL 2024

iy

k ! 10.3% I

& pEmMOscorld
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MIENTO cill

. Adn
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Santana a Cuevas

Raul
de los Santos

Mcipio cla Belila dis Banderss;

Nay.,
inza dias 17 y 18 de Abril de
al hacer utor. 5094 2400

e g ® 56 5094 2400

/demoscopiadigital WhatsApp
MrllCiuvy

Derechos Reservados Demoscopia Digital, se autoriza reproduccion al hacer referencia al autor.

BASE DE DATOS DE RESPUESTAS

Av. Eugenio Garza Sada Sur 3755, Local H10,
Contry, 64860 Monterrey, N.L.
info@demoscopiadigital.com

Tel. 557958 0491
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a) Reporte de Estudio.

- Empresa Responsable del Estudio: Demoscopia Digital, S. A. de C. V.

- Director General: MCP. Mario Alfredo Garza Ordaz.

- Domicilio: Av. Eugenio Garza Sada Sur 3755 Local G6, Contry, Monterrey, Nuevo Leon, CP. 64860.

- Teléfono: 55 7958 0491.

- Correo electrénico de contacto: info@demoscopiadigital.com

- Sitio Web de Demoscopia Digital y de la Publicacién de los resultados:

www.demoscopiadigital.com asi como, en la red social Facebook bajo el nombre de perfil Demoscopia
Digital.

- Responsable del disefio de cuestionario: MCP. Mario Alfredo Garza Ordaz.

- Experiencia: Ha participado en el disefio e instrumentacion de encuestas, sondeos y diversos
instrumentos de opinidn publica para estudios de mercado y electorales desde el afio 2000. En

2013 constituye la empresa Corporativo Enlace AMG, SA de CV; desde donde realiz6 estudios de
opinién y encuestas, derivado de expansion y diversificacion, en el afio 2020 constituye la empresa
Demoscopia Digital S. Ade C. V.

- Formacién Académica: Licenciado en Ciencias Politicas y Administracion Publica, Lic. En
Relaciones Internacionales por la UANL; y, Lic. en Ciencias Juridicas por la UAM; Maestria en Ciencias
Politicas y Maestria en Relaciones Internacionales por la UANL.

- Responsable del levantamiento de respuestas con ciudadanos: Miguel Angel Torres.

- Experiencia: Manejo de Bases de Datos en diversas campaiias electorales.

- Formacion Académica:Licenciado en Ciencias Politicas

- Responsable de Disefio y Presentacion de los Resultados: Salvador Arredondo Olivares.

- Experiencia: -Desarrollo de Andlisis en lineas de produccién, -Branding Corporativo,

- Redaccion para revista, -Edicion Ux/Ix

- Formacion Académica: Licenciado en Disefio Industrial.

Patrocinio de Encuesta o Sondeo.
Recursos Propios de Demoscopia Digital a iniciativa de Demoscopia Digital con una inversion de
$15,000.00 (quince mil pesos 00/100 M. N.).

Fecha de Levantamiento.
Entre los dias 4 y 5 de mayo y se consideraron las respuestas recibidas entre el 4 y 5 de mayo hasta las
23:59 horas.

Objetivo de Estudio.
Conocer las preferencias politico-electorales de los ciudadanos del municipio de Bahia de Banderas,
Nayarit rumbo a la eleccion a Presidente Municipal en junio del 2024.

Marco Muestral.

Directorio telefonico de ciudadanos residentes en la entidad del estado de México, mayores de 18 afios,
quienes utilizan la aplicacién de WhatsApp en su teléfono inteligente o equipo de cémputo.

Disefio Muestral.

Considerando el Universo del Marco Muestral se envia la encuesta en forma de una liga a todos los
ciudadanos identificados en el marco muestral. Se toman a consideracion las primeras respuestas
recibidas libre y voluntariamente, con lo cual se garantiza la posibilidad de que todos puedan responder
con la misma oportunidad, garantizando la aleatoriedad de la muestra.

Tamafio de Muestra.

1,000 ciudadanos mayores de 18 afios; mujeres y hombres.

Av. Eugenio Garza Sada Sur 3755, Local H10,
Contry, 64860 Monterrey, N.L.
info@demoscopiadigital.com

Tel. 55 7958 0491
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Poblacién sujeta a Estudio.

Mexicanos mayores de 18 afios con numero telefénico registrado en el municipio de Bahia de Banderas,
Nay. Se reconoce que la liga puede cobrar viralidad por lo cual sélo se aceptan para la medicion, las
primeras respuestas recibidas, por lo que los resultados obtenidos y publicados son reflejo de las
respuestas de quienes responden, sin que por ello reflejen una tendencia de los resultados electorales o
de la poblacion del municipio en su conjunto, en su caso, es el interés de quienes responden en el
momento de la respuesta sin que, por ello, sea su decision final o asi se considere.

Procedimiento de Estimacién de los Resultados.
Los resultados expuestos son reflejo de las respuestas de la muestra seleccionada y sélo reflejan los
intereses politico-electorales de ellos.

Tasa de Rechazo.

Se estima a partir del cuarto de enviada la liga y se obtiene a partir de los contactos quienes abrieron el
mensaje enviado y no contestaron la encuesta. La tasa de rechazo es del 69% de quienes abrieron el
mensaje y no contestaron la encuesta.

Método de Recoleccion de la Informacion.

Se envia mediante la plataforma de mensajes WhatsApp y se recupera mediante un software de acopio
de la informacion llamado survey monkey, el cual en forma simultanea va tabulando la informacion
recabada en el cuestionario, el cual es de opcién multiple e incluye imagenes de partidos politicos y/o de
personajes considerados por Demoscopia Digital como potenciales candidatos a partir de la informacion
circulante en los medios de comunicacion y aportada por los partidos politicos.

Cuestionario.

Se anexan impresiones de pantalla con las preguntas realizadas en la encuesta. Todo el levantamiento
es en forma digital por lo cual no implica impresion de los formatos de cuestionario.

Estimacion de Nivel de Confianza y Error.

Confianza. Surge de predefinir que se estiman 1,000 encuestas para el estudio, con un nivel de rechazo
de 69% del total de ciudadanos quienes abrieron el mensaje y no dieron “click” en la liga del cuestionario,
el cual es de +/- 97%. Con estimacion de error de +/- 3.1% aplicable al Marco Muestral.

Procesamiento de la Informacion.

La informacion que se presenta es la proporcionada por los ciudadanos al responder el cuestionario y se
elabora un analisis utilizando el método comparado de las ciencias politicas y el histérico de las encuestas
aplicadas por Demoscopia Digital en anteriores momentos.

No se pretende hacer predicciones, sino conocer el sentir de la poblacion quien responde al cuestionario
y el contexto social, politico y econdmico del momento en que se da el levantamiento.

Nota aclaratoria.

Esta nota aclaratoria se incluir4 en todos los levantamientos a partir de iniciado el afio electoral: Los
resultados expresados en el reporte de la encuesta no tienen intencién de prediccién o anticipacién de los
resultados de la jornada electoral a realizarse el préximo 2 de junio del afio 2024; como tampoco, reflejan
por si mismos, la intencién de voto de los mexiquenses, en su caso es la respuesta de los encuestados
al momento de llenar la encuesta por lo que pueden cambiar su opinidn. Por ningln motivo pretende influir
o influenciar en los lectores de la informacién, en su caso, busca presentar un reporte del momento
especifico en el cual se realiz6 y poder aportar elementos al estudio politico-electoral de la entidad
muestreada.

Los Unicos datos validos, oficiales y legales son los que aporte la autoridad electoral a través del INE o la
OPLE derivado de la jornada electoral, o en su caso la autoridad competente.

Publicacion

Publicada el dia 7 de mayo del afio en curso, a través de www.demoscopiadigital.com asi como, en la
redes sociales Facebook, Instagram y Twitter, /demoscopia digital, bajo el nombre de perfil Demoscopia
Digital.

Av. Eugenio Garza Sada Sur 3755, Local H10,
Contry, 64860 Monterrey, N.L.
info@demoscopiadigital.com

Tel. 55 7958 0491
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b) Estudio aplicado

Link

Pregunta 1

Si hoy fueran las elecciones, ;por cual candidato(a)/partido y/o coalicién votaria?

(O Jaime Cuevas PRI-PAN-PRD

(O Héctor Santana MORENA-PT-PVEM
(O Rall de los Santos MC

O Aln No Decide

O otros

Av. Eugenio Garza Sada Sur 3755, Local H10,
Contry, 64860 Monterrey, N.L.
info@demoscopiadigital.com

Tel. 55 7958 0491
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Agradecimiento

Tu opinién es muy importante.
iGracias por participar!

En Demoscopia Digital somos una
empresa que realiza estudios politicos y
sociales.

;Quieres recibir el resultado de esta
encuesta?

Dale like a nuestra pagina de Facebook
y/o envia la palabra “encuesta” a nuestro
WhatsApp.

www.demoscopiadigital.com
WhatsApp: 5579580491

FINALIZAR ¥ SOLICITAR EL RESULTADO

Pagina Facebook

nd
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Demoscopia Digital
232 mil seguidores -« 1,2 mil seguidos

Demoscopia Digital Empresa que disefia y opera
instrumentos de mercado y estudios politicos.

Av. Eugenio Garza Sada Sur 3755, Local H10,
Contry, 64860 Monterrey, N.L.
info@demoscopiadigital.com

Tel. 55 7958 0491




DEMOSCOPIA
DIGITAL

ESTUDIOS DE OPINION PUBLICA

Resultados pregunta 1

") BRigseoms  ELECCION PRESIDENTE MUNICIPAL
28w B AHIA DE BANDERAS, NAYARIT

Si hoy fueran las elecciones,
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BASE DE DATOS DE RESPUESTAS

Av. Eugenio Garza Sada Sur 3755, Local H10,
Contry, 64860 Monterrey, N.L.
info@demoscopiadigital.com

Tel. 55 7958 0491




RUBRUM

INFORMACION QUE

1. Dbjetivo

El objetiva del estudio es dar a conocer |a intencidn de voto sobre la informacidn estadisticamente valida por medio de la realizacidn de encuestas
telefdnicas con técnica robot sobre la percepcidn de los ciudadanos para la reeleccidn de presidente municipal en Tepic en el estado de Nayarit, en las

prdximas elecciones el prdximo 2 de junio del 2024,

2. Marco muestral
Se realizd como marco muestral el listado de nimerus telefdnicos de ciudadanos mayores de I8 afios de manera aleatoria en Tepic en el estado de Nayarit,
donde se procedid a realizar lamadas a la base de informacidn mediante grabaciones donde la persona contesta su respuesta directamente en su teclado

telefdnico.

T

a) Definicidn de poblacidn objetivo. Ciudadanos, mayares de I8 afios, En Tepic en el estado de Nayarit, con teléfono en sus hogares y mdviles.

b) Procedimienta de seleccidn de unidades. Programacidn en infraestructura tecnoldgica propia la cual realiza el lanzamiento de llamadas autométicas
de manera aleatoria por medio de una pregunta de contexto inicial, los resultados reflejan las preferencias electorales y las opiniones de los encuestados
al momento de realizar el estudio, los cuales son validos para esa poblacidn y fecha especifica.

c) Procedimienta de estimacign. Para determinar la estimacidn de las preferencias electorales se formularon la siguiente pregunta, obteniendo
respuesta de la preferencia oprimida en el teclado telefdnico por el encuestado.

d)Tamaiio y forma de obtencidn de la muestra. Se realizaron 600 encuestas efectivas de cada pregunta a ciudadanos habitantes de Tepic, Nayarit, por
medio de su teclado telefdnico, con relacidn a las marcaciones enviada, es decir para recolectar B00 levantamientos se establecieron 6,800, llamadas
telefdnicas lo que equivale al 8.82% de efectividad.

e) Calidad de la estimacin confianza y error médxima implicito en la muestra seleccionada para cada distribucidn de preferencias o tendencias.
Con un nivel de confianza de 35% por ciento, el margen de error tedrico es de +/- 3.8% por ciento.

f) Frecuencia y tratamienta de la no respuesta.
La encuesta incluye coma opeidn de respuesta “Aun no decide” o "Atn no sabe” son plasmados en los resultados del estudio, [a cual fue del 15.6%.
g) Tasa general de rechazo general a la entrevista. La tasa de rechazo general a la encuesta fue de 31.18%.

4. Método y fecha de recoleceitn de la informacidn.

B de mayo del 2024, llamadas telefinicas mediante la técnica del robat.

4. Cuestionario o instrumentos de captacidn utilizados para generar la informacidn publicada.

iBuen dfa!, e hablamos de una empresa dedicada a realizar encuestas telefdnicas, le agradeceremos mucha su ayuda contestanda la
siguiente pregunta.

Si el dia de hoy fueran la eleccitn para elegir presidente municipal de Tepic £Por cual candidato, coalicidn o partido votarfa?

Sofia Bautista de la coalicidn PAN, PRI, PRD, oprima 2, en su teclado telefdnico.
Geraldine Ponce de la coalicidn Morena, PT, Partido Verde, oprima 3

Luis Mora de Movimiento Ciudadana oprima 4

Nayar Mayorquin del partido RSP, oprima 8.

Leanardo Torres de la coalicidn Partido Levantate Nayarit, Nueva Alianza, oprima B.
Si usted aun no decide, oprima 7.

Para volver a escuchar la pregunta, oprima 0

Rodriguez Saro # 523, PB local 8, Colonia Del Valle Sur, Benito Judrez Ciudad de México.
TEL. 55-3200-0820. Email: contacto@rubrum.info
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B. Forma de procesamiento, estimadores e intervalos de confianza.
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£l procesamiento de recoleccion de una encuesta se lleva a cabo una vez recolectada la encuesta se procesan los resultados de acuerdo con las votaciones
obtenidas por preferencia de candidato, partido o alianza de partidos.

7. Denominacitn del software utilizado para el procesamiento

RUBRUMINFD wtiliza aplicacidn desarrollada internamete basado en tecnologia:
OPEN SOURCE

LYNUX

MYSOL

ASTERIC

APACHE

WINDOWS

OFFICE 365

Los datos resultados de las encuestas se procesan se presentan con
8.- La base de datos en formato electrinico.

3. Principales resultados.

aplicaciones de paquetenia Microsoft.

Sl el dia de hoy fuora la e <tes Tesgnic.

sy
cepor cudl © partido votaria?

BG. AN,

10.-Autorda y financiamiento
La autoria de |a publicacidn y el costo de la encuesta son responsabilidad de RUBRUMINFO SA. DECV.

\ I.-Recursos econdmicos / financieros.

Teniendo un costo de §15,000.00 (Quince mil pesos 00/MN.) por las encuestas realizadas, aplicados en renta de infraestructura de cimputo, servicio
de telefonia, gastos generales de operacidn.

LI e e e
Ing. Roberto Daxaca Ahumada, Ingeniero en Electrdnica y Comunicaciones, egresado del Instituto Tecnoldgico de Monterrey campus Monterrey:
Encargado y responsable, teniendn una amplia experiencia en el drea de Servicios y Telecomunicaciones, quien funge coma director de ingenierfa y
operaciones.

No cuenta con gremio.
(3. Curriculum émpresarial.

RUBRUMINFO SA. DE LV, casa encuestadora que ha estado presente en los procesos electorales en los afios 2021, 2022y 2023.
Cruzanda fronteras RUBRUMINFD SA. DE C.V. ha estado presente en el proceso electoral de Guatemala 2023, somos una casa encuestadora que ha
sido reconocida por diversos medios de comunicacitn por ser las mas certeras en los resultados electorales en donde tiene presencia.
Encuesta Publicada a traves de Redes Sociales ' e e
https.//www.acebook.com/rubruminfo; https://rubrum.info/ Instagram rubruminfo, envid gratuito a medio de comunicacidn Quadratin.

Rodriguez Saro # 523, PB local 8, Colonia Del Valle Sur, Benito Juérez Ciudad de México,
TEL. 55-3200-0820. Email: contactol rubrum.info
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|. Objetiva

El objetivo del estudio es dar a conocer la intencidn de voto sobre la informacidn estadisticamente valida por medio de la realizacidn de encuestas
telefdnicas con técnica robot sobre la percepcidn de los ciudadanos para la reeleccidn de presidente municipal en Tepic en el estado de Nayarit, en las

prdximas elecciones el praximo 2 de junio del 2024,

2. Marca muestral
Se realizd como marco muestral el listado de nimeros telefdnicos de ciudadanos mayores de I8 afios de manera aleatoria en Tepic en el estado de Nayarit,
donde se procedid a realizar llamadas a la base de informacidn mediante grabaciones donde la persona contesta su respuesta directamente en su teclado

telefdnico.

3. Disefio muestral

a) Definicidn de poblacidn objetivo. Ciudadanos, mayores de 18 afios, En Tepic en el estado de Nayarit, con teléfono en sus hogares y maviles.

b) Procedimiento de seleccitin de unidades. Programacidn en infragstructura tecnoldgica propia la cual realiza el lanzamiento de llamadas autométicas
de manera aleatoria por medio de una pregunta de contexto inicial, los resultados reflejan las preferencias electorales y las opiniones de los encuestados
al momento de realizar el estudio. los cuales son validos para esa poblacidn y fecha especifica.

c) Procedimiento de estimacidn. Para determinar la estimacidn de las preferencias electorales se formularon la siguiente pregunta, obtenienda
respuesta de la preferencia oprimida en el teclado telefdnico por el encuestado.

d)Tamafio y forma de obtencitin de la muestra. Se realizaron 600 encuestas efectivas de cada pregunta a ciudadanos habitantes de Tepic, Nayarit, por
medio de su teclado telefdnico, con relacidn a las marcaciones enviada, es decir para recolectar 00 levantamientos se establecieron 6,800, llamadas
telefdnicas lo que equivale al B.82% de efectividad.

e) Calidad de |a estimacitn confianza y error méximo implcito en la muestra seleccionada para cada distribucidn de preferencias o tendencias.
Con un nivel de confianza de 35% por ciento, el margen de error tedrico es de +/- 3.8% por ciento.

f) Frecuencia y tratamiento de la no respuesta.
La encuesta incluye como opcidn de respuesta “Atn no decide” o “Ain no sabe” son plasmados en los resultados del estudio. la cual fue del 14.7%.
g) Tasa general de rechazo general a la entrevista. La tasa de rechazo general a la encuesta fue de 91.18%.

4. Método y fecha de recoleccidn de la informacidn.

13 de mayo del 2024, llamadas telefdnicas mediante la técnica del robot.

3. Cuestionario o instrumentas de captacidn utilizados para generar |a informacidn publicada.

iBuen dfa!, le hablamos de una empresa dedicada a realizar encuestas telefénicas, le agradeceremos mucho su ayuda contestando la
siguiente pregunta.

Si el dia de hoy fueran la eleccitn para elegir presidente municipal de Tepic &Por cudl candidato, coalicidn o partido votarfa?

Sofia Bautista de la coalicidn PAN, PRI, PRD, oprima 2, en su teclado telefdnico.
Geraldine Ponce de |a coalicidn Morena, PT, Partido Verde, aprima 3

Luis Mora de Movimiento Ciudadano oprima 4

Nayar Mayorquin del partido RSP, oprima 5.

Leonardo Torres de la coalicidn Partido Levantate Nayarit, Nueva Alianza, oprima B.
Si usted adn no decide, oprima 7.

Para volver a escuchar |a pregunta, oprima 0

B. Forma de procesamiento, estimadores e intervalos de confianza.

El procesamiento de recoleccidn de una encuesta se lleva a cabo una vez recolectada la encuesta se procesan los resultados de acuerdo con las votaciones
obtenidas por preferencia de candidato, partido o alianza de partidos.
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7. Denominacidn del software utilizado para el procesamiento
RUBRUMINFD utiliza aplicacidn desarrollada internamete basado en tecnologfa:
OPEN SOURCE

LYNUX

MYSOL

ASTERIC

APACHE

WINDOWS

OFFICE 365

Los datos resultados de las encuestas se procesan se presentan can aplicaciones de pagueteria Microsoft.
8 - La base de datos en formato electrdnico.

Se anexa archivo.

9. Principales resultados.

Si el dia de hoy fuera la para "y de Tepic,
Lpor cual candidato, coaliciéon o partido votaria?

14. 7%

10.-Autorfa y financiamienta

La autoria de la publicacidn y el costo de la encuesta son responsabilidad de RUBRUMINFO S.A. DEC.V.

1I.-Recursos econdmicos / financieros.
Teniendo un costo de $15,000.00 (Quince mil pesos 00/MN.) por las encuestas realizadas, aplicados en renta de infraestructura de computo, servicio
de telefonia, gastos generales de operacidn.
12. Respansable de la publicacidn.
Ing. Roberto Daxaca Ahumada, Ingeniera en Electrdnica y Comunicaciones, egresada del Instituto Tecnoldgico de Monterrey campus Monterrey:
Encargado y responsable, teniendo una amplia experiencia en el érea de Servicios y Telecomunicaciones, quien funge como director de ingenieria y
operaciones.

No cuenta con gremio.
RUBRUMINFO S.A. DE L.V, casa encuestadora que ha estado presente en los procesos electorales en los afios 2021, 2022 y 2023.
Cruzando fronteras RUBRUMINFO S.A. DE C.V. ha estado presente en el proceso electoral de Guatemala 2023, somos una casa encuestadora que ha
sido reconocida por diversos medios de comunicacidn por ser las més certeras en los resultados electorales en donde tiene presencia.

Encuesta Publicada a través de Redes Sociales
https:/ /www.iacebook.com/rubruminfo; https://rubrum.info/ Instagram rubruminfo, envid gratuito a medio de comunicacidn Ouadratin.

Rodriguez Saro # 523, PB local 8, Colonia Del Valle Sur, Benito Juérez, Ciudad de México.
TEL. 55-3200-0820. Email: contacto®rubrum.info
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