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DEBATES
PRESIDENCIALES

LA SOCIEDAD QUE QUEREMOS

11.8 MILLONES DE PERSONAS MAYORES Dt EDAD

VIERON ALGUNA DE LAS TRANSMISIONES EN VIVO DEL PRIMER DEBATE PRESIDENCIAL

, DOMINGO 07 DE ABRIL, 20:00 HRS.
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“Transparencia y combate a la
corrupcion” fue el segmento con
mayor audiencia

Cada persona

3 millones de personas
vio 36 minutos en promedio

18+ vieron el debate por TV Piblica
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mujeres media o superior = empleo internet

fueron fueron ' fienen
ABC+ C amas de casa smariphone

47% 46% o= 78% ﬁ 74%
Q

compran
medicamentos

MOMENTOS DESTACADOS DEL DEBATE
RATING% EN PERSONAS 18+

21:49 21:53

PUNTOS DE RATING: PUNTOS DE RATING: PUNTOS DE RATING:
91 n 103

SEGMENTO 1: SEGMENTO 2: , SEGMENTO 3:
EDUCACION Y SALUD TRANSPARENCIA Y COMBATE A LA CORRUPCION NO DISCRIMINACION, GRUPOS VULNERABLES Y
VIOLENCIA CONTRA LAS MUJERES
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