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1. PRESENTACION

El articulo 185, numeral 1 de la Ley General de Instituciones y Procedimientos
Electorales (LGIPE) mandata al Consejo General del Instituto Nacional Electoral
(INE) el ordenar la realizacion de monitoreos de las transmisiones sobre las
precampafas y camparfas electorales en los programas en radio y television que
difundan noticias, debiendo hacer publicos los resultados.

De conformidad con los articulos 296, numeral 1 del Reglamento de Elecciones (RE)
y 73, numeral 1 del Reglamento de Radio y Television en Materia Electoral
(RRTME), el objetivo de este ejercicio es dotar a la ciudadania y, en general, a la
sociedad mexicana de informacion cierta, oportuna, completa, plural e imparcial,
gque permita conocer el tratamiento que se otorga a las precampafas y campafnas
de las personas precandidatas y candidatas a un cargo de eleccion popular en los
Procesos Electorales Federales (PEF). Lo anterior, con la finalidad de contribuir al
fortalecimiento de un voto informado y razonado.

Por primera vez, desde que se realiza el monitoreo, el Consejo General del INE
confié esta responsabilidad para el PEF 2023-2024 a la Universidad Auténoma de
Nuevo Ledn (UANL) en septiembre de 2023*. A partir de ello, la UANL se ha dado
a la tarea de implementar la metodologia aprobada por el Consejo General, siendo
la mas novedosa hasta la fecha, segun el tipo y la calidad de sus mejoras.

Este ejercicio se lleva a cabo con un catalogo de los programas mas importantes de
radio y television en México, conformado por 73 durante precampafia? y 503 durante
campafia.® El catdlogo aprobado por el Consejo General, de conformidad con los
criterios establecidos en el RE, permite tener un panorama muy amplio sobre lo que
se dice acerca de las precampafas y campafias en estos medios de comunicacion
a lo largo y ancho del pais.*

Para cumplir con el objetivo planteado, la informacién que emana del monitoreo
necesita ser difundida en distintos medios, lo que también se contempla en la
normativa. El articulo 185, numeral 1 de la LGIPE indica que los resultados de este
ejercicio se deben hacer publicos, por lo menos cada quince dias, a través de los
tiempos destinados a la comunicacién social del INE y en los demas medios
informativos que determine el Consejo General.

1 Mediante Acuerdo identificado con la clave INE/CG531/2023 y en cumplimiento del articulo 298, numeral 1, inciso c) del RE.
2 59 noticiarios, diez programas de espectaculos o revista y cuatro programas de debate, opinion y analisis.

3 489 noticiarios, diez programas de espectaculos o revista y cuatro programas de debate, opinién y andlisis.

4 Tanto la metodologia como el catdlogo y los requerimientos técnicos para el monitoreo noticioso del PEF 2023-2024 se
aprobaron mediante el Acuerdo identificado con la clave INE/CG391/2023. Lo anterior, en cumplimiento del articulo 6,
numerales 1, inciso c) y 2, inciso m) del RRTME, asi como del 298, numeral 1, incisos a) y b) del RE y 5, inciso n) del
Reglamento Interior del INE.


https://repositoriodocumental.ine.mx/xmlui/bitstream/handle/123456789/153096/CGex202309-08-ap-15.pdf
https://www.ine.mx/wp-content/uploads/2023/07/INE-CG391-2023-1.pdf
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Ademas, el articulo 6, numeral 1, inciso d) del RRTME sefiala que el Consejo
General del INE tiene la atribucion de aprobar los mecanismos y medios
informativos en los que se haran publicos los resultados del monitoreo de las
transmisiones sobre las precampafias y campafnas electorales federales en los
programas que difundan noticias en radio y television.

En este sentido, ademas de la difusidbn que realiza la Direccion Ejecutiva de
Prerrogativas y Partidos Politicos (DEPPP) mediante el Portal de Monitoreo en el
gue se publican los resultados, la Direccion Ejecutiva de Capacitacion Electoral y
Educacién Civica (DECEYEC) y la Coordinacion Nacional de Comunicacién Social
(CNCS) cuentan con una estrategia de difusion para dar a conocer el monitoreo
noticioso. Esta colaboracion se realiza en el marco de los articulos 49, numeral 1,
inciso g) y 64, numeral 1, incisos b), ), j), p), Y) ¥ z) del Reglamento Interior del INE,
asi como en relacién con el punto Séptimo del Acuerdo identificado con la clave
INE/CG297/2023.

De esta forma, con el trabajo conjunto del monitoreo realizado por la UANL vy la
difusién de resultados que lleva a cabo el INE, se puede establecer un marco de
exigencia publica para que los medios de comunicacion se apeguen, cada vez mas,
a los criterios de equidad, imparcialidad y objetividad propios del ejercicio
periodistico libre y plural.

Los datos que se presentan en este informe acumulativo corresponden a la etapa
de campafas federales que comprenden el periodo acumulado del 1 de marzo al
29 de mayo de 2024. Esta entrega se lleva a cabo en cumplimiento del articulo 299,
numeral 1, inciso e) del RE. Ademas del presente informe, los hallazgos de este
ejercicio se pueden encontrar tanto en el Portal de Monitoreo como en los reportes
semanales y acumulados, los cuales se encuentran en el micrositio:
https://monitoreo2024.ine.mx/.

2. METODOLOGIA Y CATALOGO

La metodologia del monitoreo de programas que difunden noticias se construyo
sobre la experiencia del ejercicio llevado a cabo durante el PEF 2020-2021. De esta
se retomaron las ocho variables contempladas en dicho monitoreo para, a partir de
ese ejercicio, elaborar la metodologia mas completa que se ha instrumentado en el
INE hasta la fecha.

La nueva metodologia implicd un cambio de paradigma, no sélo por la cantidad de
variables que se afadieron en comparacion con la inmediata anterior, sino por el
tipo de informacién que permite recopilar. Mientras que en ocasiones anteriores se
habia agregado so6lo una o maximo dos variables, en ésta se incluyeron cinco,
pasando de ocho a trece, lo que implic6 un aumento del 63% respecto del PEF
2020-2021 y de mas del 100% respecto del PEF 2017-2018 y anteriores.


https://repositoriodocumental.ine.mx/xmlui/bitstream/handle/123456789/151927/CGor202305-31-ap-8.pdf
https://monitoreo2024.ine.mx/
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Las nuevas variables dotaron a la metodologia de un caracter mucho mas
balanceado entre lo cuantitativo y lo cualitativo, permitiendo asi conocer informacién
gue antes se ignoraba; por ejemplo, si la cobertura periodistica se enfoca mas en
los elementos personales de las precandidaturas o candidaturas o si lo hace en sus
mensajes, ideas 0 propuestas; si se presentan estereotipos que afectan a grupos
en situacion de discriminacion; si se hacen vinculos entre temas de la agenda
publica y los actores politicos en contienda; si se menciona que alguna candidatura
es postulada por alguna accioén afirmativa o si se reportan agresiones o amenazas
contra las precandidaturas o candidaturas.

Asi, la metodologia del PEF 2023-2024 se puede desagregar en trece variables:

Tiempos de transmision;

Género periodistico;

Valoracion de la informacion;

Recursos técnicos utilizados para presentar la informacion;
Importancia de las noticias;

Registro de encuestas o sondeos de opinion;

N o o bk~ 0w N PE

Igualdad de género y no discriminacion:

7.1 Género de la persona de la enunciacion y

7.2 Uso de lenguaje incluyente y no sexista,
8. Violencia politica contra las mujeres en razén de género:
8.1 Presencia de roles o estereotipos de género;

9. Enfoque de la cobertura que dan los medios a las personas precandidatas
y candidatas;

10.Candidaturas postuladas mediante acciones afirmativas;®

11.Presencia de estereotipos relacionados con grupos en situacion de
discriminacion;

12.Vinculo de temas de interés publico con actores politicos, y

13.Actos de violencia politica contra personas precandidatas o candidatas.

El catadlogo se elaboré sobre la experiencia adquirida en procesos electorales
pasados al mantener el nUmero histérico de programas que se han monitoreado.
No obstante, este se revitalizé con la inédita inclusion de cuatro programas de

5 Sélo aplicable durante la etapa de camparia para los cargos de Senadurias y Diputaciones Federales.
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debate opinion y analisis. Para la construccion del Catalogo se tomaron en cuenta
los criterios establecidos en el articulo 300, numeral 2, incisos c), d), e), f) y g) del
RE, es decir:

Mayor audiencia nacional;

Equidad territorial,

Representatividad demografica;

Relevancia politica; y

Proporcionalidad por tipo de medio, concesion, turno y periodicidad.

arwnE

La estructura del catalogo es la que se presenta en la tabla 1.

Tabla 1. Catadlogo de precampariiay campafa

Etapa Noticiarios Espectaculos y Debate, opinion y Total
revista analisis
Precampafia 59 10 4 73
Campafia 489 10 4 503

3. RESULTADOS GENERALES

A continuacion se presentan los resultados generales del monitoreo de programas
de radio y television que difunden noticias durante las campafas a la Presidencia
de la Republica, Senadurias y Diputaciones Federales del PEF 2023-2024 que
transcurrieron entre el 1 de marzo y el 29 de mayo de 2024.

Para el monitoreo de este periodo se tomaron en cuenta diversos actores politicos,
los cuales se presentan en la tabla 2.6

Tabla 2. Actores politicos

Actor politico Siglas
Partido Accién Nacional PAN
Partido Revolucionario Institucional PRI
Partido de la Revolucibn Democratica PRD
Partido del Trabajo PT
Partido Verde Ecologista de México PVEM
Movimiento Ciudadano Movimiento Ciudadano
morena morena
Coalicién Fuerza y Coraz6n por México FCM
Coalicion Sigamos Haciendo Historia SHH
Claudia Sheinbaum Pardo CSP
Bertha X6chitl Galvez Ruiz BXGR
Jorge Alvarez Maynez JAM

6 Todos los actores politicos, con excepcion de las candidaturas presidenciales, son los mismos para las camparias a los tres
cargos.
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Durante este periodo se monitorearon 42,271 horas, 54 minutos y 45 segundos,
como se muestra en la tabla 3.

Tabla 3. Tiempo total monitoreado

Tipo de programa Radio Televisién Total
Noticiarios 27,119:43:45 13,552:07:48 40,671:51:33
Espectaculos o de revista 699:09:00 805:19:37 1,504:28:37
Debate, opinién y analisis 00:00:00 95:34:35 95:34:35
Total 27,818:52:45 14,453:02:00 42,271:54:45

A partir del monitoreo de este tiempo se desprende el siguiente andlisis del
tratamiento de los programas de radio y television a las diversas candidaturas,
partidos politicos y coaliciones que participan en las campafas. Los resultados se
encuentran desglosados por cargo.

3.1 Presidencia de la Republica

A. Tiempo total dedicado

Durante el periodo reportado se registraron 246,693 piezas de monitoreo. El tiempo
total dedicado a las campafas a la Presidencia de la Republica fue de 2,914 horas,
34 minutos y 2 segundos. En radio se dedicaron 2,099 horas, 50 minutos y 45
segundos y en television 814 horas, 43 minutos y 17 segundos. El desglose por tipo
de programa es el siguiente.

Tabla 4. Tiempo dedicado por tipo de medio v ti programa
Tipo de programa Radio Television Total
Noticiarios 2,085:49:25 791:36:49 2,877:26:14
Espectaculos y revista 14:01:20 00:10:23 14:11:43
Debate, opinidn y analisis 00:00:00 22:56:05 22:56:05
Total 2,099:50:45 814:43:17 2,914:34:02

No obstante lo anterior, es importante analizar los tiempos dedicados a la luz de los
tiempos monitoreados. Aunque los noticiarios dedicaron mas tiempo en total a las
campanfas a la Presidencia, fueron los programas de debate, opinién y analisis los
gue hablaron mas de éstas como proporcion del tiempo monitoreado, seguidos de
los noticiarios y, por ultimo, los programas de espectaculos o de revista, como se
muestra a continuacion.’

Tabla 5. Tiempos dedicados como proporcion del tiempo monitoreado

Tipo de programa Radio Television Total
Noticiarios 7.69% 5.84% 7.07%
Espectéaculos y revista 2.01% 0.02% 0.94%
Debate, opinion y analisis 0% 24% 24%
Total 7.55% 5.64% 6.89%

" Es importante mencionar que los porcentajes de la tabla 6 no se suman, pues dichos porcentajes muestran porporciones (la
del tiempo dedicado respecto al tiempo monitoreado).



Informe sobre el monitoreo noticioso del Proceso Electoral Federal 2023-2024.

A I N E Campaiias a la Presidencia, Senadurias y Diputaciones Federales
-

Instituto Nacional Electoral Junio 2024

Del tiempo dedicado a las campafas a la Presidencia, el partido politico con méas
tiempo fue Movimiento Ciudadano, mientras que el que tuvo menos fue el PT. La
coaliciobn con mas tiempo otorgado fue SHH. Los resultados se pueden observar en

la grafica 1.8

Grafica 1. Tiempo dedicado por partido politico o coalicion en radio y television

T13:31:28 466:13:37;

766:42:12

185:10:03 178:32:01 136:568:14 112:31:01

@ PAN @ PRI PRD
®FT @ PVEM ® MOVIMIENTO CIUDADANO
@® MORENA @ FCM ® SHH

Respecto a las candidaturas a la Presidencia de la Republica, la que conté con mas
tiempo?® fue la de Claudia Sheinbaum Pardo, mientras que la que tuvo menos tiempo
fue la de Jorge Alvarez Maynez, como se puede observar en la siguiente tabla.

Tabla 6. Tiempo condensado por candidatura en radio y television

Candidatura Tiempo %
Claudia Sheinbaum Pardo 818:45:03 40.5%
Bertha X6chitl Galvez Ruiz 742:33:23 36.73%

Jorge Alvarez Maynez 460:15:57 22.77%

Total general 2,021:34:23 100%
Claudia Sheinbaum Pardo 609:56:45 40.88%
Bertha X6chitl Galvez Ruiz 556:56:24 37.32%

Jorge Alvarez Maynez 325:17:13 21.8%
Total de radio 1,492:10:22 100%
Claudia Sheinbaum Pardo 208:48:18 39.44%
Bertha Xochitl Galvez Ruiz 185:36:59 35.06%
Jorge Alvarez Maynez 134:58:44 25.5%
Total de television 529:24:01 100%

8 Los datos reflejan la presencia efectiva de las coaliciones y de los partidos politicos en la informacion analizada, con
independencia de la pertenencia de estos Ultimos a una coalicion. En este sentido, en cada pieza monitoreada se registran
de forma separada las menciones a coaliciones y/o partidos politicos, por lo que no hay duplicidad en cuanto al tiempo y
porcentajes reportados en el informe.

9 Se refiere al tiempo condensado que consiste en el tiempo que se destin6 a las candidaturas por pieza de monitoreo,
independientemente del nimero de actores politicos (partidos politicos y/o coaliciones) a los que esté asociada una persona

candidata.
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a. Interpretacion cualitativa de la UANL sobre el tiempo dedicado

A lo largo de la campafa electoral la cobertura para las tres candidaturas se
englobo principalmente en los temas de inseguridad y paz, economia, salud y
bienestar social. También fue notable la informacion que se gener¢ tras la
celebracion de los tres debates presidenciales realizados el 7 de abril, el 28 de
abril y el 19 de mayo.

Durante el arranque de la campafa destacaron las propuestas en materia de
sequridad publica en especial debido a la firma del “Compromiso por la Paz”
promovido por la Conferencia del Episcopado Mexicano. Ademas, se firmo el
“Pacto por la Primera Infancia” por las tres personas candidatas. Asimismo,
Claudia Sheinbaum Pardo dio a conocer su Plan Anticorrupcion que contempla
crear la Agencia Federal Anticorrupcion. También se viralizo en redes sociales
un video del hijo de Bertha Xéchitl Galvez Ruiz que desatd criticas en su
contra. Por su parte, Jorge Alvarez Maynez realiz6 propuestas para promover
los derechos y el trato igualitario a la comunidad LGBTIQ+.

Posteriormente, destaco la cobertura para Claudia Sheinbaum Pardo en
relacion con la retencibn que tuvo por parte de un grupo de hombres
encapuchados y presuntamente armados en su visita al estado de Chiapas.
Respecto a Bertha Xéchitl Galvez Ruiz se dio cobertura a las decisiones de la
Comision de Quejas y Denuncias del INE de emitir medidas cautelares por sus
declaraciones como “narcocandidata” al referirse a Claudia Sheinbaum Pardo
y “narcopartido” al hacerlo respecto de morena al considerar que “podrian
constituir la imputacién de un hecho o delito falso” que impacte en el proceso
electoral, ordenando que la candidata presidencial se abstuviera de realizar
manifestaciones o publicaciones donde se usaran este tipo de expresiones. La
cobertura de Jorge Alvarez Maynez se centrd en el impacto que tuvieron los
debates en su popularidad y reconocimiento por parte de la ciudadania.

En el Gltimo tramo de campafa destacaron las declaraciones de Alejandro
“Alito” Moreno, dirigente nacional del PRI, Luis Donaldo Colosio Riojas,
candidato por Movimiento Ciudadano al Senado en Nuevo Le6n y Jorge
Alvarez Maynez para que éste Ultimo declinara en favor de Bertha Xdchitl
Galvez Ruiz o ella en favor de él. Al respecto, Claudia Sheinbaum Pardo
sefialo que con esa discusion sus contrincantes estaban reconociendo su
derrota. También Claudia Sheinbaum Pardo realizé una gira de cierre por
Guanajuato, Jalisco y Tabasco. Bertha Xochitl Galvez Ruiz visité Hidalgo y
Jalisco y asistié como oradora a la marcha de la “Marea Rosa” que se realizo
en el Zécalo capitalino antes del tercer debate. Jorge Alvarez Maynez visité
Quintana Roo y Tlaxcala, cerrando con ello su meta de recorrer 50
universidades por todo el pais.



Informe sobre el monitoreo noticioso del Proceso Electoral Federal 2023-2024.
A I N E Campaiias a la Presidencia, Senadurias y Diputaciones Federales
-

Instituto Nacional Electoral Junio 2024

En los ditimos dias destacé la cobertura al cierre de campada de las
candidaturas a la presidencia. Claudia Sheinbaum Pardo se comprometio a
“guardar el legado del presidente” durante su mitin de cierre en el Zécalo de la
Ciudad de México. Bertha Xochitl Galvez Ruiz cerré su camparsia en la Arena
Monterrey en Nuevo Ledn afirmando que abriria “las puertas de Palacio
Nacional para todos los mexicanos”. Jorge Alvarez Méynez realizé su dltimo
mitin en el Auditorio BlackBerry donde se dirigio a la juventud diciendo “el
cambio lo van a hacer ustedes” 1?

B. Género periodistico

El género con mas tiempo dedicado durante el periodo que se reporta fue nota
informativa con 2,008 horas, 51 minutos y 49 segundos: en radio con 1,325 horas,
38 minutos y 53 segundos y en television con 683 horas, 12 minutos y 56 segundos.
El tiempo dedicado por género periodistico en ambos medios se muestra a
continuacion.

Tabla 7. Tiempo dedicado por género periodistico en radio y television

Género periodistico Tiempo %
Nota informativa 2,008:51:49 68.92%
Entrevista 271:14:08 9.31%
Debate 159:59:33 5.49%
Reportaje 09:05:44 0.31%
Opinién y andlisis 465:22:48 15.97%
Total 2,914:34:02 100%

C. Valoracion de lainformacién

Durante el periodo reportado se analizaron 125,443 piezas informativas, de las
cuales, 90,274 fueron de radio y 35,169 de television. De este total se restaron las
gue pertenecen a los programas de espectaculos o de revista, asi como a los
programas y géneros de debate, opinién y andlisis, lo que da un subtotal de
105,536 piezas informativas. De éstas, 73,081 son de radio y 32,455 de television.

Del subtotal de piezas informativas, 101,474 no tuvieron valoracién. En las
4,062 piezas informativas con valoraciones hubo 1,768 valoraciones positivas y
3,678 valoraciones negativas.'!

De esta manera, de las 73,081 piezas informativas analizadas de radio durante el
periodo reportado, 69,687 no tuvieron valoracion mientras que 3,394 si la tuvieron.
En las piezas informativas valoradas se registraron 1,413 valoraciones positivas y

10véase INE y UANL, Decimosegundo informe ejecutivo acumulado de camparia Presidencia. Del 1 de marzo al 29 de mayo
de 2024, pp. 9-10, en https://monitoreo2024.ine.mx/descargas-informes, consultado el 11 de junio de 2024.

11 De acuerdo con la metodologia del monitoreo, una pieza informativa puede formarse de una o varias piezas de monitoreo,
donde una pieza de monitoreo equivale a una mencién. Estas menciones, si son valoradas, pueden contener una 0 mas
valoraciones. Esto implica que el nUmero de piezas informativas con valoraciones no necesariamente sea igual al nimero de
valoraciones registradas.
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3,190 valoraciones negativas. Asimismo, de las 32,455 piezas informativas en
television que se analizaron durante este periodo 31,787 no tuvieron ninguna
valoracion. En las 668 piezas informativas que si tuvieron valoracion se registraron
355 valoraciones positivas y 488 valoraciones negativas.

A continuacion se pueden observar las palabras mas usadas al emitir valoraciones
positivas.t?
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12 para las listas a partir de las cuales se crearon las nubes de palabras referentes a las valoraciones positivas y negativas se
tomaron en cuenta las 50 palabras mas mencionadas en las valoraciones, excluyendo articulos y preposiciones.

10
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Las siguientes son las palabras mas usadas al emitir valoraciones negativas:

candidato
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Cabe destacar que la coalicidbn con mayor numero de valoraciones, tanto positivas
como negativas fue SHH, mientras que el partido politico con mas valoraciones
positivas y negativas fue Movimiento Ciudadano. Los resultados se pueden
observar en la gréafica 2.

Gréfica 2. Valoraciones por partido politico o coalicién en radio y television
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La candidatura con mas valoraciones positivas fue la de Claudia Sheinbaum Pardo
y la que tuvo mas negativas fue la de Jorge Alvarez Maynez, como se muestra a
continuacion.
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Tabla 8. Valoraciones por candidatura en radio y televisiéon

Positiva Negativa
Radio
Claudia Sheinbaum Pardo 638 1,033
Bertha X6chitl Galvez Ruiz 440 849
Jorge Alvarez Maynez 296 1,166
Television
Claudia Sheinbaum Pardo 203 128
Bertha X6chitl Galvez Ruiz 64 182
Jorge Alvarez Maynez 86 167

a. Interpretacion cualitativa de la UANL sobre las valoraciones

A lo largo de la campafia Claudia Sheinbaum Pardo recibié comentarios
favorables sobre su inteligencia, conocimientos, madurez y experiencia
politica y profesional. A ello se sumaron calificativos como “amable” y
‘reservada”. Fueron bien recibidas sus propuestas en materia de salud, la
creacion de la Agencia Federal Anticorrupcion y su plan de vivienda. También
se valoro positivamente su afirmacién de buscar la unidad de la ciudadania, lo
que menciond durante su cierre de campafa. En cuanto a las valoraciones
negativas se mantuvieron las relativas a la similitud de su mensaje con el del
presidente de la Republica e incluso en un tono de subordinacién. También se
destacaron las criticas por minimizar la inseguridad y la violencia electoral en
el pais en sus discursos, incluso después de ser retenida por un grupo de
encapuchados presuntamente armados en Chiapas. A finales de la campafa
se valor6 negativamente su declaracion sobre calificar como un “simple
tramite” a la eleccion del 2 de junio.

Entre los comentarios favorables para Bertha Xochitl Galvez Ruiz se destaco
la buena reaccién que tuvo tras la filtracién de un video de su hijo. Asimismo,
se le describi6 como una “mujer calida”, “alegre” y “animada”, asi como
“fuerte”, “rebelde”, “independiente” y “retadora”. Se reconocié el apoyo que
recibid su candidatura por parte de comerciantes en Tepito y del sector
agroindustrial. Entre las valoraciones desfavorables destacan las referentes a
la firma con sangre de sus propuestas en el arranque de camparia o el error
de presentar la bandera de México con el escudo al revés durante el primer
debate. También se sefialf la falta de solidez en sus propuestas de educacién
y seguridad. Fue criticada por algunas de sus declaraciones, como cuando
sefiald que si alguien no tiene un patrimonio a los 60 afios es “gliey” o por
llamar “narcocandidata” a Claudia Sheinbaum y “narcopartido” a morena a
pesar de las medidas cautelares emitidas por el INE.

En cuanto a las valoraciones positivas hacia Jorge Alvarez Maynez destacaron
los comentarios hacia sus propuestas de legalizar la venta de algunas drogas.
Se mantuvo el sefialamiento de que su presencia en los debates
presidenciales le dio mayor reconocimiento por parte de la ciudadania.
Igualmente se destacd que su estrategia de marketing y sus visitas a
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universidades lo ayudaron a ganar popularidad entre la juventud. En
contraparte, sobresalieron las valoraciones negativas referentes a su
comportamiento y la participacion en fiestas, reuniones o eventos publicos
relacionados con el consumo de bebidas alcohdlicas. También fue criticado
por argumentar que ganaria la eleccion, describiéndolo como “soberbio” y
“arrogante”. Fue sefialado como un “esquirol” porque presuntamente su
candidatura buscaba beneficiar a morena y a su candidata. En la dltima
semana de campafa fue criticada su actitud y la negativa de responder a los
cuestionamientos de los medios de comunicacion sobre el accidente ocurrido
en un evento de campafa en el que estuvo presente en San Pedro Garza,
Nuevo Leén, donde murieron 9 personas.13

D. Recursos técnicos utilizados para presentar la informacion

El recurso mas usado en radio y television fue el de sélo cita; es decir, que
Gnicamente se da lectura de las notas sobre el partido politico, coalicion o
candidaturas. Los datos sobre el uso de recursos técnicos se muestran a
continuacioén:#

Tabla 9. Piezas de monitoreo por recurso técnico en radio y television

Piezas de monitoreo %

Radio 175,944 100%
Citay voz 24,434 13.89%
Cita y audio 34,498 19.61%
Sélo voz 7,641 4.34%
Sélo cita 109,371 62.16%
Television 70,749 100%
Voz e imagen 19,946 28.19%
Cita e imagen 18,266 25.82%
Sélo voz 124 0.18%
Sélo imagen 11,501 16.26%
Sélo cita 20,912 29.56%

E. Importancia de las noticias

En radio y television la mayor parte de la informacion se presentd sin relacion con
el resumen introductorio. Estos resultados se pueden observar en la grafica 3.

13 véase ibid., pp. 18-19.
14 Los porcentajes de la tabla estan redondeados a dos decimales por cuestiones de estilo. Si se contemplan todos los
deciumales la sumatoria da 100%.
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Gréfica 3. Ubicacion de la nota en radio y television
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En radio y television la mayor parte de la informacion se presenté del minuto 30 al
60. Estos resultados se pueden observar en la gréfica 4.

Gréfica 4. Segmento de tiempo en que se presento la informacion en radio y television
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F. Registro de encuestas o sondeos de opinién

Durante el periodo monitoreado se registraron 1,346 encuestas o sondeos de
opinién. En la tabla 10 se muestra el resumen de las caracteristicas de estas
encuestas.!®

15 Dentro del listado de encuestas y sondeos reportados se registra una que, aunque fue sefialada como falsa por la empresa
supuestamente responsable de su realizacion, se ha mantenido en dicho listado al no haber sido sefialado este hecho por el
medio.
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Encuestas E_ncuestas E_ncuestas

registradas % reglstrgdﬂs en % registradas en %

television radio
Se menciona la empresa que elaboré la encuesta o sondeo de opinién
Si 1,202 89.3% 333 91.99% 869 88.31%
No 144 10.7% 29 8.01% 115 11.69%
Publicacién o no de vitrina metodolégica

Si 149 11.07% 39 10.77% 110 11.18%
No 1,197 88.93% 323 89.23% 874 88.82%
Se especifica el dia de publicacién de los resultados de la encuesta o sondeo de opinién
Si 1,169 86.85% 332 91.71% 837 85.06%
No 177 13.15% 30 8.29% 147 14.94%

G. Enfoque de la cobertura que dan los medios a las personas candidatas

Durante este periodo hubo 1,768 valoraciones positivas y 3,678 valoraciones
negativas. De estas, 267 valoraciones positivas y 445 valoraciones negativas
hicieron referencia a elementos personales de las personas candidatas. Asimismo,
421 valoraciones positivas y 1,788 valoraciones negativas hicieron referencia a sus
ideas, propuestas o mensajes.'®

Los resultados del enfoque de la cobertura por candidatura se pueden observar en
la grafica 5.

Grafica 5. Enfoque de la cobertura por candidatura en radio y television
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Los resultados del enfoque de la cobertura por partido politico o coalicién se pueden
observar en la gréfica 6.

16 | a variable “enfoque de la cobertura” trata de medir si las valoraciones en los medios se enfocan en las propuestas, ideas
0 mensajes de las candidaturas o en sus elementos personales. No obstante, puede haber valoraciones que no se analicen
en esta variable porque hacen referencia a otros elementos.
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Grafica 6. Enfoque de la cobertura por partido o coalicion en radio y television
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H. Vinculo de temas de interés publico con actores politicos

Durante el periodo que se reporta se registraron 15,402 piezas de monitoreo que
establecieron un vinculo entre un actor politico y uno de los temas relevantes de la
agenda publica. Estas implicaron el 6.24% del total de piezas de monitoreo del
periodo.

Tabla 11. Vinculo de temas de interés publico con actores politicos en radio y television

Tema No. de frases

Inseguridad y paz 5,308

Corrupcién y transparencia 1,773

Estado de derecho y justicia 1,794

Economia 2,741

Pobreza 1,663

Salud y bienestar 2,808
Energia 655

Educacion 1827
Agua 546
Comunicaciones y transportes 721
Empleo 951

Derechos Humanos 1,738

Igualdad de género 1,133
Seguridad alimentaria y agricultura 336
Turismo 48

Cultura y deporte 175
Ciencia, tecnologia e innovacion 439
Ciudades y comunidades 914

Medio ambiente y cambio climatico 1,016
Cooperacion internacional 700
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El tema con el que mas se vinculd a los actores politicos fue inseguridad y paz. Para
efectos de este monitoreo se consideraron 20 temas. En la tabla 11 se presenta el
namero de frases mencionadas segun el tema con el que se vinculd a los actores
politicos.

En la grafica 7 se puede observar como se relacionaron los distintos temas de
interés publico con las candidaturas presidenciales.
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Gréafica 7. Vinculo de temas de interés publico con candidaturas en radio y televisién
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I. Actos de violencia politica contra personas candidatas

Durante este periodo se registraron 111 frases en las que se mencionaron
amenazas O agresiones contra las personas candidatas. De éstas, 96 se
presentaron en radio y 15en television. Asimismo, 13 fueron para hombres
y 98 para mujeres.

De estas 111 frases con agresiones o amenazas en 34 se hizo una condena de la
violencia en el programa monitoreado. En ninguna ocasion fue la persona candidata
quien acudié a denunciar estos actos. La grafica 8 permite conocer cédmo se
repartieron estas frases por candidatura.

Gréfica 8. Actos de violencia politica contra candidaturas en radio y television
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J. Piezas de monitoreo por género de las personas candidatas

Durante el periodo analizado se registraron 177,704 piezas de monitoreo para
mujeres, 47,556 para hombres, ninguna para personas de género no binario'’ y
21,433 no incluyeron especificacion de género. La grafica 9 muestra como se
distribuyeron las piezas de monitoreo por género segun los partidos politicos y
coaliciones.

17 La metodologia del monitoreo contempla el registro de personas de género no binario cuando éstas se identifiquen
explicitamente como tales. Debido a esto, es probable que haya algunas otras personas de género no binario que no se
asignen en esta categoria, al no sefialar expresamente su identidad de género.
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Gréfica 9. Piezas de monitoreo por género y partido politico o coalicién en radio y television
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K. Tiempo dedicado por género de las personas candidatas

Se dedicaron 2,175 horas, 23 minutos y 30 segundos a hablar de mujeres, 460
horas, 15 minutos y 36 segundos a hablar de hombres y no se dedicé tiempo a
hablar de personas de género no binario. En 278 horas, 54 minutos y 56 segundos
no se incluy6 especificacion de género. En la tabla 12'8 se puede observar como se
repartio el tiempo por género entre los partidos politicos y coaliciones.

Tabla 12. Tiempo dedicado por género y por partido politico o coaliciéon en radio y

television
Partido politico o coalicion Hombre Mujer No binario  Sin especificar
PAN 0:00:00 123:03:07 0:00:00 55:28:54
PRI 0:00:00 120:46:32 0:00:00 64:23:31
PRD 0:00:00 108:03:17 0:00:00 28:55:57
PT 0:00:00 98:08:25 0:00:00 14:22:36
PVEM 0:00:00 98:22:52 0:00:00 15:32:21
Movimiento Ciudadano 460:15:36 0:00:00 0:00:00 7:58:01
morena 0:00:00 154:41:34 0:00:00 84:17:39
FCM 0:00:00 707:57:54 0:00:00 5:33:34
SHH 0:00:00 764:19:49 0:00:00 2:22:23
Total 460:15:36 2,175:23:30 0:00:00 278:54:56

L. Valoracion por género de las personas candidatas

En el periodo reportado las mujeres fueron quienes recibieron mas valoraciones
tanto positivas como negativas. En el caso de los partidos politicos, Movimiento
Ciudadano tuvo todas las valoraciones positivas y negativas para hombres y morena
tuvo la mayoria de las valoraciones positivas y negativas para mujeres. Finalmente,

18 Suele haber ocasiones en los que se hable de personas de diversos géneros en la misma mencién. La tabla de tiempo por
género asignara el tiempo destinado a cada género aunque el tiempo sea el de s6lo una mencion. Estos tiempos, sin embargo,
no se duplican al hacer el conteo del tiempo dedicado, pero la distincion es util para medir la cobertura por género. La misma
I6gica aplica para la desagregacion de menciones por género.
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Movimiento Ciudadano tuvo la mayoria de las valoraciones positivas y negativas sin
especificacion de género y no hubo valoraciones para personas de género no
binario.

En el caso de las coaliciones, SHH tuvo la mayoria de las valoraciones positivas y
negativas para mujeres. La mayoria de las valoraciones positivas sin especificacion
de género fueron para SHH y la mayoria de las negativas fueron para FCM. No hubo
valoraciones para hombres ni para personas de género no binario.

M. Uso de lenguaje incluyente y no sexista

Se registraron 16,907 piezas de monitoreo sin uso de lenguaje incluyente y no
sexista para todos los actores politicos, de las cuales, 12,243 corresponden a radio
y 4,664 a television. En las 16,907 piezas de monitoreo se tuvo registro de
17,433 frases sin uso de lenguaje incluyente y no sexista, de las cuales,
6,974 fueron realizadas por mujeres, 10,459 por hombres y ninguna por personas
de género no binario del medio de comunicacion. El grupo mas afectado fue el de
mujeres con 17,403 frases.

El partido politico que recibié mas frases sin lenguaje incluyente y no sexista fue
morena y el que recibié menos fue Movimiento Ciudadano. La coalicion que recibi6
mas frases sin lenguaje incluyente y no sexista fue FCM.*°

N. Violencia politica contra las mujeres en razon de género

De las 4,895 piezas de monitoreo valoradas en radio y television, 66 presentaron
roles o estereotipos de género.?° La categoria mas recurrida fue la de rasgos de
subordinacion con 38 frases valoradas.

El partido politico que recibié mas valoraciones con estereotipos o roles de género
fue morena, mientras que el PT, el PVEM y Movimiento Ciudadano no recibieron
ninguna. De las coaliciones, la que mas recibié este tipo de valoraciones fue SHH.?!

19 Una frase sin uso de lenguaje incluyente y no sexista puede afectar a mas de un grupo en situacion de discriminacion y/o
a mas de un actor politico, por lo que la suma de las frases que recibieron las distintas categorias puede ser diversa al nimero
de frases emitidas.

20 Como se mencioné anteriormente, las piezas informativas pueden contener una o mas piezas de monitoreo, por lo que el
namero de piezas informativas con valoracion no necesariamente sera el mismo que el de piezas de monitoreo valoradas.

2L Una valoracion con presencia de estereotipos de género puede relacionarse con mas de una categoria de roles o
estereotipos y/o con méas de un actor politico, por lo que la suma de las frases asignadas a cada categoria y/o actor politico
pueden diferir con el nimero de valoraciones emitidas con este tipo de estereotipos.
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O. Presencia de estereotipos relacionados con grupos en situacién de
discriminacién

Se registraron 35 piezas de monitoreo valoradas con estereotipos relacionados con
grupos en situacion de discriminacion, de las cuales, 34 fueron en radio y una en
television. El estereotipo méas usado fue el de personas jévenes con 29 frases.

La categoria de género mas afectada fue hombres con 30 valoraciones de esta
clase de estereotipo. El Unico partido politico que recibié valoraciones con
estereotipos sobre grupos en situacion de discriminacion fue Movimiento Ciudadano
y las coaliciones recibieron igual nimero de valoraciones (3) con este tipo de
estereotipos.??

3.2 Senadurias

A. Tiempo total dedicado

Durante el periodo reportado se registraron 33,427 piezas de monitoreo. El tiempo
total dedicado a las campafias por Senadurias fue de 833 horas, 39 minutos y 14
segundos. En radio se dedicaron 672 horas, 15 minutos y 2 segundos y en television
se dedicaron 161 horas, 24 minutos y 12 segundos. El desglose de tiempo por tipo
de programa se muestra en la tabla 13.

Tabla 13. Tiempo dedicado por tipo de medio y ti programa
Tipo de programa Radio Television Total
Noticiarios 671:24:50 161:06:43 832:31:33
Espectaculos o de revista 00:50:12 00:06:56 00:57:08
Debate, opinién y analisis 00:00:00 00:10:33 00:10:33
Total 672:15:02 161:24:12 833:39:14

No obstante, es importante analizar los tiempos dedicados a la luz de los tiempos
monitoreados. Los noticiarios fueron los programas que dedicaron mas tiempo a las
campafias por Senadurias, tanto en tiempo absoluto como en proporcion del tiempo
monitoreado. A éstos les siguieron los programas de debate, opinién y analisis vy,
por Ultimo, los de espectaculos y revista.??

Tabla 14. Tiempos dedicados como proporcion del tiempo monitoreado

Tipo de programa Radio Televisién Total
Noticiarios 2.48% 1.19% 2.05%
Espectaculos o de revista 0.12% 0.01% 0.06%
Debate, opinién y analisis 0% 0.18% 0.18%
Total 2.42% 1.12% 1.97%

22 Una valoracion con presencia de estereotipos relacionados con grupos en situaciéon de discriminacion puede relacionarse
con mas de una categoria de estereotipos y/o con mas de un actor politico, por lo que la suma de las frases asignadas a cada
categoria y/o actor politico pueden diferir con el nUmero de valoraciones con este tipo de estereotipos.

Z Es importante mencionar que los porcentajes de la tabla 14 no se suman, pues dichos porcentajes muestran porporciones
(la del tiempo dedicado respecto al tiempo monitoreado).
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Del tiempo dedicado a las camparfas por Senadurias, el partido politico con mas
tiempo fue morena y el que tuvo menos fue el PRD. La coalicion con mas tiempo
fue FCM. Los resultados se pueden observar en la grafica 10.

Grafica 10. Tiempo dedicado por partido politico en radio y televisién
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a. Interpretacion cualitativa de la UANL sobre el tiempo dedicado

Respecto a los procesos de postulacion, impugnacion o confirmacion de las
personas aspirantes se destaco la confirmacidén de la candidatura de Javier
Corral por morena y la de Eugenio Javier Hernandez Flores, candidato por el
PVEM en Tamaulipas, asi como la devolucién del registro a Santiago Nieto,
candidato por morena en Querétaro. A finales de la campafa Lizbeth Gutiérrez
Obeso, candidata del PVEM en Sonora, decliné a favor del candidato de FCM,
Manlio Fabio Beltrones, tras denunciar acciones irregulares del dirigente de su
partido en el estado. En el caso del PAN se confirmd la candidatura
plurinominal de Ricardo Anaya y se anuncio que Mauricio Vila Dosal, candidato
plurinominal, solicitd licencia como gobernador de Yucatan para continuar con
la contienda. En Movimiento Ciudadano se revocé el registro de Eliseo
Fernandez Montufar, candidato en Campeche, por ser profugo de la justicia
acusado de desvio de recursos y enriquecimiento ilicito. También se volvié a
registrar la candidatura de Mario Moreno Arcos, candidato en Guerrero, que
habia sido cancelada por no comprobar su pertenencia a la comunidad
afromexicana. Es importante sefialar que un dia antes de la jornada electoral
la Sala Superior del Tribunal Electoral del Poder Judicial de la Federacion
cancelé6 de nuevo su candidatura al considerarse que no demostré su
condicion de afrodescendiente, por lo que la persona suplente encabezé la
formula.

En relacibn con la cobertura de las propuestas y declaraciones de las
candidaturas, en el caso de SHH, Nora Ruvalcaba Gamez, candidata en
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Aguascalientes, invitd a denunciar a las personas que no respeten el periodo
de veda electoral. Respecto a la coalicion FCM, Gabriela Hernandez Lépez,
candidata en Durango, reiter6 su compromiso con el medio ambiente, el
cuidado animal y el deporte durante una activacion fisica llamada Camina,
Trota y Corre con “La China”. Por su parte, Alejandro Moreno Cardenas “Alito”,
dirigente nacional y candidato plurinominal del PRI, sefial6 que renunciaria a
su cargo y candidatura si Jorge Alvarez Maynez declinaba en favor de Bertha
Xochitl Galvez Ruiz. Al respecto, Luis Donaldo Colosio Riojas, candidato por
Movimiento Ciudadano en Nuevo Ledn, hizo un llamado a ambas candidaturas
presidenciales para lograr un acuerdo.

El tema de inseguridad marcé gran parte de la informacion sobre las
campanas. Recientemente, Julio César Yafiez Moreno, candidato plurinominal
por el PRD, fue amenazado y asaltado por una persona armada. En FCM
destaco el caso de Williams “Willy” Ochoa Gallegos, candidato en Chiapas,
quien tuvo un intento de secuestro y fue victima de un atentado cuando su
equipo de campanfa fue interceptado por un grupo armado para despojarlo de
uno de sus vehiculos. También se presentd el caso de Claudia Edith Anaya
Mota, candidata en Zacatecas, que denuncid intimidacion por parte de la
Policia del Municipio de Guadalupe, asi como el caso de Francisco Javier
Ramirez Acufia, candidato en Jalisco, quien relaté que fue retenido por
supuestos miembros del crimen organizado previo a su campafa.

En cuanto a la informacién sobre comerciales politicos u otras actividades de
campafia, la Comision de Quejas y Denuncias del INE orden6 a José Gerardo
Rodolfo Fernandez Norofia y Minerva Citlalli Hernandez Mora, candidatos
plurinominales de morena, asi como a Lilly del Carmen Téllez Garcia,
candidata por FCM en Sonora, suspender su participaciéon en programas de
radio para evitar una sobreexposicion indebida. Ademas, se reportdé que
Martha Patricia Herrera Gonzalez, candidata por Movimiento Ciudadano en
Nuevo Ledn, resulto ilesa luego de la caida del escenario en un cierre de
campafia de su partido en el que se encontraba.?*

B. Género periodistico

Durante el periodo analizado se registré que el género con mas tiempo dedicado
fue entrevista con 464 horas, 9 minutos y 50 segundos. En radio el mas usado fue
entrevista con 392 horas, 11 minutos y 27 segundos y en television fue nota
informativa con 82 horas, 42 minutos y 48 segundos. En la tabla 15 se observa el
tiempo por género periodistico en ambos medios.

2 yvéase INE y UANL, Decimosegundo informe ejecutivo acumulado de camparia Senadurias. Del 1 de marzo al 29 de mayo
de 2024, pp. 8-9, en https://monitorec2024.ine.mx/descargas-informes, consultado el 12 de junio de 2024.
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Tabla 15. Tiempo dedicado por género periodistico en radio y televisién

Género periodistico Tiempo %
Nota informativa 294:49:10 35.36%
Entrevista 464:09:50 55.68%
Debate 11:30:20 1.38%
Reportaje 00:17:41 0.04%
Opinién y analisis 62:52:13 7.54%
Total 833:39:14 100%

C. Valoracion de la informacion

Se considera informacién valorada aquella que presente verbalmente adjetivos
calificativos o frases idiomaticas que se usen como adjetivos y sean mencionados
por las personas conductoras, reporteras, locutoras, analistas o cualquier voz en off.
De la informacion que presenta alguna valoraciéon se distinguen las negativas y las
positivas para cualquier actor politico que sea sujeto de la enunciacion.

Durante el periodo reportado se analizé un total de 21,387 piezas informativas, de
las cuales, 15,998 fueron de radio y 5,389 de television. De este total se restaron
las que pertenecen a los programas de espectaculos o de revista, asi como a los
programas y géneros de debate, opinion y analisis, lo que da un subtotal de
18,729 piezas informativas. De éstas, 13,666 son de radio y 5,063 de television.

Del subtotal de piezas informativas, 17,622 no tuvieron valoracion. En las
1,107 piezas informativas con valoracion hubo 734 valoraciones positivas y
788 valoraciones negativas.?®

De esta manera, de las 13,666 piezas informativas analizadas de radio durante el
periodo reportado, 12,706 no tuvieron valoracion y 960 si tuvieron. En las piezas
informativas valoradas hubo 657 valoraciones positivas y 680 valoraciones
negativas. Asimismo, de las 5,063 piezas informativas en televisibn que se
analizaron durante este periodo 4,916 no tuvieron valoracion. En las 147 piezas
informativas que si tuvieron valoracion hubo 77 valoraciones positivas Yy
108 negativas.

% De acuerdo con la metodologia del monitoreo, una pieza informativa puede formarse de una o varias piezas de monitoreo,
donde una pieza de monitoreo equivale a una mencién. Estas menciones, si son valoradas, pueden contener una o0 mas
valoraciones. Esto implica que el nimero de piezas informativas con valoraciones no necesariamente sea igual al nimero de
valoraciones registradas.
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A continuacion, se pueden observar las palabras mas usadas al emitir valoraciones
positivas.26

movimiento
muc 0])@\1(‘0
trayectoria en e

cindadan "" ¥
repui)

LH fn]l

rena

verdad

8itica

vnrn ujer politico

an to
ana e

Ldll at( e
do

can atos

Las siguientes son las palabras mas usadas al emitir valoraciones negativas:

alguie!

repuhlice
candidatos
ena O nexico

candidat
ca
Clu

ovimiento

El partido politico con mas valoraciones positivas fue Movimiento Ciudadano y aquel
con mas valoraciones negativas fue morena. La coalicibn con mas valoraciones
positivas fue FCM y la que tuvo mas negativas fue SHH. Los resultados se pueden
observar en la gréafica 11.

% Para las listas a partir de las que se crearon las nubes de palabras referentes a las valoraciones positivas y negativas se
tomaron en cuenta las 50 palabras mas mencionadas en las valoraciones. Se excluy6 de estas listas articulos y preposiciones.
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Gréafica 11. Valoraciones por partido politico o coalicién en radio y television
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a. Interpretacion cualitativa de la UANL sobre las valoraciones

Relativo a las valoraciones enfocadas en elementos personales, a lo largo de
la campafa destacaron la trayectoria y logros de algunas candidaturas de
SHH, como es el caso de Ricardo Sheffield Padilla, candidato en Guanajuato
y Claudia Tello Espinosa, candidata en Veracruz. En cuanto a las
valoraciones negativas de candidatos de morena adquirieron notoriedad
Javier Corral Jurado, candidato plurinominal, a quien se calific6 como una
persona “deshonesta” o “prepotente” y Santiago Nieto, candidato en
Querétaro, a quien se le criticé por su gestiéon en la Unidad de Inteligencia
Financiera.

En las candidaturas de FCM se destacO la trayectoria, reputacion y
reconocimiento de Gabriela Hernandez L6pez en Durango y Enrique Vargas
del Villar en Estado de México. Hubo comentarios desfavorables contra
Ricardo Anaya, candidato plurinominal del PAN, por supuestos antecedentes
delictivos e irse del pais tras las elecciones de 2018. En cuanto a Movimiento
Ciudadano se destaco la trayectoria politica de Luis Donaldo Colosio Riojas,
candidato en Nuevo Ledn y Jorge Armando Narvaez Narvaez, candidato en
Aguascalientes. Por el contrario, se valoré negativamente a Sandra Xantall
Cuevas Nieves, candidata en la Ciudad de México, a quien se le describe
como “polémica” por diversos escandalos que la rodean. También se critico
gue algunos de los perfiles presentados por el partido no son nuevos sino
mas bien reciclados.

En cuanto a las valoraciones con enfoque en ideas, propuestas o mensajes,
en las candidaturas de SHH destacan las propuestas concretas y objetivas
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sobre el tema del agua de Judith Diaz Delgado, candidata en Nuevo Leon.
Fue criticado el mensaje de Eugenio Javier Hernandez Flores, candidato por
el PVEM en Tamaulipas, al realizar el acto de “dar machetazos” a un craneo
de vaca simbolizando a un excandidato opositor.

Ademas, se valoro positivamente a Alejandro Moreno Cardenas “Alito”,
candidato plurinominal del PRI por su propuesta de dejar su candidatura a
cambio de la declinacion presidencial de Jorge Alvarez Maynez, pero se le
describié negativamente como “cinico” al poner en duda su mensaje. En
Movimiento Ciudadano se valor6 de manera favorable la congruencia y
valentia de Luis Donaldo Colosio Riojas, candidato en Nuevo Leon, por sus
declaraciones para solicitar a las candidaturas presidenciales de FCM y
Movimiento Ciudadano ponerse de acuerdo para unir fuerzas.

A lo largo de la campafia se realizaron valoraciones vinculadas con partidos.
Sobre morena se manifestd que se perciben desacuerdos y rivalidades en su
interior, ademas de calificar que existen “bastantes rateros” entre sus filas. El
PRI, PAN y PRD recibieron comentarios negativos ante sus denuncias a
exmilitantes que ahora forman parte de las filas de otros partidos y
recientemente que sus dirigentes estén registrados como candidatos
plurinominales. Por udltimo, sobre Movimiento Ciudadano se destaco de
manera favorable su aumento en las preferencias electorales en Durango y
Sonora, pero recibié comentarios negativos por la narrativa del partido que
utiliza la idea de “lo nuevo” en contraste con la “vieja politica” presente en sus
postulaciones.?’

D. Recursos técnicos utilizados para presentar la informacion

En radio el recurso mas usado fue el de sélo cita, lo que quiere decir que Unicamente
se da lectura de la informacién por parte de la persona conductora. En television fue
el de voz e imagen, que implica la presentacion de las personas conductoras, asi
como de las reporteras, pero con la imagen y el audio de las candidaturas o
dirigencia de que se trate. En este rubro se incluyen las entrevistas realizadas en
estudio. El desglose se presenta a continuacion:?®

27 véase ibid., pp. 16-17.
2 Los porcentajes de la tabla estan redondeados a dos decimales por cuestiones de estilo. Si se contemplan todos los
deciumales la sumatoria da 100%.
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Tabla 16. Piezas de monitoreo por recurso técnico en radio y television

Piezas de monitoreo %

Radio 25,934 100%
Citay voz 3,061 11.8%
Cita y audio 3,022 11.65%
Sélo voz 5,533 21.33%
Sélo cita 14,318 55.21%
Television 7,493 100%
Voz e imagen 2,291 30.58%
Cita e imagen 2,217 29.59%
Sélo voz 46 0.61%
Sélo imagen 1,075 14.35%
Solo cita 1,864 24.88%

E. Importancia de las noticias

En radio y televisidon la mayor parte de la informacion se presentd sin relacion con
el resumen introductorio. Estos resultados se pueden observar en la gréfica 12.

Gréfica 12. Ubicacion de la nota en radio y television
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En radio y television la mayor parte de la informacion se presenté del minuto 30 al
60. Estos resultados se pueden observar en la gréafica 13.
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Gréfica 13. Segmento de tiempo en que se present6 la informacién en radio y television
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F. Registro de encuestas o sondeos de opinion

Durante el periodo monitoreado se registraron 119 encuestas o sondeos de opinion
sobre la campafa por Senadurias. Los datos se muestran a continuacion:

Tabla 17. Caracteristicas de las encuestas presentadas

Encuestas E_ncuestas E_ncuestas
registradas % reglstrgdﬁs en % registradas en %
television radio
Se menciona la empresa que elaboré la encuesta o sondeo de opinién
Si 94 78.99% 21 60% 73 86.9%
No 25 21.01% 14 40% 11 13.1%
Publicacién o no de vitrina metodolégica

Si 24 20.17% 9 25.71% 15 17.86%
No 95 79.83% 26 74.29% 69 82.14%
Se especifica el dia de publicacion de los resultados de la encuesta o sondeo de opinién
Si 111 93.28% 33 94.29% 78 92.86%
No 8 6.72% 2 5.71% 6 7.14%

G. Enfoque de la cobertura que dan los medios a las personas candidatas

Durante este periodo hubo 734 valoraciones positivas y 788 valoraciones negativas.
De éstas, 375 valoraciones positivas y 230 valoraciones negativas hicieron
referencia a elementos personales de las personas candidatas de los partidos
politicos o coaliciones. Asimismo, 108 valoraciones positivas y 175 negativas
hicieron referencia a sus ideas, propuestas o mensajes.?°

29 La variable “enfoque de la cobertura” trata de medir si las valoraciones en los medios se enfocan en las propuestas, ideas
0 mensajes de las candidaturas o en sus elementos personales. No obstante, puede haber valoraciones que no se analicen
en esta variable porque hacen referencia a otros elementos.
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Los resultados del enfoque de la cobertura por partido politico o coalicion se pueden
observar en la grafica 14.

Gréfica 14. Enfoque de la cobertura por partido o coalicién en radio y televisién

\’

Posifiva ; s ’ = W}QENA

Positivall

H. Vinculo de temas de interés publico con actores politicos

Durante este periodo se registraron 2,662 piezas de monitoreo que establecieron
un vinculo entre un actor politico y uno de los temas relevantes de la agenda publica.
Estas implicaron el 7.96% del total de piezas de monitoreo del periodo. El tema con
el que mas se vinculo a los actores politicos fue inseguridad y paz. Para efectos de
este monitoreo se consideraron 20 temas. En la tabla 18 se presenta el nimero de
frases mencionadas segun el tema con el que se vinculé a los actores politicos.

Tabla 18. Vinculo de temas de interés publico con actores politicos en radio y television

Tema No. de frases
Inseguridad y paz 919
Corrupcién y transparencia 283
Estado de derecho y justicia 696
Economia 436
Pobreza 236
Salud y bienestar 451
Energia 67
Educacion 228
Agua 284
Comunicaciones y transportes 144
Empleo 172
Derechos Humanos 272
Igualdad de género 270
Seguridad alimentaria y agricultura 186
Turismo 45
Cultura y deporte 42
Ciencia, tecnologia e innovacién 27
Ciudades y comunidades 124
Medio ambiente y cambio climatico 227
Cooperacion internacional 112
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I. Actos de violencia politica contra personas candidatas

Durante este periodo se registraron 88 frases en las que se mencionaron amenazas
0 agresiones contra las personas candidatas. De éstas, 72 se presentaron en radio
y 16 en television. Asimismo, 70 fueron para hombres y 18 para mujeres.

En tres de las 88 frases con agresiones 0 amenazas antes sefaladas se hizo una
condena de la violencia en el programa monitoreado. En 13 ocasiones fue la
persona candidata quien acudid a denunciar estos actos. La grafica 15 permite
conocer cOmo se repartieron estas frases por partido politico o coalicion.

Gréfica 15. Actos de violencia politica contra candidaturas, por partido politico o coalicién. en radio y television

Sin condena /i Sin'denuncia delawvictima

2 \ﬁ..-—-—
Sinicondena delmedio -
MOVIMIENTO,CIUDADANO
———
——s—s——————————
— ECM
Sin/condenall Denuncia.de.lawi(?t“
Condena’/ Sin'd ia de la victima
Condena’/ Dendncia'dé la victima

J. Piezas de monitoreo por género de las personas candidatas

Durante el periodo analizado se registraron 13,627 piezas de monitoreo para
mujeres, 19,655 para hombres, ninguna para personas de género no binario®° y
5,433 no incluyeron especificacion de género. La grafica 16 muestra como se
distribuyeron las piezas de monitoreo por género segun los partidos politicos y
coaliciones.

%0 La metodologia del monitoreo contempla el registro de personas de género no binario cuando éstas se identifiquen
explicitamente como tales. Debido a esto, es probable que haya algunas otras personas de género no binario que no se
asignen en esta categoria, al no sefialar expresamente su identidad de género.
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Grafica 16. Piezas de monitoreo por género y partido politico o coalicion en radio y television

PAN 11057/ ez

PRI X 0 78 |
PRD 73517425
PT
PVEM
MOVIMIENTO CIUDADANO 2024 220
MORENA 21090 0L &)
FCM 37438" 326
SHH 185
0 1k 2k 3k 4k 5k 6k 7k 8k
@ Hombre Mujer @ Nobinario @ Sin especificar

K. Tiempo dedicado por género de las personas candidatas

Se dedicé un total de 356 horas, 24 minutos y 22 segundos a hablar de mujeres;
476 horas, 24 minutos y 9 segundos a hablar de hombres y no se hablé de personas
de género no binario. En 91 horas, 54 minutos y 18 segundos no se incluyé
especificacion de género. En la tabla 19 se puede observar como se repartio el
tiempo por género entre los distintos actores politicos.3!

Tabla 19. Tiempo dedicado por género y por partido politico o coaliciéon en radio y

television
Partido politico o coalicion Hombre Mujer No binario  Sin especificar
PAN 44:20:40 39:00:11 0:00:00 15:58:19
PRI 41:01:51 37:16:58 0:00:00 13:35:07
PRD 27:03:29 29:28:02 0:00:00 9:44:20
PT 43:10:09 20:55:51 0:00:00 7:24:02
PVEM 36:29:51 25:33:56 0:00:00 7:03:14
Movimiento Ciudadano 63:06:48 43:30:15 0:00:00 10:34:43
morena 91:13:36 49:59:38 0:00:00 20:53:24
FCM 75:10:40 77:55:08 0:00:00 4:16:13
SHH 54:47:05 32:44:23 0:00:00 2:24:56
Total 476:24:09 356:24:22 0:00:00 91:54:18

L. Valoracion por género de las personas candidatas

En el periodo reportado, los hombres fueron quienes recibieron mas valoraciones
positivas y negativas. En el caso de los partidos politicos, los hombres con mas
valoraciones positivas fueron de Movimiento Ciudadano y aquellos con mas

31 Suele haber ocasiones en los que se hable de personas de diversos géneros en la misma mencion. La tabla de tiempo por
género asignara el tiempo destinado a cada género aunque el tiempo sea el de s6lo una mencion. Estos tiempos, sin embargo,
no se duplican al hacer el conteo del tiempo dedicado, pero la distincion es util para medir la cobertura por género. La misma
I6gica aplica para la desagregacion de menciones por género.
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negativas fueron de morena. Las mujeres con mas valoraciones positivas y
negativas fueron de morena. La mayoria de las valoraciones positivas sin
especificacion de género fueron para Movimiento Ciudadano y la mayoria de las
negativas fueron para morena. No hubo valoraciones para personas de género no
binario.

En el caso de las coaliciones, los hombres con mas valoraciones positivas y
negativas fueron de FCM. Las mujeres con mas valoraciones positivas fueron de
FCM mientras que las que tuvieron mas negativas fueron de SHH. La Unica
valoracion positiva y la mayoria de las negativas sin especificacion de género fueron
para FCM. No hubo valoraciones para personas de género no binario.

M. Uso de lenguaje incluyente y no sexista

Se registraron 1,775 piezas de monitoreo sin uso de lenguaje incluyente y no sexista
para todos los actores politicos, de las cuales, 1,303 corresponden a radio y 472 a
television. En las 1,775 piezas de monitoreo se tuvo registro de 1,880 frases sin uso
de lenguaje incluyente y no sexista, de las cuales, 646 fueron mencionadas por
mujeres, 1,234 por hombres y ninguna por personas de género no binario del medio
de comunicacion. El tnico grupo afectado fue mujeres con 1,880 frases.

El partido politico que recibié mas frases sin lenguaje incluyente y no sexista fue
morena y el que recibi6 menos fue el PRD. La coalicién que tuvo mas frases sin
lenguaje incluyente y no sexista fue FCM.3?

N. Violencia politica contra las mujeres en razén de género

De las 1,268 piezas de monitoreo valoradas,*? dos presentaron roles o estereotipos
de género. La Unica categoria recurrida fue rasgos de subordinacion y el partido
politico que recibié este tipo de frases estereotipadas fue morena.3*

O. Presencia de estereotipos relacionados con grupos en situacién de
discriminacion

Durante el periodo analizado se registraron siete piezas de monitoreo valoradas con
estereotipos relacionados con grupos en situacion de discriminacion. El estereotipo
mas usado fue el relativo a personas indigenas. La Unica categoria de género
afectada fue hombres. El partido politico que recibié mas valoraciones con este tipo

32 Una frase sin uso de lenguaje incluyente y no sexista puede afectar a mas de un grupo en situacion de discriminacion y/o
a mas de un actor politico, por lo que la suma de las frases que recibieron las distintas categorias puede ser diversa al nimero
de frases emitidas.

33 Como se mencioné anteriormente, las piezas informativas pueden contener una o mas piezas de monitoreo, por lo que el
namero de piezas informativas con valoracion no necesariamente sera el mismo que el de piezas de monitoreo valoradas.

34 Una valoracion con presencia de estereotipos de género puede relacionarse con mas de una categoria de roles o
estereotipos y/o con méas de un actor politico, por lo que la suma de las frases asignadas a cada categoria y/o actor politico
pueden diferir con el nimero de valoraciones con este tipo de estereotipos.
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de estereotipos fue el PRI, seguido de Movimiento Ciudadano, mientras que el PAN,
el PRD, el PT, el PVEM y morena no recibieron ninguna. La Unica coalicion afectada
con este tipo de valoraciones fue FCM.3®

P. Candidaturas postuladas mediante acciones afirmativas
Se registraron 30 piezas de monitoreo en las que se mencionaron candidaturas

postuladas por acciones afirmativas. La accién afirmativa mas mencionada fue la
de personas afromexicanas.

3.3 Diputaciones Federales

A. Tiempo total dedicado

Durante el periodo reportado se registraron 19,562 piezas de monitoreo. El tiempo
total dedicado a las campafias por Diputaciones Federales fue de 621 horas, 32
minutos y 9 segundos. En radio se dedicaron 520 horas, 50 minutos y 53 segundos;
y en television se dedicaron 100 horas, 41 minutos y 16 segundos. El desglose del
tiempo por tipo de programa se muestra en la tabla 20.

Tabla 20. Tiempo dedicado por tipo de medio y ti programa
Tipo de programa Radio Television Total
Noticiarios 520:45:30 100:21:33 621:07:03
Espectéculos o de revista 00:05:23 00:05:37 00:11:00
Debate, opinion y analisis 00:00:00 00:14:06 00:14:06
Total 520:50:53 100:41:16 621:32:09

No obstante, es importante analizar los tiempos dedicados a la luz de los tiempos
monitoreados. La tabla 21% muestra que los noticiarios no soélo fueron los
programas que mas tiempo dedicaron a las campafias por Diputaciones Federales
en términos absolutos, sino que también fueron los que mas dedicaron como
proporcién del tiempo monitoreado. A éstos le siguieron los programas de debate,
opinion y analisis y, por ultimo, los de espectaculos y revista.

Tabla 21. Tiempos dedicados como proporcion del tiempo monitoreado

Tipo de programa Radio Televisién Total
Noticiarios 1.92% 0.74% 1.53%
Espectaculos o de revista 0.01% 0.01% 0.01%
Debate, opinion y analisis 0% 0.25% 0.25%
Total 1.87% 0.7% 1.47%

3 Una valoracion con presencia de estereotipos relacionados con grupos en situacion de discriminacion puede relacionarse
con mas de una categoria de estereotipos y/o con mas de un actor politico, por lo que la suma de las frases asignadas a cada
categoria y/o actor politico pueden diferir con el nimero de valoraciones con este tipo de estereotipos.

% Es importante mencionar que los porcentajes de la tabla 21 no se suman, pues dichos porcentajes muestran porporciones
(la del tiempo dedicado respecto al tiempo monitoreado).
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El partido politico con mas tiempo dedicado fue morena y el que tuvo menos fue el
PT. Mientras que la coalicion con mas tiempo otorgado fue FCM. Los resultados se
pueden observar en la grafica 17.

Gréfica 17. Tiempo dedicado por partido politico en radio y televisién
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a. Interpretacion cualitativa de la UANL sobre el tiempo dedicado

Respecto a la cobertura de los procesos de postulacion, impugnacion o
confirmacién de las personas aspirantes destaco la aprobacion por el Consejo
General del INE de la sustitucion de Alfredo Femat Bafiuelos por Ulises Mejia
Haro, candidato por SHH en Zacatecas y la impugnacion de la candidatura
plurinominal por MORENA de Cuauhtémoc Blanco. En FCM se dio cobertura
a las impugnaciones de Teresa Castell de Oro Palacios en el Estado de
México, Gabriel Quadri en Ciudad de México, asi como la sustitucién de
Francisco Javier Cabeza de Vaca por César Augusto Verastegui Ostos como
candidato plurinominal del PAN. Se informé del caso de Eloy Salmerdn Diaz,
candidato por FCM en Guerrero y plurinominal por el PAN, a quien el Tribunal
Electoral del Poder Judicial de la Federacion le ordend separarse del cargo de
dirigente estatal de dicho partido para poder aspirar a dicha candidatura.
Ademas, se informé de la renuncia de Carlos Calderon Gonzalez a su
postulacion por MOVIMIENTO CIUDADANO para sumarse a la alianza “Va X
la CDMX” a la Jefatura de Gobierno de la Ciudad de México.

En relacion con la cobertura en medios de comunicacion de las propuestas y
declaraciones de las candidaturas, Gerardo Villarreal Solis, candidato de SHH
en Durango, anuncidé su plan estratégico enfocado en las pequefas y
medianas empresas. También Priscila Nataly Labastida Vega y Javier Octavio
Herrera Borunda, candidatos plurinominales del PVEM, afirmaron que
promoveran la inclusién laboral para personas con discapacidad. En el caso
de FCM, Juan Manuel Cambron Soria, candidato en Tlaxcala, firmo un Pacto
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Ambientalista para castigar el maltrato animal. Relativo a MOVIMIENTO
CIUDADANO, Maria Martha Palencia Nufiez, candidata en Durango, expuso
sus propuestas en materia de salud mental integral para hombres y mujeres.

La cobertura de la violencia e inseguridad publica se mantuvo como un tema
destacado por los medios de comunicacion a lo largo de la campafa. En el
caso de las candidaturas de FCM se dio cobertura al ataque armado contra la
casa de campafia de Gabriela Gorostieta Lara, candidata en Morelos.
Asimismo, se informd sobre las amenazas al inicio de la camparfia de Carlos
Bonilla Osuna, candidato en Baja California y Vinicio Limon Rivera, candidato
en Morelos. Por su parte, Maria del Carmen de Ledn Martinez, candidata en
Estado de México, fue amenazada con un arma de fuego en Ecatepec. En el
caso de MOVIMIENTO CIUDADANO se inform6 de los ataques y las
amenazas a Béarbara Fox Mora, candidata por accion afirmativa de personas
de la diversidad sexual en Sinaloa, Alda Pacheco Juarez, candidata en
Guanajuato y Claudia Hernandez Mendoza, candidata en Sonora.

En cuanto a otros eventos de campafia, al inicio de ésta destaco el
promocional de Leslie Figueroa Trevifio, candidata de SHH en Aguascalientes,
vestida de novia pidiendo “el si” a los votantes. También trascendié a nivel
nacional un video en el que se puede ver montado en un poni a Esteban
Abraham Macari, candidato por accidén afirmativa indigena de FCM en
Yucatan. En las dltimas semanas se dio cobertura al cuestionamiento de
diversas postulaciones por acciones afirmativas al sefialar que los perfiles
muchas veces no pertenecen al grupo que pretenden representar entre los

diversos partidos politicos y coaliciones.3’
B. Género periodistico

Durante el periodo analizado se registré que el género con mas tiempo dedicado
fue entrevista, con 407 horas, 57 minutos y 33 segundos. Este fue el género con
mas tiempo en radio (354 horas, 54 minutos y 48 segundos) y también en television
(53 horas, 2 minutos y 45 segundos). En la tabla 223 se muestra el tiempo dedicado
por género periodistico en ambos medios.

Tabla 22. Tiempo dedicado por género periodistico en radio y television

Género periodistico Tiempo %
Nota informativa 184:43:45 29.72%
Entrevista 407:57:33 65.64%
Debate 03:56:08 0.63%
Reportaje 00:57:21 0.15%
Opinidn y analisis 23:57:22 3.85%
Total 621:32:09 100%

37 véase INE y UANL, Decimosegundo informe ejecutivo acumulado de campaiia Diputaciones Federales. Del 1 de marzo al
29 de mayo de 2024, pp. 8-9, en https://monitore02024.ine.mx/descargas-informes, consultado el 12 de junio de 2024.

% Los porcentajes de la tabla estan redondeados a dos decimales por cuestiones de estilo. Si se contemplan todos los
deciumales la sumatoria da 100%.
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C. Valoracion de lainformacion

Durante el periodo reportado se analizé un total de 14,211 piezas informativas, de
las cuales, 10,855 fueron de radio y 3,356 de television. De este total se restaron
las que pertenecen a los programas de espectaculos o de revista, asi como a los
programas y géneros de debate, opinion y analisis, lo que da un subtotal de
12,873 piezas informativas: 9,658 de radio y 3,215 de television.

Del subtotal de piezas informativas, 12,115 no tuvieron valoracion. En las
758 piezas informativas con valoracidon hubo 573 valoraciones positivas vy
405 valoraciones negativas.®® De esta manera, de las 9,658 piezas informativas
analizadas de radio durante el periodo reportado, 9,013 no tuvieron valoracion y
645 si tuvieron. En las piezas informativas valoradas hubo 483 valoraciones
positivas y 369 negativas. Asimismo, de las 3,215 piezas informativas en television
gue se analizaron durante este periodo, 3,102 no tuvieron valoracién. En las
113 piezas informativas que si tuvieron valoracion hubo 90 valoraciones positivas y
36 valoraciones negativas.

A continuacion se pueden observar las palabras mas usadas al emitir valoraciones
positivas.4°
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3% De acuerdo con la metodologia del monitoreo, una pieza informativa puede formarse de una o varias piezas de monitoreo,
donde una pieza de monitoreo equivale a una mencién. Estas menciones, si son valoradas, pueden contener una 0 mas
valoraciones. Esto implica que el nUmero de piezas informativas con valoraciones no necesariamente sea igual al nimero de
valoraciones registradas.

40 para las listas a partir de las que se crearon las nubes de palabras referentes a las valoraciones positivas y negativas se
tomaron en cuenta las 50 palabras mas mencionadas en las valoraciones. Se excluy6 de estas listas articulos y preposiciones.
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Las siguientes son las palabras mas usadas al emitir valoraciones negativas:

plu mmmal

1 dato

CpISHERY..
. t moé)

paﬁa
tgdo

prinacional

parti

ciudadario * distrito

orelos”

gobernador

diputacion

nn

El partido politico con mas valoraciones positivas fue Movimiento Ciudadano,
mientras que el que tuvo mas valoraciones negativas fue morena. Por parte de las
coaliciones, FCM tuvo mas valoraciones positivas y negativas. Los resultados se
pueden observar en la gréfica 18.

Grafica 18. Valoraciones por partido politico o coalicién en radio y television
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a. Interpretacion cualitativa de la UANL sobre las valoraciones

En lo relativo a las valoraciones acerca de la trayectoria politica y profesional
de las candidaturas, a lo largo de la campafa prevalecieron comentarios
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positivos para algunas candidaturas de SHH. Por ejemplo, se destaco la
trayectoria, reputacion o el reconocimiento por los resultados en cargos
anteriores de Ulises Mejia Haro, candidato en Zacatecas, Ricardo Astudillo
Suarez, candidato en Querétaro y Juan Angel Flores Bustamante, candidato
en Morelos. En cuanto a las valoraciones negativas estuvieron presentes las
criticas a la postulacion como candidato plurinominal de Cuauhtémoc Blanco
por morena.

Adicionalmente, se destacaron positivamente las trayectorias en FCM de
Carolina Davila Ramirez, candidata en Zacatecas y Cora Amalia Castilla
Madrid, candidata en Quintana Roo. En cuanto a los comentarios negativos se
criticé a Eloy Salmeron Diaz, candidato por FCM en Guerrero y plurinominal
por el PAN, quien presuntamente acaparé candidaturas para familiares y
colaboradores. En el caso de las candidaturas de Movimiento Ciudadano se
reconocio la experiencia y conocimiento en materia de medio ambiente de
Mayra Hernandez Anastacio, candidata en San Luis Potosi, describiéndola
COmo una persona sensata. Entre las criticas se encontré la realizada a la mala
reputacion de Layla Lorena Flores Terrazas, candidata en Quintana Roo.

Las valoraciones con enfoque en ideas, propuestas 0 mensajes de las
candidaturas estuvieron menos presentes en los medios de comunicacion. Se
reconocio la propuesta de Ricardo Astudillo Suarez, candidato de SHH en
Querétaro, quien prometié impulsar programas que beneficien a jovenes y
mujeres. Asimismo, se valoraron positivamente las propuestas en materia de
medio ambiente y el agua de Carla Canales Reyes, candidata de FCM en
Veracruz. También se reconocio positivamente a Rosa Maria Soto Caballeros,
candidata por Movimiento Ciudadano en Puebla, por su postura en materia de
seguridad.

Por ultimo, se realizaron algunas valoraciones vinculadas con partidos.
morena fue presentado como un partido fuerte en las preferencias electorales
de Baja California, pero débil en Aguascalientes. También se sefialé de forma
favorable que el PT brinda apoyo a las personas tanto en campafia como en
el dia a dia, lo que se refleja en el carifio de la gente en Oaxaca. Por otra parte,
se criticé que la obtencién de una mayoria calificada por parte de morena, PT
y PVEM seria un hecho peligroso para la democracia en México. ElI PAN fue
valorado positivamente en Querétaro y Yucatan, mientras el PRI fue sefialado
por haber gobernado autoritariamente en el pasado y el PRD fue descrito en
varias ocasiones como un partido con poca relevancia. En las ultimas semanas
destacaron valoraciones positivas a Movimiento Ciudadano por apostar a
candidaturas jévenes, pero también hubo criticas al sefialar que los resultados
electorales sélo van a beneficiar a “los duefios” de este partido para obtener
MAas presupuesto.*!

4l véase ibid., pp. 16-17.
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D. Recursos técnicos utilizados para presentar la informacion

El recurso mas usado en radio fue el de solo cita, lo que quiere decir que sélo se da
lectura de la informacion por parte de la persona conductora. En television fue el de
cita e imagen, lo que implica el reporte de las notas con imagenes de las
candidaturas o de la dirigencia, pero sin su audio. Esto se puede corroborar a
continuacioén.*?

Tabla 23. Piezas de monitoreo por recurso técnico en radio y television

Piezas de monitoreo %

Radio 15,235 100%
Citay voz 1,653 10.85%
Cita y audio 1,751 11.49%
Sélo voz 3,714 24.38%
Solo cita 8,117 53.28%
Television 4,327 100%
Voz e imagen 1,299 30.02%
Cita e imagen 1,532 35.41%
Sélo voz 60 1.39%
Sélo imagen 527 12.18%
Solo cita 909 21.01%

E. Importancia de las noticias

En radio y television la mayor parte de la informacién se presenté sin relacion con
el resumen introductorio. Estos resultados se pueden observar en la grafica 19.

Gréfica 19. Ubicacion de la nota en radio y television
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La mayor parte de la informacion se presentdé del minuto 30 al 60 en radio y
television. Estos resultados se pueden observar en la grafica 20.

42 Los porcentajes de la tabla estdn redondeados a dos decimales por cuestiones de estilo. Si se contemplan todos los
deciumales la sumatoria da 100%.
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Grafica 20. Segmento de tiempo en que se presento la informacién en radio y television
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F. Registro de encuestas o sondeos de opinidon

Durante el periodo monitoreado se registraron 72 menciones de encuestas o0
sondeos de opinion sobre Diputaciones Federales. Los detalles se encuentran en la
tabla 24.

Tabla 24. Caracteristicas de las encuestas presentadas

Encuestas E_ncuestas Epcuestas
registradas % reglstre_ldg,s en % registradas en %
television radio
Se menciona la empresa que elaboré la encuesta o sondeo de opinién
Si 68 94.44% 20 100% 48 92.31%
No 4 5.56% 0 0% 4 7.69%
Publicacién o no de vitrina metodolégica

Si 8 11.11% 1 5% 7 13.46%
No 64 88.89% 19 95% 45 86.54%
Se especifica el dia de publicacién de los resultados de la encuesta o sondeo de opinién
Si 65 90.28% 17 85% 48 92.31%
No 7 9.72% 3 15% 4 7.69%

G. Enfoque de la cobertura que dan los medios a las personas candidatas
Durante el periodo reportado hubo 573 valoraciones positivas y 405 valoraciones

negativas. De éstas, 334 valoraciones positivas y 190 valoraciones negativas
hicieron referencia a elementos personales de las candidaturas de los partidos
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politicos o coaliciones. Asimismo, 75 valoraciones positivas Yy 33 valoraciones
negativas hicieron referencia a sus ideas, propuestas o0 mensajes*:.

Los resultados del enfoque de la cobertura por partido politico o coalicion se pueden
observar en la gréfica 21.

Gréfica 21. Enfoque de la cobertura por partido politico o coalicién en radio y television
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H. Vinculo de temas de interés publico con actores politicos

Durante este periodo se registraron 2,313 piezas de monitoreo que establecieron
un vinculo entre un actor politico y uno de los temas relevantes de la agenda publica.
Estas implicaron el 11.82% del total de piezas de monitoreo del periodo. El tema
con el que mas se vinculd a los actores politicos fue inseguridad y paz. Para efectos
de este monitoreo se consideraron 20 temas.

Se presenta el numero de frases mencionadas segun el tema con el que se vinculé
a los actores politicos a continuacion.

43 La variable “enfoque de la cobertura” trata de medir si las valoraciones en los medios se enfocan en las propuestas, ideas
0 mensajes de las candidaturas o en sus elementos personales. No obstante, puede haber valoraciones que no se analicen
en esta variable porque hacen referencia a otros elementos.
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Tabla 25. Vinculo de temas de interés publico con actores politicos en radio y television

Tema No. de frases
Inseguridad y paz 912
Corrupcién y transparencia 168
Estado de derecho y justicia 531
Economia 434
Pobreza 133
Salud y bienestar 348
Energia 65
Educacién 184
Agua 234
Comunicaciones y transportes 163
Empleo 185
Derechos Humanos 163
Igualdad de género 177
Seguridad alimentaria y agricultura 186
Turismo 43
Cultura y deporte 70
Ciencia, tecnologia e innovacién 16
Ciudades y comunidades 154
Medio ambiente y cambio climatico 173
Cooperacion internacional 15

I. Actos de violencia politica contra personas candidatas

Durante este periodo se registraron 230 frases en las que se mencionaron
amenazas 0 agresiones contra las personas candidatas. De éstas, 160 se
presentaron en radio y 70 en televisién. Asimismo, 78 fueron para hombres y
152 para mujeres.

En ocho de estas 230 frases con agresiones o0 amenazas se hizo una condena de
la violencia en el programa monitoreado. Enocho ocasiones fue Ia
persona candidata quien acudié a denunciar estos actos. La grafica 22 permite
conocer cOmo se repartieron estas frases por partido politico o coalicién.
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Grafica 22. Actos de violencia politica contra candidaturas por partido politico o coalicion en radio y television

Sin condena 'l Sin'denuncia de lawictima

Sinjcondenaldelmedio,

MOVIMIENTO.CIUDADANO

J. Piezas de monitoreo por género de las personas candidatas

Durante el periodo analizado se registraron 6,181 piezas de monitoreo para
mujeres, 10,114 para hombres, 16 para personas de género no binario**y 3,978 no
incluyeron especificacion de género. La gréfica 23 muestra como se distribuyeron
las piezas de monitoreo por género segun los partidos politicos y coaliciones.

Gréfica 23. Piezas de monitoreo por género y partido politico en radio y television

PAN

PRI

PRD

PT

PVEM

MOVIMIENTO CIUDADANO
MORENA

FCM

SHH

0 500 1000 1500 2000 2500 3000 3500 4000 4500

@ Hombre @ Mujer @ Nobinaric @ Sin especificar

4 La metodologia del monitoreo contempla el registro de personas de género no binario cuando éstas se identifiquen
explicitamente como tales. Debido a esto, es probable que haya algunas otras personas de género no binario que no se
asignen en esta categoria, al no sefialar expresamente su identidad de género.
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K. Tiempo dedicado por género de las personas candidatas

Se dedico un total de 222 horas, 15 minutos y 43 segundos a hablar de mujeres;
356 horas, 11 minutos y 7 segundos a hablar de hombres; y 4 minutos y 32
segundos a hablar de personas de género no binario. En 59 horas, 46 minutos y 44
segundos no se incluy6 especificacion de género. La tabla 264° muestra cémo se
repartio el tiempo por género entre los distintos actores politicos.

Tabla 26. Tiempo dedicado por género y por partido politico o coalicién en radio y

television
Partido politico o coalicién Hombre Mujer No binario  Sin especificar
PAN 40:05:38 29:42:35 0:01:08 12:33:55
PRI 38:00:45 23:11:09 0:01:08 8:09:53
PRD 30:21:04 20:22:14 0:01:08 6:17:00
PT 23:25:59 11:52:25 0:00:00 4:32:50
PVEM 30:49:29 16:19:36 0:00:00 4:28:58
Movimiento Ciudadano 28:12:50 27:15:28 0:00:00 3:27:32
morena 50:26:21 24:28:11 0:00:00 14:14:49
FCM 73:42:54 44:28:08 0:01:08 3:23:47
SHH 41:06:07 24:35:57 0:00:00 2:38:00
Total 356:11:07 222:15:43 0:04:32 59:46:44

L. Valoraciéon por género de las personas candidatas

En el periodo reportado, la categoria de género que tuvo mas valoraciones positivas
y negativas fue la de hombres. En el caso de los partidos politicos, Movimiento
Ciudadano tuvo la mayoria de las valoraciones positivas para hombres y morena
tuvo la mayoria de las negativas. EI PAN tuvo més valoraciones positivas para
mujeres y Movimiento Ciudadano tuvo mas negativas. La mayoria de las
valoraciones positivas sin especificacion de genero fueron para el PAN y la mayoria
de las negativas fueron para morena. No hubo valoraciones para personas de
género no binario.

En el caso de las coaliciones, FCM tuvo la mayoria de las valoraciones positivas y
negativas para hombres, asi como la mayoria de valoraciones positivas para
mujeres. SHH tuvo la mayoria de valoraciones negativas para mujeres. FCM obtuvo
la Unica valoracion positiva sin especificacion de género y la mayoria de las
negativas. No hubo valoraciones para personas de género no binario.

M. Uso de lenguaje incluyente y no sexista

Se registraron 451 piezas de monitoreo sin uso de lenguaje incluyente y no sexista
para todos los actores politicos, de las cuales, 289 corresponden a radio y 162 a

4 Suele haber ocasiones en los que se hable de personas de diversos géneros en la misma mencion. La tabla de tiempo por
género asignara el tiempo destinado a cada género aunque el tiempo sea el de s6lo una mencion. Estos tiempos, sin embargo,
no se duplican al hacer el conteo del tiempo dedicado, pero la distincion es (til para medir la cobertura por género. La misma
I6gica aplica para la desagregacion de menciones por género.
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television. En las 451 piezas de monitoreo se tuvo registro de 477 frases sin uso de
lenguaje incluyente y no sexista, de las cuales, 192 fueron realizadas por mujeres,
285 por hombres y ninguna por personas de género no binario del medio de
comunicacién. El grupo mas afectado fue mujeres con 474 frases.

El partido politico que recibié mas frases sin lenguaje incluyente y no sexista fue
Movimiento Ciudadano, mientras que el que recibié menos fue el PT. La coalicion
que recibié mas frases sin lenguaje incluyente y no sexista fue FCM.4®

N. Violencia politica contra las mujeres en razon de género

De las 851 piezas de monitoreo valoradas*’ en radio y televisién ninguna presenté
roles o estereotipos de género.

O. Presencia de estereotipos relacionados con grupos en situacién de
discriminacion

Durante el periodo analizado se registraron seis piezas de monitoreo valoradas con
estereotipos relacionados con grupos en situacién de discriminacion. El estereotipo
mas usado fue el de personas indigenas. Las categorias de género mas afectadas
fueron hombres y mujeres, con tres valoraciones con estereotipos cada una.

El partido politico que recibié mas frases con este tipo de estereotipos fue el PAN,
seguido de Movimiento Ciudadano. Los demas partidos no fueron objeto de dichos
estereotipos. La coalicion que tuvo mas valoraciones con estereotipos sobre grupos
en situacion de discriminacion fue FCM.*®

P. Candidaturas postuladas mediante acciones afirmativas.

Durante este periodo hubo 57 piezas de monitoreo en las que se mencionaron
candidaturas postuladas por acciones afirmativas. La accién afirmativa mas
recurrida fue personas de la diversidad sexual.

46 Una frase sin uso de lenguaje incluyente y no sexista puede afectar a mas de un grupo en situacion de discriminacion y/o
a mas de un actor politico, por lo que la suma de las frases que recibieron las distintas categorias puede ser diversa al nUmero
de frases emitidas.

47 Como se mencion6 anteriormente, las piezas informativas pueden contener una o mas piezas de monitoreo, por lo que el
namero de piezas informativas con valoracion no necesariamente sera el mismo que el de piezas de monitoreo valoradas.

48 Una valoracion con presencia de estereotipos relacionados con grupos en situacion de discriminacion puede relacionarse
con mas de una categoria de estereotipos y/o con mas de un actor politico, por lo que la suma de las frases asignadas a cada
categoria y/o actor politico pueden diferir con el nimero de valoraciones con este tipo de estereotipos.
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4. DIFUSION DE RESULTADOS

Como se mencion0 en la presentacion de este informe, la normativa aplicable al
monitoreo mandata una adecuada difusion de sus resultados en la que a la DEPPP
se han sumado, en el ejercicio de sus funciones, la DECEYEC y la CNCS.

4.1 Portal de Monitoreo

El INE disefid un portal de internet para difundir los resultados del monitoreo donde
se puede acceder a los diferentes cortes de informacion y consultar distintas
gréficas y tablas con los datos analizados a partir de las trece variables que se
incluyen en la metodologia.

El portal también cuenta con un apartado desde el que se pueden descargar los
reportes semanales y acumulados que entregoé la UANL, asi como la base de datos
gue respalda el analisis contenido en ellos. Al Portal de Monitoreo se puede acceder
desde el micrositio: https://monitoreoc2024.ine.mx/.

Durante el periodo que se reporta, la UANL presenté trece informes semanales y
doce informes acumulados sobre la cobertura a las campafias por la Presidencia de
la Republica, Senadurias y Diputaciones Federales.

4.2 Difusion en radio y television

Del 29 de febrero al 29 de mayo de 2024 se pautaron 210,212 promocionales
relativos a la difusion del monitoreo noticioso. Asimismo, en las emisoras
monitoreadas se valido la transmision de 130,572 promocionales.

Los promocionales difundidos fueron:

- RV00444-24 C5 SA MONITOREO NOTICIARIOS CAMPANAS 0124 TV
- RA00465-24 C5 SA MONITOREO NOTICIARIOS CAMPANAS 0124 RD

El detalle por entidad de la informacion referida se encuentra a continuacion:

Tabla 27. Resultados de la difusién sobre el monitoreo en medios digitales

No. Entidad Promocionales pautados Promocionales transmitidos
1 Aguascalientes 2,124 1,797
2 Baja California 9,634 7,648
3 Baja California Sur 8,939 3,257
4 Campeche 5,571 3,169
5 Chiapas 10,120 6,864

4 pautados en las emisoras del Catalogo Nacional que se les notifica orden de transmision.
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Tabla 27. Resultados de la difusiéon sobre el monitoreo en medios dig

No. Entidad Promocionales pautados Promocionales transmitidos
6 Chihuahua 9,067 5,420
7 Ciudad de México 7,145 3,847
8 Coahuila 8,164 5,569
9 Colima 5,801 3,177
10 Durango 2,949 2,064
11 Guanajuato 6,615 3,903
12 Guerrero 6,930 4,253
13 Hidalgo 2,178 1,774
14 Jalisco 9,574 6,337
15 México 3,535 2,531
16 Michoacan 13,902 7,945
17 Morelos 2,858 2,077
18 Nayarit 4,347 2,602
19 Nuevo Leén 5,781 3,681
20 Oaxaca 8,667 4,343
21 Puebla 5,853 3,830
22 Querétaro 2,881 2,352
23 Quintana Roo 7,152 3,935
24 San Luis Potosi 4,933 4,077
25 Sinaloa 9,275 7,529
26 Sonora 13,883 6,206
27 Tabasco 4,139 2,280
28 Tamaulipas 8,240 5,978
29 Tlaxcala 1,156 739
30 Veracruz 8,027 5,595
31 Yucatan 3,966 3,132
32 Zacatecas 6,806 2,761

Total 210,212 130,572

Adicionalmente, a partir del 21 de junio de 2024, se estan transmitiendo en radio y
television dos promocionales en los cuales se dan a conocer los resultados mas
relevantes de la campanfa.

Los promocionales difundidos son:

- RV02793-24 C5 SA RESULTADOS MONITOREO CAMPANA 0524 TV
- RA03117-24 C5 SA RESULTADOS MONITOREO CAMPANA 0524 RD

4.3 Difusién en medios digitales

Con la colaboracion de la CNCS se ha realizado una intensa difusion de los
resultados del monitoreo en medios digitales. Esta estrategia contempla los portales
digitales de los principales periodicos del pais, medios nativos digitales, redes
sociales y cépsulas informativas. Con corte al 15 de junio, los resultados de esta
difusion son los siguientes:
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10

11

12

14

Tabla 28. Resultados de la difusion sobre el monitoreo en medios digitales

Temporalidad

19 al 25 de marzo de 2024

26 de marzo al
1 de abril de 2024

2 al 8 de abril de 2024

9 al 15 de abril de 2024

16 al 22 de abril de 2024

23 al 29 de abril de 2024

30 de abril al 06 de mayo de 2024

07 al 13 de mayo de 2024

14 al 20 de mayo de 2024

21 al 27 de mayo de 2024

28 al 30 de mayo de 2024

4 al 10 de junio de 2024
4 al 15 de junio de 2024

19 de marzo al 30 de mayo y
del 4 al 15 de junio de 2024
Total

Medio
El Universal
Facebook
Programmatic
El Economista
Facebook
Programmatic
Eje Central
Facebook
Programmatic
El Sol de México
Facebook
Programmatic
Eme Equis
Facebook
Programmatic
Sin Embargo
Facebook
Programmatic
24 horas
Facebook
Programmatic
Aristegui noticias
Facebook
Programmatic
W Radio
Facebook
Programmatic
SDP Noticias
Facebook
Programmatic
El Financiero
Facebook
Programmatic
Infobae
Facebook
Programmatic

X (antes Twitter)

Impresiones
200,171
140,002
221,827
120,000
143,214

19,423
44,071
178,200
801,544
200,071
140,470
750,766
130,846
174,844
734,219
179,824
173,934
615,599
1,671
164,805
351,684
122,002
136,969
363,842
150,000
132,365
516,842
155,013
106,794
496,676
100,504
37,877
225,695
103,541
101,369
249,372

16,022,544
24,508,590

Clics
421
5,353
2,566
131
3,334
1,026
66
3,771
4,041
403
3561
3,870
151
4,057
3,965
148
4,080
3,701
1
5,189
5,589
1,070
3,968
3,513
359
4,279
2,968
514
4,303
2,351
124
1,837
742
66
4,077
2867

1,623
90,085

Durante el periodo del 19 de marzo al 15 de junio de 2024, la estrategia de pauta
se enfocd en mandar trafico al micrositio: https://monitoreo2024.ine.mx/inicio, la cual
recibio 99,735 visitas, como se puede apreciar en la grafica 24.
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Gréfica 24. Visitas realizadas al micrositio del monitoreo

VISITAS

Asimismo, se realizo difusién en tres medios digitales de los foros organizados por
la Universidad Autonoma de Nuevo Ledn.

Tabla 29. Resultados de la difusion de los foros del monitoreo en medios digitales
Foro Temporalidad Medio Impresiones Clics

“Contexto, alcances y
resultados del monitoreo de 29 de enero al 02

la precampania electoral de febrero de 2024 Facebook 1,011,148 1,145
2023-2024”
“Contexto, alcances y
resultados del monitoreo de o Facebook 995,202 1,505
~ 06 al 14 de junio
la campafa electoral 2023- . .
2024” Revista Zdécalo 7,734 35

Total 2,014,084 2,685

Adicionalmente, se publicaron contenidos en Central Electoral y en las redes
sociales institucionales del INE, tal y como se detalla a continuacion:

Central Electoral:
o https://centralelectoral.ine.mx/2024/03/22/resultados-del-monitoreo-de-

programas-gue-difunden-noticias-en-la-campana-por-la-presidencia-de-la-
republica-del-1-al-10-de-marzo-de-2024/

o https://centralelectoral.ine.mx/2024/03/28/resultados-del-monitoreo-de-
programas-gue-difunden-noticias-en-la-campana-por-el-congreso-de-la-
union-del-1-al-17-de-marzo-de-2024/
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https://centralelectoral.ine.mx/2024/04/08/resultados-del-monitoreo-de-
programas-que-difunden-noticias-en-la-campana-por-la-presidencia-de-la-
republica-del-1-al-24-de-marzo-de-2024/

https://centralelectoral.ine.mx/2024/04/12/resultados-del-monitoreo-de-
programas-que-difunden-noticias-en-la-campana-por-el-congreso-de-la-
union-del-1-al-31-de-marzo-de-2024/

https://centralelectoral.ine.mx/2024/04/12/resultados-del-monitoreo-de-
programas-que-difunden-noticias-en-la-campana-por-la-presidencia-de-la-
republica-del-1-al-31-de-marzo-de-2024/

https://centralelectoral.ine.mx/2024/04/22/resultados-del-monitoreo-de-
programas-que-difunden-noticias-en-la-campana-por-el-congreso-de-la-
union-del-1-de-marzo-al-7-de-abril-de-2024/

https://centralelectoral.ine.mx/2024/04/26/resultados-del-monitoreo-de-
programas-que-difunden-noticias-en-la-campana-por-el-congreso-de-la-
union-del-1-de-marzo-al-14-de-abril-de-2024/

https://centralelectoral.ine.mx/2024/05/04/resultados-del-monitoreo-de-
programas-que-difunden-noticias-en-la-campana-por-la-presidencia-de-la-
republica-del-1-de-marzo-al-21-de-abril-de-2024/

https://centralelectoral.ine.mx/2024/05/04/resultados-del-monitoreo-de-
programas-que-difunden-noticias-en-la-campana-por-el-congreso-de-la-
union-del-1-de-marzo-al-21-de-abril-de-2024/

https://centralelectoral.ine.mx/2024/05/13/resultados-del-monitoreo-de-
programas-que-difunden-noticias-en-la-campana-por-el-congreso-de-la-
union-del-1-de-marzo-al-28-de-abril-de-2024/

https://centralelectoral.ine.mx/2024/05/13/resultados-del-monitoreo-de-
programas-que-difunden-noticias-en-la-campana-por-la-presidencia-de-la-
republica-del-1-de-marzo-al-28-de-abril-de-2024/

https://centralelectoral.ine.mx/2024/05/17/resultados-del-monitoreo-de-
programas-gue-difunden-noticias-en-la-campana-por-la-presidencia-de-la-
republica-del-1-de-marzo-al-5-de-mayo-de-2024/

https://centralelectoral.ine.mx/2024/05/17/resultados-del-monitoreo-de-
programas-gue-difunden-noticias-en-la-campana-por-el-congreso-de-la-
union-del-1-de-marzo-al-5-de-mayo-de-2024/
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https://centralelectoral.ine.mx/2024/05/17/resultados-del-monitoreo-de-programas-que-difunden-noticias-en-la-campana-por-el-congreso-de-la-union-del-1-de-marzo-al-5-de-mayo-de-2024/
https://centralelectoral.ine.mx/2024/05/17/resultados-del-monitoreo-de-programas-que-difunden-noticias-en-la-campana-por-el-congreso-de-la-union-del-1-de-marzo-al-5-de-mayo-de-2024/
https://centralelectoral.ine.mx/2024/05/17/resultados-del-monitoreo-de-programas-que-difunden-noticias-en-la-campana-por-el-congreso-de-la-union-del-1-de-marzo-al-5-de-mayo-de-2024/

Informe sobre el monitoreo noticioso del Proceso Electoral Federal 2023-2024.

A I N E Campafias a la Presidencia, Senadurias y Diputaciones Federales
-
Insti Nacional Electoral

Junio 2024

o https://centralelectoral.ine.mx/2024/05/24/resultados-del-monitoreo-de-
programas-que-difunden-noticias-en-la-campana-por-el-congreso-de-la-
union-del-1-de-marzo-al-12-de-mayo-de-2024/

o https://centralelectoral.ine.mx/2024/05/24/resultados-del-monitoreo-de-
programas-que-difunden-noticias-en-la-campana-por-la-presidencia-de-la-
republica-del-1-de-marzo-al-12-de-mayo-de-2024/

o https://centralelectoral.ine.mx/2024/05/30/resultados-del-monitoreo-de-
programas-que-difunden-noticias-en-la-campana-por-la-presidencia-de-la-
republica-del-1-de-marzo-al-19-de-mayo-de-2024/

o https://centralelectoral.ine.mx/2024/05/30/resultados-del-monitoreo-de-
programas-que-difunden-noticias-en-la-campana-por-el-congreso-de-la-
union-del-1-de-marzo-al-19-de-mayo-de-2024/

Facebook:

o https://lwww.facebook.com/INEMexico/posts/pfbid02GquHitppbH7nM1eHaC
fOFwWUWNmMkSA4gNPVodaMmaJxw9lLx7zb8aQY 3e6 KPWHRkupkl

o https://lwww.facebook.com/INEMexico/posts/pfbid02RkTxxH5UdC20QGNZF
wP8AWGqgyNioTIDMGJAHVN|HkeOnCx2CLC5hbBfTEjujxcWBI

o https://lwww.facebook.com/INEMexico/posts/pfbid04vgamohgjKhYcF2Wfa
CkRg7eGDbrYNgCUCgNvUjzRu2FwsVHwaUrw2Sia5gBejRrl

o https://www.facebook.com/INEMexico/posts/pfbid0oAXh2cXQ9XrHcemmE
ZpHDdMtof7 TENcra2ugtneAAE1BvnzVABG6YAU4tL6GYF418l|

o https://lwww.facebook.com/INEMexico/posts/pfbidOjHEH|k9SkzanSP7Migw
0709tSy9SxZvgWELu2cgLGKuVdn5Ul1Aabl1 XEUdtjugzfvul

o https:/lwww.facebook.com/INEMexico/posts/pfbid027vwC40DLHBRZZLzq
uaxANRAKp71lecvHOEYAN4LGY3ntYfv89C3dpvabDtLiFCMgZI

o https:/lwww.facebook.com/INEMexico/posts/pfbid023MeUfMbs7LOn6Gfip
SiYb6yudGjCPnd5dM5KHgLw8f11VUagKyDiPYR8CZNf3dag7|

o https://lwww.facebook.com/INEMexico/posts/pfbidOnK4L43GbSFni6BzOf1
DKE8ebzRtP27AgAYMGMKrysDKiXDL|EtEjgKwatZagNggHI

o https://www.facebook.com/INEMexico/posts/pfbid02ErbMT3mWI{FvVoyFR
kXc9CzTgo3xaKe7fSaVd9ogvNi3L8UvthWT7RRMGPS6vaN92|
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https://www.facebook.com/INEMexico/posts/pfbid04vqamohqjKhYcF2WfaCkRg7eGDbrYNgCUCgNvUjzRu2FwsVHwaUrw2Sia5gBejRrl
https://www.facebook.com/INEMexico/posts/pfbid04vqamohqjKhYcF2WfaCkRg7eGDbrYNgCUCgNvUjzRu2FwsVHwaUrw2Sia5gBejRrl
https://www.facebook.com/INEMexico/posts/pfbid0oAXh2cXQ9XrHcemmEZpHDdMtof7TENcra2uqtneAAE1BvnzVAB6yAu4tL6GYF418l
https://www.facebook.com/INEMexico/posts/pfbid0oAXh2cXQ9XrHcemmEZpHDdMtof7TENcra2uqtneAAE1BvnzVAB6yAu4tL6GYF418l
https://www.facebook.com/INEMexico/posts/pfbid0jHEHjk9SkzanSP7Migwo7gtSy9SxZvgWELu2cgLGKuVdn5U1Aab1XEUdtjugzfvul
https://www.facebook.com/INEMexico/posts/pfbid0jHEHjk9SkzanSP7Migwo7gtSy9SxZvgWELu2cgLGKuVdn5U1Aab1XEUdtjugzfvul
https://www.facebook.com/INEMexico/posts/pfbid027vvC4QDLHBRZZLzquaxANRAKp71ecvHoEyAn4LGY3ntYfv89C3dpva6DtLjFCMqZl
https://www.facebook.com/INEMexico/posts/pfbid027vvC4QDLHBRZZLzquaxANRAKp71ecvHoEyAn4LGY3ntYfv89C3dpva6DtLjFCMqZl
https://www.facebook.com/INEMexico/posts/pfbid023MeUfMbs7LQn6GfjpSjYb6yudGjCPnd5dM5KHgLw8f11VUqKyDjPyR8CZNf3dag7l
https://www.facebook.com/INEMexico/posts/pfbid023MeUfMbs7LQn6GfjpSjYb6yudGjCPnd5dM5KHgLw8f11VUqKyDjPyR8CZNf3dag7l
https://www.facebook.com/INEMexico/posts/pfbid0nK4L43GbSFni6BzQf1DKE8ebzRtP27AqAYMGMKrysDKfxDLjEtEjqKwqtZaqNggHl
https://www.facebook.com/INEMexico/posts/pfbid0nK4L43GbSFni6BzQf1DKE8ebzRtP27AqAYMGMKrysDKfxDLjEtEjqKwqtZaqNggHl
https://www.facebook.com/INEMexico/posts/pfbid02ErbMT3mWfFvVoyFRkXc9CzTqo3xaKe7fSaVd9oqvNj3L8UvthWT7RRmGPS6vaN92l
https://www.facebook.com/INEMexico/posts/pfbid02ErbMT3mWfFvVoyFRkXc9CzTqo3xaKe7fSaVd9oqvNj3L8UvthWT7RRmGPS6vaN92l

Informe sobre el monitoreo noticioso del Proceso Electoral Federal 2023-2024.
A I N E Campafias a la Presidencia, Senadurias y Diputaciones Federales
-

Nacional Electoral Junio 2024

o https://lwww.facebook.com/INEMexico/posts/pfbid02KvUeaRm2uQYph82w
FkkgWFmMQ50DxaaJefh86ZWBqgz3AfxtimtWdeKg24EWn1tGPXI

o https://lwww.facebook.com/share/p/aZRWXQdB5Nog2pZg/?mibextid=WC7
FNe

o https:/lwww.facebook.com/share/p/7y6BDtyHhin7 XDUp/?mibextid=WC7F
Ne

X (antes Twitter):

o https://twitter.com/INEMexico/status/1770294428302795162

o https://x.com/INEMexico/status/1764476607161680173

o https://twitter.com/INEMexico/status/1781487697732772112

o https://twitter.com/INEMexico/status/1780442422851338619

o https://x.com/INEMexico/status/1788780501647708320

Boletines:

o https://centralelectoral.ine.mx/2024/04/04/monitorea-uanl-mas-de-10-mil-
horas-en-radio-y-television-durante-campanas-del-pef-2023-2024/

o https://centralelectoral.ine.mx/2024/04/16/reqistra-uanl-60-mil-117-piezas-
de-monitoreo-sobre-las-candidaturas-a-la-presidencia/

o https://centralelectoral.ine.mx/2024/05/08/reqgistra-uanl-125-mil-piezas-de-
monitoreosobre-las-candidaturas-a-la-presidencia/

o https://centralelectoral.ine.mx/2024/05/23/difunde-ine-estudio-sobre-
juventudes-en-las-campanas-de-2021-2022/

o https://centralelectoral.ine.mx/2024/05/27/alcanzan-campanas-a-la-
presidencia-198-mil163-piezas-de-monitoreo-en-radio-y-television/

Céapsula informativa:

o https:/Ix.com/INEMexico/status/1751052911268811223
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https://centralelectoral.ine.mx/2024/05/08/registra-uanl-125-mil-piezas-de-monitoreosobre-las-candidaturas-a-la-presidencia/
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