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ZACATECAS

Oficio : IEEZ O2l232O I 2024
Guadalupe, Zacatecas a 27 de junio de 2024

Mtra. Claudia Edith Suárez Ojeda
Encargada de despacho de la
Secretaría Ejecutiva del

lnstituto Nacional Electoral
Presente

Por este conducto, de manera atenta y respetuosa, me dirijo a Usted, con la
finalidad de hacer de su conocimiento lo siguiente:

Primero: En cumplimiento a lo dispuesto en el artículo 146 numerales 1y 2 del
Reglamento de Elecciones, se realiza la entrega del lnforme que rinde el

Secretario Ejecutivo del lnstituto Electoral del Estado de Zacatecas, respecto a

encuestas por muestreo, scndeos de opinión, encuestas de salida y conteos

rápidos no ¡nst¡tucionales, de conformidad con lo establecido en el Capítulo Vll del

Reglamento de Elecciones, dentro del presente Proceso Electoral Concurrente

2023-2024, del mes de junio de 2024, que se presenta por el periodo

comprendido del 27 de mayo al 14 de junio del mismo año, el cual contiene el

periodo de monitoreo realizado por la Unidad de Comunicación Social de este

lnst¡tuto Electoral del 20 de mayo al 14 de junio de 2024.

Segundo: El lnforme fue presentado por esta Secretaría E¡ecuttva a mi cargo en

la Sesión Ordinaria celebrada por el Órgano Superior de Dirección del Organismo

Público Local Electoral, en fecha 27 de junio del año en curso.

Tercero: Asimismo, se publicará en la página de internet del lnstituto Electoral del

Estado de Zacatecas: http//www.ieez.org.mx, en la página principal en el

apartado Proceso Electoral 2023-2024 "Encuestas en el Proceso Electoral

Ordinario 2023-2024" , en términos de lo que establece el artículo 145 del

Reglamento de Elecciones.
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En ese sentido, se remite el informe correspondiente presentado en este lnstituto
Electoral, vía electrónica a la Secretaría Ejecutiva del lnstituto Nacional Electoral y

al Mtro. Matías Chiquito Díaz de León, Vocal Ejecutivo de la Junta Local Ejecutiva,
a través de las respectivas cuentas de correos electrónicos institucionales.

Lo anterior, para su conocimiento y efectos legales conducentes

Sin otro particular por el momento, le envío un cordial saludo

Atentamente

ooo
;':.1-.,¡ A"'';¡i. f O:,¡CC d¡

Mtro.

Se ec utivo

C.c.p.- Mtro. Juan Manuel Fausto Ruedas, Consejero Presidente del IEEZ.- Para su superior coñocimieñto.
Mtro. Matlas Ch¡quito Dfaz de León, Vocal Eiecutivo de la Junta Loca¡ Ejecutiva del INE en Zacatecas.- Para su
conocimiento.
Consejeras y Consejoros Electorales del IEEZ.- Para su conocimiento.
Mtra. V¡rg¡n¡a Korstln Perusquía Camarena, Encargada de despacho de la Lrnidad de Comunicación Socialdel
IEEZ.- Pera su conociñieñto.
Lic. Blanca Cec¡l¡a Martínez Escobedo, Coordinádora de Vinculación con el lNE.- Para su conocimiento.
Archivo.
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lnforme que rinde el Secretario Ejecutivo del Instituto Electoral del Estado de
Zacatecas, en cumplimiento a lo establecido en el Capítulo VII del Reglamento de
Elecciones, emitido por el Consejo General del lnstituto Nacional Electoral,
respecto a encuestas por muestreo, sondeos de opinión, encuestas de salida y
conteos rápidos no instituciona les, del 27 de mayo al l4 de junio del 2024 en los
términos siguientes:

Antecedentes

I El 24 de mayo de 2024, se recibió el oficio: IEEZ-04-UCS-09412024,
signado por la Titular de la Unidad de Comunicación Social, mediante
el cual informa a esta Secretaría Ejecutiva a mi cargo, que derivado del
monitoreo realizado a medios de comunicación que lleva a cabo la
Unidad de Comunicación Social, "... e/ día jueves 23 de mayo de 2024
se detectó la publicación de una nota basada en los resultados de una
encuesta realizada por la empresa TrueData sobre preferencias
electorales, respecto del Proceso Electoral Local 2023-2024. La nota
se publicó en el medio impreso, de circulación local denominado "La
Jornada Zacatecas", en la Po¡fada y en la página 3 de la Sección
"Política". En poftada aparece como foto principal y en la cabeza
señala "G¡l Martínez, a la cabeza". En interiores aparece con la
cabeza "Gil Martínez y Claudia Sheinbaum lidera preferencias en
Tabasco, Zacatecas" en la página 3...'l adjuntó las imágenes
impresas de portada y de la página 3 del periódico de referencia.

2 El 29 de mayo de 2024, med¡ante los oficios lEEZl02l1888l2024 e
lEÉ2021188912024, respectivamente, al C. Bernardo Germán Acosta
lbargüengoyt¡a, representante legal de la empresa TrueData y al lng.
Raymundo Cárdenas Vargas, director de ''La Jornada Zacatecas", se
les formuló requerimiento a fin de que realizarán la entrega del
estudio completo derivado de la encuesta publicada el 23 de mayo
del presente año, en el med¡o impreso, de circulación local
denominado "La Jornada Zacatecas", en la Portada y en la página 3
de la Sección "Política", en portada aparece como foto principal y en
la cabeza señala "Gil Martínez, a la cabeza". En interiores aparece
con la cabeza "Gil Martínez y Claudia Sheinbaum lidera
preferencias en Tabasco, Zacatecas".
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3 El 29 de mayo de 2024, se recibió en la Oficialía de Partes de este
lnstituto Electoral correo electrónico mediante el cual se presentó
escrito signado por el C. Bernardo Germán Acosta lbargüengoytia,
Representante Legal de la empresa TrueData lnvestigación
Estadística, en el que señala: "...En relación con la encuesta que
identifica las preferencias electorales para los candidatos a Presidente
municipal de Tabasco Zacatecas...", al citado correo se adjuntaron los
archivos electrónicos que contienen:

t

I
il

El estud io derivado de la encuesta
El estud io (resultados).
Factura.
La base de datos.
El cuestionario.
Tabla de apoyo

1 El 29 de mayo de 2024, se recibió el oficio: IEEZ-04-UCS-09612024,
signado por la Encargada de despacho de la Unidad de Comunicación
Social, mediante el cual informó a esta Secretaría Ejecutiva a mi cargo,
que derivado del monitoreo realizado a medios de comunicación que
lleva a cabo la Unidad de Comunicación Social, " ...el dia miércoles 29
de mayo de 2024 se detectó la publicación de una nota basada en los
resultados de una encuesta realizada por la empresa TrueData sobre
preferencias electorales, respecto del Proceso Electoral Local 2023-
2024. La nota se publico en el medio impreso, de circulación local
denominado "La Jornada Zacatecas", en la Porlada y en la página 3
de la Sección "Politica". En porfada aparece como foto principal y en
la cabeza señala "Jorge Miranda ganaría la capital por casi 20
puntos de ventaja: Truedata". En interiores aparece con la cabeza
"Jorge Miranda ganaría la capital por casi 20 puntos de ventaja
Truedata" en la página 3. . . ", adjuntó las imágenes impresas de
portada y de la página 3 del periódico de referencia.

5 El 29 de mayo de 2024, se recibió el oficio: IEEZ-04-UCS-09812024,
signado por la Encargada de despacho de la Unidad de Comunicación
Social, mediante el cual informó a esta Secretaría Ejecutiva a mi cargo,
que derivado del monitoreo realizado a medios de comunicación que
lleva a cabo la Unidad de Comunicación Social, " ...el dia lunes 28 de
mayo de 2024 se detectó la publicación de una nota basada en los
resultados de una encuesta realizada por Ia empresa TrueData sobre
preferencias electorales, respecto del Proceso Electoral Local 2023-
2024. La nota se publico en el medio impreso, de circulación local
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denominado "La Jornada Zacatecas", en la Poftada y en la página 3
de la Sección "Politica". En porlada aparece como foto principal y en
la cabeza señala "Cierran campañas Pepe Saldivar ganaría con el
43% de las preferencias: Truedata". En interiores aparece con la
cabeza "Cierran campañas Pepe Saldivar ganaría con el 43%o de
las preferencias: Truedata" en la página 3. . . ", adjuntó las imágenes
impresas de portada y de la página 3 del periódico de referencia.

6 El 2 de junio de 2024, se recibró en la Oficialía de Partes de este
lnstituto Electoral correo electrónico mediante el cual se presentó
escrito signado por el C. Bernardo Germán Acosta lbargüengoyt¡a,
Representante Legal de la empresa TrueData lnvestigación
Estadística, en el que señala: "...En relación con la encuesta que
identifica las preferencias electorales para candidaturas en el municipio
de Guadalupe. . . publicada el ma¡fes 28 de mayo de 2024, en el
periódico La Jornada Zacatecas. . ." al citado correo se adjuntó los
archivos electrónicos que contienen:

7 El 2 de junio de 2024, se recibió en la Oficialía de Partes de este
lnst¡tuto Electoral correo electrónico mediante el cual se presentó
escrito signado por la C. lris Fabiola Sáenz Rodríguez, Representante
Legal de la empresa Massive Caller, S.A. de C.V., en el que señala
".. informo que el 26 de mayo del 2024 Mass¡ve Caller S.A. de C.V
publicó una encuesta de opinión del proceso electoral 2024, en este
caso para conocer la intención de voto para elegir al próximo Alcalde
del municipio de Zacatecas y Guadalupe...", al citado correo se adjuntó
los archivos electrónicos que contienen:

t.

il
ilt.
IV

VI

t.

il.
ill
IV

El estudio derivado de la encuesta
El estudio (resultados).
Factura.
La base de datos.
El cuestionario.
Tabla de apoyo

El estudio derivado de la encuesta
El estudio (resultados).
La base de datos.
El cuestionario
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8 El 2 de junio de 2024, se recibió el oficio: IEEZ-04-UCS-09912024,
signado por la Encargada de despacho de la Unidad de Comunicación
Social, mediante el cual informó a esta Secretaría Ejecutiva a mi cargo,
que derivado del monitoreo realizado a medios de comunicación que
lleva a cabo la Unidad de Comunicación Social, "...en el lapso del 20
al 26 de mayo del 2024, que entra en el periodo de Campañas Locales
respecto del Proceso Electoral Local 2023-2024, se detectaron las
publicaciones impresas que se detallan a continuación:

.El 20 de mayo de 2024, el diario local denominado "La Jornada
Zacatecas", publicó una encuesta realizada por la empresa TrueData,
en portada aparece como foto principal y de encabezado señalan:
"Pepe Saldivar continúa a la cabeza", en inteiores en Sección
"Política", página 3, aparece con la cabeza "José Saldivar y Claudia
Sheinbaum, continúan a la cabeza en municipio de Guadalupe:
Truedata".

.El 20 de mayo de 2024, el diario local "Zacatecas en lmagen",
publicó una encuesta realizada por la empresa Sin Sesgo Consulting
SC, en porfada aparece como foto y nota principal y señala: "Aventaja
Jorge Miranda en la capital", en interiores en la sección "Capital",
página 3 aparece con la cabeza "Encabeza Jorge Miranda en
alcaldía de la capital"

.El 22 de mayo de 2024, el diario local "Zacatecas en lmagen",
publicó una encuesta realizada por Ia empresa Sin Sesgo Consulting
SC, en porfada señala; "Aventaja Pepe Saldivar en Guadalupe", en
interiores en sección "Capital" página 4, aparece con la cabeza
"Encabeza Pepe Saldivar preferencias electorales en Guadalupe".

.El 23 de mayo de 2024 la empresa TrueData publicó en el medio
impreso, de circulación local denominado "La Jornada Zacatecas",
una encuesta realizada por la empresa TrueData, en porfada aparece
como foto pincipal y en la cabeza señala "Gil Ma¡7ínez, a la cabeza",
en intenores en la sección "Política", aparece con Ia cabeza "Gil
Ma¡finez y Claudia Sheinbaum lidera preferencias en Tabasco,
Zacatecas" . . ."
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9 El 3 de junio de 2024, se recibió el oficio: IEEZ-04-UCS-10012024,
signado por la Encargada de despacho de Ia Unidad de Comunicación
Social, mediante el cual informó a esta Secretaría Ejecutiva a mi cargo,
que derivado del monitoreo realizado a medios de comunicación que
lleva a cabo la Unidad de Comunicación Social, "...en el lapso del 27
de mayo al 02 de junio del 2024, que entra en el periodo de
Campañas Locales respecto del Proceso Electoral Local 2023-2024, se
detectaron las publicaciones rmpresas que se detallan a continuac¡ón:

.El 29 de mayo de 2024, el diario local "La Jornada Zacatecas",
publicó una encuesta realizada por la empresa TrueData, en porfada
señala: "Jorge Miranda ganaría la capital por casi 20 puntos de
ventaja: Truedata", en interiores en sección "Capital" página 3,

aparece con la cabeza "Jorge Miranda ganaría la capital por casi 20
puntos de ventaja: Truedata" . . ."

l0 El 4 de junio de 2O24, se recibió en la Oficialía de Partes de este
lnstituto Electoral correo electrónico mediante el cual se presentó
escrito signado por el C. Bernardo Germán Acosta lbargüengoytia,
Representante Legal de la empresa TrueData lnvestigación
Estadística, en el que señala. "...En relación con la encuesta que
identifica las preferencias electorales para candidaturas a del municipio
de Zacatecas, publicada..., en el peiódico La Jornada Zacatecas..." al
citado correo se adjuntó los archivos electrónicos que contienen:

I

il
ilt

VI

El estudio derivado de la encuesta
El estudio (resultados).
Factura.
La base de datos.
El cuestionario.
Tabla de apoyo

)

.El 28 de mayo de 2024, el diario local "La Jornada Zacatecas",
publicó una encuesta realizada por la empresa TrueData, en poñada
aparece como foto y nota principal y señala: "Cierran campañas;
Pepe Saldívar ganaría con el 43/o: Truedata", en interiores en la
sección "Capital", página 3, aparece con la cabeza "Cierran
campañas; Pepe Saldívar ganaria con el 43%io: Truedata"



<ti>t
Ér

ZACATECAS

11 Él 14 de junio de 2024, se recibió el oficio: IEEZ-O4-UCS-10112024,
s¡gnado por la Encargada de despacho de la Unidad de Comunicación
Social, mediante el cual informa a esta Secretaría Ejecutiva a mi cargo,
que derivado del monitoreo realizado a medios de comunicación que
lleva a cabo la Unidad de Comunicación Social, " ...en el lapso del 03
al 9 de junio del 2024, que entra en el periodo de Resultados y
Declaración de Validez de la Elección, respecto del Proceso Electoral
Local 2023-2024, no se detectaron notas publicadas en /os medios
impresos de circulación local respecto a encuesfas sobre preferencias
electorales. . ."

Co n s i d e r a n d o s

Primero: El artículo 1 numerales 1, 6 y 7 del Reglamento de Elecciones, establece que
tiene por ob.ieto regular las disposiciones aplicables en materia de instituciones y
procedimientos electorales, así como la operación de los actos y actividades vinculados
al desarrollo de los procesos electorales que corresponde realizar, en el ámbito de sus
respectivas competencias, al lnstituto Nacional Electoral y a los Organismos Públicos
Locales de las entidades federativas. Asimismo, las disposiciones contenidas en los
Anexos del Reglamento, forman parte integral del mismo y, en su conjunto, son
complementarias de lo dispuesto en la Ley General de lnstituciones y Procedimientos
Electorales y en la Ley General de Partidos Políticos.

Segundo: El artículo 132 del Reglamento de Elecciones, señala que las disposiciones
contenidas en su Capítulo Vll, son aplicables para las personas físicas y morales que
ordenen, realicen y publiquen encuestas por muestreo, sondeos de opinión, encuestas
de salida o conteos rápidos, cuyo objetivo sea dar a conocer preferencias o tendencias
electorales durante los procesos electorales federales y locales, tanto ordinarios como
extraordinarios, sujetándose el Organismo Público Local a lo dispuesto en el presente
apartado, en el ámbito de su respectiva competencia.

Tercero: El artículo 136 numeral 1 inciso b) y numerales 2 y 3 del Reglamento de
Elecciones, establece que las personas fisicas o morales que publiquen, soliciten u

ordenen Ia publicación de cualquier encuesta por muestreo o sondeo de opinión sobre
preferencias electorales, cuya publicación se realice desde el inicio del proceso
electoral local correspond iente, a cargo de los Organismos Públicos Locales
Electorales, deberá entregar cop¡a del estudio completo que respalde la información
publicada, al Secretar¡o Ejecutivo.
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Asimismo, la entrega del estudio referido deberá realizarse, en todos los casos, a más
tardar dentro de los cinco días siguientes a la publicación de la encuesta por muestreo
o sondeo de opinión respectivo y el estudio completo, deberá contener toda la

información y documentación que se señalan en la fracción I del Anexo 3 del referido
Reg la mento.

Cuarto: Los artículos 143 y 144 del Reglamento de Elecciones, señalan lo relativo al
monitoreo de publicaciones impresas sobre las encuestas, por muestreo, sondeos de
opinión, en ese sentido, las personas físicas y/o morales que realicen y publiquen
encuestas por televisión, radio o redes sociales de rnternet, no tienen la obligación de
presentar el estudio respectivo, en virtud de que el lnstituto Nacional Electoral, en el
cuadernillo denominado "Pr¡nc¡pales actividades de los OPL en materia de regulación
de encuestas electorales", señala que las encuestas a regular son las que sean
d ifundidas por medios impresos.

Quinto: De conformidad con lo antes señalado y en cumplimiento a Io establecido en el
artículo 144 numeral 1 del Reglamento de Elecciones, se rinde el siguiente:

Primero: Con base en lo establecido por los artículos 143 y 144 del Reglamento
de Elecciones, relativo al monitoreo de publicaciones impresas sobre las
encuestas, por muestreo y/o sondeos de opinión, que tengan como fin dar a
conocer preferencias electorales, que lleva a cabo la Unidad de Comunicación
Social del lnstituto Electoral del Estado de Zacatecas, se informa que en el
periodo del 20 de mayo al 14 de junio del 2024, detectó que:

.El 23 de mayo de 2024, el drario local "La Jornada Zacatecas", publicó de
manera impresa, una (l) encuesta original realizada por TrueData, para dar a
conocer la intención del voto para la elección de Presidente Municipal de Tabasco,
Zacatecas.

.El 28 de mayo de 2024, el diario local "La Jornada Zacatecas", publicó de
manera impresa, una (l) encuesta original realizada por TrueData, para dar a
conocer Ia intención del voto para la elección de Presidente Municipal de
Guadalupe, Zacatecas.

7
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.El 29 de mayo de 2024, el diario local "La Jornada Zacatecas", publicó de
manera impresa, una (1) encuesta or¡ginal realizada por TrueData, para dar a
conocer la intención del voto para la elección de Presidente Municipal de
Zacatecas, Zacatecas.

Segundo: La empresa Mass¡ve Caller, S.A de C.V., mediante correo electrónico
informó que el día veintiséis (26) de mayo del presente año, publicó dos (2)
encuestas originales en medio diverso al impreso a través de Whatsapp y las
redes sociales Facebook, lnstagram y Twiter, en los links:
https://t me/joinchaUU3XPGfB-Wf DWcv0b,
https://wvwv.facebook.com/MassiveCaller, https://twitter.com/MassiveCaller y

https://www. instagram.com/massivecaller/, para dar a conocer la intención del
voto para elegir a los Presidentes Municipales de Guadalupe y Zacatecas,
respectivamente.

Tercero: Durante el periodo comprend¡do del 27 de mayo al 14 de junio de
2024, se presentaron ante este lnst¡tuto Electoral Cinco (5) encuestas sobre
preferencias electorales, realizadas y publicadas en medio diverso al impreso y
en medio impreso, respectivamente, por las empresas:

Tres (3) encuestas originales de TrueData, publicadas los días 23,28 y 29 de
mayo de 2024, en medio impreso, en el diario local "La Jornada Zacalecas".

Dos (2) encuestas originales, realizadas y publicadas por la empresa Massive
Caller, S.A. de C.V., ambas publicadas el 26 de mayo de 2024, en medio
diverso al impreso a través de Whatsapp,y las redes sociales Facebook,
lnstagram y Twiter, en los links: https.//t.me/joinchaUU3XPGfB-WfDWcv0b,
https.//www.facebook.com/MassiveCaller, https://twitter.com/MassiveCaller y

https://www. instagram. com/massivecaller/, para dar a conocer la intención del
voto para elegir a los Presidentes Municipales de los municipios de Guadalupe y
Zacatecas, respectivamente.

It
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Los estudios publicados de manera impresa, así como en medio diverso al
impreso, en segu¡da se señalan:

No. NOMBRE
COMPLETO O
DENOMINACIÓ
N SOCIAL

LOGOTIPO O
EMBLEMA
INSTITUCION
AL
PERSONALIZ
ADO

PUBLICACION PAGADA
PERSONA MORAL

041-ZAC Original

TrueData
lnvestigación
Estadística ¡ii r¡,u9-o9¡9

"La Jornada Zacatecas"
lnformación para la
Democrac¡a, S.A. de C.V

NOMBRE
COMPLETO O
DENOMINACIÓ
N SOCIAL

LOGOTIPO O
EMBLEMA
INSTITUCION
AL
PERSONALIZ
ADO

PUBLICACION PAGADA
PERSONA MORAL

042-ZAC Orig¡nal

TrueData
lnvestigación
Estadística ¡ i i tr_u-epg¡o

"La Jornada Zacatecas"
Información para la
Democracia, S.A. de C.V

»Lqlornada
zacatecas

No. NOMBRE
COMPLETO O
DENOMINACIÓ
N SOCIAL

LOGOTIPO O
EMBLEMA
INSTITUCION
AL
PERSONALIZ
ADO

PUBLICACION PAGADA
PERSONA MORAL

043-ZAC Original

TrueData
lnvestigación
Estadistica

"La Jornada Zacatecas"
lnformac¡ón para la
Democracia, S.A. de C.V¡ii t-r_u.-q -o-.9t9

D

9

No.

I

I

I
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No. NOMBRE
COMPLETO O
DENOMINACIÓ
N SOCIAL

LOGOTIPO O
EMBLEMA
INSTITUCION
AL
PERSONALIZ
ADO

PUBLICACION PAGADA
PERSONA MORAL

044-ZAC Or¡g¡nal
Massive Caller,
S.A. de C V. Q*'"'"

Massive Caller, S.A. de
C.V,

ZACA.TECAS

No. NOMBRE
COMPLETO O
DENOMINACIÓ
N SOCIAL

LOGOTIPO O
EMBLEMA
INSTITUCION
AL
PERSONALIZ
ADO

PUBLICACION PAGADA
PERSONA MORAL

Massive Caller,
S.A. de C.V. Q".*,,"045-ZAC Original

Massive Caller, S.A. de
c.v.

Cabe mencionar que respecto a la publicación de encuestas en redes sociales de
internet, la normatividad electoral no contempla la obligación para que las personas
físicas y/o morales que realicen y publiquen encuestas presenten el estudio respect¡vo.

Cuarto: La información contenida en los estudios presentados por las empresas
TrueData y Massive Callec S.A. de C.V, es la que a continuación se indica:

l0
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Estudio realizado por: TrueData lnformación Estadística
INFORMACI N GENERAL

041-ZAC Original
Preparación de elecciones
23 de mayo de 2024
Zacatecas
Medio lmpreso en el diario local "La Jornada
Zacatecas"
Sección.'En Portada y en la página 3 de la Sección
"Política".
Título: En portada aparece como foto principal y en
la cabeza señala "Gil Martínez, a la cabeza". En
¡nteriores aparece con la cabeza "Gil MarTínez y
Claudia Sheinbaum lidera preferencias en
Tabasco, Zacatecas".
Portada y página 3
La empresa TrueData presenta factura por

$50,000.00 Son: (C¡ncuenta mil pesos 00/100 M.N.),
cantidad que ¡ncluye l.VA.
Presidente Municipal de Tabasco, Zac
O rig inal
Si cumple
Determinar cuáles son en estos momentos la

S¡tuac¡ón y problemática en las áreas económicas,
seguridad pública, servicios públicos y Política en el
munic¡pio de Tabasco, además de la intención del
voto.

RESPONSABILIDAD

,lal_"rn?S*

"La Jornada Zacatecas"
l!&ryr?!r!!_peG scracia, S.A. de C.V

TrueData Investi ac¡ón Estadistica

rrqforna$a

"La Jornada Zacatecas"
lnformación para la Democracia, S.A. de C.V

Folio
Periodo en que se publicó
Fecha de publicación
Entidad
Med io

Sección y Título

Página
Recursos aplicados

Tipo de encuesta
Orig ¡nal/Reproducc¡ón
Criterios científicos
Objetivo

Realizador o diseñador de la
encuesta de la Encuesta

Qu¡én sol¡citó, ordenó o pago la
publicación de la encuesta

Responsables de la publicación o

l1

3:a Trq-Dq.o

Patrocinador de la Encuesta o
pago la encuesta
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Definición de la
población

ZACAfECAS

d ifusión

Método de recolección
Método de muestreo

Fecha de Recolección

,t4lornada
zacatecas

Ra mundo Cárdenas Vargas
CARACTERISTICAS GENERALES

MARCO MUESTRAL
De manera personal, en vivienda (cara a cara)
Med¡ante la técnica de muestreo s¡stemático (Una
vivienda visitada tres o cuatro no)
11 de mayo de 2024

DIS EÑO MUESTRAL
Local¡zación Municipio de Tabasco, Zac

t Procedimiento de Selección de
Unidades

Procedimiento de estimación:

Tamaño y forma de la obtención
de la muestra

Calidad de la
estimación

lndeciso, no sabe (NO contestan por
no querer o porque aún no deciden
su voto)

Hab¡tantes de 1 8 años o mayores que viven en el
municipio de Tabasco.

Diseño Estratificado Trietapico (Distrito Electoral
Local, Tipo de Sección Electoral y Electores por
sección) auto ponderado, con base en las secciones
electorales eligiendo un número de ciudadanos
representativos de la misma. Viviendas que integran
las secciones electorales, de manera personal en
vivienda (cara a cara), mediante la técnica de
muestreo sistemático (Una vivienda visitada tres o

Característica
socio
demográficas

cuatro no)
Porcenlual. Técn¡ca de muestreo Estratificado
Tr¡etapico (Distr¡to Electoral Local, Tipo de Sección
Electoral y electores por sección).
Se entrevistaron a 700 personas (Distribuidas en 17
secciones electorales). Viviendas que integran las
secciones electorales de manera personal en vivienda
(cara a cara), mediante la técnica de muestreo
sistemático, (una vivienda visitada tres o cuatro no),
se ocuparon 6 supervisores y 24 encuestadores. De
cada 10 entrevistas I se concretaron entre el primer y
tercer intento
95%
./39

Frecuencia y Tratamiento de la No Respuesta
A la pregunta:
¿Usted acudiría a votar al Proceso Electoral del
próximo año? Del I al 10 (1= No voy a votar y 10 =
Muy seguro de ir a votar)

2

Confianza
Error máximo

La Jornada Zacatecas
lnformación para la Democracia, S.A. de C.V

I

I
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No piensa votar (incluye: n¡nguno,
blanco, nulo)

No sabe/No contestó 3.0

¿Por cuál de los srguientes aspirantes votarÍa para la
Presidencia Municipal de Tabasco? Por Coaliciones

No sabe/No contestó 10.9
A la pregunta:
¿Usted acudiría a votar al Proceso Electoral del
próximo año? Del 1 al 10 (1= No voy a votar y 10 =
Muy seguro de ir a votar)

No voy a votar 3.2
Tasa de Rechazo General

El 98.0% de las encuestas se levantaron entre el
merI tercer intento

De cada 10 entrevistas 9 se concretaron entre primer

De cada 10 entrev¡stas 9 se concretaron entre el
primer y tercer intento.

-¡¡ --r.y -_.:¡-.f,

Método y fecha de Recolección de la información

11 de mayo de 2024

CUESTIONARIO O INSTRUMENTOS DE CAPTACI ON

lmagen tomada del estudio presentado por TrueData lnvestigación Estadística
.a- T.--o-.d

Negativa a contestar sobre total de
intentos (GENERAL)
Abandono del informante de la
encuesta, sobre total de intentos
Contactos no exitosos sobre el total
de intentos

Método:

Forma de procesamiento
Procesamiento d
Package for the

la información
Soc¡al Sciences

Statistical
(SPSS) y

l3

Estimadores e

tercer el intento.

I

Fecha de recolección
Porcentual



ZACATECAS

Statistica. Estadística descr¡ptiva e interferencial
univariada y métodos estadisticos multivariante de
análisis de correspondencia.
Diseño estratificado trietapico, (D¡strito Electoral
Local, Tipo de sección electoral y Electores por
sección) auto ponderado, con base en las secciones
electorales eligiendo un número de c¡udadanos
representativos de la misma

95%
Statistical Package for the Social Sciences (SPSS) y

Statistica
Si presenta

lmágenes tomadas del periódico local "La Jornada Zacatecas"

qrE! 
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(j¡l }l¡rl¡n.. ) Cl,ü.1¡ú shc¡nb.un¡ lidcrln prcfcNnc¡¡1
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l,r.io oo
tlu r -(r

3ntra
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t ¿x¡sv¡rt¡¡-r

l.+

lntervalos de confianza
Denominación del Software

Base de datos
RESULTADOS

La empresa señala que los resultados que se
presentan no constituyen predicciones del
comportam¡ento de los temas que se investigan. Sus
intervalos de validez expresan estimaciones de la
opinión ciudadana, respecto de los temas que se
abordan, vál¡dos ún¡camente para las fechas del
levantam¡ento.

PRINCIPALES RESULTADOS

'rrqlornadaZacatecas
Zacatecas. segunda
entida«l c<¡n sal«lc¡
.t}ff +11'-T¡9-TS-qaJiY-e

a '''
ffiüq

Alewmont

fl

#MÁ,sQUE()R()

-ú 
t¡a lE

Los resultados son producto de un
modelo estadístico adicional al
modo de diseño de la muestra

I

I
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lmágenes tomadas del estudio presentado por TueData

¡ii r"r-:.r"s."o-s*<r
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¡'¡ TrueDc¡tcr
¿poR cuAL DE Los 5IGU|ENTES AsptRANTEs vorARfA PARA LA PREstoENcta MUNtctPAL
oE TABASCO? POR COALtCtOñaS

-f ti-- "
=,, @

¡'l

TABL.A A.
CAREOS PRESIOTNC¡.4 MUNCIPAI D€ TABASCO

I I lng. Cárlos Fab¡an Vera

@
2)Ja¡rñe L¡móo

0'D

l)Armando Ramírez E .11 G¡l Martínez g
i) Néitor Armando Rodrftue¿ ts i') G¡I M¿ñfneT

-5
7) RefuS¡o Rodrí8ue¿ a Gabriela Palma (D
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Autoría y F¡nanciamiento

)Lalornada
"La Jornada Zacatecas" Y zacatecas

lnformación para la Democracia, S.A. de C.V

Persona fisica o moral que
patrocinó o pago la encuesta

¡¡t -fru-ooro

Persona física o moral que diseño y
llevo a cabo la encuesta o sondeo

Persona fisica o moral responsable
de la publicación o d¡fusión

lnformación para la Democrac¡a, S.A. de C.V

ornada,Et4jl
"La Jornada Zacatecas" Tacatccas

Recursos Aplicados

Emitida por: Bernardo Germán Acosta
lbargüengoyt¡a.
Receptor:
lnformación para la Democracia.
Folio fiscal: E797F4D2-3111-4C45-A9E7-
317D6C80EDF7
No. de serie del CSD: 000010000005062681 92
Código postal, fecha y hora de emisión: 98068
2024-05-25 21 :38:19
Efecto de comprobante: lngreso
Régimen fiscal. Personas Físicas con Actividades
Empresariales y Profesionales
Exportación: No aplica
Folio Fiscal:
Método de pago: Pago en parcialidades o d¡fer¡do.

Factura

17

TrueData lnvestigación Estadística.
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La cantidad que ampara la factura es por $50,000.00
Son: (Cincuenta mil pesos 00/100 M.N), cant¡dad total
que incluye lVA.

Entregó Lic. Bernardo Germán Acosta, representante legal de
True Data.

INFORMES DEL COSTO TOTAL
DEL ESTUDIO REALIZADO

No aplica

Entregó No aplica
ANTECEDENTES PROFESIONALES Y/O ACADEMICOS

S¡ presenta acta constitut¡va de la empresa. (Por
única ocasión , en la entrega de su primer estudlq)
Si presenta del M. en A. Leopoldo Trueba Vázquez,
Coordinador General de la Encuestadora y realizador
del estud¡o. . (Por ún¡ca ocasión , en la entrega de su
primer estudio)

CURR CULUM Si presenta del M. en A. Leopoldo Trueba Vázquez,
Coordinador General de la Encuestadoru y realizadot
del estudio. . (Por única ocasión , en la entrega de su

rimer estudio)
Documentación que pruebe (en su caso) la pertenenc¡a a asociaciones nacionales o
internacionales del gremio de la opinión pública.
La empresa señala no pertenecer

¡; ¡ f.q-Dara

Estudio realizado por:

Periodo en que se publicó
Fecha de publicacíón
Ent¡dad

Recursos aplicados

TrueData lnformación Estadística.
INFORMACI N GENERAL

042-ZAC Original
Preparación de elecciones
28 de mayo de 2024

Med¡o lmpreso en el diario local "La Jornada
Zacatecas".
Sección "PolÍtica"
Titulo. en Portada "Cierran campañas; Pepe
Saldivar ganaría con el 43%: Truedata", como
subtítulo: Roberto Luévano obtendría 32.'l
las preferencias". Y en interiores: "C¡erran
campañas; Pepe Saldívar ganaría con el
43%: Truedata".
Portada y página 3
La empresa TrueData presenta factura por

$70,000.00 Son: (Setenta m¡l pesos 00/100
M.N.), cantidad que incluye l.VA.

ll{

Acta Constitutiva de la Empresa.

rruLo(s)

Medio

Sección y Titulo

Pág¡na

Folio

Zacatecas
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Tipo de encuesta

Original/Reproducción
Cr¡ter¡os científicos

RESPONSABILIDAD
Patrocinador de la Encuesta o
pago la encuesta il,4for,*?g*

"La Jornada Zacatecas"
lnformación para la Democracia, S.A. de C.V

Realizador o diseñador de la
encuesta de la Encuesta

TrueData lnvestigación Estadística
Qu¡én sol¡c¡tó, ordenó o pago la
publicación de la encuesta

»L4Ioq}?gf,

"La Jornada Zacatecas"
lnformación para la Democracia, S.A. de C.V

Responsables de la publicación o
d¡fus¡ón

14lor,Tgm
La Jornada Zacatecas
Información para Ia Democracia, S.A. de C.V
Raymundo Cárdenas Vargas

CARACTERISTICAS GENERALES
MARCO MUESTRAL

Método de recolección De manera personal, en vivienda (cara a cara)
Método de muestreo MedÍante la técnica de muestreo s¡stemático

(Una vivienda v¡sitada tres o cuatro no)
Fecha de Recolección 25 y 26 de mayo de 2024

DISEÑO MUESTRAL
Definición de la
población

Localización Municipio de Guadalupe, Zac
Característ¡ca
socio
demográficas

Habitantes de '18 años o mayores que viven en
el municipio de Guadalupe, Zacatecas

Diseño Estratif¡cado Trietapico (Distrito
Electoral Local, Tipo de Sección Electoral y

Electores por sección) auto ponderado, con

Procedimiento de Selección de
Unidades

l9

Para la elección de Presidente l\ilunicipal del
municipio de Guadalupe, Zac.
Orig inal
Si cumple

Objetivo Determinar cuáles son en estos momentos la
Situación Política en el municipio de

además de la intención del voto.

¡¡a T-'.-..l..9-Pe3e
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base en las secciones electorales eligiendo
un número de ciudadanos representat¡vos de
la misma. Viviendas que integran las
secciones electorales. Las viviendas fueron
seleccionadas por calle de la sección
electoral mediante la técnica entrevista de
manera personal en vivienda (cara a cara),
mediante la técnica de muestreo sistemático
Una vivienda visitada, tres o cuatro no

Porcentual. Técnica de muestreo Estratif¡cado
Trietapico (Distrito Electoral Local, T¡po de
Sección Electoral y electores por sección).
Se entrevistaron a '1000 personas del municipio
de Guadalupe, Zac. (Distribuidas en 66
secc¡ones electorales). Viviendas que integran
las secc¡ones electorales de manera personal
en vivienda (cara a cara), mediante la técnica
de muestreo s¡stemático, (una vivienda visitada
tres o cuatro no), se ocuparon I supervisores y

32 encuestadores. De cada 10 entrevistas I se
concretaTon entre el pr¡mer y tercer ¡ntento
9SYo

E!95.1% de las encuestas se levantaron entre
el pr¡mer y tercer ¡ntento
De cada 10 entrevistas I se concretaron entre

nmer tercer intento
De cada 10 entrevistas I se concretaron entre

Procedimiento de estimación:

Confianza
Error máximo

Calidad de la
estimación

Frecuencia y Tratamiento de la No Respuesta
¿l)or cuál de los siguientes aspirantes votaría
para Presidente Mun¡c¡pal de Guadalupe? Por
Coaliciones o Alianzas.

La empresa además manifiesta que en el
estudio se presentan resultados de preferencia
de votación bruta por el momento, por lo cual
no hubo tratam¡ento de la no respuesta.
A la pregunta:
¿Usted acudirÍa a votar al Proceso Electoral
del próximo año? Del 1 al 10 (1= No voy a
votar y 10 = Itiluy seguro de ir a votar)

No sabe/No contestó 13.7

No voy a votar 3.0

Indeciso, no sabe (NO contestan por
no querer o porque aún no deciden
su voto)

No p¡ensa votar (incluye: ninguno,
blanco, nulo)

Tasa de Rechazo General
Negativa a contestar sobre total de
intentos (GENERAL)
Abandono del informante de la
encuesta, sobre total de intentos t
Contactos no ex¡tosos sobre el total

Tamaño y forma de la obtención
de la muestra

I

+l-2.8

I

20
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de intentos el primer y tercer intento
Método y fecha de Recolecc¡ón de la información

Método: D¡seño Estratificado Trietapico (Distrito
Electoral Local, Tipo de Sección Electoral y
Electores por sección) auto ponderado, con
base en las secciones electorales eligiendo
un número de ciudadanos representativos de
la misma. Viviendas que integran las
secciones eleclorales. Las viviendas fueron
seleccionadas por calle de la sección
electoral mediante la técnica entrev¡sta de
manera personal en vivienda (cara a cara),
med¡ante la técnica de muestreo sistemático
(Una vivienda visitada, tres o cuatro no). Se
entrevistaron a 1000 personas del municipio
de Guadalupe, se ocuparon 8 supervisores y

32 encuestadores.
Fecha de recolección 25 y 26 de rneyo de 2024

CUESTIONARIO O INSTRUMENTOS DE CAPTACION
lmagen tomada del estudro presentado por TrueData lnvestigación Estadística

,,1¡g- ¡ rr \re st a g q c ¡ ó rT esto { f sG¡co ..-¿'&.-

¡-t Trr¡eDcrtcr

Forma de procesamiento
Estimadores Procesamiento de la información: Statistical

Package for the Social Sciences (SPSS) y
Statistica. Estadística descriptiva e
interferencial univariada y métodos
estadíst¡cos multivar¡ante de análisis de
co rresponde ncia.

2t
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Diseño estratificado tr¡etap¡co, (Distr¡to
Electoral Local, Tipo de sección electoral y
Electores por sección) auto ponderado, con
base en las secciones electorales eligiendo un
número de ciudadanos representativos de la
m isma

95%
Statistical Package for the Social Sciences
(SPSS) y Statistica
Si resenta

lmágenes tomadas del periódico local "La Jornada Zacatecas"

*E
Ciierran campañas; Pep Saldiar ganaria

con el .13%, de las preferencias: l'ruedata

EÉ.

!!*, =..1

I I!

-

lntervalos de confianza
Denominación del Software

Base de datos
RESULTADOS

La empresa señala que los resultados que se
presentan no const¡tuyen predicciones del
comportamiento de los temas que se
investigan. Sus intervalos de validez expresan
est¡maciones de la oprnión ciudadana, respecto
de los temas que se abordan, válidos
únicamente para las fechas del levantamiento.

Los resultados son producto de
un modelo estadístico adicional al
modo de diseño de la muestra

PRINGIPALES RESULTADOs

Drqrornada Zacatecas

Cierran campañas;

Pepe SaHfmr gamrfa

con el43%: Tlued¡ta

-¡$.:{.+i*r.:+ñ+i:,it*É+¡%-

.D

I

t\'IL\ctó\ Du r(not:\ct u)rll Pr
|¡¡- qrEta¡

.l++: , l
= : =: = -:=:

lr
ts

22

l
I I

t

iq,, +



ZACATECAS

lmágenes tomadas del estudio presentado por TueData
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¡'l TrueDoto
¿poR cuÁL oE Los srGUrENf€s ASpTRANTES vorARfa PARA LA P¡€sroENcta MUñtc¡PAt
OE GT]AOALUP€? POR COA!ICIONES O ALIAÑZAS
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a ) Rol,é.io @ 2) Rot éño 6'D
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ul tó3é "?efáé" S-l<r rva r ¡-ry a) Héctor "T¡tó" .úéñrl-z @,
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TrueData lnvestigación Estadística

Autoría y Financiam¡ento
Persona fisica o moral que patroc¡nó
o pago la encuesta

"La Jornada Zacatecas"

lnformación para la Democracia, S.A. de C.V

)

Persona física o moral que diseño y
llevo a cabo la encuesta o sondeo

¡¡a Y.--D-r-

21
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Persona física o moral responsable
de la publicación o difusión

" La Jornada Zacatecas"

)Lqtolnaga
Información para la Democracia. S A de C V

Recursos Apl¡cados

Factura Emitida por: Bernardo Germán Acosta
lbargüengoytra.

Receptor:
lnformación para la Democracia

Folio F¡scal: E147OE00-8524-4D37-9F2C-
798413F5F560

No. de serie
00001000000506268192

del CSD:

La cantidad que ampara la factura es por

$70,000.00 Son: (Setenta mi¡ pesos 00/100
M.N), cantidad total que incluye lVA.

Entregó Lic. Bernardo Germán Acosta, representante
legal de True Data.

INFORMES DEL COSTO TOTAL
DEL ESTUDIO REALIZADO

No aplica

Entregó No aplica
ANTECEDENTES PROFESIONALES Y/O ACAD MICOS

Acta Const¡tutiva de la Emprésa. S¡ presenta acta const¡tutiva de la empresa.
(Por única ocasión , en la entrega de su primer
estudio)
Si presenta del M. en A. Leopoldo Trueba
Vázquez, Coordinador General de la
Encuestadora y realizador del estudio. . (Por
única ocasión , en la entrega de su primer
estudio)
Si presenta del M. en A. Leopoldo Trueba
V ázquez, Coordinador General de la
Encuestadora y realizador del estudio. (Por
única ocasión , en la entrega de su primer
estudio

Documentación que pruebe (en su caso) la pertenencia a asociac¡ones nac¡onales o
internacionales del gremio de la opin¡ón pública.
La empresa señala no pertenecer

25

Cód¡go postal, fecha y hora de emisión:
98068 2024-06-01 23:52:16
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¡¡a Tru-Do.o

Estudio realizado por:

Patrocinador de la Encuesta o
pago la encuesta

Realizador o diseñador de la
encuesta de la Encuesta

Quién solicitó, ordenó o pago la
publicación de la encuesta

TrueData lnformación Estadística.
INFORMACI N GENERAL

043-ZAC Original
Preparación de elecciones
29 de mayo de 2024
Zacatecas
Medio lmpreso en el diario local "La Jornada
Zacatecas"
Sección: "Política". Titulo: En portada aparece
como foto principal y señala "Jorge Miranda
ganar¡a la capital por casi 20 puntos de ventaja:
Truedata". En interiores en Ia Sección "Pol¡t¡ca" en
la pág¡na 3: "Jorge Miranda ganaría la cap¡tal por
casi 20 puntos de ventaja Truedata"
Portada en la pá ina 3
La empresa presenta factura por la cantidad de total
de $100,000.00 Son. (Cien mil pesos 00/100 M.N.),
cantidad que incluye IVA
Para la elección de Pres¡dente Municipal del
munrcl io de Zacatecas
Original
S¡ cumple
Determ¡nar cuáles son en estos momentos la

s¡tuación polÍtica en el municipio de Zacatecas,
además de la intención del voto.

RESPONSABILIDAD

,tq,ornada
zacatecas

"La Jornada Zacatecas"
lnformación para la Democracia, S.A. de C.V

s¡aTr..r¡...eqtete

TrueData Investi ación Estadística

lL4lorn?,*
"La Jornada Zacatecas"
lnformación para la Democracia, S.A. de C.V

26

Periodo en que se publicó
Folio

Fecha de publicación
Ent¡dad
Med io

Sección y Titulo

Página

O'iginal/Reproducción

Recursos aplicados

Criterios científicos

Tipo de encuesta

Objetivo
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Responsables de la publicación o
difusión ,rtq,omada

zacatecas

La Jornada Zacatecas
lnformación para la Democracia, S.A. de C.V
R ndo Cárdenas Vargas

CARACTERiSTICAS GENERALES

A la pregunta
irantes votaría para la

MARCO MUESTRAL
Método de recolección Por entrev¡sta de manera personal, en vivienda (cara

a cara), mediante la técnica de muestreo s¡stemátrco
(Una vrvienda visitada, tres o cuatro no).

Método de muestreo Mediante la técn¡ca de muestreo sistemático
v¡vienda visitada tres o cuatro no).

26 y 27 de mayo de 2024

(Una

DISENO MUESTRAL
Localización
Caracteristica
socio
demográficas

Definición de la
población

Procedimiento de Selección de
Unidades

Procedimiento de estimación:

Tamaño y forma de la obtención
de la muestra

Confianza

Hab¡tantes de 18 años o mayores que viven en el
municipio de Zacatecas.

D¡seño Estratificado Trietapico (Distrito Electoral
Local, Tipo de Sección Electoral y Electores por
sección) auto ponderado, con base en las secciones
electorales eligiendo un núnlero de ciudadanos
representativos de la misma. Viviendas que integran
las secciones electorales. Las personas fueron
seleccionadas por calle de la sección electoral
med¡ante la técnica entrevista de manera personal

Porcentual. Técnica de muestreo Estratificado
Trietapico (D¡strito Electoral Local, Tipo de Sección
Electoral y electores por sección).
Se entrevistaron a 1200 personas del muntcipio de
Zacalecas. (Distribuidas en 84 secciones electorales).
Viv¡endas que integran las secciones electorales de
maneTa peTsonal en vivienda (cara a cara), mediante
la técnica de muestreo sistemático, (una vivienda
vis¡tada tres o cuatro no), se ocuparon I supervisores
y 36 encuestadores. De cada 10 entrevistas I se
concretaron entre el primer y tercer intento.

+l-2.5

en v¡vienda (cara a cara)

l\llunicipio de Zacatecas

9s%Calidad de la
estimación Error máximo

Frecuenc¡a y Tratamiento de la No Respuesta
lndeciso, no sabe (NO contestan por
no querer o porque aún no deciden ¿Por cuál de los siguientes as

21
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su voto) Pres¡dencra Municipal de Zacatecas? Por Partidos

No contestó 12.4

A la pregunta:

¿Por cuál de los siguientes asp¡rantes votaría para la
Presidencia Municipal de Zacatecas? Por Coaliciones
o Asociaciones

No contestó 12.4

La empresa señala que en el estudio se presentan
resultados de preferencia de votación bruta por el
momento, por lo cual no hubo tratam¡ento de la no
res uesta
A la pregunta:
¿Usted acudiría a votar al Proceso Electoral del
próx¡mo año? Del 1 al 10 (1= No voy a votar y 10 =
[/uy seguro de ir a votar)

No vo a votar: 1.2

Porcentual Diseño Estratificado Tr¡etapico (Distrito
Electoral Local, Tipo de Sección Electoral y

Electores por sección) auto ponderado, con base
en las secciones electorales eligiendo un número
de ciudadanos representativos de la misma. Se
entrevistaron a 1200 personas del munic¡pio de
Zacatecas. (Distribuidas en 84 secciones
electorales). Viviendas que integran las secciones
electorales de manera personal en vivienda (cara a
cara), mediante la técnica de muestreo
sistemático, (una vivienda v¡s¡tada tres o cuatro
no), ), se ocuparon 9 supervisores y 36
encuestadores. De cada 10 entrevistas I se

Tasa de Rechazo General
Negativa a contestar sobre total de
intentos (GENERAL)

Abandono del informante de la
encuesta, sobre total de ¡ntentos

Contactos no exitosos sobre el total
de ¡ntentos

E\92.2% de las encuestas se levantaron entre el
primer y tercer intento. De cada 10 entrevistas I se

El 92.2% de las encuestas se levantaron entre el
primer y tercer intento. De cada 10 entrevistas 9 se
concretaron entre el primer y tercer intento.
El 92.2% de las encuestas se levantaron entre el
prrmer y tercer intento. De cada 10 entrevistas I se

concretaron entre el primer y tercer intento

concretaron entre el nmer tercer intento
Método fecha de Recolección de la información

Método:

concretaron entre el nmer tercer intento
28

No piensa votar (¡ncluye: ninguno,
blanco, nulo)
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Fecha de recolecc¡ón

CUESTIONARIO O INSTRUMENTOS DE CAPTACION
lmagen tomada del estudio presentado por TrueData lnvestigación Estadística

Forma de procesamiento
Estimadores

lntervalos de confianza
Denom¡nación del Software

Procesamiento de la información. Statistical
Package for the Social Sciences (SPSS) y

Stat¡stica. Estadística descriptiva e interferencial
univariada y métodos estadísticos multivariante de
análisis de correspo nden cia.
Diseño esfatificado trietapico, (D¡strito Electoral
Local, Tipo de sección electoral y Electores por
secc¡ón) auto ponderado, con base en las secciones
electorales eligiendo un número de ciudadanos
representativos de la misma

Stat¡stical Package for the Social Sciences (SPSS) y

La empresa señala que los resultados que se
presentan no constituyen predicciones del
comportamiento de los temas que se investigan. Sus
intervalos de val¡dez expresan estimaciones de la

opinión ciudadana, respecto de los temas que se
abordan, válidos únicamente para las fechas del
levantamiento.

RESULTADOS

Statistica
Si presenta

95%

Los resultados son producto de un
modelo estadístico adicional al
modo de diseño de la muestra

Base de datos

PRINCIPALES RESULTADOS

29
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lmágenes tomadas del periódico local "La Jornada Zacatecas"
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lnformación ra la Democracia SA deC.V
TrueData lnvestigación EstadÍstica.
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Autoria Financiam¡ento
Persona fisica o moral que
patroc¡nó o pago la encuesta zacalccas

i Persona física o moral que diseño y
llevo a cabo la encuesta o sondeo
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s3a irrú-odro

Persona física o moral responsable
de Ia publicación o difusión

Factura

Entregó

INFORMES DEL COSTO TOTAL
DEL ESTUDIO REALIZADO

»Lqlornada
"La Jornada Zacatecas" zacafec:t:r

lnformación para la Democracia, S.A. de C.V
Recursos Aplicados

Emitida por: Bernardo Germán Acosta
lbargüengoytia.
Receptor: lnformación para la Democracia.
Folio fiscal: BD4D10A5-8237-4098-90DF-
5F77737 A.5',100

No. de serie del CSD: 00001000000506268192

Código postal, fecha y hora de emisión. 98068
2024-06-01 23'.50:26

Efecto de comprobante: ingreso

Régimen fiscal.
Personas Físicas con Actividades Empresar¡ales y
Profesionales

La cant¡dad que ampara la factura es por un total de:

$100,000 00 Son: (Cien mil pesos 00/100 M.N),
incluye I VA

No aplica

Entregó No aplica
ANTECEDENTES PROFESIONALES Y/O ACADEMICOS

Si presenta acta constitut¡va de la empresa. (Por
únrca ocasión , en la entrega de su primer estudio)
Si presenta del M. en A. Leopoldo Trueba Vázquez,
Coordinador General de la Encuestadora y realizador
del estudio. (Por única ocasión , en la entrega de su
primer estudio)
Si presenta del M. en A. Leopoldo Trueba Vázquez,
Coordinador General de la Encuestadoru y realizador
del estudio. (Por única ocasión en la entrega de su

rimer estudio
Documentación que pruebe (en su caso) la pertenenc¡a a asociaciones nacionales o
internacionales del gremio de la opinión pública.

Acta Constitutiva de la Empresa.

CURRICULUM

riruLo(s)

La empresa señala no pertenecer

i3

Lic. Bernardo Germán Acosta, representante legal de
True Data.
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Estudio realizado or: Massive Caller S.A. de C.V. a

MARCO MUESTRAL
Telefónico

INFORMACION GENERAL
Folio 044-ZAC Original
Periodo en que se publicó Preparación de elecciones
Fecha de publicación 26 de mayo de 2024
Entidad
Med io Publicada en medio d¡verso al impreso a través de

Whatsapp,y Ias redes sociales Facebook, lnstagram
y Twiter, en los links: https.//t.me/joinchaVU3XPGfB-
WfDWcvOb,
https://www.facebook. com/MassiveCaller,
https://tw¡tter. com/MassiveCaller y
https://www. instagram. com/massivecaller/.

Sección y Titulo No aplica
Página No aplica
Recursos apl¡cados La empresa informa un gasto total por $12,000.00

Son. (Doce mil pesos 00/100 M.N.). Este monto es
aproximado, tomando en cuenta los recursos
materiales y humanos utilizados para real¡zar la

encuesta.
Tipo de encuesta Presidente IVIUn¡c¡pal de Guadalupe, Zac
ORIGINAL/REPRODLCCI N Ori inal
C riterios científicos Si cumple
Objetivo Dar a conocer la intención de voto para las

elecciones a Presidente Municipal de Guadalupe,
Zac.

RESPONSABILIDAD

Q*=, Massive Caller, S.A. de C.V.

Realizador o d¡señador de la
encuesta de la Encuesta Q'"=,* Massive Caller, S.A. de C.V
Quién solicitó, ordenó o pago la
publicación o difusión Q*=,,. Massive Caller, S.A. de C.V.

Responsables de la publ¡cación o
difusión e"""- Massive Caller, S.A. de C.V.

CARACTER STICAS GENERALES

Método de recolección
Método de muestreo

i4

Patrocinador de la Encuesta o
pago la encuesta

Zacatecas

Las encuestas fueron levantadas mediante la técn¡ca
de "robot' en grabaciones enviadas a los hogares que
son contestadas por el propio entrevistado. realizando
las llamadas en forma aleatoria a fin de que sean
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representativas
Fecha de Recolección 25 de mayo de 2024

DISE O MUESTRAL
Municipio de Guadalupe
La población objetivo de la
ciudadanos adultos (mayores
muestra ut¡lizada en el estudio
reflejar las características de
térm¡nos de su distribuc¡ón
demográfica (sexo y edad)
Aleatorio simple

Se utilizo un método de estimación porcentual, el cual
es una técnica utilizada para calcular y representar
datos en forma de porcentaje. Se recopilan los datos,
se calculan los porcentajes para cada respuesta. Esto
implica dividir el número de respuestas en una
categoría especÍfica por el número total de respuestas
en la muestra.
600 muestras, números telefónicos pertenec¡entes a
la región geográfica del mun¡cip¡o de Guadalupe.
95%
+ l-4.3o/o

Frecuencia Tratamiento de la No Respuesta
La frecuencia de la no respuesta por encuesta fue del
95%, y el rechazo general de la encuesta fue del 0%
cada una. Esto significa que no hubo un rechazo
explíc¡to por parte de los participantes para part¡c¡par
en la encuesta. En este contexto, el término "rechazo"

se refiere a la negativa activa de participar, mientras
que la no respuesta fueron los que no respondieron la
llamada.
La frecuencia de la no respuesta por encuesta fue del
95%, y el rechazo general de la encuesta fue del 0%
cada una. Esto significa que no hubo un rechazo
explícito por parte de los participantes para part¡c¡par

en la encuesta. En este contexto, el término "rechazo"
se refiere a la negativa activa de partic¡par, mientras
que Ia no respuesta fueron los que no respond¡eron la

llamada.
Tasa de Rechazo General

La tasa de rechazo fue del 0% debido que la empresa
solo consideró las respuestas válidas de la población

ue ace to res onder la encuesta
a emp

encuesta son los
de 18 años). La
está diseñada para
esa población, en
geográf¡ca, socio

lndeciso, no sabe (NO contestan por
no querer o porque aún no deciden
su voto

Localización
Característica
socio
demográficas

Proced¡m¡ento de Selección de
Unidades

Definición de la
población

Confianza
Error máximo

Calidad de la
estimación

No piensa votar (incluye: ninguno,
blanco, nulo)

Negativa a contestar sobre total de
intentos (GENERAL)

Abandono del informante encuesta La tasa de rechazo fue del 0% debido que

35

resa

Procedimiento de estimación:

Tamaño y forma de la obtenc¡ón
de la muestra
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solo consideró las respuestas válidas de la población 
I

que acepto responder la encuesta. I

L
solo consideró las respuestas válidas de la población 

I

Contactos no ex¡tosos sobre el total
de ¡ntentos

que ace to responder la encuesta
Método y fecha de Recolección de la información

=
Método: Telefónico. Las encuestas fueron levantadas

mediante la técnica de "robot" en grabaciones
enviadas a los hogares que son contestadas por el
propio entrevistado - realizando las llamadas en
forma aleatoria a fin de que sean representat¡vas.

Fecha de recolección 25 de mayo de 2024
CUESTIONARIO O INSTRUMENTOS DE CAPTACI ON

lmagen tomada del estudio presentado por la empresa Massive Caller, S.A de C.V.

Encuesta:

1. EL PRÓXIMO 02 DE JUNIO HABRÁ ELECCIONES PARAALCALDE EN EL MUNICIPIO
DE GUADALUPE, ¿,POR CUÁL PARTIDO POLíTICO O COALICIÓN VOTARíA USTED

I '.j r. 48.3"1

37.2v.

I 8.3v.

I 6.2'a

Forma de procesamiento
Est¡madores Los resultados de la encuesta se basan en las

respuestas de 600 de los encuestados. Los
estimadores de razón (proporciones) se calculan
utilizando los factores de expansión asociados a

cada etapa de mueslreo, estimando los totales para
cada categoría de respuesta así como los totales
que proporcionaron alguna opción de respuesta a
cada pregunta para así poder calcular las
proporciones.

lntervalos de conf¡anza 95o/o

El análisis de los resultados de la encuesta y la

obtención de los estimadores de razón y de sus
Denominación del Software

sobre total de intentos

36
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varianzas se hizo ut¡lizando el Paquete Microsoft
Office de Windows y el Software llamado Maria DB.

Si presenta

"Los resultados reflejan las preferencias electorales
y las opiniones de los encuestados al momento de
realizar el estudio y son vál¡dos sólo para esa

e

población y fechas específica S.,,

PRINCIPALES RESULTADOS

lmágenes tomadas del estudio presentado por Mass¡ve Caller

El próximo 02 de Junio hobró elecciones poro olcolde en el municipio de Guodolupe
¿Por cuól portldo polítlco, coollclón o cond¡doto votoríq ustod?

44.3%

37.2%s¡ sarDrv¡ R (MoRrNA)

I 8.3%

62%

Base de datos
RESULTADOS

Los resultados son producto de un
modelo estadíst¡co adicional al
modo de diseño de la muestra

GUAOAu,9t
c^ñEo
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El próximo 02 de Junio hobró eleccionos poro olcoldo en el muñicipio d€ GuodoluPe
¿Por cuól portido polit¡co, cool¡c¡ón o condidoto vototlo u!tEd?

TRACK¡NG

ROB€RIO TUCVANO (P N'PRI.PFO)

JosÉ sarolvaR (MoRÉNA)

@E

Autoría y F¡nanciam¡ento
Persona física o moral que
patroc¡nó o pago la encuesta a

a
a

Messive Caller, S.A. de C.V.

Persona física o moral que diseño y
llevo a cabo la encuesta o sondeo Mass¡ve Caller, S.A. de C.V.

Persona física o moral responsable
de la publicac¡ón o difusión Mass¡ve Caller, S.A. de C.V.

Recursos Aplicados

Factura
Entr€gó

No aplica
No aplica

INFORMES DEL COSTO TOTAL
DEL ESTUDIO REALIZADO

La empresa informa un gasto total por $12,000.00
Son: (Doce mil pesos 00100 tV.N.). Este monto es
aproximado, tomando en cuenta los recursos
materiales
encuesta.

y humanos util¡zados para realizar la

Entregó lris Fabiola Sáenz Rodríguez, representante legal de
la empresa.

ANTECEDENTES PROFESIONALES Y/O ACADEMICOS
Acta Const¡tut¡va de la Empresa. La incluyó desde la primera encuesta.

Manifiestan no contar con n¡nguno. Presentan reseña
profesional del responsable de la encuesta,
plasmándolo en el mismo estudio.

TTTULO(S)

CURRICULUM Curriculum empresar¡al, citándolo textualmente en el

cuerpo del estudio.
Documentación que pruebe (en su caso) la pertenencia a asociaciones nacionales o
internacionales del gremio de la opinión pública.
Manifiestan que no perlenecen a ninguna asociactón
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Estudio realizado or: Massive Caller, S.A. de C.V.
INFORMACI N GENERAL

Folio 045-ZAC Original
Periodo en que se publicó Pre aración de e Iecciones
Fecha de publicación 26 de mayo de 2024
Entidad Zacatecas

Tipo de encuesta
ORIGINAUREPRODUCCION
Criterios científicos
Ob.jetivo

Responsables de la publ¡cación o
difusión

Q*",,,*

Publicada en med¡o diverso al impreso a través de
Whatsapp,y las redes sociales Facebook, lnstagram
y Twiter, en los links: https://t. me/.joinchauu3XPGf B-
WfDWcvOb,
https.//www.facebook. com/MassiveCaller,
https://tw¡tter. com/MassiveCaller y

https://www. instag ram. com/massivecaller/.
No aplica
No aplica
La empresa informa un gasto total por $12,000.00
Son: (Doce mil pesos 00/100 M.N.). Este monto es
aproximado, tomando en cuenta los recursos
mater¡ales y humanos ut¡lizados para realizar la
encuesta.
Presidente Municipal de Zacatecas
Or¡g¡ral
Si cumple
Dar a conocer la intención de voto para las
elecc¡ones a Presidente Municipal del municipio de
Zacatecas.

RESPONSABILIDAD

Med io

Sección y Título
Página
Recursos aplicados

Q'",',*

Q*,*"
Q*,"*
Q",'*"

Massive Caller, S.A. de C.V.

Mass¡ve Caller, S.A. de C.V.

Massive Caller, S.A. de C.V.

Mass¡ve Caller, S.A. de C.V.
CARACTERISTICAS GENERALES

MARCO MUESTRAL
Telefónico
Las encuestas fueron levantadas mediante la técnica
de "robot" en grabaciones enviadas a los hogares que
son contestadas por el propio entrevistado, realizando
las llamadas en forma aleator¡a a fin de que sean

Patrocinador de la Encuesta o
pago la encuesta
Realizador o d¡señador de la
encuesta de la Encuesta

Quién sol¡citó, ordenó o pago la
publicación o difusión

Método de recolección
Método de muestreo

39
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Fecha de Recolección
representativas.
25 de mayo de 2024

DISE O MUESTRAL
Localización Municipio de Zacatecas

La población objet¡vo de la
ciudadanos adultos (mayores
muestra utilizada en el estudio
reflejar las características de
térm¡nos de su distribución
demográfica (sexo y edad)
Aleatorio simple

Se utilizo un método de estimación porcentual, el cual
es una técnica utilizada para calcular y representar
datos en forma de porcentaje. Se recopilan los datos,
se calculan los porcentajes para cada respuesta. Esto
implica dividir el número de respuestas en una
categoría especÍfica por el número total de respuestas
en la muestra.
600 muestras, números telefónicos pertenecientes a
la región geográfica del municipio de Zacatecas.

95%
+ l-4.3o/o

Frecuencia y Tratamiento de la No Respuesta
lndeciso, no sabe (NO contestan por La frecuencia de la no respuesta por encuesta fue del

95%, y el rechazo general de la encuesta fue del 0%
cada una. Esto s¡gnifica que no hubo un rechazo
explÍcito por parte de los participantes para participar
en la encuesta. En este contexto, el térm¡no "rechazo"
se refiere a la negativa activa de participar, m¡entras
que la no respuesta fueron los que no respondieron la
llamada.
La frecuencia de la no respuesta por encuesta fue del
95%, y el rechazo general de la encuesta fue del 0%
cada una. Esto significa que no hubo un rechazo
explicito por parte de los participantes para participar 

I

en la encuesta. En este contexto, el término "rechazo" 
I

se reflere a la negativa activa de partic¡par, mientras
que la no respuesta fueron los que no respondieron la
llamada.

Tasa de Rechazo General
La tasa de rechazo fue del 0% debido que la empresa
solo consideró las respuestas válidas de la población

ue ace to res onder la encuesta
Abandono del ¡nformante encuesta La tasa de rechazo fue del 0% debido ue la em reSA

40

encuesta son los
de 18 años). La
está diseñada para
esa población, en
geográfica, socio

no querer o porque aún no deciden
su voto

No piensa votar (incluye: ninguno,
blanco, nulo)

Definición de la
población

Procedimiento de Selección de
Un¡dades
Procedimiento de estimación:

Característica
socio
demográf¡cas

Tamaño y forma de la obtención
de la muestra

ConfianzaCalidad de la
estimación E rror máximo

Negativa a contestar sobre total de
intentos (GENERAL)
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Contactos no exitosos sobre el total
de intentos

sobre total de ¡ntentos solo consideró las respuestas válidas de Ia población

s!g-a!ep19lc9 ponder la encuesta
La tasa de rechazo fue del 0% debido que la empresa
solo consideró las respuestas válidas de la población
que acepto responder la encuesta.

Método y fecha de Recolección de la información
Método: Telefónico. Las encuestas fueron levantadas

mediante la técnica de "robot" en grabaciones
enviadas a los hogares que son contestadas por el
propio entrevistado - realizando las llamadas en
forma aleatoria a fin de que sean representat¡vas.

Fecha de recolección 25 de mayo de 2024

CUESTIONARIO O INSTRUMENTOS DE CAPTACI N

lmagen tomada del estud¡o presentado por la empresa Mass¡ve Caller, S.A de C.V.

Encuesta

1. EL PRÓXIMO 02 DE JUNIO HABRÁ ELECCIONES PARAALCALDE EN EL MUNICIPIO
DE ZACATECAS, .,POR CUAL PARTIDO POL|TICO O COALICIÓN VOTARíA USTED

39.7%JORG€ MIRA¡¡DA CASfRO (MORf T¿A'PVEM

¡IANA TORRTS (PT PES PAI"{AL)

37.5%

!s.oz
lt.ox
! o.ez

Forma de procesam¡ento
Los resultados de la encuesta se basan en las 

I

respuestas de 600 de los encuestados. Los 
I

estimadores de razón (proporciones) se calculan
util¡zando los factores de expansión asociados a

cada etapa de muestreo, estimando los totales para

cada categorÍa de respuesta así como los totales

Estimadores

I que proporcronaron

I cada pregunta pa

lproporciones.

alguna opción de respuesta a
ra así poder calcular las

.+l

lrlt. .. I ,,t ,¡,Lt fti r flr

of vtEvtR (FxM)

I
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lntervalos dé confianza 95%
El análisis de los resultados de la encuesta y la

obtención de los estimadores de razón y de sus
varianzas se hizo utilizando el Paquete Microsoft
Office de Windows y el Software llamado Maria DB.

S¡ presenta, generada de forma aleatoria en el
proceso de in¡c¡o muestral.

PRINCIPALES RESULTADOS

lmágenes tomadas del estudio presentado por Massive Caller, S.A de C.V.

El próximo 02 de Junio hobró elecciones porq qlcolde en el munic¡pio de zocotecos
¿Por cuól portido pollt¡co, cooliclón o condldoto votorio usted?

JORGI M¡RANOA CAS IRO IMORIN¡-PVEM 39.7%

37.5%

ruaN otr. Rtar sAlicHIz (Mc) !soz
lt.o*
!o.az

@ ú oñ@M..aü. C.ll, wr.!¡co: al 1t96 L79
cdÉrlo¡@dñq.rñ,ú¡r4ú

ta

Denominación del Software

Base de datos

RESULTADOS
Los resultados son producto de un
modelo estadíst¡co adicional al
modo de diseño de la muestra

"Los resultados reflejan las preferencias electorales
y las opiniones de los encuestados al momento de
realizar el estud¡o y son válidos sólo para esa
población y fechas específicas."

.11
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I
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33.54 3L2

Er prór¡mo 02 de Junio hobró sl€cciones Froro olcolclo en el munic¡pio de Zocotecos
¿Po? cuól port¡do polftlco, cdllcróñ o coñdldoto votdild u.i.d?

fRACXll{<'

39,i''( JORG)E MIFANOA CASiRO (MORENA-PVEM)
37 5X Mrc¡UEL VAFELA PINEoo (P^N-Pfl¡.PRo)

2A 3*
t6.8t¿

29.4*

t5.5%

EF-I rrxro
@,t

Persona física o moral que diseño y
llevo a cabo la encuesta o sondeo Mass¡ve Caller, S.A. de C.V.

Persona física o moral responsable
de la publicación o difusión Massive Caller, S.A. de C.V.

Recursos Aplicados
Factura No aplica
Entregó No aplica

La empresa informa un gasto total por $12,000.00
Son: (Doce mil pesos 00100 tV.N.). Este monto es
aproximado, tomando en cuenta los recursos
materiales y humanos utilizados paa realizat la
encuesta.
lris Fabiola Saénz Rodríguez, representante legal de
la empresa.

ANTECEDENTES PROFESIONALES Y/O ACADEMICOS
Acta Constitut¡va de la Empresa. La incluyó desde la primera encuesta

Manifiestan no contar con ninguno. Presentan reseña
profesional del responsable de la encuesta,
plasmándolo en el mismo estudio.
Curriculum empresarial, citándolo textualmente en el
cuerpo del estudio.

Documentación que pruebe (en su caso) la pertenencia a asoc¡aciones nacionales o
internac¡onales del gremio de la opinión públ¡ca.

Autor¡a y Financ¡am¡ento

Q"*,,""

Q'.,.,."

INFORMES DEL COSTO TOTAL
DEL ESTUDIO REALIZADO

Entregó

CURRICULUM

T TULO(S)

tvlanif¡estan que no pertenecen a ninguna asociación

4i

I
1l

:

§if :;a:-¿iii-++-;s{

;í,".'Jl:i':E;.T:1rlE" l@"."* Mass¡ve ca,,er, s.A. de c.v l



ZACATECAS

Quinto: Durante el Proceso Electoral 2023-2024, se reciben un total de Cuarenta
y cinco (45) encuestas por muestreo, mismas que se recibieron en tiempo y

forma, y cumplieron con lo establecido por el Reglamento de Elecciones y su
Anexo 3, cuyos datos principales se presentan a continuación:

Relación de empresas que durante el Proceso Electoral 2023-2024 realizaron encuestas

Un total de 11 encuestas, las cuales
son:

(10 Originales y una cita)

1 Massive Caller, S.A de C.V.

Un total de 21 encuestas, las cualesTrueData lnvestigación Estadistica
son

(19 originales y 2 reproducciones)

2

Un total de I encuesta original.Campaigns & Elections México

Demoscopia Digital, S.A de C.V. Un total de 4 encuestas las cuales
son:

(1 original y3 reproducciones)

4

Un total de 4 encuestas originalesRubruminfo, S.A de C.V.

Un total de 4 encuestas originales.6 Sin Sesgo Consulting S.C.

11

I

J

Encuestas elaboradas por personas
morales, de las que se recibe el

NOMBRE DE LA EMPRESANo

estudio
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Relación de encuestas con datos principales, recibidas durante el
Proceso Electoral 2023-2024

No.

001-zAc
Orig inal

No.

a"
Objet¡vo: Dar a conocer la intención del voto para las elecciones a Presidente Municipal en
el municipio de Zacatecas.
Periodo: Preparación de elecciones
Fecha de Recolecc¡ón: 2 de diciembre de 2023.
Fecha de publicación:04 de diciembre de 2023
Entidad: Zacatecas.
Medio de publicación: D¡verso al impreso: Whatsapp, Telegram y Redes Sociales
(Twitter, lnstagram y Facebook).

NOMBRE
COMPLETO O
DENOMINACIÓN
SOCIAL

NOMBRE
COMPLETO O
DENOMINACIÓN
SOCIAL

LOGOTIPO O
EMBLEMA

INSTITUCIONAL
PERSONALIZADO

lvlassive Caller, S.A. de C.V

PUBLICACION PAGADA
PERSONA MORAL

Mass¡ve Caller S.A. de C.V

Q"*'''"
Objetivo: Dar a conocer la ¡ntenc¡ón del voto para las elecciones a Presidente Municipal en
el municipio de Zacatecas.
Per¡odo: Preparación de elecciones.
Fecha de Recolección: 16 de d¡crembre de 2023.
Fecha de publicación: 19 de diciembre de 2023.
Entidad: Zacatecas.
Medio de publicación: Diverso al impreso: Whatsapp, Telegram y Redes Soc¡ales
(Tw¡tter, lnstagram y Facebook).

Dos (2) encuestas recibidas en el mes de diciembre de 2023 e informadas por el
Consejo General en Ses¡ón Ordinaria del 29 de diciembre de 2023

Massive Caller, S.A
de C.V

PUBLICACION PAGADA
POR PERSONA MORAL

002-zAc
Orig inal

Mass¡ve Caller S.A
de C.V

LOGOTIPO O
EMBLEMA

INSTITUCIONAL
PERSONALIZADO

45
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Guatro (4) encuestas recibidas del 4 al 22 de enero del 2024 e informadas por el
Secretario Ejecutivo en Consejo General, en Sesión Ordinaria del 31 de enero de

2024

No. NOMBRE
COMPLETO O
DENOMINACIÓN
SOCIAL

LOGOTIPO O
EMBLEMA

INSTITUCIONAL
PERSONALIZADO

PUBLICACION PAGADA
PERSONA MORAL

003-zAC
Orig inal

Massive Caller S.A
de C.V. Q*,,,,"

Massive Caller S.A. de C.V

Objetivo: Dar a conocer la intención del voto para las elecciones a Presidente Municipal en
el municipio de Zacatecas.
Periodo: Preparación de eleccrones.
Fecha de Recolección: 30 de diciembre de 2023.
Fecha de publicación: 31 de diciembre de 2023
Entidad: Zacatecas.
Medio de publicación: D¡verso al impreso: Whatsapp, Telegram y Redes Soc¡ales
(Twitter, lnstagram y Facebook).

No. LOGOTIPO O
EMBLEMA

INSTITUCIONAL
PERSONALIZADO

NOMBRE
COMPLETO O
DENOMINACIÓN
SOCIAL

PUBLICACION PAGADA
PERSONA MORAL

004-zAc
Original

TRUEDATA
lnvestigación
Estadistica

"La Jornada Zacatecas"
(lnformación para la

Democracia,S.A. de C.V.)

Objetivo: Dar a conocer la intención del voto para las elecciones a Precandidatos a

Presidente Mun¡c¡pal de Tabasco, Zacatecas.
Periodo: Preparación de elecciones.
Fecha de Recolección: 6 y 7 de diciembre 2023
Fecha de publicación: 11 de enero de 2024
Ent¡dad: Zacatecas.
Medio de publicación: lmpreso en el periódico local "La Jornada Zacatecas"

46
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NOMBRE
COMPLETO O
DENOMINACIÓN
SOCIAL

LOGOTIPO O
EMBLEMA

INSTITUCIONAL
PERSONALIZADO

PUBLICACION PAGADA
PERSONA MORAL

005-zAC
Orig inal

Objetivo: Dar a conocer la intenc¡ón del voto para las elecciones a precand¡datos a

Presidente Municipal de Ojocaliente Zacatecas y Diputado Local del Distrito 11, con cabecera
en Ojocal¡ente, Zac.
Periodo: Preparación de elecciones.
Fecha de Recolección: 7 y 8 de enero de 2024.
Fecha de publicación: 15 de enero de 2024
Entidad: Zacatecas.
Medio de publicación: lmpreso en el periódico local "La Jornada Zacatecas"

No.

"La Jornada Zacatecas"
(lnformación para la
Democracia,S.A. de C.V)

TRUEDATA
lnvestigación
Estadística

No.

006-zAc
Original

NOMBRE
COMPLETO O
DENOMINACION
SOCIAL
Mass¡ve Caller S.A
de C.V a lvlassive Caller S.A. de C.V

Objetivo: Dar a conocer la intención del voto para las elecciones a Presidente Nilun¡c¡pal en el

mun¡c¡pio de Zacatecas.
Periodo: Preparación de elecciones.
Fecha de Recolección: 1 3 de enero de 2024.
Fecha de publicación: 14 de enero del2024.
Ent¡dad: Zacatecas.
Medio de publ¡cac¡ón: Diverso al impreso: Whatsapp, Telegram y Redes Sociales (Twitter,

lnstagram y Facebook).

LOGOTIPO O
EMBLEMA

INSTITUCIONAL
PERSONALIZADO

PUBLICACION PAGADA
PERSONA MORAL

4l
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Nueve (9) encuestas recibidas del 23 de enero al 20 de febrero del 2024 e
informadas por el Secretario Ejecutivo en Consejo General, en Sesión Ordinaria

del 28 de febrero de 2024

No. NOMBRE
COMPLETO O
DENOMINACIÓN
SOCIAL

LOGOTIPO O
EMBLEMA

INSTITUCIONAL
PERSONALIZADO

PUBLICACION PAGADA
PERSONA MORAL

007-zAc
Orig inal

TRUEDATA
lnvestigación
Estadística

"La Jornada Zacatecas"
(lnformación para la

Democracia,S.A. de C.V.)

Objetivo: Dar a conocer la ¡ntención del voto para las elecciones a asp¡rantes a Ia

Presidencia Municipal de Zacatecas, Zac.
Periodo: Preparación de elecciones.
Fecha de Recolección: Del miércoles 17 al viernes 19 de enero del 2024.
Fecha de publicación: 23 de enero de 2024
Entidad: Zacatecas.
Medio de publicación: lmpreso en el periódico local "La Jornada Zacatecas"

No. NOMBRE
COMPLETO O
DENOMINACION
SOCIAL

LOGOTIPO O
EMBLEMA

INSTITUC IONAL
PERSONALIZADO

PUBLICACION PAGADA
PERSONA MORAL

008-zAc
Original

TRUEDATA
lnvestigac¡ón
Estadistica

"La Jornada Zacatecas"
(lnformación para la
Democrac¡a,S.A. de C.V.)

Objetivo: Dar a conocer la rntención del voto para las elecciones a aspirante para la
Presidencial Municrpal de Guadalupe, Zac.
Periodo: Preparación de elecciones.
Fecha de Recolección: Del martes 19 al miércoles 20 de enero de 2024.
Fecha de publicación: 24 de enero de 2O24
Entidad: Zacatecas.
Medio de publicación: lmpreso en el periódico local "La Jornada Zacatecas"
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l

OTRUEDATA
I

OTRUEDATA
L



<E>
I

ZACAfECAS

No. NOMBRE
COMPLETO O
DENOMINACIÓN
SOCIAL

LOGOTIPO O
EMBLEMA

INSTITUGIONAL
PERSONALIZADO

PUBLICACION PAGADA
PERSONA MORAL

009-zAc
Orig ina I

TRUEDATA
lnvestigación
Estadística

"La Jornada Zacatecas"
(lnformación para la
Democracia,S.A. de C.V)

Objetivo: Dar a conocer la intención del voto para aspirantes para Presidente Municipal de
Jalpa, Zacatecas.
Periodo: Preparación de elecciones.
Fecha de Recolección: Del 10 al 11 de enero de 2024
Fecha de publicación: 25 de enero de 2024.
Entidad: Zacatecas.
Medio de publicación: lmpreso en el periódico local "La Jornada Zacatecas"

No. NOMBRE
COMPLETO O
DENOMINACIÓN
SOCIAL

LOGOTIPO O
EMBLEMA

INSTITUCIONAL
PERSONALIZADO

PUBLICACION PAGADA
PERSONA MORAL

010-zAC
Reproduc
ción

TRUEDATA
lnvestigación
Estadíst¡ca

"La Jornada Zacatecas"
(lnformación para la
Democracia,S.A. de C.V)

Objetivo: Dar a conocer la intención del voto para las elecciones a aspirantes a Diputado
del Distrito Local 11 con cabecera en Ojocaliente, Zacatecas.
Periodo: Preparación de elecciones.
Fecha de Recolección: Del domingo 7 al lunes 8 de enero de 2024.
Fecha de publicación: de la Reproducción, el 30 de enero, y la Oríginal el 15 de enero,
ambas del 2024
Entidad: Zacatecas.
Medio de publicación: lmpreso en el per¡ódico local "La Jornada Zacatecas".

49

I

b DATA

:OTRUEDATA
l.'



<l!>
il

ZACATECAS

No. NOMBRE
COMPLETO O
DENOMINACIÓN
socrAL

LOGOTIPO O
EMBLEMA

INSTITUCIONAL
PERSONALIZADO

PUBLICACION PAGADA
PERSONA MORAL

011-ZAC
Original

TRUEDATA
lnvestigación
Estadística

"La Jornada Zacatecas"
(lnformación para la
Democracia,S.A. de C.V.)

Objetivo: Dar a conocer la intención del voto para las elecciones a aspirantes a Diputado
local, del Distrito Local 1 y 2, ambos con cabecera en Zacatecas, Zacatecas.
Período: Preparación de elecciones.
Fecha de Recolección. Del Distrito 1 el dia 27 y el Distrito 2 el día 28, ambos del mes de
enero de 2024..
Fecha de publicación: 1 de febrero de 2024
Entídad: Zacatecas.
Medio de publicación: lmpreso en el per¡ódico local "La Jornada Zacatecas".
Observaciones: La publicación se deriva del resultado de dos encuestas, real¡zadas en los
Distritos Electorales 1 y 2, con cabecera en Zacatecas, respect¡vamente, por la empresa
Truedata y publicada en una misma nota por el diario local "La Jornada Zacatecas", el día 1

de febrero de 2021.

No. NOMBRE
COMPLETO O
DENOMINACIÓN
soctAL

LOGOTIPO O
EMBLEMA

INSTITUGIONAL
PERSONALIZADO

PUBLICACION PAGADA
PERSONA MORAL

01?-ZAC
Original

IVlass¡ve Caller S.A
de C.V Q*t,

Redes Sociales

Objetivo: Dar a conocer la intención del voto para las elecciones a Alcalde en el munic¡pio
de Zacatecas.
Periodo: Preparación de elecciones.
Fecha de Recolección:27 de enero de 2024.
Fecha de publicación: 29 de enero de 2024
Entidad: Zacatecas.
Med¡o de publicación: Diverso al impreso: Whatsapp, Telegram y

(Twitter, lnstagram y Facebook). En los siguientes enlaces:
WhatssApp. https://api.whatsapp. com/send ?phone= 521 81 1 7 7 81 07 I
Teleg ram : https://t. me/joi nchat/U 3XPGf B-Wf DWcv0b
Tw¡ter: https://twitter. com/MassiveCal ler
Facebook: https://www.f acebook. com/[\/assiveCaller
I nstagram: https://www.instagram.com/massivecaller/
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No.

0't 3-zAc
Original

014-ZAC
Original

IOTRUEDATA
I

Objetivo: Dar a conocer la intención del voto para las elecciones a aspirante para la
Presidencial Mun¡cipal de Caleta, Zac.
Periodo: Preparación de elecciones.
Fecha de Recolección: Del martes 24 y 25 de enero de 2024.
Fecha de publicación: 6 de febrero de 2024
Entidad: Zacatecas.
Medio de publicación: lmpreso en el periódico local "La Jornada Zacatecas"

No. LOGOTIPO O
EMBLEMA

INSTITUCIONAL
PERSONALIZADO

TRUEDATA
lnvestigación
Estadística

LOGOTIPO O
EMBLEMA

INSTITUCIONAL
PERSONALIZADO

PUBLICACI N PAGADA
PERSONA MORAL

"La Jornada Zacatecas"
(lnformación para la
Democracia,S.A. de C.V)

C&E Campaigns & Elections,
México

NOMBRE
COMPLETO O
DENOMINACIÓN
SOCIAL
C&E Campaigns &
Elections, México. GAE

CEntstmcÍ¡

Objetivo: Dar a conocer la intenc¡ón de voto para Presidente Municipal en Zacatecas en
2024.
Periodo: Preparación de elecciones.
Fecha de Recolección: 1 1 de febrero de 2024
Fecha de publicación: 12 de febrero de 2024
Entidad: Zacatecas.
Medio de publicación: En medios d¡versos al impreso: publicadas en ¡nternet en los
s¡guientes links: rankingsdemexico.com, vinculada a la aplicación de la empresa, para
dispositivo móviles y en https://www.ceonline.com.mx/URl:
htt p s://www. ceonline. com. mx/posuzacatecas-mun¡c¡pio-encuesta -12feb24

PUBLICACION PAGADA
PERSONA MORAL

5l
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NOMBRE
COMPLETO O
DENOMINACIÓN
SOCIAL
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Cinco (5) encuestas recibidas del 20 de febrero al 25 de marzo del 2024 e
informadas por el Secretario Ejecutivo en Consejo General, en Sesión Ordinaria

del 28 de marzo de 2024

No NOMBRE
COMPLETO O
DENOMINACIÓN
SOCIAL

LOGOTIPO O
EMBLEMA

INSTITUCIONAL
PERSONALIZADO

PUBLICACIÓN PAGADA
PERSONA MORAL

@"".','
Objetivo: Dar a conocer la intención del voto para las elecciones a Presidente l/lunicipal de
Zacatecas.
Periodo: Preparación de elecciones.
Fecha de Recolección: 10 de febrero de 2024.
Fecha de publicación: 12 de febrero de 2024
Entidad: Zacatecas.
Medio de publicación: Diverso al impreso: Whatsapp, Telegram y Redes Sociales
(Twitter, lnstagram y Facebook). En los siguientes enlaces:
Whatsapp: https.//api.whatsapp. com/send?phone= 521 81 17 7 81 07 9
Telegram. https://t. me/loinchaUU3XPGfB-WfDWcvOb
Twitter: https://twitter.com/MassiveCaller
I nstagram : https://www. i nstagram.com/massivecaller/
Facebook: https://www.facebook.com/MassiveCaller

No. NOMBRE
COMPLETO O
DENOMINACIÓN
soctAL

LOGOTIPO O
EMBLEMA

INSTITUCIONAL
PERSONALIZADO

PUBLICACION PAGADA
PERSONA MORAL

016-ZAC
Reproduc
ción

Demoscopia
Digital S. A. de
c.v.

)
oEi GcoPrA
OIGITAL

Demoscopia Digital, S.A de C.V
(MCP Mario Alfredo Gaza
Ordaz d¡rector General de la
empresa)

Objetivo: Conocer las preferencias politico-electorales de los ciudadanos del estado de
Zacatecas rumbo a la elecc¡ón a Presidente Municipal de Zacatecas en junio del 2024.
Periodo: Preparación de elecciones
Fecha de Recolección: '17 y 18 de leb¡ero de 2024
Fecha de publicación de la reproducción: 20 de febrero de 2024 y tomado de una
publicación original publicada en medio diverso al impreso el 19 de febrero de 2024 . En los
links: https://www.facebook.com/OemoscopiaD¡gital .

https://es.research.neUr/7YJNP57. ¡, https://es.research.neUr/7PLHX7X
Entidad: Zacatecas

52
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No.

017-ZAC
Orig inal

NOMBRE
COMPLETO O
DENOMINACIÓN
SOCIAL
RUBRUMINFO
S.A. DE C.V:

NOMBRE
COMPLETO O
DENOM¡NACIÓN
SOCIAL
TRUEDATA
lnvestigación
Estadística

LOGOTIPO O
EMBLEMA

INSTITUCIONAL
PERSONALIZADO

RUBRUM

LOGOTIPO O
EMBLEMA

INSTITUCIONAL
PERSONALIZADO

PUBLICACION PAGADA
PERSONA MORAL

RUBRUMINFO, S.A. DE C.V
Luis Alberto Garcia Lozano
Director General.

PUBLICACI N PAGADA
PERSONA MORAL

"La Jornada Zacatecas"
(lnformación para la
Democracia,S.A. de C.V.)

Objetivo: Dar a conocer la intención de voto sobre la información estadíst¡camente valida
por medio de la realización de encuestas elecciones el próximo 2 de junio del 2024. (Para
dar a conocer las preferencias electorales para la elección de Presidente Municipal del
municipio de Zacatecas).
Periodo: Preparación de elecciones.
Fecha de Recolección: 19 y 20 de febrerc de 2024.
Fecha de publicación: 22 de febrero de 2024
Entidad: Zacatecas.
Medio de publicación: D¡verso al lmpreso a través de Redes sociales en los l¡nks:

https://www.facebook.com/rubrum.info; https://rubrum. info/ e lnstagram rubruminfo

No

018-ZAC
Orig inal ¡'l TrueDoto

Dar a conocer a intención del voto para las elecciones a aspirantes a la
cra lVlunicipal de Zacalecas, Zac

Periodo: Preparación de elecciones.
Fecha de Recolección: Del22al24 de febrero del2024.
Fecha de publicación: 26 de febrero de 2024.
Entidad: Zacatecas.
Medio de publicación: lmpreso en el per¡ód¡co local "La Jornada Zacatecas"

I
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No.

019-ZAC
Orig inal

NOMBRE
COMPLETO O
DENOMINACIÓN
SOCIAL
TRUEDATA
lnvestigación
Estadística

LOGOTIPO O
EMBLEMA

INSTITUCIONAL
PERSONALIZADO

PUBLICACION PAGADA
PERSONA MORAL

"La Jornada Zacatecas"
(lnformación para la
Democracia,S.A. de C.V.)

PUBLICACION PAGADA
PERSONA MORAL

Massive Caller S.A. de C.V

¡'!Trueooto

Objetivo: Dar a conocer la ¡ntención del voto para las elecciones a aspirante para la
Presidencial Municipal de Sombrerete, Zac.
Periodo: Preparación de elecciones.
Fecha de Recolección: Del 17 al I 8 de febrero de 2024.
Fecha de publicación: 27 de Íebrcto de 2024.
Entidad: Zacatecas.
Medio de publ¡cación: lmpreso en e lperiódico local "La Jornada Zacatecas"

No.

020-zAc
Original

NOMBRE
COMPLETO O
DENOMINACIÓN
SOCIAL

Q'"'''*
Objetivo: Dar a conocer la ¡ntención del voto para las elecciones a Pres¡dente Municipal de
Zacatecas.
Periodo: Preparación de elecciones.
Fecha de Recolección:9 de mazo de 2024.
Fecha de publicación: 10 de mazo del 2024.
Entidad: Zacalecas.
Medio de publicación: D¡verso al impreso: Whatsapp, Telegram y Redes Sociales (Twitter,

lnstagram y Facebook) ), en los links:
https://api.whatsapp. com/send?phone=521 81 1 7781 079, https://t. me/joinchaUU3XPGfB-
WfDWcvob, https://www.facebook.com/[t/assiveCaller, https://twitter.com/MassiveCaller, y

https://www. ¡nstagram. com/mass¡vecal ler/.

5r+

LOGOTIPO O
EMBLEMA

INSTITUCIONAL
PERSONALIZADO

I

Mass¡ve Caller S.A
de C.V



ZACATECAS

Nueve (9) encuestas recibidas del 26 de marzo al 26 de abril del 2024 e informadas
por el Secretario Ejecutivo en Consejo General, en Sesión Ordinaria del 30 de

ab¡il de 2024

No. NOMBRE
COMPLETO O
DENOMINACIÓN
SOCIAL

LOGOTIPO O
EMBLEMA

INSTITUCIONAL
PERSONALIZADO

PUBLICACIÓN PAGADA
PERSONA MORAL

021-ZAC
Orig inal

RUBRUMINFO
S.A. DE C.V: RUBRUMI

RUBRUMINFO, S.A. DE C.V
Luis Alberto García Lozano
Director General.

Objetivo: Dar a conocer la intención de voto sobre la información estadísticamente valida
por medio de la realización de encuestas elecciones del próximo 2 de junio del 2024.
(Para dar a conocer las preferencias electorales para la elección de Presidente
municipal del municipio de Fresnillo, Zac.)
Periodo: Preparación de elecciones.
Fecha de Recolección: 13 y 14 de matzo de 2024.
Fecha de publicación: '15 de marzo de 2024
Entidad: Zacatecas.
Medio de publicación: D¡verso al lmpreso a través de Redes sociales en los links.
https://www.facebook. com/rubrum. ¡nfo, https://rubrum. info/ e lnstagram rubruminfo, y envio
gratuito a medio de comunicación Quadratín.

NOMBRE
COMPLETO O
DENOMINACION
SOCIAL

PUBLICACI N PAGADA
PERSONA MORAL

Objetivo: Dar a conocer la intención de voto sobre la información estad ísticamente valida por
medio de la realización de encuestas elecciones del próximo 2 de junio del2024. (Para dar a
conocer las preferencias electorales para la elección de Presidente Municipal del municipio de
Guadalupe, Zac.)
Periodo: Preparación de elecciones.
Fecha de Recolección: 13 y 14 de marzo de 2024.
Fecha de publicación: 15 de marzo de 2024
Entidad: Zacatecas.
Medio de publicación: Diverso al lmpreso a través de Redes sociales en los links:
https://www.facebook. com/rubrum. ¡nfo, https.//rubrum. info/ e lnstagram rubrumtnfo, y envio

LOGOTIPO O
EMBLEMA

INSTITUCIONAL
PERSONALIZADO

No.

RUBRUMINFO, S.A. DE C.V.
Luis Alberto García Lozano
Director General.

022-ZAC
Original RUBRUMI

gratuito a medio de comunicación Quadratín
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RUBRUMINFO
S.A. DE C.V:



No. PUBLICACION PAGADA
PERSONA MORAL

023-ZAC
Original

RUBRUMINFO
S.A. DE C.V: RUBRUMI

RUBRUMINFO, S.A. DE C.V.
Luis Alberto García Lozano
Director General.

Objetivo: Dar a conocer la intención de voto sobre la información estad ísticamente valida por
medio de la realización de encuestas elecciones del próximo 2 de lunio del 2024. (Para dar a
conocer las preferencias electorales para la elecc¡ón de Presidente l\ilunicipal del municipio de
Zacalecas, Zac.)
Periodo: Preparación de elecciones.
Fecha de Recolección: 13 y 14 de marzo de 2024.
Fecha de publicación: 15 de mazo de 2024
Entidad: Zacatecas.
Med¡o de publicación: D¡verso al lmpreso a través de Redes sociales en los links:
https://www.facebook.com/rubrum. info, https://rubrum. info/ e lnstagram rubruminfo, y envio
gratuito a medio de comunicación Quadratín.

ZACATECAS

NOMBRE
COMPLETO O
DENOMINACIÓN
SOCIAL

LOGOTIPO O
EMBLEMA

INSTITUCIONAL
PERSONALIZADO

No. NOMBRE
COMPLETO O
DENOMINACIÓN
SOCIAL

LOGOTIPO O
EMBLEMA

INSTITUCIONAL
PERSONALIZADO

PUBLICACION PAGADA
PERSONA MORAL

)e',m.'*^
Demoscopia Digital, S.A de C.V
(MCP Mario Alfredo Garza
Ordaz director General de la
empresa)

Objetivo: Conocer las preferencias polÍtico-electorales de los ciudadanos del estado de
Zacatecas rumbo a la elecc¡ón a presidente municipal en junio del 2024. (Para dar a conocer
las preferencias electorales para la elección de Presidente Municipal del municipio de
Zacalecas, Zac.)
Periodo: Preparación de elecc¡ones
Fecha de Recolección: 22 y 23 de ma¡zo de 2024
Fecha de publicación: La Reproducción fue publicada por el diario local, La Jornada
Zacatecas el27 de marzo de 2024.
Tomada, de una publicación Original: Publicada en medios diversos al impreso en Redes
sociales y en la Plataforma D¡gital de la empresa el 25 de marzo de 2024, a través de
www.demoscopiadigital.com asÍ como en las redes sociales: Facebook, lnstagram y Twitter, /
demoscopia digital, bajo el nombre de perfil Demoscopia Digital, en el link
https://es. research. neUr/7YJ N P5
Entidad: Zacatecas
Medio de publicación de la reproducción: lmpreso en el diario local "La Jornada
Zacatecas"
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024-ZAC
Reproducci
ón

Demoscopia
Digital S. A. de
c.v.
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ZACATECAS

NOMBRE
COMPLETO O
DENOMINACIÓN
SOCIAL

Objetivo: Dar a conocer la intención del voto para las elecc¡ones a aspirantes a la

Presidencia Municipal de Guadalupe, Zac.

Entidad: Zacatecas
Medio de ublicación: lmpreso en el periódico local "La Jornada Zacatecas"

PUBLICACION PAGADA
PERSONA MORAL

No. LOGOTIPO O
EMBLEMA

INSTITUCIONAL
PERSONALIZADO

Objetivo: Dar a conocer la ¡ntenc¡ón del voto para las elecciones a Pres¡dente Municipal del
mun¡c¡pio de Zacatecas.
Periodo: Preparación de eleccrones.
Fecha de Recolección: 23 de mazo de 2024.
Fecha de publ¡cac¡ón: 24 de rnarzo del 2024.
Entidad: Zacatecas.
Medio de publicación: Diverso al impreso: Whatsapp, Telegram y Redes Sociales (Twitter,

lnstagram y Facebook) ), en los links: https://api.whatsapp. com/send?phone=521 8117781079,
https://t.me/joinchalU3XPGfB-WfDWcvOb, https://www.facebook.com/MassiveCaller,
https://tw¡tter.com/MassiveCaller, y https://www.instagram.com/massivecaller/

Massive Caller S.A. de C.V
Qr,,r*

025-ZAC
Original

Massive Caller S.A
de C.V

NOMBRE
COMPLETO O
DENOMINACIÓN
SOCIAL

LOGOTIPO O
EMBLEMA

INSTITUCIONAL
PERSONALIZADO

PUBLICACIÓN PAGADA
PERSONA MORAL

No.

"La Jornada Zacatecas"
(lnformación para Ia

Democracia,S.A. de C.V)
026-ZAC
Original

TRUEDATA
lnvestigación
Estadística frueDolo;'t
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Periodo: Preparación de elecciones.
Fecha de Recolección: El 25 y 26 de marzo del2024.
Fecha de publicación: 1 de abril de 2024.
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ZACATECAS

No. NOMBRE
COMPLETO O
DENOMINACIÓN
SOCIAL

LOGOTIPO O
EMBLEMA

INSTITUCIONAL
PERSONALIZADO

PUBLICACION PAGADA
PERSONA MORAL

027-ZAC
Orig inal

TRUEDATA
lnvestigación
Estadística ¡ i i r¡_93pgto

"La Jornada Zacalecas"
(lnformación para la
Democracia,S.A. de C.V.)

Objetivo: Dar a conocer ¡a intención del voto para las elecciones a aspirantes a la
Presidencia Municipal de Zacalecas, Zac.

Periodo: Preparación de elecciones.
Fecha de Recolección: El 23y 24 de marzo del2024
Fecha de publicación: 2 de abtil de 2024.

Entidad: Zacatecas.
Medio de publicación: lmpreso en el periódico local "La Jornada Zacatecas"

No. NOMBRE
COMPLETO O
DENOMINACION
SOCIAL

LOGOTIPO O
EMBLEMA

INSTITUCIONAL
PERSONALIZADO

PUBLICACION PAGADA
PERSONA MORAL

028-ZAC
C¡ta

l\¡assive Caller S.A
de C.V.

Massive Caller S.A. de C.V

Objetivo: Dar a conocer la intención del voto para las elecciones a Presidente lVlunicipal de
Zacatecas.

Periodo: Preparac¡ón de elecciones.
Fecha de Recolección: 5 de abril de 2024.
Fecha de publicación de la cita:9 de abril, en medio ¡mpreso en el diario local "Zacatecas
en lmagen" en el link: https.//hemeroteca. imagenzac. com. mx/im preso/imagen-zacatecas-
edicion-del-09-de-ab¡ilde-20241, retomado de una encuesta publicada por Massive Caller, en
medio de publicación diverso al impreso: Whatsapp, Telegram y Redes Sociales (Twitter,
lnstagram y Facebok). en los links: https://api.whatsapp. com/send?phone=52181177 81079,
https.//t.me/joinchaVU3XPGfB-WfDWcv0b, https://www.facebook.com/MassrveCaller,
https://twitter. com/MassiveCal ler, https.//www. i nstagram. com/massivecaller/
Entidad: Zacatecas.

5ti
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ZACATECAS

Objetivo: Dar a conocer la intención del voto para las elecciones a Presidente Municipal de
Fresnillo, Zac.
Periodo: Preparación de elecciones.
Fecha de Recolección: 1 3 de abril de 2024.
Fecha de publicación: 22 de abril de 2024 en el diario local "El Sol de Zacatecas"
Entidad: Zacatecas.

Once (11) encuestas recibidas del 26 de abril al 26 de
informadas por el Secretario Ejecutivo en Consejo General,
del 29 de mayo de 2024

mayo del 2024, e
en Sesión Ordinaria

Objetivo: Objetivo: Determinar cuáles son en estos momentos la Situación Polit¡ca en
Zacatecas, además de la intención del voto para Diputado Local por los Distritos
Electorales 'l y 2 con cabecera en Zacatecas.
Periodo: Preparación de elecciones.
Fecha de Recolección. Del 20 al 22 de abril de 2024.
Fecha de publicación: El 25 de abtll de 2024.
Medio de publicación: lmpreso en el periódico local "La Jornada Zacatecas".
Entidad: Zacatecas.

PUBLICACION PAGADA
PERSONA FíSICA

NOMBRE
COMPLETO O
DENOMINACIÓN
SOCIAL

LOGOTIPO O
EMBLEMA

INSTITUCIONAL
PERSONALIZADO

Salvador Galván Beltrán029-ZAC
Original

Sin Sesgo
Consulting SC SN SESCO

Co§,1rES{

LOGOTIPO O
EMBLEMA

INSTITUCIONAL
PERSONALIZADO

PUBLICACION PAGADA
PERSONA MORAL

No. NOMBRE
COMPLETO O
DENOMINACIÓN
SOCIAL

"La Jornada Zacatecas"
(lnformación para Ia

Democracia,S.A. de C.V.)
030-zAc
Original

TRUEDATA
lnvestigación
Estadística ¡ i I r¡-u9o9t9
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ZACA.fECAS

¡ ¡ ¡ rr-uSggto

Objetivo: Determinar cuáles son en estos momentos la Situación PolÍtica en Zacatecas,
además de la intención del voto para Presidente Municipal de Zacatecas..
Periodo: Preparación de elecciones.
Fecha de Recolección: Del 20 al 22 de ab¡il de 2024.
Fecha de publicac¡ón: El 29 de abril de 2024.
Entidad: Zacatecas.
Medio de publicación: lmpreso: En el periódico local "La Jornada Zacatecas".

031-ZAC
Orig inal

No.

032-ZAC
Reproduc
c¡ónal

NOMBRE
COMPLETO O
DENOMINACIÓN
SOCIAL
TRUEDATA
lnvestigación
Estadística

LOGOTIPO O
EMBLEMA

INSTITUCIONAL
PERSONAL¡ZADO

NOMBRE
COMPLETO O
DENOMINACIÓN
SOCIAL

LOGOTIPO O
EMBLEMA

INSTITUCIONAL
PERSONALIZADO

PUBLICACION PAGADA
PERSONA MORAL

"La Jornada Zacatecas"
(lnformación para la
Democracia,S.A. de C.V.)

PUBLICACION PAGADA
PERSONA MORAL

"La Jornada Zacatecas"
(lnformación para la
Democracia,S.A. de C.V)¡'lTrueDdto

Objetivo: Objetivo: Determrnar cuáles son en estos momentos la Situaclón Política en
Zacatecas, además de la intención del voto para Diputado Local por los Distritos Electorales
1 y 2 con cabecera en Zacatecas.
Periodo: Preparac¡ón de elecc¡ones.
Fecha de Recolección: Del 20 al 22 de abtil de 2024.
Fecha de publicación: La Reproducción fue publicada el 29 de abril de 2024, y la
publicación Original el 25 de ahril de 2024, ambas en el mismo medio.
Entidad: Zacatecas.
Medio de publicación: lmpreso en el periódico local "La Jornada Zacatecas"
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TRUEDATA
lnvestigación
Estadística

No.
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ZACAfECAS

Obietivo: Determinar cuáles son en estos momentos la Situación Política en Zacatecas,
además de la intención del voto para Presidente Municipal de Fresnillo.
Periodo: Preparación de elecciones.
Fecha de Recolección: 27 y 28 de abril de 2024.
Fecha de publ¡cac¡ón: El 3 de mayo de 2024.
Medio de publicación: lmpreso: en el periódico local "La Jornada Zacatecas".

No. NOMBRE
COMPLETO O
DENOMINACIÓN
SOCIAL

LOGOTIPO O
EMBLEMA

INSTITUCIONAL
PERSONALIZADO

PUBLICACION PAGADA
PERSONA MORAL

033-ZAC
Orig inal

TRUEDATA
lnvestigación
Estadística ¡ i i r,¡_ggogto

"La Jornada Zacatecas"
(lnformación para la
Democracia,S.A. de C.V.)

Objetivo: Determ¡nar cuáles son en estos momentos la Situación Política en Zacatecas,
además de la intención del voto para Presidente Municipal de Tlaltenango..
Periodo: Preparación de elecc¡ones.
Fecha de Recolección. 22 y 23 de aóril de 2024.
Fecha de publicación: El 30 abril de 2024.
Medio de publicación: lmpreso: en el periódico local "La Jornada Zacatecas".

NOMBRE
COMPLETO O
DENOMINACIÓN
SOCIAL

LOGOTIPO O
EMBLEMA

INSTITUCIONAL
PERSONALIZADO

PUBLICACION PAGADA
PERSONA MORAL

No.

"La Jornada Zacatecas"
(lnformación para la
Democracia,S.A. de C.V.)

o34-ZAC
Original

TRUEDATA
lnvestigación
Estadística ¡¡i r',9J9*"
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ZACATECAS

No. NOMBRE
COMPLETO O
DENOMINACIÓN
SOCIAL

LOGOTIPO O
EMBLEMA

INSTITUCIONAL
PERSONALIZADO

PUBLICACION PAGADA
PERSONA MORAL

035-ZAC
Original

DEMOSCOPIA
D¡g¡tal, S.A. de C.V

)

OEl¡OSCOPIA

OIGIIAT

Demoscopia Digital, S.A. de C.V
t\ICP [/ario Alfredo. Gaza
Ordaz Director General

Objetivo: Conocer las preferencias político-electorales de los ciudadanos del estado de
Zacatecas rumbo a la elección a Pres¡dente Municipal de Zacatecas, en junio del 2024.
Periodo: Preparación de eleccrones.
Fecha de Recolección: 5 y 6 de mayo del2024.
Fecha de publicación. 8 de mayo de 2024
Ent¡dad: Zacatecas.
Med¡o de publicación: Medio diverso al impreso.
Testigo de la publicación: A través del link: www.demoscopiadigital. com asÍ como, en las
redes sociales Facebook, lnstagram y Twiter, /demoscopia digital, bajo el nombre de perfil

Demoscopra Digital.

No. NOMBRE
COMPLETO O
DENOMINACIÓN
SOCIAL

LOGOTIPO O
EMBLEMA

INSTITUCIONAL
PERSONALIZADO

PUBLICACION PAGADA
PERSONA MORAL

036-ZAC
Reproduc
ción

DEMOSCOPIA
Digital, S.A. de C.V

)I
DEi/ffCOPIA

DIOITAt

Demoscopia Digital, S.A. de C.V
MCP Mario Alfredo. Gaza
Ordaz Director General

Objetivo: Conocer las preferencias político-electorales de los c¡udadanos del estado de
Zacatecas rumbo a la elección a presidente municipal de Zacatecas, en junio del 2024.
Periodo: Preparación de elecciones.
Fecha de Recolección: 5 y 6 de mayo de\2024.
Fecha de publicación: Publicación de la Reproducción 9 de mayo de 2024, en el medio
impreso "La Jornada Zacatecas.
Publicación original I de mayo de 2024 a través del link: www.demoscopiad¡gital.com así
como, en las redes sociales Facebook, lnstagram y Twiter, /demoscopra digital, bajo el

nombre de perfil Demoscopia D¡gital.
Entidad: Zacatecas.
Medio de publicación: lmpreso en el diario local "La Jornada Zacatecas"

62



ZACATECAS

NOMBRE
COMPLETO O
DENOMINACIÓN
SOCIAL

Objetivo: Conocer preferencias electorales de la población del munic¡pio de Villanueva en el
estado de Zacatecas, que votaría en las elecciones del dos de lunio del año 2024 relativo a
la identidad y voto de castigo de part¡do; preferenc¡a en Presidenc¡a de la República y
Presidencia Municipal de Villanueva.
Periodo: Preparación de elecciones.
Fecha de Recolección: 12 y 13 de mayo de 2024.
Fecha de publicación: 10 de mayo de 2024.
Entidad: Zacatecas.
Med¡o de publ¡cac¡ón: Medio lmpreso en el d¡ario local "Zacatecas en lmagen"

No. LOGOTIPO O
EMBLEMA

INSTITUCIONAL
PERSONALIZADO

PUBLICACION PAGADA
PERSONA FÍSICA

037-ZAC
Original

Sin Sesgo
Consulting SC SIN SESCO

C€nsltr!SC

Luis Armas lvleza

LOGOTIPO O
EMBLEMA

INSTITUCIONAL
PERSONALIZADO

PUBLICACION PAGADA
PERSONA MORAL

No. NOMBRE
COMPLETO O
DENOMINACIÓN
SOCIAL

038-ZAC
O r¡g inal

SIN SESCO
corsñSC

Sin Sesgo Consulting SC

Objetivo: Conocer preferenc¡as electorales de la población del mun¡c¡p¡o de Zacatecas en
el estado de Zacatecas, que votaría en las elecciones del dos de junio del año 2024 relativo
a la ¡dent¡dad y voto de castigo de partido; preferenc¡a en Presidencia de la República y
Presidencia Municipal de Zacatecas..
Periodo: Preparación de elecciones.
Fecha de Recolección: 13 y 15 de mayo de 2024.
Fecha de publicación: 20 de mayo de 2024.
Entidad: Zacatecas.
Medio de publicación: Medio lmpreso en el diario local " Zacatecas en lmagen".

Sin Sesgo
Consulting SC
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ZACATECAS

No.

039-ZAC
Orig inal

NOMBRE
COMPLETO O
DENOMINACIÓN
SOCIAL
TRUEDATA
lnvestigación
Estadística

Sin Sesgo
Consulting SC

PUBLICACION PAGADA
PERSONA MORAL

"La Jornada Zacatecas"
(lnformación para la
Democracia,S.A. de C.V)

Objetivo: Determinar cuáles son en estos momentos la situación política en el municipio de
Guadalupe, además de la intenc¡ón del voto a Presidente Municipal de Guadalupe.
Periodo: Preparación de elecciones.
Fecha de Recolección: '14 de mayo de 2024
Fecha de publ¡cación: El 20 de mayo de 2024.
Medio de publicación: lmpreso: en el periódico local "La Jornada Zacatecas".

No. NOMBRE
COMPLETO O
OENOMINACIÓN
SOCIAL

PUBLICACI N PAGADA
PERSONA MORAL

Tik Tak Zak, S.A. de C.V
040-zAC
Orig inal

SIN SESCO
CorsJ¡rE SC

Objetivo: Conocer preferencias electorales de la población del municipio de Guadalupe en

el estado de Zacatecas, que votaría en las elecciones del dos de junio del año 2024 relativo
a la identidad y voto de castigo de part¡do; preferencia en Presidencia de la República y

Presidencia Mun¡cipal de Guadalupe.
Periodo: Preparación de elecciones.
Fecha de Recolección: 14 y 15 de mayo de 2024.
Fecha de publicación: 22 de mayo de 2024.
Entidad: Zacatecas.
Medio de publicación. Med¡o lmpreso en el diario local "Zacatecas en lmagen".
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LOGOTIPO O
EMBLEMA

INSTITUCIONAL
PERSONALIZADO

¡;a r'u-odrd

LOGOTIPO O
EMBLEMA

INSTITUCIONAL
PERSOIIALIZADO
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ZACATECAS

NOMBRE
COMPLETO O
DENOMINACIÓN
SOCIAL

Objetivo: Determinar cuáles son en estos momentos la situación y problemática en las
áreas económicas, seguridad pública, servicios públicos y Política en el municipio de
Tabasco, Zacatecas, además de la intención del voto para Presidente Municipal de
Tabasco.
Periodo: Preparación de elecciones.
Fecha de Recolección: 11 de mayo de 2024
Fecha de publicación: El 23 de mayo de 2024.
Medio de publicación: lmpreso: en el periódico local "La Jornada Zacatecas".

No. LOGOT¡PO O
EMBLEMA
INSTITUCIONAL
PERSONALIZAOO

PUBLICACION
PAGADA PERSONA
MORAL

041-ZAC Original

TrueData
lnvestigación
EstadÍst¡ca ¡¡i r-r":g,-s!e

"La Jornada Zacatecas"
lnformac¡ón para la
Democracia, S.A. de C.V

iD

No. NOMBRE
COMPLETO O
DENOMINACIÓ
N SOCIAL

LOGOTIPO O
EMBLEMA
INSTITUCIONAL
PERSONALIZADO

PUBLICACION
PAGADA PERSONA
MORAL

042-ZAC Original

TrueData
lnvestigación
Estadíst¡ca ¡¡¡ t-":P*e

"La Jornada Zacatecas"
lnformación para la
Democrac¡a, S.A. de C.V

D

Objetivo: Determ¡nar cuáles son en estos momentos la situación y problemática en las
áreas económicas, seguridad pública, serv¡cios públicos y Politica en el municipio de
Guadalupe, Zacatecas, además de la intención del voto.
Periodo: Preparación de elecciones.
Fecha de Recolección. 25 y 26 de mayo de 2024
Fecha de publicación: El 28 de mayo de 2024.
Medio de publ¡cac¡ón: lmpreso: en el periódico local "La Jornada Zacatecas".
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Cinco (5) encuestas recibidas del 27 de mayo al 14 de junio del 2024 e
informadas en el presente informe en

Sesión Ordinaria del 27 de junio de 2024
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ZACAfECAS

No. NOMBRE
COMPLETO O
DENOMINACIÓ
N SOCIAL

LOGOTIPO O
EMBLEMA
INSTITUCIONAL
PERSONALIZADO

PUBLICACION
PAGADA PERSONA
MORAL

043-ZAC Orig¡nal

TrueData
lnvestigación
Estadística ¡¡arss-D-$9

"La Jornada Zacatecas"
lnformación para la
Democracia, S.A. de C.V

,Lqrornaga
Objetivo: Determinar cuáles son en estos momentos la situación y problemática en las
áreas económicas, seguridad pública, servicios públicos y Política en el municipio de
Zacatecas, además de la intención del voto para Presidente Municipal de Zacatecas..
Periodo: Preparación de elecciones.
Fecha de Recolección: 26 y 27 de mayo de 2024.
Fecha de publ¡cación: El 29 de mayo de 2024.
Medio de publicación: lmpreso: en el periódico local "La Jornada Zacatecas".

No. NOMBRE
COMPLETO O
DENOMINACIÓ
N SOCIAL

LOGOTIPO O
EMBLEMA
INSTITUCIONAL
PERSONALIZADO

PUBLICACION
PAGADA PERSONA
MORAL

Q*.'"
Objetivo: Dar a conocer la ¡ntenc¡ón del voto para las elecciones a Presidente Municipal
de Guadalupe.
Periodo: Preparación de eleccrones.
Fecha de Recolección: 25 de mayo de 2024.
Fecha de publicación: 26 de mayo de 2024.
Entidad: Zacatecas.
Medio de publicación: En medio diverso al impreso a través de Whatsapp,y las redes
sociales Facebook, lnstagram y Twiter. en los links: https://t. me/joinchat/U3XPGÍB-
WfDWcv0b, https://www.facebook.com/MassiveCaller, https.//tw¡tter.com/MassiveCaller
y httpst//www. instagram.com/massivecalier/
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No. NOMBRE
COMPLETO O
DENOMINACIÓ
N SOCIAL

LOGOTIPO O
EMBLEMA
INSTITUCIONAL
PERSONALIZADO

PUBLICACION PAGADA
PERSONA MORAL

045-ZAC Original
Massive Caller,
S.A de C V. Q'"t"'"

Massive Caller, S.A. de C.V

Objet¡vo: Dar a conocer la intenc¡ón del voto para las elecciones a Presidente Municipal de
Zacatecas.
Periodo: Preparación de elecciones.
Fecha de Recolección: 25 de mayo de 2024.
Fecha de publicación; 26 de mayo de 2024.
Entidad: Tacalecas.
Medio de publicación. En medio d¡verso al impreso a través de Whatsapp,y las redes
sociales Facebook, lnstagram y Twiter. en los links: https://t. me/joinchat/U3XPGfB-
WfDWcv0b, https.//www.facebook.com/MassiveCaller, https://twitter.com/MassiveCaller y

https://www. instagram. com/massivecaller/

Sexto: Los citados estudios se encuentran publicados err la página de internet del
lnstituto Electoral del Estado de Zacatecas: http//www.ieez.org.mx, en la página
principal en el apartado Proceso Electoral 2023-2024 "Encuestas en el Proceso
Electoral Ordinario 2023-2024", en términos de lo que establece el artículo 145
del Reglamento de Elecciones.

Séptimo: El presente informe será publ¡cado en la página de internet del lnstituto
Electoral del Estado de Zacatecas: http//www.ieez.org.mx, en la página principal
en el apartado Proceso Electoral 2023-2024 "Encuestas en el Proceso Electoral
Ordinario 2023-2024" , en términos de lo que establece el artículo 145 del
Reglamento de Elecciones.
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Octavo: Este informe se presentó en la Sesión Ordinaria celebrada por el
Consejo General el 27 de junio de 2024. Asimismo se remite a la cuenta de
correo electrónico: encuestas@ ine. mx.

Guadalupe, Zacatecas, 25 de junio de 2024

ooo
Atentamente

*Jrn m6A,.&n,e EA9EüT

2

León
cutivSecretario E
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Noveno: lnfórmese al lnstituto Nacional Electoral por conducto de la Mtra.
Claudia Edith Suárez Ojeda Encargada de despacho de la Secretaría Ejecutiva, a
través de la Unidad Técnica de Vinculación con los Organismos Públicos Locales
Electorales y al Mtro. Matías Chiquito Díaz de León, Vocal Ejecutivo de la Junta
Local Ejecutiva en la entidad, en términos de lo establecido en el artículo 146
numerales 1 y 2 del Reglamento de Elecciones.
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