


 

 

Toluca de Lerdo, México; 24 de mayo de 2024 

QUINTO INFORME EN MATERIA DE REGULACIÓN DE ENCUESTAS 

ELECTORALES Y SONDEOS DE OPINIÓN 

Elección de Diputaciones Locales y Ayuntamientos 2024 

1. Fundamento 

En cumplimiento de la Constitución Política de los Estados Unidos Mexicanos 

artículos 41, Base V, Apartado B, inciso a), numeral 5 y Apartado C, numeral 8; de 

la Ley General de Instituciones y Procedimientos Electorales artículos 32, numeral 

1, inciso a) fracción V; 104 numeral 1, inciso l) y 213 numerales 1 y 3; del 

Reglamento de Elecciones del Instituto Nacional Electoral artículos 132, 133, 136, 

numerales 1, inciso b), 2, 3, y 4, 143, 144, numerales 1 y 3, y 146 numeral 1, y el 

Código Electoral del Estado de México, artículos 168 fracción XII y 185 fracción 

XXXIX y LIV; así como en el numeral 19.3 del Anexo Técnico Número Uno al 

Convenio General de Coordinación y Colaboración suscrito entre el Instituto 

Nacional Electoral y el Instituto Electoral del Estado de México, para precisar los 

procedimientos, actividades, plazos, obligaciones, acciones y mecanismos de 

colaboración del Proceso Electoral Concurrente 2023-2024 en el Estado de México; 

se presenta al Consejo General del Instituto Electoral del Estado de México, el 

Quinto Informe en Materia de Regulación de Encuestas Electorales y Sondeos 

de Opinión. 

2.- Periodo que se informa. 

El quinto informe en Materia de Regulación de Encuestas Electorales y Sondeos de 

Opinión, sobre la Elección de Diputaciones Locales y Ayuntamientos 2024, 

comprende el periodo del 20 de abril al 24 de mayo de 2024. 

 



 

 

3. Monitoreo realizado por la UCS 

En atención al oficio IEEM/SE/36/2024 de esta Secretaría Ejecutiva, la Unidad de 

Comunicación Social (UCS), desde el inicio de proceso electoral ha remitido 20 

informes semanales de monitoreo a medios impresos para detectar encuestas sobre 

preferencias electorales, de los cuales, 5 corresponden al periodo que se informa; 

la verificación es semanal, incluyendo los fines de semana y se verifican 

aproximadamente 30 medios impresos locales y nacionales. La información del 

monitoreo se describe en la siguiente tabla: 

No. de 
informe 

Semana 
de 

monitoreo 
Información detectada 

No. de oficio 

Anexo 1 

1 Del 20 al 26 
de abril de 

2024 

1. 25 abril de 2024. La Crónica de hoy. 
Pág. 14, Azucena, 52% de 
preferencias electorales en Ecatepec. 
Encuesta referida (Defoe). 

2. 25 de abril de 2024. Diario Puntual. 
Pág. 3, Karla Fiesco Arriba en las 
encuestas. Encuesta referida 
(Gobernarte).  

3. 26 de abril de 2024. 8 Columnas. 
Pág. 3, ¿Qué dicen las tendencias en 
el Edoméx? Encuesta referida 
(RUBRUM). 

4. 26 de abril de 2024. La Calle. Pág. 
5, Arrasa Azucena Cisneros 52% de 
Preferencias Electorales en Ecatepec. 
Encuesta citada (Defoe). 

5. 26 de abril de 2024. Puntual. Pág. 2, 
Arrasa Azucena Cisneros 52% de 
Preferencias Electorales en Ecatepec. 
Encuesta citada (Defoe). 

IEEM/UCS/257/2024 



 

 

No. de 
informe 

Semana 
de 

monitoreo 
Información detectada 

No. de oficio 

Anexo 1 

2 Del 27 de 
abril al 3 de 

mayo de 
2024 

1. 2 de mayo de 2024. La Calle. Pág. 
2, ¿Por cuál candidato/a votaría si hoy 
fueran las elecciones a 
alcalde/alcaldesa de Metepec? 
Encuesta referida (Gobernarte MX) 

2. 3 de mayo de 2024. 8 Columnas. 
Pág. 12, GobernArte da ventaja a Aldo 
Ledezma en Cuautitlán. Encuesta 
referida (Gobernarte MX). 

IEEM/UCS/288/2024 

3 Del 4 al 10 
de mayo de 

2024 

1. 7 de mayo de 2024. Capital. Pág. 6, 
Derecho de Picaporte: Conflicto en 
Zinacantepec Encuesta referida 
(Massive Caller) 

2. 8 de mayo de 2024. Diario Puntual. 
Pág. 7, Candidato del PT gana 
encuestas por alcaldía de Ecatepec; 
Morena cae al cuarto lugar. Encuesta 
referida (Osvaldo Muller). 

3. 9 de mayo de 2024. Impulso Estado 
de México. Pág. 5, A 13 días del inicio 
de campaña Cristina González Cruz, 
aventaja preferencias electorales en 
La Paz. Encuesta referida (Mitofsky). 

4. 9 de mayo de 2024. Diario Puntual. 
Pág. 4, Amplia delantera de Fernando 
F. en Metepec Encuesta referida 
(GobernArte). 

5. 9 de mayo de 2024. Diario 
Amanecer. Pág. 13, Encuestas perfilan 
a Flores Fernández como virtual 
ganador de Metepec. Encuesta 
referida (GobernArte). 

6. 10 de mayo de 2024. Impulso 
Estado de México. Pág. 5, Supera 
Melissa Vargas a su adversario en 
encuesta de intención de voto. 

IEEM/UCS/297/2024 



 

 

No. de 
informe 

Semana 
de 

monitoreo 
Información detectada 

No. de oficio 

Anexo 1 

Encuesta referida (Abacus 
Tendencias). 

7. 10 de mayo de 2024. La Tribuna. 
Pág. 16, La más reciente encuesta en 
Metepec. Encuesta referida 
(RubRum). 

4 Del 11 al 17 
de mayo de 

2024 

 
1. 12 de mayo de 2024. La Tribuna. 
Pág. 2, Encuestadoras dan ventaja a 
Raciel Pérez en Tlalnepantla. 
Encuesta referida (GobernArte, De las 
Heras Demotecnia, LaEncuesta.mx, 
Algoritmica MX y Tecnodata Edomex). 
 
2. 13 de mayo de 2024. El Heraldo 
Estado de México. Pág. 9, 
Competencia por la presidencia 
municipal de Nextlalpan es entre PT y 
Morena. Encuesta referida (Mex Poli). 
 
3. 14 de mayo de 2024. La Calle. Pág. 
11, Azucena Cisneros ganará 
presidencia municipal. Encuesta 
referida (Mitofsky). 
 
4. 15 de mayo de 2024. El Heraldo de 
México. Pág. 24, Se perfila Flores a su 
reelección. Encuesta propia 
(Poligrama-Heraldo Media Group). 
 
5. 16 de mayo de 2024. La Calle. Pág. 
11, La Presidencia Municipal de 
Tlalnepantla Para el Candidato de 
Morena-PT-PVEM. Encuesta referida 
(GobernArte, De las Heras 
Demotecnia, LaEncuesta.mx, 
Algorítmica MX y Tecnodata Edomex). 
 
6. 16 de mayo de 2024. Puntual. Pág. 
5, En Tlalne, Raciel gana la calle y las 
encuestas. Encuesta referida 
(GobernArte). 
 

IEEM/UCS/314/2024 



 

 

No. de 
informe 

Semana 
de 

monitoreo 
Información detectada 

No. de oficio 

Anexo 1 

7. 17 de mayo de 2024. La Calle. Pág. 
4, Michelle Núñez, lleva ventaja en 
Valle de Bravo. Encuesta referida 
(Voto Efectivo). 
 
8. 17 de mayo de 2024. Puntual. Pág. 
7, Fernando Flores, de hecho es 
inalcanzable. Encuesta referida 
(RUBRUM). 
 
9. 17 de mayo de 2024. La Tribuna. 
Pág. 2, En Metepec, Fernando Flores 
Fernández, consolida supremacía 
electoral en la intención del voto como 
candidato con 56 puntos. Encuesta 
referida (RUBRUM). 
 
10. 17 de mayo de 2024. El Heraldo 
Estado de México. Pág. 4, Avanza 
Fernando Flores en Metepec. 
Encuesta referida (telefónica 
automatizada). 

5 Del 18 al 24 
de mayo de 

2024 

 
1. 20 de mayo de 2024. Puntual. Pág. 
7. Pedro Rodríguez, con sólída 
ventaja en Atizapán. Encuesta 
Referida (Massive Caller). 
 

2. 20 de mayo de 2024. La Jornada 
Estado de México. Pág. 6. Amplia 
ventaja de Flores en Metepec. 
Encuesta referida (RUBRUM). 
 
3. 21 de mayo de 2024. El Heraldo de 
México. Pág. 26. Aventaja Pedro en 
Atizapán de Zaragoza. Encuesta 
propia. 
 
4. 23 de mayo de 2024. La Calle Pág. 
3. Encuestas dan hasta 24 Puntos de 
ventaja a Azucena Cisneros. 
Encuestas referidas (Defoe, Mitofsky, 
Massive Caller y RUBRUM). 
 

IEEM/UCS/327/2024 



 

 

No. de 
informe 

Semana 
de 

monitoreo 
Información detectada 

No. de oficio 

Anexo 1 

5. 24 de mayo de 2024. El Heraldo 
Estado de México. Pág. 4. Presumen 
preferencia de Ricardo Moreno en 
encuesta para Toluca. Encuesta 
referida (Parametría). 
 
6. 24 de mayo de 2024. Portal. Pág. 4. 
Ricardo Moreno supera por 9% a 
candidata del PRIAN en Toluca, revela 
encuesta. Encuesta referida 
(Parametria). 
 
7. 24 de mayo de 2024. Puntual. Pág. 
3. Votarían por R. Moreno 5 de cada 10 
ciudadanos. Encuesta referida 
(Parametría). 
 
8. 24 de mayo de 2024. Impulso 
Estado de México. Pág.4. Cristina 
González Cruz aventaja en 
preferencias electorales. Encuesta 
referida ("diferentes medios locales") 
 

La documentación de los informes se detalla en el Anexo 1.  

4. Informes recibidos 

Durante el periodo reportado, la Secretaría Ejecutiva recibió 20 informes de 

resultados de encuestas sobre preferencias electorales del proceso comicial 2024.  

No. Fecha de recepción Empresa 

1 26 de abril de 2024 ALGORITMIA MX 

2 30 de abril de 2024 
MEGATENDENCIAS DE MERCADO Y 

OPINIÓN SA DE CV 

3 30 de abril de 2024 RUBRUMINFO, S.A DE C.V. 

4 30 de abril de 2024 INTENCIÓN DE VOTO 

5 2 de mayo de 2024 DEMOSCOPIA DIGITAL 



 

 

No. Fecha de recepción Empresa 

6 2 de mayo de 2024 MASSIVE CALLER, S.A. DE C.V. 

7 8 de mayo de 2024 RUBRUMINFO, S.A DE C.V. 

8 9 de mayo de 2024 MASSIVE CALLER, S.A. DE C.V. 

9 9 de mayo de 2024 ESTIMA 

10 10 de mayo de 2024 LA ENCUESTA MX 

11 10 de mayo de 2024 GOBERNARTE 

12 10 de mayo de 2024 GOBERNARTE 

13 13 de mayo de 2024 DE LAS HERAS 

14 15 de mayo de 2024 MASSIVE CALLER, S.A. DE C.V. 

15 15 de mayo de 2024 CE RESEARCH 

16 15 de mayo de 2024 CE RESEARCH 

17 15 de mayo de 2024 MITOFSKY 

18 15 de mayo de 2024 RUBRUMINFO, S.A DE C.V. 

19 15 de mayo de 2024 LA ENCUESTA MX 

20 22 de mayo de 2024 RUBRUMINFO, S.A DE C.V. 

21 24 de mayo de 2024 
INNOVATIVE MARKETING & CONSULTANTS 

S.C. (PUBLIX) 

22 24 de mayo de 2024 MASSIVE CALLER, S.A. DE C.V. 

La revisión de requisitos se detalla en el Anexo 2. 

 

 

 

 

 

 



 

 

5.  Solicitudes de carta acreditación para realizar encuestas de salida y 

conteos rápidos no institucionales  

Se informa que al día de la elaboración de este documento se cuenta con la solicitud 

de 2 persona jurídico colectiva correspondiente al periodo de este informe, que en 

atención al artículo 138 del Reglamento de Elecciones, ha remitido la 

documentación para realizar algún estudio de opinión el próximo 2 de junio. 

 

# SOLICITANTE 
FECHA DE 

RECEPCIÓN 
LOGOTIPO 

CUMPLIMIENTO 
DE REQUISITOS 

1 
OLIVARES PLATA 

CONSULTORES, S.A. DE 
C.V. 

08/05/2024 

 

SI 

2 

CENTRO DE PLANEACIÓN 
ESTRATÉGICA Y 

PROSPECTIVA POLÍTICA 
S.C. 

22/05/2024 
 

SI 

 

6.  Liga de navegación habilitada del micrositio de encuestas 

La dirección electrónica del micrositio en la página web institucional donde se 

publicará la información relacionada a las encuestas electorales de la Elección de 

Diputaciones Locales y Ayuntamientos 2024: 

 https://www.ieem.org.mx/proceso-electoral-2024/informacion-general/encuestas-

electorales.html. 

  

  

 

 

  

https://www.ieem.org.mx/proceso-electoral-2024/informacion-general/encuestas-electorales.html
https://www.ieem.org.mx/proceso-electoral-2024/informacion-general/encuestas-electorales.html


 

 

  

 

 

ANEXO 1 
  

  

INFORMES DE MONITOREO Y NOTAS PERIODÍSTICAS 
DETECTADAS 
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MTRO. FRANCISCO JAVIER LÓPEZ CORRAL 
SECRETARIO EJECUTIVO 
PRESENTE 

UNIDAD DE 
COMUNICACiÓN SOCIAL 

Toluca, México, 26 de abril de 2024 

Oficio Número: IEEM/UCS/257/2024 

En atención a su oficio IEEM/SE/36/2024 de fecha 3 de enero de 2024 y con fundamento en 
los artículos 194 y 196 fracciones II, III Y XXXVIII del Código Electoral del Estado de México, en 
términos de los artículos 132 y 143 del Reglamento de Elecciones del Instituto Nacional Electoral, 
así como en el numeral 19.3 del Anexo Técnico Número Uno al Convenio General de Coordinación 
y Colaboración suscrito entre el Instituto Nacional Electoral y el Instituto Electoral del Estado de 
México, para precisar los procedimientos, actividades, plazos, obligaciones, acciones y mecanismos 
de colaboración del Proceso Electoral Concurrente 2023-2024 en el Estado de México, hago de su 
conocimiento que durante el periodo comprendido entre el 20 de abril y el 26 de abril de 
2024, derivado de la revisión que se lleva a cabo, de lunes a domingo, de aproximadamente 30 
medios impresos locales y nacionales, se localizaron 5 notas periodísticas sobre encuestas de 
muestreo, sondeos de opinión, encuestas de salida o conteos rápidos que tienen como fin dar a 
conocer preferencias electorales. 

1. 25 abril de 2024. La Crónica de hoy. Pág. 14, Azucena, 52% de preferencias 
electorales en Ecatepec. Encuesta referida (Defoe) . 

2. 25 de abril de 2024. Diario Puntual. Pág. 3, Karla Fiesco Arriba en las encuestas. 
Encuesta referida (Gobernarte). 

3. 26 de abril de 2024. 8 Columnas. Pág. 3, ¿ e dicen las tendencias en el Edoméx? 
Encuesta referida (RUBRUM). 

4. 26 de abril de 2024. La Calle. Pág. 5, Arra 
Electorales en Ecatepec. Encuesta citad 

5. 26 de abril de 2024. Puntual. Pág. 2, Arra 
Electorales en Ecatepec. Encuesta citad 

• 

MTRA. MÓNICA MENDOZA SALGADO 

Archivo. 
Serie SC.1 

JEFA DE LA UNIDAD DE COMUNICACIÓN SOCIAL 

"2024. Año del Bicentenario de la Erección del Estado Libre y Soberano de México" 

Paseo Tollocan No. 944. Col. Santa Ana Tlapaltitlán, C,P. 50160, Taluca, México. > Tel. 01 (722) 275 73 00 > www.ieem.org.mx 



Azucena, 52% de preferencias 
electorales en Ecatepec 

JesúsSánchez 
Illctnf\o h(iI'CrullKJ.1. Ulll ln:-.. 

La precandidata única de Mo 
rena al gobierno municipal de 
ECC1tepec. Azucena Cisne ros 
Coss. inic ia (un un holgado 52 
por ciento en la intención del 
VO LO . De ilcuerdo a un eS l udio 
de opinión real izado en el mu
nicipio más poblado del Edo 
mex, si hoy fueran las eleccio
nes, Azucenil te ndría una am
plia ventaja, algo que también 
lograría Claudia Sheinbaum 
en el mismo municipio para la 
elen'ión presidencial. 

Congruente con lo anterior, 
e l estudio e stad ís tico mues
tra que Andrés Manuel L6pez 
Obrador es eva luado de forma 
positiva por 69 por ciemo de los 
hLlbitantes del municipio. 

A estos [artores en fa vor de 
Morena , se sumn que Azuce
na Cisnerus es el persomtie con 
más as ignación de atributos po -

sitivos entre los vOHlntes. Entre 
los rasgos destacados que se le 
encuentran es té.\n tener credibi
lidad , cercanía con el presiden
te López Obrador y con Delfina 
GÓmez. además de represe ntar 
los va lores de la 4'1'. 

Al preguntar "¿Por cuál par
tido usted nunca votarla pa 
ra elegi r presidente municipal 
de Ecatepec?", se mant iene un 
gmn rechazo pam el PRJ con el 
44 por ciemo_ 

UNA BUENA VENTAJA 

La pregunta exacta para cap
tar intenciones de votO fue: "Si 
hoy fueran las elecciones para 
presidente Municipal de Ecate
pec y estos fueran los candida
toS ¿por cm\1 aliunla o candi
dato votaría usted?". Es en este 
apartado donde la hoy diputa
da local con licencia logra S2 
por ciento de intención del vo
to; la coalición PAN -PRI -PRD 
con Isidro Moreno obtiene el 
21 por ciento; lony Delgadillo, 
de Movimiento Ciudadano. el 3 

por ciento: por e l PT, Edward 
Espíndola. 3 por ciento e Inda
lecio Ríos, por el PVEM, 3 por 
ciento. 

A la pregunta de "Si hoy fu e
ra la e lección para elegir presi
dente municipal por Ecatepec. 
¿por cuM partido VOlaría us
ted?", Morena tiene un impre
sionante ventaja con un 61 por 
ciento de preferencia. 

El segundo lugar en este ren
glón est á muy lejano: 23 por 
ciento para el PRI, seguido por 
el PAN con 7 por ciento, así co
mo un 2 por ciento por el PRD, 
2 por ciento para el PT. si mil ar 
a lo que logm n PVEM y Movi
miento Ciudadano. 

El estudio mid ió también la 
opinión por los candidatos pre
sidencia les y arrojó que el 63 
por dento de los ciud¿ldanos 
de Ecatepec votada por la cOa
lición de Morena , con Shein 
baum como abanderada; mien
tras que Xóchitl GMvez lograria 
21% por ciento y 5 por ciento 
para Máynez de Me . 

Pág. 14 

Intención 
delvoto 

MetodolooLl: E.ncUHlA en ririfnd. en fcM.".c. rHltud. del 19 al 21 de abril 
a 1000 adultos con (Iedf!nCt.l pan. votar VlgItnle. Mar,.,. • .,ror de .,. ) .1,.. 
Informe completo" t$tudlo 'J sus caridltltstbs m~ tntrepdot allEEM 
(onfonne a" 6ey. 



PÁGINA 3 
25 DE ABR IL 2024 



~bmnos· 
¿ Qué dicen las tendencias en el Edoméx? 

Ni 'BRUM prt!sel11ó.w leguimiento al proCf'so electoral mexiquf!nse PIl! l 'io al il1ic;o 
de ICls Call1ptll;a.'i locales 

I~l f!IlClIt!sllldor" RCBRl l/l' dio a cmwcer SIL\,' tendencias f1ITI'io al i"icio de las campmios 
electorales loca/es elll1l1micipios c!m'e del Estado de Jl/exú:o 

Rafael Rodrigue= 

Según la Casa Encuesladora RUBRUM, 
las tendencias para la elección local 
en municipios claw en el Estado de 
México, marcan un panorama diverso 
en cuanto a las y los candidalos pumeros 
por la colllienila elecloral en la que se 
definirán la, alcaldías. 

En es le s~ntido. según las mediciones 
qu~ dio a conocer a través de su po rtal 
de in lcrnel , la encuesladora arroja las 
s ig.uientes tendencias en su medición 
del día previo al inicio de las campañas 
e1eclorales locales. 

l\tizapán de Zaraooza 
Pedro Rodríguez '39.3 % - PA, - PRI 
-PRO ~ 

Gonza lo Alarcón 3 7 . 6~0 - MOREI A
PT - PVEM 
Javier Licca 7 . 1 '}Ó - Movimiento 
Ciudadano 
Aún no decide 16 .0~0 

Cuaulillán Izc" lIi 
Karla fiesco 42. "" - PAN - PRI- PRD 
Daniel Serrano 37.1 ~0 - MORENA _ 
PT - PVEM 
Polo Ga lvá n 5.-4% - Movimienlo 
Ciudadano 
Aún no decide 14 . 7~0 

Metepe~ 
Fernando Flores 57.2% - PAN - PRI 
- ['RO 
Osear Ruiz - 24.9% - MORENA - PT 
- PV EI'vl 
Carlos Santiago 7.2"0 - Movimienlo 
Ciudadano ~ 
Aún no decid,' 10.7% 

Naucalpan 
Ang'; lica Moya 36.4% - PA N - PRI _ 

@)RUBRUM 

PRO 
Isaac MOnloya45.2% - MORENA - PT 
-PVEM 
Erick Bellcr 4 .7% - Movimiento 
Ciudadano 
Aún no dec ide 13.7% 

Tlalnepantla 
Tony Rodríguez -48.7"0 - PA - PRI 
-PRO 
Raeicl P0rez 36. 1 '}o - MORENA - PT 
-PVEM 
Evelyn Gardlllio 5.5% - Movimienlo 
Ciucfadano 
Aún no decide 9.7% 

Toluea 
Melissa Vargas - 36.4"'0 - PAN - PRI 
-PRO ~ 

Ricardo Moreno - -15 .2% - MORE A 
-PT-PVEM 
Ja,ier Alarcón - 4 .700 - Mov imiento 
Ciudadano 
Aún no dec ide - 13.7% 

Es impo rtanle sCllal a r qUl' toda la 
infomlación acerca de la melodolocia 
ulili zada por la casa encues tadora 
R LJBRlIM puede ser eonsullada 
direclamc!1le en la página hllps :// 
rubrum.mlo/ . Además que los datos 
aquí presentados son unicamente 
parte de un muestreo que arrojó una 
tendenCia, por lo que no representa un 
panorama final. s ino hasta d dia de la 
elección el próximo 2 de junio. 

Sugerimos a nt!Cslros leelores Ulilizar 
dIcha mfomlaclon con responsabilidad y 
no Ult ilzarla como un hecho consumado 
si no cómo meramente ¡n(onnativo. > 

26/04/24 
Pág, 3 

(~ (}lll; di{'rn 1:1\ I{' n d {' n c i a~ 
en l'I [ dolllü ',' 

::~==':=::--:?E:~-~ 

I 
~UDRU~ ... _---.. "'-_ .. _--

- ------.. ... a ____ ~ 

la cnl'u('sladora RUBR lJ M dio a 
(;U/locr.:r sus klldc ru.: ias ¡m:vilJ al in ic io 
de la~ .c~mpal'as cl.:ctora lcs Jo,-:a les en 

IllUI1IClplOS cI"vl! del E'Hado de M~\;ic(l 

(Olllllllhr .. '/1 1.1 P .I!.! t. \ 

• = 
@ FlUl:lRUM ........ _-... _----.-

.... -------.. - ... -. ---
I 

@ NUBRUM 

-;:.::.;..-:.::.=.===-- ::::;:;'" 

.,. 



Estado de México, Viernes 26 de Abril de 2024 IL® Calle Espacio Libre de la Sociedad 5 

Arrasa Azucena Cisneros con 52% de 
Preferencias Electorales en Ecatepec 
* En Ecatepec, la lIIuestra encuestmla refleja 1111 61% de intenciones del voto por Morena y 63% por la candidata presidencial C/alldia 
SheinhulIlII 

* Los ecatepenses la votaríall por su hOllestidad, cercanía y porque cOlloce el fl/ullicipio 
* Los partidos opositoresjul/tos logran apenas el 30% de i/ltel/ciolles (Iel voto cOl/tra el 52% de la fl/orenista 

Ecatepec, Estado de Mé- A la pregunta de "Si hoy fuera 
xico, 25 de abril de la elección para elegir presi-
2024.- En ví speras del dente municipal por Ecatepec, 

a!Tanquc de las elecciones para ¿por cuál partido votaría 
elegir alcaldcsas y alca ldes en ustcd'!", de forma efectiva, 
el Estado de México, la precan- Morena tiene la ventaja con un 
didata de Morena en Ecatepec, 6 1 % de pre ferencia, incremen-
Azucena Cisneros Coss, tiene tando un punto porcentual con 
ventaja del 52% cn la intención 
del voto; mientras que su par
tido Morena lidera las prefe
rencias con el 61 %, muy por 
encima del partido más cer
cano como es el PRI con el 
23%. 
En el estudio de opinión levan
tado entre el 19 y 21 de abril 
pasados por el períódico La 
Crónica , si hoy fueran las elec
ciones en ese município, la mo
rcni sta tendría una votación 
si mil ar a la candidata presiden
cial de su partido, Claudia 
Shcinbaum, quien alcanza el 
63% de las preferencias, contra 
el 21 % de la coalición PRI
PA -PRD. 
En la encuesta levantada entre 
res identes de Ecatepec mayo
res de 18 años con credencial 
de elector, también el pres i
dente Andrés Manuel López 
Obrador es evaluado de forma 
positi va por el 69% de los ha
bitantes del municipio, quienes 
dijeron aprobar mucho y algo 
su gestión. 
En la. Incdi c ión rea li zada se 

prcguntó a los encuestados 
cara a cara en sus domicilios 
respccto a atri butos, como la 
opinión positi va respec to al 
personaje, honest idad, ccrca
nía, si conoce el municipio, si 
es buen candidato o candidata 
y si hay dispos ición a votar por 
éste. 
"Azucena Cisneros es el perso
naje con más asignación de 
atributos. Entre los destacados 
se encuentran tener credibili
dad , su cercanía con el presi
dente Andrés Manuel López 
Obrador y con la gobernadora 
Delfina Gómez, representar los 
va lores de la 4T y ser más con
fi able". 
Lo que ev idencia que la eam-
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paña negra de la que fue víc
tima las últimas semanas no 
mermó su imagen fre nte a la 
ciudadanía. 
Se preguntó a los encuestados 
"¿Por cuál part ido usted nunca 
votaría para elegir presidente 
munici pal de Ecatepec?" y en 
ese municipio se mantiene un 
gran rec hazo para el PRI con el 
44% de las intenciones de voto. 
Mientras que a la pregunta de 
"Si hoy fueran las elecc iones 

para pres ídente Municipal de 
Eeatepec y estos fueran los 
candidatos ¿por cuál ali anza o 
candidato votaría usted? la di
putada con licencia tiene el 
52% de intenc ión del voto; la 
coa lición PAN-PRI-PRD con 
Isidro Moreno obtiene el 21 %; 
Tony Delgadillo, de Movi
miento Ci udadano el 3%; por 
el PT Edwa rd Espíndola, el 3% 
e Inda leeio Ríos, por el PVEM, 
el 3%. 

respecto a enero. 
En el caso de las preferencias 
como partido, el estudio refl eja 
una intención del voto de 6 1 % 
para Morena ; 23% para el PRI , 
7% para el PAN, así como un 
2% por cada el PRO, 2% para 
el PT, 2% pam el PVEM y 2% 
para Movimiento Ciudadano. 
El estudio midió también la 
opi nión por los candidatos pre
sidenciales y arrojó que e163% 
hoy vota ria por la coa lición de 
Morena-PT-Partido Verde con 
Claudia Shein baum; el 21 % 
por la coal ición del PAN-PRI
PRO y 5% por el Movimiento 
Ciudadano. 
Por otm parte, el estudio arrojó 
que el 51 % de los ciudadanos 
en Ecatepee conocen a Azu
cena Cisneros. 
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ARRASA AZUCENA 
CISNEROS CON 52% 
DE PREFERENCIAS 
ELECTORALES EN 
ECATEPEC 

PUNTUAL~~ 

En vísperas del arranque de las eleccionfl~ paro 

elegir alcaldesQs y alcaldes en el Estado de 

México, la precandidato de Morena en Ecatepec:, 

Azucena C¡sneros C055, tiene ventaja del 52% 

en la intención del voto; mientras que su pa.rtido 

Morena lidero las preferencias con el 61%, muy 

por encima del partido más cercano como es el 

PRI con el 23%. 
En el e studio de opinión levantado entre el 19 y 

21 de abril pasados por el. periódico La Crónica, 

s i hoy fueran las e lecciones en ese municipio, la 

morenista tendría una votación similar Q la can· 

didato pres idendal de su partido, Claudia Shein· 

baum, quien alcanza el 63% de IdS preferencias, 

contro el21 % de la coalición PRI- PAN-PRD. 

En la encuesta levantada entre residentes de 

EcCltepec mayores de 18 años con credencial de 

elector, también el presidente Andrés Manuel 

Lópel Obrador es evaluado de forma positivo por 

el 69% de los habitantes del municipio, quienes 

dijeron aprobar mucho y algo su gestión. 

En la medición realizada se preguntó a los en 

cuestados coro a cara en sus domicilios respecto 

a. atributos.., como la opinión positiva respecto al 
personaje, honestidad, cercanía , si conoce el mu

nicipio, si es buen candidato o candidata y si hay 

disposición a votar por este. 

"Azucena Cis neros es el personaje con mÓ$ asig

nación de atributos. Ent re los destacados se en

cuentran tener credibilidad, su cercanía con el 

preside nte Andrés Manuel López Obrador y con 

la gobernadora Delfina Gómez, representar los 

valores de lo 4T y ser más confiable". 

Lo que evidencia que la campaña negra de la que 

26/04/24 
Pág. 2 

fue víctima las últimas semanas no mermó su 

imagen frente a ta ciudadania. 

Se preguntó a 105 encuestados " ¿ Por cuál partido 

usted nunca votaría para elegir presidente munic

ipal de Ecatepec?" y en ese municipio se mantiene 

un gran rechazo para et PRI con e l 44% de las in

tenciones de voto. 
Mientras que a la pregunta de "Si hoy fueran lus 

elecciones paro presidente Municipal de Ecotepec 

y estos fueran los candidatos ¿por cuá.l alianza o 

candidato votaría usted? la diputada con licencia 

tiene el 52% de intención del voto; la coalición 

PAN- PRI-PAD con Isidro Moreno obtiene el 21%; 

Tonv DelgadiUo, de Movimiento Ciudadano el 3%; 

por el PT Edward Espíndola , el 3% e Indalecio 

R"s, por el PVEM, eI3%. 
A la pregunta de "Si hoy fuera la elección paro 

elegir presidente municipal por Ecatepec, ¿por 

cuál partido votaria usted?", de forma efectiva, 

Morena t iene la ventaja con un 61% de prefer

encia, incrementando un punto porcentual con 

respecto a enero. 

En el caso de las preferencias como partido, el es

tudio refleja una inte nción del voto de 61% paro 
Morena; 23% para el P~I . 7% para el PAN. a s í 
como un 2% por cada el PRO, 2% para el PT, 2% 

para et PVEM y 2% para Movimiento Ciudadano. 

El estudio m idió también la opinión por 105 candi

datos presidenciales y arrojó que el 63% hoy vo

taría por la coalición de Morena-PT- Partido Ve rde 

con Claudia Sheinbaum; el 21% por la coalición 

del PAN-PRI-PRO y 5% por el Movimiento Ciu

dadano. 
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MTRO. FRANCISCO JAVIER LÓPEZ CORRAL 
SECRETARIO EJECUTIVO 
PRESENTE 

UNIDAD DE 
COMUNICAC iÓN SOCIAL 

Toluca, México, 3 de mayo de 2024 
Oficio Número: IEEM/UCS/288/2024 

En atención a su oficio IEEM/SE/36/2024 de fecha 3 de enero de 2024 y con fundamento en 
los artículos 194 y 196 fracciones 11, 111 Y XXXVIII del Código Electoral del Estado de México, en 
términos de los artículos 132 y 143 del Reglamento de Elecciones del Instituto Nacional 
Electoral , así como en el numeral 19,3 del Anexo Técnico Número Uno al Convenio General de 
Coordinación y Colaboración suscrito entre el Instituto Nacional Electoral y el Instituto Electoral 
del Estado de México, para precisar los procedimientos, actividades, plazos, obligaciones, 
acciones y mecanismos de colaboración del Proceso Electoral Concurrente 2023-2024 en el 
Estado de México, hago de su conocimiento que durante el periodo comprendido entre el 27 
de abril y el 3 de mayo de 2024, derivado de la revisión que se lleva a cabo, de lunes a 
domingo, de aproximadamente 30 medios impresos locales y nacionales, se localizaron 2 
notas periodísticas sobre encuestas de muestreo, sondeos de opinión , encuestas de salida o 
conteos rápidos que tienen como fin dar a conocer preferencias electorales. 

NO. 

2 

FECHA 

2 de mayo de 
2024 

3 de mayo de 
2024 

MEDIO 

La Calle 

8 Columnas 

Sin otro particular, agradezco la fina aten 
un cordial saludo . 
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¿Por cuál candidato/a votaria si hoy fueran las 
elecciones a alcalde/alcaldesa de Metepec? 

Encuesta referida (Gobernarte MX) 

GobernArte da ventaja a Aldo Ledezma en 
Cuautitlán. Encuesta referida (Gobernarte MX). 

irva brindar al presente, no sin antes enviarle 
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GobernArte da ventaja a Aldo 
Ledezma en Cuautitlán 
Redacción 

A/do Lede::l1Io tendría un 4/% de ¡mención de VOIO 

La encuesrajiJe rea/i::ada por GobernArte 

Según una reciente encuesta de 
opInión (lública rea lizada por la 
empresa GobernArte, los resIdentes 
del municipio de Cuautitlán muestran 
una alta aprobación hacia el trabajo de 
Aldo Ledezma, quien se postula como 

candidato a la alcaldía. 

Los resultados revelados indican que 
Ledezma Reina contaria con un 41 % 
de preferencia entre los encuestados, 
lo que le posicionaría como el favorito 
para obtener la reelección en Cuautitlán. 

Esta aprobación le otorga una ventaja 
sobre otros contendientes, como la 
candidata de la Alianza de Morena
PT-PVEM , quien alcanza e l 35% 
de preferencia , y la candidata de 
Movimiento Ciudadano, con un 7% de 

apoyo. 

Además, el estudio ide ntifica un 
segmento significativo de la población, 
representado por llll 4% de indecisos 

y un 13% de personas que aún no han 
decidido su voto. 

Es relevante destacar que e l estudio de 
GobernArte no se limito al municipio de 
Cuautitlán, sino que también evaluó la 
arrobación de candidatos a alcaldes en 
a menos otros 10 municipios del estado 
de México. Este análisis proporciona 
una visión amplia del panorama pol ítico 
en la región y las posibles tendencias 
hacia la eleCCIón del próximo 2 de junio. 

Es importante tener en cuenta que 
estos resultados son el producto de una 
medición realizada por la encuestadora 
GobernArte y no reflejan necesariamente 
la posición editorial de 8 Col umnas . 
Esta encuesta, llevada a cabo por 
una casa especializada en sondeos de 
opinión, ofrece una visión objetiva y 
cuantitativa sobre el panorama político 
en el municipio de Cuautitlán y otros 

lugares del estado de México. 
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MTRO. FRANCISCO JAVIER LÓPEZ CORRAL 
SECRETARIO EJECUTIVO 
PRESENTE 

UNIDAD DE 
COMUNICACiÓN SOCIAL 

Toluca, México, 10 de mayo de 2024 
Oficio Número: IEEM/UCS/297/2024 

En atención a su oficio IEEM/SE/36/2024 de fecha 3 de enero de 2024 y con fundamento en los artículos 194 
y 196 fracciones 11 , 111 Y XXXVIII del Código Electoral del Estado de México, en términos de los artículos 132 y 
143 del Reglamento de Elecciones del Instituto Nacional Electoral , así como en el numeral 19.3 del Anexo 
Técnico Número Uno al Convenio General de Coordinación y Colaboración suscrito entre el Instituto Nacional 
Electoral y el Instituto Electoral del Estado de México, para precisar los procedimientos, actividades, plazos, 
obligaciones, acciones y mecanismos de colaboración del Proceso Electoral Concurrente 2023-2024 en el 
Estado de México , hago de su conocimiento que durante el período comprendido entre el 4 de mayo y el 10 
de mayo de 2024, derivado de la revisión que se lleva a cabo, de lunes a domingo, de aproximadamente 30 

medios impresos locales y nacionales, se localizaron 7 notas periodisticas sobre encuestas de muestreo, 
sondeos de opinión , encuestas de salida o conteos rápidos que tienen como fin dar a conocer preferencias 
electorales. 

NO. FECHA MEDIO 

7 de mayo de 
Capital 2024 

8 de mayo de 2 2024 Diario Puntual 

9 de mayo de Impulso Estado 3 
2024 de México 

4 9 de mayo de 
Diario Puntual 2024 

5 9 de mayo de Diario 
2024 Amanecer 

10 de mayo de Impulso Estado 
6 2024 de México 

7 10 de mayo de La Tribuna 
2024 

Sin otro particular, agradezco la fina atención 
saludo. 
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Pág. 6 Derecho de Picaporte: Conflicto en Zinacantepec 
Encuesta referida (Massive Caller) 

Candidato del PT gana encuestas por alcaldía de 
Pág. 7 Ecatepec; Morena cae al cuarto lugar. Encuesta 

referida (Osvaldo Muller). 

A 13 días del inicio de campaña Cristina González 
Pág. 5 Cruz, aventaja preferencias electorales en La Paz. 

Encuesta referida (Mitofsky). 

Pág. 4 Amplia delantera de Fernando F. en Metepec 
Encuesta referida (GobernArte). 

Pág . 13 Encuestas perfilan a Flores Fernández como virtual 
ganador de Metepec. Encuesta referida (GobernArte). 

Supera Melissa Vargas a su adversario en encuesta 
de intención de voto. Encuesta referida (Abacus 

Tendencias). 

Pág . 16 
La más reciente encuesta en Metepec. Encuesta 

referida (RubRum). 
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Ningún otro municipio o distrito se le 
complicó tanto a Morena y sus aliados 
corno Zinocantepec. Su distrito local 
que es el 36, tardó mucho en definirse 
a favor de una joven del P'f Y para la 
presidencia munidpal ha habido por 
lo menos ya tres candidatos a presi
dente municipal, que son el ex alcalde 
I>or el PRl y ahora k> seria JX>r el pe
lism o. Manuel castrejón; después el 
morenista Marco Antonio Reyes y Gus
tavo Vargas, quien fue "reinstalado" 
en la canctidatura por el TE? JF Y que 
ayer convocó a conferencia de prensa 
para atacar a sus adversarios internos 

CAPITAL 

Derecho de 
Picaporte 

AUonso Godinez 
Mendiola 

y, sobre todo, externo, el actual edil 
Manuel Vilchis. Acusó al prUsta de una 
lalga serie de corruptelas e incluso de 
haberlo mandado asesinar COl1 la po
!ida l11unidpal. Acusó también al PT 
Y especificamente al dirigente estalal 
ÓSCar González Yáñez y al ex repre-

sentante de ese partido ante el IREM, 
Joel Cruz canseco. Dijo que sí hacia la 
"operación cicatriz", incluyendO a Mar
co Reyes. pero después volvió arre
meter contra él. Hasta el derre de esta 
edición aún continuaba la discusión 
en ellEEM. Con este conflicto, el llnico 

Conflicto en 
Zinacantepec 

beneficiado. a rio revuelto, es el alcalde 
con licencia Manuel Vilchis Viveros, 
quien según la eocllestadora Massive 
caller. en su mas reciente ejercicio del 
pasado domlJl8O, tiene dos punto y 
medio de ven taja sobre Gustavo Var
gas ... NarAS CORTAS, El candidato a 

07/05/24 
Pág. 6 

presidente mlll1idpal de Toluca por 
Morena-PVEM-PT. RicardO Moreno 
Bastida, dio conferencia de prensa 
ayer para presentar su plan hídrico. 
Hoy la priista Melissa Vargas. sostendr.'t 
lUl encuentro con los medios ... Vaya es· 
cándalo por la reunión "SeCreta" entre 
el rector de la UAEMéx EduardO Ba· 
ITeta y el ya referido Ricardo Moreno. .. 
Continúan Jos recorridOs por el distrito 
9 de Tejupilco. María Elida castelan 
Mondragón, quien se ha reunido con li· 
deres comunitarios y familias de la de
marcac ión ... Comentarios· y mentadas: 
goclinezaUonSO@hoUllail.com 
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A U DíAs DEL aNlao DE CAIIPAÑA 
CRISTINA GONZÁLEZ CRUZ, AVENTA
JA PREFERENCIAS ELECTORALES EN 
LA PAZ. A 13 dias de que irudaran las 
campañas electorales, es cada vra más 
evidente el interés en lo que sucede con 
la candidata Cristina González Cruz, ex
presidenta Munidpal de la Paz, misma 
que mantiene una ventaja considera
ble frente a su opositora; así lo revela el 
ranking más redente de Mitofsky, con 
una aprobadón de 52.6 %. e acuerdo con 
el ranking Mitofsky sobre la aprobadón 
d udadana de 150 presidentes y presi
dentas munidpales de México corres
pondiente al mes de abril publicada en 
el Economista, Cristina Gonzálra Cruz se 
ubicó como la mejor alcalde del Estado 
de México. Esta encuesta la posido-
nó en el lugar 32 entre los 150 alcaldes 

evaluados, con un 52.6% de aprobación. 
Durante los inid os de esta campaña, se 
ha podido ver a la candidata de la Coa
lidón Fuerza y Corazón por el Estado de 
México, recorrer las colonias de todo el 
municipio, llevando propuestas para 
darle continuidad a su trabajo como 
candidata a la presidencia munidpal, 
mencionando que su campaña es de 
propuestas, pero también de resultados, 
refiriendo a el trabajo realizado durante 
su gestión como presidenta munidpal. 
Gaby HemáDdezII.a Paz 
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DII·Df1RA 
DE FERIDDO r. 
El 

TODAS LAS ENCUESTAS UBICAN AL CANDIDATO ALAPRBSIDENCIA 
MUNICIPAL MUY ARRIBA BNLAS PR.BFBRENCIAS ELECTORALES 

CARLOS MORENO 

Todu Iaa encuutas e l I.cen unCl del_ 
___ a .... 30....-... "'-
• F...- Floreo .. lo diopuIa _lo 
____ ....,..;apeal ......... 
E1ú11i_ ........ opinóón ___ _ 

"'ena...,pdWQ~ ....... et 
ac1uaI ...... ~ lic8ftcia -.. un 57% 
.. las .... ,. .... ias~ .... 

La--"''''-''' ___ _ 
awad-.n- ele Aa c:oaIición ele MORENA 
" .... aIIadoa, ..... _ ...... 23 ---Y la ...... pooIción .. __ la aban.. ........ "'o __ ~ ..... _ con __ ",,-_ -AcIernáa, F...- FIoNs .. uIIicD como -'--"' ....... _1. __ peal 

del EIe_. México, con un 67%. 
~ciucIadana. o. _ ......... _incIiaa_ ... 

1 " ... del pnbirno 2 • junio .... .....-..-.._
-' -.didatD de la coalición, F __ " 
Connón __ EItado. México, _ 
__ a las particic,.~, PAI, PRO" 
......... AIiarua. 
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Encuestas perfilan a Flores Fernández 
como virtual gaaador de Metepee 

• M¡~ya Á1\'aru 

T:
1Uca. Mézico.- A 13 dlas de 

campaila en las elecciones 
del Estado de México, el 

alcalde con licencia de Metepec, 
FensaDdo I'IMHIUúadez conti
núa siendo el favorito para ganar la 
alcaldla de la ciudad del barro. 
De acuen:Io con la casa encuestado
ra Gobemanemx, a la pegunta ¡j'or 
cuál candidato o candidata votarla 
si hoy fueran las elecciones a alcal
de o alcaldesa de Metepec?, el 
abanderado de la Coalición "Fa ... 
za ., Corazón Pft Edomex" , se 
posiciona en primer lugar con 51 
puntos, seguido de por ÓSCar Ruiz, 
de la alianza "Sigamos JIacleDdo 
RJatoria" , con el 23 por ciento. 

En tanto, en tercer lugar, se 

encuentra el aspirante de 
Movirnien to Ciudadano (Me), 
José Antonio Mena Meneses. 
Siendo que el 13 por ciento aún no 
define SU voto, y el 2 por ciento no 
votarla por ninguno. 
No cabe duda que el candidato del 
Partido Acción N acional (PAN), 
Partido Revolucionario Institucional 
(PRI) y el Partido de la Revolución 
Democrática (PRO), sigue hacien
do que las cosas buenas sucedan y 
asl lo bueno se quede, ya que su 
contrincante de Morena- Partido 
del Trabajo (PT) y Partido Verde 
Ecologista de México (PVEM) le 
faltan 34 puntos o más para alcan
zarlo y rebasarlo, lo que todo indica 
que flores Femánde2 se perfila 
para ganar en las urnas el próximo 
2 de junio. 
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Supera Melissa 
Vargasasu 

adversario en 
encuesta de 

intención 
devoto 
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zavna UACII. ,.....KIA. que si hoy fueran 
las elecdones.la candidata de Fuerza y Corazón por 
Edoméx a la Presidenda MUlÚdpal de Toluca gana 
¡fa con el 32" de los votos. 

SI hoy fueran las elecdones para la Plesidenda 
Mumdpal de Toluca. MeUssa Vargas ganarla con el 
32 por ciento de los votos. según reveló la encuesta 
de Abacus Tendendas. 

La encuesta pone a la candidata de Fuerza y Co 
razón por Edoméx dos puntos arriba de su adver 
sario. y con una tendenda al alza. La mayor les
puesta a favor de MeUssa Vargas está entre jóvenes 
de 18 a 24 afias y en personas de 2S a 40. y son sus 
propuestas de gobierno las más valoradas entre el 
electorado. 

Según la misma casa encuestadora. Melissa Var 
gas arrancó la campat'ia electoral ocho pumos aba 
io de su prindpal adversario. previsión que ha lo 
grado revertir en tres semanas de actividad polltica. 
lo que muestra una tendenda credente. Laencues
ta fue levantada dell al 3 de mayo entre residentes 
de la capital mexiquense de más de 18 afios. con la 
técnica cara a cara directa en sus domiaUos. 

• : -. 
~-::::~:=--=-===: 
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MTRO. FRANCISCO JAVIER LÓPEZ CORRAL 
SECRETARIO EJECUTIVO 
PRESENTE 

UNIDAD DE 
COMUNICACiÓN SOCIAL 

Toluca, México, 17 de mayo de 2024 
Oficio Número: IEEM/UCS/314/2024 

En atención a su oficio IEEM/SE/36/2024 de fecha 3 de enero de 2024 y con fundamento en 
los artículos 194 y 196 fracciones 11, 111 Y XXXVIII del Código Electoral del Estado de México, en 
términos de los artículos 132 y 143 del Reglamento de Elecciones del Instituto Nacional 
Electoral, así como en el numeral 19.3 del Anexo Técnico Número Uno al Convenio General de 
Coordinación y Colaboración suscrito entre el Instituto Nacional Electoral y el Instituto Electoral 
del Estado de México, para precisar los procedimientos, actividades, plazos, obligaciones, 
acciones y mecanismos de colaboración del Proceso Electoral Concurrente 2023-2024 en el 
Estado de México, hago de su conocimiento que durante el periodo comprendido entre el 11 y 
el 17 de mayo de 2024, derivado de la reJisión que se lleva a cabo, de lunes a domingo, de 
aproximadamente 30 medios impresos locales y nacionales, se localizaron 10 notas 
periodísticas sobre encuestas de muestreo, sondeos de opinión, encuestas de salida o 
conteos rápidos que tienen como fin dar a conocer preferencias electorales. 

A continuación se detallan: 

NO. FECHA MEDIO PJ GINA TíTULO 

I Encuestadoras dan ventaja a Raciel Pérez en 

12 de mayo de 
Tlalnepantla. Encuesta referida (GobernArte, De 

1 
2024 

La Tribuna Pág. 2 las Heras Demotecnia, LaEncuesta.mx, 
Algoritmica MX y Tecnodata Edomex). 

13 de mayo de El Heraldo Competencia por la presidencia municipal de 
2 2024 Estado de Pág. 9 Nextlalpan es entre PT y Morena. Encuesta 

México referida (Mex Poli) . 

3 
14 de mayo de 

La Calle Pág. 11 
Azucena Cisneros ganará presidencia municipal. 

2024 Encuesta referida (Mitofsky) . 

4 
15 de mayo de El Heraldo de 

Pág. 24 
Se perfila Flores a su reelección. Encuesta propia 

2024 México (Poligrama-Heraldo Media Group) . 

La Presidencia Municipal de Tlalnepantla 
Para el Candidato de Morena-PT-PVEM. 

5 
16 de mayo de 

La Calle Pág. 11 
Encuesta referida (GobernArte, De las Heras 

2024 Demotecnia, LaEncuesta.mx, Algorítmica MX y 
Tecnodata Edomex). 

"2024. Año de l Bicentenario de la Erección del Estado Libre y Soberano de México" 

Paseo Tollocan No. 944, Col. Sa nta Ana Tlapaltitlón, C.P. 50160, Toluca, México. > Tel. 01 (722) 275 73 00 > www.ieem.org.mx 
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NO. FECHA MEDIO 

6 
16 de mayo de 

Puntual 2024 

17 de mayo de 
La Calle 7 

2024 

8 17 de mayo de 
Puntual 2024 

17 de mayo de 9 La Tribuna 2024 

17 de mayo de El Heraldo 
10 Estado de 2024 

México 

PÁGINA 

Pág. 5 

Pág. 4 

Pág. 7 

Pág. 2 

Pág. 4 

UNIDAD DE 
COMUNICACiÓN SOCIAL 

TíTULO 

En Tlalne, Raciel gana la calle y las 
encuestas. Encuesta referida (GobernArte) . 

Michelle Núñez, lleva ventaja en Valle de Bravo. 
Encuesta referida (Voto Efectivo) . 

Fernando Flores, de hecho es inalcanzable. 
Encuesta referida (RUBRUM). 

En Metepec, Fernando Flores Fernández, 
consolida supremacia electoral en la intención 
del voto como candidato con 56 puntos. 
Encuesta referida (RUBRUM). 

Avanza Fernando Flores en Metepec. Encuesta 
referida (telefónica automatizada) . 

Sin otro particular, agradezco la atención que sirva brindar al presente, y aprovecho la ocasión 
para reiterarle la seguridad de mi más alta con ,deración. 

Archivo. 
Serie 8C.1 

ELECCiÓN" 

"202 4. Año de l Bicentenario de la Erección de l Estado Libre y Soberano de México" 

Pa seo Tollocan No. 944, Col. Santa Ana Tlapaltitlán . C.P. 50160, Toluca, México. > Tel. 01 (722) 275 73 00 ) WWW.ieem.org.mx 



Tlalnepantlade Baz, Méx.
Cinco casas encuestado
ras dan ventaja a Raciel Pé-

rez Cruz, candidato de la coalición 
"Sigamos Haciendo Historia en el 
Estado de México'- a la Presidencia 
M unicipal de TIalnepantla de Baz, en 
las preferencias rumbo al proceso 
electoral del próximo domingo, 2 de 
junio. 

Las empresas especializadas en 
esta materia: Gobemarte~ De las He-

LA TRIBl'\A 
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2 DE MAYO 2024 

Eoco rls diO ve olli I I 
Rlciel Pirel 80 Tlll0811ntll 

ras Demotecni., LaEncuesta.mx~ Alg()
rítmica MX y Tecnodata Edomex, tie
nen en prímer lugar al abanderado de 
los partidos Morena, PT y PVEM, con 
una preeminencia promedio de 13.3 
por ciento sobre el contendiente del 
PR!, PA Y PRO, Marco Antonio Ro
driguez Hurtado, alcalde con licencia, 
y de Saút López, candidato de Movi
miento Ciudadano (MC). 

Con cone al 14 de mayo Gober
nane le da 46 por ciento al candidato 

de la izquierda, 33 por ciento al alcalde 
con licencia y9 por ciento al deMC. Por 
su pane, De lasHeras Demotecnia indi
ca que Raciel va adelante con 46 por 
ciento, Tony en 29 por ciento y SaúJ en S 
por ciento. LaEncucstLMX tiene al 
frcnte a Rociel Pérez Cruz, con 46.1 por 
ciento, al segundo lugar con 42 por cien
(o, yel tercer lugar con 7.1 porciento. 

Algorítmica MX pone en el escaño 
de prímer lugar a Raciel Pérez, con 56 
por ciento, a Tony Rodriguez con 41 por 

ciento y a Saút López con 3 por ciento. La 
casa encuestadora Tecnodata Edomex co
loca al de Morena, PT y PVEM en 53 por 
ciento de las preferencias, al del PR!, PAN 
Y PRO con 36 por ciento y al candidato de 
MCcon4porciento. 

Los puntos porcentuales de las cinco 
encuestas son los siguientes: LaEncues
ta.mx (4 puntos), Gobemane (13 puntos), 
Algorítmica Mx (15 puntos), Teenodata 
Edomex (17 puntos) y De las Heras Demo
tecnia (17 puntos). 
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COlnpetencia por la 
prt.'Siclellcia lnun icipa I de 
\Textla Ipan es entre PT y )'/Iorena 
. \cdo' .\/OIltW'ft 

La encuestas se hacen 
presentes en el proceso de 
elección a presidentes mu
nicipales del municipio de 

el tlalpan. tr.lS la. segunda 
semana de campañas en 
el Estado de México, avi
ZOr.l una elección compe
titiva y cerrada. así lo dice 
la encuesta Mex Poli, que 
presenta un estudio sobre 
la percepción electoral del 
muníciplode Nextlalpan. 

Mex Poll indica que PT 
en e.ma.Ipan tiene el 28.5 
por ciento de la preferen
cia por abajo del 41.6 que 
tienen el de Morena por 
arriba del 21.8 por cien
to de La intención de voto 
que tiene La coa.lldón. PRI, 
PAN. PRO Y NA, los resul
tados son producto de una 
metodología. tipo encuesta 
de 750 levantamientos en
[re hombres y mujeres del 
municipio, mayores de 18 
años y se pueden consultar 
en La p gina htrps:/lwww. 
rné.xpoll.com f nextlaJpan. 

Fernando López Gar
cía, c<lndidato a presidente 
municipalporelPartldodel 
Trabajo (PT), es respalda-

dopor par te importante del 
electorado, quienes, en su 
recorrido, le han le brinda
rán a su partido La posibi
lldad de gobernar por vez 
primer.l eJ municipio, lue
godetresadmiJústradones 
con los mismos lideres po
líticos que ha encabezado 
Morena. 

Gobierno cercano 
(on el/in dl' f.fl'Tleror un 
plon de gobiemo cercana 
o la grmte. t!/ uba ndL'ITuJo 
jJ<'mra propone eswblet't?r 
ml!Sa.~ de ffilboj/l par bar
no o ('omrmidLld. wJerJlns 
de gemoTlaT mus pm
grumos sOc1uk>s pura l!Jda.~ 
\. rodos los nexl/alpenses. 

Lava&ideia4Tesc:xJDeJP'I' 
López Carda durante SlIS 

recorridos da a corux~,r a 
los pobladores que la ver
dadera Cuarta Trans(onna
ción par.l el municipio es el 
PT, carnina con La consigna 
de su propuesta de gobier
no, entre sus acciones, se 
encuentra el contar por fin 
con una red de aguapotable , 
con un sistema de drenaje y 
que losservlclospúblicos los 
reciban de (orma cotldLana 
y sean de calidad. 

SI el cI4iode""" ........ te elKCIoa .. por. eIeIIlr ......... n .. "unle/pol "" 
Ne~' "'lJ>Or~"_rú ... ..n 

... -
Encuesta Me>< Poli en Nextlalpan. 

-,-
.. , 

13/05/24 
Pág. 9 
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Azucena Cisneros Ganará Presidencia Municipal 
• Utlera 1'11 l/tribu/os d .. Iron~·tidall. prt'pa,ación y expl!,iellda 
• El 56.1 % cmlOce II/a candidata de considL.,a que sula Itl mejor presiden/II nlllniciplll 
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posicionada en el munICIpio.. mit'ntr.c. 
que C laudia She inbaum alcanza 56.2 por 
nenlo de preferencia dectoral. 
Con rcSp«lO a las Expeclah\'ob de 
trIUnfo. un 6 1 . ~ por Ciento sdialó qu(' 
scrn la abanderada de MORENA. Azu
cena Cisn.cros. quien g:'lnar.1 J .. elección 
para l'cl?Sidenle- Municlp;J1, micmras qut' 
:0.01" un 11.7 por Ciento mostr-O apoyo por 
la Coalición PAN · PRJ ·PRD; loS por el 
P"EM, Y d lA por cirRlo con el PT Y 
Me con 1.1 por ClCDlO. 

'famluén en d rubro "GoJllOClmicnto y 
Opmión de Candu:br<n. ;¡ Alcalde", el 
56.1 por ciento de los encuestados. (',t') 

OOCC 3 Azu\.'Cfl3 Cisncros Cos~ ) \.~ 13 in· 
tcn.::ión del ""Oh") la candidara de 
MOR1:.NA muestra una ",cotaj ... sup..~nor 
:1 los 22 punlos, por t!fl(lma de la Cooh. 
di," PAN·PRJ ·PRD. )o el PT se hunde 
has!.J qUinto lugar con 1.4 por cumro. <k 
acucn10 a la ultima cnr..,-uesb de Mirofs:kv. 
Sobre los atribulos de candJdalos..la m¿. 
rcni:.la tICne los mayore:.. puntajes en IQ:¡, 
ocho ílSJ'C\:IOS calificados y wpcm a sus 
mas cercano comrincame con más de la 

ECil' I?pCC. Méx .• 13 de Illayo de ~~I~t~ : ; 'qu';~'d~I'40' ~r-~~~"~~dc 
1024.- De acue rdo con medicio· b erk.!U(.."St3dos la oonsJ<lernn la más prt..'. 
nes realizadas en la prime.ra se- parada. ('on mas experiencia. conoci. 

mana de mayo por la encuestadorn miento de problermilic8li. honcstidad . 
Milof~ky. Illá~ dcl60 por ,,-:.ü:-nlo de la po. 
blación de ('stc municipio considera q~ 
Azucena Cisneros Coss. candid:ua de 
MORl:.NA a la r'1\,"Sldcllcia MUnicipal. 

gan:mi la eleccIÓn el 2 de junio. ademas 
d..:- que lidera por encima de su contrin
cantt." más cercano. con maJO. de 20 pumos 
de \'t~taj~ en honesl idad. preparación y 
experiencia. 

De acuerdo al csludJO d.¡- opinión -Muni
cipio de Ecatepec. Estado de Mexil'O 
Tendencias Elcetornlcs Rumbo al 02 de 
Junio de 1024" , I('vanlado del 4 :11 6 de: 
mayo. Azucena, es la candidata mejor 

La R fatencla r,,1x 

Ct'n:ani3 con la gente, que trabajaría más 
para mejorar 13 seguridad y IOllt servicios. 
En la calificaclon de atributos. el 49 2 
por .:iento de- los encuestados. ronsidern 

que seria la mejor presidenta m unicipal 

de Ecatcpec., y el 36 R por ciento refiere 
que es la mas honesta. mientras que su 
contrincante má.... cercano, el d(' la 

Alianza, ~J(l tiene un 18 por ciento de 
respa ldo. 

El estudio lo realizó Consulta Mltofsky 
en las Secciones Electorales de Ecatepcc 
a 800 ciudadanos mayor-es de 18 aBos 
con credencia! de elector. 

MUNICIPIO DE ECATEPEC, 
ESTADO DE MÉXICO 

TENDENCIAS ELECTORALES 
R M80 AL 02 DE JUNIO 2024 
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El próximo 2 de junio en el Estado 
de México se renovarán 125 presi
dencias municipales. 

Una de ellas es ~ de: Metepec:, 
donde, de KUf:rdo a 1. e:ncuesb de 
PoIi" ..... '"' .. nldo_~, 
las pn!ferenc:ias electorales favore
cen al bloque del PAN-PRI·· PRO, 
seguido de Morena- PT - PVEM. 

la encuesta te-lefónica. aplicada 
entreel 8y9de mayo~s¡¡do . H

tuvo integrada por dos preguntas. 
la primera de ellas fue "Si el 

día de hoy fueran 1.5 elecciones a 
Presidente Munic~1 de Ml!tepet, 
¿por qué candidato votarías?", 

las respuestas fueron las si
guientes: 

Fernando Flores, abanderado 
del PAN-PRI- PRDy quien busca su 
r~le<dón, recibió 54.3 por ciento 
de la intención del voto. 

Su más cercano adVl!rsario es 

Sf PfR~llA ~lORfS 
A SU RfflfOOI N 
@ • @ LA ENCUESTA REALIZADA POR 

POLIGRAMA-HERALDO MEDIA GROUP 
DUP, PREVÉ QUE PAN-PRl-PPD IJlSUS 

POBI.ACk'lN SON 
RETENDRÁN ESE MUNICIPIO 

HAllIfANTrS 
MUJ[R[S SONHOMBRf.S. 

Osear Ruiz, candidato de More
na~PT -PVEM, quien obtuvolO.4 
pord~to de y spreferendas elec
torales. 

El candidato de Movimiento 
Ciudadano, José Antonio Mena, 
registró 7.3 por ciento . 

la respuesta "No sabe" repre
sentó 8 por ciento. 

La segunda pregunta realiuda 
via telefónica a 500 personas fue: 
"Si ~ dfa de I\oy Mran las eleccio
MS a PrtiidenteMunidpal df Me
tepec, ¿por qué partido votarlas r 

la tendencia de preferencia es 
si milar a la reflejada en voto para 
personajes. 

Por el PAN- PRI -PRD emitiría 
su voto 49.4 por ciento de los en
cuestados, en tanto que por Mo
rena - PT - Partido Verde Ecologista 
de México votarlan 34.1 por citnto. 

En esta pregunta, Movirruento 
Ciudadanoa1canzo TO.7 por ciento 
de IlIs preferencias, y la respuesta 
de "No sabe" represento en esta 
encuesta 5.8 por ciento . • 
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la Presidencia Municipal de TlalnepanUa 
Para el Candidato de lIorena-PT-PVEII 
T

lanepanlla, México a 15 de 
Mayo de 2024.- Cinco casa.s 
encuesladoras dan ventaja a 

Raciel Pérez Cruz, candidalo de l. 
coalición "Sigamos Haciendo Hi -
toria en el ESlado de México" a la 
Presidencia Mun icipal de Tlalne
pantla de Baz, en las preferencias 
rumbo al proceso electoral del pró
ximo domingo, 2 de junio. 
Las empresas especializadas en esta 
materia: Gobernarte, De las Heras 
Demotecnia, LaEocucsta.mx, Algo
rltmica MX y Tecnodata Edomex, 
tienen en primer lugar al abande
rado de lo partidos Morena, PT y 
PVEM, con una preeminencia pro
medio de 13.3 por cienlo sobre el 
conlendienle del PRI, PA Y PRO, 
Marco Antonio Rodrlguez Hurtado, 

alcalde con licencia, y de Saúl 
López, candidalo de Movimiento 
Ciudadano (MC). 
Con corte al 14 de mayo Gober
oarte le da 46 por ciento al candi
dalO de la izquierda, 33 por ciento 
a l alcalde con licencia y 9 por 

ciento al de MC. 
Por su parte De las Heras Demolec
ni. indica que Raciel va adelante 
con 46 por ciento, Touy en 29 por 
ciento y Saúl en 5 por ciento. 
LaEncuesta.MX tiene al frenle a 
Raciel Pérez Cruz, con 46.1 por 

ciento, al segundo lugar con 42 por 
cienlo, y el tercer lugar con 7.1 por 
ciento. Algorllmica MX pone en el 
escaño de primer lugar a Raciel 
Pércz, con 56 por ciento, a Tony 
Rodriguez con 41 por ciento y a 
Saúl López con 3 por ciento. 
La casa encuestadora Tecnodata 
Edomex coloca al de Morena, PT y 
PVEM en 53 por ciento de las pre
ferencias, al del PRI, PA Y PRD 
con 36 por ciento y al candidato de 
MC con 4 por ciento. 
Los puntos porcentuales de las 
cinco encuestas son los siguientes: 
LaEncuesta.mx (4 puntos), Gober
narte ( 13 punIOS), Algorltmica Mx 
( 15 puntos), Tecnodala Edomex (17 
punlOS) y De las Horas Demolecnia 
( 17 punlos). 

5t d I ~ tUI 

¿ u ted por cuál p 
Presidente MuniCipal de TIalnepantla 

ido o candlda 1 VlJ d ,a? 

Esto no es un escenario, es únicamente intención de voto 
Ibe I Pt< • e"" 

u .. "no 
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EN TLALNE. RACIEL GANA 
LA CALLE Y LAS ENCUESTAS 
LOS ESTUDIOS DE OPINIÓN 
DAN VENTAJA AL CANDIDATO 
DE MORENA-PT-PVEM A LA 
PRESIDENCIA MUNICIPAL DE 
TLALNEPANTLA 

Cincocasas encue ladonudan~laja 
a Raciel NrezCruz.. candidato de la coa
Iklón "Sigamos Haciendo Historia en el 
EatadodeMéxico· a la Presidencia Muni
cipal de Tblnepanlla de B,u. en las pre-

re~ncillS rumbo al proceso electoral del 
próxlmo2dejun~. 

Las empn ... espedallud.s en esta 
matel'"la: Gobernarte. De las I-Ieras De· 
moteenla, LaEncuesu.mx, Algorítmica 
MX y Tec:nodau Edomex, tienen en pri
mer lugar .I.banckrado de bs partidos 

M~na, PTy PVEM,con una preeminen
da promedio de 13.3 poroenlo sobre el 
contendient.e del PRI. PAN Y PRO, Mar
co Antonio Rodrfguez: '-Iu rtado, alcalde 
con licencia , y de S.lIIúl López. ca ndidato 
de MOYlmiento Ciud .. dano (Me). 

Con corte .114 de mayo Gobernarte 
le da 48 por ciento al candidato de la ¡l.
quierd ... 33 pordento al alcalde con licen 
da y 9 por de.nto al d(' ~'IC. Por su part e 
De las He.ras Demole.<"nill indka que Ra 
del vaACkiantecon 46porciento, Ton)'cm 
29 porclento y Saúl en 5 porclenlo_ LaEn· 
cuesta .MX tiene al frente a Raciel Pérez 
Cruz, con 46.1 por ciento . • 1 segundo lu 
gar con 42 porcil"l1to, yel tercer lugarcon 
7.1 por O('nto. 

Algorrtmica MX pone en el escaño de 
primer lupr a Radel Pirez. con 56 por 
ciento •• TonyRodrrguezcon 41 por cien
to y a SaúJ López oon 3 por ciento. La casa 
encue5tadora Tecnodata Edomexcoloca 
al de Morena, PTy PVEM en 53 par den· 
to de las preferencias, al del PHI . PA Y 
PRO con 36 por dent o y al ca ndidato de 
MC con 4 por ciento. 

Los puntos porcentuales de las cinco 
encuestu 50n Jos siguientes: LaEncues
ta.mx (4 puntos), Gobernarte (13 puno 
tos), Algoritmlca M.x 05 puntos), Temo
data Edomex (17 puntos) y De las Heru 
Demotecnla (l7~) . 

Ademudepnarlasencu('stlU. RadeJ 
Oerez ha ganado la calle,pues mltesy rnl
les de dudada nos han acudido a sus ac
to. y reconidot de campa"" . 
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4 IL® Calle Espacio libre de la Sociedad Est ado de Méllleo, Viernes 17 de Mayo de 2024 

Michelle Núñez, lleva 
Ventaja en Valle de Bravo 

SI 01 dio do hoy luo,on 101 "lacclOno, para PRESIDENTE (A) d. VAllE DE BRAVO 
.. Por quién votarlo, u .... d? 

1'0 1' : 8 <.' I'II:ll"{lo .1. vlll o de la ci ud¡ldani;1, 

Villk de l3 f¡¡v~l. M~xil' \l a J6,k La p(lh hl..: iúll confia cn el trah;,jl ) lItl\.! 

.\ !:Iyo (l(. 2024 .- [:¡ ca ndidata ha "ostcn idu y ('f;p~ran brill(brle el 
¡) la prcsidcll('la mUllu:ip<1J tic 

Va llo.: do..: BI":I\ 'O, Michelk Núñ",z 
Ponce. so..: encucnlr:l al frente <le- las en
c uestas quC' la ¡>IlSil'ionan P¡lfa conlj

l1ll:lr <11 li'cnk de esta dctll:ln.:a¡,:iún. ¡ti 
tcm'r una wn taj a de 70 .9 por cil'nlo (Ic
las prcfcl"\.'J1cias 
lJid HI encuesta fue n'kbrad .. el pasaJu 
13 (k mayo, donde la abanderada de 
Morcna-PT- J>VE~I. til'nc ¡lIllplia V('II

I"ji! subre d s ... gundo lug;11" qu ... "'CUp;1 
Zudi k,'y Rndrigueí', quien rl'lln'Senl;1 
a l PR I-PAN-PRI)-Nuc\a Ali anza. 
Micnlms que en la lerc .... " I)u:..kión se 
uhica el r andida lo <le Movimicl1Io Ci ll
¡J;¡dallo, Olll;¡r MUJioz llurgos, I.'OIl d 
-lA pUl' Clcnlu d e las prcfcn.:ncias. 
Ntukz I'onee, cOnlinim r('colTicmlo las 

CUIlHlIlidadrs. para que la poblac ión 
COl1u¿¡;-a M IS p l opu c"Las y que {' Oll el lo 
('SIl' 2 dl' jllnil) se \ ca b vorl'óda con el 

24,.7~ 

28 
\ 1110 dc cllnfian/.;\ para "cglLir al frellle In gCJl1C, l:t\lIo("cr sus nCCl'~ l d;ldc~. I;I ~ 
de Vulk d.: Bra\o . A ~i 4l1': y a ~ulo nwlcs s¡.; rún "I¡.;ndidas pm la ahall l l¡.;-
11110.' d ia" mi~ de campaña, plalicar con rad:1 <1l' "' Iorl'na-I'T- I'VI'. M. 
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CARLOS MORENO 

nAMANDO f LORES, DE 

HICHO U IMALCAHUIILII 

El candidato o lo prestd,enclo munIcipal de Metepec por lo coalICión ·Fuerro w Corazón 

por e l EdoMe . ... Fernando flores Femande! , continUO fvme en kJ preferencKl de l electOfodo. 

segun lo constaton lea empfeso.s RU8RUM y Poligramo quienes les don un ompho margen 

de ventOJO sobre sus oponentes. 

De ocuerdocon los últimos resultados del 15 de mayo, por los empteSO$ RUBRUM y Po

lIgrama, le danol candIdato uno amplia ventoJo de entre lO y 25 puntos porcentuaLes. lo que 

lo hocen enoJc:QNQble a poco mós de dos semanas de que se rea.bce lo eleccIÓn 

En el primero de &os cosos la empresa RUBRUM do Q Fernando Flores FemOndel uno 

ventaja de 54.l en kl preferenciQ, con base en una encuesto donde se les preguntó a moyo

res de edad que 5' hoy fueran las elecooMs por qUIen wotorkln. A su rnó..s cercano compet.· 

dor de Morena y aliados. lo ubICan en .so .• por Ciento y 01 de MQV1mtento Ciudadano 7.J por 

ciento en preferencKl eCe<toral 
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+ En Metepee, Fernan
do Flores Femández, 
consolida la suprema
cía electoral en la Inten
ción del voto como can
didato con 56 puntos. 

Por El ORADOR 
_ .... ~com 

+ Parece que las rela
ciones entre la gober
nadora Delfina Gómez 
y el SMSEM, están me
jor que nunca. 
+ Reciente encuesta de la candidata morenlsta en Valle de Bravo, 
refiere 46 puntos de 100, Michelle Núñez ni por error es inalcanza
ble; eso mantiene nervioso a un alto funcionario del GEM. 

EN METE P EC , 
FERNANDO FLORES 
FERNÁNDEZ, conso- ...... _.,.,.,..... ... ~ ..... ............... ~ ... -.....-. 

...,.CIIIIIII ......... ~.""WO'..........., 

~ 

lida la supremacfa electoral en la in
tención del voto como candidato 
con 56 puntos. Si el di. de hoy fue
ran las elecciones en Metepec, VO~ 

tarlan por Femando Flores Fernán
dez como el próximo Presidente 
Municipal más del 56 por ciento 
de los el ectores. Con mucho respe
to para los otros candidalos, ni su
mando a todos ellos, (Morena-PT
PVEM) incluso ajos electores o vo
tos de los indecisos, Fernando Flo
res 56.0 por ciento, Óscar Ruiz 
27.4 por ciento, )<lSt Antonio Me
na 4.5 por ciento y l<xi que aún no 
deciden 12.1 porciento, todos esos 
votos, boy, boy, hoy, no podrian su
perar el posicionamiento hasta el 
momento que mantiene fleme Fer· 
nando Flores Fcmández, quien a ni

-..-. -- -.- .... _-
_ .. --------------- ----
- ___ - _-=:0=----=--

----------------=-----~~--~~~-----

vel nacional, por cieno, se posicionó como el 
mejor pre idemcmunicipaldc México,eso so
ñoras y sdlores, tiene muy irritado. alos can
didatos oriundos de Ecatepec en el equipo del 
alcalde con I ¡ceneia Luis Fanando Vilchls 
Contreras, quien <stá más que obsesionado 
por intentar reventar la§ prÓXlma§ elecciones 
de 2024 en los municipios de Metopee y Eco
tepec. 

PARECE QUE LA RELACiÓN 
ENTRE LA GOBERNADORA del Estado 
de México Delfina Gómez Álvarez y el 
SMSEM está mejor que nunca. Yesquelahoy 
titular del poder ejecutivo es también maestra 
y pertenece a ese siooicato; como hace rnlEho, 
recibió personalmente el pliego petitorio de 
los maestros estatalcs que no hacían §us ante> 
riores gobernantes. Ahora la maestra Delfina, 
decidió celebrar con el SMSEM el dia de las y 
los maestros, mostrando buena relación con 
sus compaderos de profesión. Los que desen
tona son los sindicalistas del MTM que no cele
bmn, dicen que detrás de Osear Chávez, hay 
un tenebroso personaje de la Subsecretaria de 
educación básica eD el Gobierno del Estado de 
México, más adelante les daremos mayores 
rcferenciasdesu actuar. 

DURANTE LA MÁS RECIENTE 
encuesta de la candidata morenista a la pr<si
dencia municipal de Valle de Bravo, Michelle 
Niález Ponce, refiere apenas 46 puntoo de 100. 
Michelle Núñez ni por error es inalcanzable; 
eso mantiene nervioso a un alto flUlcionario del 
GEM, quien d<sde bace algunoo años, mantie
De un vinculo muy estrecho con la candidata a 
la reelección en Valle de Bravo, donde es acer
tado decir,que la también aspirante. la alcaldía 
pero por la coalición PAN, PRJ . PRD Y Nueva 
Alianza, Sudik.ey Rodriguez, mujer excepcio
nal, ejemplarmadre d. ramilia , medall jgta olím
pica y nutrióloga militar, mantiene un empate 
técnico desde bace unas semanas frente a su ad
versari a de M orcna. Eso estimadas senoras y se
ñores, no le "cuadra" a uno de los funcionarios 
de muy alto nivel , en el gobierno mexiquense 
dela maestra Del fma Gómez Á Ivarez. 



-

HERALDO 
,..." \Ik l lll \11 \ 1(" 

PÁGINA 4 
17 DE MAYO 2024 

.1\ V3llZ3 Fern311do 
l-i lores en N[etepec 
kw';nn \ i"allu~\"tr 

El c,ndid,to d" l:l C'O~ 
lic ion fuera, Cor.J.Lon 
por el Est,d" d~ México 3 

13 pn.o.sidcm.:ia municipJJ 
de Metc-pcc. Fernando 
FIon."'S Fcrnjndez. reaLi 
zó a<.'1 IV idadcs de C3 In -

paña en I:J delegació n 
de Sa n Jcronimo Ch i":J¡ 
hualC'O. Ahí señ, lo que. 
de f\."SlI Lt ar gJ.nador de la 
clccdon. e n el municipio 
se con.\1rui ra la primen 
eh nica con IaboTJ torio 
de 3n:tl is ls mcdicos J..FTJ. 

.nitos . 
Con ello. d ijo. se in · 

crcmenl.Jr:l c-l Sislc-m.adc 
S~l ud ~Iunicipal.' tr~, 's 
del plUj(r.Jm, Ak'dico e n 
ni C:LS.3 . En dic ha chnic:J 
se indit:ó. habr!Í consu l 
'as de cslx:cia lisl.a.s como 
gcri:J.tr.l.S . pedia tras. y 
neuroJogos. 

I lacicndo Hislorw en el 
E 'lado de Mexico. en n 
un 27.4 por dento: lose 
An tonio Atena I>lent"Sc.,. 
del Partido ~tovimjent o 

Ciu([;¡d,no (Me) n:gislra 
un 4.5 por ciento; y el 
12.1 por ciento ",,,tanle 
.a un no decide por q uién 
.... o lara . 

La diferencia entre 
Aores fem.:indcz, según 
la mcdkión 3ntt"S 5(.·ñ3 · 
"'da, y el ab3nd.c"do 
de PT. M orcna y 1'311 ido 
\ 'crdec-s de 19 puntos . 

R~-pcc t o a la meto 
dologi:. de la mhTIl3. se 
prC'C'isJ. que se trata d,c 
un3 ctnCucsl"a dt.~ tipo le · 
lefó nica automalizada ; 
la poblacion m uestrJ. 
t."S de hombres I mujc 
res c ncuf!'Stadas en el 
municipio de Metcpcc, 
lUl: OTes de ]8 afxJ5~ y el 
tip<l de mu~'Str.J : AJe, · 



E~M_1MIItJ. 

A,i m im lO, .... gun !;¡s u l 
timas rnt-d.kiones de la 
cncuL"St.adoTJ. Rubrunl~ 

es d aband '-"TlIdo de I'A/\, 
PRI. PR D Y ]\'ue\'a Alia n 
la quien encabeza La.s 
plc (elent"ias ek-ctora Ltas 
en la dt~malt.:acion. 

l.J.mo:didon lucpubli 
cJda ... n d , itio: Ilttps:, 
rubrum.info ' ... nelapJT 
lado: lendenc ias e n IJ 
cleedon deo '" a1caJdia de 
1\-lcll""C, Edom,c", - J6dc
mJyu1024. 

SGG 
t ', '1, !1' d lu ~ 'I · ,\'¡I¡ 
::¡ L ~ '11 ... ·L Lti.,'dnn, I d 
tl']'1 l,'Í (/.tI ..... tI .... fL'Lk'-,: 

A 17 d lJS de la jornada 
clectoro LcnclEdoMt'x - 2 
de junio- y aLcortedd 16 
de m ayo, 1 ... plataforma 
Ru,brum scñalJ que en 13 
intcncion dd \'Oto por los 
ca ndidatos a la alcaldíJ 
de ~lctl"..C, d ¡m.."';dcntc 
mun icipal con lj ccnci3~ 

F'-'1TlJ.ndo FIon:s r .... má n 
dcz ticnC'el. S6poJ cit-"Oto. 
le siguC-ÓSc3T Ruiz DUz, 
de la coal i.dón Sigamos 

torio rcplcscnt .J1ivo. La. 
misma tiene un nh't."l de 
con lianzade 95·,';, y m.J.r 
gen de- error de- • ,1 3.8 ~ 

fi na lmente, la I".:h a d e 
k"vanlamicn lo e.s dc1 I S. 
de mayo de 2024. 

,.. ...... 
POr su parte. Osen RulZ 
Dtazt."'11it.~3bczo lln.J.mO'\'i 
)jzación pan t·xigil j us 
licia por su h ijo . quien 
",,,ultó herido d fin d l" 
st.~!lna p.J.S3do. Sus siro . 
p.J1izanl(."S partiel on dd 
puente de b c-nll:lda dd 
mun icipio nJ.s1 3 la plC
sidem::b municlpa l en d 
cc-ntTu del plXblo m3~i 
co. 

Ekandidatopidil; q Ul " 

d pn:.",idcnl" m un icip a l 
por Minislerio d e Lc-)" . 
Art u lU Tona tiuh Romero 
)dJ "'-gón . p id a una dis 
c ulp a p ublica " , ... h ijo . 
as] como que pn:-.:iS4.. qu~ 
las dcd:.J.rJriont"S h-L"t.:h.J.'i 

en d laS pasados en las q Ul" 

Sl"lhJabaquclos c1emcn 
los poli. -ial"" dispar.lIon 
para Icpc-lcI una ,J,grr 
s io n. son <-"'('roncas. 

Asimismo. C'xigio qUt~ 
en lre¡(Ue al polic '3 m uni 
cipa � que pJcs unt::Jmt.-nte 
dj~l:lJ.ro(,~W1 t r:J su h i io~ En 
(."Stcscntidolcitt."Ttlcl lla 
mildo pa ra q uc- el I ¡tular 
de la Oin.occ1 n: de SL~U 
ridad Púb lica municipal. 
JcsUs Ram ircz Man.Lu_I. 
n:1l uncie 3 su caigo. 
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MTRO. FRANCISCO JAVIER LÓPEZ CORRAL 
SECRETARIO EJECUTIVO 
PRESENTE 

UNIDAD DE 
COMUNICACiÓN SOCIAL 

Toluca, México, 24 de mayo de 2024 
Oficio Número: IEEM/UCS/326/2024 

En atención a su oficio IEEM/SE/36/2024 de fecha 3 de enero de 2024 y con fundamento en 
los artículos 194 y 196 fracciones 11 , 111 Y XXXVIII del Código Electoral del Estado de México, en 
términos de los artículos 132 y 143 del Reglamento de Elecciones del Instituto Nacional 
Electoral, así como en el numeral 19.3 del Anexo Técnico Número Uno al Convenio General de 
Coordinación y Colaboración suscrito entre el Instituto Nacional Electoral y el Instituto Electoral 
del Estado de México, para precisar los procedimientos, actividades, plazos, obligaciones, 
acciones y mecanismos de colaboración del Proceso Electoral Concurrente 2023-2024 en el 
Estado de México, hago de su conocimiento que durante el periodo comprendido entre el 18 
de mayo y el 24 de mayo de 2024, derivado de la revisión que se lleva a cabo, de lunes a 
domingo, de aproximadamente 30 medios impresos locales y nacionales, se localizaron 8 
notas periodísticas sobre encuestas de muestreo, sondeos de opinión , encuestas de salida o 
conteos rápidos que tienen como fin dar a conocer preferencias electorales. 

NO. FECHA MEDIO PAGINA TITULO 

1 
20 de mayo de 

Puntual Pág. 7 
Pedro Rodríguez, con sólída ventaja en 

2024 Atizapán. Encuesta Referida (Massive Caller) 

20 de mayo de La Jornada Amplia ventaja de Flores en Metepec. Encuesta 
2 Estado de Pág . 6 

2024 México 
referida (RUBRUM) . 

3 21 de mayo de El Heraldo de 
Pág . 26 

Aventaja Pedro en Atizapán de Zaragoza. 
2024 México Encuesta propia. 

23 de mayo de 
Encuestas dan hasta 24 Puntos de ventaja a 

4 La Calle Pág. 3 Azucena Cisneros. Encuestas referidas (Defoe, 
2024 Mitofsky, Massive Caller y RUBRUM). 

Heraldo 
Presumen preferencia de Ricardo Moreno en 

5 
24 de mayo de 

Estado de Pág . 4 
encuesta para Toluca . Encuesta referida 

2024 
México 

(Parametría) 

24 de mayo de 
Ricardo Moreno supera por 9% a candidata 

6 Portal Pág . 4 del PRIAN en Toluca, revela encuesta. 
2024 Encuesta referida (Parametria) 

"2024. Añ o del Bicentenario de la Erección del Estado Libre y Soberano de México" 

Paseo Tollocan No. 944, Col. Santa Ana Tlapattitlán. C.P. 50160. Tatuca, México. > Te\. 01 (722) 275 73 00 > www.ieem.org.mx 
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NO. FECHA MEDIO 

7 24 de mayo de 
Puntual 

2024 

24 de mayo de 
Impulso 

8 
2024 

Estado de 
México 

PAGINA 

Pág. 3 

Pág.4 

UNIDAD DE 
COMUNICACiÓN SOCIAL 

TITULO 

Votarían por R. Moreno 5 de cada 10 
ciudadanos. Encuesta referida (Parametría) 

Cristina González Cruz aventaja en preferencias 
electorales. Encuesta referida ("diferentes medios 

locales") 

Sin otro particular, agradezco la fina atención que sirva brindar al presente, no sin antes enviarle 

un cordial saludo. 

Archivo. 
Serie BC.1 

"TÚ HACES LA I\IE.a~ 

• 

"2024. Año del Bicentenario de la Erección del Estado Libre y Soberano de México" 

Paseo Tallara n No. 944, Col. Santa Ana Tlapaltitlán . c.P. 50160. Toluca. México. > Tel. 01 (722) 275 7300 > www.iee m.org.mx 
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20 DE MAYO 2024 

SERGIO VARGAS 

"DIlO RODRklUII%, CON 

SOUDA VINT.uA IN ATIZAPÁN 

SegUn datos de lo üttimo encuesto de MosSolvC! Caller. el cand.da to de lo coaliCIÓn - Fuer· 

lO y Corazón poi el Estado de MéJuco·, mantiene una ventOla de CO.Sol 17 puntos con re.spec-

to o su mós cercano com~tidor. 

Pedro Rodriguez Viltegos. candKioto de lo. coooc,ón '" Fuerzo y Corc.zÓn por e l ESlodo de 

MéxICO" aventajo con lb.7 puntoso su más cercano competIdor, Goruo lo Alorcan de lo ollon -

1.0 "Sigamos Hadendo HLStoria '", 

Segun Maujve CoUer. en AbZOpón de Zaragoza, Rodrlguez V.llegos reg lstIo un .. 1.7 por 

c.ento en &o preferenoo del voto, detrós se encuentran Aleteón BQlcenos. con 3 1 por Ciento y 

JOY1er Liceo P'rez.. de Movimiento Cllxiodono con el 5 7 por Ciento 
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... Ftor-es Fttm~ez tiene ooa aceptación e intención del voto del 
56%. de acuerdo con Rubrum. Foto especial 

Amplia 
ventaja de 
Flores en 
Metepec 
REDACCION 

Todas \as encuesClS re.eIan la ''''' 
taja. prácticamente insuperable, 
para Fernando Aores Fernánde7., 
el candidato a la alcaldía de Me'
t<pec por l. coalición "Fuel7.a y 
Corazón porel E.<;tadodeMéxico". 

De acuerdo al ú ltimo estud io 
de opinión realiz3do por Rubrum, 
muy similar al resto de las encues
tas. Fernando Flores Femánde:z 
tendría W la aceptación e inten
ción del voto del 56 por ciento, 
contra 27.4 por ciento de su más 
cercano perseguidor, de Morena, 
Osear Ruiz y muy atrás es tá el 
emecista José Antonio Mena con 
el 4.5 por ciento. quedando 12.1 
por ciento del universo consulta
do, aún indeciso. 

Las encuestas coinciden con lo 

que se vive en Las canes, mientrasel 
candidato panista llena cada foro)' 
esp acio público, asi como es acom
pañado con multitudes en sus reco
rridos. el aspirante morenísta se ha 
concentrado en actividad casa por 
casa, mienuas q UE> Antonio Mena.. 
realiza campaña mayormente a tra· 
\tés de redes sociaJes. 

20/05/24 
Pág. 6 



A SI EL DIA DE HOY FUEllAN lAS 
V IUCCIONCS A .... ISIDlMn 

MUMKIPAL DE AnupJ.N DE 
URAC:OU. ¿POR Qut PARTIDO 
VOTARlAS' 

METODOLOG[A 

EL HERALDO 
11 1 \1 

.. ..,.....-
Poligrama. 

-

(PREStDIENC1A MUNICIPAL DE ATIUPÁÑ) • 

Pág. 26 

------------._.-

.AV.,,_ 
ucu"pn 

MOVIMIENTO 
CIUDAJ)AHO 

MOVIMIENTO 
CIUOADANO 

NO 
SAN 

NO 
SAllE 

Atilap.8n de urlgoza es uno de 
los 125 munkipios del Esudo de 
M~xic:o que el próximo 2 de junio 
ftnOYJr,in 5upr~JmunicipaJ. 
l.atnCUesbrNI¡Zlct.por~

mII-""'.Wo Media Graup arroja 
q~ la pr¿erenc:ia de votos f8VO 

reurá .. 1 PAN- PRI -PRD. 

AV[NTAJA P[ORO [N 
Gonzalo AlarcOn, abanderado de 
Morena-PT -PVEM, con 37.1 por 
cí~nto de la int~ción deol voto. 

Por Javier licu, candidato de 
Mo .... imiento Ciudadano, emitirla 
su .... oto ó .9 por cifllto de las SOO 
p4efSONsencuest.das. F1n.tmmt~, 
10.5 por ciento ~spondjóque "No 
sabe" por qué andid.to votMÍa. 

L;. encuesta, realiuda entre el 
1S y 17 de rNY0 puado, uluvo 
integrada por dos preguntu. la 
primende~s.~lk~derTW'lera 
telefónk .. y digital a 500 perso· 
~s. fue: "Si el d~ ~ hoyfueran las 
elecciones a presidente munidpal 
de Atizap.n de Z.,gOZI, ¿porqu~ 
cJlndidato votarías?". 

los resultados obtenidos de 
muestran que 45.5 por dento vobl 
rfa por Pedro Rodrfguez, candidato 
del PAN-PRI-PRD y quien busca 
su reelección. El segundo lugar 
de las preferencias corresponde a 

, 

ATllAPAN Of lARAGOlA 

Mil 224 P(RSG 
NAS INTEGRAN LA 
IISTANOWNAl 

• 
DE ACUERDO CON LA ENCUESTA DE 

POUGRAMA-HERALDO MEDIA GROUP. 
EL CANDIDATO DEL PAN-PRI-PRD VA EN 
PRIMER LUGAR, SEGUIDO DE GONZALO 

ALARCÓN; 10% ESTA INDECISO. 

C.4NDlDATOS 
DlSPU1AN (SA 
PI?fSIDfNUA 

Para conocer la intención del 
voto, pero por partido, se aplicó la 
5egund. prtgunt.: "Sitl di. de hoy 
furran las elecciones a presidente 
municipal de Atizapande br.u, 
é. por que ~rtido .... ohriu? ... los 
result.ados obtenidos fueron los 
siguientes: 

El bloque int .. ,.do po<ol PAN
PRI-PRDobtuvo43.2pot(~tode 

la intención del .... oto. En segundo 
lugar estjn Morena~PT -PYEM, 
que registraron 31.5 por ciento. 

MovimientoCiudadanoalcanló 
5.5 por ciento. 

les ciudadanos indecisos que 
respondieron "Nesabe" represen
taron 13.8 por ciento. e 
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En Ecatepec: 

Encuestas dan Hasta 24 Puntos 
de Venlaia a Azucena Cisneros 

* Al{,ler.'illl'ios están desqllidatlos porque se tu.:ubll corrupció" y pril1ilegim •. 
* Pl'opone que en Sil gobieruo habrá poli/iCtl lle IIllSfel'itllld jJurll incremental' los p,.Ogl'tllll(l."'· socia/e.') en beneficio lle la gellte. 

El:il¡ CP CC. Méx ico a 22 de 
mayo de 2024.- A 11 díns de 
la elecc ión, todas las cnclIcs

lU S sobre prc fcrc nci ¡,¡s c lcc tofill cs 
para la Pres idencia Mu nic ipa l, otor
gan una ilTcvers iblc vcnt:Jj a de 22 a 
24 p lln lOS a la candidata de MO
RENA, Azucena Cisncros. y quien 
aseguró quc en su gob it: mu hah .. ;) po
lít ica de austeridad para incrementa r 
Jos programas socia les en bcnc licio 
de la gente y ce ro to lerancia a la co
rrupc ión. 
DI..' ac ucrdo con las e lwlro recientcs 
medic iones rea lizadas po r las casas 
encuestadoras. Azucena encabeza la 
inh.: nc ió n dc l vo to . Segllll Dc fo !.: 
ti cnc el 52 pur cit.:nto de preferencias; 
Mit o rsky Illuestra un 44 por eicJl to ; 
Massivc Call cr, d 43.~ por c iento y 
en Ruhrulll , es el 42.3. mientras que 
su contrincan te de A lianza PAN-PRI 
PRD tiene ent re e l 19 a l 23 po r 
c iento. y e l PT se ubica en el últ imo 
luga r, 
Azucena C isneros re iteró q ue sus ad
vcrs¡lrius cstún desesperados y cnh,
q uec idos unte la irreversib le ventaja 
q ue II c\ a. por dio recurren a la difa 
mac ión y guclTa suc ia. pero el pueblo 
q uie re cam bio con honcst id ud . y 
afirmó que tras o btt!ner e l triunfo e l 
2 de junio. harú un buen gobierno. 
" L!.!s de,.;q ui c in pensar que v ie nc una 
!.!lapa radica lmente d islinta. les pido 
" mis adversarios que se tranquilicen. 
solo se a..:aban'!n los pri vileg ios y la 
co rrupción e inicia una Ilucva cra de 
apoyo y de in teré!' úni camcnte CI1 la 
gente y ('11 el pueblo de Ecatepec", 
A ll rmú q ue el 2 de j un io MORENA 
arrasan'! en EC<l lepi!C, I){)rque sus con
tri ncantes no rep resenta n proyectos 
só lidos en bendido de la gen te. pues 
slI lo se qtl ic rcn Go lgar de la con
tienda. son "c¡1I1uchos quemados". y 
que además agregaron a "personajes 
extrav iado!' y !' in congruencia", y rei
teró que la izquierda esta conso lidada 
y fo rma porte de un movimiento de 
transformél Ciól1 que incluye a !lldos 
los secto res 

¡EL PUEBLO YA D ... ""'I .... ···~l!. 

AZUCENA 
CISNEROS 

t.ldro 
Moreno 

PAH.P~t.P~D 

2 0 % 

23.8 % 

'ronyLe6n 
o&t8ladnlo 

Me 

2% 

6 % 

4.4% 

a;;, Ce] ¡EB tifJ 
CPIUO CON HOHe5TlD"D 

Edward Indale-clo 
E.5pft"ldOla Rj.,. 

PT PV~M · 

4 % 3% 

2 .4% 5 .1% 

4.7 % 3 .7% 

6.7 % 11 .3 % 

VM:is~to 
morena 
u ."pttr-.a.nz~ de Mexko 



HERALDO 
Presumen preferencia de Ricardo 
Moreno en encuesta para Toluca 
. ¡,.di /liC/= 

El ca ndidato de la coal i
c ión Sigamos Haciendo 
Histo ria, po r la preside n 
c ia munic ipa l de Toluca , 
Ri cardo Moreno Bastida, 
t iene la preferencia en 
la in ten c ión d e l vo to de 
ac ue rdo con los res u lt a 
dos d e enc uesta rea lizada 
por la empresa Para me
tría , que se real izó a car 
go de la Unión Soc ial de 
Emp resa rius de M¿xil:u 
(USEM ) cap itu lo, Va ll e 
de 'J'o luca. 

Dia na Ve lázq uez, re 
presenta n te d e la empre 
sa e nc uestadora, indi có 
q ue los res ultados arro 
jad os d e l cues tionari o 
rea li zado a 500 to luqu e
¡lOS mayores de 18 ::tños. 
i:lrrojaron que , por el 
nombre d e los aspirantes 
a la a lc ,a ldía de la cap ita l 
mex ique nse, es d ecir , s in 
co ns iderar partidos po 
Iiticos: 

Ricardo More no obtu 
vo una preferenc ia de l 35 
por dc n lo; L1 ca n di d a ta 
Mel issa Vargas Ca ma cha 
25 por c ie11l0, y Jav ier 
Rodríguez Alba r nin, e l 6 
por c iento; mientras que 
14 por c iento dijo no te ner 
preferencia por ninguno. 

Po r los part id os po 
líticos qu e cada lino re
prese nta y su mand o las 
inte nc iones el e voto d e 
cada fu e rza en la s coali 
ciones. ex plicó. los nú 
meros ca mbi a ron , por lo 
que la coa li c ió n Siga mos 
Il acien do Ilisto ria , con 
for mad a por Moreml, PT 
y PVE M, enca bezaua po r 
Mort: ll u B<:lsti d <-l ubtuvo 
un 49 po r c iento de la 
pre fe re ncia. 

La coalición Fu e rza 
y Co razón por e l Ed o 
m éx, eo nform3da por 
PR I, PAN, PRO Y Nuev~ 
f\ li ¡) 11 za OlJ1UVO un 4U por 
c ien to, la c ua l encabez3 
Melissa Vargas; y fin a l
men te. Movimiento Ciu 
dada no, c uyo a ba nd e 
rado es Jav ie r Albarrán, 
<:l lcan zó e l 8 po r cie nto. 

Candidato de la coaliCIón SIQJIllOS Haoendo Hlstona. por la presidenCia 
muniCipal de Totuca. Ricardo Moreno 

Alto interés de participa
ción 
La e nc uest a tambi é n 
m idió el co no c imie nto 
d e la ciudadanía sobre 
la jornad a e lec toral d e l 
próx im o 2 de juni o, y 
ar rojó que s ie te d e c~da 
10 personas saben de las 
e lecc io nes y t iene interés 
en p~rLi cipar. 

"Los resu/wdos 
//0 SOl/ pOS' 11 ni 
de USE'M, no 
,0;0' ros deseo 
I//OS (lile 'odos 
,0;(/ I g(/I/ (, m ICI r 
" re/)os(/,. 1(/ 
'par,;c;pl,dán 
del 6.1 ¡Jor den 
lo CII 'l"lue(/". 
JUAN ERNESTO GARCIA PEÑA 

GARAY 
Prcsldcnlc de USfM Va lle de 
loluCcl 

Sob re los c argos a 
e lcgir , ha y má s inl c rés 
y conoc im ien to sobre la 
e lección a la Presidenc ia 
eJe la Repúbli ca, e n un 72 
por c iento , seg uida por 
los ca rgos a la presiden -

cia lll uni c ipal. diputados 
fed e r<J les, di putados lo 
ca les, y <J I fina l, las Se 
naduría s. 

Diana Ve l ~ízq ll ez, indi 
có q ue, c un dic has cifras. 
in fi e ren que la p robab i
lidad de voto es d e 8 .8, 
es dec ir, se espe ra ría un3 
a lta p:H t ic ip3c ión. 

Llama USEM a votar 
Por s u p ar te, Juan Er 
nesto Ca rcía Peñ a Caray. 
presidente de USENI Va 
lle de To luca, se l;aló q ue 
dec id ¡e ran reali za r la e n 
cuesta con e l fin de medir 
e l pu lso c iu dadano ante el 
proceso e lec to ra l y c rea r 
conc ienc ia de la impor 
ta ncia de sa lir a ejerce r el 
vo to; aseveró, sin n ingu
na le nd encia pa r tid iSla. 

"Todos los p a rtidos 
y ca ndid a tos tie nen s us 
e nc ues tas , co n la res 
ponsab ili dad soc ia l q ue 
tene moS con tra tada un a 
empreSi!. es una muestr~l 

estadís tica d e lo qu e e n 
es te m om ento s uc ed e, 
pe ro todo puede cam 
biar ... Yo veo pare jo el 
tema puede move rse para 
c ua lqui e r lado eso se va a 
definir e l 2 junio". 

24/05/24 
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Ricardo Moreno supera por 
90/0 a candidata del PRIAN 
en Toluca, revela encuesta 

I MAATHA ROMatO 

Ricardo Moreno Basticb, 
candidato a b aJaJdía de 
ToIuca por la coa!idón 'Siga

mos had~do runoria' (Morena, PT. 
PYEM) _ do! 49" dr p"""md. 
electoral, nuaoe punfOl arriba de IU 

contrinante más CtrC2nJ., MdiSJ.t 

V:argas. aband<nda dd PR!. PAN Y 

PRO, miencn.s que ti em«ista Ja 
vier Rodrlguez Alburin, que como 
pite por el mismo cargo, sólo alcan
za ti 8' dt apoyo. 

Esto de a(U(rdo con la encuesta 
que 1.1. Unidad SocW de Empresa
no. de México (USEM) en ti Valle 
de Toho soUátó a la empresa Para
meuia. con e16n de <OllOCt'r b.s pre-' 
rermciu en b apil1l muiqu~. 

Inliorm6 fU pr~Kienle Erneno Pifta 
Gar1y. 

Explic6 que la empresa rtaij · 
z6 una muenn en 500 C2SU de la 
ciudad de Toluea con un margm de 
error ckI 4.4 por OtrltO¡ al tiempo 
de se:fiabr que realizar una ttlCUt1-

la de: esa flWl(.1'1. es mis rtoal que 
hacerla por telM'ono o en redes ser 
ciaJu. 

Afiadi6 que uru de las precunw 
fue si ha escuchado hablar sobre los 
candidatos a pruidtntt munidp¡J 
de ToIuc::a, tn donde Moreno Bastida 
obtu\'O un S4 por dento. ViU'pt Ca· 

macho un 34 por dento y Rodríguez 
Albarrán un 14 por dtnlo. 

El wudio tambib1 dqó en claro 
ti desprestigio dt.los partidos PRO. 
PAN Y PRJ, con quitntS sólo ti 1,.. 
4Yt Y 11'10 de los tncutJuOOs se 
siotitron adtntifiados; m contras
te con Mortna, partido con el que 
010% dt los entrevistados se sienten 
ideui6cados. 

Por último. Pilb Garay SOstuVO 

qUt la USEM es una organiudón 
tmpruarial a¡wtidi1tJ. y se ditron 
la Iibutad de solicitar :a La empru.a 
P:atamttri:a uta encut.Sta, aderrW 
de que. Uamo 11 los ducbd.an06 a 
votar el próximo 2 de junio por el 
candkblo de su prefermcb. 

(Foto: Mantu Romero) 
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VOTARíAN POR R. MORENO 
5 DE CADA 10 CIUDADANOS 
A POCO MÁS DE UNA SEMANA DEL DíA 
-D-, CONSOLIDA SU VENTAJA EN TOLUCA 
EL CANDIDATO DEL 1l0VII4IBNTO DE 
REGENERACIÓN NACIONAL 

IIAJlTHA ROIlERO 

Ricardo Moreno, candidato a la presidenci mu
nicipal de Toluca por la coalición 10rena-PT-PVEM, 
encabeza las preferenci electorales con el 49% de 
I intención del voto, frente a 40 pu ntos de la aban
dera del PRI, Melissa argas Camacho y sólo 8% de 
Javier Albarrán. 

De acuerdo con la encuesta de Pararnetría que pre
sentó Diana Penagos, Coordinadora de Investigación, 
los partidos de la co lición Morena. del Trab '0 Y Ver
de Ecologista de léxico, obtendrían en conjunto el 
49 por ciento de la votación en favor del candidato 
Ricardo Moreno. 

A convocatoria de la Un ion Social de Empresarios 
de México (USEM), que encabez.a Juan Ernesto Car
cia Piña Caray, se dio a conocer que el 

40 por ciento de los encuestados sufragarían por 
la candidata que postulan los partidos políticos PRI, 
P N, PRO Y ueva Alianza. 

De igual manera al ser interrogados sobre el par
tido con el cual se identifican, el 40 por ciento res
pondió que con Morena, mientras que sólo el ll por 
ciento dijo que con el PR I, 4 por ciento con el PA y 
I por ciento con el PRO. 

También la casa encuestadora arroja queel63 por 
ciento de los entrevistado señalan que desaprueban 
la forma en que el ex presidente municipal de Tolu
ca, Raymundo Martínez. Carbajal, realizó su trabajo. 

En consecuencia el 52 por ciento de los encues
tados considera que el municipio de 1bluca va por el 
camino equivocado. 

De modoqueal pedirsu opinión sobre loquées me
jor para el municipio, que siga gobernando el tricolor 
o bien, otra fuerza política, el 79 por ciento se pronun
ció porque gobierne un partido diferente al tricolor. 

Asimismo, la encuesta arroja que el26 por ciento 
de lo entre istados señala a la inseguridad como el 
principal problema a resolver, un 44 por ciento con
sidera que son los servicios públicos los que hacen 
falta y un 12 por ciento cita problemas económicos. 

Cabe señalar que la metodologia ut íliuda por esta 
casa encuestadora de Parametría, consistió en elle
vantamiento de datos entre el 17 y el18 de mayo de 
lo corriente . 

En ese lapso se aplicaron 500 entrevistas a ciuda
danos de 18 años y más residentes en la capital mexi
quen e. 

Para ello se seleccionaron 80 puntos para el levan
tamiento de la muestra, teniendo como marco el lis
tado de secciones electorales reportadas por ellNE. 

Todo ello con un margen de error de solo del 4 .4 
por ciento, según Parametría, una de las encuesta
doras más serias del país, dedicada a la investigación 
estratégica, análisis de opinión y mercado. 

El candidato de Movimiento Ciudadano en bús
quedas queda en último lugar, obteniendo el 27% de 
búsquedas en el motor rastreos en la web. 
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Cristina 
Goaúlez Cruz 
aventaja en 
preferendas 
electorales 

: La ......... con la 
ciudadanía se incre
menta rumbo al cierre 
de esta campaña . 
..... ....... Ia candidata Martha Gue
rrero. se niega a partidpar en un debali! 
e1ectDlaL asl lo informó su equipo en una 
carta dirigida a la Presidenta del Consejo 
M.mlopal Electoral de LA Paz. argumen
tando que su au senda se debe a la carga 
de actividades y com¡:rornisos que gene
ra una campaña; al p~guntarle a 'Ranos 
de la paz soa-e la negativa de la candi
data a asi5llr al debate, mendonaIttl lo 
siguiente, '101 dudadanla tiene dered\o a 
estar Informado y si un canddato se nie
ga a partidpar en un debate Incurre en 
una falta de ética" 

De acuerdo ron encuestas [61üzadas 
por diferentes medios locales, Cristina 
Gcmalez Cruz. cantldata de la Coalición 
Fuerza y Co[azón por el Estado de México. 
lnaemento las prl'Íerendas electorales en 
La Paz. alcanzando un53" cttllntendón 
de voto, lo que le bastar!a para ganar las 
elecdones esli! 2 de junio. 
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 ANEXO 2 

 Verificación del contenido de los estudios, de acuerdo con los criterios cien�ficos 
 NOMBRE DE LA EMPRESA: ALGORITMIA MX 

 26 DE ABRIL DE 2024 

 Criterios  Definición  Datos 

 1.-Objetivo(s)  Es  el  fin  o  fines  que  persigue  el 
 levantamiento de estudio 

 Conocer  la  preferencia  de  los  ciudadanos  del 
 municipio  de  Teoloyucan  previo,  durante  y  al 
 inicio de las campañas electorales. 

 2.-Diseño 
 Muestral 

 a.-Definición  de  la  población 
 objetivo:  Grupo  representado  en  una 
 muestra.  En  las  encuestas 
 electorales,  la  población  puede  estar 
 formada  por  ciudadanos  dentro  de 
 una  unidad  geográfica  como  es  un 
 distrito  electoral  o  una  ciudad,  por 
 todos  los  ciudadanos  inscritos  en  el 
 padrón  electoral,  o  por  todos  los 
 votantes probables, entre otros 

 Hombres  y  Mujeres  Mayores  de  edad  que 
 habitan  en  el  municipio  de  Teoloyucan  con 
 credencial de elector, sin comprobar. 

 b.-Procedimiento  de  selección  de 
 unidades:  Corresponde  a  un 
 proceso  sistemático  o  aleatorio  del 
 tamaño  de  la  sección.  Indica  la 
 forma  o  método  empleado  para 
 elegir  la  unidad  de  estudio 
 (sistemático,  aleatorio,  polietápico, 
 etc.) 

 Se  seleccionaron  secciones  electorales 
 mediante  un  muestreo  sistemático  con 
 probabilidad  proporcional  a  su  tamaño  de  la 
 lista  nominal  y  después  un  muestreo  aleatorio 
 estratificado. 

 c.-Procedimiento  de  estimación:  Es 
 la  forma  o  método  que  permite  dar 
 un  valor  aproximado  de  un 
 parámetro  de  una  población  a  partir 
 de  los  datos  proporcionados  por  una 
 muestra. 

 Los  resultados  son  frecuencias  simples. 
 Resultado  del  conteo  de  las  respuestas 
 registradas en la hoja de cálculo. 

 d.-Tamaño  y  forma  de  obtención  de 
 la  muestra:  el  tamaño  refiere  número 
 total  de  encuestados,  mientras  que 
 la  forma  es  la  manera  de  la  elección 
 y obtención de la muestra. 

 Dado  que  el  universo  es  finito,  es  decir 
 contable  y  la  variable  de  tipo  categórica,  se 
 utilizó  la  siguiente  fórmula  para  determinar  el 
 tamaño de la muestra: 

 𝑛    =  𝑁 * 𝑍  2     𝑝 * 𝑞 

 𝑑  2 *  𝑁 − 1 ( )+ 𝑍 * 𝑝 * 𝑞 
 Donde: 
 • N = Total de la población 
 •  Z=  1.96  al  cuadrado  (dado  que  el  nivel  de 
 confianza  es  del  95%)  La  puntuación  z  es  la 



 Criterios  Definición  Datos 
 cantidad  de  desviaciones  estándar  que  una 
 proporción determinada se aleja de la media. 
 •  p  =  proporción  esperada  (en  este  caso  5.2% 
 = 0.052) 
 • q = 1 – p (en este caso 1-0.05 = 0.95) 
 •  d  =  precisión  (en  esta  investigación  el 
 margen de error es de 5.2%) 

 p  =  proporción  aproximada  del  fenómeno  en 
 estudio  en  la  población  de  referencia  q  = 
 proporción  de  la  población  de  referencia  que 
 no  presenta  el  fenómeno  en  estudio  (1  -p).  La 
 suma  de  la  p  y  la  q  es  igual  a  1.  Por  ejemplo, 
 si p= 0.8 q= 0.2 Z. 

 ●  Teoloyucan:  población  71,358 
 electores, tamaño de la muestra: 354 

 e.-Calidad  de  la  estimación 
 (confianza  y  error  máximo  en  la 
 muestra  seleccionada  para  cada 
 distribución  de  preferencias  o 
 tendencias):  Es  el  porcentaje  de 
 error del diseño de la muestra. 

 Nivel de confianza de 95% 
 Margen de error de ±5.2% 

 f.-Frecuencia  y  tratamiento  de  la  no 
 respuesta:  se  describe  el  tratamiento 
 de  la  no  respuesta  y  se  clasifica  en: 
 personas  que  están  indecisas,  los 
 que  responden  “no  sé”  y  los  que 
 manifiestan  que  no  piensan  votar 
 con  relación  a  preguntas  sobre 
 preferencias  del  voto,  se  indica  el 
 porcentaje  (%)  por  cada  una  de 
 ellas. 
 g.-Tasa  de  rechazo  general  a  la 
 entrevista:  Es  el  porcentaje  que 
 representa  la  negativa  a  contestar,  el 
 abandono  y  número  de  contactos  no 
 exitosos 

 La tasa de rechazo fue del 22%. 
 74 de 354 boletas 

 Método  y  fecha  de  recolección  de  la 
 información:  el  método  es  la  forma 
 de  recolección,  puede  ser: 
 entrevistas  cara  a  cara,  en  viviendas 
 particulares,  entrevistas  telefónicas, 
 método mixto, entre otros. 

 La encuesta se realizó cara a cara 

 La  fecha  de  recolección  corresponde 
 al  periodo  en  el  cual  se  levantó  la 
 encuesta. 

 20 al 25 de abril de 2024. 



 Criterios  Definición  Datos 

 Cuestionario 

 Cuestionario  o  instrumentos  de 
 captación  utilizados  para  generar  la 
 información  publicada  (fraseo):  Se 
 refiere  al  fraseo  exacto  con  el  cual 
 se  hicieron  las  entrevistas  y  se 
 obtuvo la información. 

 Estimadores e 
 intervalos de 

 confianza 

 Forma  de  procesamiento, 
 estimadores  e  intervalos  de 
 confianza:  Se  refiere  al  modo  bajo  el 
 cual  la  información  fue  procesada 
 para  obtener  los  resultados;  se 
 indica  la  estimación  por  cada 
 parámetro  y  los  intervalos  de 
 confianza  por  cada  estimación 
 efectuada 

 Frecuencias  directas  de  las  respuestas  de  los 
 entrevistados  y  se  reportan  como  valores 
 relativos, es decir porcentajes. 

 Para  el  levantamiento  de  la  encuesta,  y  el 
 procesamiento  de  datos  se  utilizó  el  software 
 libre “Google Forms” 

 Software para 
 procesamiento 

 Denominación  del  software  utilizado 
 para  el  procesamiento  de  los  datos: 
 se  refiere  al  nombre  del  programa 
 utilizado  parara  el  manejo  de  la 
 información  y  datos  obtenidos 
 (Paquete  R,  Excel,  Clean  up  en 
 SPSS,  Paquetería  Office,  Geo 
 control, Stata) 

 “Google Sheets” también denominado “Hoja 
 de Cálculo de Google”. 

 Base de datos 

 Base  de  datos:  en  donde  se 
 registran  los  datos  recabados  para 
 su  procesamiento.  Se  debe  entregar 
 en  formato  electrónico,  sin 
 contraseñas  ni  candados,  en  el 
 archivo  de  origen  (no  PDF  o 
 imagen),  que  permita  el  manejo  de 
 sus  datos.  Así  mismo  que  protejan  la 
 identidad de los entrevistados 

 Si, en formato Excel 

 Resultados 

 Principales  resultados:  son  los 
 principales  resultados  del 
 levantamiento.  (Representados  en 
 %  de  preferencia  por  partido  político, 
 candidato,  candidato  independiente 
 y coaliciones) 

 Autoría y 
 Financiamiento 

 a.-Persona  física  o  moral  que 
 patrocinó o pagó la encuesta  Algoritmia MX 

 b.-Persona  física  o  moral  que  diseño 
 y llevó a cabo la encuesta  Algoritmia MX 



 Criterios  Definición  Datos 
 c.-Persona  física  o  moral  que 
 solicitó,  ordenó  o  pagó  la  publicación 
 de la encuesta. 

 Algoritmia MX 

 d.-Nombre  del  Representante: 
 (nombre  del  director  de  la  empresa  o 
 representante legal) 

 Dirigido por: 
 M. en C. Luis Ernesto Navarrete García 

 e-Datos:  (incluye  los  medios 
 electrónicos  o  telefónicos  de  la 
 empresa o persona física). 

 Dirigido por: M. en C. Luis Ernesto 
 Navarrete García 

 Correo electrónico: 
 contacto.algoritmiamx@gmail.com 

 Teléfono: 5535077170 

 Recursos 
 aplicados 

 Recursos  económicos/financieros 
 aplicados:  un  informe  sobre  los 
 recursos  aplicados  a  la  realización 
 de  la  encuesta  o  sondeo  de  opinión, 
 acompañado  de  la  factura 
 (incluyendo  el  nombre  de  la  persona 
 física  o  moral  que  contrató  el 
 estudio),  y  explicitando  el  monto  y 
 proporción  que  hubiese  sido 
 efectivamente  al  monto  de  la 
 publicación.  En  los  casos  que  sea  la 
 misma  persona  física  o  moral  quien 
 realice  y  publique  la  encuesta,  ésta 
 deberá  presentar  un  informe  del 
 costo del estudio realizado 

 Antecedentes 
 Profesional y/o 

 Académico 

 Experiencia  profesional  y  formación 
 académica:  se  refiere  a  la 
 documentación  que  pruebe,  en  su 
 caso,  la  pertenencia  a  asociaciones 
 nacionales  o  internacionales  del 
 gremio  de  la  opinión  pública  de  la 
 persona  que  realizó  la  encuesta.  De 
 ser  el  caso,  la  documentación  que 
 muestre  la  formación  académica  y 
 experiencia  profesional  del  director 
 de la organización. 

mailto:contacto.algoritmiamx@gmail.com


 ANEXO 2 

 Verificación del contenido de los estudios, de acuerdo con los criterios cien�ficos 
 NOMBRE DE LA EMPRESA: MEGATENDENCIAS DE MERCADO Y OPINIÓN S.A. DE C.V. 

 30 DE ABRIL DE 2024 

 Criterios  Definición  Datos 

 1.-Objetivo(s)  Es  el  fin  o  fines  que  persigue  el 
 levantamiento de estudio 

 Conocer  la  opinión  preelectoral  y  estimar  la 
 intención  de  voto  de  la  población  del 
 municipio  de  Toluca  por  los  diferentes 
 partidos,  coaliciones  y/o  candidatos  a  puestos 
 de  elección  popular  (Presidente  de  la 
 República,  diputados  locales  y  federales, 
 senadores  de  la  República  y  Presidente 
 Municipal)  rumbo  a  la  jornada  electoral  del 
 próximo 2 de junio de 2024. 

 2.-Diseño 
 Muestral 

 a.-Definición  de  la  población 
 objetivo:  Grupo  representado  en  una 
 muestra.  En  las  encuestas 
 electorales,  la  población  puede  estar 
 formada  por  ciudadanos  dentro  de 
 una  unidad  geográfica  como  es  un 
 distrito  electoral  o  una  ciudad,  por 
 todos  los  ciudadanos  inscritos  en  el 
 padrón  electoral,  o  por  todos  los 
 votantes probables, entre otros. 

 Ciudadanos  de  18  años  y  más  residentes  en 
 el municipio de Toluca. 

 b.-Procedimiento  de  selección  de 
 unidades:  Corresponde  a  un 
 proceso  sistemático  o  aleatorio  del 
 tamaño  de  la  sección.  Indica  la 
 forma  o  método  empleado  para 
 elegir  la  unidad  de  estudio 
 (sistemático,  aleatorio,  polietápico, 
 etc.) 

 Muestreo polietápico. 

 c.-Procedimiento  de  estimación:  Es 
 la  forma  o  método  que  permite  dar 
 un  valor  aproximado  de  un 
 parámetro  de  una  población  a  partir 
 de  los  datos  proporcionados  por  una 
 muestra. 

 Primera  etapa:  Se  seleccionaron  33  puntos  de 
 levantamiento,  con  probabilidad  proporcional 
 a  su  tamaño  (PPT),  para  realizar  12 
 entrevistas  en  cada  punto.  Para  seleccionar 
 estos  puntos,  se  utilizó  como  marco  muestral 
 el  listado  de  secciones  electorales 
 proporcionado  por  el  INE.  Segunda  etapa:  Se 
 seleccionaron  las  viviendas  mediante 
 recorrido  sistemático  con  arranque  aleatorio, 
 considerando  como  punto  de  partida  la 
 dirección  de  ubicación  de  la  casilla  electoral 
 de  cada  sección  incluida  en  la  muestra. 
 Tercera  etapa:  Se  seleccionó  como 
 informante  adecuado  a  la  persona  que 



 Criterios  Definición  Datos 
 permitiera  cumplir  con  las  cuotas  de  edad  y 
 género. 

 d.-Tamaño  y  forma  de  obtención  de 
 la  muestra:  el  tamaño  refiere 
 número  total  de  encuestados, 
 mientras  que  la  forma  es  la  manera 
 de  la  elección  y  obtención  de  la 
 muestra. 

 396  entrevistas.  “Cara  a  cara”  en  vivienda 
 particular. 

 e.-Calidad  de  la  estimación 
 (confianza  y  error  máximo  en  la 
 muestra  seleccionada  para  cada 
 distribución  de  preferencias  o 
 tendencias):  Es  el  porcentaje  de 
 error del diseño de la muestra. 

 Nivel de Confianza 95% 
 Error  muestral:  El  margen  de  error 
 teórico es de +/- 3.5 por ciento. 

 f.-Frecuencia  y  tratamiento  de  la  no 
 respuesta:  se  describe  el 
 tratamiento  de  la  no  respuesta  y  se 
 clasifica  en:  personas  que  están 
 indecisas,  los  que  responden  “no 
 sé”  y  los  que  manifiestan  que  no 
 piensan  votar  con  relación  a 
 preguntas  sobre  preferencias  del 
 voto,  se  indica  el  porcentaje  (%)  por 
 cada una de ellas. 

 La  tasa  de  rechazo  general  a  la  entrevista  fue 
 de 18%. 

 g.-Tasa  de  rechazo  general  a  la 
 entrevista:  Es  el  porcentaje  que 
 representa  la  negativa  a  contestar, 
 el  abandono  y  número  de  contactos 
 no exitosos 

 La  tasa  de  rechazo  general  a  la  entrevista  fue 
 de 18% 

 Método  y  fecha  de  recolección  de  la 
 información:  el  método  es  la  forma 
 de  recolección,  puede  ser: 
 entrevistas  cara  a  cara,  en  viviendas 
 particulares,  entrevistas  telefónicas, 
 método mixto, entre otros. 

 Entrevista  “cara  a  cara”  en  vivienda  particular 
 los días 

 La  fecha  de  recolección 
 corresponde  al  periodo  en  el  cual  se 
 levantó la encuesta. 

 20 y 21 de abril de 2024. 



 Criterios  Definición  Datos 

 Cuestionario 

 Cuestionario  o  instrumentos  de 
 captación  utilizados  para  generar  la 
 información  publicada  (fraseo):  Se 
 refiere  al  fraseo  exacto  con  el  cual 
 se  hicieron  las  entrevistas  y  se 
 obtuvo la información. 

 Estimadores e 
 intervalos de 

 confianza 

 Forma  de  procesamiento, 
 estimadores  e  intervalos  de 
 confianza:  Se  refiere  al  modo  bajo  el 
 cual  la  información  fue  procesada 
 para  obtener  los  resultados;  se 
 indica  la  estimación  por  cada 
 parámetro  y  los  intervalos  de 
 confianza  por  cada  estimación 
 efectuada 

 Se  utilizó  un  esquema  para  el  proceso  de 
 sistematización,  validación  y  captura  de  la 
 información  que  permitió  contar  con  bases  de 
 datos  limpias  y  de  calidad.  Esta  etapa  se 
 apoya  en  una  interfaz  de  entrada  de  datos 
 configurables,  que  garantiza  que  puedan 
 introducirse  la  totalidad  de  los  datos 
 levantados  rápidamente,  con  precisión  y  con 
 validaciones en línea. 

 Una  vez  validada  la  información  en  campo  y 
 en  gabinete,  se  captura  y  procesa  por  un 
 grupo  de  capturistas  capacitados.  La 
 información  de  los  cuestionarios  capturados 
 se  almacena  en  una  base  de  datos 
 homogénea  que  contiene  las  variables 
 previamente  codificadas,  cada  pregunta  tiene 
 un  número  predefinido  de  respuestas,  mismo 
 que  corresponde  a  los  parámetros  a  estimar. 
 Una  vez  efectuada  la  captura,  se  procede  a 
 validar  la  base  de  datos  para  controlar  la 
 calidad  del  vaciado  de  los  cuestionarios  a  las 
 terminales  de  cómputo,  condición 
 indispensable  para  iniciar  el  análisis 
 estadístico de los resultados. 

 No utilizamos estimadores. 

 Cuando  se  presentan  intervalos  de  confianza 
 se  indica  en  el  reporte  el  nivel  de  confianza 
 del  que  se  trata  y  en  su  cálculo  se  toma  en 
 consideración  la  varianza  del  estimador  para 
 la variable a la que se construye el intervalo. 



 Criterios  Definición  Datos 

 Software para 
 procesamiento 

 Denominación  del  software  utilizado 
 para  el  procesamiento  de  los  datos: 
 se  refiere  al  nombre  del  programa 
 utilizado  parara  el  manejo  de  la 
 información  y  datos  obtenidos 
 (Paquete  R,  Excel,  Clean  up  en 
 SPSS,  Paquetería  Office,  Geo 
 control, Stata) 

 Statistical  Package  for  Social  Sciences  por 
 sus siglas SPSS 

 Base de datos 

 Base  de  datos:  en  donde  se 
 registran  los  datos  recabados  para 
 su  procesamiento.  Se  debe  entregar 
 en  formato  electrónico,  sin 
 contraseñas  ni  candados,  en  el 
 archivo  de  origen  (no  PDF  o 
 imagen),  que  permita  el  manejo  de 
 sus  datos.  Así  mismo  que  protejan 
 la identidad de los entrevistados 

 Si. 
 Microsoft Excel. 

 Resultados 

 Principales  resultados:  son  los 
 principales  resultados  del 
 levantamiento.  (Representados  en 
 %  de  preferencia  por  partido 
 político,  candidato,  candidato 
 independiente y coaliciones) 

 Autoría y 
 Financiamiento 

 a.-Persona  física  o  moral  que 
 patrocinó o pagó la encuesta 

 Megatendencias  de  Mercado  y  Opinión  SA  de 
 CV 

 b.-Persona  física  o  moral  que  diseño 
 y llevó a cabo la encuesta 

 PAULINA MIRANDA SOTELO 
 Representando  de  Megatendencias  de 
 Mercado y Opinión SA de CV 

 c.-Persona  física  o  moral  que 
 solicitó,  ordenó  o  pagó  la 
 publicación de la encuesta. 

 Megatendencias  de  Mercado  y  Opinión  SA  de 
 CV 

 d.-Nombre  del  Representante: 
 (nombre  del  director  de  la  empresa 
 o representante legal) 

 José César Olivares Plata 
 Representante Legal 

 e-Datos:  (incluye  los  medios 
 electrónicos  o  telefónicos  de  la 
 empresa o persona física). 

 MEGATENDENCIAS  DE  MERCADO  Y 
 OPINIÓN SA DE CV 
 Denominación social 



 Criterios  Definición  Datos 
 Dirección:  Independencia  227,  San  Antonio 
 Buenavista,  Toluca,  Estado  de  México.  CP 
 50266. 
 Correo: cesarolivares@yahoo.com 
 Tel: 722 2040452 

 Recursos 
 aplicados 

 Recursos  económicos/financieros 
 aplicados:  un  informe  sobre  los 
 recursos  aplicados  a  la  realización 
 de  la  encuesta  o  sondeo  de  opinión, 
 acompañado  de  la  factura 
 (incluyendo  el  nombre  de  la  persona 
 física  o  moral  que  contrató  el 
 estudio),  y  explicitando  el  monto  y 
 proporción  que  hubiese  sido 
 efectivamente  al  monto  de  la 
 publicación.  En  los  casos  que  sea  la 
 misma  persona  física  o  moral  quien 
 realice  y  publique  la  encuesta,  ésta 
 deberá  presentar  un  informe  del 
 costo del estudio realizado. 

 La  erogación  o  costo  para  este  estudio 
 asciende  a  la  cantidad  de  $50,000  (cincuenta 
 mil  pesos  00/100  M.N.)  para  propósitos  de 
 realización  de  entrevistas,  transporte  y 
 viáticos. 

 Antecedentes 
 Profesional y/o 

 Académico 

 Experiencia  profesional  y  formación 
 académica:  se  refiere  a  la 
 documentación  que  pruebe,  en  su 
 caso,  la  pertenencia  a  asociaciones 
 nacionales  o  internacionales  del 
 gremio  de  la  opinión  pública  de  la 
 persona  que  realizó  la  encuesta.  De 
 ser  el  caso,  la  documentación  que 
 muestre  la  formación  académica  y 
 experiencia  profesional  del  director 
 de la organización. 

 Visual Basic 6.0 
 Paquetería  estadística  (Statistical  Package  for 
 the  Social  Sciences  (SPSS),  E-views,  Access, 
 entre otras) 
 Visual Fox Pro 



 ANEXO 2 

 Verificación del contenido de los estudios, de acuerdo con los criterios cien�ficos 
 NOMBRE DE LA EMPRESA: RUBRUMINFO, S.A DE C.V. 

 30 DE ABRIL DE 2024 

 Criterios  Definición  Datos 

 1.-Objetivo(s)  Es  el  fin  o  fines  que  persigue  el 
 levantamiento de estudio 

 El  objetivo  del  estudio  es  dar  a  conocer  la 
 intención  de  voto  sobre  la  información 
 estadísticamente  valida  por  medio  de  la 
 realización  de  encuestas  telefónicas  con 
 técnica  robot  sobre  la  percepción  de  los 
 ciudadanos  para  elegir  presidente  municipal 
 en  Atizapán  de  Zaragoza,  Estado  de  México, 
 en  las  próximas  elecciones  el  próximo  2  de 
 junio del 2024. 

 2.-Diseño 
 Muestral 

 a.-Definición  de  la  población 
 objetivo:  Grupo  representado  en  una 
 muestra.  En  las  encuestas 
 electorales,  la  población  puede  estar 
 formada  por  ciudadanos  dentro  de 
 una  unidad  geográfica  como  es  un 
 distrito  electoral  o  una  ciudad,  por 
 todos  los  ciudadanos  inscritos  en  el 
 padrón  electoral,  o  por  todos  los 
 votantes probables, entre otros. 

 Ciudadanos  mayores  de  18  años,  en 
 municipios  del  Estado  de  México,  con  teléfono 
 en sus hogares y móviles. 

 b.-Procedimiento  de  selección  de 
 unidades:  Corresponde  a  un 
 proceso  sistemático  o  aleatorio  del 
 tamaño  de  la  sección.  Indica  la 
 forma  o  método  empleado  para 
 elegir  la  unidad  de  estudio 
 (sistemático,  aleatorio,  polietápico, 
 etc.) 

 Aleatorio simple. 

 c.-Procedimiento  de  estimación:  Es 
 la  forma  o  método  que  permite  dar 
 un  valor  aproximado  de  un 
 parámetro  de  una  población  a  partir 
 de  los  datos  proporcionados  por  una 
 muestra. 

 Para  determinar  la  estimación  de  las 
 preferencias  electorales  se  formularon  la 
 siguiente  pregunta,  obteniendo  respuesta  de 
 la  preferencia  oprimida  en  el  teclado 
 telefónico por el encuestado. 

 d.-Tamaño  y  forma  de  obtención  de 
 la  muestra:  el  tamaño  refiere 
 número  total  de  encuestados, 
 mientras  que  la  forma  es  la  manera 
 de  la  elección  y  obtención  de  la 
 muestra. 

 Se  realizaron  600  encuestas  efectivas  de 
 cada  pregunta  a  ciudadanos  habitantes  en  los 
 municipios  de:  Atizapán  De  Zaragoza, 
 Cuautitlán  Izcalli,  Huixquilucan,  Metepec, 
 Naucalpan, Tlalnepantla y Toluca. 

 Se  recolectaron  600  levantamientos  de  cada 
 uno  se  establecieron  6,800,  llamadas 



 Criterios  Definición  Datos 
 telefónicas  lo  que  equivale  al  8.82%  de 
 efectividad. 

 e.-Calidad  de  la  estimación 
 (confianza  y  error  máximo  en  la 
 muestra  seleccionada  para  cada 
 distribución  de  preferencias  o 
 tendencias):  Es  el  porcentaje  de 
 error del diseño de la muestra. 

 Nivel  de  confianza  de  95%  por  ciento,  el 
 margen  de  error  teórico  es  de  +/-  3.8% 
 por ciento. 

 f.-Frecuencia  y  tratamiento  de  la  no 
 respuesta:  se  describe  el 
 tratamiento  de  la  no  respuesta  y  se 
 clasifica  en:  personas  que  están 
 indecisas,  los  que  responden  “no  sé” 
 y  los  que  manifiestan  que  no 
 piensan  votar  con  relación  a 
 preguntas  sobre  preferencias  del 
 voto,  se  indica  el  porcentaje  (%)  por 
 cada una de ellas. 

 La  encuesta  incluye  como  opción  de 
 respuesta  “Aún  no  decide”  o  “Aún  no  sabe” 
 son  plasmados  en  los  resultados  del  estudio, 
 la cual fue del 16.0%. 

 g.-Tasa  de  rechazo  general  a  la 
 entrevista:  Es  el  porcentaje  que 
 representa  la  negativa  a  contestar, 
 el  abandono  y  número  de  contactos 
 no exitosos 

 La  tasa  de  rechazo  general  a  la  encuesta  fue 
 de 91.18%. 

 Método  y  fecha  de  recolección  de  la 
 información:  el  método  es  la  forma 
 de  recolección,  puede  ser: 
 entrevistas  cara  a  cara,  en  viviendas 
 particulares,  entrevistas  telefónicas, 
 método mixto, entre otros. 

 Llamadas  telefónicas  mediante  la  técnica  del 
 robot. 

 La  fecha  de  recolección 
 corresponde  al  periodo  en  el  cual  se 
 levantó la encuesta. 

 24 de abril del 2024 

 Cuestionario 

 Cuestionario  o  instrumentos  de 
 captación  utilizados  para  generar  la 
 información  publicada  (fraseo):  Se 
 refiere  al  fraseo  exacto  con  el  cual 
 se  hicieron  las  entrevistas  y  se 
 obtuvo la información. 

 ¡Buen día!, le hablamos de una empresa dedicada a 
 realizar encuestas telefónicas, le agradeceremos mucho 

 su ayuda contestando la siguiente pregunta. 

 Si el día de hoy fueran las elecciones para elegir 
 presidente municipal de (____________________) 
 ¿Por cuál precandidato, coalición o partido votaría 

 usted? 

 Estimadores e 
 intervalos de 

 confianza 

 Forma  de  procesamiento, 
 estimadores  e  intervalos  de 
 confianza:  Se  refiere  al  modo  bajo  el 
 cual  la  información  fue  procesada 
 para  obtener  los  resultados;  se 
 indica  la  estimación  por  cada 
 parámetro  y  los  intervalos  de 

 El  procesamiento  de  recolección  de  una 
 encuesta  se  lleva  a  cabo  una  vez 
 recolectada  la  encuesta  se  procesan  los 
 resultados  de  acuerdo  con  las  votaciones 
 obtenidas  por  preferencia  de  candidato, 
 partido o alianza de partidos. 



 Criterios  Definición  Datos 
 confianza  por  cada  estimación 
 efectuada 

 Software para 
 procesamiento 

 Denominación  del  software  utilizado 
 para  el  procesamiento  de  los  datos: 
 se  refiere  al  nombre  del  programa 
 utilizado  para  el  manejo  de  la 
 información  y  datos  obtenidos 
 (Paquete  R,  Excel,  Clean  up  en 
 SPSS,  Paquetería  Office,  Geo 
 control, Stata) 

 RUBRUMINFO  utiliza  aplicación  desarrollada 
 internamente basado en tecnología: 
 OPEN SOURCE 
 LYNUX 
 MYSQL 
 ASTERIC 
 APACHE 
 WINDOWS 
 OFFICE 365. 

 Base de datos 

 Base  de  datos:  en  donde  se 
 registran  los  datos  recabados  para 
 su  procesamiento.  Se  debe  entregar 
 en  formato  electrónico,  sin 
 contraseñas  ni  candados,  en  el 
 archivo  de  origen  (no  PDF  o 
 imagen),  que  permita  el  manejo  de 
 sus  datos.  Así  mismo  que  protejan 
 la identidad de los entrevistados 

 Si. 

 Resultados 

 Principales  resultados:  son  los 
 principales  resultados  del 
 levantamiento.  (Representados  en 
 %  de  preferencia  por  partido  político, 
 candidato,  candidato  independiente 
 y coaliciones) 

 Autoría y 
 Financiamiento 

 a.-Persona  física  o  moral  que 
 patrocinó o pagó la encuesta  RUBRUMINFO S.A. DE C.V. 

 b.-Persona  física  o  moral  que  diseñó 
 y llevó a cabo la encuesta  RUBRUMINFO S.A. DE C.V. 

 c.-Persona  física  o  moral  que 
 solicitó,  ordenó  o  pagó  la 
 publicación de la encuesta. 

 RUBRUMINFO S.A. DE C.V. 



 Criterios  Definición  Datos 
 d.-Nombre  del  Representante: 
 (nombre  del  director  de  la  empresa 
 o representante legal) 

 Lic. Melisa Reyes Rivera 

 e-Datos:  (incluye  los  medios 
 electrónicos  o  telefónicos  de  la 
 empresa o persona física). 

 Dirección:  Rodríguez  Saro  #  523,  PB  local  8, 
 Colonia  Del  Valle  Sur,  Benito  Juárez,  Ciudad 
 de México. 
 Teléfono: 55-3200-0820 
 Correo electrónico: 
 Email: contacto@rubrum.info 

 Recursos 
 aplicados 

 Recursos  económicos/financieros 
 aplicados:  un  informe  sobre  los 
 recursos  aplicados  a  la  realización 
 de  la  encuesta  o  sondeo  de  opinión, 
 acompañado  de  la  factura 
 (incluyendo  el  nombre  de  la  persona 
 física  o  moral  que  contrató  el 
 estudio),  y  explicitando  el  monto  y 
 proporción  que  hubiese  sido 
 efectivamente  al  monto  de  la 
 publicación.  En  los  casos  que  sea  la 
 misma  persona  física  o  moral  quien 
 realice  y  publique  la  encuesta,  ésta 
 deberá  presentar  un  informe  del 
 costo del estudio realizado. 

 $105,000.00  (Diez  y  siete  mil  setenta  y  cinco 
 pesos  00/M.N.)  por  las  encuestas  realizadas, 
 aplicados  en  renta  de  infraestructura  de 
 cómputo,  servicio  de  telefonía,  gastos 
 generales de operación. 

 Antecedentes 
 Profesional y/o 

 Académico 

 Experiencia  profesional  y  formación 
 académica:  se  refiere  a  la 
 documentación  que  pruebe,  en  su 
 caso,  la  pertenencia  a  asociaciones 
 nacionales  o  internacionales  del 
 gremio  de  la  opinión  pública  de  la 
 persona  que  realizó  la  encuesta.  De 
 ser  el  caso,  la  documentación  que 
 muestre  la  formación  académica  y 
 experiencia  profesional  del  director 
 de la organización. 

 Ing.  Roberto  Oaxaca  Ahumada,  Ingeniero  en 
 Electrónica  y  Comunicaciones,  egresado  del 
 Instituto  Tecnológico  de  Monterrey  campus 
 Monterrey;  Encargado  y  responsable, 
 teniendo  una  amplia  experiencia  en  el  área  de 
 Servicios  y  Telecomunicaciones,  quien  funge 
 como director de ingeniería y operaciones. 



 ANEXO 2 

 Verificación del contenido de los estudios, de acuerdo con los criterios cien�ficos 
 NOMBRE DE LA EMPRESA: INTENCIÓN DE VOTO (PERLA EDITH LEGARRETA REZA) 

 30 DE ABRIL DE 2024 

 Criterios  Definición  Datos 

 1.-Objetivo(s)  Es  el  fin  o  fines  que  persigue  el 
 levantamiento de estudio 

 Conocer  de  forma  cuantitativa  la  opinión 
 general  de  la  gente,  principalmente  la 
 intención  de  voto  para  elegir  presidente 
 municipal de Huixquilucan. 

 2.-Diseño 
 Muestral 

 a.-Definición  de  la  población 
 objetivo:  Grupo  representado  en  una 
 muestra.  En  las  encuestas 
 electorales,  la  población  puede  estar 
 formada  por  ciudadanos  dentro  de 
 una  unidad  geográfica  como  es  un 
 distrito  electoral  o  una  ciudad,  por 
 todos  los  ciudadanos  inscritos  en  el 
 padrón  electoral,  o  por  todos  los 
 votantes probables, entre otros. 

 Adultos,  mayores  de  18  años,  por  lo  cual  se 
 utilizó  un  filtro  de  selección,  preguntando  el 
 rango  de  edad  del  entrevistado;  con  teléfonos 
 fijos y móviles. 

 b.-Procedimiento  de  selección  de 
 unidades:  Corresponde  a  un 
 proceso  sistemático  o  aleatorio  del 
 tamaño  de  la  sección.  Indica  la 
 forma  o  método  empleado  para 
 elegir  la  unidad  de  estudio 
 (sistemático,  aleatorio,  polietápico, 
 etc.) 

 Aleatoria estratificada 

 c.-Procedimiento  de  estimación:  Es 
 la  forma  o  método  que  permite  dar 
 un  valor  aproximado  de  un 
 parámetro  de  una  población  a  partir 
 de  los  datos  proporcionados  por  una 
 muestra. 

 Se  realizó  una  marcación  aleatoria  simple  de 
 números  telefónicos  fijos  y  móviles  que 
 pertenecen  a  la  región  geográfica  de 
 Huixquilucan,  se  asigna  marcación 
 proporcional  a  la  población  y  se  integra  la 
 muestra  por  cuotas  de  estratos  programadas 
 en el sistema integrador de respuestas. 

 d.-Tamaño  y  forma  de  obtención  de 
 la  muestra:  el  tamaño  refiere 
 número  total  de  encuestados, 
 mientras  que  la  forma  es  la  manera 
 de  la  elección  y  obtención  de  la 
 muestra. 

 954 casos de manera telefónica 

 e.-Calidad  de  la  estimación 
 (confianza  y  error  máximo  en  la 
 muestra  seleccionada  para  cada 
 distribución  de  preferencias  o 

 Confianza de 95% 
 Margen de error teórico es de +/-3.2 % 
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 tendencias):  Es  el  porcentaje  de 
 error del diseño de la muestra. 
 f.-Frecuencia  y  tratamiento  de  la  no 
 respuesta:  se  describe  el 
 tratamiento  de  la  no  respuesta  y  se 
 clasifica  en:  personas  que  están 
 indecisas,  los  que  responden  “no 
 sé”  y  los  que  manifiestan  que  no 
 piensan  votar  con  relación  a 
 preguntas  sobre  preferencias  del 
 voto,  se  indica  el  porcentaje  (%)  por 
 cada una de ellas. 

 Se  contempla  la  opción  de  “indecisos”  y  “aún 
 no  decide”  70%  de  las  solicitudes  de 
 entrevista  y  un  10%  de  abandono.  Por 
 consiguiente,  la  tasa  de  aceptación  es  del 
 20%.  Se  descarta  la  no  respuesta  del  marco 
 muestral. 

 g.-Tasa  de  rechazo  general  a  la 
 entrevista:  Es  el  porcentaje  que 
 representa  la  negativa  a  contestar, 
 el  abandono  y  número  de  contactos 
 no exitosos 

 70%  de  las  solicitudes  de  entrevista  y  un  10% 
 de abandono. 

 Método  y  fecha  de  recolección  de  la 
 información:  el  método  es  la  forma 
 de  recolección,  puede  ser: 
 entrevistas  cara  a  cara,  en  viviendas 
 particulares,  entrevistas  telefónicas, 
 método mixto, entre otros. 

 Llamadas telefónicas 

 La  fecha  de  recolección 
 corresponde  al  periodo  en  el  cual  se 
 levantó la encuesta. 

 24 de abril del 2024. 

 Cuestionario 

 Cuestionario  o  instrumentos  de 
 captación  utilizados  para  generar  la 
 información  publicada  (fraseo):  Se 
 refiere  al  fraseo  exacto  con  el  cual 
 se  hicieron  las  entrevistas  y  se 
 obtuvo la información. 

 Estimadores e 
 intervalos de 

 confianza 

 Forma  de  procesamiento, 
 estimadores  e  intervalos  de 
 confianza:  Se  refiere  al  modo  bajo  el 
 cual  la  información  fue  procesada 
 para  obtener  los  resultados;  se 
 indica  la  estimación  por  cada 
 parámetro  y  los  intervalos  de 
 confianza  por  cada  estimación 
 efectuada 

 Los  resultados  sobre  preferencias  electorales 
 se  basan  en  las  respuestas  de  954 
 entrevistados / número de casos. 

 El  procesamiento  es  una  codificación  de 
 respuestas  y  su  totalización  en  expresiones 
 de porcentaje sobre el total de la muestra. 

 Software para 
 procesamiento 

 Denominación  del  software  utilizado 
 para  el  procesamiento  de  los  datos: 
 se  refiere  al  nombre  del  programa 
 utilizado  para  el  manejo  de  la 
 información  y  datos  obtenidos 
 (Paquete  R,  Excel,  Clean  up  en 

 Sistema  propio  de  interfaz  de  comunicación 
 digital  IP.  Formato  Excel  y  para  el 
 procesamiento paquetes estadísticos. 
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 SPSS,  Paquetería  Office,  Geo 
 control, Stata) 

 Base de datos 

 Base  de  datos:  en  donde  se 
 registran  los  datos  recabados  para 
 su  procesamiento.  Se  debe  entregar 
 en  formato  electrónico,  sin 
 contraseñas  ni  candados,  en  el 
 archivo  de  origen  (no  PDF  o 
 imagen),  que  permita  el  manejo  de 
 sus  datos.  Así  mismo  que  protejan 
 la identidad de los entrevistados 

 Si. 
 Microsoft Excel. 

 Resultados 

 Principales  resultados:  son  los 
 principales  resultados  del 
 levantamiento.  (Representados  en 
 %  de  preferencia  por  partido 
 político,  candidato,  candidato 
 independiente y coaliciones) 

 Autoría y 
 Financiamiento 

 a.-Persona  física  o  moral  que 
 patrocinó o pagó la encuesta 

 Perla Edith Legarreta Reza 
 Representando de INTENCIÓN DE VOTO 

 b.-Persona  física  o  moral  que  diseño 
 y llevó a cabo la encuesta 

 Perla Edith Legarreta Reza 
 Representando de INTENCIÓN DE VOTO 

 c.-Persona  física  o  moral  que 
 solicitó,  ordenó  o  pagó  la 
 publicación de la encuesta. 

 Perla Edith Legarreta Reza 
 Representando de INTENCIÓN DE VOTO 

 d.-Nombre  del  Representante: 
 (nombre  del  director  de  la  empresa 
 o representante legal) 

 Perla Edith Legarreta Reza 
 Representando de INTENCIÓN DE VOTO 

 e-Datos:  (incluye  los  medios 
 electrónicos  o  telefónicos  de  la 
 empresa o persona física). 

 Dirección:  Circuito  Emperador  Maximiliano 
 157-4  Col.  Jardines  del  Valle,  Zapopan, 
 Jalisco. Cp.45138 
 Correo: perla_legarreta94@hotmail.com 
 Correo: intenciondevotomx@gmail.com 
 Tel: 8180811478 
 Tel: 3318820066 

 Recursos 
 aplicados 

 Recursos  económicos/financieros 
 aplicados:  un  informe  sobre  los 
 recursos  aplicados  a  la  realización 
 de  la  encuesta  o  sondeo  de  opinión, 

 $500.00  (Quinientos  pesos  mexicanos).  Este 
 monto  es  aproximado,  tomando  en  cuenta  los 
 recursos  materiales  y  humanos  utilizados 
 para realizar la encuesta. 
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 acompañado  de  la  factura 
 (incluyendo  el  nombre  de  la  persona 
 física  o  moral  que  contrató  el 
 estudio),  y  explicitando  el  monto  y 
 proporción  que  hubiese  sido 
 efectivamente  al  monto  de  la 
 publicación.  En  los  casos  que  sea  la 
 misma  persona  física  o  moral  quien 
 realice  y  publique  la  encuesta,  ésta 
 deberá  presentar  un  informe  del 
 costo del estudio realizado. 

 Antecedentes 
 Profesional y/o 

 Académico 

 Experiencia  profesional  y  formación 
 académica:  se  refiere  a  la 
 documentación  que  pruebe,  en  su 
 caso,  la  pertenencia  a  asociaciones 
 nacionales  o  internacionales  del 
 gremio  de  la  opinión  pública  de  la 
 persona  que  realizó  la  encuesta.  De 
 ser  el  caso,  la  documentación  que 
 muestre  la  formación  académica  y 
 experiencia  profesional  del  director 
 de la organización. 

 Cuenta  con  licenciatura  en  Ciencias  Políticas 
 y  Administración  Pública;  por  la  Universidad 
 Autónoma  de  Nuevo  León,  maestría  en 
 Gestión  de  Negocios,  por  el  Instituto  de 
 Estudios  Avanzados  SYSCOM. 
 Profesionalmente  ha  trabajado  para  casas 
 encuestadoras  participes  en  las  elecciones 
 presidenciales  del  2018,  en  áreas  operativas 
 y  estrategia  política,  así  como  en  encuestas  y 
 estudios de opinión pública. 
 Pertenece  a  alguna  asociación  de  opinión 
 pública: No 



 ANEXO 2 

 Verificación del contenido de los estudios, de acuerdo con los criterios cien�ficos 
 NOMBRE DE LA EMPRESA: DEMOSCOPIA DIGITAL, S.A DE C.V. 

 2 DE MAYO DE 2024 

 Criterios  Definición  Datos 

 1.-Objetivo(s)  Es  el  fin  o  fines  que  persigue  el 
 levantamiento de estudio 

 Conocer  las  preferencias  político-electorales 
 de  los  ciudadanos  del  municipio  de  Metepec 
 rumbo  a  la  elección  a  presidente  municipal  en 
 junio del 2024. 

 2.-Diseño 
 Muestral 

 a.-Definición  de  la  población 
 objetivo:  Grupo  representado  en  una 
 muestra.  En  las  encuestas 
 electorales,  la  población  puede  estar 
 formada  por  ciudadanos  dentro  de 
 una  unidad  geográfica  como  es  un 
 distrito  electoral  o  una  ciudad,  por 
 todos  los  ciudadanos  inscritos  en  el 
 padrón  electoral,  o  por  todos  los 
 votantes probables, entre otros. 

 Mexicanos  mayores  de  18  años  con  número 
 telefónico  registrado  en  el  Metepec.  Se 
 reconoce  que  la  liga  puede  cobrar  viralidad 
 por  lo  cual  sólo  se  aceptan  para  la  medición, 
 las  primeras  respuestas  recibidas,  por  lo  que 
 los  resultados  obtenidos  y  publicados  son 
 reflejo  de  las  respuestas  de  quienes 
 responden,  sin  que  por  ello  reflejan  una 
 tendencia  de  los  resultados  electorales  o  de  la 
 población  del  municipio  en  su  conjunto,  en  su 
 caso,  es  el  interés  de  quienes  responden  en 
 el  momento  de  la  respuesta  sin  que,  por  ello, 
 sea su decisión final o así se considere. 

 b.-Procedimiento  de  selección  de 
 unidades:  Corresponde  a  un 
 proceso  sistemático  o  aleatorio  del 
 tamaño  de  la  sección.  Indica  la 
 forma  o  método  empleado  para 
 elegir  la  unidad  de  estudio 
 (sistemático,  aleatorio,  polietápico, 
 etc.) 

 Aleatorio simple. 

 c.-Procedimiento  de  estimación:  Es 
 la  forma  o  método  que  permite  dar 
 un  valor  aproximado  de  un 
 parámetro  de  una  población  a  partir 
 de  los  datos  proporcionados  por  una 
 muestra. 

 Los  resultados  expuestos  son  reflejo  de  las 
 respuestas  de  la  muestra  seleccionada  y  sólo 
 reflejan  los  intereses  político-electorales  de 
 ellos. 

 d.-Tamaño  y  forma  de  obtención  de 
 la  muestra:  el  tamaño  refiere 
 número  total  de  encuestados, 
 mientras  que  la  forma  es  la  manera 
 de  la  elección  y  obtención  de  la 
 muestra. 

 1,000  ciudadanos  mayores  de  18  años; 
 mujeres y hombres. 
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 e.-Calidad  de  la  estimación 
 (confianza  y  error  máximo  en  la 
 muestra  seleccionada  para  cada 
 distribución  de  preferencias  o 
 tendencias):  Es  el  porcentaje  de 
 error del diseño de la muestra. 

 Confianza de +/- 97% 
 Margen de error teórico es de +/- 3.1%. 

 f.-Frecuencia  y  tratamiento  de  la  no 
 respuesta:  se  describe  el 
 tratamiento  de  la  no  respuesta  y  se 
 clasifica  en:  personas  que  están 
 indecisas,  los  que  responden  “no  sé” 
 y  los  que  manifiestan  que  no 
 piensan  votar  con  relación  a 
 preguntas  sobre  preferencias  del 
 voto,  se  indica  el  porcentaje  (%)  por 
 cada una de ellas. 

 Nivel  de  rechazo  de  69%  del  total  de 
 ciudadanos  quienes  abrieron  el  mensaje  y  no 
 dieron “click” en la liga del cuestionario, 

 g.-Tasa  de  rechazo  general  a  la 
 entrevista:  Es  el  porcentaje  que 
 representa  la  negativa  a  contestar, 
 el  abandono  y  número  de  contactos 
 no exitosos 

 Se  estima  a  partir  del  cuarto  de  enviada  la  liga 
 y  se  obtiene  a  partir  de  los  contactos  quienes 
 abrieron  el  mensaje  enviado  y  no  contestaron 
 la  encuesta.  La  tasa  de  rechazo  es  del  69% 
 de  quienes  abrieron  el  mensaje  y  no 
 contestaron la encuesta. 

 Método  y  fecha  de  recolección  de  la 
 información:  el  método  es  la  forma 
 de  recolección,  puede  ser: 
 entrevistas  cara  a  cara,  en  viviendas 
 particulares,  entrevistas  telefónicas, 
 método mixto, entre otros. 

 Se  envía  mediante  la  plataforma  de  mensajes 
 WhatsApp  y  se  recupera  mediante  un 
 software  de  acopio  de  la  información  llamado 
 survey  monkey,  el  cual  en  forma  simultánea 
 va  tabulando  la  información  recabada  en  el 
 cuestionario,  el  cual  es  de  opción  múltiple  e 
 incluye  imágenes  de  partidos  políticos  y/o  de 
 personajes  considerados  por  Demoscopia 
 Digital  como  potenciales  candidatos  a  partir 
 de  la  información  circulante  en  los  medios  de 
 comunicación  y  aportada  por  los  partidos 
 políticos. 

 La  fecha  de  recolección 
 corresponde  al  periodo  en  el  cual  se 
 levantó la encuesta. 

 13 Y 14 de abril del 2024. 

 Cuestionario 

 Cuestionario  o  instrumentos  de 
 captación  utilizados  para  generar  la 
 información  publicada  (fraseo):  Se 
 refiere  al  fraseo  exacto  con  el  cual 
 se  hicieron  las  entrevistas  y  se 
 obtuvo la información. 

 Estimadores e 
 intervalos de 

 confianza 

 Forma  de  procesamiento, 
 estimadores  e  intervalos  de 
 confianza:  Se  refiere  al  modo  bajo  el 
 cual  la  información  fue  procesada 

 La  información  que  se  presenta  es  la 
 proporcionada  por  los  ciudadanos  al 
 responder  el  cuestionario  y  se  elabora  un 
 análisis  utilizando  el  método  comparado  de 
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 para  obtener  los  resultados;  se 
 indica  la  estimación  por  cada 
 parámetro  y  los  intervalos  de 
 confianza  por  cada  estimación 
 efectuada 

 las  ciencias  políticas  y  el  histórico  de  las 
 encuestas  aplicadas  por  Demoscopia  Digital 
 en anteriores momentos. 
 No  se  pretende  hacer  predicciones,  sino 
 conocer  el  sentir  de  la  población  quien 
 responde  al  cuestionario  y  el  contexto  social, 
 político  y  económico  del  momento  en  que  se 
 da el levantamiento. 

 Software para 
 procesamiento 

 Denominación  del  software  utilizado 
 para  el  procesamiento  de  los  datos: 
 se  refiere  al  nombre  del  programa 
 utilizado  parara  el  manejo  de  la 
 información  y  datos  obtenidos 
 (Paquete  R,  Excel,  Clean  up  en 
 SPSS,  Paquetería  Office,  Geo 
 control, Stata) 

 Survey Monkey 

 Base de datos 

 Base  de  datos:  en  donde  se 
 registran  los  datos  recabados  para 
 su  procesamiento.  Se  debe  entregar 
 en  formato  electrónico,  sin 
 contraseñas  ni  candados,  en  el 
 archivo  de  origen  (no  PDF  o 
 imagen),  que  permita  el  manejo  de 
 sus  datos.  Así  mismo  que  protejan 
 la identidad de los entrevistados 

 Si. 

 Resultados 

 Principales  resultados:  son  los 
 principales  resultados  del 
 levantamiento.  (Representados  en 
 %  de  preferencia  por  partido  político, 
 candidato,  candidato  independiente 
 y coaliciones) 

 Autoría y 
 Financiamiento 

 a.-Persona  física  o  moral  que 
 patrocinó o pagó la encuesta  DEMOSCOPIA DIGITAL, S. A. de C. V. 

 b.-Persona  física  o  moral  que  diseño 
 y llevó a cabo la encuesta  DEMOSCOPIA DIGITAL, S. A. de C. V. 

 c.-Persona  física  o  moral  que 
 solicitó,  ordenó  o  pagó  la 
 publicación de la encuesta. 

 DEMOSCOPIA DIGITAL, S. A. de C. V. 

 d.-Nombre  del  Representante: 
 (nombre  del  director  de  la  empresa 
 o representante legal) 

 MCP. MARIO A. GARZA ORDAZ 
 DIRECTOR GENERAL Y 
 REPRESENTANTE LEGAL 
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 e-Datos:  (incluye  los  medios 
 electrónicos  o  telefónicos  de  la 
 empresa o persona física). 

 -  Domicilio:  Av.  Eugenio  Garza  Sada  Sur  3755, 
 Local H10, Col. Contry, 64860 Monterrey, N.L. 
 - Teléfono: 56 5094 2400. 
 - Mail: info@demoscopiadigital.com 
 - Web:  www.demoscopiadigital.com 

 Recursos 
 aplicados 

 Recursos  económicos/financieros 
 aplicados:  un  informe  sobre  los 
 recursos  aplicados  a  la  realización 
 de  la  encuesta  o  sondeo  de  opinión, 
 acompañado  de  la  factura 
 (incluyendo  el  nombre  de  la  persona 
 física  o  moral  que  contrató  el 
 estudio),  y  explicitando  el  monto  y 
 proporción  que  hubiese  sido 
 efectivamente  al  monto  de  la 
 publicación.  En  los  casos  que  sea  la 
 misma  persona  física  o  moral  quien 
 realice  y  publique  la  encuesta,  ésta 
 deberá  presentar  un  informe  del 
 costo del estudio realizado. 

 Recursos  Propios  de  Demoscopia  Digital  a 
 iniciativa  de  Demoscopia  Digital  con  una 
 inversión  de  $15,000.00  (quince  mil  pesos 
 00/100 M. N.). 

 Antecedentes 
 Profesional y/o 

 Académico 

 Experiencia  profesional  y  formación 
 académica:  se  refiere  a  la 
 documentación  que  pruebe,  en  su 
 caso,  la  pertenencia  a  asociaciones 
 nacionales  o  internacionales  del 
 gremio  de  la  opinión  pública  de  la 
 persona  que  realizó  la  encuesta.  De 
 ser  el  caso,  la  documentación  que 
 muestre  la  formación  académica  y 
 experiencia  profesional  del  director 
 de la organización. 

 MCP.  Mario  Alfredo  Garza  Ordaz.  - 
 Experiencia:  Ha  participado  en  el  diseño  e 
 instrumentación  de  encuestas,  sondeos  y 
 diversos 
 instrumentos  de  opinión  pública  para  estudios 
 de  mercado  y  electorales  desde  el  año  2000. 
 En 
 2013  constituye  la  empresa  Corporativo 
 Enlace  AMG,  SA  de  CV;  desde  donde  realizó 
 estudios de 
 Opinión  y  encuestas,  derivado  de  expansión  y 
 diversificación,  en  el  año  2020  constituye  la 
 empresa Demoscopia Digital S. A de C. V. 
 -  Formación  Académica:  Licenciado  en 
 Ciencias  Políticas  y  Administración  Pública, 
 Lic.  En  Relaciones  Internacionales  por  la 
 UANL;  y,  Lic.  en  Ciencias  Jurídicas  por  la 
 UAM;  Maestría  en  Ciencias  Políticas  y 
 Maestría  en  Relaciones  Internacionales  por  la 
 UANL. 

http://www.demoscopiadigital.com/


 ANEXO 2 

 Verificación del contenido de los estudios, de acuerdo con los criterios cien�ficos 
 NOMBRE DE LA EMPRESA: MASSIVE CALLER, S.A. DE C.V. 

 2 DE MAYO DE 2024 

 Criterios  Definición  Datos 

 1.-Objetivo(s)  Es  el  fin  o  fines  que  persigue  el 
 levantamiento de estudio 

 Dar  a  conocer  la  percepción  de  la  ciudadanía 
 para elegir Alcaldías. 

 2.-Diseño 
 Muestral 

 a.-Definición  de  la  población 
 objetivo:  Grupo  representado  en  una 
 muestra.  En  las  encuestas 
 electorales,  la  población  puede  estar 
 formada  por  ciudadanos  dentro  de 
 una  unidad  geográfica  como  es  un 
 distrito  electoral  o  una  ciudad,  por 
 todos  los  ciudadanos  inscritos  en  el 
 padrón  electoral,  o  por  todos  los 
 votantes probables, entre otros. 

 La  población  objetivo  de  la  encuesta  son  los 
 ciudadanos  adultos  (mayores  de  18  años).  La 
 muestra  utilizada  en  el  estudio  está  diseñada 
 para  reflejar  las  características  de  esa 
 población,  en  términos  de  su  distribución 
 geográfica,  sociodemográfica  (sexo  y  edad). 
 “Los  resultados  reflejan  las  preferencias 
 electorales  y  las  opiniones  de  los 
 encuestados  al  momento  de  realizar  el 
 estudio  y  son  válidos  sólo  para  esa  población 
 y fechas específicas.” 

 b.-Procedimiento  de  selección  de 
 unidades:  Corresponde  a  un 
 proceso  sistemático  o  aleatorio  del 
 tamaño  de  la  sección.  Indica  la 
 forma  o  método  empleado  para 
 elegir  la  unidad  de  estudio 
 (sistemático,  aleatorio,  polietápico, 
 etc.) 

 Aleatorio simple 

 c.-Procedimiento  de  estimación:  Es 
 la  forma  o  método  que  permite  dar 
 un  valor  aproximado  de  un 
 parámetro  de  una  población  a  partir 
 de  los  datos  proporcionados  por  una 
 muestra. 

 Se  utilizó  un  método  de  estimación 
 porcentual,  el  cual  es  una  técnica  utilizada 
 para  calcular  y  representar  datos  en  forma  de 
 porcentaje.  Se  recopilan  los  datos,  se 
 calculan  los  porcentajes  para  cada  respuesta. 
 Esto  implica  dividir  el  número  de  respuestas 
 en  una  categoría  específica  por  el  número 
 total de respuestas en la muestra. 

 d.-Tamaño  y  forma  de  obtención  de 
 la  muestra:  el  tamaño  refiere 
 número  total  de  encuestados, 
 mientras  que  la  forma  es  la  manera 
 de  la  elección  y  obtención  de  la 
 muestra. 

 600  muestras,  números  telefónicos 
 pertenecientes a la región geográfica. 

 e.-Calidad  de  la  estimación 
 (confianza  y  error  máximo  en  la 

 Nivel de confianza de 95% 
 Margen de error teórico es de +/- 4.3%. 



 Criterios  Definición  Datos 
 muestra  seleccionada  para  cada 
 distribución  de  preferencias  o 
 tendencias):  Es  el  porcentaje  de 
 error del diseño de la muestra. 
 f.-Frecuencia  y  tratamiento  de  la  no 
 respuesta:  se  describe  el 
 tratamiento  de  la  no  respuesta  y  se 
 clasifica  en:  personas  que  están 
 indecisas,  los  que  responden  “no  sé” 
 y  los  que  manifiestan  que  no 
 piensan  votar  con  relación  a 
 preguntas  sobre  preferencias  del 
 voto,  se  indica  el  porcentaje  (%)  por 
 cada una de ellas. 

 Frecuencia  de  la  no  respuesta  de  95%,  se 
 descarta la no respuesta del marco muestral. 

 g.-Tasa  de  rechazo  general  a  la 
 entrevista:  Es  el  porcentaje  que 
 representa  la  negativa  a  contestar, 
 el  abandono  y  número  de  contactos 
 no exitosos 

 La  tasa  de  rechazo  general  a  la  encuesta  fue 
 de 0%. 
   

 Método  y  fecha  de  recolección  de  la 
 información:  el  método  es  la  forma 
 de  recolección,  puede  ser: 
 entrevistas  cara  a  cara,  en  viviendas 
 particulares,  entrevistas  telefónicas, 
 método mixto, entre otros. 

 Telefónico 

 La  fecha  de  recolección 
 corresponde  al  periodo  en  el  cual  se 
 levantó la encuesta. 

 25 de abril del 2024 
   

 Cuestionario 

 Cuestionario  o  instrumentos  de 
 captación  utilizados  para  generar  la 
 información  publicada  (fraseo):  Se 
 refiere  al  fraseo  exacto  con  el  cual 
 se  hicieron  las  entrevistas  y  se 
 obtuvo la información. 

 SI  HOY  FUERAN  LAS  ELECCIONES  PARA 
 ALCALDE 

 ¿POR  CUÁL  PARTIDO  POLÍTICO  O 
 CANDIDATO VOTARÍA USTED? 

 Estimadores e 
 intervalos de 

 confianza 

 Forma  de  procesamiento, 
 estimadores  e  intervalos  de 
 confianza:  Se  refiere  al  modo  bajo  el 
 cual  la  información  fue  procesada 
 para  obtener  los  resultados;  se 
 indica  la  estimación  por  cada 
 parámetro  y  los  intervalos  de 
 confianza  por  cada  estimación 
 efectuada 

 Los  resultados  de  la  encuesta  se  basan  en  las 
 respuestas  de  600  de  los  encuestados.  Los 
 estimadores  de  razón  (proporciones)  se 
 calculan  utilizando  los  factores  de  expansión 
 asociados  a  cada  etapa  de  muestreo, 
 estimando  los  totales  para  cada  categoría  de 
 respuesta  así  como  los  totales  que 
 proporcionaron  alguna  opción  de  respuesta  a 
 cada  pregunta  para  así  poder  calcular  las 
 proporciones. 



 Criterios  Definición  Datos 

 Software para 
 procesamiento 

 Denominación  del  software  utilizado 
 para  el  procesamiento  de  los  datos: 
 se  refiere  al  nombre  del  programa 
 utilizado  parara  el  manejo  de  la 
 información  y  datos  obtenidos 
 (Paquete  R,  Excel,  Clean  up  en 
 SPSS,  Paquetería  Office,  Geo 
 control, Stata) 

 El  análisis  de  los  resultados  de  la  encuesta  y 
 la  obtención  de  los  estimadores  de  razón  y  de 
 sus  varianzas  se  hizo  utilizando  el  Paquete 
 Microsoft  Office  de  Windows  y  el  Software 
 llamado Maria DB. 

 Base de datos 

 Base  de  datos:  en  donde  se 
 registran  los  datos  recabados  para 
 su  procesamiento.  Se  debe  entregar 
 en  formato  electrónico,  sin 
 contraseñas  ni  candados,  en  el 
 archivo  de  origen  (no  PDF  o 
 imagen),  que  permita  el  manejo  de 
 sus  datos.  Así  mismo  que  protejan 
 la identidad de los entrevistados 

 Si,  generada  de  forma  aleatoria  en  el  proceso 
 de inicio muestral. 

   

 Resultados 

 Principales  resultados:  son  los 
 principales  resultados  del 
 levantamiento.  (Representados  en 
 %  de  preferencia  por  partido  político, 
 candidato,  candidato  independiente 
 y coaliciones) 

 Autoría y 
 Financiamiento 

 a.-Persona  física  o  moral  que 
 patrocinó o pagó la encuesta  MASSIVE CALLER, S.A. DE C.V. 

 b.-Persona  física  o  moral  que  diseño 
 y llevó a cabo la encuesta  MASSIVE CALLER, S.A. DE C.V. 

 c.-Persona  física  o  moral  que 
 solicitó,  ordenó  o  pagó  la 
 publicación de la encuesta. 

 MASSIVE CALLER, S.A. DE C.V. 

 d.-Nombre  del  Representante: 
 (nombre  del  director  de  la  empresa 
 o representante legal) 

   
 Iris Fabiola Sáenz Rodríguez 
 Representante Legal 

 e-Datos:  (incluye  los  medios 
 electrónicos  o  telefónicos  de  la 
 empresa o persona física). 

 Dirección:  Calle  Eduardo  Livas  Villarreal, 
 número  6156,  cuarto  piso,  colonia  Mederos, 
 Monterrey. 
 Teléfono: 8117475259 / 8123755210 



 Criterios  Definición  Datos 
 Correo electrónico: 
 iris.saenz@massivecaller.com 

 Recursos 
 aplicados 

 Recursos  económicos/financieros 
 aplicados:  un  informe  sobre  los 
 recursos  aplicados  a  la  realización 
 de  la  encuesta  o  sondeo  de  opinión, 
 acompañado  de  la  factura 
 (incluyendo  el  nombre  de  la  persona 
 física  o  moral  que  contrató  el 
 estudio),  y  explicitando  el  monto  y 
 proporción  que  hubiese  sido 
 efectivamente  al  monto  de  la 
 publicación.  En  los  casos  que  sea  la 
 misma  persona  física  o  moral  quien 
 realice  y  publique  la  encuesta,  ésta 
 deberá  presentar  un  informe  del 
 costo del estudio realizado 

 $11,000  Este  monto  es  aproximado,  tomando 
 en  cuenta  los  recursos  materiales  y  humanos 
 utilizados  para  realizar  la  encuesta.  (En  cada 
 municipio). 

 Antecedentes 
 Profesional y/o 

 Académico 

 Experiencia  profesional  y  formación 
 académica:  se  refiere  a  la 
 documentación  que  pruebe,  en  su 
 caso,  la  pertenencia  a  asociaciones 
 nacionales  o  internacionales  del 
 gremio  de  la  opinión  pública  de  la 
 persona  que  realizó  la  encuesta.  De 
 ser  el  caso,  la  documentación  que 
 muestre  la  formación  académica  y 
 experiencia  profesional  del  director 
 de la organización. 

 José  Carlos  Campos  Riojas  es  fundador  de 
 Massive  Caller,  casa  encuestadora  que  utiliza 
 una  herramienta  que  le  permite  medir  la 
 opinión  pública  sobre  cualquier  tema  de 
 dominio general de manera rápida y confiable. 

 Ha  recibido  premios  como  “Reed  Latino 
 Awards”  por  el  mejor  uso  de  call  center  en 
 campaña  electoral  y  como  la  mejor  aplicación 
 de  innovación  digital  implementada  a  una 
 campaña electoral. 



 ANEXO 2 

 Verificación del contenido de los estudios, de acuerdo con los criterios cien�ficos 
 NOMBRE DE LA EMPRESA: RUBRUMINFO, S.A DE C.V. 

 8 DE MAYO DE 2024 

 Criterios  Definición  Datos 

 1.-Objetivo(s)  Es  el  fin  o  fines  que  persigue  el 
 levantamiento de estudio 

 El  objetivo  del  estudio  es  dar  a  conocer  la 
 intención  de  voto  sobre  la  información 
 estadísticamente  valida  por  medio  de  la 
 realización  de  encuestas  telefónicas  con 
 técnica  robot  sobre  la  percepción  de  los 
 ciudadanos  para  elegir  presidente  municipal 
 en  municipios  del  Estado  de  México,  en  las 
 próximas  elecciones  el  próximo  2  de  junio  del 
 2024. 

 2.-Diseño 
 Muestral 

 a.-Definición  de  la  población 
 objetivo:  Grupo  representado  en  una 
 muestra.  En  las  encuestas 
 electorales,  la  población  puede  estar 
 formada  por  ciudadanos  dentro  de 
 una  unidad  geográfica  como  es  un 
 distrito  electoral  o  una  ciudad,  por 
 todos  los  ciudadanos  inscritos  en  el 
 padrón  electoral,  o  por  todos  los 
 votantes probables, entre otros. 

 Ciudadanía  mayor  de  18  años,  con  teléfono 
 en sus hogares y móviles. 

 b.-Procedimiento  de  selección  de 
 unidades:  Corresponde  a  un 
 proceso  sistemático  o  aleatorio  del 
 tamaño  de  la  sección.  Indica  la 
 forma  o  método  empleado  para 
 elegir  la  unidad  de  estudio 
 (sistemático,  aleatorio,  polietápico, 
 etc.) 

 Aleatorio simple. 

 c.-Procedimiento  de  estimación:  Es 
 la  forma  o  método  que  permite  dar 
 un  valor  aproximado  de  un 
 parámetro  de  una  población  a  partir 
 de  los  datos  proporcionados  por  una 
 muestra. 

 Para  determinar  la  estimación  de  las 
 preferencias  electorales  se  formularon  la 
 siguiente  pregunta,  obteniendo  respuesta  de 
 la  preferencia  oprimida  en  el  teclado 
 telefónico por el encuestado. 

 d.-Tamaño  y  forma  de  obtención  de 
 la  muestra:  el  tamaño  refiere 
 número  total  de  encuestados, 
 mientras  que  la  forma  es  la  manera 
 de  la  elección  y  obtención  de  la 
 muestra. 

 Se  realizaron  600  encuestas  efectivas  de 
 cada  pregunta  a  ciudadanos  habitantes  en  el 
 municipio  de:  Atizapán  De  Zaragoza, 
 Cuautitlán  Izcalli,  Huixquilucan,  Naucalpan, 
 Metepec,  Tlalnepantla  y  Toluca  en  el  Estado 
 de  México,  por  medio  de  su  teclado 
 telefónico,  con  relación  a  las  marcaciones 
 enviada,  es  decir  para  recolectar  600 
 levantamientos  de  cada  una  se  establecieron 



 Criterios  Definición  Datos 
 6,800,  llamadas  telefónicas  lo  que  equivale  al 
 8.82% de efectividad. 

 e.-Calidad  de  la  estimación 
 (confianza  y  error  máximo  en  la 
 muestra  seleccionada  para  cada 
 distribución  de  preferencias  o 
 tendencias):  Es  el  porcentaje  de 
 error del diseño de la muestra. 

 Confianza de 95% 
 Margen de error teórico es de +/- 3.8%. 

 f.-Frecuencia  y  tratamiento  de  la  no 
 respuesta:  se  describe  el 
 tratamiento  de  la  no  respuesta  y  se 
 clasifica  en:  personas  que  están 
 indecisas,  los  que  responden  “no  sé” 
 y  los  que  manifiestan  que  no 
 piensan  votar  con  relación  a 
 preguntas  sobre  preferencias  del 
 voto,  se  indica  el  porcentaje  (%)  por 
 cada una de ellas. 

 La  encuesta  incluye  como  opción  de 
 respuesta  “Aún  no  decide”  o  “Aún  no  sabe” 
 son  plasmados  en  los  resultados  del  estudio, 
 la cual fue del 16.4%. 

 g.-Tasa  de  rechazo  general  a  la 
 entrevista:  Es  el  porcentaje  que 
 representa  la  negativa  a  contestar, 
 el  abandono  y  número  de  contactos 
 no exitosos 

 La  tasa  de  rechazo  general  a  la  encuesta  fue 
 de  91.18%,  incluye  la  frecuencia  de 
 abandono. 

 Método  y  fecha  de  recolección  de  la 
 información:  el  método  es  la  forma 
 de  recolección,  puede  ser: 
 entrevistas  cara  a  cara,  en  viviendas 
 particulares,  entrevistas  telefónicas, 
 método mixto, entre otros. 

 Llamadas  telefónicas  mediante  la  técnica  del 
 robot. 

 La  fecha  de  recolección 
 corresponde  al  periodo  en  el  cual  se 
 levantó la encuesta. 

 1 de mayo del 2024. 

 Cuestionario 

 Cuestionario  o  instrumentos  de 
 captación  utilizados  para  generar  la 
 información  publicada  (fraseo):  Se 
 refiere  al  fraseo  exacto  con  el  cual 
 se  hicieron  las  entrevistas  y  se 
 obtuvo la información. 

 ¡Buen día!, le hablamos de una empresa 
 dedicada a realizar encuestas telefónicas, le 

 agradeceremos mucho su ayuda contestando 
 la siguiente pregunta. 

 Si el día de hoy fueran las elecciones para 
 elegir presidente municipal de 

 (____________________) 
 ¿Por cuál precandidato, coalición o partido 

 votaría usted? 

 Estimadores e 
 intervalos de 

 confianza 

 Forma  de  procesamiento, 
 estimadores  e  intervalos  de 
 confianza:  Se  refiere  al  modo  bajo  el 
 cual  la  información  fue  procesada 
 para  obtener  los  resultados;  se 
 indica  la  estimación  por  cada 

 El  procesamiento  de  recolección  de  una 
 encuesta  se  lleva  a  cabo  una  vez  recolectada 
 la  encuesta  se  procesan  los  resultados  de 
 acuerdo  con  las  votaciones  obtenidas  por 
 preferencia  de  candidato,  partido  o  alianza  de 
 partidos. 



 Criterios  Definición  Datos 
 parámetro  y  los  intervalos  de 
 confianza  por  cada  estimación 
 efectuada 

 Software para 
 procesamiento 

 Denominación  del  software  utilizado 
 para  el  procesamiento  de  los  datos: 
 se  refiere  al  nombre  del  programa 
 utilizado  parara  el  manejo  de  la 
 información  y  datos  obtenidos 
 (Paquete  R,  Excel,  Clean  up  en 
 SPSS,  Paquetería  Office,  Geo 
 control, Stata) 

 RUBRUMINFO  utiliza  aplicación  desarrollada 
 internamente basado en tecnología: 
 OPEN SOURCE 
 LYNUX 
 MYSQL 
 ASTERIC APACHE 
 WINDOWS 
 OFFICE 365. 

 Base de datos 

 Base  de  datos:  en  donde  se 
 registran  los  datos  recabados  para 
 su  procesamiento.  Se  debe  entregar 
 en  formato  electrónico,  sin 
 contraseñas  ni  candados,  en  el 
 archivo  de  origen  (no  PDF  o 
 imagen),  que  permita  el  manejo  de 
 sus  datos.  Así  mismo  que  protejan 
 la identidad de los entrevistados 

 Si. 

 Resultados 

 Principales  resultados:  son  los 
 principales  resultados  del 
 levantamiento.  (Representados  en 
 %  de  preferencia  por  partido  político, 
 candidato,  candidato  independiente 
 y coaliciones) 

 Autoría y 
 Financiamiento 

 a.-Persona  física  o  moral  que 
 patrocinó o pagó la encuesta  RUBRUMINFO S.A. DE C.V. 

 b.-Persona  física  o  moral  que  diseñó 
 y llevó a cabo la encuesta  RUBRUMINFO S.A. DE C.V. 

 c.-Persona  física  o  moral  que 
 solicitó,  ordenó  o  pagó  la 
 publicación de la encuesta. 

 RUBRUMINFO S.A. DE C.V. 



 Criterios  Definición  Datos 
 d.-Nombre  del  Representante: 
 (nombre  del  director  de  la  empresa 
 o representante legal) 

 Lic. Melissa Reyes Rivera 
 Apoderada Legal 

 e-Datos:  (incluye  los  medios 
 electrónicos  o  telefónicos  de  la 
 empresa o persona física). 

 Dirección:  Rodríguez  Saro  #  523,  PB  local  8, 
 Colonia  Del  Valle  Sur,  Benito  Juárez,  Ciudad 
 de México. 
 Teléfono: 81-1414-4542 / 55-3200-0820 
 Correo electrónico: 
 Email: contacto@rubrum.info 

 Recursos 
 aplicados 

 Recursos  económicos/financieros 
 aplicados:  un  informe  sobre  los 
 recursos  aplicados  a  la  realización 
 de  la  encuesta  o  sondeo  de  opinión, 
 acompañado  de  la  factura 
 (incluyendo  el  nombre  de  la  persona 
 física  o  moral  que  contrató  el 
 estudio),  y  explicitando  el  monto  y 
 proporción  que  hubiese  sido 
 efectivamente  al  monto  de  la 
 publicación.  En  los  casos  que  sea  la 
 misma  persona  física  o  moral  quien 
 realice  y  publique  la  encuesta,  ésta 
 deberá  presentar  un  informe  del 
 costo del estudio realizado. 

 $105,000.00 

 Antecedentes 
 Profesional y/o 

 Académico 

 Experiencia  profesional  y  formación 
 académica:  se  refiere  a  la 
 documentación  que  pruebe,  en  su 
 caso,  la  pertenencia  a  asociaciones 
 nacionales  o  internacionales  del 
 gremio  de  la  opinión  pública  de  la 
 persona  que  realizó  la  encuesta.  De 
 ser  el  caso,  la  documentación  que 
 muestre  la  formación  académica  y 
 experiencia  profesional  del  director 
 de la organización. 

 Ing.  Roberto  Oaxaca  Ahumada,  Ingeniero  en 
 Electrónica  y  Comunicaciones,  egresado  del 
 Instituto  Tecnológico  de  Monterrey  campus 
 Monterrey;  Encargado  y  responsable, 
 teniendo  una  amplia  experiencia  en  el  área  de 
 Servicios  y  Telecomunicaciones,  quien  funge 
 como director de ingeniería y operaciones. 



 ANEXO 2 

 Verificación del contenido de los estudios, de acuerdo con los criterios cien�ficos 
 NOMBRE DE LA EMPRESA: MASSIVE CALLER, S.A. DE C.V. 

 09 DE MAYO DE 2024 

 Criterios  Definición  Datos 

 1.-Objetivo(s)  Es  el  fin  o  fines  que  persigue  el 
 levantamiento de estudio 

 Dar  a  conocer  la  percepción  de  la  ciudadanía 
 para elegir Alcaldías. 

 2.-Diseño 
 Muestral 

 a.-Definición  de  la  población 
 objetivo:  Grupo  representado  en  una 
 muestra.  En  las  encuestas 
 electorales,  la  población  puede  estar 
 formada  por  ciudadanos  dentro  de 
 una  unidad  geográfica  como  es  un 
 distrito  electoral  o  una  ciudad,  por 
 todos  los  ciudadanos  inscritos  en  el 
 padrón  electoral,  o  por  todos  los 
 votantes probables, entre otros. 

 La  población  objetivo  de  la  encuesta  son  los 
 ciudadanos  adultos  (mayores  de  18  años).  La 
 muestra  utilizada  en  el  estudio  está  diseñada 
 para  reflejar  las  características  de  esa 
 población,  en  términos  de  su  distribución 
 geográfica,  sociodemográfica  (sexo  y  edad). 
 “Los  resultados  reflejan  las  preferencias 
 electorales  y  las  opiniones  de  los 
 encuestados  al  momento  de  realizar  el 
 estudio  y  son  válidos  sólo  para  esa  población 
 y fechas específicas.” 

 b.-Procedimiento  de  selección  de 
 unidades:  Corresponde  a  un 
 proceso  sistemático  o  aleatorio  del 
 tamaño  de  la  sección.  Indica  la 
 forma  o  método  empleado  para 
 elegir  la  unidad  de  estudio 
 (sistemático,  aleatorio,  polietápico, 
 etc.) 

 Aleatorio simple 

 c.-Procedimiento  de  estimación:  Es 
 la  forma  o  método  que  permite  dar 
 un  valor  aproximado  de  un 
 parámetro  de  una  población  a  partir 
 de  los  datos  proporcionados  por  una 
 muestra. 

 Se  utilizó  un  método  de  estimación 
 porcentual,  el  cual  es  una  técnica  utilizada 
 para  calcular  y  representar  datos  en  forma  de 
 porcentaje.  Se  recopilan  los  datos,  se 
 calculan  los  porcentajes  para  cada  respuesta. 
 Esto  implica  dividir  el  número  de  respuestas 
 en  una  categoría  específica  por  el  número 
 total de respuestas en la muestra. 

 d.-Tamaño  y  forma  de  obtención  de 
 la  muestra:  el  tamaño  se  refiere  al 
 número  total  de  encuestados, 
 mientras  que  la  forma  es  la  manera 
 de  la  elección  y  obtención  de  la 
 muestra. 

 600  muestras,  números  telefónicos 
 pertenecientes a la región geográfica. 

 e.-Calidad  de  la  estimación 
 (confianza  y  error  máximo  en  la 

 Nivel de confianza de 95% 
 Margen de error teórico es de +/- 4.3%. 



 Criterios  Definición  Datos 
 muestra  seleccionada  para  cada 
 distribución  de  preferencias  o 
 tendencias):  Es  el  porcentaje  de 
 error del diseño de la muestra. 
 f.-Frecuencia  y  tratamiento  de  la  no 
 respuesta:  se  describe  el 
 tratamiento  de  la  no  respuesta  y  se 
 clasifica  en:  personas  que  están 
 indecisas,  los  que  responden  “no 
 sé”  y  los  que  manifiestan  que  no 
 piensan  votar  con  relación  a 
 preguntas  sobre  preferencias  del 
 voto,  se  indica  el  porcentaje  (%)  por 
 cada una de ellas. 

 Frecuencia  de  la  no  respuesta  de  95%,  se 
 descarta la no respuesta del marco muestral. 

 g.-Tasa  de  rechazo  general  a  la 
 entrevista:  Es  el  porcentaje  que 
 representa  la  negativa  a  contestar, 
 el  abandono  y  número  de  contactos 
 no exitosos 

 La  tasa  de  rechazo  general  a  la  encuesta  fue 
 de 0%. 
   

 Método  y  fecha  de  recolección  de  la 
 información:  el  método  es  la  forma 
 de  recolección,  puede  ser: 
 entrevistas  cara  a  cara,  en  viviendas 
 particulares,  entrevistas  telefónicas, 
 método mixto, entre otros. 

 Telefónico 

 La  fecha  de  recolección 
 corresponde  al  periodo  en  el  cual  se 
 levantó la encuesta. 

 04 de mayo del 2024 
   

 Cuestionario 

 Cuestionario  o  instrumentos  de 
 captación  utilizados  para  generar  la 
 información  publicada  (fraseo):  Se 
 refiere  al  fraseo  exacto  con  el  cual 
 se  hicieron  las  entrevistas  y  se 
 obtuvo la información. 

 EL  PRÓXIMO  02  DE  JUNIO  HABRÁ  ELECCIONES  PARA 
 ELEGIR ALCALDE 

 ¿POR  CUÁL  PARTIDO  POLÍTICO  O  COALICIÓN  VOTARÍA 
 USTED? 

 Estimadores e 
 intervalos de 

 confianza 

 Forma  de  procesamiento, 
 estimadores  e  intervalos  de 
 confianza:  Se  refiere  al  modo  bajo  el 
 cual  la  información  fue  procesada 
 para  obtener  los  resultados;  se 
 indica  la  estimación  por  cada 
 parámetro  y  los  intervalos  de 
 confianza  por  cada  estimación 
 efectuada 

 Los  resultados  de  la  encuesta  se  basan  en  las 
 respuestas  de  600  de  los  encuestados.  Los 
 estimadores  de  razón  (proporciones)  se 
 calculan  utilizando  los  factores  de  expansión 
 asociados  a  cada  etapa  de  muestreo, 
 estimando  los  totales  para  cada  categoría  de 
 respuesta  así  como  los  totales  que 
 proporcionaron  alguna  opción  de  respuesta  a 
 cada  pregunta  para  así  poder  calcular  las 
 proporciones. 



 Criterios  Definición  Datos 

 Software para 
 procesamiento 

 Denominación  del  software  utilizado 
 para  el  procesamiento  de  los  datos: 
 se  refiere  al  nombre  del  programa 
 utilizado  parara  el  manejo  de  la 
 información  y  datos  obtenidos 
 (Paquete  R,  Excel,  Clean  up  en 
 SPSS,  Paquetería  Office,  Geo 
 control, Stata) 

 El  análisis  de  los  resultados  de  la  encuesta  y 
 la  obtención  de  los  estimadores  de  razón  y  de 
 sus  varianzas  se  hizo  utilizando  el  Paquete 
 Microsoft  Office  de  Windows  y  el  Software 
 llamado Maria DB. 

 Base de datos 

 Base  de  datos:  en  donde  se 
 registran  los  datos  recabados  para 
 su  procesamiento.  Se  debe  entregar 
 en  formato  electrónico,  sin 
 contraseñas  ni  candados,  en  el 
 archivo  de  origen  (no  PDF  o 
 imagen),  que  permita  el  manejo  de 
 sus  datos.  Así  mismo  que  protejan 
 la identidad de los entrevistados 

 Si,  generada  de  forma  aleatoria  en  el  proceso 
 de inicio muestral. 

   

 Resultados 

 Principales  resultados:  son  los 
 principales  resultados  del 
 levantamiento.  (Representados  en 
 %  de  preferencia  por  partido 
 político,  candidato,  candidato 
 independiente y coaliciones) 



 Criterios  Definición  Datos 

 Autoría y 
 Financiamiento 

 a.-Persona  física  o  moral  que 
 patrocinó o pagó la encuesta  MASSIVE CALLER, S.A. DE C.V. 

 b.-Persona  física  o  moral  que  diseño 
 y llevó a cabo la encuesta  MASSIVE CALLER, S.A. DE C.V. 

 c.-Persona  física  o  moral  que 
 solicitó,  ordenó  o  pagó  la 
 publicación de la encuesta. 

 MASSIVE CALLER, S.A. DE C.V. 

 d.-Nombre  del  Representante: 
 (nombre  del  director  de  la  empresa 
 o representante legal) 

   
 Iris Fabiola Sáenz Rodríguez 
 Representante Legal 

 e-Datos:  (incluye  los  medios 
 electrónicos  o  telefónicos  de  la 
 empresa o persona física). 

 Dirección:  Calle  Eduardo  Livas  Villarreal, 
 número  6156,  cuarto  piso,  colonia  Mederos, 
 Monterrey. 
 Teléfono: 8117475259 / 8123755210 
 Correo electrónico: 
 iris.saenz@massivecaller.com 

 Recursos 
 aplicados 

 Recursos  económicos/financieros 
 aplicados:  un  informe  sobre  los 
 recursos  aplicados  a  la  realización 
 de  la  encuesta  o  sondeo  de  opinión, 
 acompañado  de  la  factura 
 (incluyendo  el  nombre  de  la  persona 
 física  o  moral  que  contrató  el 
 estudio),  y  explicitando  el  monto  y 
 proporción  que  hubiese  sido 
 efectivamente  al  monto  de  la 
 publicación.  En  los  casos  que  sea  la 
 misma  persona  física  o  moral  quien 
 realice  y  publique  la  encuesta,  ésta 
 deberá  presentar  un  informe  del 
 costo del estudio realizado 

 $11,000  Este  monto  es  aproximado,  tomando 
 en  cuenta  los  recursos  materiales  y  humanos 
 utilizados  para  realizar  la  encuesta.  (En  cada 
 municipio). 



 Criterios  Definición  Datos 

 Antecedentes 
 Profesional y/o 

 Académico 

 Experiencia  profesional  y  formación 
 académica:  se  refiere  a  la 
 documentación  que  pruebe,  en  su 
 caso,  la  pertenencia  a  asociaciones 
 nacionales  o  internacionales  del 
 gremio  de  la  opinión  pública  de  la 
 persona  que  realizó  la  encuesta.  De 
 ser  el  caso,  la  documentación  que 
 muestre  la  formación  académica  y 
 experiencia  profesional  del  director 
 de la organización. 

 José  Carlos  Campos  Riojas  es  fundador  de 
 Massive  Caller,  casa  encuestadora  que  utiliza 
 una  herramienta  que  le  permite  medir  la 
 opinión  pública  sobre  cualquier  tema  de 
 dominio general de manera rápida y confiable. 

 Ha  recibido  premios  como  “Reed  Latino 
 Awards”  por  el  mejor  uso  de  call  center  en 
 campaña  electoral  y  como  la  mejor  aplicación 
 de  innovación  digital  implementada  a  una 
 campana electoral. 



 ANEXO 2 

 Verificación del contenido de los estudios, de acuerdo con los criterios cien�ficos 
 NOMBRE DE LA EMPRESA:  REYNA MARISABEL DEL REAL GUZMÁN 

 (ESTIMMA MIDIENDO IMPACTOS) 
 9 DE MAYO DE 2024 

 Criterios  Definición  Datos 

 1.-Objetivo(s)  Es  el  fin  o  fines  que  persigue  el 
 levantamiento de estudio 

 Conocer  de  forma  cuantitativa  la  opinión 
 general  de  la  gente,  principalmente  a  la 
 intención  de  voto  para  presidente  municipal 
 de Huixquilucan. 

 2.-Diseño 
 Muestral 

 a.-Definición  de  la  población 
 objetivo:  Grupo  representado  en 
 una  muestra.  En  las  encuestas 
 electorales,  la  población  puede 
 estar  formada  por  ciudadanos 
 dentro  de  una  unidad  geográfica 
 como  es  un  distrito  electoral  o  una 
 ciudad,  por  todos  los  ciudadanos 
 inscritos  en  el  padrón  electoral,  o 
 por  todos  los  votantes  probables, 
 entre otros. 

 La  población  objetivo  de  la  encuesta  son  los 
 ciudadanos  adultos,  mayores  de  18  años,  por 
 lo  cual  se  utilizó  un  filtro  de  selección 
 preguntando  el  rango  de  edad  del 
 entrevistado;  con  teléfonos  fijos  y  móviles;  La 
 muestra  utilizada  en  el  estudio  está  diseñada 
 para  reflejar  las  características  de  esa 
 población. 

 b.-Procedimiento  de  selección  de 
 unidades:  Corresponde  a  un 
 proceso  sistemático  o  aleatorio  del 
 tamaño  de  la  sección.  Indica  la 
 forma  o  método  empleado  para 
 elegir  la  unidad  de  estudio 
 (sistemático,  aleatorio,  polietápico, 
 etc.) 

 Aleatorio estratificada 

 c.-Procedimiento  de  estimación:  Es 
 la  forma  o  método  que  permite  dar 
 un  valor  aproximado  de  un 
 parámetro  de  una  población  a  partir 
 de  los  datos  proporcionados  por  una 
 muestra. 

 Se  realizó  una  marcación  aleatoria  simple  de 
 números  telefónicos  fijos  y  móviles  que 
 pertenecen  a  la  región  geográfica  de 
 Huixquilucan,  se  asigna  marcación 
 proporcional  a  la  población  y  se  integra  la 
 muestra  por  cuotas  de  estratos  programadas 
 en el sistema integrador de respuestas. 

 d.-Tamaño  y  forma  de  obtención  de 
 la  muestra:  el  tamaño  refiere 
 número  total  de  encuestados, 
 mientras  que  la  forma  es  la  manera 
 de  la  elección  y  obtención  de  la 
 muestra. 

 Se recaban 1000 casos de manera telefónica 

 e.-Calidad  de  la  estimación 
 (confianza  y  error  máximo  en  la 
 muestra  seleccionada  para  cada 

 Nivel de confianza de 95% 
 Margen de error teórico es de +/- 3.2%. 



 Criterios  Definición  Datos 
 distribución  de  preferencias  o 
 tendencias):  Es  el  porcentaje  de 
 error del diseño de la muestra. 
 f.-Frecuencia  y  tratamiento  de  la  no 
 respuesta:  se  describe  el 
 tratamiento  de  la  no  respuesta  y  se 
 clasifica  en:  personas  que  están 
 indecisas,  los  que  responden  “no 
 sé”  y  los  que  manifiestan  que  no 
 piensan  votar  con  relación  a 
 preguntas  sobre  preferencias  del 
 voto,  se  indica  el  porcentaje  (%)  por 
 cada una de ellas. 

 Se  contempla  la  opción  de  “indecisos”  y  “aún 
 no decide” 

 g.-Tasa  de  rechazo  general  a  la 
 entrevista:  Es  el  porcentaje  que 
 representa  la  negativa  a  contestar, 
 el  abandono  y  número  de  contactos 
 no exitosos 

 La  tasa  de  rechazo  es  el  70%  de  las 
 solicitudes  de  entrevista  y  un  10%  de 
 abandono.  Por  consiguiente,  la  tasa  de 
 aceptación  es  del  20%.  Se  descarta  la  no 
 respuesta del marco muestral.  

 Método  y  fecha  de  recolección  de  la 
 información:  el  método  es  la  forma 
 de  recolección,  puede  ser: 
 entrevistas  cara  a  cara,  en  viviendas 
 particulares,  entrevistas  telefónicas, 
 método mixto, entre otros. 

 Entrevistas  telefónicas  automatizadas 
 (marcación  automática)  respuesta  de  opción 
 múltiple mediante el teclado telefónico 

 La  fecha  de  recolección 
 corresponde  al  periodo  en  el  cual  se 
 levantó la encuesta. 

 4 de mayo de 2024 
   

 Cuestionario 

 Cuestionario  o  instrumentos  de 
 captación  utilizados  para  generar  la 
 información  publicada  (fraseo):  Se 
 refiere  al  fraseo  exacto  con  el  cual 
 se  hicieron  las  entrevistas  y  se 
 obtuvo la información. 

 Estimadores e 
 intervalos de 

 confianza 

 Forma  de  procesamiento, 
 estimadores  e  intervalos  de 
 confianza:  Se  refiere  al  modo  bajo  el 
 cual  la  información  fue  procesada 
 para  obtener  los  resultados;  se 
 indica  la  estimación  por  cada 
 parámetro  y  los  intervalos  de 
 confianza  por  cada  estimación 
 efectuada 

 Los  resultados  sobre  preferencias  electorales 
 se  basan  en  las  respuestas  de  1,000 
 entrevistados / número de casos. 
 El  procesamiento  es  una  codificación  de 
 respuestas  y  su  totalización  en  expresiones 
 de porcentaje sobre el total de la muestra. 



 Criterios  Definición  Datos 

 Software para 
 procesamiento 

 Denominación  del  software  utilizado 
 para  el  procesamiento  de  los  datos: 
 se  refiere  al  nombre  del  programa 
 utilizado  parara  el  manejo  de  la 
 información  y  datos  obtenidos 
 (Paquete  R,  Excel,  Clean  up  en 
 SPSS,  Paquetería  Office,  Geo 
 control, Stata) 

 Sistema  propio  de  interfase  de  comunicación 
 digital  IP.  Formato  Excel  y  para  el 
 procesamiento paquetes estadísticos. 

 Base de datos 

 Base  de  datos:  en  donde  se 
 registran  los  datos  recabados  para 
 su  procesamiento.  Se  debe  entregar 
 en  formato  electrónico,  sin 
 contraseñas  ni  candados,  en  el 
 archivo  de  origen  (no  PDF  o 
 imagen),  que  permita  el  manejo  de 
 sus  datos.  Así  mismo  que  protejan 
 la identidad de los entrevistados 

 Si 

   

 Resultados 

 Principales  resultados:  son  los 
 principales  resultados  del 
 levantamiento.  (Representados  en 
 %  de  preferencia  por  partido 
 político,  candidato,  candidato 
 independiente y coaliciones) 

 Autoría y 
 Financiamiento 

 a.-Persona  física  o  moral  que 
 patrocinó o pagó la encuesta 

 Reyna Marisabel Del Real Guzmán 
 ESTIMMA MIDIENDO IMPACTOS 

 b.-Persona  física  o  moral  que 
 diseño y llevó a cabo la encuesta 

 Reyna Marisabel Del Real Guzmán 
 ESTIMMA MIDIENDO IMPACTOS 

 c.-Persona  física  o  moral  que 
 solicitó,  ordenó  o  pagó  la 
 publicación de la encuesta. 

 Reyna Marisabel Del Real Guzmán 
 Representando de la marca: 
 ESTIMMA MIDIENDO IMPACTOS 

 d.-Nombre  del  Representante: 
 (nombre  del  director  de  la  empresa 
 o representante legal) 

 Reyna Marisabel Del Real Guzmán 
 Representando de la marca: 
 ESTIMMA MIDIENDO IMPACTOS 

 e-Datos:  (incluye  los  medios 
 electrónicos  o  telefónicos  de  la 
 empresa o persona física). 

 Dir. Circuito Emperador Maximiliano 157-4 
 Col. Jardines del Valle, Zapopan, Jalisco. Cp. 
 45138 
 marisabel.delreal@estimma.com.mx 
 Tel. 33 1363 9320 

 Recursos 
 aplicados 

 Recursos  económicos/financieros 
 aplicados:  un  informe  sobre  los 
 recursos  aplicados  a  la  realización 
 de  la  encuesta  o  sondeo  de  opinión, 
 acompañado  de  la  factura 
 (incluyendo  el  nombre  de  la  persona 
 física  o  moral  que  contrató  el 
 estudio),  y  explicitando  el  monto  y 
 proporción  que  hubiese  sido 
 efectivamente  al  monto  de  la 

 $500.00  (Quinientos  pesos  mexicanos  00/100 
 M.N.)  Este  monto  es  aproximado,  tomando  en 
 cuenta  los  recursos  materiales  y  humanos 
 utilizados para realizar la encuesta. 

 No aplica factura. 



 Criterios  Definición  Datos 
 publicación.  En  los  casos  que  sea  la 
 misma  persona  física  o  moral  quien 
 realice  y  publique  la  encuesta,  ésta 
 deberá  presentar  un  informe  del 
 costo del estudio realizado 

 Antecedentes 
 Profesional y/o 

 Académico 

 Experiencia  profesional  y  formación 
 académica:  se  refiere  a  la 
 documentación  que  pruebe,  en  su 
 caso,  la  pertenencia  a  asociaciones 
 nacionales  o  internacionales  del 
 gremio  de  la  opinión  pública  de  la 
 persona  que  realizó  la  encuesta.  De 
 ser  el  caso,  la  documentación  que 
 muestre  la  formación  académica  y 
 experiencia  profesional  del  director 
 de la organización. 

 Reyna Marisabel Del Real Guzmán 

 Cuenta  con  licenciatura  en  mercadotecnia  por 
 la  Universidad  Vizcaya  de  las  Américas; 
 maestría  en  Comunicación  estratégica,  por  la 
 Universidad  Panamericana  con  tres 
 especialidades  de  la  misma;  diplomados  en 
 programación  neurolingüística,  branding, 
 imagen  pública,  marketing  digital, 
 comercialización,  etc;  Profesionalmente  ha 
 participado  en  más  de  30  elecciones 
 municipales  y  estatales  en  México  desde  el 
 2010,  en  áreas  como  publicidad  y  estrategia 
 política,  marketing  político  digital  y  encuestas 
 y estudios de opinión pública. 

 Pertenece  a  alguna  asociación  de  opinión 
 pública: No 



 ANEXO 2 

 Verificación del contenido de los estudios, de acuerdo con los criterios cien�ficos 
 NOMBRE DE LA EMPRESA:  SOCIAL LISTENING AND STRATEGY  S.A. DE C.V 

 (LA ENCUESTA.MX) 
 10 DE MAYO DE 2024 

 Criterios  Definición  Datos 

 1.-Objetivo(s)  Es  el  fin  o  fines  que  persigue  el 
 levantamiento de estudio 

 Medir  las  preferencias  electorales  de  los 
 ciudadanos  que  elegirán  Presidente  Municipal 
 de  los  principales  municipios  del  Estado  de 
 México. 

 2.-Diseño 
 Muestral 

 a.-Definición  de  la  población 
 objetivo:  Grupo  representado  en 
 una  muestra.  En  las  encuestas 
 electorales,  la  población  puede 
 estar  formada  por  ciudadanos 
 dentro  de  una  unidad  geográfica 
 como  es  un  distrito  electoral  o  una 
 ciudad,  por  todos  los  ciudadanos 
 inscritos  en  el  padrón  electoral,  o 
 por  todos  los  votantes  probables, 
 entre otros. 

 Hombres  y  mujeres  de  18  años  y  más, 
 residentes  de  la  entidad,  que  cuentan  con 
 teléfono celular personal. 

 b.-Procedimiento  de  selección  de 
 unidades:  Corresponde  a  un 
 proceso  sistemático  o  aleatorio  del 
 tamaño  de  la  sección.  Indica  la 
 forma  o  método  empleado  para 
 elegir  la  unidad  de  estudio 
 (sistemático,  aleatorio,  polietápico, 
 etc.) 

 Los  números  telefónicos  fueron  seleccionados 
 mediante  muestreo  sistemático  con  marcado 
 aleatorio  a  partir  de  una  base  de  números 
 celulares,  generada  con  base  en  el  Plan 
 Nacional  de  Numeración  (Instituto  Federal  de 
 Telecomunicaciones). 

 c.-Procedimiento  de  estimación:  Es 
 la  forma  o  método  que  permite  dar 
 un  valor  aproximado  de  un 
 parámetro  de  una  población  a  partir 
 de  los  datos  proporcionados  por 
 una muestra. 

 Previo  al  proceso  de  estimación,  se  realizó  un 
 ajuste para corregir la no respuesta. 

 d.-Tamaño  y  forma  de  obtención  de 
 la  muestra:  el  tamaño  refiere  al 
 número  total  de  encuestados, 
 mientras  que  la  forma  es  la  manera 
 de  la  elección  y  obtención  de  la 
 muestra. 

 El  diseño  de  muestra  establecido  para  este 
 estudio  se  determinó  con  un  tamaño  de 
 muestra  de  1000  entrevistas  y  las  mismas  se 
 realizaron  mediante  llamadas  telefónicas 
 automatizadas. 

 e.-Calidad  de  la  estimación 
 (confianza  y  error  máximo  en  la 
 muestra  seleccionada  para  cada 

 El  margen  de  error  teórico  es  de  ±  3.5 
 puntos  porcentuales  con  un  nivel  de 
 confianza estadística del 95%. 



 Criterios  Definición  Datos 
 distribución  de  preferencias  o 
 tendencias):  Es  el  porcentaje  de 
 error del diseño de la muestra. 
 f.-Frecuencia  y  tratamiento  de  la  no 
 respuesta:  se  describe  el 
 tratamiento  de  la  no  respuesta  y  se 
 clasifica  en:  personas  que  están 
 indecisas,  los  que  responden  “no 
 sé”  y  los  que  manifiestan  que  no 
 piensan  votar  con  relación  a 
 preguntas  sobre  preferencias  del 
 voto,  se  indica  el  porcentaje  (%)  por 
 cada una de ellas. 

 Para  el  tratamiento  de  la  No  Respuesta  se 
 utilizará  la  técnica  Listwise  Deletion  que 
 utilizan los diversos paquetes estadísticos. 

 g.-Tasa  de  rechazo  general  a  la 
 entrevista:  Es  el  porcentaje  que 
 representa  la  negativa  a  contestar, 
 el  abandono  y  número  de  contactos 
 no exitosos 

 Para  este  estudio  se  estimó  una  tasa  de  no 
 respuesta  total  del  45%,  usual  en  este  tipo  de 
 estudios telefónicos.  

 Método  y  fecha  de  recolección  de 
 la  información:  el  método  es  la 
 forma  de  recolección,  puede  ser: 
 entrevistas  cara  a  cara,  en 
 viviendas  particulares,  entrevistas 
 telefónicas,  método  mixto,  entre 
 otros. 

 Telefónico 

 La  fecha  de  recolección 
 corresponde  al  periodo  en  el  cual 
 se levantó la encuesta. 

 04 de mayo del 2024 
   

 Cuestionario 

 Cuestionario  o  instrumentos  de 
 captación  utilizados  para  generar  la 
 información  publicada  (fraseo):  Se 
 refiere  al  fraseo  exacto  con  el  cual 
 se  hicieron  las  entrevistas  y  se 
 obtuvo la información. 

 Si  hoy  fueran  las  elecciones,  y  las 
 candidaturas  a  la  alcaldía  fueran  los 
 siguientes, ¿por cuál de ellas votaría? 

 Estimadores e 
 intervalos de 

 confianza 

 Forma  de  procesamiento, 
 estimadores  e  intervalos  de 
 confianza:  Se  refiere  al  modo  bajo 
 el  cual  la  información  fue 
 procesada  para  obtener  los 
 resultados;  se  indica  la  estimación 
 por  cada  parámetro  y  los  intervalos 
 de  confianza  por  cada  estimación 
 efectuada 

 Para  el  procesamiento  de  la  información  se 
 calcularon  los  ponderadores  que  permiten 
 que  la  información  de  la  muestra  sea 
 aplicable  a  la  población  de  18  y  más.  Los 
 estimadores  que  se  utilizaron  para  este 
 estudio  corresponden  a  proporciones,  medias 
 y  estimadores  de  razón  principalmente.  Los 
 intervalos  de  confianza  se  calcularon  tomando 
 en  consideración  el  efecto  de  diseño  de  la 
 muestra.  Para  la  presentación  del  reporte 
 respectivo,  se  consideraron  factores  de  ajuste 
 y ponderación por no respuesta. 



 Criterios  Definición  Datos 

 Software para 
 procesamiento 

 Denominación  del  software 
 utilizado  para  el  procesamiento  de 
 los  datos:  se  refiere  al  nombre  del 
 programa  utilizado  parara  el 
 manejo  de  la  información  y  datos 
 obtenidos  (Paquete  R,  Excel,  Clean 
 up  en  SPSS,  Paquetería  Office, 
 Geo control, Stata) 

 Él  software  utilizado  para  el  procesamiento  de 
 la  información  es  IBM  SPSS  versión  27.0  09  y 
 Microsoft Excel versión 2016. 

 Base de datos 

 Base  de  datos:  en  donde  se 
 registran  los  datos  recabados  para 
 su  procesamiento.  Se  debe 
 entregar  en  formato  electrónico,  sin 
 contraseñas  ni  candados,  en  el 
 archivo  de  origen  (no  PDF  o 
 imagen),  que  permita  el  manejo  de 
 sus  datos.  Así  mismo  que  protejan 
 la identidad de los entrevistados 

 Si, en formato Excel. 

   

 Resultados 

 Principales  resultados:  son  los 
 principales  resultados  del 
 levantamiento.  (Representados  en 
 %  de  preferencia  por  partido 
 político,  candidato,  candidato 
 independiente y coaliciones) 

 Autoría y 
 Financiamiento 

 a.-Persona  física  o  moral  que 
 patrocinó o pagó la encuesta  Social Listening and Strategy S.A. de C.V. 
 b.-Persona  física  o  moral  que 
 diseño y llevó a cabo la encuesta  Social Listening and Strategy S.A. de C.V. 
 c.-Persona  física  o  moral  que 
 solicitó,  ordenó  o  pagó  la 
 publicación de la encuesta. 

 Social Listening and Strategy S.A. de C.V. 

 d.-Nombre  del  Representante: 
 (nombre  del  director  de  la  empresa 
 o representante legal) 

   
 Monserrat Alcántara Diaz 
 Representante Legal 

 e-Datos:  (incluye  los  medios 
 electrónicos  o  telefónicos  de  la 
 empresa o persona física). 

 Av. Homero 229 Int. MS3, Polanco V Sección, 
 Alc. Miguel Hidalgo, Ciudad de México, CP 
 11560, con número de teléfono (55) 5351 0917 
 ext. 401 y correo electrónico 
 juridico@laencuesta.mx 

mailto:juridico@laencuesta.mx


 Criterios  Definición  Datos 

 Recursos 
 aplicados 

 Recursos  económicos/financieros 
 aplicados:  un  informe  sobre  los 
 recursos  aplicados  a  la  realización 
 de  la  encuesta  o  sondeo  de 
 opinión,  acompañado  de  la  factura 
 (incluyendo  el  nombre  de  la 
 persona  física  o  moral  que  contrató 
 el  estudio),  y  explicitando  el  monto 
 y  proporción  que  hubiese  sido 
 efectivamente  al  monto  de  la 
 publicación.  En  los  casos  que  sea 
 la  misma  persona  física  o  moral 
 quien  realice  y  publique  la 
 encuesta,  ésta  deberá  presentar  un 
 informe  del  costo  del  estudio 
 realizado 

 El  estudio  fue  realizado  con  equipo  de 
 automatización  de  llamadas  propio  de  la 
 persona  moral,  haciendo  uso  de  plan  de 
 llamadas  ilimitado  de  proveedores  de 
 telefonía VOIP. 

 Antecedentes 
 Profesional y/o 

 Académico 

 Experiencia  profesional  y  formación 
 académica:  se  refiere  a  la 
 documentación  que  pruebe,  en  su 
 caso,  la  pertenencia  a  asociaciones 
 nacionales  o  internacionales  del 
 gremio  de  la  opinión  pública  de  la 
 persona  que  realizó  la  encuesta. 
 De  ser  el  caso,  la  documentación 
 que  muestre  la  formación 
 académica  y  experiencia 
 profesional  del  director  de  la 
 organización. 

 La  empresa  Social  Listening  and  Strategy 
 S.A.  de  C.V.  cuenta  con  experiencia 
 profesional  individual  en  el  ámbito  de  la 
 medición  de  opinión  pública  e  investigación 
 de  mercados,  encontrándose  a  la  fecha  en 
 trámite  su  afiliación  a  las  diversas 
 organizaciones del gremio. 



 ANEXO 2 

 Verificación del contenido de los estudios, de acuerdo con los criterios cien�ficos 
 NOMBRE DE LA EMPRESA: GOBERNARTE S.C. 

 10 DE MAYO DE 2024 

 Criterios  Definición  Datos 

 1.-Objetivo(s)  Es  el  fin  o  fines  que  persigue  el 
 levantamiento de estudio 

 El  objetivo  de  la  encuesta  es  dar  a  conocer 
 las  preferencias  electorales  en  el  Estado  de 
 México  para  la  elección  de  posibles 
 candidatos  por  partidos  a  20  alcaldías  en 
 2024. 

 2.-Diseño 
 Muestral 

 a.-Definición  de  la  población 
 objetivo:  Grupo  representado  en 
 una  muestra.  En  las  encuestas 
 electorales,  la  población  puede 
 estar  formada  por  ciudadanos 
 dentro  de  una  unidad  geográfica 
 como  es  un  distrito  electoral  o  una 
 ciudad,  por  todos  los  ciudadanos 
 inscritos  en  el  padrón  electoral,  o 
 por  todos  los  votantes  probables, 
 entre otros. 

 La  población  objetivo  de  la  encuesta  está 
 integrada  por  mexicanas  y  mexicanos 
 mayores  de  18  años  quienes  manifestaron  ser 
 residentes  del  Estado  de  México  y  declararon 
 tener  su  credencial  de  elector  vigente  en 
 dicha entidad. 

 b.-Procedimiento  de  selección  de 
 unidades:  Corresponde  a  un 
 proceso  sistemático  o  aleatorio  del 
 tamaño  de  la  sección.  Indica  la 
 forma  o  método  empleado  para 
 elegir  la  unidad  de  estudio 
 (sistemático,  aleatorio,  polietápico, 
 etc.) 

 La  muestra  se  realizó  en  dos  etapas:  La 
 primera  etapa  se  realizó  una  generación 
 aleatoria  de  números  telefónicos  con  la 
 correspondiente  al  Estado  de  México.  En  la 
 segunda  etapa,  se  realiza  de  manera 
 robotizada  y  sistemática  la  encuesta  a  los 
 números generados. 

 c.-Procedimiento  de  estimación:  Es 
 la  forma  o  método  que  permite  dar 
 un  valor  aproximado  de  un 
 parámetro  de  una  población  a  partir 
 de  los  datos  proporcionados  por 
 una muestra. 

 Para  la  estimación  de  preferencias  electorales 
 se utilizó un procedimiento porcentual. 

 d.-Tamaño  y  forma  de  obtención  de 
 la  muestra:  el  tamaño  refieren  al 
 número  total  de  encuestados, 
 mientras  que  la  forma  es  la  manera 
 de  la  elección  y  obtención  de  la 
 muestra. 

 Se  realizaron  un  total  de  500  (quinientas) 
 encuestas  robotizadas  por  municipio. 
 Sumando  un  gran  total  del  estudio  de  10,000 
 (diez  mil)  muestras  en  todo  el  Estado  de 
 México. 
 La  recolección  de  datos  de  la  presente 
 encuesta  fue  hecha  a  través  de  cuestionarios 
 realizados  por  medio  de  la  app  “odiseo”  la 
 cual crea un sistema digital de estratificación. 



 Criterios  Definición  Datos 
 e.-Calidad  de  la  estimación 
 (confianza  y  error  máximo  en  la 
 muestra  seleccionada  para  cada 
 distribución  de  preferencias  o 
 tendencias):  Es  el  porcentaje  de 
 error del diseño de la muestra. 

 Confianza de 95% 
 Margen  de  error  estadístico  estimado  de 
 +/-  2.5% y 3.7% 

 f.-Frecuencia  y  tratamiento  de  la  no 
 respuesta:  se  describe  el 
 tratamiento  de  la  no  respuesta  y  se 
 clasifica  en:  personas  que  están 
 indecisas,  los  que  responden  “no 
 sé”  y  los  que  manifiestan  que  no 
 piensan  votar  con  relación  a 
 preguntas  sobre  preferencias  del 
 voto,  se  indica  el  porcentaje  (%) 
 por cada una de ellas. 

 En  la  encuesta,  el  promedio  de  respuestas 
 por voto a “No sé” corresponde al 6.5% 

 El  porcentaje  se  señaló  en  la  publicación 
 como “Aún no decide” 

 g.-Tasa  de  rechazo  general  a  la 
 entrevista:  Es  el  porcentaje  que 
 representa  la  negativa  a  contestar, 
 el  abandono  y  número  de 
 contactos no exitosos 

 La  tasa  de  rechazo  a  la  encuesta  fue  de  63% 
 considerando  en  dicha  tasa  personas 
 elegibles  que  terminaron  la  llamada  sin 
 responder  el  cuestionario,  es  decir,  el 
 abandono de la encuesta. 
 El  número  de  contactos  no  exitosos  sobre  el 
 total de intentos del estudio fue de 61% 

 Método  y  fecha  de  recolección  de 
 la  información:  el  método  es  la 
 forma  de  recolección,  puede  ser: 
 entrevistas  cara  a  cara,  en 
 viviendas  particulares,  entrevistas 
 telefónicas,  método  mixto,  entre 
 otros. 

 La  recolección  de  datos  se  llevó  a  cabo 
 mediante  un  sistema  mixto  de  enlaces 
 telefónicos.  Este  sistema  incluyó  enlaces 
 telefónicos  vía  operadora.  Además,  se 
 utilizaron  enlaces  telefónicos  robotizados, 
 donde  un  sistema  automatizado  realizó 
 llamadas  y  presentó  el  cuestionario  a  través 
 de una grabación. 

 La  fecha  de  recolección 
 corresponde  al  periodo  en  el  cual 
 se levantó la encuesta. 

 Entre el 1 al 6 de mayo de 2024 

 Cuestionario 

 Cuestionario  o  instrumentos  de 
 captación  utilizados  para  generar  la 
 información  publicada  (fraseo):  Se 
 refiere  al  fraseo  exacto  con  el  cual 
 se  hicieron  las  entrevistas  y  se 
 obtuvo la información. 

 El  cuestionario  viene  explícito  en  la  base  de 
 datos  adjunta,  con  preguntas  y  variables 
 dando  al  entrevistado  las  opciones  de 
 respuesta.  Se  preguntaron  y  publicaron  las 
 siguientes en ese orden: 
 1.  ¿QUÉ  ALIANZA  O  PARTIDO  ES  EL  QUE 
 MEJOR  LO  REPRESENTA  Y  POR  EL  QUE 
 VOTARIA  SI  HOY  FUERAN  LAS 
 ELECCIONES EN LA ALCALDÍA DE ______? 
 2.  ¿POR  CUAL  CANDIDATO/A  VOTARÍA  SI 
 HOY  FUERAN  LAS  ELECCIONES  A 
 ALCALDE /ALCALDESA DE _____? 



 Criterios  Definición  Datos 

 Estimadores e 
 intervalos de 

 confianza 

 Forma  de  procesamiento, 
 estimadores  e  intervalos  de 
 confianza:  Se  refiere  al  modo  bajo 
 el  cual  la  información  fue 
 procesada  para  obtener  los 
 resultados;  se  indica  la  estimación 
 por  cada  parámetro  y  los  intervalos 
 de  confianza  por  cada  estimación 
 efectuada 

 Los  resultados  sobre  preferencia  electoral  se 
 basan  en  las  respuestas  de  10,000 
 encuestados. 

 Los  porcentajes  se  derivan  del  conteo  directo 
 de  las  respuestas  obtenidas;  con  un  nivel  de 
 95%  de  confianza  y  un  margen  de  error 
 estadístico de 2.5% y 3.7% 

 Software para 
 procesamiento 

 Denominación  del  software 
 utilizado  para  el  procesamiento  de 
 los  datos:  se  refiere  al  nombre  del 
 programa  utilizado  parara  el 
 manejo  de  la  información  y  datos 
 obtenidos  (Paquete  R,  Excel,  Clean 
 up  en  SPSS,  Paquetería  Office, 
 Geo control, Stata) 

 Excel 

 Base de datos 

 Base  de  datos:  en  donde  se 
 registran  los  datos  recabados  para 
 su  procesamiento.  Se  debe 
 entregar  en  formato  electrónico,  sin 
 contraseñas  ni  candados,  en  el 
 archivo  de  origen  (no  PDF  o 
 imagen),  que  permita  el  manejo  de 
 sus  datos.  Así  mismo  que  protejan 
 la identidad de los entrevistados 

 Se  adjunta  a  este  documento  el  archivo  en 
 Excel  de  la  base  de  datos  correspondiente  a 
 las variables de la encuesta. 

 Resultados 

 Principales  resultados:  son  los 
 principales  resultados  del 
 levantamiento.  (Representados  en 
 %  de  preferencia  por  partido 
 político,  candidato,  candidato 
 independiente y coaliciones) 



 Criterios  Definición  Datos 

 Autoría y 
 Financiamiento 

 a.-Persona  física  o  moral  que 
 patrocinó o pagó la encuesta 

 La  encuesta  fue  patrocinada  por 
 GOBERNARTE S.C. 

 b.-Persona  física  o  moral  que 
 diseño y llevó a cabo la encuesta 

 El  diseño  de  la  encuesta  es  responsabilidad 
 del  Mtro.  Jorge  Iván  Domínguez,  Director 
 general de Gobernarte S.C. 

 c.-Persona  física  o  moral  que 
 solicitó,  ordenó  o  pagó  la 
 publicación de la encuesta. 

 La  encuesta  fue  ordenada  a  publicada  por 
 Gobernarte S.C. 

 d.-Nombre  del  Representante: 
 (nombre  del  director  de  la  empresa 
 o representante legal) 

 Mtro. Jorge Iván Domínguez Parra 
 Director  General  y  Representante  Legal  de 
 Gobernarte S.C. 

 e-Datos:  (incluye  los  medios 
 electrónicos  o  telefónicos  de  la 
 empresa o persona física). 

 Razón Social: Gobernarte S.C. 
 Dirección:  Carolina  151,  interior  503,  Colonia 
 Noche  Buena,  Delegación  Benito  Juárez,  C.P. 
 03720 Ciudad de México. 
 Tel: +52 5543687899 
 Correo: 
 jorgeivand@gmail.com 
 salma.esparza@outlook.com 

 Recursos 
 aplicados 

 Recursos  económicos/financieros 
 aplicados:  un  informe  sobre  los 
 recursos  aplicados  a  la  realización 
 de  la  encuesta  o  sondeo  de 
 opinión,  acompañado  de  la  factura 
 (incluyendo  el  nombre  de  la 
 persona  física  o  moral  que  contrató 
 el  estudio),  y  explicitando  el  monto 
 y  proporción  que  hubiese  sido 

 Los  recursos  utilizados  para  la  elaboración  del 
 estudio  de  opinión  fueron  de  alrededor  de 
 $20,000  (Veinte  mil  pesos  mexicanos)  lo  que 
 incluye  los  gastos  de  operación,  diseño  de  la 
 encuesta, análisis y publicación. 

mailto:jorgeivand@gmail.com
mailto:salma.esparza@outlook.com


 Criterios  Definición  Datos 
 efectivamente  al  monto  de  la 
 publicación.  En  los  casos  que  sea 
 la  misma  persona  física  o  moral 
 quien  realice  y  publique  la 
 encuesta,  ésta  deberá  presentar  un 
 informe  del  costo  del  estudio 
 realizado. 

 Antecedentes 
 Profesional y/o 

 Académico 

 Experiencia  profesional  y  formación 
 académica:  se  refiere  a  la 
 documentación  que  pruebe,  en  su 
 caso,  la  pertenencia  a  asociaciones 
 nacionales  o  internacionales  del 
 gremio  de  la  opinión  pública  de  la 
 persona  que  realizó  la  encuesta. 
 De  ser  el  caso,  la  documentación 
 que  muestre  la  formación 
 académica  y  experiencia 
 profesional  del  director  de  la 
 organización. 

 El  diseño  del  estudio  se  encuentra  a  cargo  de 
 Jorge  Iván  Domínguez  Parra  Maestro  en 
 Políticas  Públicas  por  la  Universidad 
 Panamericana,  Director  General  de 
 Gobernarte S.C. 



 ANEXO 2 

 Verificación del contenido de los estudios, de acuerdo con los criterios cien�ficos 
 NOMBRE DE LA EMPRESA: GOBERNARTE S.C. 

 10 DE ABRIL DE 2024 

 Criterios  Definición  Datos 

 1.-Objetivo(s)  Es  el  fin  o  fines  que  persigue  el 
 levantamiento de estudio 

 El  objetivo  de  la  encuesta  es  dar  a  conocer 
 las  preferencias  electorales  en  el  Estado  de 
 México  para  la  elección  posibles  candidatos 
 por partidos a las 20 alcaldías en 2024. 

 2.-Diseño 
 Muestral 

 a.-Definición  de  la  población 
 objetivo:  Grupo  representado  en  una 
 muestra.  En  las  encuestas 
 electorales,  la  población  puede  estar 
 formada  por  ciudadanos  dentro  de 
 una  unidad  geográfica  como  es  un 
 distrito  electoral  o  una  ciudad,  por 
 todos  los  ciudadanos  inscritos  en  el 
 padrón  electoral,  o  por  todos  los 
 votantes probables, entre otros. 

 La  población  objetivo  de  la  encuesta  está 
 integrada  por  mexicanas  y  mexicanos 
 mayores  de  18  años  quienes  manifestaron  ser 
 residentes  de  la  Estado  de  México  y 
 declararon  tener  su  credencial  de  elector 
 vigente en dicha entidad. 

 b.-Procedimiento  de  selección  de 
 unidades:  Corresponde  a  un 
 proceso  sistemático  o  aleatorio  del 
 tamaño  de  la  sección.  Indica  la 
 forma  o  método  empleado  para 
 elegir  la  unidad  de  estudio 
 (sistemático,  aleatorio,  polietápico, 
 etc.) 

 La  muestra  se  realizó  en  dos  etapas:  La 
 primera  etapa  se  realizó  una  generación 
 aleatoria  de  números  telefónicos  con  lada 
 correspondiente  al  Estado  de  México.  En  la 
 segunda  etapa,  se  realiza  de  manera 
 robotizada  y  sistemática  la  encuesta  a  los 
 números generados. 

 c.-Procedimiento  de  estimación:  Es 
 la  forma  o  método  que  permite  dar 
 un  valor  aproximado  de  un 
 parámetro  de  una  población  a  partir 
 de  los  datos  proporcionados  por  una 
 muestra. 

 Para  la  estimación  de  preferencias  electorales 
 se utilizó un procedimiento porcentual. 

 d.-Tamaño  y  forma  de  obtención  de 
 la  muestra:  el  tamaño  refieren 
 número  total  de  encuestados, 
 mientras  que  la  forma  es  la  manera 
 de  la  elección  y  obtención  de  la 
 muestra. 

 Se  realizaron  un  total  de  500  (quinientas) 
 encuestas  robotizadas  por  municipio. 
 Sumando  un  gran  total  del  estudio  de  10,000 
 (diez  mil)  muestras  en  todo  el  Estado  de 
 México. 
 La  recolección  de  datos  de  la  presente 
 encuesta  fue  hecha  a  través  de  cuestionarios 
 realizados  por  medio  de  la  app  “odiseo”  la 
 cual crea un sistema digital de estratificación. 



 Criterios  Definición  Datos 
 e.-Calidad  de  la  estimación 
 (confianza  y  error  máximo  en  la 
 muestra  seleccionada  para  cada 
 distribución  de  preferencias  o 
 tendencias):  Es  el  porcentaje  de 
 error del diseño de la muestra. 

 Confianza de 95% 
 Margen  de  error  estadístico  estimado  de 
 +/-  2.5% y 3.7% 

 f.-Frecuencia  y  tratamiento  de  la  no 
 respuesta:  se  describe  el  tratamiento 
 de  la  no  respuesta  y  se  clasifica  en: 
 personas  que  están  indecisas,  los 
 que  responden  “no  sé”  y  los  que 
 manifiestan  que  no  piensan  votar 
 con  relación  a  preguntas  sobre 
 preferencias  del  voto,  se  indica  el 
 porcentaje  (%)  por  cada  una  de 
 ellas. 

 En  la  encuesta,  el  promedio  de  respuestas 
 por voto a “No sé” corresponde al 10.2% 

 El  porcentaje  se  señaló  en  la  publicación 
 como “Aún no decide” 

 g.-Tasa  de  rechazo  general  a  la 
 entrevista:  Es  el  porcentaje  que 
 representa  la  negativa  a  contestar,  el 
 abandono  y  número  de  contactos  no 
 exitosos 

 La  tasa  de  rechazo  a  la  encuesta  fue  de  69% 
 considerando  en  dicha  tasa  personas 
 elegibles  que  terminaron  la  llamada  sin 
 responder  el  cuestionario,  es  decir,  el 
 abandono de la encuesta. 
 El  número  de  contactos  no  exitosos  sobre  el 
 total de intentos del estudio fue de 61% 

 Método  y  fecha  de  recolección  de  la 
 información:  el  método  es  la  forma 
 de  recolección,  puede  ser: 
 entrevistas  cara  a  cara,  en  viviendas 
 particulares,  entrevistas  telefónicas, 
 método mixto, entre otros. 

 La  recolección  de  datos  se  llevó  a  cabo 
 mediante  un  sistema  mixto  de  enlaces 
 telefónicos.  Este  sistema  incluyó  enlaces 
 telefónicos  vía  operadora.  Además,  se 
 utilizaron  enlaces  telefónicos  robotizados, 
 donde  un  sistema  automatizado  realizó 
 llamadas  y  presentó  el  cuestionario  a  través 
 de una grabación. 

 La  fecha  de  recolección  corresponde 
 al  periodo  en  el  cual  se  levantó  la 
 encuesta. 

 Entre el 25 al 29 de Abril de 2024 

 Cuestionario 

 Cuestionario  o  instrumentos  de 
 captación  utilizados  para  generar  la 
 información  publicada  (fraseo):  Se 
 refiere  al  fraseo  exacto  con  el  cual 
 se  hicieron  las  entrevistas  y  se 
 obtuvo la información. 

 El  cuestionario  viene  explicito  en  la  base  de 
 datos  adjunta,  con  preguntas  y  variables 
 dando  al  entrevistado  las  opciones  de 
 respuesta.  Se  preguntaron  y  publicaron  las 
 siguientes  en  ese  orden:  1.  EN  LA  ESCALA 
 DEL  1  AL  100,  ¿QUÉ  CALIFICACIÓN  LE 
 ASIGNA  AL  TRABAJO  DEL  ALCALDE  DE 
 __?  2.  ¿QUÉ  ALIANZA  O  PARTIDO  ES  EL 
 QUE  MEJOR  LO  REPRESENTA  Y  POR  EL 
 QUE  VOTARÍ  A  SI  HOY  FUERAN  LAS 
 ELECCIONES  EN  LA  ALCALDÍA  DE  ______? 
 3.  ¿POR  CUAL  CANDIDATO/A  VOTARÍA  SI 
 HOY  FUERAN  LAS  ELECCIONES  A 
 ALCALDE /ALCALDESA DE _____? 



 Criterios  Definición  Datos 

 Estimadores e 
 intervalos de 

 confianza 

 Forma  de  procesamiento, 
 estimadores  e  intervalos  de 
 confianza:  Se  refiere  al  modo  bajo  el 
 cual  la  información  fue  procesada 
 para  obtener  los  resultados;  se 
 indica  la  estimación  por  cada 
 parámetro  y  los  intervalos  de 
 confianza  por  cada  estimación 
 efectuada 

 Los  resultados  sobre  preferencia  electoral  se 
 basan  en  las  respuestas  de  10,000 
 encuestados. 

 Los  porcentajes  se  derivan  del  conteo  directo 
 de  las  respuestas  obtenidas;  con  un  nivel  de 
 95%  de  confianza  y  un  margen  de  error 
 estadístico de 2.5% y 3.7% 

 Software para 
 procesamiento 

 Denominación  del  software  utilizado 
 para  el  procesamiento  de  los  datos: 
 se  refiere  al  nombre  del  programa 
 utilizado  para  el  manejo  de  la 
 información  y  datos  obtenidos 
 (Paquete  R,  Excel,  Clean  up  en 
 SPSS,  Paquetería  Office,  Geo 
 control, Stata) 

 Excel 

 Base de datos 

 Base  de  datos:  en  donde  se 
 registran  los  datos  recabados  para 
 su  procesamiento.  Se  debe  entregar 
 en  formato  electrónico,  sin 
 contraseñas  ni  candados,  en  el 
 archivo  de  origen  (no  PDF  o 
 imagen),  que  permita  el  manejo  de 
 sus  datos.  Así  mismo  que  protejan  la 
 identidad de los entrevistados 

 Se  adjunta  a  este  documento  el  archivo  en 
 Excel  de  la  base  de  datos  correspondiente  a 
 las variables de la encuesta. 

 Resultados 

 Principales  resultados:  son  los 
 principales  resultados  del 
 levantamiento.  (Representados  en 
 %  de  preferencia  por  partido  político, 
 candidato,  candidato  independiente 
 y coaliciones) 



 Criterios  Definición  Datos 

 Autoría y 
 Financiamiento 

 a.-Persona  física  o  moral  que 
 patrocinó o pagó la encuesta 

 La  encuesta  fue  patrocinada  por 
 GOBERNARTE S.C. 

 b.-Persona  física  o  moral  que  diseñó 
 y llevó a cabo la encuesta 

 El  diseño  de  la  encuesta  es  responsabilidad 
 del  Mtro.  Jorge  Iván  Domínguez,  Director 
 general de Gobernarte S.C. 

 c.-Persona  física  o  moral  que 
 solicitó,  ordenó  o  pagó  la  publicación 
 de la encuesta. 

 La  encuesta  fue  ordenada  y  publicada  por 
 Gobernarte S.C. 

 d.-Nombre  del  Representante: 
 (nombre  del  director  de  la  empresa  o 
 representante legal) 

 Mtro. Jorge Iván Domínguez Parra 
 Director  General  y  Representante  Legal  de 
 Gobernarte S.C. 

 e-Datos:  (incluye  los  medios 
 electrónicos  o  telefónicos  de  la 
 empresa o persona física). 

 Razón Social: Gobernarte S.C. 
 Dirección:  Carolina  151,  interior  503,  Colonia 
 Noche  Buena,  Delegación  Benito  Juárez,  C.P. 
 03720 Ciudad de México. 
 Tel: +52 5543687899 
 Correo: 
 jorgeivand@gmail.com 
 salma.esparza@outlook.com 

 Recursos 
 aplicados 

 Recursos  económicos/financieros 
 aplicados:  un  informe  sobre  los 
 recursos  aplicados  a  la  realización 
 de  la  encuesta  o  sondeo  de  opinión, 
 acompañado  de  la  factura 
 (incluyendo  el  nombre  de  la  persona 
 física  o  moral  que  contrató  el 
 estudio),  y  explicitando  el  monto  y 
 proporción  que  hubiese  sido 
 efectivamente  al  monto  de  la 
 publicación.  En  los  casos  que  sea  la 
 misma  persona  física  o  moral  quien 
 realice  y  publique  la  encuesta,  ésta 
 deberá  presentar  un  informe  del 
 costo del estudio realizado. 

 Los  recursos  utilizados  para  la  elaboración  del 
 estudio  de  opinión  fueron  de  alrededor  de 
 $20,000  (Veinte  mil  pesos  mexicanos)  lo  que 
 incluye  los  gastos  de  operación,  diseño  de  la 
 encuesta, análisis y publicación. 

mailto:jorgeivand@gmail.com
mailto:salma.esparza@outlook.com


 Criterios  Definición  Datos 

 Antecedentes 
 Profesional y/o 

 Académico 

 Experiencia  profesional  y  formación 
 académica:  se  refiere  a  la 
 documentación  que  pruebe,  en  su 
 caso,  la  pertenencia  a  asociaciones 
 nacionales  o  internacionales  del 
 gremio  de  la  opinión  pública  de  la 
 persona  que  realizó  la  encuesta.  De 
 ser  el  caso,  la  documentación  que 
 muestre  la  formación  académica  y 
 experiencia  profesional  del  director 
 de la organización. 

 El  diseño  del  estudio  se  encuentra  a  cargo  de 
 Jorge  Iván  Domínguez  Parra  Maestro  en 
 Políticas  Públicas  por  la  Universidad 
 Panamericana,  Director  General  de 
 Gobernarte S.C. 



 ANEXO 2 

 Verificación del contenido de los estudios, de acuerdo con los criterios cien�ficos 
 NOMBRE DE LA EMPRESA: DEMOTECNIA 2.0., S.A. de C.V. 

 (DE LAS HERAS) 
 13 DE MAYO DE 2024 

 Criterios  Definición  Datos 

 1.-Objetivo(s)  Es  el  fin  o  fines  que  persigue  el 
 levantamiento de estudio 

 Conocer  las  preferencias  electorales  para  la 
 jornada electoral del 02 de junio de 2024 

 2.-Diseño 
 Muestral 

 a.-Definición  de  la  población 
 objetivo:  Grupo  representado  en 
 una  muestra.  En  las  encuestas 
 electorales,  la  población  puede 
 estar  formada  por  ciudadanos 
 dentro  de  una  unidad  geográfica 
 como  es  un  distrito  electoral  o  una 
 ciudad,  por  todos  los  ciudadanos 
 inscritos  en  el  padrón  electoral,  o 
 por  todos  los  votantes  probables, 
 entre otros. 

 Ciudadanos  residentes  en  el  municipio  de 
 Tlalnepantla  con  credencial  de  elector  vigente 
 domiciliada  en  la  localidad  donde  se  está 
 realizando la entrevista 

 b.-Procedimiento  de  selección  de 
 unidades:  Corresponde  a  un 
 proceso  sistemático  o  aleatorio  del 
 tamaño  de  la  sección.  Indica  la 
 forma  o  método  empleado  para 
 elegir  la  unidad  de  estudio 
 (sistemático,  aleatorio,  polietápico, 
 etc.) 

 En  cada  manzana  seleccionada  se  llevó  a 
 cabo  una  selección  sistemática  de  viviendas 
 con  arranque  aleatorio.  Se  entrevistó  a  la 
 persona  que  acudió  a  abrir  la  puerta,  siempre 
 y  cuando  cumpliera  con  los  requisitos 
 descritos en la población objetivo 

 c.-Procedimiento  de  estimación:  Es 
 la  forma  o  método  que  permite  dar 
 un  valor  aproximado  de  un 
 parámetro  de  una  población  a  partir 
 de  los  datos  proporcionados  por  una 
 muestra. 

 Ponderado por lista nominal de cada sección 

 d.-Tamaño  y  forma  de  obtención  de 
 la  muestra:  el  tamaño  refiere 
 número  total  de  encuestados, 
 mientras  que  la  forma  es  la  manera 
 de  la  elección  y  obtención  de  la 
 muestra. 

 600  muestras,  seleccionando  de  manera 
 aleatoria  secciones  electorales,  en  cada 
 sección  se  tomarón  al  azar  dos  manzanas,  y 
 en  cada  manzana  se  realizó  una  selección 
 sistemática  de  viviendas  con  arranque 
 aleatorio. 

 e.-Calidad  de  la  estimación 
 (confianza  y  error  máximo  en  la 
 muestra  seleccionada  para  cada 

 Con  un  95%  de  confianza,  el  error 
 estadístico  esperado  para  este  estudio 
 es de +/- 4.1% 
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 distribución  de  preferencias  o 
 tendencias):  Es  el  porcentaje  de 
 error del diseño de la muestra. 
 f.-Frecuencia  y  tratamiento  de  la  no 
 respuesta:  se  describe  el 
 tratamiento  de  la  no  respuesta  y  se 
 clasifica  en:  personas  que  están 
 indecisas,  los  que  responden  “no 
 sé”  y  los  que  manifiestan  que  no 
 piensan  votar  con  relación  a 
 preguntas  sobre  preferencias  del 
 voto,  se  indica  el  porcentaje  (%)  por 
 cada una de ellas. 

 No respuesta: 19.0% 

 g.-Tasa  de  rechazo  general  a  la 
 entrevista:  Es  el  porcentaje  que 
 representa  la  negativa  a  contestar, 
 el  abandono  y  número  de  contactos 
 no exitosos 

 Tasa de rechazo general: 48.5%  

 Método  y  fecha  de  recolección  de  la 
 información:  el  método  es  la  forma 
 de  recolección,  puede  ser: 
 entrevistas  cara  a  cara,  en  viviendas 
 particulares,  entrevistas  telefónicas, 
 método mixto, entre otros. 

 Entrevistas  cara  a  cara  en  vivienda,  del  04  al 
 07 de mayo de 2024 

 La  fecha  de  recolección 
 corresponde  al  periodo  en  el  cual  se 
 levantó la encuesta. 

 Del 04 al 07 de mayo de 2024  

 Cuestionario 

 Cuestionario  o  instrumentos  de 
 captación  utilizados  para  generar  la 
 información  publicada  (fraseo):  Se 
 refiere  al  fraseo  exacto  con  el  cual 
 se  hicieron  las  entrevistas  y  se 
 obtuvo la información. 

 Si  este  domingo  hubiera  elecciones  para 
 Presidente  Municipal  de  Tlalnepantla,  ¿usted 
 por cuál partido o candidato votaría? 

 Si  el  día  de  hoy  fueran  las  elecciones  para 
 Presidente  de  la  República,  ¿por  cuál  de  las 
 siguientes personas votaría? 

 De  las  siguientes  personas,  ¿quién 
 defendería  mejor  los  intereses  de  usted  y  su 
 familia? 

 ¿En  quién  de  ellos  confiaría  para  cuidar  a  sus 
 hijos? 

 ¿Quién  considera  que  tiene  más  capacidad 
 para …? 

 Y  de  todas  las  campañas  para  Presidente 
 Municipal  de  Tlalnepantla,  ¿a  usted  cuál  le 
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 parece  que  es  la  mejor,  la  que  está  ofreciendo 
 las mejores cosas? 

 ¿Usted  cree  que  si  gana  (…)  va  a  cumplir  lo 
 que está ofreciendo o no? 

 ¿Cuál  de  estos  temas  le  gustaría  que  le 
 resolvieran primero? 

 Estimadores e 
 intervalos de 

 confianza 

 Forma  de  procesamiento, 
 estimadores  e  intervalos  de 
 confianza:  Se  refiere  al  modo  bajo  el 
 cual  la  información  fue  procesada 
 para  obtener  los  resultados;  se 
 indica  la  estimación  por  cada 
 parámetro  y  los  intervalos  de 
 confianza  por  cada  estimación 
 efectuada 

 La  información  se  capturó  y  procesó  en  un 
 programa  de  cómputo  diseñado  ex  profeso. 
 Se  obtuvieron  las  frecuencias  para  todas  y 
 cada  una  de  las  variables  del  estudio,  con  lo 
 cual  se  estimó  la  probabilidad  de  que  los 
 entrevistados  acudan  a  votar  el  día  de  la 
 elección  de  acuerdo  con  el  Modelo  de  Inercia 
 y  Circunstancia  diseñado  por  María  de  las 
 Heras  y  publicado  en  el  libro  "Por  quién 
 vamos  a  votar  y  por  qué",  Editorial  Aguilar,  y 
 en  el  libro  "Uso  y  abuso  de  las  encuestas", 
 Editorial  Océano.  Los  resultados  se 
 ponderaron  por  el  tamaño  proporcional  de 
 electores  de  cada  sección,  de  acuerdo  con  lo 
 especificado  en  el  apartado  "Tamaño  y  forma 
 de obtención de la muestra" 

 Software para 
 procesamiento 

 Denominación  del  software  utilizado 
 para  el  procesamiento  de  los  datos: 
 se  refiere  al  nombre  del  programa 
 utilizado  parara  el  manejo  de  la 
 información  y  datos  obtenidos 
 (Paquete  R,  Excel,  Clean  up  en 
 SPSS,  Paquetería  Office,  Geo 
 control, Stata) 

 Microsoft Excel 

 Base de datos 

 Base  de  datos:  en  donde  se 
 registran  los  datos  recabados  para 
 su  procesamiento.  Se  debe  entregar 
 en  formato  electrónico,  sin 
 contraseñas  ni  candados,  en  el 
 archivo  de  origen  (no  PDF  o 
 imagen),  que  permita  el  manejo  de 
 sus  datos.  Así  mismo  que  protejan 
 la identidad de los entrevistados 

 Si,  generada  de  forma  aleatoria  en  el  proceso 
 de inicio muestral. 

   

 Resultados 

 Principales  resultados:  son  los 
 principales  resultados  del 
 levantamiento.  (Representados  en 
 %  de  preferencia  por  partido 
 político,  candidato,  candidato 
 independiente y coaliciones) 
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 Autoría y 
 Financiamiento 

 a.-Persona  física  o  moral  que 
 patrocinó o pagó la encuesta  NEWSPAPER&TELEVISION 
 b.-Persona  física  o  moral  que 
 diseño y llevó a cabo la encuesta  DEMOTECNIA 2.0. SA DE CV 
 c.-Persona  física  o  moral  que 
 solicitó,  ordenó  o  pagó  la 
 publicación de la encuesta. 

 NEWSPAPER&TELEVISION 

 d.-Nombre  del  Representante: 
 (nombre  del  director  de  la  empresa 
 o representante legal) 

 Lic. Alberto López Iglesias 
 Representante Legal 

 e-Datos:  (incluye  los  medios 
 electrónicos  o  telefónicos  de  la 
 empresa o persona física). 

 Margaritas 416, Col. Hacienda de Guadalupe 
 Chimalistac, Alcaldía Álvaro Obregón, C.P. 
 01050, Ciudad de México. 
 (55) 5549-3455, 5544-4378 
 info@demotecnia.com 

 Recursos 
 aplicados 

 Recursos  económicos/financieros 
 aplicados:  un  informe  sobre  los 
 recursos  aplicados  a  la  realización 
 de  la  encuesta  o  sondeo  de  opinión, 
 acompañado  de  la  factura 
 (incluyendo  el  nombre  de  la  persona 
 física  o  moral  que  contrató  el 
 estudio),  y  explicitando  el  monto  y 
 proporción  que  hubiese  sido 
 efectivamente  al  monto  de  la 
 publicación.  En  los  casos  que  sea  la 
 misma  persona  física  o  moral  quien 
 realice  y  publique  la  encuesta,  ésta 
 deberá  presentar  un  informe  del 
 costo del estudio realizado 

 $104,400.00 

 Antecedentes 
 Profesional y/o 

 Académico 

 Experiencia  profesional  y  formación 
 académica:  se  refiere  a  la 
 documentación  que  pruebe,  en  su 
 caso,  la  pertenencia  a  asociaciones 
 nacionales  o  internacionales  del 
 gremio  de  la  opinión  pública  de  la 
 persona  que  realizó  la  encuesta.  De 
 ser  el  caso,  la  documentación  que 
 muestre  la  formación  académica  y 

 Es  mercadólogo  egresado  de  la  Universidad 
 Anáhuac,  Maestro  en  Marketing  Research  por 
 The  Georgia  Tech  University,  y  Maestro  en 
 Comunicación  Integral  por  la  Universidad 
 Complutense de Madrid. 

 Desde  2010,  es  Director  General  de  la  casa 
 encuestadora  De  Las  Heras  Demotecnia, 
 empresa  con  más  de  30  años  en  el  mercado, 
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 experiencia  profesional  del  director 
 de la organización. 

 especializada  en  estudios  cuantitativos  y 
 cualitativos de opinión pública y de mercado. 

 De  2014  a  2017,  Rodrigo  Galván  de  las  Heras 
 presidió  el  Colegio  de  Especialistas  en 
 Demoscopía  y  Encuestas,  CEDE,  organismo 
 que  reúne  a  las  12  casas  encuestadoras  más 
 importantes  del  país;  además,  es  profesor 
 titular  de  la  Universidad  Anáhuac,  en  donde 
 imparte  desde  hace  doce  años  la  asignatura 
 "Comportamiento del Consumidor". 

 Los  números  de  sus  encuestas  son 
 publicados  en  distintos  programas  y  medios 
 del  ámbito  noticioso  de  México,  además,  es 
 columnista  y  comentarista  en  varios 
 programas de televisión, radio e Internet. 



 ANEXO 2 

 Verificación del contenido de los estudios, de acuerdo con los criterios cien�ficos 
 NOMBRE DE LA EMPRESA: MASSIVE CALLER, S.A. DE C.V. 

 15 DE MAYO DE 2024 

 Criterios  Definición  Datos 

 1.-Objetivo(s)  Es  el  fin  o  fines  que  persigue  el 
 levantamiento de estudio 

 Dar  a  conocer  la  percepción  de  la  ciudadanía 
 para elegir Alcaldías. 

 2.-Diseño 
 Muestral 

 a.-Definición  de  la  población 
 objetivo:  Grupo  representado  en  una 
 muestra.  En  las  encuestas 
 electorales,  la  población  puede  estar 
 formada  por  ciudadanos  dentro  de 
 una  unidad  geográfica  como  es  un 
 distrito  electoral  o  una  ciudad,  por 
 todos  los  ciudadanos  inscritos  en  el 
 padrón  electoral,  o  por  todos  los 
 votantes probables, entre otros. 

 La  población  objetivo  de  la  encuesta  son  los 
 ciudadanos  adultos  (mayores  de  18  años).  La 
 muestra  utilizada  en  el  estudio  está  diseñada 
 para  reflejar  las  características  de  esa 
 población,  en  términos  de  su  distribución 
 geográfica,  sociodemográfica  (sexo  y  edad). 
 “Los  resultados  reflejan  las  preferencias 
 electorales  y  las  opiniones  de  los 
 encuestados  al  momento  de  realizar  el 
 estudio  y  son  válidos  sólo  para  esa  población 
 y fechas específicas.” 

 b.-Procedimiento  de  selección  de 
 unidades:  Corresponde  a  un 
 proceso  sistemático  o  aleatorio  del 
 tamaño  de  la  sección.  Indica  la 
 forma  o  método  empleado  para 
 elegir  la  unidad  de  estudio 
 (sistemático,  aleatorio,  polietápico, 
 etc.) 

 Aleatorio simple 

 c.-Procedimiento  de  estimación:  Es 
 la  forma  o  método  que  permite  dar 
 un  valor  aproximado  de  un 
 parámetro  de  una  población  a  partir 
 de  los  datos  proporcionados  por  una 
 muestra. 

 Se  utilizó  un  método  de  estimación 
 porcentual,  el  cual  es  una  técnica  utilizada 
 para  calcular  y  representar  datos  en  forma  de 
 porcentaje.  Se  recopilan  los  datos,  se 
 calculan  los  porcentajes  para  cada  respuesta. 
 Esto  implica  dividir  el  número  de  respuestas 
 en  una  categoría  específica  por  el  número 
 total de respuestas en la muestra. 

 d.-Tamaño  y  forma  de  obtención  de 
 la  muestra:  el  tamaño  refieren 
 número  total  de  encuestados, 
 mientras  que  la  forma  es  la  manera 
 de  la  elección  y  obtención  de  la 
 muestra. 

 600  muestras,  números  telefónicos 
 pertenecientes a la región geográfica. 

 e.-Calidad  de  la  estimación 
 (confianza  y  error  máximo  en  la 

 Nivel de confianza de 95% 
 Margen de error teórico es de +/- 4.3%. 
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 muestra  seleccionada  para  cada 
 distribución  de  preferencias  o 
 tendencias):  Es  el  porcentaje  de 
 error del diseño de la muestra. 
 f.-Frecuencia  y  tratamiento  de  la  no 
 respuesta:  se  describe  el 
 tratamiento  de  la  no  respuesta  y  se 
 clasifica  en:  personas  que  están 
 indecisas,  los  que  responden  “no 
 sé”  y  los  que  manifiestan  que  no 
 piensan  votar  con  relación  a 
 preguntas  sobre  preferencias  del 
 voto,  se  indica  el  porcentaje  (%)  por 
 cada una de ellas. 

 Frecuencia  de  la  no  respuesta  de  95%,  se 
 descarta la no respuesta del marco muestral. 

 g.-Tasa  de  rechazo  general  a  la 
 entrevista:  Es  el  porcentaje  que 
 representa  la  negativa  a  contestar, 
 el  abandono  y  número  de  contactos 
 no exitosos 

 La  tasa  de  rechazo  general  a  la  encuesta  fue 
 de 0%. 
   

 Método  y  fecha  de  recolección  de  la 
 información:  el  método  es  la  forma 
 de  recolección,  puede  ser: 
 entrevistas  cara  a  cara,  en  viviendas 
 particulares,  entrevistas  telefónicas, 
 método mixto, entre otros. 

 Telefónico 

 La  fecha  de  recolección 
 corresponde  al  periodo  en  el  cual  se 
 levantó la encuesta. 

 09 de mayo del 2024 
   

 Cuestionario 

 Cuestionario  o  instrumentos  de 
 captación  utilizados  para  generar  la 
 información  publicada  (fraseo):  Se 
 refiere  al  fraseo  exacto  con  el  cual 
 se  hicieron  las  entrevistas  y  se 
 obtuvo la información. 

 SI  HOY  FUERAN  LAS  ELECCIONES  PARA 
 ALCALDE 

 ¿POR  CUÁL  PARTIDO  POLÍTICO  O 
 CANDIDATO VOTARÍA USTED? 

 Estimadores e 
 intervalos de 

 confianza 

 Forma  de  procesamiento, 
 estimadores  e  intervalos  de 
 confianza:  Se  refiere  al  modo  bajo  el 
 cual  la  información  fue  procesada 
 para  obtener  los  resultados;  se 
 indica  la  estimación  por  cada 
 parámetro  y  los  intervalos  de 
 confianza  por  cada  estimación 
 efectuada 

 Los  resultados  de  la  encuesta  se  basan  en  las 
 respuestas  de  600  de  los  encuestados.  Los 
 estimadores  de  razón  (proporciones)  se 
 calculan  utilizando  los  factores  de  expansión 
 asociados  a  cada  etapa  de  muestreo, 
 estimando  los  totales  para  cada  categoría  de 
 respuesta  así  como  los  totales  que 
 proporcionaron  alguna  opción  de  respuesta  a 
 cada  pregunta  para  así  poder  calcular  las 
 proporciones. 
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 Software para 
 procesamiento 

 Denominación  del  software  utilizado 
 para  el  procesamiento  de  los  datos: 
 se  refiere  al  nombre  del  programa 
 utilizado  parara  el  manejo  de  la 
 información  y  datos  obtenidos 
 (Paquete  R,  Excel,  Clean  up  en 
 SPSS,  Paquetería  Office,  Geo 
 control, Stata) 

 El  análisis  de  los  resultados  de  la  encuesta  y 
 la  obtención  de  los  estimadores  de  razón  y  de 
 sus  varianzas  se  hizo  utilizando  el  Paquete 
 Microsoft  Office  de  Windows  y  el  Software 
 llamado Maria DB. 

 Base de datos 

 Base  de  datos:  en  donde  se 
 registran  los  datos  recabados  para 
 su  procesamiento.  Se  debe  entregar 
 en  formato  electrónico,  sin 
 contraseñas  ni  candados,  en  el 
 archivo  de  origen  (no  PDF  o 
 imagen),  que  permita  el  manejo  de 
 sus  datos.  Así  mismo  que  protejan 
 la identidad de los entrevistados 

 Si,  generada  de  forma  aleatoria  en  el  proceso 
 de inicio muestral. 

   

 Resultados 

 Principales  resultados:  son  los 
 principales  resultados  del 
 levantamiento.  (Representados  en 
 %  de  preferencia  por  partido 
 político,  candidato,  candidato 
 independiente y coaliciones) 

 Autoría y 
 Financiamiento 

 a.-Persona  física  o  moral  que 
 patrocinó o pagó la encuesta  MASSIVE CALLER, S.A. DE C.V. 

 b.-Persona  física  o  moral  que  diseño 
 y llevó a cabo la encuesta  MASSIVE CALLER, S.A. DE C.V. 

 c.-Persona  física  o  moral  que 
 solicitó,  ordenó  o  pagó  la 
 publicación de la encuesta. 

 MASSIVE CALLER, S.A. DE C.V. 

 d.-Nombre  del  Representante: 
 (nombre  del  director  de  la  empresa 
 o representante legal) 

   
 Iris Fabiola Sáenz Rodríguez 
 Representante Legal 
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 e-Datos:  (incluye  los  medios 
 electrónicos  o  telefónicos  de  la 
 empresa o persona física). 

 Dirección:  Calle  Eduardo  Livas  Villarreal, 
 número  6156,  cuarto  piso,  colonia  Mederos, 
 Monterrey. 
 Teléfono: 8117475259 / 8123755210 
 Correo electrónico: 
 iris.saenz@massivecaller.com 

 Recursos 
 aplicados 

 Recursos  económicos/financieros 
 aplicados:  un  informe  sobre  los 
 recursos  aplicados  a  la  realización 
 de  la  encuesta  o  sondeo  de  opinión, 
 acompañado  de  la  factura 
 (incluyendo  el  nombre  de  la  persona 
 física  o  moral  que  contrató  el 
 estudio),  y  explicitando  el  monto  y 
 proporción  que  hubiese  sido 
 efectivamente  al  monto  de  la 
 publicación.  En  los  casos  que  sea  la 
 misma  persona  física  o  moral  quien 
 realice  y  publique  la  encuesta,  ésta 
 deberá  presentar  un  informe  del 
 costo del estudio realizado 

 $11,000  Este  monto  es  aproximado,  tomando 
 en  cuenta  los  recursos  materiales  y  humanos 
 utilizados  para  realizar  la  encuesta.  (En  cada 
 municipio). 

 Antecedentes 
 Profesional y/o 

 Académico 

 Experiencia  profesional  y  formación 
 académica:  se  refiere  a  la 
 documentación  que  pruebe,  en  su 
 caso,  la  pertenencia  a  asociaciones 
 nacionales  o  internacionales  del 
 gremio  de  la  opinión  pública  de  la 
 persona  que  realizó  la  encuesta.  De 
 ser  el  caso,  la  documentación  que 
 muestre  la  formación  académica  y 
 experiencia  profesional  del  director 
 de la organización. 

 José  Carlos  Campos  Riojas  es  fundador  de 
 Massive  Caller,  casa  encuestadora  que  utiliza 
 una  herramienta  que  le  permite  medir  la 
 opinión  pública  sobre  cualquier  tema  de 
 dominio general de manera rápida y confiable. 

 Ha  recibido  premios  como  “Reed  Latino 
 Awards”  por  el  mejor  uso  de  call  center  en 
 campaña  electoral  y  como  la  mejor  aplicación 
 de  innovación  digital  implementada  a  una 
 campaña electoral. 



 ANEXO 2 

 Verificación del contenido de los estudios, de acuerdo con los criterios cien�ficos 
 NOMBRE DE LA EMPRESA: C&E CAMPAIGNS & ELECTIONS MÉXICO 

 15 DE MAYO DE 2024 

 Criterios  Definición  Datos 

 1.-Objetivo(s)  Es  el  fin  o  fines  que  persigue  el 
 levantamiento de estudio 

 Dar  a  conocer  la  intención  de  voto  en  las 
 próximas  elecciones  para  presidente 
 municipal en Naucalpan en 2024 

 2.-Diseño 
 Muestral 

 a.-Definición  de  la  población 
 objetivo:  Grupo  representado  en 
 una  muestra.  En  las  encuestas 
 electorales,  la  población  puede 
 estar  formada  por  ciudadanos 
 dentro  de  una  unidad  geográfica 
 como  es  un  distrito  electoral  o  una 
 ciudad,  por  todos  los  ciudadanos 
 inscritos  en  el  padrón  electoral,  o 
 por  todos  los  votantes  probables, 
 entre otros 

 Ciudadanos  mayores  de  18  años  que  viven 
 en  el  interior  del  municipio  de  Huixquilucan, 
 población  con  mayor  grado  de  escolaridad. 
 Con  tamaño  de  muestra  porcentual  de  50% 
 hombres y 50% mujeres 

 b.-Procedimiento  de  selección  de 
 unidades:  Corresponde  a  un 
 proceso  sistemático  o  aleatorio  del 
 tamaño  de  la  sección.  Indica  la 
 forma  o  método  empleado  para 
 elegir  la  unidad  de  estudio 
 (sistemático,  aleatorio,  polietápico, 
 etc.) 

 Aleatorio simple 

 c.-Procedimiento  de  estimación:  Es 
 la  forma  o  método  que  permite  dar 
 un  valor  aproximado  de  un 
 parámetro  de  una  población  a  partir 
 de  los  datos  proporcionados  por 
 una muestra. 

 Porcentual 

   
 d.-Tamaño  y  forma  de  obtención  de 
 la  muestra:  el  tamaño  refiere 
 número  total  de  encuestados, 
 mientras  que  la  forma  es  la  manera 
 de  la  elección  y  obtención  de  la 
 muestra. 

 Aleatoria simple 
 Se realizaron 400 entrevistas 

 e.-Calidad  de  la  estimación 
 (confianza  y  error  máximo  en  la 
 muestra  seleccionada  para  cada 
 distribución  de  preferencias  o 

 Margen  de  error  de  +/-  4.9%  con  un  intervalo 
 de confianza del 95% 
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 tendencias):  Es  el  porcentaje  de 
 error del diseño de la muestra. 

   

 f.-Frecuencia  y  tratamiento  de  la  no 
 respuesta:  se  describe  el 
 tratamiento  de  la  no  respuesta  y  se 
 clasifica  en:  personas  que  están 
 indecisas,  los  que  responden  “no 
 sé”  y  los  que  manifiestan  que  no 
 piensan  votar  con  relación  a 
 preguntas  sobre  preferencias  del 
 voto,  se  indica  el  porcentaje  (%)  por 
 cada una de ellas. 

 86%,  se  descarta  la  no  respuesta  del  marco 
 muestral. 

   
 g.-Tasa  de  rechazo  general  a  la 
 entrevista:  Es  el  porcentaje  que 
 representa  la  negativa  a  contestar, 
 el  abandono  y  número  de  contactos 
 no exitosos 

 +/- 14% 
   

 Método  y  fecha  de  recolección  de  la 
 información:  el  método  es  la  forma 
 de  recolección,  puede  ser: 
 entrevistas  cara  a  cara,  en 
 viviendas  particulares,  entrevistas 
 telefónicas,  método  mixto,  entre 
 otros. 

 Telefónico 
 1  encuestador  digital,  1  supervisores,  1 
 coordinador  general,  1  ingeniero  de  sistemas, 
 1 diseñador gráfico. 

 La  fecha  de  recolección 
 corresponde  al  periodo  en  el  cual 
 se levantó la encuesta. 

 8 de mayo de 2024 
   

 Cuestionario 

 Cuestionario  o  instrumentos  de 
 captación  utilizados  para  generar  la 
 información  publicada  (fraseo):  Se 
 refiere  al  fraseo  exacto  con  el  cual 
 se  hicieron  las  entrevistas  y  se 
 obtuvo la información. 

 En  cuanto  a  partidos  políticos,  ¿con  cuál  de 
 ellos se identifica? 

 ¿Por quién va a votar el próximo 2 de junio? 

 Estimadores e 
 intervalos de 

 confianza 

 Forma  de  procesamiento, 
 estimadores  e  intervalos  de 
 confianza:  Se  refiere  al  modo  bajo 
 el  cual  la  información  fue  procesada 
 para  obtener  los  resultados;  se 
 indica  la  estimación  por  cada 
 parámetro  y  los  intervalos  de 
 confianza  por  cada  estimación 
 efectuada 

 Programación  en  infraestructura  tecnológica 
 propia  en  donde  se  realiza  el  lanzamiento  de 
 llamadas  automáticas  de  forma  aleatoria  para 
 números  fijos  y  móviles  de  la  población 
 objetivo  (hombres  y  mujeres  mayores  de  18 
 años)  donde  se  realizan  preguntas  grabadas 
 y  la  persona  contesta  por  medio  de  su  teclado 
 telefónico. 

 Software para 
 procesamiento 

 Denominación  del  software  utilizado 
 para  el  procesamiento  de  los  datos: 
 se  refiere  al  nombre  del  programa 
 utilizado  parara  el  manejo  de  la 
 información  y  datos  obtenidos 
 (Paquete  R,  Excel,  Clean  up  en 

 El  análisis  de  los  resultados  de  la  encuesta  y 
 la  obtención  de  los  estimadores  de  razón  y  de 
 sus  varianzas  se  hizo  utilizando  el  Paquete 
 Microsoft  Office  de  Windows  y  el  Software 
 llamado MySQL. 



 Criterios  Definición  Datos 
 SPSS,  Paquetería  Office,  Geo 
 control, Stata) 

 Base de datos 

 Base  de  datos:  en  donde  se 
 registran  los  datos  recabados  para 
 su  procesamiento.  Se  debe 
 entregar  en  formato  electrónico,  sin 
 contraseñas  ni  candados,  en  el 
 archivo  de  origen  (no  PDF  o 
 imagen),  que  permita  el  manejo  de 
 sus  datos.  Así  mismo  que  protejan 
 la identidad de los entrevistados 

 Si,  generada  de  forma  aleatoria  en  el  proceso 
 de inicio muestral. 

 Resultados 

 Principales  resultados:  son  los 
 principales  resultados  del 
 levantamiento.  (Representados  en 
 %  de  preferencia  por  partido 
 político,  candidato,  candidato 
 independiente y coaliciones) 

 Autoría y 
 Financiamiento 

 a.-Persona  física  o  moral  que 
 patrocinó o pagó la encuesta  C&E Campaigns & Elections México 

 b.-Persona  física  o  moral  que 
 diseño y llevó a cabo la encuesta  C&E Campaigns & Elections México 

   
 c.-Persona  física  o  moral  que 
 solicitó,  ordenó  o  pagó  la 
 publicación de la encuesta. 

   
 C&E Campaigns & Elections México 

 d.-Nombre  del  Representante: 
 (nombre  del  director  de  la  empresa 
 o representante legal) 

   
 Mtro. Alejandro Rodríguez Ayala 
 Editor de C&E Campaigns & Elections México 

 e-Datos:  (incluye  los  medios 
 electrónicos  o  telefónicos  de  la 
 empresa o persona física). 

 Domicilio:  Cordillera  Central  2006.  Col. 
 Maravillas. Puebla. Pue. México. CP.72220 
 Teléfono y correo (s) electrónico (s); 

 ●  2221142907 Alejandro Rodríguez 
 ●  2221361005 Isaac Hernández. 

 Recursos 
 aplicados 

 Recursos  económicos/financieros 
 aplicados:  un  informe  sobre  los 
 recursos  aplicados  a  la  realización 
 de  la  encuesta  o  sondeo  de  opinión, 
 acompañado  de  la  factura 
 (incluyendo  el  nombre  de  la 
 persona  física  o  moral  que  contrató 
 el  estudio),  y  explicitando  el  monto 
 y  proporción  que  hubiese  sido 
 efectivamente  al  monto  de  la 
 publicación.  En  los  casos  que  sea 

 $10,000  Diez  mil  pesos  mexicanos.  Monto 
 aproximado,  teniendo  en  cuenta  el  personal, 
 capacitaciones y/o recursos materiales. 



 Criterios  Definición  Datos 
 la  misma  persona  física  o  moral 
 quien  realice  y  publique  la 
 encuesta,  ésta  deberá  presentar  un 
 informe  del  costo  del  estudio 
 realizado 

 Antecedentes 
 Profesional y/o 

 Académico 

 Experiencia  profesional  y  formación 
 académica:  se  refiere  a  la 
 documentación  que  pruebe,  en  su 
 caso,  la  pertenencia  a  asociaciones 
 nacionales  o  internacionales  del 
 gremio  de  la  opinión  pública  de  la 
 persona  que  realizó  la  encuesta.  De 
 ser  el  caso,  la  documentación  que 
 muestre  la  formación  académica  y 
 experiencia  profesional  del  director 
 de la organización. 

 Alejandro  Rodríguez  Ayala,  Licenciado  en 
 Ciencias de la Comunicación. 

 Jorge  Isaac  Hernández  Vázquez.  Licenciado 
 en Ciencias de la Comunicación. 



 ANEXO 2 

 Verificación del contenido de los estudios, de acuerdo con los criterios cien�ficos 
 NOMBRE DE LA EMPRESA: C&E CAMPAIGNS & ELECTIONS MÉXICO 

 15 DE MAYO DE 2024 

 Criterios  Definición  Datos 

 1.-Objetivo(s)  Es  el  fin  o  fines  que  persigue  el 
 levantamiento de estudio 

 Dar  a  conocer  la  intención  de  voto  en  las 
 próximas  elecciones  para  presidente 
 municipal en Huixquilucan en 2024 

 2.-Diseño 
 Muestral 

 a.-Definición  de  la  población 
 objetivo:  Grupo  representado  en  una 
 muestra.  En  las  encuestas 
 electorales,  la  población  puede  estar 
 formada  por  ciudadanos  dentro  de 
 una  unidad  geográfica  como  es  un 
 distrito  electoral  o  una  ciudad,  por 
 todos  los  ciudadanos  inscritos  en  el 
 padrón  electoral,  o  por  todos  los 
 votantes probables, entre otros 

 Ciudadanos  mayores  de  18  años  que  viven 
 en  el  interior  del  municipio  de  Huixquilucan, 
 población  con  mayor  grado  de  escolaridad. 
 Con  tamaño  de  muestra  porcentual  de  50% 
 hombres y 50% mujeres 

 b.-Procedimiento  de  selección  de 
 unidades:  Corresponde  a  un 
 proceso  sistemático  o  aleatorio  del 
 tamaño  de  la  sección.  Indica  la 
 forma  o  método  empleado  para 
 elegir  la  unidad  de  estudio 
 (sistemático,  aleatorio,  polietápico, 
 etc.) 

 Aleatorio simple 

 c.-Procedimiento  de  estimación:  Es 
 la  forma  o  método  que  permite  dar 
 un  valor  aproximado  de  un 
 parámetro  de  una  población  a  partir 
 de  los  datos  proporcionados  por  una 
 muestra. 

 Porcentual 

   
 d.-Tamaño  y  forma  de  obtención  de 
 la  muestra:  el  tamaño  refiere  número 
 total  de  encuestados,  mientras  que 
 la  forma  es  la  manera  de  la  elección 
 y obtención de la muestra. 

 Aleatoria simple 
 Se realizaron 400 entrevistas 

 e.-Calidad  de  la  estimación 
 (confianza  y  error  máximo  en  la 
 muestra  seleccionada  para  cada 
 distribución  de  preferencias  o 
 tendencias):  Es  el  porcentaje  de 
 error del diseño de la muestra. 

 Margen  de  error  de  +/-  4.9%  con  un  intervalo 
 de confianza del 95% 
   



 Criterios  Definición  Datos 
 f.-Frecuencia  y  tratamiento  de  la  no 
 respuesta:  se  describe  el  tratamiento 
 de  la  no  respuesta  y  se  clasifica  en: 
 personas  que  están  indecisas,  los 
 que  responden  “no  sé”  y  los  que 
 manifiestan  que  no  piensan  votar 
 con  relación  a  preguntas  sobre 
 preferencias  del  voto,  se  indica  el 
 porcentaje  (%)  por  cada  una  de 
 ellas. 

 86%,  se  descarta  la  no  respuesta  del  marco 
 muestral. 

   
 g.-Tasa  de  rechazo  general  a  la 
 entrevista:  Es  el  porcentaje  que 
 representa  la  negativa  a  contestar,  el 
 abandono  y  número  de  contactos  no 
 exitosos 

 +/- 14% 
   

 Método  y  fecha  de  recolección  de  la 
 información:  el  método  es  la  forma 
 de  recolección,  puede  ser: 
 entrevistas  cara  a  cara,  en  viviendas 
 particulares,  entrevistas  telefónicas, 
 método mixto, entre otros. 

 Telefónico 
 1  encuestadores  digital,  1  supervisores,  1 
 coordinador  general,  1  ingeniero  de  sistemas, 
 1 diseñador gráfico. 

 La  fecha  de  recolección  corresponde 
 al  periodo  en  el  cual  se  levantó  la 
 encuesta. 

 8 de mayo de 2024 
   

 Cuestionario 

 Cuestionario  o  instrumentos  de 
 captación  utilizados  para  generar  la 
 información  publicada  (fraseo):  Se 
 refiere  al  fraseo  exacto  con  el  cual 
 se  hicieron  las  entrevistas  y  se 
 obtuvo la información. 

 EN  CUANTO  A  PARTIDOS  POLÍTICOS, 
 ¿CON CUÁL DE ELLOS SE IDENTIFICA? 

 ¿POR  QUIÉN  PLANEA  VOTAR  EL  PRÓXIMO 
 2 DE JUNIO? 

 Estimadores e 
 intervalos de 

 confianza 

 Forma  de  procesamiento, 
 estimadores  e  intervalos  de 
 confianza:  Se  refiere  al  modo  bajo  el 
 cual  la  información  fue  procesada 
 para  obtener  los  resultados;  se 
 indica  la  estimación  por  cada 
 parámetro  y  los  intervalos  de 
 confianza  por  cada  estimación 
 efectuada 

 Programación  en  infraestructura  tecnológica 
 propia  en  donde  se  realiza  el  lanzamiento  de 
 llamadas  automáticas  de  forma  aleatoria  para 
 números  fijos  y  móviles  de  la  población 
 objetivo  (hombres  y  mujeres  mayores  de  18 
 años)  donde  se  realizan  preguntas  grabadas 
 y  la  persona  contesta  por  medio  de  su  teclado 
 telefónico. 

 Software para 
 procesamiento 

 Denominación  del  software  utilizado 
 para  el  procesamiento  de  los  datos: 
 se  refiere  al  nombre  del  programa 
 utilizado  parara  el  manejo  de  la 
 información  y  datos  obtenidos 
 (Paquete  R,  Excel,  Clean  up  en 
 SPSS,  Paquetería  Office,  Geo 
 control, Stata) 

 El  análisis  de  los  resultados  de  la  encuesta  y 
 la  obtención  de  los  estimadores  de  razón  y  de 
 sus  varianzas  se  hizo  utilizando  el  Paquete 
 Microsoft  Office  de  Windows  y  el  Software 
 llamado MySQL. 



 Criterios  Definición  Datos 

 Base de datos 

 Base  de  datos:  en  donde  se 
 registran  los  datos  recabados  para 
 su  procesamiento.  Se  debe  entregar 
 en  formato  electrónico,  sin 
 contraseñas  ni  candados,  en  el 
 archivo  de  origen  (no  PDF  o 
 imagen),  que  permita  el  manejo  de 
 sus  datos.  Así  mismo  que  protejan  la 
 identidad de los entrevistados 

 Si,  generada  de  forma  aleatoria  en  el  proceso 
 de inicio muestral. 

 Resultados 

 Principales  resultados:  son  los 
 principales  resultados  del 
 levantamiento.  (Representados  en 
 %  de  preferencia  por  partido  político, 
 candidato,  candidato  independiente 
 y coaliciones) 

 Autoría y 
 Financiamiento 

 a.-Persona  física  o  moral  que 
 patrocinó o pagó la encuesta  C&E Campaigns & Elections México 

 b.-Persona  física  o  moral  que  diseño 
 y llevó a cabo la encuesta  C&E Campaigns & Elections México 

   
 c.-Persona  física  o  moral  que 
 solicitó,  ordenó  o  pagó  la  publicación 
 de la encuesta. 

   
 C&E Campaigns & Elections México 

 d.-Nombre  del  Representante: 
 (nombre  del  director  de  la  empresa  o 
 representante legal) 

   
 Mtro. Alejandro Rodríguez Ayala 
 Editor de C&E Campaigns & Elections México 

 e-Datos:  (incluye  los  medios 
 electrónicos  o  telefónicos  de  la 
 empresa o persona física). 

 Domicilio:  Cordillera  Central  2006.  Col. 
 Maravillas. Puebla. Pue. México. CP.72220 
 Teléfono y correo (s) electrónico (s); 

 ●  2221142907 Alejandro Rodríguez 
 ●  2221361005 Isaac Hernández. 

 Recursos 
 aplicados 

 Recursos  económicos/financieros 
 aplicados:  un  informe  sobre  los 
 recursos  aplicados  a  la  realización 
 de  la  encuesta  o  sondeo  de  opinión, 
 acompañado  de  la  factura 
 (incluyendo  el  nombre  de  la  persona 
 física  o  moral  que  contrató  el 
 estudio),  y  explicitando  el  monto  y 
 proporción  que  hubiese  sido 
 efectivamente  al  monto  de  la 
 publicación.  En  los  casos  que  sea  la 
 misma  persona  física  o  moral  quien 
 realice  y  publique  la  encuesta,  ésta 
 deberá  presentar  un  informe  del 
 costo del estudio realizado 

 $10,000  Diez  mil  pesos  mexicanos.  Monto 
 aproximado,  teniendo  en  cuenta  el  personal, 
 capacitaciones y/o recursos materiales. 



 Criterios  Definición  Datos 

 Antecedentes 
 Profesional y/o 

 Académico 

 Experiencia  profesional  y  formación 
 académica:  se  refiere  a  la 
 documentación  que  pruebe,  en  su 
 caso,  la  pertenencia  a  asociaciones 
 nacionales  o  internacionales  del 
 gremio  de  la  opinión  pública  de  la 
 persona  que  realizó  la  encuesta.  De 
 ser  el  caso,  la  documentación  que 
 muestre  la  formación  académica  y 
 experiencia  profesional  del  director 
 de la organización. 

 Alejandro  Rodríguez  Ayala,  Licenciado  en 
 Ciencias de la Comunicación. 

 Jorge  Isaac  Hernández  Vázquez.  Licenciado 
 en Ciencias de la Comunicación. 



 ANEXO 2 

 Verificación del contenido de los estudios, de acuerdo con los criterios cien�ficos 

 NOMBRE DE LA EMPRESA:  CONSULTA, CONSULTORES ASOCIADOS  EN INVESTIGACIÓN DE 
 OPINIÓN S.A. DE C.  V. (CONSULTA MITOFSKY) 

 15 DE MAYO DE 2024 

 Criterios  Definición  Datos 

 1.-Objetivo(s)  Es  el  fin  o  fines  que  persigue  el 
 levantamiento de estudio 

 Conocer  la  opinión  ciudadana  sobre  las 
 preferencias  políticas  en  el  municipio  de 
 Ecatepec,  Estado  de  México,  al  momento  de 
 la aplicación de la encuesta. 

 2.-Diseño 
 Muestral 

 a.-Definición  de  la  población 
 objetivo:  Grupo  representado  en  una 
 muestra.  En  las  encuestas 
 electorales,  la  población  puede  estar 
 formada  por  ciudadanos  dentro  de 
 una  unidad  geográfica  como  es  un 
 distrito  electoral  o  una  ciudad,  por 
 todos  los  ciudadanos  inscritos  en  el 
 padrón  electoral,  o  por  todos  los 
 votantes probables, entre otros 

 Ciudadanos  mayores  de  18  años  con 
 credencial  para  votar  residentes  el  municipio 
 de  Ecatepec.  Estos  resultados  “sólo  tienen 
 validez  para  expresar  las  preferencias 
 electorales  o  la  tendencia  de  la  votación,  así 
 como  las  preferencias  sobre  consultas 
 populares,  de  esa  población  en  las  fechas 
 específicas  del  levantamiento  de  los  datos  o, 
 en  el  caso  de  las  encuestas  de  salida,  el  día 
 de la jornada electoral”. 

 b.-Procedimiento  de  selección  de 
 unidades:  Corresponde  a  un 
 proceso  sistemático  o  aleatorio  del 
 tamaño  de  la  sección.  Indica  la 
 forma  o  método  empleado  para 
 elegir  la  unidad  de  estudio 
 (sistemático,  aleatorio,  polietápico, 
 etc.) 

 Aleatorio 

 c.-Procedimiento  de  estimación:  Es 
 la  forma  o  método  que  permite  dar 
 un  valor  aproximado  de  un 
 parámetro  de  una  población  a  partir 
 de  los  datos  proporcionados  por  una 
 muestra. 

 Los  resultados  presentados  NO  SON 
 SIMPLES  FRECUENCIAS  de  respuestas, 
 sino  estimaciones  basadas  en  factores  de 
 expansión,  calculados  como  el  inverso  de  la 
 probabilidad  de  cada  individuo  a  ser 
 encuestado,  a  partir  de  ellos  se  aplican 
 modelos  estadísticos  tradicionales  de 
 estimación de proporciones en muestreo. 

 d.-Tamaño  y  forma  de  obtención  de 
 la  muestra:  el  tamaño  refiere 
 número  total  de  encuestados, 
 mientras  que  la  forma  es  la  manera 
 de  la  elección  y  obtención  de  la 
 muestra. 

 800  ciudadanos  mayores  de  18  años 
 residentes  en  el  municipio  de  Ecatepec,  con 
 credencial para votar. 

 e.-Calidad  de  la  estimación 
 (confianza  y  error  máximo  en  la 



 Criterios  Definición  Datos 
 muestra  seleccionada  para  cada 
 distribución  de  preferencias  o 
 tendencias):  Es  el  porcentaje  de 
 error del diseño de la muestra. 

 Confianza 95% 
 Error no sobrepasa el ±3.5%. 

 f.-Frecuencia  y  tratamiento  de  la  no 
 respuesta:  se  describe  el 
 tratamiento  de  la  no  respuesta  y  se 
 clasifica  en:  personas  que  están 
 indecisas,  los  que  responden  “no 
 sé”  y  los  que  manifiestan  que  no 
 piensan  votar  con  relación  a 
 preguntas  sobre  preferencias  del 
 voto,  se  indica  el  porcentaje  (%)  por 
 cada una de ellas. 

 20.7% 

 No  contestan  su  preferencia  electoral  por  no 
 querer  o  porque  aún  no  saben  por  quién  votar 
 7.6% 

 No  piensa  votar  por  ninguna  de  las  opciones 
 (incluye  “Ninguno”,  “en  blanco”  o  “nulo”) 
 13.1% 

 g.-Tasa  de  rechazo  general  a  la 
 entrevista:  Es  el  porcentaje  que 
 representa  la  negativa  a  contestar, 
 el  abandono  y  número  de  contactos 
 no exitosos 

 Tasa  personal  de  rechazo:  34.4%  Incluye  el 
 número  de  negativas  a  responder  o  abandono 
 del informante sobre el total de intentos 
 Tasa  general  de  rechazo:  42.6%  Incluye  todo 
 tipo  de  intentos  que  no  se  logran,  viviendas 
 desocupadas,  nadie  está  en  casa,  informante 
 inadecuado,  etc.  Sobre  el  total  de  intentos  del 
 estudio 

 Método  y  fecha  de  recolección  de  la 
 información:  el  método  es  la  forma 
 de  recolección,  puede  ser: 
 entrevistas  cara  a  cara,  en  viviendas 
 particulares,  entrevistas  telefónicas, 
 método mixto, entre otros. 

 Se  tomaron  de  manera  sistemática  y  aleatoria 
 con  probabilidad  proporcional  a  su  tamaño 
 (PPT)  60  secciones  electorales  en  el 
 municipio  de  Ecatepec  y  en  cada  sección  se 
 seleccionaron  2  manzanas  (o  grupo  de 
 viviendas  en  caso  de  áreas  rurales);  en  cada 
 una  de  las  manzanas  5  viviendas  y  en  cada 
 vivienda  un  ciudadano  mayor  de  edad  con 
 credencial para votar vigente. 

 La  fecha  de  recolección 
 corresponde  al  periodo  en  el  cual  se 
 levantó la encuesta. 

 4 al 6 de mayo de 2024 
   

 Cuestionario 

 Cuestionario  o  instrumentos  de 
 captación  utilizados  para  generar  la 
 información  publicada  (fraseo):  Se 
 refiere  al  fraseo  exacto  con  el  cual 
 se  hicieron  las  entrevistas  y  se 
 obtuvo la información. 

 Estimadores e 
 intervalos de 

 confianza 

 Forma  de  procesamiento, 
 estimadores  e  intervalos  de 
 confianza:  Se  refiere  al  modo  bajo  el 
 cual  la  información  fue  procesada 
 para  obtener  los  resultados;  se 
 indica  la  estimación  por  cada 
 parámetro  y  los  intervalos  de 

 Las  entrevistas  son  aplicadas  por  medio  de 
 dispositivos  electrónicos,  generándose  una 
 base  de  datos  en  formato  SPSS;  esa  base 
 pasa  primero  filtros  de  congruencia  interna  de 
 cada  registro  para  identificar  atipicidades  y 
 posteriormente  ajustes  a  sus  factores  de 
 expansión  por  no-respuesta  (a  nivel  sección), 



 Criterios  Definición  Datos 
 confianza  por  cada  estimación 
 efectuada 

 y  post  estratificación  en  3  variables:  Sexo, 
 Edad y Escolaridad 

 Software para 
 procesamiento 

 Denominación  del  software  utilizado 
 para  el  procesamiento  de  los  datos: 
 se  refiere  al  nombre  del  programa 
 utilizado  parara  el  manejo  de  la 
 información  y  datos  obtenidos 
 (Paquete  R,  Excel,  Clean  up  en 
 SPSS,  Paquetería  Office,  Geo 
 control, Stata) 

 El  software  utilizado  para  el  procesamiento  de 
 la  información  es  Statistical  Package  for  the 
 Social Sciences (SPSS). 

 Base de datos 

 Base  de  datos:  en  donde  se 
 registran  los  datos  recabados  para 
 su  procesamiento.  Se  debe  entregar 
 en  formato  electrónico,  sin 
 contraseñas  ni  candados,  en  el 
 archivo  de  origen  (no  PDF  o 
 imagen),  que  permita  el  manejo  de 
 sus  datos.  Así  mismo  que  protejan 
 la identidad de los entrevistados 

 Si 

 Resultados 

 Principales  resultados:  son  los 
 principales  resultados  del 
 levantamiento.  (Representados  en 
 %  de  preferencia  por  partido 
 político,  candidato,  candidato 
 independiente y coaliciones) 

 Autoría y 
 Financiamiento 

 a.-Persona  física  o  moral  que 
 patrocinó o pagó la encuesta 

 SERVI  CONTACTO  CORPORATIVO  Y 
 MULTIEMPRESARIAL  ARL,  con  domicilio  en 
 calle  Melchor  Ocampo  No.  398,  interior  6-D, 
 Col.  Romero  de  Terreros,  Coyoacán  CP 
 04310, CDMX 

 b.-Persona  física  o  moral  que  diseño 
 y llevó a cabo la encuesta 

 CONSULTA  MITOFSKY,  con  dirección  en 
 Calle  Barranca  del  muerto  No.  24,  Col. 
 Guadalupe  Inn,  Alcaldía  Álvaro  Obregón,  C.P. 
 01020, CDMX. 
 Tel.  +52  (55)  55.43.59.69  / 
 consulta@consulta.com.mx  

 c.-Persona  física  o  moral  que 
 solicitó,  ordenó  o  pagó  la 
 publicación de la encuesta. 

 SERVI  CONTACTO  CORPORATIVO  Y 
 MULTIEMPRESARIAL  ARL,  con  domicilio  en 
 calle  Melchor  Ocampo  No.  398,  interior  6-D, 
 Col.  Romero  de  Terreros,  Coyoacán  CP 
 04310, CDMX 

 d.-Nombre  del  Representante: 
 (nombre  del  director  de  la  empresa 
 o representante legal) 

 LIC.  HÉCTOR  MARCELO  ORTEGA 
 VILLEGAS 



 Criterios  Definición  Datos 
 Director  General,  Consulta,  Consultores 
 Asociados  en  Investigación  de  Opinión  S.A. 
 de C.V. 

 e-Datos:  (incluye  los  medios 
 electrónicos  o  telefónicos  de  la 
 empresa o persona física). 

 Domicilio:  Calle  Barranca  del  muerto  No.  24, 
 Col.  Guadalupe  Inn,  Alcaldía  Álvaro  Obregón, 
 C.P. 01020, CDMX. Tel. +52 (55) 55.43.59.69 
 Mail: consulta@consulta.com.mx 

 Recursos 
 aplicados 

 Recursos  económicos/financieros 
 aplicados:  un  informe  sobre  los 
 recursos  aplicados  a  la  realización 
 de  la  encuesta  o  sondeo  de  opinión, 
 acompañado  de  la  factura 
 (incluyendo  el  nombre  de  la  persona 
 física  o  moral  que  contrató  el 
 estudio),  y  explicitando  el  monto  y 
 proporción  que  hubiese  sido 
 efectivamente  al  monto  de  la 
 publicación.  En  los  casos  que  sea  la 
 misma  persona  física  o  moral  quien 
 realice  y  publique  la  encuesta,  ésta 
 deberá  presentar  un  informe  del 
 costo del estudio realizado 

 $ $348,000.00 

 Antecedentes 
 Profesional y/o 

 Académico 

 Experiencia  profesional  y  formación 
 académica:  se  refiere  a  la 
 documentación  que  pruebe,  en  su 
 caso,  la  pertenencia  a  asociaciones 
 nacionales  o  internacionales  del 
 gremio  de  la  opinión  pública  de  la 
 persona  que  realizó  la  encuesta.  De 
 ser  el  caso,  la  documentación  que 
 muestre  la  formación  académica  y 
 experiencia  profesional  del  director 
 de la organización. 

 No proporciona información 



 ANEXO 2 

 Verificación del contenido de los estudios, de acuerdo con los criterios cien�ficos 
 NOMBRE DE LA EMPRESA: RUBRUMINFO, S.A DE C.V. 

 15 DE MAYO DE 2024 

 Criterios  Definición  Datos 

 1.-Objetivo(s)  Es  el  fin  o  fines  que  persigue  el 
 levantamiento de estudio 

 El  objetivo  del  estudio  es  dar  a  conocer  la 
 intención  de  voto  sobre  la  información 
 estadísticamente  válida  por  medio  de  la 
 realización  de  encuestas  telefónicas  con 
 técnica  robot  sobre  la  percepción  de  los 
 ciudadanos  para  elegir  presidente  municipal 
 en  municipios  del  Estado  de  México,  en  las 
 próximas  elecciones  el  próximo  2  de  junio  del 
 2024. 

 2.-Diseño 
 Muestral 

 a.-Definición  de  la  población 
 objetivo:  Grupo  representado  en 
 una  muestra.  En  las  encuestas 
 electorales,  la  población  puede 
 estar  formada  por  ciudadanos 
 dentro  de  una  unidad  geográfica 
 como  es  un  distrito  electoral  o  una 
 ciudad,  por  todos  los  ciudadanos 
 inscritos  en  el  padrón  electoral,  o 
 por  todos  los  votantes  probables, 
 entre otros. 

 Ciudadanía  mayor  de  18  años,  con  teléfono 
 en sus hogares y móviles. 

 b.-Procedimiento  de  selección  de 
 unidades:  Corresponde  a  un 
 proceso  sistemático  o  aleatorio  del 
 tamaño  de  la  sección.  Indica  la 
 forma  o  método  empleado  para 
 elegir  la  unidad  de  estudio 
 (sistemático,  aleatorio,  polietápico, 
 etc.) 

 Aleatorio simple. 

 c.-Procedimiento  de  estimación:  Es 
 la  forma  o  método  que  permite  dar 
 un  valor  aproximado  de  un 
 parámetro  de  una  población  a  partir 
 de  los  datos  proporcionados  por  una 
 muestra. 

 Para  determinar  la  estimación  de  las 
 preferencias  electorales  se  formularon  la 
 siguiente  pregunta,  obteniendo  respuesta  de 
 la  preferencia  oprimida  en  el  teclado 
 telefónico por el encuestado. 

 d.-Tamaño  y  forma  de  obtención  de 
 la  muestra:  el  tamaño  refiere 
 número  total  de  encuestados, 
 mientras  que  la  forma  es  la  manera 
 de  la  elección  y  obtención  de  la 
 muestra. 

 Se  realizaron  600  encuestas  efectivas  de 
 cada  pregunta  a  ciudadanos  habitantes  en  el 
 municipio  de:  Atizapán  De  Zaragoza, 
 Cuautitlán  Izcalli,  Huixquilucan,  Naucalpan, 
 Metepec,  Tlalnepantla  y  Toluca  en  el  Estado 
 de  México,  por  medio  de  su  teclado 
 telefónico,  con  relación  a  las  marcaciones 
 enviada,  es  decir  para  recolectar  600 



 Criterios  Definición  Datos 
 levantamientos  de  cada  una  se  establecieron 
 6,800,  llamadas  telefónicas  lo  que  equivale  al 
 8.82% de efectividad. 

 e.-Calidad  de  la  estimación 
 (confianza  y  error  máximo  en  la 
 muestra  seleccionada  para  cada 
 distribución  de  preferencias  o 
 tendencias):  Es  el  porcentaje  de 
 error del diseño de la muestra. 

 Confianza de 95% 
 Margen de error teórico es de +/- 3.8%. 

 f.-Frecuencia  y  tratamiento  de  la  no 
 respuesta:  se  describe  el 
 tratamiento  de  la  no  respuesta  y  se 
 clasifica  en:  personas  que  están 
 indecisas,  los  que  responden  “no 
 sé”  y  los  que  manifiestan  que  no 
 piensan  votar  con  relación  a 
 preguntas  sobre  preferencias  del 
 voto,  se  indica  el  porcentaje  (%)  por 
 cada una de ellas. 

 La  encuesta  incluye  como  opción  de 
 respuesta  “Aún  no  decide”  o  “Aún  no  sabe” 
 son  plasmados  en  los  resultados  del  estudio, 
 la cual fue del 15.7%. 

 g.-Tasa  de  rechazo  general  a  la 
 entrevista:  Es  el  porcentaje  que 
 representa  la  negativa  a  contestar, 
 el  abandono  y  número  de  contactos 
 no exitosos 

 La  tasa  de  rechazo  general  a  la  encuesta  fue 
 de  91.18%,  incluye  la  frecuencia  de 
 abandono. 

 Método  y  fecha  de  recolección  de  la 
 información:  el  método  es  la  forma 
 de  recolección,  puede  ser: 
 entrevistas  cara  a  cara,  en  viviendas 
 particulares,  entrevistas  telefónicas, 
 método mixto, entre otros. 

 Llamadas  telefónicas  mediante  la  técnica  del 
 robot. 

 La  fecha  de  recolección 
 corresponde  al  periodo  en  el  cual  se 
 levantó la encuesta. 

 8 de mayo del 2024. 

 Cuestionario 

 Cuestionario  o  instrumentos  de 
 captación  utilizados  para  generar  la 
 información  publicada  (fraseo):  Se 
 refiere  al  fraseo  exacto  con  el  cual 
 se  hicieron  las  entrevistas  y  se 
 obtuvo la información. 

 ¡Buen día!, le hablamos de una empresa 
 dedicada a realizar encuestas telefónicas, le 

 agradeceremos mucho su ayuda contestando 
 la siguiente pregunta. 

 Si el día de hoy fueran las elecciones para 
 elegir presidente municipal de 

 (____________________) 
 ¿Por cuál precandidato, coalición o partido 

 votaría usted? 

 Estimadores e 
 intervalos de 

 confianza 

 Forma  de  procesamiento, 
 estimadores  e  intervalos  de 
 confianza:  Se  refiere  al  modo  bajo  el 
 cual  la  información  fue  procesada 
 para  obtener  los  resultados;  se 

 El  procesamiento  de  recolección  de  una 
 encuesta  se  lleva  a  cabo  una  vez  recolectada 
 la  encuesta  se  procesan  los  resultados  de 
 acuerdo  con  las  votaciones  obtenidas  por 



 Criterios  Definición  Datos 
 indica  la  estimación  por  cada 
 parámetro  y  los  intervalos  de 
 confianza  por  cada  estimación 
 efectuada 

 preferencia  de  candidato,  partido  o  alianza  de 
 partidos. 

 Software para 
 procesamiento 

 Denominación  del  software  utilizado 
 para  el  procesamiento  de  los  datos: 
 se  refiere  al  nombre  del  programa 
 utilizado  parara  el  manejo  de  la 
 información  y  datos  obtenidos 
 (Paquete  R,  Excel,  Clean  up  en 
 SPSS,  Paquetería  Office,  Geo 
 control, Stata) 

 RUBRUMINFO  utiliza  aplicación  desarrollada 
 internamente basado en tecnología: 
 OPEN SOURCE 
 LYNUX 
 MYSQL 
 ASTERIC APACHE 
 WINDOWS 
 OFFICE 365. 

 Base de datos 

 Base  de  datos:  en  donde  se 
 registran  los  datos  recabados  para 
 su  procesamiento.  Se  debe  entregar 
 en  formato  electrónico,  sin 
 contraseñas  ni  candados,  en  el 
 archivo  de  origen  (no  PDF  o 
 imagen),  que  permita  el  manejo  de 
 sus  datos.  Así  mismo  que  protejan 
 la identidad de los entrevistados 

 Si. 

 Resultados 

 Principales  resultados:  son  los 
 principales  resultados  del 
 levantamiento.  (Representados  en 
 %  de  preferencia  por  partido 
 político,  candidato,  candidato 
 independiente y coaliciones) 

 Autoría y 
 Financiamiento 

 a.-Persona  física  o  moral  que 
 patrocinó o pagó la encuesta  RUBRUMINFO S.A. DE C.V. 

 b.-Persona  física  o  moral  que 
 diseño y llevó a cabo la encuesta  RUBRUMINFO S.A. DE C.V. 



 Criterios  Definición  Datos 
 c.-Persona  física  o  moral  que 
 solicitó,  ordenó  o  pagó  la 
 publicación de la encuesta. 

 RUBRUMINFO S.A. DE C.V. 

 d.-Nombre  del  Representante: 
 (nombre  del  director  de  la  empresa 
 o representante legal) 

 Lic. Melissa Reyes Rivera 
 Apoderada Legal 

 e-Datos:  (incluye  los  medios 
 electrónicos  o  telefónicos  de  la 
 empresa o persona física). 

 Dirección:  Rodríguez  Saro  #  523,  PB  local  8, 
 Colonia  Del  Valle  Sur,  Benito  Juárez,  Ciudad 
 de México. 
 Teléfono: 81-1414-4542 / 55-3200-0820 
 Correo electrónico: 
 Email: contacto@rubrum.info 

 Recursos 
 aplicados 

 Recursos  económicos/financieros 
 aplicados:  un  informe  sobre  los 
 recursos  aplicados  a  la  realización 
 de  la  encuesta  o  sondeo  de  opinión, 
 acompañado  de  la  factura 
 (incluyendo  el  nombre  de  la  persona 
 física  o  moral  que  contrató  el 
 estudio),  y  explicitando  el  monto  y 
 proporción  que  hubiese  sido 
 efectivamente  al  monto  de  la 
 publicación.  En  los  casos  que  sea  la 
 misma  persona  física  o  moral  quien 
 realice  y  publique  la  encuesta,  ésta 
 deberá  presentar  un  informe  del 
 costo del estudio realizado. 

 $105,000.00 

 Antecedentes 
 Profesional y/o 

 Académico 

 Experiencia  profesional  y  formación 
 académica:  se  refiere  a  la 
 documentación  que  pruebe,  en  su 
 caso,  la  pertenencia  a  asociaciones 
 nacionales  o  internacionales  del 
 gremio  de  la  opinión  pública  de  la 
 persona  que  realizó  la  encuesta.  De 
 ser  el  caso,  la  documentación  que 
 muestre  la  formación  académica  y 
 experiencia  profesional  del  director 
 de la organización. 

 Ing.  Roberto  Oaxaca  Ahumada,  Ingeniero  en 
 Electrónica  y  Comunicaciones,  egresado  del 
 Instituto  Tecnológico  de  Monterrey  campus 
 Monterrey;  Encargado  y  responsable, 
 teniendo  una  amplia  experiencia  en  el  área  de 
 Servicios  y  Telecomunicaciones,  quien  funge 
 como director de ingeniería y operaciones. 



 ANEXO 2 

 Verificación del contenido de los estudios, de acuerdo con los criterios cien�ficos 
 NOMBRE DE LA EMPRESA:  SOCIAL LISTENING AND STRATEGY  S.A. DE C.V 

 (LA ENCUESTA.MX) 
 20 DE MAYO DE 2024 

 Criterios  Definición  Datos 

 1.-Objetivo(s)  Es  el  fin  o  fines  que  persigue  el 
 levantamiento de estudio 

 Medir  las  preferencias  electorales  de  los 
 ciudadanos  que  elegirán  Presidente  Municipal 
 de  los  principales  municipios  de  Estado  de 
 México. 

 2.-Diseño 
 Muestral 

 a.-Definición  de  la  población 
 objetivo:  Grupo  representado  en  una 
 muestra.  En  las  encuestas 
 electorales,  la  población  puede  estar 
 formada  por  ciudadanos  dentro  de 
 una  unidad  geográfica  como  es  un 
 distrito  electoral  o  una  ciudad,  por 
 todos  los  ciudadanos  inscritos  en  el 
 padrón  electoral,  o  por  todos  los 
 votantes probables, entre otros. 

 Hombres  y  mujeres  de  18  años  y  más, 
 residentes  de  la  entidad,  que  cuentan  con 
 teléfono celular personal. 

 b.-Procedimiento  de  selección  de 
 unidades:  Corresponde  a  un 
 proceso  sistemático  o  aleatorio  del 
 tamaño  de  la  sección.  Indica  la 
 forma  o  método  empleado  para 
 elegir  la  unidad  de  estudio 
 (sistemático,  aleatorio,  polietápico, 
 etc.) 

 Los  números  telefónicos  fueron  seleccionados 
 mediante  muestreo  sistemático  con  marcado 
 aleatorio  a  partir  de  una  base  de  números 
 celulares,  generada  con  base  en  el  Plan 
 Nacional  de  Numeración  (Instituto  Federal  de 
 Telecomunicaciones). 

 c.-Procedimiento  de  estimación:  Es 
 la  forma  o  método  que  permite  dar 
 un  valor  aproximado  de  un 
 parámetro  de  una  población  a  partir 
 de  los  datos  proporcionados  por  una 
 muestra. 

 Previo  al  proceso  de  estimación,  se  realizó  un 
 ajuste para corregir la no respuesta. 

 d.-Tamaño  y  forma  de  obtención  de 
 la  muestra:  el  tamaño  refiere 
 número  total  de  encuestados, 
 mientras  que  la  forma  es  la  manera 
 de  la  elección  y  obtención  de  la 
 muestra. 

 El  diseño  de  muestra  establecido  para  este 
 estudio  se  determinó  con  un  tamaño  de 
 muestra  de  1000  entrevistas  y  las  mismas  se 
 realizaron  mediante  llamadas  telefónicas 
 automatizadas. 

 e.-Calidad  de  la  estimación 
 (confianza  y  error  máximo  en  la 
 muestra  seleccionada  para  cada 
 distribución  de  preferencias  o 

 El  margen  de  error  teórico  es  de  ±  3.5 
 puntos  porcentuales  con  un  nivel  de 
 confianza estadística del 95%. 



 Criterios  Definición  Datos 
 tendencias):  Es  el  porcentaje  de 
 error del diseño de la muestra. 
 f.-Frecuencia  y  tratamiento  de  la  no 
 respuesta:  se  describe  el 
 tratamiento  de  la  no  respuesta  y  se 
 clasifica  en:  personas  que  están 
 indecisas,  los  que  responden  “no  sé” 
 y  los  que  manifiestan  que  no 
 piensan  votar  con  relación  a 
 preguntas  sobre  preferencias  del 
 voto,  se  indica  el  porcentaje  (%)  por 
 cada una de ellas. 

 Para  el  tratamiento  de  la  No  Respuesta  se 
 utilizará  la  técnica  Listwise  Deletion  que 
 utilizan los diversos paquetes estadísticos. 

 g.-Tasa  de  rechazo  general  a  la 
 entrevista:  Es  el  porcentaje  que 
 representa  la  negativa  a  contestar, 
 el  abandono  y  número  de  contactos 
 no exitosos 

 Para  este  estudio  se  estimó  una  tasa  de  no 
 respuesta  total  del  45%,  usual  en  este  tipo  de 
 estudios telefónicos.  

 Método  y  fecha  de  recolección  de  la 
 información:  el  método  es  la  forma 
 de  recolección,  puede  ser: 
 entrevistas  cara  a  cara,  en  viviendas 
 particulares,  entrevistas  telefónicas, 
 método mixto, entre otros. 

 Telefónico 

 La  fecha  de  recolección 
 corresponde  al  periodo  en  el  cual  se 
 levantó la encuesta. 

 04 de mayo del 2024 
   

 Cuestionario 

 Cuestionario  o  instrumentos  de 
 captación  utilizados  para  generar  la 
 información  publicada  (fraseo):  Se 
 refiere  al  fraseo  exacto  con  el  cual 
 se  hicieron  las  entrevistas  y  se 
 obtuvo la información. 

 Estimadores e 
 intervalos de 

 confianza 

 Forma  de  procesamiento, 
 estimadores  e  intervalos  de 
 confianza:  Se  refiere  al  modo  bajo  el 
 cual  la  información  fue  procesada 
 para  obtener  los  resultados;  se 
 indica  la  estimación  por  cada 
 parámetro  y  los  intervalos  de 
 confianza  por  cada  estimación 
 efectuada 

 Para  el  procesamiento  de  la  información  se 
 calcularon  los  ponderadores  que  permiten 
 que  la  información  de  la  muestra  sea 
 aplicable  a  la  población  de  18  y  más.  Los 
 estimadores  que  se  utilizaron  para  este 
 estudio  corresponden  a  proporciones,  medias 
 y  estimadores  de  razón  principalmente.  Los 
 intervalos  de  confianza  se  calcularon  tomando 
 en  consideración  el  efecto  de  diseño  de  la 
 muestra.  Para  la  presentación  del  reporte 
 respectivo,  se  consideraron  factores  de  ajuste 
 y ponderación por no respuesta. 



 Criterios  Definición  Datos 

 Software para 
 procesamiento 

 Denominación  del  software  utilizado 
 para  el  procesamiento  de  los  datos: 
 se  refiere  al  nombre  del  programa 
 utilizado  parara  el  manejo  de  la 
 información  y  datos  obtenidos 
 (Paquete  R,  Excel,  Clean  up  en 
 SPSS,  Paquetería  Office,  Geo 
 control, Stata) 

 Él  software  utilizado  para  el  procesamiento  de 
 la  información  es  IBM  SPSS  versión  27.0  09  y 
 Microsoft Excel versión 2016. 

 Base de datos 

 Base  de  datos:  en  donde  se 
 registran  los  datos  recabados  para 
 su  procesamiento.  Se  debe  entregar 
 en  formato  electrónico,  sin 
 contraseñas  ni  candados,  en  el 
 archivo  de  origen  (no  PDF  o 
 imagen),  que  permita  el  manejo  de 
 sus  datos.  Así  mismo  que  protejan 
 la identidad de los entrevistados 

 Si, en formato Excel. 

   

 Resultados 

 Principales  resultados:  son  los 
 principales  resultados  del 
 levantamiento.  (Representados  en 
 %  de  preferencia  por  partido  político, 
 candidato,  candidato  independiente 
 y coaliciones) 

 Autoría y 
 Financiamiento 

 a.-Persona  física  o  moral  que 
 patrocinó o pagó la encuesta  Social Listening and Strategy S.A. de C.V. 
 b.-Persona  física  o  moral  que  diseño 
 y llevó a cabo la encuesta  Social Listening and Strategy S.A. de C.V. 
 c.-Persona  física  o  moral  que 
 solicitó,  ordenó  o  pagó  la 
 publicación de la encuesta. 

 Social Listening and Strategy S.A. de C.V. 

 d.-Nombre  del  Representante: 
 (nombre  del  director  de  la  empresa 
 o representante legal) 

   
 Monserrat Alcántara Díaz 
 Representante Legal 

 e-Datos:  (incluye  los  medios 
 electrónicos  o  telefónicos  de  la 
 empresa o persona física). 

 Av. Homero 229 Int. MS3, Polanco V Sección, 
 Alc. Miguel Hidalgo, Ciudad de México, CP 
 11560, con número de teléfono (55) 5351 0917 



 Criterios  Definición  Datos 
 ext. 401 y correo electrónico 
 juridico@laencuesta.mx 

 Recursos 
 aplicados 

 Recursos  económicos/financieros 
 aplicados:  un  informe  sobre  los 
 recursos  aplicados  a  la  realización 
 de  la  encuesta  o  sondeo  de  opinión, 
 acompañado  de  la  factura 
 (incluyendo  el  nombre  de  la  persona 
 física  o  moral  que  contrató  el 
 estudio),  y  explicitando  el  monto  y 
 proporción  que  hubiese  sido 
 efectivamente  al  monto  de  la 
 publicación.  En  los  casos  que  sea  la 
 misma  persona  física  o  moral  quien 
 realice  y  publique  la  encuesta,  ésta 
 deberá  presentar  un  informe  del 
 costo del estudio realizado 

 El  estudio  fue  realizado  con  equipo  de 
 automatización  de  llamadas  propio  de  la 
 persona  moral,  haciendo  uso  de  plan  de 
 llamadas  ilimitado  de  proveedores  de 
 telefonía VOIP. 

 Antecedentes 
 Profesional y/o 

 Académico 

 Experiencia  profesional  y  formación 
 académica:  se  refiere  a  la 
 documentación  que  pruebe,  en  su 
 caso,  la  pertenencia  a  asociaciones 
 nacionales  o  internacionales  del 
 gremio  de  la  opinión  pública  de  la 
 persona  que  realizó  la  encuesta.  De 
 ser  el  caso,  la  documentación  que 
 muestre  la  formación  académica  y 
 experiencia  profesional  del  director 
 de la organización. 

 La  empresa  Social  Listening  and  Strategy 
 S.A.  de  C.V.  cuenta  con  experiencia 
 profesional  individual  en  el  ámbito  de  la 
 medición  de  opinión  pública  e  investigación 
 de  mercados,  encontrándose  a  la  fecha  en 
 trámite  su  afiliación  a  las  diversas 
 organizaciones del gremio. 

mailto:juridico@laencuesta.mx


 ANEXO 2 

 Verificación del contenido de los estudios, de acuerdo con los criterios cien�ficos 
 NOMBRE DE LA EMPRESA: RUBRUMINFO, S.A DE C.V. 

 22 DE MAYO DE 2024 

 Criterios  Definición  Datos 

 1.-Objetivo(s)  Es  el  fin  o  fines  que  persigue  el 
 levantamiento de estudio 

 El  objetivo  del  estudio  es  dar  a  conocer  la 
 intención  de  voto  sobre  la  información 
 estadísticamente  valida  por  medio  de  la 
 realización  de  encuestas  telefónicas  con 
 técnica  robot  sobre  la  percepción  de  los 
 ciudadanos  para  elegir  presidente  municipal 
 en  municipios  del  Estado  de  México,  en  las 
 próximas  elecciones  el  próximo  2  de  junio  del 
 2024. 

 2.-Diseño 
 Muestral 

 a.-Definición  de  la  población 
 objetivo:  Grupo  representado  en  una 
 muestra.  En  las  encuestas 
 electorales,  la  población  puede  estar 
 formada  por  ciudadanos  dentro  de 
 una  unidad  geográfica  como  es  un 
 distrito  electoral  o  una  ciudad,  por 
 todos  los  ciudadanos  inscritos  en  el 
 padrón  electoral,  o  por  todos  los 
 votantes probables, entre otros. 

 Ciudadanía  mayor  de  18  años,  con  teléfono 
 en sus hogares y móviles. 

 b.-Procedimiento  de  selección  de 
 unidades:  Corresponde  a  un 
 proceso  sistemático  o  aleatorio  del 
 tamaño  de  la  sección.  Indica  la 
 forma  o  método  empleado  para 
 elegir  la  unidad  de  estudio 
 (sistemático,  aleatorio,  polietápico, 
 etc.) 

 Aleatorio simple. 

 c.-Procedimiento  de  estimación:  Es 
 la  forma  o  método  que  permite  dar 
 un  valor  aproximado  de  un 
 parámetro  de  una  población  a  partir 
 de  los  datos  proporcionados  por  una 
 muestra. 

 Para  determinar  la  estimación  de  las 
 preferencias  electorales  se  formularon  la 
 siguiente  pregunta,  obteniendo  respuesta  de 
 la  preferencia  oprimida  en  el  teclado 
 telefónico por el encuestado. 

 d.-Tamaño  y  forma  de  obtención  de 
 la  muestra:  el  tamaño  refiere  número 
 total  de  encuestados,  mientras  que 
 la  forma  es  la  manera  de  la  elección 
 y obtención de la muestra. 

 Se  realizaron  600  encuestas  efectivas  de 
 cada  pregunta  a  ciudadanos  habitantes  en  el 
 municipio  de:  Atizapán  De  Zaragoza, 
 Cuautitlán  Izcalli,  Huixquilucan,  Naucalpan, 
 Metepec,  Tlalnepantla  y  Toluca  en  el  Estado 
 de  México,  por  medio  de  su  teclado 
 telefónico,  con  relación  a  las  marcaciones 
 enviada,  es  decir  para  recolectar  600 
 levantamientos  de  cada  una  se  establecieron 



 Criterios  Definición  Datos 
 6,800,  llamadas  telefónicas  lo  que  equivale  al 
 8.82% de efectividad. 

 e.-Calidad  de  la  estimación 
 (confianza  y  error  máximo  en  la 
 muestra  seleccionada  para  cada 
 distribución  de  preferencias  o 
 tendencias):  Es  el  porcentaje  de 
 error del diseño de la muestra. 

 Confianza de 95% 
 Margen de error teórico es de +/- 3.8%. 

 f.-Frecuencia  y  tratamiento  de  la  no 
 respuesta:  se  describe  el  tratamiento 
 de  la  no  respuesta  y  se  clasifica  en: 
 personas  que  están  indecisas,  los 
 que  responden  “no  sé”  y  los  que 
 manifiestan  que  no  piensan  votar 
 con  relación  a  preguntas  sobre 
 preferencias  del  voto,  se  indica  el 
 porcentaje  (%)  por  cada  una  de 
 ellas. 

 La  encuesta  incluye  como  opción  de 
 respuesta  “Aún  no  decide”  o  “Aún  no  sabe” 
 son  plasmados  en  los  resultados  del  estudio, 
 la cual fue del 12.1%. 

 g.-Tasa  de  rechazo  general  a  la 
 entrevista:  Es  el  porcentaje  que 
 representa  la  negativa  a  contestar,  el 
 abandono  y  número  de  contactos  no 
 exitosos 

 La  tasa  de  rechazo  general  a  la  encuesta  fue 
 de  91.18%,  incluye  la  frecuencia  de 
 abandono. 

 Método  y  fecha  de  recolección  de  la 
 información:  el  método  es  la  forma 
 de  recolección,  puede  ser: 
 entrevistas  cara  a  cara,  en  viviendas 
 particulares,  entrevistas  telefónicas, 
 método mixto, entre otros. 

 Llamadas  telefónicas  mediante  la  técnica  del 
 robot. 

 La  fecha  de  recolección  corresponde 
 al  periodo  en  el  cual  se  levantó  la 
 encuesta. 

 15 de mayo del 2024. 

 Cuestionario 

 Cuestionario  o  instrumentos  de 
 captación  utilizados  para  generar  la 
 información  publicada  (fraseo):  Se 
 refiere  al  fraseo  exacto  con  el  cual 
 se  hicieron  las  entrevistas  y  se 
 obtuvo la información. 

 ¡Buen día!, le hablamos de una empresa 
 dedicada a realizar encuestas telefónicas, le 

 agradeceremos mucho su ayuda contestando 
 la siguiente pregunta. 

 Si el día de hoy fueran las elecciones para 
 elegir presidente municipal de 

 (____________________) 
 ¿Por cuál precandidato, coalición o partido 

 votaría usted? 

 Estimadores e 
 intervalos de 

 confianza 

 Forma  de  procesamiento, 
 estimadores  e  intervalos  de 
 confianza:  Se  refiere  al  modo  bajo  el 
 cual  la  información  fue  procesada 
 para  obtener  los  resultados;  se 
 indica  la  estimación  por  cada 

 El  procesamiento  de  recolección  de  una 
 encuesta  se  lleva  a  cabo  una  vez  recolectada 
 la  encuesta  se  procesan  los  resultados  de 
 acuerdo  con  las  votaciones  obtenidas  por 
 preferencia  de  candidato,  partido  o  alianza  de 
 partidos. 



 Criterios  Definición  Datos 
 parámetro  y  los  intervalos  de 
 confianza  por  cada  estimación 
 efectuada 

 Software para 
 procesamiento 

 Denominación  del  software  utilizado 
 para  el  procesamiento  de  los  datos: 
 se  refiere  al  nombre  del  programa 
 utilizado  parara  el  manejo  de  la 
 información  y  datos  obtenidos 
 (Paquete  R,  Excel,  Clean  up  en 
 SPSS,  Paquetería  Office,  Geo 
 control, Stata) 

 RUBRUMINFO  utiliza  aplicación  desarrollada 
 internamente basado en tecnología: 
 OPEN SOURCE 
 LYNUX 
 MYSQL 
 ASTERIC APACHE 
 WINDOWS 
 OFFICE 365. 

 Base de datos 

 Base  de  datos:  en  donde  se 
 registran  los  datos  recabados  para 
 su  procesamiento.  Se  debe  entregar 
 en  formato  electrónico,  sin 
 contraseñas  ni  candados,  en  el 
 archivo  de  origen  (no  PDF  o 
 imagen),  que  permita  el  manejo  de 
 sus  datos.  Así  mismo  que  protejan  la 
 identidad de los entrevistados 

 Si. 

 Resultados 

 Principales  resultados:  son  los 
 principales  resultados  del 
 levantamiento.  (Representados  en 
 %  de  preferencia  por  partido  político, 
 candidato,  candidato  independiente 
 y coaliciones) 

 Autoría y 
 Financiamiento 

 a.-Persona  física  o  moral  que 
 patrocinó o pagó la encuesta  RUBRUMINFO S.A. DE C.V. 

 b.-Persona  física  o  moral  que  diseño 
 y llevó a cabo la encuesta  RUBRUMINFO S.A. DE C.V. 

 c.-Persona  física  o  moral  que 
 solicitó,  ordenó  o  pagó  la  publicación 
 de la encuesta. 

 RUBRUMINFO S.A. DE C.V. 



 Criterios  Definición  Datos 
 d.-Nombre  del  Representante: 
 (nombre  del  director  de  la  empresa  o 
 representante legal) 

 Lic. Melissa Reyes Rivera 
 Apoderada Legal 

 e-Datos:  (incluye  los  medios 
 electrónicos  o  telefónicos  de  la 
 empresa o persona física). 

 Dirección:  Rodríguez  Saro  #  523,  PB  local  8, 
 Colonia  Del  Valle  Sur,  Benito  Juárez,  Ciudad 
 de México. 
 Teléfono: 81-1414-4542 / 55-3200-0820 
 Correo electrónico: 
 Email: contacto@rubrum.info 

 Recursos 
 aplicados 

 Recursos  económicos/financieros 
 aplicados:  un  informe  sobre  los 
 recursos  aplicados  a  la  realización 
 de  la  encuesta  o  sondeo  de  opinión, 
 acompañado  de  la  factura 
 (incluyendo  el  nombre  de  la  persona 
 física  o  moral  que  contrató  el 
 estudio),  y  explicitando  el  monto  y 
 proporción  que  hubiese  sido 
 efectivamente  al  monto  de  la 
 publicación.  En  los  casos  que  sea  la 
 misma  persona  física  o  moral  quien 
 realice  y  publique  la  encuesta,  ésta 
 deberá  presentar  un  informe  del 
 costo del estudio realizado. 

 $105,000.00 

 Antecedentes 
 Profesional y/o 

 Académico 

 Experiencia  profesional  y  formación 
 académica:  se  refiere  a  la 
 documentación  que  pruebe,  en  su 
 caso,  la  pertenencia  a  asociaciones 
 nacionales  o  internacionales  del 
 gremio  de  la  opinión  pública  de  la 
 persona  que  realizó  la  encuesta.  De 
 ser  el  caso,  la  documentación  que 
 muestre  la  formación  académica  y 
 experiencia  profesional  del  director 
 de la organización. 

 Ing.  Roberto  Oaxaca  Ahumada,  Ingeniero  en 
 Electrónica  y  Comunicaciones,  egresado  del 
 Instituto  Tecnológico  de  Monterrey  campus 
 Monterrey;  Encargado  y  responsable, 
 teniendo  una  amplia  experiencia  en  el  área  de 
 Servicios  y  Telecomunicaciones,  quien  funge 
 como director de ingeniería y operaciones. 



 ANEXO 2 

 Verificación del contenido de los estudios, de acuerdo con los criterios cien�ficos 
 NOMBRE DE LA EMPRESA: INNOVATIVE MARKETING & CONSULTANTS S.C. 

 (PUBLIX) 
 24 DE MAYO DE 2024 

 Criterios  Definición  Datos 

 1.-Objetivo(s)  Es  el  fin  o  fines  que  persigue  el 
 levantamiento de estudio 

 Analizar  y  comprender  las  preferencias 
 electorales  de  la  población  en  Toluca  con 
 el  fin  de  proporcionar  información  precisa 
 y  actualizada  sobre  las  tendencias 
 políticas en esta región. 

 2.-Diseño 
 Muestral 

 a.-Definición  de  la  población  objetivo: 
 Grupo  representado  en  una  muestra.  En 
 las  encuestas  electorales,  la  población 
 puede  estar  formada  por  ciudadanos 
 dentro  de  una  unidad  geográfica  como 
 es  un  distrito  electoral  o  una  ciudad,  por 
 todos  los  ciudadanos  inscritos  en  el 
 padrón  electoral,  o  por  todos  los 
 votantes probables, entre otros. 

 Hombres  y  mujeres  mayores  de  18  años 
 en  condiciones  de  votar  para  las 
 siguientes elecciones en México. 

 b.-Procedimiento  de  selección  de 
 unidades:  Corresponde  a  un  proceso 
 sistemático  o  aleatorio  del  tamaño  de  la 
 sección.  Indica  la  forma  o  método 
 empleado  para  elegir  la  unidad  de 
 estudio  (sistemático,  aleatorio, 
 polietápico, etc.) 

 Muestreo aleatorio simple. 

 c.-Procedimiento  de  estimación:  Es  la 
 forma  o  método  que  permite  dar  un 
 valor  aproximado  de  un  parámetro  de 
 una  población  a  partir  de  los  datos 
 proporcionados por una muestra. 

 No proporciona información 

 d.-Tamaño  y  forma  de  obtención  de  la 
 muestra:  el  tamaño  refieren  al  número 
 total  de  encuestados,  mientras  que  la 
 forma  es  la  manera  de  la  elección  y 
 obtención de la muestra. 

 Se  llevaron  a  cabo  300  encuestas 
 efectivas  mediante  la  metodología  CATI 
 (Computer  Assisted  Telephone 
 Interviewing).  El  error  muestral  es  de 
 +/-5.7%  a  un  nivel  de  confianza  de  95%  a 
 nivel  total.  Se  estimó  buscando  un 
 margen  de  error  mínimo  que  hiciera 
 sentido con las tendencias generales. 

 e.-Calidad  de  la  estimación  (confianza  y 
 error  máximo  en  la  muestra 
 seleccionada  para  cada  distribución  de 
 preferencias  o  tendencias):  Es  el 

 Confianza de 95% 
 Margen  de  error  teórico  es  de  +/- 
 5.7%. 



 Criterios  Definición  Datos 
 porcentaje  de  error  del  diseño  de  la 
 muestra. 
 f.-Frecuencia  y  tratamiento  de  la  no 
 respuesta:  se  describe  el  tratamiento  de 
 la  no  respuesta  y  se  clasifica  en: 
 personas  que  están  indecisas,  los  que 
 responden  “no  sé”  y  los  que  manifiestan 
 que  no  piensan  votar  con  relación  a 
 preguntas  sobre  preferencias  del  voto, 
 se  indica  el  porcentaje  (%)  por  cada  una 
 de ellas. 

 9  a  1  fue  la  tasa  de  no  respuesta. 
 Porcentaje  de  indecisos  marcados  en  el 
 reporte anexo. 

 g.-Tasa  de  rechazo  general  a  la 
 entrevista:  Es  el  porcentaje  que 
 representa  la  negativa  a  contestar,  el 
 abandono  y  número  de  contactos  no 
 exitosos 

 4  a  1  los  teléfonos  no  contestados  y  9  a  1 
 fue  la  tasa  de  no  respuesta  de  personas 
 que contestaban la encuesta. 

 Método  y  fecha  de  recolección  de  la 
 información:  el  método  es  la  forma  de 
 recolección,  puede  ser:  entrevistas  cara 
 a  cara,  en  viviendas  particulares, 
 entrevistas  telefónicas,  método  mixto, 
 entre otros. 

 metodología  CATI  (Computer  Assisted 
 Telephone Interviewing). 

 La  fecha  de  recolección  corresponde  al 
 periodo  en  el  cual  se  levantó  la 
 encuesta. 

 Mayo 2024 

 Cuestionario 

 Cuestionario  o  instrumentos  de 
 captación  utilizados  para  generar  la 
 información  publicada  (fraseo):  Se 
 refiere  al  fraseo  exacto  con  el  cual  se 
 hicieron  las  entrevistas  y  se  obtuvo  la 
 información. 

 Estimadores e 
 intervalos de 

 confianza 

 Forma  de  procesamiento,  estimadores  e 
 intervalos  de  confianza:  Se  refiere  al 
 modo  bajo  el  cual  la  información  fue 
 procesada  para  obtener  los  resultados; 
 se  indica  la  estimación  por  cada 
 parámetro  y  los  intervalos  de  confianza 
 por cada estimación efectuada 

 Validación,  etiquetado  y  codificación  de 
 base  de  datos.  Procesamiento  y  análisis 
 usando SPSS. 

 Software para 
 procesamiento 

 Denominación  del  software  utilizado 
 para  el  procesamiento  de  los  datos:  se 
 refiere  al  nombre  del  programa  utilizado 
 parara  el  manejo  de  la  información  y 
 datos  obtenidos  (Paquete  R,  Excel, 
 Clean  up  en  SPSS,  Paquetería  Office, 
 Geo control, Stata) 

 SPSS y Excel. 



 Criterios  Definición  Datos 

 Base de datos 

 Base  de  datos:  en  donde  se  registran 
 los  datos  recabados  para  su 
 procesamiento.  Se  debe  entregar  en 
 formato  electrónico,  sin  contraseñas  ni 
 candados,  en  el  archivo  de  origen  (no 
 PDF  o  imagen),  que  permita  el  manejo 
 de  sus  datos.  Así  mismo  que  protejan  la 
 identidad de los entrevistados 

 Si. 

 Resultados 

 Principales  resultados:  son  los 
 principales  resultados  del  levantamiento. 
 (Representados  en  %  de  preferencia  por 
 partido  político,  candidato,  candidato 
 independiente y coaliciones) 

 Autoría y 
 Financiamiento 

 a.-Persona  física  o  moral  que  patrocinó 
 o pagó la encuesta 

 INNOVATIVE  MARKETING  & 
 CONSULTANTS S.C. (PUBLIX) 

 b.-Persona  física  o  moral  que  diseño  y 
 llevó a cabo la encuesta 

 INNOVATIVE  MARKETING  & 
 CONSULTANTS S.C. (PUBLIX) 

 c.-Persona  física  o  moral  que  solicitó, 
 ordenó  o  pagó  la  publicación  de  la 
 encuesta. 

 INNOVATIVE  MARKETING  & 
 CONSULTANTS S.C. (PUBLIX) 

 d.-Nombre  del  Representante:  (nombre 
 del  director  de  la  empresa  o 
 representante legal) 

 C. Fernando Manuel Coronado Contreras 
 Representante Legal 

 e-Datos:  (incluye  los  medios 
 electrónicos  o  telefónicos  de  la  empresa 
 o persona física). 

 Dirección:  Calle  Hipólito  Taine  número 
 244,  en  Polanco  V  sección,  Miguel 
 Hidalgo,  Ciudad  de  México,  México  C.P 
 11560. 
 Teléfono: (55) 5396-6765 / (56) 1749-6841 
 www.innovative-marketing.agency 
 Email:  fernanda@firmaempresarial.mx 

 Recursos 
 aplicados 

 Recursos  económicos/financieros 
 aplicados:  un  informe  sobre  los  recursos 
 aplicados  a  la  realización  de  la  encuesta 
 o  sondeo  de  opinión,  acompañado  de  la 
 factura  (incluyendo  el  nombre  de  la 
 persona  física  o  moral  que  contrató  el 
 estudio),  y  explicitando  el  monto  y 
 proporción  que  hubiese  sido 
 efectivamente  al  monto  de  la 
 publicación.  En  los  casos  que  sea  la 
 misma  persona  física  o  moral  quien 
 realice  y  publique  la  encuesta,  ésta 
 deberá  presentar  un  informe  del  costo 
 del estudio realizado. 

 $60,000.00 

http://www.innovative-marketing.agency/
mailto:fernanda@firmaempresarial.mx


 Criterios  Definición  Datos 

 Antecedentes 
 Profesional y/o 

 Académico 

 Experiencia  profesional  y  formación 
 académica:  se  refiere  a  la 
 documentación  que  pruebe,  en  su  caso, 
 la  pertenencia  a  asociaciones 
 nacionales  o  internacionales  del  gremio 
 de  la  opinión  pública  de  la  persona  que 
 realizó  la  encuesta.  De  ser  el  caso,  la 
 documentación  que  muestre  la 
 formación  académica  y  experiencia 
 profesional  del  director  de  la 
 organización. 



 ANEXO 2 

 Verificación del contenido de los estudios, de acuerdo con los criterios cien�ficos 
 NOMBRE DE LA EMPRESA: MASSIVE CALLER, S.A. DE C.V. 

 24 DE MAYO DE 2024 

 Criterios  Definición  Datos 

 1.-Objetivo(s)  Es  el  fin  o  fines  que  persigue  el 
 levantamiento de estudio 

 Dar  a  conocer  la  percepción  de  la  ciudadanía  para 
 elegir Alcaldías. 

 2.-Diseño 
 Muestral 

 a.-Definición  de  la  población 
 objetivo:  Grupo  representado  en 
 una  muestra.  En  las  encuestas 
 electorales,  la  población  puede 
 estar  formada  por  ciudadanos 
 dentro  de  una  unidad 
 geográfica  como  es  un  distrito 
 electoral  o  una  ciudad,  por 
 todos  los  ciudadanos  inscritos 
 en  el  padrón  electoral,  o  por 
 todos  los  votantes  probables, 
 entre otros. 

 La  población  objetivo  de  la  encuesta  son  los 
 ciudadanos  adultos  (mayores  de  18  años).  La 
 muestra  utilizada  en  el  estudio  está  diseñada  para 
 reflejar  las  características  de  esa  población,  en 
 términos  de  su  distribución  geográfica, 
 sociodemográfica  (sexo  y  edad).  “Los  resultados 
 reflejan  las  preferencias  electorales  y  las 
 opiniones  de  los  encuestados  al  momento  de 
 realizar  el  estudio  y  son  válidos  sólo  para  esa 
 población y fechas específicas.” 

 b.-Procedimiento  de  selección 
 de  unidades:  Corresponde  a  un 
 proceso  sistemático  o  aleatorio 
 del  tamaño  de  la  sección.  Indica 
 la  forma  o  método  empleado 
 para  elegir  la  unidad  de  estudio 
 (sistemático,  aleatorio, 
 polietápico, etc.) 

 Aleatorio simple 

 c.-Procedimiento  de  estimación: 
 Es  la  forma  o  método  que 
 permite  dar  un  valor 
 aproximado  de  un  parámetro  de 
 una  población  a  partir  de  los 
 datos  proporcionados  por  una 
 muestra. 

 Se  utilizó  un  método  de  estimación  porcentual,  el 
 cual  es  una  técnica  utilizada  para  calcular  y 
 representar  datos  en  forma  de  porcentaje.  Se 
 recopilan  los  datos,  se  calculan  los  porcentajes 
 para  cada  respuesta.  Esto  implica  dividir  el 
 número  de  respuestas  en  una  categoría  especifica 
 por el número total de respuestas en la muestra. 

 d.-Tamaño  y  forma  de  obtención 
 de  la  muestra:  el  tamaño  refiere 
 número  total  de  encuestados, 
 mientras  que  la  forma  es  la 
 manera  de  la  elección  y 
 obtención de la muestra. 

 600  muestras,  números  telefónicos  pertenecientes 
 a la región geográfica. 

 e.-Calidad  de  la  estimación 
 (confianza  y  error  máximo  en  la 

 Nivel de confianza de 95% 
 Margen de error teórico es de +/- 4.3%. 



 Criterios  Definición  Datos 
 muestra  seleccionada  para 
 cada  distribución  de 
 preferencias  o  tendencias):  Es 
 el  porcentaje  de  error  del  diseño 
 de la muestra. 
 f.-Frecuencia  y  tratamiento  de  la 
 no  respuesta:  se  describe  el 
 tratamiento  de  la  no  respuesta  y 
 se  clasifica  en:  personas  que 
 están  indecisas,  los  que 
 responden  “no  sé”  y  los  que 
 manifiestan  que  no  piensan 
 votar  con  relación  a  preguntas 
 sobre  preferencias  del  voto,  se 
 indica  el  porcentaje  (%)  por 
 cada una de ellas. 

 Frecuencia  de  la  no  respuesta  de  95%,  se 
 descarta la no respuesta del marco muestral. 

 g.-Tasa  de  rechazo  general  a  la 
 entrevista:  Es  el  porcentaje  que 
 representa  la  negativa  a 
 contestar,  el  abandono  y 
 número  de  contactos  no 
 exitosos 

 La  tasa  de  rechazo  general  a  la  encuesta  fue  de 
 0%. 
   

 Método  y  fecha  de  recolección 
 de  la  información:  el  método  es 
 la  forma  de  recolección,  puede 
 ser:  entrevistas  cara  a  cara,  en 
 viviendas  particulares, 
 entrevistas  telefónicas,  método 
 mixto, entre otros. 

 Telefónico 

 La  fecha  de  recolección 
 corresponde  al  periodo  en  el 
 cual se levantó la encuesta. 

 16 de mayo del 2024 
   

 Cuestionario 

 Cuestionario  o  instrumentos  de 
 captación  utilizados  para 
 generar  la  información 
 publicada  (fraseo):  Se  refiere  al 
 fraseo  exacto  con  el  cual  se 
 hicieron  las  entrevistas  y  se 
 obtuvo la información. 

 SI  HOY  FUERAN  LAS  ELECCIONES  PARA 
 ALCALDE 

 ¿POR  CUÁL  PARTIDO  POLÍTICO  O  CANDIDATO 
 VOTARÍA USTED? 

 Estimadores e 
 intervalos de 

 confianza 

 Forma  de  procesamiento, 
 estimadores  e  intervalos  de 
 confianza:  Se  refiere  al  modo 
 bajo  el  cual  la  información  fue 
 procesada  para  obtener  los 
 resultados;  se  indica  la 
 estimación  por  cada  parámetro 
 y  los  intervalos  de  confianza  por 
 cada estimación efectuada 

 Los  resultados  de  la  encuesta  se  basan  en  las 
 respuestas  de  600  de  los  encuestados.  Los 
 estimadores  de  razón  (proporciones)  se  calculan 
 utilizando  los  factores  de  expansión  asociados  a 
 cada  etapa  de  muestreo,  estimando  los  totales 
 para  cada  categoría  de  respuesta  así  como  los 
 totales  que  proporcionaron  alguna  opción  de 
 respuesta  a  cada  pregunta  para  así  poder  calcular 
 las proporciones. 



 Criterios  Definición  Datos 

 Software para 
 procesamiento 

 Denominación  del  software 
 utilizado  para  el  procesamiento 
 de  los  datos:  se  refiere  al 
 nombre  del  programa  utilizado 
 parara  el  manejo  de  la 
 información  y  datos  obtenidos 
 (Paquete  R,  Excel,  Clean  up  en 
 SPSS,  Paquetería  Office,  Geo 
 control, Stata) 

 El  análisis  de  los  resultados  de  la  encuesta  y  la 
 obtención  de  los  estimadores  de  razón  y  de  sus 
 varianzas  se  hizo  utilizando  el  Paquete  Microsoft 
 Office  de  Windows  y  el  Software  llamado  Maria 
 DB. 

 Base de datos 

 Base  de  datos:  en  donde  se 
 registran  los  datos  recabados 
 para  su  procesamiento.  Se 
 debe  entregar  en  formato 
 electrónico,  sin  contraseñas  ni 
 candados,  en  el  archivo  de 
 origen  (no  PDF  o  imagen),  que 
 permita  el  manejo  de  sus  datos. 
 Así  mismo  que  protejan  la 
 identidad de los entrevistados 

 Si,  generada  de  forma  aleatoria  en  el  proceso  de 
 inicio muestral. 

   

 Resultados 

 Principales  resultados:  son  los 
 principales  resultados  del 
 levantamiento.  (Representados 
 en  %  de  preferencia  por  partido 
 político,  candidato,  candidato 
 independiente y coaliciones) 



 Criterios  Definición  Datos 

 Autoría y 
 Financiamiento 

 a.-Persona  física  o  moral  que 
 patrocinó o pagó la encuesta  MASSIVE CALLER, S.A. DE C.V. 

 b.-Persona  física  o  moral  que 
 diseño  y  llevó  a  cabo  la 
 encuesta 

 MASSIVE CALLER, S.A. DE C.V. 

 c.-Persona  física  o  moral  que 
 solicitó,  ordenó  o  pagó  la 
 publicación de la encuesta. 

 MASSIVE CALLER, S.A. DE C.V. 

 d.-Nombre  del  Representante: 
 (nombre  del  director  de  la 
 empresa o representante legal) 

   
 Iris Fabiola Sáenz Rodríguez 
 Representante Legal 

 e-Datos:  (incluye  los  medios 
 electrónicos  o  telefónicos  de  la 
 empresa o persona física). 

 Dirección:  Calle  Eduardo  Livas  Villarreal,  número 
 6156, cuarto piso, colonia Mederos, Monterrey. 
 Teléfono: 8117475259 / 8123755210 
 Correo electrónico: iris.saenz@massivecaller.com 



 Criterios  Definición  Datos 

 Recursos 
 aplicados 

 Recursos 
 económicos/financieros 
 aplicados:  un  informe  sobre  los 
 recursos  aplicados  a  la 
 realización  de  la  encuesta  o 
 sondeo  de  opinión, 
 acompañado  de  la  factura 
 (incluyendo  el  nombre  de  la 
 persona  física  o  moral  que 
 contrató  el  estudio),  y 
 explicitando  el  monto  y 
 proporción  que  hubiese  sido 
 efectivamente  al  monto  de  la 
 publicación.  En  los  casos  que 
 sea  la  misma  persona  física  o 
 moral  quien  realice  y  publique  la 
 encuesta,  ésta  deberá 
 presentar  un  informe  del  costo 
 del estudio realizado 

 $11,000  Este  monto  es  aproximado,  tomando  en 
 cuenta  los  recursos  materiales  y  humanos 
 utilizados  para  realizar  la  encuesta.  (En  cada 
 municipio). 

 Antecedentes 
 Profesional y/o 

 Académico 

 Experiencia  profesional  y 
 formación  académica:  se  refiere 
 a  la  documentación  que  pruebe, 
 en  su  caso,  la  pertenencia  a 
 asociaciones  nacionales  o 
 internacionales  del  gremio  de  la 
 opinión  pública  de  la  persona 
 que  realizó  la  encuesta.  De  ser 
 el  caso,  la  documentación  que 
 muestre  la  formación 
 académica  y  experiencia 
 profesional  del  director  de  la 
 organización. 

 José  Carlos  Campos  Riojas  es  fundador  de 
 Massive  Caller,  casa  encuestadora  que  utiliza  una 
 herramienta  que  le  permite  medir  la  opinión 
 pública  sobre  cualquier  tema  de  dominio  general 
 de manera rápida y confiable. 

 Ha  recibido  premios  como  “Reed  Latino  Awards” 
 por  el  mejor  uso  de  call  center  en  campaña 
 electoral  y  como  la  mejor  aplicación  de  innovación 
 digital implementada a una campaña electoral. 
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