


 

 

Toluca de Lerdo, México; 13 de febrero de 2024. 

SEGUNDO INFORME EN MATERIA DE REGULACIÓN DE ENCUESTAS 

ELECTORALES Y SONDEOS DE OPINIÓN 

Elección de Diputaciones Locales y Ayuntamientos 2024 

1. Fundamento 

En cumplimiento de la Constitución Política de los Estados Unidos Mexicanos 

artículos 41, Base V, Apartado B, inciso a), numeral 5 y Apartado C, numeral 8; de 

la Ley General de Instituciones y Procedimientos Electorales artículos 32, numeral 

1, inciso a) fracción V; 104 numeral 1, inciso l) y 213 numerales 1 y 3; del 

Reglamento de Elecciones del Instituto Nacional Electoral artículos 132, 133, 136, 

numerales 1, inciso b), 2, 3, y 4, 143, 144, numerales 1 y 3, y 146 numeral 1, y el 

Código Electoral del Estado de México, artículos 168 fracción XII y 185 fracción 

XXXIX y LIV; así como en el numeral 19.3 del Anexo Técnico Número Uno al 

Convenio General de Coordinación y Colaboración suscrito entre el Instituto 

Nacional Electoral y el Instituto Electoral del Estado de México, para precisar los 

procedimientos, actividades, plazos, obligaciones, acciones y mecanismos de 

colaboración del Proceso Electoral Concurrente 2023-2024 en el Estado de México; 

se presenta al Consejo General del Instituto Electoral del Estado de México, el 

Segundo Informe en materia de regulación de encuestas electorales y 

sondeos de opinión. 

2.- Periodo que se informa. 

El segundo informe en Materia de Regulación de Encuestas Electorales y Sondeos 

de Opinión, sobre la Elección de Diputaciones Locales y Ayuntamientos 2024, 

comprende el periodo del 13 de enero al 09 de febrero de 2024. 

 



 

 

3. Monitoreo realizado por la UCS 

En atención al oficio IEEM/SE/36/2024 de esta Secretaría Ejecutiva, la Unidad de 

Comunicación Social (UCS), desde el inicio de proceso electoral ha remitido 5 

informes semanales de monitoreo a medios impresos para detectar encuestas sobre 

preferencias electorales, de los cuales, 4 corresponden al periodo que se informa; 

la verificación es semanal, incluyendo los fines de semana y se verifican 

aproximadamente 30 medios impresos locales y nacionales. La información del 

monitoreo se describe en la siguiente tabla: 

No. de 
informe 

Semana 
de 

monitoreo 
Información detectada 

No. de oficio 
Anexo 1 

1 Del 13 al 
19 de 

enero de 
2024 

1. 16 de enero de 2024. Diario 
Amanecer, pág. 5, Encuesta, da 
nuevamente el triunfo a Fernando 
Flores como edil de Metepec. 
Encuesta original: Massive Caller. 

2. 16 de enero de 2024. Diario 
Puntual, pág. S, Marcha Fernando 
Flores firme rumbo a reelección. 
Encuesta citada (Massive Caller). 

3. 18 de enero de 2024. Diario 
Puntual, pág. 4. Va firme Karla por 
la reelección. Encuesta citada 
(Rubrum). 

IEEM/UCS/37/2024 

2 Del 20 al 
26 de 

enero de 
2024 

1. 23 de enero de 2024. Diario 
Puntual, pág. 2, La batalla electoral 
por los municipios. Encuesta citada 
(Demoscopia Digital). 

2. 24 de enero de 2024. Diario 
Puntual, pág. 7, Encabeza Alfredo 
Nava encuestas en Temoaya. 
Encuesta original: Parámetro 
Ciudadano. 

IEEM/UCS/45/2024 



 

 

No. de 
informe 

Semana 
de 

monitoreo 
Información detectada 

No. de oficio 
Anexo 1 

3 Del 27 de 
enero al 2 
de febrero 
de 2024 

1. 29 de enero de 2024. Diario 
Amanecer, pág. 10, En 
Chapultepec. Darán apoyo total a 
quien aventaje en las encuestas: 
Morena-PT-PVEM. Encuesta 
referida (sin especificar). 

2. 29 de enero de 2024. Impulso 
Estado de México, pág. 6, Cambio 
en Ecatepec súplica 75% de los 
ciudadanos, revela una encuesta. 
Encuesta original: Perfiles de 
opinión. 

3. 29 de enero de 2024. El Valle, 
pág. 7, Diputada Azucena Cisneros 
duplica la preferencia en Ecatepec. 
Encuesta original: Perfiles de 
opinión. 

4. 29 de enero de 2024. La Calle, 
pág. 15, Azucena Cisneros arrasa 
en encuesta para Ecatepec. 
Encuesta referida (sin especificar). 

5. 30 de enero de 2024. Diario 
Puntual, pág. 8, Cureño remonta en 
las encuestas. Encuesta referida 
(sin especificar). 

IEEM/UCS/60/2024 

4 Del 3 al 9 
de febrero 
de 2024 

 
No se detectaron notas 
periodísticas. 

IEEM/UCS/68/2024 

La documentación de los informes se detalla en el Anexo 1.  

 

 



 

 

4. Informes recibidos 

Durante el periodo reportado, la Secretaría Ejecutiva recibió 4 informes de 

resultados de encuestas sobre preferencias electorales del proceso comicial 2024. 

La revisión de requisitos se detalla en el Anexo 2. 

No. Fecha de recepción Empresa 

1 24 de enero de 2024 C&E CAMPAIGNS & ELECTIONS MÉXICO, 
S.A. DE C.V. 

2 29 de enero de 2024 MEGATENDENCIAS DE MERCADO Y 
OPINIÓN, S.A. DE C.V. 

3 30 de enero de 2024 MASSIVE CALLER, S.A. DE C.V. 

4 2 de febrero de 2024 RUBRUMINFO, S.A DE C.V. 

 

5. Requerimientos 

En el presente periodo se realizó 1 requerimiento al Diario Puntual mediante oficio 

IEEM/SE/792/2024, referente a una nota periodística publicada el 24 de enero de 

2024, pág. 7, “Encabeza Alfredo Nava encuestas en Temoaya”, señalada como 

Encuesta Original y generada por la Casa Encuestadora “Parámetro Ciudadano” 

(sic). En fecha 4 de febrero del presente año, el Director del Diario Puntual, emitió 

la respuesta al requerimiento. 

La documentación del requerimiento se detalla en el Anexo 3. 

 

 



 

 

 6.  Liga de navegación habilitada del micrositio de encuestas 

La dirección electrónica del micrositio en la página web institucional donde se 

publicará la información relacionada a las encuestas electorales de la Elección de 

Diputaciones Locales y Ayuntamientos 2024: 

 https://www.ieem.org.mx/proceso-electoral-2024/informacion-general/encuestas-

electorales.html. 

 

  

  

  

  

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

https://www.ieem.org.mx/proceso-electoral-2024/informacion-general/encuestas-electorales.html
https://www.ieem.org.mx/proceso-electoral-2024/informacion-general/encuestas-electorales.html


 

 

  

  

 

 

  

  

ANEXO 1 
  

  

INFORMES DE MONITOREO Y NOTAS PERIODÍSTICAS 
DETECTADAS 

 

  

  

  

  

 

 

 

 

 































 

 

 

  

  

 

 

  

  

ANEXO 2 
  

  

REVISIÓN DE REQUISITOS 

 

  

 

 

 

 

 

 

 



 

 

ANEXO 2 
 

Verificación del contenido de los estudios, de acuerdo con los criterios científicos 
NOMBRE DE LA EMPRESA: C&E CAMPAIGNS & ELECTIONS MÉXICO  

24 DE ENERO DE 2024 
 

Criterios Definición Datos 

1
.-

O
b

je
ti

v
o

(s
) 

Es el fin o fines que persigue el 
levantamiento de estudio 

Dar a conocer la intención de voto en las 
próximas elecciones para presidente municipal 
en Atizapán de Zaragoza en 2024. 
 
 

2
.-

D
is

e
ñ

o
 M

u
e
s

tr
a
l 

a.-Definición de la población objetivo: 
Grupo representado en una muestra. 
En las encuestas electorales, la 
población puede estar formada por 
ciudadanos dentro de una unidad 
geográfica como es un distrito electoral 
o una ciudad, por todos los ciudadanos 
inscritos en el padrón electoral, o por 
todos los votantes probables, entre 
otros 

 
 
Ciudadanía mayor de 18 años que viven en el 
interior del municipio de Atizapán de Zaragoza, 
población con mayor grado de escolaridad. 
Con tamaño de muestra Porcentual de 50% 
hombres y 50% mujeres. 
 
 
 

b.-Procedimiento de selección de 
unidades: Corresponde a un proceso 
sistemático o aleatorio del tamaño de la 
sección. Indica la forma o método 
empleado para elegir la unidad de 
estudio (sistemático, aleatorio, 
polietápico, etc.) 

Aleatorio simple  
 
 
 

c.-Procedimiento de estimación: Es la 
forma o método que permite dar un 
valor aproximado de un parámetro de 
una población a partir de los datos 
proporcionados por una muestra. 

 
 
Porcentual 
 
  

d.-Tamaño y forma de obtención de la 
muestra: el tamaño refiere número total 
de encuestados, mientras que la forma 
es la manera de la elección y obtención 
de la muestra. 

 
Aleatoria simple 
Se realizaron 400 entrevistas 
 

e.-Calidad de la estimación (confianza 
y error máximo en la muestra 
seleccionada para cada distribución de 
preferencias o tendencias): Es el 
porcentaje de error del diseño de la 
muestra. 

 
 
Margen de error de +/- 4.9%  
Intervalo de confianza del 95% 
 
  



 

 

Criterios Definición Datos 

f.-Frecuencia y tratamiento de la no 
respuesta: se describe el tratamiento 
de la no respuesta y se clasifica en: 
personas que están indecisas, los que 
responden “no sé” y los que manifiestan 
que no piensan votar con relación a 
preguntas sobre preferencias del voto, 
se indica el porcentaje (%) por cada 
una de ellas. 

 
 
 
86%, se descarta la no respuesta del marco 
muestral. 
 
 
 
  

g.-Tasa de rechazo general a la 
entrevista: Es el porcentaje que 
representa la negativa a contestar, el 
abandono y número de contactos no 
exitosos 

 
 
+/- 14% 
 
  

Método y fecha de recolección de la 
información: el método es la forma de 
recolección, puede ser: entrevistas cara 
a cara, en viviendas particulares, 
entrevistas telefónicas, método mixto, 
entre otros.  

 
Telefónico 
1 encuestadores digital, 1 supervisores, 1 
coordinador general, 1 ingeniero de sistemas, 
1 diseñador gráfico. 
 

La fecha de recolección corresponde al 
periodo en el cual se levantó la 
encuesta. 

 
18 de enero de 2024 
  

C
u

e
s

ti
o

n
a

ri
o

 Cuestionario o instrumentos de 
captación utilizados para generar la 
información publicada (fraseo): Se 
refiere al fraseo exacto con el cual se 
hicieron las entrevistas y se obtuvo la 
información. 

 
EN GENERAL, ¿USTED APRUEBA O DESAPRUEBA LA 
FORMA COMO TRABAJA EL PRESIDENTE ANDRES 
MANUEL LOPEZ OBRADOR?  
 
EN GENERAL, ¿USTED APRUEBA O DESAPRUEBA LA 
FORMA COMO TRABAJA EL PRESIDENTE MUNICIPAL 
PEDRO RODRÍGUEZ VILLEGAS? 
 
EN GENERAL, ¿USTED APRUEBA O DESAPRUEBA LA 
FORMA COMO TRABAJA LA GOBERNADORA DELFINA 
GÓMEZ? 
 
SI HOY FUERA LA ELECCIÓN PARA PRESIDENTE 
MUNICIPAL DE ATIZAPÁN DE ZARAGOZA, ¿POR QUÉ 
PARTIDO O ALIANZA VOTARÍA USTED? 
 
SI EL DÍA DE HOY FUERA LA ELECCIÓN PARA PRESIDENTE 
MUNICIPAL DE ATIZAPÁN DE ZARAGOZA ¿POR QUIÉN 
VOTARÍA? 
 
SI EL DÍA DE HOY FUERA LA ELECCIÓN PARA PRESIDENTE 
MUNICIPAL DE ATIZAPÁN DE ZARAGOZA ¿POR QUIÉN 
VOTARÍA?  
 

E
s

ti
m

a
d

o
re

s
 e

 

in
te

rv
a
lo

s
 d

e
 

c
o

n
fi

a
n

z
a
 

Forma de procesamiento, estimadores 
e intervalos de confianza: Se refiere al 
modo bajo el cual la información fue 
procesada para obtener los resultados; 
se indica la estimación por cada 
parámetro y los intervalos de confianza 
por cada estimación efectuada 

Programación en infraestructura tecnológica 
propia en donde se realiza el lanzamiento de 
llamadas automáticas de forma aleatoria para 
números fijos y móviles de la población 
objetivo (hombres y mujeres mayores de 18 
años) donde se realizan preguntas grabadas y 
la persona contesta por medio de su teclado 
telefónico.  



 

 

Criterios Definición Datos 
S

o
ft

w
a

re
 p

a
ra

 

p
ro

c
e

s
a

m
ie

n
to

 Denominación del software utilizado 
para el procesamiento de los datos: se 
refiere al nombre del programa utilizado 
parara el manejo de la información y 
datos obtenidos (Paquete R, Excel, 
Clean up en SPSS, Paquetería Office, 
Geo control, Stata) 

El análisis de los resultados de la encuesta y la 
obtención de los estimadores de razón y de sus 
varianzas se hizo utilizando el Paquete 
Microsoft Office de Windows y el Software 
llamado MySQL. 

B
a

s
e

 d
e

 d
a
to

s
 Base de datos: en donde se registran 

los datos recabados para su 
procesamiento. Se debe entregar en 
formato electrónico, sin contraseñas ni 
candados, en el archivo de origen (no 
PDF o imagen), que permita el manejo 
de sus datos. Así mismo que protejan la 
identidad de los entrevistados 

Si, generada de forma aleatoria en el proceso 
de inicio muestral. 

R
e

s
u

lt
a

d
o

s
 Principales resultados: son los 

principales resultados del 
levantamiento. (Representados en % 
de preferencia por partido político, 
candidato, candidato independiente y 
coaliciones) 

 

   
 

   
 

A
u

to
rí

a
 y

 F
in

a
n

c
ia

m
ie

n
to

 

a.-Persona física o moral que patrocinó 
o pagó la encuesta C&E Campaigns & Elections México 

b.-Persona física o moral que diseño y 
llevó a cabo la encuesta 

 
C&E Campaigns & Elections México 
  

c.-Persona física o moral que solicitó, 
ordenó o pagó la publicación de la 
encuesta. 

  
C&E Campaigns & Elections México 
 

d.-Nombre del Representante: (nombre 
del director de la empresa o 
representante legal) 

  
Mtro. Alejandro Rodríguez Ayala 
Editor de C&E Campaigns & Elections México 
 

e-Datos: (incluye los medios 
electrónicos o telefónicos de la 
empresa o persona física). 

Domicilio: Cordillera Central 2006. Col. 
Maravillas. Puebla. Pue. México. CP.72220 
Teléfono y correo (s) electrónico (s);  

 2221142907 Alejandro Rodríguez 
 2221361005 Isaac Hernández. 



 

 

Criterios Definición Datos 
R

e
c
u

rs
o

s
 a

p
li
c

a
d

o
s
 

Recursos económicos/financieros 
aplicados: un informe sobre los 
recursos aplicados a la realización de la 
encuesta o sondeo de opinión, 
acompañado de la factura (incluyendo 
el nombre de la persona física o moral 
que contrató el estudio), y explicitando 
el monto y proporción que hubiese sido 
efectivamente al monto de la 
publicación. En los casos que sea la 
misma persona física o moral quien 
realice y publique la encuesta, ésta 
deberá presentar un informe del costo 
del estudio realizado 

$10,000 Diez mil pesos mexicanos. Monto 
aproximado, teniendo en cuenta el personal, 
capacitaciones y/o recursos materiales. 

A
n

te
c

e
d

e
n

te
s

 P
ro

fe
s
io

n
a
l 

y
/o

 A
c

a
d

é
m

ic
o

 

Experiencia profesional y formación 
académica: se refiere a la 
documentación que pruebe, en su 
caso, la pertenencia a asociaciones 
nacionales o internacionales del gremio 
de la opinión pública de la persona que 
realizó la encuesta. De ser el caso, la 
documentación que muestre la 
formación académica y experiencia 
profesional del director de la 
organización. 

Alejandro Rodríguez Ayala, Licenciado en 
Ciencias de la Comunicación.  
 
Jorge Isaac Hernández Vázquez. Licenciado 
en Ciencias de la Comunicación. 

 



 

 

ANEXO 2 
 

Verificación del contenido de los estudios, de acuerdo con los criterios científicos 
NOMBRE DE LA EMPRESA: MEGATENDENCIAS DE MERCADO Y OPINIÓN SA DE CV  

29 DE ENERO DE 2024 
 

Criterios Definición Datos 

1
.-

O
b

je
ti

v
o

(s
) 

Es el fin o fines que persigue el 
levantamiento de estudio 

Conocer la opinión preelectoral y estimar la 
intención de voto de la población del municipio 
de Toluca por los diferentes partidos, 
coaliciones y/o candidatos a puestos de 
elección popular (Presidente de la República, 
diputados locales y federales, senadores de la 
República y Presidente Municipal) rumbo a la 
jornada electoral del próximo 2 de junio de 
2024.   

2
.-

D
is

e
ñ

o
 M

u
e
s

tr
a
l 

a.-Definición de la población objetivo: 
Grupo representado en una muestra. 
En las encuestas electorales, la 
población puede estar formada por 
ciudadanos dentro de una unidad 
geográfica como es un distrito electoral 
o una ciudad, por todos los ciudadanos 
inscritos en el padrón electoral, o por 
todos los votantes probables, entre 
otros 

Ciudadanía de 18 años y más residentes en el 
municipio de Toluca. 

b.-Procedimiento de selección de 
unidades: Corresponde a un proceso 
sistemático o aleatorio del tamaño de la 
sección. Indica la forma o método 
empleado para elegir la unidad de 
estudio (sistemático, aleatorio, 
polietápico, etc.) 

Muestreo polietápico. 

c.-Procedimiento de estimación: Es la 
forma o método que permite dar un 
valor aproximado de un parámetro de 
una población a partir de los datos 
proporcionados por una muestra. 

Primera etapa: Se seleccionaron 45 puntos de 
levantamiento, con probabilidad proporcional a 
su tamaño (PPT), para realizar 9 entrevistas en 
cada punto. Para seleccionar estos puntos, se 
utilizó como marco muestral el listado de 
secciones electorales proporcionado por el 
INE. Segunda etapa: Se seleccionaron las 
viviendas mediante recorrido sistemático con 
arranque aleatorio, considerando como punto 
de partida la dirección de ubicación de la casilla 
electoral de cada sección incluida en la 
muestra.  
Tercera etapa: Se seleccionó como informante 
adecuado a la persona que permitiera cumplir 
con las cuotas de edad y género.  



 

 

Criterios Definición Datos 

d.-Tamaño y forma de obtención de la 
muestra: el tamaño refiere número total 
de encuestados, mientras que la forma 
es la manera de la elección y obtención 
de la muestra. 

405 entrevistas. 

e.-Calidad de la estimación (confianza 
y error máximo en la muestra 
seleccionada para cada distribución de 
preferencias o tendencias): Es el 
porcentaje de error del diseño de la 
muestra. 

Nivel de Confianza 95%  
El margen de error teórico es de +/- 3.5%. 

f.-Frecuencia y tratamiento de la no 
respuesta: se describe el tratamiento 
de la no respuesta y se clasifica en: 
personas que están indecisas, los que 
responden “no sé” y los que manifiestan 
que no piensan votar con relación a 
preguntas sobre preferencias del voto, 
se indica el porcentaje (%) por cada 
una de ellas. 

No mencionado. 

g.-Tasa de rechazo general a la 
entrevista: Es el porcentaje que 
representa la negativa a contestar, el 
abandono y número de contactos no 
exitosos 

+/- 17.8% 

Método y fecha de recolección de la 
información: el método es la forma de 
recolección, puede ser: entrevistas cara 
a cara, en viviendas particulares, 
entrevistas telefónicas, método mixto, 
entre otros.  

“Cara a cara” en vivienda particular. 

La fecha de recolección corresponde al 
periodo en el cual se levantó la 
encuesta. 

13 y 14 de enero de 2024.  

C
u

e
s

ti
o

n
a

ri
o

 Cuestionario o instrumentos de 
captación utilizados para generar la 
información publicada (fraseo): Se 
refiere al fraseo exacto con el cual se 
hicieron las entrevistas y se obtuvo la 
información.  

E
s

ti
m

a
d

o
re

s
 e

 

in
te

rv
a
lo

s
 d

e
 

c
o

n
fi

a
n

z
a
 

Forma de procesamiento, estimadores 
e intervalos de confianza: Se refiere al 
modo bajo el cual la información fue 
procesada para obtener los resultados; 
se indica la estimación por cada 
parámetro y los intervalos de confianza 
por cada estimación efectuada 

Se utilizó un esquema para el proceso de 
sistematización, validación y captura de 
la información que permitió contar con 
bases de datos limpias y de calidad. Esta 
etapa se apoya en una interfaz de 
entrada de datos configurables, que 
garantiza que puedan introducirse la 
totalidad de los datos levantados 



 

 

Criterios Definición Datos 

rápidamente, con precisión y con 
validaciones en línea.  

S
o

ft
w

a
re

 p
a
ra

 

p
ro

c
e

s
a

m
ie

n
to

 Denominación del software utilizado 
para el procesamiento de los datos: se 
refiere al nombre del programa utilizado 
parara el manejo de la información y 
datos obtenidos (Paquete R, Excel, 
Clean up en SPSS, Paquetería Office, 
Geo control, Stata) 

Statistical Package for Social Sciences por sus 
siglas SPSS. 

B
a

s
e

 d
e

 d
a
to

s
 Base de datos: en donde se registran 

los datos recabados para su 
procesamiento. Se debe entregar en 
formato electrónico, sin contraseñas ni 
candados, en el archivo de origen (no 
PDF o imagen), que permita el manejo 
de sus datos. Así mismo que protejan la 
identidad de los entrevistados 

Si. 

R
e

s
u

lt
a

d
o

s
 Principales resultados: son los 

principales resultados del 
levantamiento. (Representados en % 
de preferencia por partido político, 
candidato, candidato independiente y 
coaliciones) 

 

         
 

 
 

A
u

to
rí

a
 y

 F
in

a
n

c
ia

m
ie

n
to

 

a.-Persona física o moral que patrocinó 
o pagó la encuesta 

Megatendencias de Mercado y Opinión S.A. de 
C.V. 

b.-Persona física o moral que diseño y 
llevó a cabo la encuesta 

Megatendencias de Mercado y Opinión S.A. de 
C.V. 

c.-Persona física o moral que solicitó, 
ordenó o pagó la publicación de la 
encuesta. 

Megatendencias de Mercado y Opinión S.A. de 
C.V. 

d.-Nombre del Representante: (nombre 
del director de la empresa o 
representante legal) 

César Olivares Plata 
Director de Proyectos 

e-Datos: (incluye los medios 
electrónicos o telefónicos de la 
empresa o persona física). 

Dirección: Independencia 227, San Antonio 
Buenavista, Toluca, Estado de México. CP 
50266.  
Teléfono: 722 2040452  
Correo electrónico: cesarolivares@yahoo.com  



 

 

Criterios Definición Datos 
R

e
c
u

rs
o

s
 a

p
li
c

a
d

o
s
 

Recursos económicos/financieros 
aplicados: un informe sobre los 
recursos aplicados a la realización de la 
encuesta o sondeo de opinión, 
acompañado de la factura (incluyendo 
el nombre de la persona física o moral 
que contrató el estudio), y explicitando 
el monto y proporción que hubiese sido 
efectivamente al monto de la 
publicación. En los casos que sea la 
misma persona física o moral quien 
realice y publique la encuesta, ésta 
deberá presentar un informe del costo 
del estudio realizado 

  
 
 
 
 
$50,000 Para propósitos de realización de 
entrevistas, transporte y viáticos. 
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Experiencia profesional y formación 
académica: se refiere a la 
documentación que pruebe, en su 
caso, la pertenencia a asociaciones 
nacionales o internacionales del gremio 
de la opinión pública de la persona que 
realizó la encuesta. De ser el caso, la 
documentación que muestre la 
formación académica y experiencia 
profesional del director de la 
organización. 

Paulina Angélica Miranda Sotelo 
 
 Maestría en Finanzas Corporativas. 

Universidad Autónoma del Estado de México 
(UAEM). 

 
 Licenciatura en Actuaría. 

Universidad Autónoma del Estado de México 
(UAEM). 

 
 



 

 

ANEXO 2 
 

Verificación del contenido de los estudios, de acuerdo con los criterios científicos 
NOMBRE DE LA EMPRESA: MASSIVE CALLER, S.A. DE C.V. 

30 DE ENERO DE 2024 
 

Criterios Definición Datos 

1
.-

O
b

je
ti

v
o

(s
) 

Es el fin o fines que persigue el 
levantamiento de estudio 

Dar a conocer la percepción de la ciudadanía 
para elegir Alcaldías. 

2
.-

D
is

e
ñ

o
 M

u
e
s

tr
a
l 

a.-Definición de la población objetivo: 
Grupo representado en una muestra. 
En las encuestas electorales, la 
población puede estar formada por 
ciudadanos dentro de una unidad 
geográfica como es un distrito electoral 
o una ciudad, por todos los ciudadanos 
inscritos en el padrón electoral, o por 
todos los votantes probables, entre 
otros. 

La población objetivo de la encuesta son los 
ciudadanos adultos (mayores de 18 años). La 
muestra utilizada en el estudio está diseñada 
para reflejar las características de esa 
población, en términos de su distribución 
geográfica, sociodemográfica (sexo y edad). 
“Los resultados reflejan las preferencias 
electorales y las opiniones de los encuestados 
al momento de realizar el estudio y son válidos 
sólo para esa población y fechas específicas.” 

b.-Procedimiento de selección de 
unidades: Corresponde a un proceso 
sistemático o aleatorio del tamaño de la 
sección. Indica la forma o método 
empleado para elegir la unidad de 
estudio (sistemático, aleatorio, 
polietápico, etc.) 

Aleatorio simple 

c.-Procedimiento de estimación: Es la 
forma o método que permite dar un 
valor aproximado de un parámetro de 
una población a partir de los datos 
proporcionados por una muestra. 

Se utilizó un método de estimación porcentual, 
el cual es una técnica utilizada para calcular y 
representar datos en forma de porcentaje. Se 
recopilan los datos, se calculan los porcentajes 
para cada respuesta. Esto implica dividir el 
número de respuestas en una categoría 
especifica por el número total de respuestas en 
la muestra.  

d.-Tamaño y forma de obtención de la 
muestra: el tamaño refiere número total 
de encuestados, mientras que la forma 
es la manera de la elección y obtención 
de la muestra. 

600 muestras, números telefónicos 
pertenecientes a la región geográfica. 

e.-Calidad de la estimación (confianza 
y error máximo en la muestra 
seleccionada para cada distribución de 
preferencias o tendencias): Es el 

Nivel de confianza de 95%  
Margen de error teórico es de +/- 4.3%. 



 

 

Criterios Definición Datos 

porcentaje de error del diseño de la 
muestra. 
f.-Frecuencia y tratamiento de la no 
respuesta: se describe el tratamiento 
de la no respuesta y se clasifica en: 
personas que están indecisas, los que 
responden “no sé” y los que manifiestan 
que no piensan votar con relación a 
preguntas sobre preferencias del voto, 
se indica el porcentaje (%) por cada 
una de ellas. 

Frecuencia de la no respuesta de 95%, se 
descarta la no respuesta del marco muestral. 

g.-Tasa de rechazo general a la 
entrevista: Es el porcentaje que 
representa la negativa a contestar, el 
abandono y número de contactos no 
exitosos 

 
La tasa de rechazo general a la encuesta fue 
de 0%. 
  

Método y fecha de recolección de la 
información: el método es la forma de 
recolección, puede ser: entrevistas cara 
a cara, en viviendas particulares, 
entrevistas telefónicas, método mixto, 
entre otros.  

Telefónico 

La fecha de recolección corresponde al 
periodo en el cual se levantó la 
encuesta. 

 
05 de enero del 2024 
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 Cuestionario o instrumentos de 
captación utilizados para generar la 
información publicada (fraseo): Se 
refiere al fraseo exacto con el cual se 
hicieron las entrevistas y se obtuvo la 
información. 

EL PRÓXIMO 02 DE JUNIO HABRÁ ELECCIONES PARA 
ELEGIR ALCALDE ¿POR CUÁL ALIANZA O PARTIDO 
POLÍTICO VOTARÍA USTED? 
 
¿QUIÉN LE GUSTARÍA QUE FUERA EL CANDIDATO DEL 
PAN-PRI-PRD PARA ALCALDE? 
 
¿QUIÉN LE GUSTARÍA QUE FUERA EL CANDIDATO DE LA 
ALIANZA MORENA-PT-PVEMPARA ALCALDE? 
 
¿POR CUÁL CANDIDATO O PARTIDO POLÍTICO VOTARÍA 
USTED? 
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 Forma de procesamiento, estimadores 

e intervalos de confianza: Se refiere al 
modo bajo el cual la información fue 
procesada para obtener los resultados; 
se indica la estimación por cada 
parámetro y los intervalos de confianza 
por cada estimación efectuada 

Los resultados de la encuesta se basan en las 
respuestas de 600 de los encuestados. Los 
estimadores de razón (proporciones) se 
calculan utilizando los factores de expansión 
asociados a cada etapa de muestreo, 
estimando los totales para cada categoría de 
respuesta así como los totales que 
proporcionaron alguna opción de respuesta a 
cada pregunta para así poder calcular las 
proporciones. 
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 Denominación del software utilizado 
para el procesamiento de los datos: se 
refiere al nombre del programa utilizado 
parara el manejo de la información y 
datos obtenidos (Paquete R, Excel, 
Clean up en SPSS, Paquetería Office, 
Geo control, Stata) 

 
El análisis de los resultados de la encuesta y la 
obtención de los estimadores de razón y de sus 
varianzas se hizo utilizando el Paquete 
Microsoft Office de Windows y el Software 
llamado Maria DB. 
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 Base de datos: en donde se registran 

los datos recabados para su 
procesamiento. Se debe entregar en 
formato electrónico, sin contraseñas ni 
candados, en el archivo de origen (no 
PDF o imagen), que permita el manejo 
de sus datos. Así mismo que protejan la 
identidad de los entrevistados 

 
 
Si, generada de forma aleatoria en el proceso 
de inicio muestral. 
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 Principales resultados: son los 

principales resultados del 
levantamiento. (Representados en % 
de preferencia por partido político, 
candidato, candidato independiente y 
coaliciones) 

 

 
 

 
 

 
 

 
 

 
 

 
 

 
 

 



 

 

Criterios Definición Datos 
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a.-Persona física o moral que patrocinó 
o pagó la encuesta 

 
MASSIVE CALLER, S.A. DE C.V. 
 

b.-Persona física o moral que diseño y 
llevó a cabo la encuesta 

 
MASSIVE CALLER, S.A. DE C.V. 
 

c.-Persona física o moral que solicitó, 
ordenó o pagó la publicación de la 
encuesta. 

MASSIVE CALLER, S.A. DE C.V. 

d.-Nombre del Representante: (nombre 
del director de la empresa o 
representante legal) 

  
Iris Fabiola Sáenz Rodríguez 
Representante Legal  
 

e-Datos: (incluye los medios 
electrónicos o telefónicos de la 
empresa o persona física). 

Dirección: Calle Eduardo Livas Villarreal, 
número 6156, cuarto piso, colonia Mederos, 
Monterrey. 
Teléfono: 8117475259 / 8123755210 
Correo electrónico: 
iris.saenz@massivecaller.com 
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Recursos económicos/financieros 
aplicados: un informe sobre los 
recursos aplicados a la realización de la 
encuesta o sondeo de opinión, 
acompañado de la factura (incluyendo 
el nombre de la persona física o moral 
que contrató el estudio), y explicitando 
el monto y proporción que hubiese sido 
efectivamente al monto de la 
publicación. En los casos que sea la 
misma persona física o moral quien 
realice y publique la encuesta, ésta 
deberá presentar un informe del costo 
del estudio realizado 

$11,000 Este monto es aproximado, tomando 
en cuenta los recursos materiales y humanos 
utilizados para realizar la encuesta. (En cada 
municipio). 



 

 

Criterios Definición Datos 
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Experiencia profesional y formación 
académica: se refiere a la 
documentación que pruebe, en su 
caso, la pertenencia a asociaciones 
nacionales o internacionales del gremio 
de la opinión pública de la persona que 
realizó la encuesta. De ser el caso, la 
documentación que muestre la 
formación académica y experiencia 
profesional del director de la 
organización. 

José Carlos Campos Riojas es fundador de 
Massive Caller, casa encuestadora que utiliza 
una herramienta que le permite medir la 
opinión pública sobre cualquier tema de 
dominio general de manera rápida y confiable.  
 
Ha recibido premios como “Reed Latino 
Awards” por el mejor uso de call center en 
campaña electoral y como la mejor aplicación 
de innovación digital implementada a una 
campana electoral.  

 



 

 

ANEXO 2 
 

Verificación del contenido de los estudios, de acuerdo con los criterios científicos 
NOMBRE DE LA EMPRESA: RUBRUMINFO, S.A DE C.V. 

2 DE FEBRERO DE 2024 
 

Criterios Definición Datos 

1
.-

O
b

je
ti

v
o

(s
) 

Es el fin o fines que persigue el 
levantamiento de estudio 

El objetivo del estudio es dar a conocer la 
intención de voto sobre la información 
estadísticamente valida por medio de la 
realización de encuestas telefónicas con 
técnica robot sobre la percepción de los 
ciudadanos para elegir presidente municipales       
en las próximas elecciones del próximo 2 de 
junio del 2024. 

2
.-
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a.-Definición de la población objetivo: 
Grupo representado en una muestra. 
En las encuestas electorales, la 
población puede estar formada por 
ciudadanos dentro de una unidad 
geográfica como es un distrito electoral 
o una ciudad, por todos los ciudadanos 
inscritos en el padrón electoral, o por 
todos los votantes probables, entre 
otros. 

Ciudadanía mayor de 18 años, con teléfono en 
sus hogares y móviles. 

b.-Procedimiento de selección de 
unidades: Corresponde a un proceso 
sistemático o aleatorio del tamaño de la 
sección. Indica la forma o método 
empleado para elegir la unidad de 
estudio (sistemático, aleatorio, 
polietápico, etc.) 

Aleatorio simple. 

c.-Procedimiento de estimación: Es la 
forma o método que permite dar un 
valor aproximado de un parámetro de 
una población a partir de los datos 
proporcionados por una muestra. 

Para determinar la estimación de las 
preferencias electorales se formularon la 
siguiente pregunta, obteniendo respuesta de la 
preferencia oprimida en el teclado telefónico 
por el encuestado. 

d.-Tamaño y forma de obtención de la 
muestra: el tamaño refiere número total 
de encuestados, mientras que la forma 
es la manera de la elección y obtención 
de la muestra. 

Se realizaron 1,000 encuestas efectivas. 

e.-Calidad de la estimación (confianza 
y error máximo en la muestra 
seleccionada para cada distribución de 
preferencias o tendencias): Es el 
porcentaje de error del diseño de la 
muestra. 

Confianza de 95% 
Margen de error teórico es de +/- 3.8%. 



 

 

Criterios Definición Datos 

f.-Frecuencia y tratamiento de la no 
respuesta: se describe el tratamiento 
de la no respuesta y se clasifica en: 
personas que están indecisas, los que 
responden “no sé” y los que manifiestan 
que no piensan votar con relación a 
preguntas sobre preferencias del voto, 
se indica el porcentaje (%) por cada 
una de ellas. 

14.9%. 

g.-Tasa de rechazo general a la 
entrevista: Es el porcentaje que 
representa la negativa a contestar, el 
abandono y número de contactos no 
exitosos 

86.67%, incluye la frecuencia de abandono. 

Método y fecha de recolección de la 
información: el método es la forma de 
recolección, puede ser: entrevistas cara 
a cara, en viviendas particulares, 
entrevistas telefónicas, método mixto, 
entre otros.  

Llamadas telefónicas mediante la técnica del 
robot. 

La fecha de recolección corresponde al 
periodo en el cual se levantó la 
encuesta. 

15 y 16 de enero del 2024. 
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 Cuestionario o instrumentos de 
captación utilizados para generar la 
información publicada (fraseo): Se 
refiere al fraseo exacto con el cual se 
hicieron las entrevistas y se obtuvo la 
información. 

¡Buen día!, le hablamos de una empresa 
dedicada a realizar encuestas telefónicas, le 
agradeceremos mucho su ayuda contestando 
la siguiente pregunta. Votaría usted por la 
reelección de Karla Fiesco, como alcaldesa de 
Cuautitlán de Izcalli; si votaría por su 
reelección, oprima 2, en su teclado telefónico. 
No votaría, oprima 3. Si usted aún no decide, 
oprima 4. Para volver a escuchar la pregunta, 
oprima 0 
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Forma de procesamiento, estimadores 
e intervalos de confianza: Se refiere al 
modo bajo el cual la información fue 
procesada para obtener los resultados; 
se indica la estimación por cada 
parámetro y los intervalos de confianza 
por cada estimación efectuada 

El procesamiento de recolección de una 
encuesta se lleva a cabo una vez recolectada 
la encuesta se procesan los resultados de 
acuerdo con las votaciones obtenidas por 
preferencia de candidato, partido o alianza de 
partidos. 
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 Denominación del software utilizado 
para el procesamiento de los datos: se 
refiere al nombre del programa utilizado 
parara el manejo de la información y 
datos obtenidos (Paquete R, Excel, 
Clean up en SPSS, Paquetería Office, 
Geo control, Stata) 

RUBRUMINFO utiliza aplicación desarrollada 
internamente basado en tecnología: OPEN 
SOURCE LYNUX MYSQL ASTERIC APACHE 
WINDOWS OFFICE 365. 



 

 

Criterios Definición Datos 
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 Base de datos: en donde se registran 

los datos recabados para su 
procesamiento. Se debe entregar en 
formato electrónico, sin contraseñas ni 
candados, en el archivo de origen (no 
PDF o imagen), que permita el manejo 
de sus datos. Así mismo que protejan la 
identidad de los entrevistados 

Si. 
Los datos resultados de las encuestas se 
procesan se presentan con aplicaciones de 
paquetería Microsoft. 
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 Principales resultados: son los 

principales resultados del 
levantamiento. (Representados en % 
de preferencia por partido político, 
candidato, candidato independiente y 
coaliciones) 
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a.-Persona física o moral que patrocinó 
o pagó la encuesta RUBRUMINFO S.A. DE C.V. 

b.-Persona física o moral que diseño y 
llevó a cabo la encuesta RUBRUMINFO S.A. DE C.V.  

c.-Persona física o moral que solicitó, 
ordenó o pagó la publicación de la 
encuesta. 

RUBRUMINFO S.A. DE C.V.  

d.-Nombre del Representante: (nombre 
del director de la empresa o 
representante legal) 

Ing. Roberto Oaxaca Ahumada 
Director de ingeniería y operaciones. 

e-Datos: (incluye los medios 
electrónicos o telefónicos de la 
empresa o persona física). 

Dirección: Rodríguez Saro # 523, PB local 8, 
Colonia Del Valle Sur, Benito Juárez, Ciudad de 
México. 
Teléfono: 55-3200-0820 
Correo electrónico:  
Email: roaxaca@multipoll.com.mx 
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Recursos económicos/financieros 
aplicados: un informe sobre los 
recursos aplicados a la realización de la 
encuesta o sondeo de opinión, 
acompañado de la factura (incluyendo 
el nombre de la persona física o moral 
que contrató el estudio), y explicitando 
el monto y proporción que hubiese sido 
efectivamente al monto de la 
publicación. En los casos que sea la 
misma persona física o moral quien 
realice y publique la encuesta, ésta 

$17,075.00 (Diez y siete mil setenta y cinco 
pesos 00/M.N.) por las encuestas realizadas, 
aplicados en renta de infraestructura de 
cómputo, servicio de telefonía, gastos 
generales de operación. 

mailto:roaxaca@multipoll.com.mx


 

 

Criterios Definición Datos 

deberá presentar un informe del costo 
del estudio realizado. 
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Experiencia profesional y formación 
académica: se refiere a la 
documentación que pruebe, en su 
caso, la pertenencia a asociaciones 
nacionales o internacionales del gremio 
de la opinión pública de la persona que 
realizó la encuesta. De ser el caso, la 
documentación que muestre la 
formación académica y experiencia 
profesional del director de la 
organización. 

Ing. Roberto Oaxaca Ahumada, Ingeniero en 
Electrónica y Comunicaciones, egresado del 
Instituto Tecnológico de Monterrey campus 
Monterrey; Encargado y responsable, teniendo 
una amplia experiencia en el área de Servicios 
y Telecomunicaciones, quien funge como 
director de ingeniería y operaciones. 

 



 

 

 

 

 

 

 

ANEXO 3 
  

  

REQUERIMIENTOS 

 



ViY1EEM 
SECRETARíA EJECUTIVJ\ 

IEEM/SE/792/2024 
Asunto: Primer Requerimiento. 

Toluca de Lerdo, México; 1 de febrero de 2024 

C. JOSÉ ANTONIO HUERTA PEÑA 

DIRECTOR GENERAL DEL 

PERiÓDICO "PUNTUAL" 

PRESENTE 


En términos de los artículos 41 , Base V, Apartado C, párrafo 8 de la Constitución Política de los 

Estados Unidos Mexicanos; 213, numeral 3, de la Ley General de Instituciones y Procedimientos 

Electorales; 136 y 147, párrafo 1 y 148 del Reglamento de Elecciones; Anexo 3, denominado 

"Criterios generales de carácter científico, aplicables en materia de encuestas por muestreo, 

encuestas de salida y/o conteos rápidos no institucionales"; y con fundamento en lo dispuesto por los 

numerales 168, fracción XII, 185, fracción XXXIX, 263, párrafo tercero, y 413 del Código Electoral del 

Estado de México; respetuosamente se le requiere para que en un plazo de 48 horas, contadas a 

partir del día siguiente a aquel en que se notifique el presente oficio, mediante escrito realice la 

entrega de los estudios señalados por el artículo 136 del Reglamento de Elecciones, así como el 

informe sobre los términos bajo los que se realizó la difusión de la encuesta realizada por la casa 

encuestadora "Parámetro Ciudadano" aplicada en el municipio de Temoaya y difundida el pasado 24 

de enero de 2024 en el Periódico "Puntual" del cual es usted Director General y Editor Responsable. 


Lo anterior, a efecto de que esta autoridad esté en condiciones de presentar ante el Instituto Nacional 

Electoral, los informes relativos a las actividades realizadas en materia de regulación de encuestas 

electorales. Es importante señalar que, el incumplimiento de las disposiciones legales 

señaladas, implica la posibilidad de implementar el procedimiento sancionador respectivo, en 

términos de lo dispuesto en la legislación aplicable. 


Finalmente, le informo que personal de esta Secretaría Ejecutiva, queda a su órdenes para cualquier 

duda o aclaración sobre el particular en el teléfono 722-275-73-00 Ext. 3421 o en los correos 

electrónicos ~ec1 @ieem.org.mx o coordtecnica@ic_ln.Q1IL1llx . 


Reciba un cordial saludo. 	 ~c l; PO V f (J(/Y ¡'l/O) 

(G/~o Bo5 1,'obt n1c;¡'c¡ 
oi /O:tl 2--'f 

/6 '56 hO 

5CCjJf I'JO J. 

e.c.p. Contraloria General. Para su conocimiento. Presente. 

SERIE 25.8 

FRANCISCO JAVIER L 
SECRETARIO 

e.c.p. Ora. Amalia Pulido G6mez. Consejera Presidenta del Consejo General. Para Su conocimiento. Presente. 
e.C.p. Consejero y Consejeras Electorales del Consejo General. Para su conocimiento. Presente. 
e.C.p. Mira. Mayra Elizabeth L6pez Hernández. Directora Juridico Consultiva. Para su conocimiento. Presente. 

al do Ruiz Gutiérrez 
Marco Antonio Villalobos Jiménez 

) l ', " . ' I .. ' ·1; > .... " ... 

mailto:coordtecnica@ic_ln.Q1IL1llx




JiJJ..'"llP1lh¡'1,~1 lJe www.diariopuntual.infoJI UIL.lLliBlUd_"______ 

Toluca de Lerdo, Estado de México; a 4 de febrero del 2024. 

C. FRANCISCO JAVIER LÓPEZ CORRAL. 

SECRETARIO EJECUTIVO DEL CONSEJO GENERAL DEL INSTITUTO ELECTORAL DEL ESTADO DE M~XICO. 

PRESENTE. 

El que suscribe C. José Antonio Huerta Peña en mi carácter de Director General, del "Diario Puntual" con domicilio para oír todo tipo de 
notificaciones inclusive las de carácter personaHsimo el ubicado en la calle de l' de mayo s/n colonia ferrocarriles nacionales, en la ciudad de 
Toluca de Lerdo Estado de México, con el número de teléfono 7221672086 y el correo electrónico diariopuntualmexico@gmail.com el cual 
autorizo de forma amplia para ser utilizado para efectos de notificaciones posteriores. 

Me refiero a su atento escrito de fecha 1 de febrero de los corrientes, recibido en las oficinas de esta casa editorial el dí a 2 del mismo mes y 
año, a las 12: 00 del medio día aproximadamente, donde en términos de los artículos 41, Base V, apartado C, párrafo 8 de la Constitución PoHtica 
de los Estados Unidos Mexicano; 213, numeral 3, de la Ley General de Instituciones y Procedimientos Electorales; 136 y 147, párrafo 1 y 148 del 
Reglamento de elecciones; anexo 3,denominado "Criterios Generales de carácter científico, aplicables en materia de encuestas por muestreo, 
encuestas de salida y/o conteos rápidos no institucionales", y con fundamento en lo dispuesto por los numerales 168, fracción XII, 18S, fracción 
XXXIX, 263, párrafo tercero y 413 del Código Electoral del Estado de México ... Donde respetuosamente me requiere que por escrito realice la 
entrega de los estudios señalados por el articulo 136 del reglamento de elecciones, asr como el informe sobre los términos en que se realizó la 
difusión de dicha encuesta realizada por la casa encuestadora "parámetro ciudadano" aplicada en el municipio de Temoaya y difundida el pasado 
24 de enero del 2024 en el Periódico "Puntual", página 7 del cual soy director general y editor responsable. 

Al respecto quiero mencionar a usted que por un error no atribuible a la casa editorial "Puntual" el jefe de redacción C. Bonifacio Quezada Mejía, 
en la búsqueda de información usando como herramienta el internet , (las redes socio-digitales) obtuvo esa información y por desconocimiento 
de las normas aplicables la Incluyo en la publicación sin hacer las consultas necesarias y sin conservar que prevaleciera el procedimiento legal, a 
raíz de su atenta misiva hicimos el análisis del origen de dicha información publicada en nuestro medio de comunicación, dando como resultado 
lo que en el principio de este párrafo le estoy informando y que en consecuencia nuestro colaborador y jefe de redacción ya ha sido severamente 
amonestado. 

En reunión con los que determinamos la línea editorial de nuestro medio de difusión hemos tomado la decisión de publicar en el mismo espacio 
e impacto la corrección a dicha información en la edición del próximo martes 06 de febrero del presente afio, corrigiendo así el error de dicha 
publicación corrigiendo "en el momento procesal oportuno" el desatino de dicha publicación. 

Aprovecho la ocasión para informar a usted que hemos tomado la determinación de aumentar las medidas de vigilancia para la publicación en la 
materia de encuestas, muestreos y sondeos de opinión como medida correctiva alejándonos de la publicación de inform ación imprecisa. 

~5 
C'! 

Al .." 
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Arturo BAenA 

En el Partido Acción Nacional (PAN) hay
unidad y fortaleza para enfrentar, con
los mejores hombres y mujeres, las elec-

ciones de este 2024 y contrario a lo que mu-
chos creen o piensan, puede haber diferencias,
pero nunca división ni rupturas al interior de
nuestro instituto político.
El presidente de ese instituto político en el
Estado de México, Anuar Azar Figueroa, pre-
cisó lo anterior, tras reconocer que siempre

hay tensión en los procesos electorales al in-
terior de los partidos.
"En Acción Nacional, estamos fuertes, unidos
y sólidos, manteniendo constantemente la co-
municación, atendiendo de manera personal
la inquietud de la militancia y sobre todo, de
panistas destacados del municipio de Naucal-
pan", reiteró.
Anuar Azar, adelantó que en el transcurso de
la semana, (hoy martes), tendrán una mesa
política, en donde hablarán las cosas con toda
claridad y mucha franqueza.

Confió que, a partir de esta mesa política, la
buena disposición que todos han manifestado,
van encontrar rutas de entendimiento, y van
a salir en unidad y van a volver a ganar Nau-
calpan.
“Lo importante y lo han manifestado muy
claro, que no está en duda su permanencia en
Acción Nacional, y que hay voluntad política
de construir un acuerdo y un proyecto gana-
dor en Naucalpan”, dijo.
Finalmente. el dirigente estatal panista, rea-
firmó que sin lugar a dudas refrendarán el
triunfo en Naucalpan, en Tlalnepantla, Cuau-
titlán Izcalli, Atizapán de Zaragoza, 

Anuar Azar Figueroa.

Con toda la fuerza del sindicato 25 de marzo y sus
agremiados, seguiremos  trabajando "hombro con
hombro", para que Morena y nuestra  candidata

presidencial, Claudia Sheinbaum Pardo, logre el
triunfo.
Lo hicimos con nuestra hoy gobernadora, Delfina
Gómez, respaldando en todo momento al movimiento de
la 4T y hoy sin duda, recuperaremos los municipios que
están en manos de la derecha (PRI-PAN-PRD).
Así lo confirmó el Secretario General de esa organiza-
ción, Guillermo Fragoso Báez -quien detalló que cuenta

con 272 mil agremiados en el Edoméx y 600 mil a nivel
nacional, con presencia en 15 estados.
En entrevista, afirmó que indudablemente, tanto el sin-
dicato como la federación se volcarán a favor del more-
nismo, con el cual se comparten ideales y su lucha,
porque hay puntos en común y de identificación con la
izquierda.
“Somos un sindicato que tenemos el mismo idealismo y
una organización que también venimos de la lucha,
hemos visto lo que otros no ven, hemos hecho un ex-
traordinario equipo y creo que siempre estaremos del
lado de nuestro presidente de la república, próxima-
mente caminaremos de la mano con la próxima presi-
denta de México, Claudia Sheinbaum y estaremos
permanentemente apoyando a nuestra gobernadora
Delfina Gómez y todo el equipo de morena”, recalcó.
Fragoso Báez, informó que se dará todo el apoyo a los
abanderados de morena en por lo menos 48 municipios
de los 95 en los que el sindicato y la federación tienen
presencia y se espera que esa cifra pueda crecer todavía
más.
Lo anterior, lo mencionó luego de su asistencia a la con-
ferencia de prensa del ex síndico, José Alberto González,
quien anunció su salida del PRI, Fragoso Báez, indicó
que para el ex funcionario las puertas están abiertas en
el movimiento de la izquierda.
Añadió que aquellos priístas que abandonan las filas del
tricolor son bienvenidos al proyecto de morena, ya que
entre ellos hay personas valiosas que no son tomadas
en cuenta, pero que en nuestro movimiento tienen las
puertas abiertas.
Finalmente, se descartó para contender por algún cargo
de elección popular, toda vez que el 100 por ciento de su
atención, está centrada en la lucha sindical, pero dejó
en claro que “donde nos pidan ayuda ahí vamos a estar”.

Guillermo Fragoso Báez, secretario general del sindi-

cato 25 de marzo.

Guillermo Fragoso refrenda 
su respaldo a la causa de la 4T.

E
n relación a la información que el diario Pun-
tual publicó el pasado 24 de enero, aclarando
a nuestros lectores la siguiente precisión.

Después de verificar, no encontramos ninguna in-
formación de una  encuesta realizada por la em-
presa “Parámetro Ciudadano”.
En ese sentido, se aclara que no fue posible verifi-
car si existe un sondeo de opinión de la empresa
referida sobre las preferencias electorales en el
municipio de Temoaya.
Sin otra información al respecto, ofrecemos una
disculpa por la información publicada.

Fe de erratas: encuesta inexistente 
de Parámetro Ciudadano

Temoaya

Hay unidad y fortaleza al interior del
PAN mexiquense: Anuar Azar Figueroa 


