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ACUERDO DEL CONSEJO GENERAL DEL INSTITUTO NACIONAL
ELECTORAL, MEDIANTE EL CUAL SE RESPONDE A LAS CONSULTAS
PRESENTADAS AL AMPARO DEL  ACUERDO INE/CG559/2023
RELACIONADAS CON LAS EXCEPCIONES PARA LA DIFUSION DE
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TEPJF Tribunal Electoral del Poder Judicial de la Federacion

ANTECEDENTES

Aprobacion del Calendario y Plan Integral del PEF 2023-2024. El veinte
de julio de dos mil veintitrés, en sesion extraordinaria, el Consejo General
emitié el “Acuerdo [...] por el que se aprueba el Calendario y Plan Integral
del PEF 2023-2024, a propuesta de la Junta General Ejecutiva”, identificado
con la clave INE/CG441/2023.

Aprobacion del Calendario y Plan Integral de los PEL coincidentes con
el PEF 2023-2024. En esa misma fecha, el Consejo General aprobé el
“Acuerdo [...] por el que se aprueba el Plan Integral y los Calendarios de
coordinacion de los Procesos Electorales Locales concurrentes con el
Federal 2023-20247, identificado con la clave INE/CG446/2023.

Inicio del PEF 2023-2024. Con la sesion extraordinaria del Consejo
General celebrada el siete de septiembre de dos mil veintitrés dio inicio
formalmente el PEF 2023-2024.

Catalogo Nacional de Emisoras 2024. El veintiséis de septiembre de dos
mil veintitrés, el Comité aprobé el “Acuerdo [...] por el que se declara la
vigencia del marco geogréfico electoral relativo a los mapas de cobertura 'y
se aprueba el Catadlogo Nacional de estaciones de radio y canales de
television que participaran en la cobertura del Proceso Electoral Federal
2023-2024, de los procesos electorales locales coincidentes con el federal,
asi como del periodo ordinario durante 2024”, identificado con la clave
INE/ACRT/33/2023.

Publicacién del Catadlogo Nacional de Emisoras 2024. El veintiocho de
septiembre de dos mil veintitrés, en sesion extraordinaria, el Consejo
General emitié el “Acuerdo [...] por el que se ordena la publicacion del



VI.

VII.

Catalogo Nacional de Estaciones de Radio y Canales de Television que
participaran en la cobertura del Proceso Electoral Federal 2023-2024, los
procesos electorales coincidentes con el Federal, asi como el periodo
ordinario durante 2024”, identificado con la clave INE/CG556/2023.

Criterios, plazo de presentacién de solicitudes y formulario. El cinco de
octubre de dos mil veintitrés, en sesion extraordinaria del Consejo General,
se aprob¢ el “Acuerdo [...] mediante el cual se modifican los plazos para la
presentacion de solicitudes de la propaganda gubernamental a que se
refiere el articulo 41, Base Ill, Apartado C de la Constitucion Politica de los
Estados Unidos Mexicanos, asi como el formulario que las acompafa,
establecido en los diversos INE/CG003/2017, INE/CG352/2021 e
INE/CG1717/2021”, identificado con la clave INE/CG559/2023.

De conformidad con lo establecido en el Considerando 39 de dicho Acuerdo,
este drgano colegiado acordé que “adn sin mediar la solicitud a que se
refieren los considerandos previos, la difusion de la propaganda
gubernamental de los poderes federales, estatales o municipales y
cualquier otro ente publico, estara permitida siempre y cuando se ajuste a
los criterios jurisdiccionales, administrativos o, en su caso, a las normas
reglamentarias que para cada proceso electoral o ejercicio de participacion
ciudadana emita este Consejo General.”, de lo contrario podran ser sujetos
de sancion bajo las normas establecidas en el Libro Octavo de la LGIPE.

Solicitudes de diversas dependencias de la Administracién Publica
Federal, de los Estados y Municipios. Conforme al punto de acuerdo
SEGUNDO, en relacién con los puntos considerativos 31 al 36 del Acuerdo
INE/CG559/2023, las solicitudes sobre la difusibn de propaganda
gubernamental a que se refiere el articulo 41, Base lll, apartado C de la
CPEUM, se hicieron llegar a este Instituto mediante el formulario electronico
gue fue aprobado en el acuerdo en cita. En total se recibieron 1860*!
formularios que remitieron un total de 339 entes gubernamentales.

Asimismo, se recibieron solicitudes de manera fisica, ante esta autoridad y
ante los organos delegacionales, por lo que en términos del considerativo
36 del Acuerdo INE/CG559/2023, seran analizadas solo en el caso de

1 Solo se analizaron 1859 formularios, dado que no es posible realizar el estudio de uno de ellos por
presentar informacion incoherente o falsa, ya que al parecer solo se registré a manera de prueba y
no es posible identificar al ente gubernamental que lo realizé.



VIII.

utilizar el formulario aprobado, y encontrarse en un supuesto de excepcion
para presentarlo de esa manera, ya fuere porque no se contaba con los
medios necesarios para implementar la modalidad de formulario electronico
o por alguna falla técnica que les haya impedido el envio por dicha via.
Mismas que podran ser desechadas por la DEPPP en caso de no cumplir
con dichos requisitos.

Fecha limite para la recepcion de solicitudes. Conforme al punto de
acuerdo PRIMERO, en relacién con el punto considerativo 30 del Acuerdo
INE/CG559/2023, las solicitudes sobre la difusibn de propaganda
gubernamental a que se refiere el articulo 41, Base lll, apartado C de la
CPEUM, para el proceso electoral federal y los procesos locales
coincidentes con el federal 2023-2024, deberan presentarse con al menos
60 dias naturales de anticipacion al inicio de la campafa federal.

Por tanto, en el presente caso, el inicio de la campafia, la jornada electoral
y la fecha limite para presentar solicitudes es la siguiente:

PROCESO PERIODO DE JORNADA |, ieCRALIMITE
ELECTORAL CAMPARA ELECTORAL o PRESEN T

Del 1 de marzo al
Federal 29 de mayo de 2 de junio de 2024
2024

31 de diciembre de
2023

Por lo anterior, cualquier solicitud extemporanea, de conformidad con el
Acuerdo INE/CG559/2023, serd desechada por la DEPPP bajo dicha
causal.

CONSIDERACIONES

Competencia del INE

1.

De conformidad con los articulos 41, Base V, Apartado A, parrafo primero de
la CPEUM vy 29, parrafo 1 de la LGIPE, la organizacion de las elecciones
federales es una funcion estatal que se realiza a través de un organismo
publico autbnomo denominado INE, dotado de personalidad juridica y
patrimonio propio. En el ejercicio de esa funcion estatal, la certeza, legalidad,



independencia, imparcialidad, méxima publicidad, objetividad y paridad son
principios rectores, asimismo, sus actividades se realizaran con perspectiva
de género.

Competencia en materia de administracion de tiempos del Estado en radio y
Television

2.

El INE es la autoridad Unica para la administracion del tiempo que
corresponda al Estado en radio y television, destinado a sus propios fines y
a los de otras autoridades electorales, asi como al ejercicio de los derechos
y las prerrogativas de los partidos politicos y candidaturas independientes;
es independiente en sus decisiones y funcionamiento, de conformidad con
los articulos 41, Base lll, apartados A y B, asi como Base V de la CPEUM,;
30 parrafo 1, inciso i); 160, numeral 1 de la LGIPE y 7, numeral 3 del RRTME.

Como lo sefialan los articulos 1, parrafos 1y 2; 2, parrafo 1, incisos b) y ¢) y
160, péarrafo 2 de la LGIPE, en relacion con el 49 de la LGPP, las
disposiciones de la Ley son de orden publico y de observancia general en el
territorio nacional y reglamentan las normas constitucionales relativas al
acceso a radio y television para los partidos politicos, el INE y las autoridades
electorales en las entidades federativas, en términos de la Constitucion.

Los articulos 162 de la LGIPE y 4, numeral 2 del RRTME disponen que el
Instituto ejercera sus facultades en materia de radio y television a través del
Consejo General, de la Junta General Ejecutiva, de la DEPPP, del CRT, de
la Comisién de Quejas y Denuncias, asi como de las Juntas Ejecutivas de
los 6rganos desconcentrados locales y distritales.

Acceso de los partidos politicos a los medios de comunicacion.

5.

Los partidos politicos tienen derecho al uso de manera permanente de los
medios de comunicacion social y, en especifico, a la radio y television en los
términos establecidos en las disposiciones constitucionales y legales
atinentes, de conformidad con lo dispuesto en los articulos 41, Base llI,
primer parrafo de la CPEUM; 23, numeral 1, inciso d); 26, numeral 1, inciso
a)y 49 de la LGPP.



Competencia del Consejo General

6.

De conformidad con los articulos 34, péarrafo 1, inciso a); 35, parrafo 1; 44,
parrafo 1, incisos n), aa) y jj); 162, parrafo 1, inciso a) de la LGIPE, asi como
4, numeral 2, inciso a) del Reglamento, el Consejo General es el 6rgano
superior de direccion del INE y es el responsable de vigilar el cumplimiento
de las disposiciones constitucionales y legales en materia electoral, como lo
es, ser autoridad Unica en la administracion del tiempo del Estado para fines
electorales.

Asimismo, puede conocer de las infracciones a la normativa electoral y, en
su caso, imponer las sanciones que correspondan, asi como dictar los
acuerdos necesarios para hacer efectivas sus atribuciones y las demas
sefaladas en la ley o en cualquier legislacion aplicable.

Como lo sefialan los articulos 3, 6 y 21, fraccion IV de la LGCS, el INE como
ente publico se encuentra obligado al cumplimiento de las disposiciones
contenidas en dicha Ley, como lo es, la facultad de este Consejo General
para autorizar de manera especifica la difusion de campafas de
comunicacién social durante los procesos electorales, sin que ello implique
que soOlo las campafas aprobadas para tal efecto son las que podrian
difundirse.

Como lo sefala el articulo 6, numeral 4, inciso r) del RRTME corresponde a
la DEPPP someter a la consideracion del CG el proyecto de acuerdo para
dar respuesta a las solicitudes de difusiébn de propaganda gubernamental
desde el inicio de las campafas hasta el fin de la jornada electoral de los
procesos electorales y en los procesos de participacion ciudadana que
presenten los entes gubernamentales

Procesos Electorales Locales Concurrentes 2023-2024

9.

En los Procesos Electorales Locales coincidentes con el federal 2023-2024,
seran las 32 entidades federativas las que tendran elecciones ordinarias, en
gue se elegiran un total de 19,634 cargos, conforme a la siguiente tabla:
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Con la finalidad de dotar de certeza a las diversas actuaciones que el Instituto
y los OPL deben realizar, el veinte de julio de dos mil veintitrés, el Consejo
General emitié el Acuerdo INE/CG446/2023, por medio del cual aprobé el
Plan Integral y los Calendarios de coordinacién de los Procesos Electorales
Locales concurrentes con el Federal 2023-2024.

Como resultado de los trabajos de coordinacion, los periodos de campafa se
desarrollaran conforme a lo siguiente:



: ~ Periodo de Jornada
Entidad Campana Reflexion Electoral
Aquascalientes Diputaciones | 15 de abril al 29 de mayo | 30 de mayo 2 de iunio
9 Ayuntamientos | 30 de abril al 29 de mayo | al 1 de junio :
Baja California Dlputamqnes Y| 15 de abril al 29 de mayo 30 de Mayo | 5 ge junio
Ayuntamientos al 1 de junio
Baja California | Diputacionesy 31 de marzo al 29 de 30 de mayo 2 de iunio
Sur Ayuntamientos mayo al 1 de junio J
Campeche Dlputacpnes Y"1 14 de abril al 29 de mayo 30 de mayo | 5 4e junio
Ayuntamientos al 1 de junio
31 de marzo al 29 de
Gubernatura
. mayo 30 de mayo -
Chiapas - - . 2 de junio
Diputaciones y . al 1 de junio
. 30 de abril al 29 de mayo
Ayuntamientos
Chihuahua Dlputacpnes Y"1 25 de abril al 29 de mayo 30 de Mayo | 5 ge junio
Ayuntamientos al 1 de junio
Jefatura de 1 de marzo al 29 de
Ciudad de Gobierno mayo 30 de mayo 2 de iunio
México Diputaciones y 31 de marzo al 29 de al 1 de junio J
Alcaldias mayo
Diputaciones 5 de abril al 29 de mayo 30 de mayo
Coahuila Ayuntamientos 31 de marzo al 29 de al 1 de junio 2 de junio
mayo
Colima Dlputacpnes Yl 5 de abril al 29 de mayo 30 de Mayo | 5 ge junio
Ayuntamientos al 1 de junio
Durango Diputaciones | 10 de abril al 29 de mayo 30 de Mayo | 5 ge junio
al 1 de junio
ESt"fld.O de D|puta0|qnes Y"1 26 de abril al 29 de mayo 30 de Mayo | 5 ge junio
México Ayuntamientos al 1 de junio
Gubernatura 2 de marzo al 29 de
. mayo 30 de mayo -
Guanajuato - - ad 2 de junio
Diputaciones y . al 1 de junio
. 15 de abril al 29 de mayo
Ayuntamientos
Diputaciones 31 de marzo al 29 de 30 de mayo
Guerrero P mayo al 1 de 'ur)1/io 2 de junio
Ayuntamientos | 20 de abril al 29 de mayo :
Diputaciones 31 de marzo al 29 de 30 de mayo
Hidalgo P mayo al 1 de 'ur)1/io 2 de junio
Ayuntamientos | 20 de abril al 29 de mayo :
1 de marzo al 29 de
Gubernatura
Jalisco mayo 30 de Mayo 1 5 ge junio
Diputaciones y 31 de marzo al 29 de al 1 de junio
Ayuntamientos mayo
Michoacan de D|putaC|qnes Y"1 15 de abril al 29 de mayo 30 de Mayo | 5 ge junio
Ocampo Ayuntamientos al 1 de junio
Morelos Gubernatura 31 de marzo al 29 de 30 de Mayo | 5 ge junio
mayo al 1 de junio




11.

: ~ Periodo de Jornada
Entidad Campana Reflexion Electoral
Dlputamqnes Y| 15 de abril al 29 de mayo
Ayuntamientos
. Diputaciones y . 30 de mayo I
Nayarit Ayuntamientos 30 de abril al 29 de mayo al 1 de junio 2 de junio
. Diputaciones y 31 de marzo al 29 de 30 de mayo I
Nuevo Ledn . ad 2 de junio
Ayuntamientos mayo al 1 de junio
Oaxaca Diputaciones | 20 de abril al 29 de mayo | 30 de mayo 2 de iunio
Ayuntamientos | 30 de abril al 29 de mayo | al 1 de junio J
Puebla D|putaC|qnes y 31 de marzo al 29 de 30 de mayo | , . junio
Ayuntamientos mayo al 1 de junio
Querétaro Dlputacpnes Y"1 15 de abril al 29 de mayo 30 de Mayo | 5 ge junio
Ayuntamientos al 1 de junio
Quintana Roo Dlputacpnes Y"1 15 de abril al 29 de mayo 30 de Mayo | 5 4e junio
Ayuntamientos al 1 de junio
San Luis Potosi D|putaC|qnes Y"1 20 de abril al 29 de mayo 30 de Mayo | 5 ge junio
Ayuntamientos al 1 de junio
Sinaloa D|putaC|qnes Y"1 15 de abril al 29 de mayo 30 de Mayo | 5 ge junio
Ayuntamientos al 1 de junio
Sonora D|putaC|qnes Y"1 20 de abril al 29 de mayo 30 de Mayo | 5 ge junio
Ayuntamientos al 1 de junio
Gubernatura,
Tabasco Diputaciones y 16 de marzo al 29 de 30 de Mayo | 5 ge junio
. mayo al 1 de junio
Ayuntamientos
Tamaulipas D|puta0|qnes Y"1 15 de abril al 29 de mayo 30 de Mayo | 5 ge junio
Ayuntamientos al 1 de junio
Diputaciones y . 30 de mayo I
Tlaxcala Ayuntamientos 30 de abril al 29 de mayo al 1 de junio 2 de junio
Veracruz de 31 de marzo al 29 de
Ignacio de la Gubernatura mayo :Pldsemj%g 2 de junio
Llave Diputaciones | 30 de abril al 29 de mayo :
Diputaciones y 31 de marzo al 29 de 30 de mayo -
Zacatecas . ad 2 de junio
Ayuntamientos mayo al 1 de junio
1 de marzo al 29 de
Gubernatura
Yucatan mayo 30 de mayo 2 de junio
Diputaciones y 31 de marzo al 29 de al 1 de junio J
Ayuntamientos mayo

Como se especifico en los Acuerdos INE/ACRT/33/2023 en el punto de
acuerdo cuarto y su correspondiente INE/CG556/2023, particularmente en el
Punto de Acuerdo QUINTO, durante los periodos de campaiia, reflexion y
hasta la conclusion de la jornada electoral que se celebrard en dos mil
veinticuatro, en todas las emisoras que se ven y escuchan en las treinta y
dos entidades federativas, de conformidad con el Catalogo Nacional de



12.

13.

emisoras de radio y canales de television aprobado por el CRT, se debera
suspender la difusion de propaganda gubernamental. Al respecto, el articulo
183, numeral 7 de la LGIPE sefiala que las transmisiones en los servicios de
television restringida deberan suprimir, durante los periodos de campafa,
tanto federal como locales, los mensajes de propaganda gubernamental.

Ello implica que, desde el primero de marzo y hasta el dos de junio de
dos mil veinticuatro, no podréa difundirse propaganda gubernamental en
los medios de comunicacién social con cobertura en las treinta 'y dos
entidades federativas de conformidad con el Catadlogo Nacional de
emisoras de radio y canales de television aprobado por el CRT.

Por lo indicado en las consideraciones 1y 2, este Consejo General procedera
a realizar el analisis respecto de la suspension de la propaganda
gubernamental, bajos los criterios establecidos por el TEPJF, asi como por
los adoptados en diversos instrumentos aprobados por este 6rgano, los
cuales se sefialan a continuacion.

Suspensién de la difusién de propaganda gubernamental

14.

15.

Durante el tiempo comprendido entre el inicio de la campafia electoral y hasta
la conclusién de la jornada comicial, debera suspenderse la difusion en los
medios de comunicacion social de toda propaganda gubernamental, tanto de
los poderes federales y estatales, como de los municipios y de cualquier otro
ente publico, salvo la relativa a las campafas de informacion de las
autoridades electorales, las relativas a servicios educativos y de salud, o las
necesarias para la proteccion civil en casos de emergencia, de conformidad
con los articulos 41, parrafo segundo, Base lll, Apartado C de la CPEUM;
209, parrafo 1 de la LGIPE; y 7, numeral 8 del RRTME.

La suspension de propaganda gubernamental es aplicable a toda estacion
de radio y canal de television cuya sefial sea escuchada o vista en la entidad
en la que se esté desarrollando el Proceso Electoral, segun lo dispuesto en
el numeral 12 del referido articulo del Reglamento.

Los parrafos séptimo y octavo del articulo 134 de la CPEUM, sefialan que la
propaganda que, bajo cualquier modalidad de comunicacion social, difundan
los poderes publicos, los 6rganos autbnomos, las dependencias y entidades
de la administracion publica y cualquier otro ente de los tres ordenes de
gobierno, deberé tener caracter institucional y fines informativos, educativos

10



16.

o de orientacion social. En ningln caso esta propaganda incluird nombres,
imagenes, voces o simbolos que impliquen promocion personalizada de
cualquier persona servidora publica.

La propaganda que se transmita debera tener caracter institucional y
abstenerse de incluir frases, imagenes, voces o simbolos que pudieran ser
constitutivos de propaganda politica o electoral, o bien elementos de
propaganda personalizada de persona servidora publica alguna.

Es decir, no podra difundir logros de gobierno, obra publica, ni emitir
informacion sobre programas y acciones que promuevan innovaciones en
bien de la ciudadania.

El contenido se limitaré a identificar el nombre de la institucion de que se trata
sin hacer alusion a cualquiera de las frases, imagenes, voces o simbolos que
pudieran ser constitutivos de propaganda politica o electoral.

La propaganda podra incluir el nombre de la dependencia y su escudo oficial
como medio identificativo, siempre y cuando éstos no se relacionen de
manera directa con la gestién de algun gobierno o administracion federal o
local.

Ademas, no podra contener logotipos, slogans o cualquier otro tipo de
referencias _al gobierno federal o a algin otro gobierno estatal o
administracién, o a sus campafias institucionales, ni incluir elementos de
propaganda personalizada de persona servidora publica alguna.

La propaganda exceptuada mediante este acuerdo debera tener fines
informativos sobre la prestacion de un servicio, alguna campafia de
educacién o de orientacion social, por lo que no esta permitida la exaltacién,
promocién o justificacion de algun programa o logro obtenido en los
gobiernos local o federal o de alguna administracion especifica.

Resulta importante aclarar en este punto que las personas servidoras
publicas de cualquier orden de gobierno deberan ejercer todas las facultades
y obligaciones que su cargo les confiere, con la Unica limitante relacionada
con este periodo de prohibicion de no difundir propaganda gubernamental
por cualquier medio de comunicacién social, con excepcion de la ya
mencionada, esto es, tienen prohibido llevar a cabo actos dirigidos a
difundir planes, programas, logros y actividades de gobierno, durante el

11



tiempo que transcurra desde el inicio de las camparias electorales y hasta la
conclusién de las jornadas comiciales respectivas.

Por tanto, en relacion con el ejercicio de los programas sociales 0 acciones
institucionales, el articulo 134, péarrafo séptimo de la CPEUM establece que
las personas servidoras publicas de la federacion, las entidades federativas,
los municipios y las demarcaciones territoriales de la Ciudad de México,
tienen en todo tiempo la obligacion de aplicar con imparcialidad los recursos
publicos que estan bajo su responsabilidad, sin influir en la equidad de la
competencia entre los partidos politicos.

Conforme lo anterior, debe decirse que no existe el deber de suspender la
entrega de los beneficios de los programas sociales o acciones
institucionales, es decir, estos pueden seguir ejerciéndose, siempre y cuando
su entrega se desarrolle bajo el criterio de las buenas practicas en la
aplicacién de los recursos publicos?, por tanto, los beneficios no pueden ser
entregados en eventos masivos 0 en modalidades que afecten los principios
de equidad, imparcialidad y neutralidad?®.

Lo anterior, pues su ejecucion per se, si esta permitido; sin embargo, lo
prohibido es que su difusién constituya propaganda, que ésta no sea
constitucionalmente indispensable y que cualquier evento gubernamental se
utilice de manera parcial o para influir en el electorado.

Asimismo, debe vigilarse que los programas sociales se ajusten a su objeto
y reglas de operacioén, y que las actividades que lleven a cabo las personas
servidoras publicas involucradas en dicha actividad no resulten en actos
simulados para influir en la opinion de la ciudadania sobre alguna
candidatura, partido o el proceso electoral como tal.

En ese orden de ideas, la Sala Superior emitio la jurisprudencia 19/2019 de
rubro: “PROGRAMAS SOCIALES. SUS BENEFICIOS NO PUEDEN SER

2 Aquellas que no impliquen de alguna forma el uso de recursos publicos, en dinero o en especie, el
uso de servicios, programas, bienes y obras publicas; en general, recursos humanos, materiales o
financieros que por su empleo, cargo o comision tengan a su disposicion las personas servidoras
publicas para influir en el proceso consultivo.

8 Conductas que no implican el uso de recursos del Estado, pero que se relacionan con la calidad de
persona servidora publica que ostentan en el momento en que acontecen los3 hechos, esto es, las
que restringen sus libertades de expresion y asociacién con el objeto de evitar que sus acciones
favorezcan o perjudiguen la opinion de los ciudadanos que participan en el proceso electoral.

12



ENTREGADOS EN EVENTOS MASIVOS O EN MODALIDADES QUE
AFECTEN EL PRINCIPIO DE EQUIDAD EN LA CONTIENDA
ELECTORAL™4, la cual establece precisamente lo ya mencionado.

En concordancia con lo anterior, o que se persigue con la prohibicion de
difundir propaganda gubernamental durante este periodo, no tiene por objeto
impedir que las personas servidoras publicas lleven a cabo los actos que por
Su propia naturaleza deben efectuar en los diferentes 6rdenes de gobierno y
menos prohibir que ejerzan sus atribuciones en la demarcacion territorial que
corresponda, pues ello podria atentar contra el desarrollo y correcto
desenvolvimiento de la funcién publica que estan obligadas a cumplir en
beneficio de la poblacidén, ya que no resulta razonable que se paralicen las
actividades que el gobierno implementa en beneficio de la sociedad.

Es decir, que ello no constituya una alteracién a la posibilidad de una mejor
realizacion de las tareas que encomienda la Constitucion y la ley a las
personas servidoras publicas en beneficio de la sociedad, pues debe
procurarse que con ese actuar no se contravengan disposiciones de orden
publico, ya que la esencia de la prohibicién constitucional radica en que no
se utilicen recursos publicos para fines distintos, ni las personas servidoras
publicas aprovechen la posicion en que se encuentran para que, de manera
explicita o implicita, hagan promocion que pueda afectar el resultado del
proceso electoral®.

Esto es congruente con lo establecido por la Sala Superior en la
Jurisprudencia 38/2013, de rubro y texto siguiente:

“SERVIDORES PUBLICOS. SU PARTICIPACION EN ACTOS
RELACIONADOS CON LAS FUNCIONES QUE TIENEN
ENCOMENDADAS, NO VULNERA LOS PRINCIPIOS DE IMPARCIALIDAD
Y EQUIDAD EN LA CONTIENDA ELECTORAL.- De la interpretacion
sisteméatica de los articulos 41 y 134, parrafos octavo y noveno, de la
Constitucion Politica de los Estados Unidos Mexicanos, se colige que, a fin
de respetar los principios de imparcialidad en la disposicion de recursos
publicos y el de equidad en la contienda, que rigen los procesos comiciales,
se establece la prohibicion a los servidores publicos de desviar recursos que

4 Gaceta de Jurisprudencia y Tesis en materia electoral, Tribunal Electoral del Poder Judicial de la
Federacion, Afo 12, Namero 24, 2019, paginas 29 y 30.

5 Véase la tesis /2016 del Tribunal Electoral del Poder Judicial de la Federacion de rubro: “PRINCIPIO DE NEUTRALIDAD. LO DEBEN OBSERVAR
LOS SERVIDORES PUBLICOS EN EL EJERCICIO DE SUS FUNCIONES (LEGISLACION DE COLIMA)” Gaceta de Jurisprudencia y Tesis en materia
electoral, Tribunal Electoral del Poder Judicial de la Federacion, Afio 9, Nimero 18, 2016, paginas 108, 109y 110.
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estan bajo su responsabilidad, para su promocion, explicita o implicita, con
la finalidad de posicionarse ante la ciudadania con propdésitos electorales.
Con los referidos mandatos no se pretende limitar, en detrimento de la
funcién publica, las actividades que les son encomendadas, tampoco impedir
gue participen en actos que deban realizar en ejercicio de sus atribuciones;
en ese contexto, la intervencion de servidores publicos en actos relacionados
0 con motivo de las funciones inherentes al cargo, no vulnera los referidos
principios, si no difunden mensajes, que impliguen su pretensidon a ocupar un
cargo de eleccion popular, la intencién de obtener el voto, de favorecer o
perjudicar a un partido politico o candidato, o de alguna manera, los vincule
a los procesos electorales.™

17. La Sala Superior aprob6 diversos criterios en los que medularmente se
analizan aspectos a considerar en materia de propaganda gubernamental,
mMismOos que se exponen a continuacion:

e Jurisprudencia 18/2011 de rubro PROPAGANDA
GUBERNAMENTAL. LOS SUPUESTOS DE EXCEPCION A QUE SE
REFIERE EL ARTICULO 41, BASE Ill, APARTADO C, DE LA
CONSTITUCION FEDERAL, DEBEN CUMPLIR CON LOS
PRINCIPIOS DE EQUIDAD E IMPARCIALIDAD, de la que se
desprende que la finalidad de la prohibicion de difundir propaganda
gubernamental es evitar que ésta influya o pueda influir en las
preferencias electorales de los ciudadanos, ya sea a favor o en contra
de determinado partido politico o candidatura, en tanto el sistema
democrético ha sido disefiado para que los poderes publicos, los
organos a través de los tres niveles de gobierno y cualesquiera entes
publicos observen una conducta imparcial en las elecciones.

e Tesis LXII/2016 de rubro PROPAGANDA GUBERNAMENTAL. LA
INVITACION A UNA CELEBRACION DE CARACTER CULTURAL Y
SOCIAL, NO VIOLA LA PROHIBICION CONSTITUCIONAL DE
DIFUNDIRLA EN PROCESO ELECTORAL, en la que se argumenta
gue la colocacion de lonas, pendones o gallardetes, u otro tipo de
propaganda, que invite a festejar un dia social y culturalmente
importante, no infringe la prohibicion de difundir propaganda
gubernamental durante las campafas electorales, siempre que se
ajuste al principio de equidad en la contienda.

6Gaceta de Jurisprudencia y Tesis en materia electoral, Tribunal Electoral del Poder Judicial de la Federacion, Afio 6, Nimero 13, 2013, paginas 75y 76.
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e Tesis XII1/2017 de rubro INFORMACION PUBLICA DE CARACTER
INSTITUCIONAL. LA CONTENIDA EN PORTALES DE INTERNET Y
REDES SOCIALES, PUEDE SER DIFUNDIDA DURANTE
CAMPANAS Y VEDA ELECTORAL, interpretaciéon que sostiene que,
en atencion al principio de imparcialidad, la informacion publica de
caracter institucional es aquella que versa sobre servicios que presta
el gobierno en ejercicio de sus funciones, asi como de temas de
interés general, siempre que no se trate de publicidad o propaganda
gubernamental y no se haga referencia a candidatura o partido politico
0 promocione a algun funcionario publico o logros de gobiernos, es
decir, solo debe ser informacion relacionada con tramites
administrativos y servicios a la comunidad.

Criterios del TEPJF respecto de los conceptos de educacién y salud

18.

19.

La Sala Superior interpreté los conceptos de educacion y salud en relacion
con la prohibicion constitucional en materia de propaganda gubernamental,
y esta autoridad nacional ha adoptado diversos criterios que deberan cumplir
las solicitudes que los entes publicos remitan sobre su propaganda
institucional en medios de comunicacion.

Como se menciond, la maxima autoridad jurisdiccional de la materia analizo
en diversas sentencias los conceptos de educacién y salud, por lo que, para
abonar en el sentido de este instrumento, se transcriben a continuacion:

Educacion

En la sentencia recaida en el expediente SUP-RAP-57/2010, la Sala Superior
determind que las disposiciones constitucionales deben interpretarse de
manera armonica, buscando el sentido l6gico y objetivo de una disposicion
en conexion con otras.

De ahi que el primer analisis corresponde a los articulos 3, 26 y 28 de la
Constitucion, de los que se desprende que “el concepto de educacion a que
alude el precepto constitucional, comprende aquél que tiende a desarrollar
todas las facultades del ser humano, fomentar el amor a la Patria y la
conciencia de solidaridad internacional, en la independencia y en la justicia.”
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Asimismo, “la educacion concibe que debe ser democratica, considerando a
la democracia no s6lo como una estructura juridica y un régimen politico, sino
como un sistema de vida fundado en el constante mejoramiento econémico,
social y cultural del pueblo, que debe ser nacional en cuanto a la necesidad
de atender a la comprension de nuestros problemas, aprovechamiento de los
recursos, la defensa y seguramiento de nuestra independencia politica y
econlmica, asi como la continuidad y acrecentamiento de nuestra cultura.”

“Se entiende que debe contribuir a la mejor convivencia humana, el aprecio
para la dignidad de la persona y la integridad de la familia, la conviccion del
interés general de la sociedad, cuanto por el cuidado que ponga en sustentar
los ideales de fraternidad e igualdad de derechos de todos los hombres,
evitando los privilegios de razas, de religion de grupos, de sexos o de
individuos.

Igualmente se contempla el acceso a la cultura y al disfrute de los bienes y
servicios que presta el Estado, determinandose que tiene a su cargo
promover los medios para la difusion y desarrollo de la cultura, atendiendo a
la diversidad cultural en todas sus manifestaciones y expresiones con pleno
respeto a la libertad creativa.”

Por otro lado, mediante sentencia identificada como SUP-RAP-54/2012, la
Sala Superior establecio que “el articulo 3 de la Carta Magna, en el que se le
concibe la educacién como un concepto integral, ya que no se reduce a la
transmision de conocimiento por medio de la actividad docente, sino que
amplia al conocimiento social y cultural del pueblo, al aprovechamiento
sustentable de los recursos naturales y a la exaltacién de nuestra cultura,
tendiendo a desarrollar arménicamente, todas las facultades del ser
humano y fomentado en él, a la vez, el amor a la Patria, el respeto a los
derechos humanos y la conciencia de la solidaridad internacional, en la
independenciay en la justicia.

Conforme a lo dispuesto en el articulo 4, de la Constitucion federal, los
aspectos culturales comprenden el disfrute de los bienes y servicios que
presta el Estado en la materia, atendiendo a la diversidad en todas sus
manifestaciones y expresiones; es decir, el conjunto de conocimientos sobre
los distintos lugares, formas de vida y costumbres, entre otros.”
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Salud

Ahora bien, respecto del concepto de salud, la Sala Superior ha establecido
lo siguiente:

En la sentencia recaida en el expediente SUP-RAP-57/2010, la Sala Superior
determiné respecto a la proteccion de la salud que “se estatuye que la ley
definird las bases y modalidades para el acceso a los servicios de esa
naturaleza, ademas de establecer la concurrencia de la Federacion y las
entidades federativas en materia de salubridad general, conforme a lo que
dispone la fraccion XVI del articulo 73 de la propia Ley Fundamental,
precepto este Ultimo que establece, que en caso de epidemias de caracter
grave o peligro de invasion de enfermedades exoticas en el pais, la
Secretaria de Salud tendra obligacion de dictar inmediatamente las medidas
preventivas indispensables; que la autoridad sanitaria serd ejecutiva y sus
disposiciones seran obedecidas por las autoridades administrativas del pais;
y que las medidas que el Consejo de Salubridad General haya puesto en
vigor en la campafa contra el alcoholismo y la venta de sustancias que
envenenan al individuo o degeneran la especie humana, asi como las
adoptadas para prevenir y combatir la contaminacién ambiental, seran
después revisadas por el Congreso de la Unién en los casos que le
competan.

Asi, el concepto atinente a la prestacion de los servicios de salud en modo
alguno se reduce a la posibilidad de recibir atencibn médica, ya que
necesariamente abarca, entre otros aspectos, la planificacion y control de los
servicios de atencién médica, salud publica y la asistencia social; la adopcion
de las medidas que sean indispensables para la debida prestacién de los
servicios médicos; la ejecucion de practicas tendentes a la conservacion de
la salud; luchar contra enfermedades transmisibles, asi como combatir
plagas sociales que afectan la salud como el alcoholismo, las toxicomanias,
otros vicios sociales y la mendicidad; la creacion y administracién de los
establecimientos de salubridad y de asistencia publica; la implementacién de
programas que apoyen los servicios de salud y de aquellos que sean afines;
la conduccion de politicas en materia de asistencia social, servicios médicos
y salubridad; la realizacibn de campafias sanitarias y asistenciales;
igualmente, conlleva la aplicacion y administracion de los recursos materiales
y econémicos y de los fondos y financiamiento que se requieren para la
adecuada prestacion de los servicios de salud.”

17



[.]

“Los servicios publicos constituyen el conjunto de actividades desarrolladas
y asumidas por la administracion publica, en forma directa o indirecta, que
tiene por objeto una prestacion dirigida a la satisfaccion de necesidades
colectivas de interés publico, bajo un régimen especial, preponderantemente
de Derecho Publico.

En el tenor apuntado, el concepto de los servicios de salud debe entenderse
como el conjunto de actividades que se llevan a cabo para la satisfaccion de
la aludida necesidad colectiva de interés publico, las cuales, segun se razono
en paragrafos precedentes, comprenden todos aquellos actos, medios y
recursos que son indispensables para su prestacion adecuada.”

El derecho a la proteccion de la salud encuentra cabida en el articulo 4 de la
Constitucion, el cual establece que toda persona tiene derecho a la
proteccién de la salud y que la ley definir4 las bases y modalidades para su
acceso.

Asimismo, el articulo 73, fraccion XVI de la norma fundamental establece que
la autoridad sanitaria serd ejecutiva y sus disposiciones seran obedecidas
por las autoridades administrativas del pais.

Ahora bien, por salud se entiende un estado de completo bienestar fisico,
mental y social, y no solamente la ausencia de afecciones o enfermedades.
Asimismo, para lograr la proteccion se debe de considerar el
acrecentamiento de los valores; la extensién de actitudes solidarias y
responsables de la poblacién; el conocimiento; la ensefianza y la
investigacion cientifica y tecnolégica que coadyuven a la creacion,
mejoramiento, conservacion, restauracion y disfrute de las condiciones y
servicios de salud que contribuyan al desarrollo social.’

En ese sentido, el TEPJF en la sentencia identificada como SUP-RAP-
54/2012 y acumulados, en concordancia con el articulo 23 de la Ley General
de Salud, sefial6 que los servicios de salud son el conjunto de actividades
gue se llevan a cabo para la satisfaccion de dicha necesidad colectiva de
interés publico, las cuales comprenden todos aquellos actos, medios y
recursos que son indispensables para su adecuada prestacion.

7 Articulos 1 Bis, en relacion con el 2, fracciones I, IV, V, VI y VIl de la Ley General de Salud.
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20.

21.

En resumen, debe considerarse que la prestacion de los servicios de salud
conlleva la ejecucion de diversos actos y actividades, como son los relativos
a la atencién de servicios médicos y de asistencia social, la implementacion
de practicas y politicas preventivas, asi como las alusivas a la aplicacion,
administracion y control de los recursos materiales y econémicos.

Es importante sefialar, que los criterios sobre salud, cultura y educacion
fueron ratificados en la sentencia recaida al expediente SUP-RAP-60/2018 y
sus acumulados SUP-RAP-74/2018 y SUP-RAP-78/2018, asi como la
referencia al caracter institucional con fines informativos, educativos, o de
orientacién social de la propaganda que difundan los poderes publicos, los
organos auténomos, las dependencias y entidades de la administracion
publica.

Proteccion civil en casos de emergencia

Si bien sobre el particular no ha habido pronunciamiento interpretativo de
este concepto por parte de la Sala Superior, la Ley General de Proteccion
Civil establece en el articulo 2, fraccion XLII que la Proteccion Civil es la
accion solidaria y participativa, que en consideracion tanto de los riesgos de
origen natural o antrépico como de los efectos adversos de los agentes
perturbadores, prevé la coordinacidén y concertacion de los sectores publico,
privado y social en el marco del Sistema Nacional, con el fin de crear un
conjunto de disposiciones, planes, programas, estrategias, mecanismos y
recursos para que de manera corresponsable, y privilegiando la Gestion
Integral de Riesgos y la Continuidad de Operaciones, se apliquen las
medidas y acciones que sean necesarias para salvaguardar la vida,
integridad y salud de la poblacién, asi como sus bienes; la infraestructura, la
planta productiva y el medio ambiente.

Criterios del Consejo General del INE

22.

Como se desprende de diversos instrumentos aprobados por este Consejo
General®, se han adoptado criterios que complementan las interpretaciones
realizadas por la Sala Superior para autorizar la difusion de campafas de
comunicacién social durante las campafas electorales y hasta la conclusién

8 El Consejo General ha emitido diversos acuerdos relacionados con la atencion a solicitudes para exceptuar la prohibicion a la difusion de propaganda
gubemamental, desde el inicio de las campafias hasta el fin de la Jornada Electoral, identificados con las claves INE/CG65/2017, INE/CG172/2018,
INE/CG119/2019, INE/CG245/2019, INE/CG235/2020, INE/CG310/2020, INE/CG311/2020, INE/CG109/2021, INE/CG334/2021, INE/CG377/2021,
INE/CG431/2021, INE/CG1644/2021, INE/CG197/2022, INE/CG203/2022, INE/CG/834/2022 INE/CG883/2022 e INE/CG178/2023.
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de la jornada electoral, criterios que mediante el Acuerdo INE/CG559/2023
se reformularon mediante una definicibn mas clara y concisa y se
complementaron para quedar como sigue:

* Necesidad: las campafias deberan contener informacion imprescindible
para la ciudadania, es decir, que por su contenido resulte de suma
importancia su difusién y, por esto mismo, no sea posible posponer su
difusion.

* Temporalidad: las solicitudes que remitan los entes gubernamentales no
podran exceder el término que esta autoridad establezca para su
presentacion.

* Vigencia: las campafias que remitan los entes gubernamentales deberan
difundirse dentro del periodo de prohibicion constitucional, es decir, desde el
inicio de las campafas electorales y hasta el término de la jornada electoral,
0 bien, desde la convocatoria y hasta la conclusion de la jornada consultiva
de un proceso de participacion ciudadana®. Todas aquellas camparfias que
se pretendan difundir por completo con anterioridad o posterioridad a este
periodo no tendran la necesidad de ser analizadas por esta autoridad.

* Generalidad: las campafas que pretendan difundirse deberan proporcionar
informacion de interés general para la ciudadania, es decir, que las personas
destinatarias o receptoras finales abarquen un amplio porcentaje de la
poblacion donde pretendan transmitirse y no a un sector poblacional
especifico.

* Fundamentacion y motivacion: las solicitudes que remitan los entes
gubernamentales deberan fundamentar y motivar de manera individual cada
una de las campafas que presenten. El objetivo de este criterio consiste en
gue los entes sefalen los preceptos juridicos y las razones o argumentos que
justifiqguen la importancia, necesidad y generalidad en la difusion de la
campafa respectiva.

* Medio de difusién: las campafas que pretendan difundirse deberan
especificar que seran transmitidas en radio o en television.

9 Para el caso de la Consulta Popular es pertinente aclarar que si bien es cierto la CPEUM establece que la suspension de propaganda gubernamental
debe darse a partir de la convocatoria, también lo es que no siempre la publicacion en el DOF de ésta y su entrada en vigor coinciden en fechas, por
tanto, la suspension de la propaganda gubernamental sera a partir de que entre en vigor la convocatoria, fecha en la que el INE también empieza la
difusion de ésta.
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23.  Ahora bien, resulta importante destacar que existe una linea muy delgada
entre una campana que pretende difundir informacion meramente del tramite
gue debe realizarse para acceder a los beneficios de un programa social
como lo son los requisitos, temporalidad y horarios, procedimiento y lugares,
lo que constituye, como ya se vio, informacion publica de caracter
institucional; y aquellas campafas centradas en publicitar el programa como
logro o accién de gobierno y la entrega de bienes o beneficios de manera
directa para un sector de la poblacion en especifico, sin que sea ébice que
se trate de grupos de personas en situacion de vulnerabilidad. Lo anterior,
pues durante el periodo de campafias se debe tener especial cuidado que
los programas sociales no se conviertan en un foco de manipulacion y
propaganda gubernamental.

Método de anédlisis de las campafias para que puedan difundirse durante los
periodos de campafa, reflexion y jornada electoral del Proceso Electoral
Federal y los Procesos Electorales Locales Concurrentes con el Federal 2023-
2024.

24. Con base en los criterios antes sefialados el analisis de las camparfias se
realizara agrupando en primer lugar aquellas campafias que por la fecha de
Su vigencia son anteriores o posteriores al periodo de campafia y hasta la
Jornada Electoral; posteriormente se estudiaran agrupandolas conforme a la
dependencia o entidad del gobierno federal, estatal y municipal solicitante;
para posteriormente desechar aquellas solicitudes que se hayan recibo de
manera extemporanea, asi como aquellas que no se hayan remitido
mediante el formulario electrénico aprobado y no indiquen encontrarse en un
supuesto de excepcion.

25. Asi, resulta importante resaltar que las siguientes solicitudes no seran
analizadas en el presente Acuerdo ya que, la fecha de vigencia de las
campafas propuestas empieza y termina con anterioridad al inicio del
periodo de campafa de los Procesos Electorales Locales y federal materia
de este Acuerdo:

Ente gubernamental de nivel Federal

No. DEPENDENCIA CAMPANA VIGENCIA
Instituto Nacional La educacion transforma
1. para la Educacién de Version servicios de Del 01/02/2024 al 29/02/2024
los Adultos alfabetizacion, primaria y
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No. DEPENDENCIA CAMPANA VIGENCIA
secundaria; apoyo como
asesores
Aguascalientes
No. DEPENDENCIA CAMPANA VIGENCIA
Instituto de
Educacion del Convocatoria para el
2, Gobierno de ingreso para la Educacion 15/02/2024
Estado de Media Superior 2024
Aguascalientes
Baja California
No. DEPENDENCIA CAMPANA VIGENCIA
Instituto de
Servicios de . . .
3. Salud Pablica | D@ Mundial el Gancer Del 01/02/2024 al 29/02/2024
Infantil
del Estado de
Baja California
Instituto de Camparia de prevencién
Servicios de de accidentes, caidas,
4, Salud Publica asfixias, quemaduras, Del 01/01/2024 al 01/01/2024
del Estado de ahogamientos e
Baja California intoxicaciones
Instituto de
Servicios de Tercera Jornada Nacional
5. Salud Publica de Prevencion de Del 18/02/2024 al 24/02/2024
del Estado de Rickettsiosis
Baja California
Instituto de
Servicios de Programa de Jévenes al
6. Salud Publica v Del 01/01/2023 al 31/12/2023
olante
del Estado de
Baja California
Instituto de
Servicios de Campania de Seguridad
7. Salud Publica P © oeg Del 01/01/2023 al 31/12/2023
Vial
del Estado de
Baja California
Campeche
No. DEPENDENCIA CAMPANA VIGENCIA

Direccion Estatal
de la Unidad del
Sistema para la
Carrera de las
Maestras y

Publicacion de
convocatorias de los
procesos de horas
adicionales, admision,

cambios de centro de

Del 16/01/2024 al 19/02/2024
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Maestros
(USICAMM)

trabajo, de
reconocimiento y
promocion horizontal

Instituto de Pesca
y Acuacultura de

Entrega de apoyo para
el impulso y

9. Campeche fortalecimiento de la Del 01/01/2024 al 15/01/2024
(INPESCA). participacion de la mujer
en el sector.
Secretaria de
Educacion de . Propesp de
10. C preinscripcion 2024- Del 01/01/2024 al 15/02/2024
ampeche 2025
(SEDUC).
Colima
No. DEPENDENCIA CAMPANA VIGENCIA
Ayuntamiento de Carnaval cultural y
11. Manzanillo, educativo "Maravillas Del 01/01/2024 al 18/02/2024
Colima del Mundo".
Ayuntamiento de | Festejos Charrotaurinos
12. Villa de Alvarez. 2024 edicion 167.10 Del 01/01/2024 al 27/02/2024
Secretaria de
Educacion y Cultura para sembrar la
13. Cultura del Del 01/01/2024 al 31/01/2024
Gobiermo del paz y el desarrollo
Estado de Colima

Estado de México

No. DEPENDENCIA CAMPANA VIGENCIA
Secretaria de la
Contraloria del Dia Internacional de
14. Gobierno del Internet Seguro (Safe 06/02/2024.
Estado de México Internet Day)
(SECOGEM)
Secretaria del
15, Carmpo del Campafia contra la Del 01/01/2024 al 31/02/2024
Gobierno del influenza aviar
Estado de México

Ayuntamiento de Acolman, Estado de México

No.

DEPENDENCIA

CAMPANA

VIGENCIA

16.

Coordinacion de
Comunicacién
Social del
Ayuntamiento de
Acolman

Becas bienestar

Del 01/01/2024 al 28/02/2024

10 E| formulario se presenté 2 veces en términos sustancialmente iguales, por lo que solo se estudia una vez




No.

DEPENDENCIA

CAMPANA

VIGENCIA

17.

Coordinacién de
Comunicacién
Social del
Ayuntamiento de
Acolman

Sembrando bienestar

Del 01/01/2024 al 27/02/2024

Ayuntamiento de Metepec, Estado de México

No.

DEPENDENCIA

CAMPANA

VIGENCIA

18.

Coordinacién de
Comunicacién
Social del
Ayuntamiento de
Metepec, Estado
de México

Inscripciones a casas de
cultura

Del 01/01/2024 al 28/02/2024

Guanajuato

Ayuntamiento de Cortazar, Guanajuato.

No. DEPENDENCIA CAMPANA VIGENCIA
Coordinacion de
Turismo del 9na. Feria del Tamal
19. Ayuntamiento de ' 2024 Del 08/01/2024 al 05/02/2024
Cortazar, '
Guanajuato
Guerrero
No. DEPENDENCIA CAMPANA VIGENCIA
Secretaria de
Cultura del Semana Académica
20. Gobierno del Cultural General Juan Del 20/01/2024 al 30/01/2024.
Estado de Alvarez Hurtado
Guerrero
Secretaria de
Cultura del Festival Gastronémico y
21. Gobierno del Cuarto Encuentro de Del 30/01/2024 al 11/02/2024 "
Estado de Cocineras Tradicionales
Guerrero
Secretaria de
Educacion del Periodo de
22. Gobierno del e Del 01/01/2024 al 28/02/2024.
Preinscripciones 24
Estado de
Guerrero

" Las fechas de difusion en el formulario son diversas (1/30/0024 al 2/11/0024), sin embargo, ante el evidente error en la captura, se obtuvo las fechas

correctas son las plasmadas en este Acuerdo.
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Hidalgo

No. DEPENDENCIA CAMPANA VIGENCIA
Secretaria de
Hacienda del Refrendo Vehicular
23. Estado de 2024 Del 01/01/2024 al 07/01/2024
Hidalgo
Jalisco
No. DEPENDENCIA CAMPANA VIGENCIA
Secretaria de
2, Educacion del Preinscripciones Del 01/01/2024 al 29/02/2024
Gobierno del
Estado de Jalisco
Nayarit
No. DEPENDENCIA CAMPANA VIGENCIA
Secretaria de
Educacion Campafia de
25. Publica del inscripciones ciclo Del 15/01/2024 al 29/02/2024
Gobierno del escolar 2024-2025
Estado de Nayarit.
Secretaria de
Educacién
2. Pblica del Febrero mes de las Del 15/01/2024 al 15/02/2024
Gobierno del inscripciones
Estado de
Nayarit.
Nuevo Ledn
No. DEPENDENCIA CAMPANA VIGENCIA

Direccion de
proteccion civil y
bomberos del
Ayuntamiento de
Juarez, Nuevo
Ledn

27.

Programa especial
festividades religiosas

Del 01/11/2023 al 06/01/2024

Unidad
Administrativa de
Comunicacion del
Poder  Ejecutivo
del Estado de
Nuevo Ledn

28.

Causas de la
inseguridad

Del 13/11/2022 al 01/12/2023




Tamaulipas

DEPENDENCIA | CAMPANA VIGENCIA
29. Consejo
Tamaulipeco de . I
Ciencia y | Premio Estatal de Clencia, | 51409004 a1 16/02/2024
. Tecnologia e Innovacion
Tecnologia
(COTACYT)"2
30. Instituto de la
Juventud  de | Foros “Piénsalo dos veces” Del 01/05/2023 al 12/01/2024
Tamaulipas
31. Proteccion Civil Vacaciones en éoca de
del Estado de | | . P Del 11/01/2023 al 12/01/2023
. diciembre
Tamaulipas
32, Secretariado
Ejecutivo  del
Sistema Es.tatal C.ampalna de prevencpn dela Del 01/12/2023 al 28/02/2024
de Seguridad | violencia contra la mujer
Publica de
Tamaulipas
33. Secretariado
Ejecutivo  del
Sistema Estatal
de Seguridad | Campafia de Prevencion de | .\ 4/4915003 o1 28/02/2024
Publica del | la violencia contra la mujer
Instituto de las
Mujeres en
Tamaulipas
34. Universidad Becas Futuro Tamaulipas
Tecnologica de | jovenes de nivel superior | Del 01/02/2024 al 28/02/2024
Matamoros ITABEC
35. Universidad Campafia de promocién y
Tecnolégica de | captacion de alumnos de la | Del 05/02/2024 al 28/02/2024
Nuevo Laredo UT de Nuevo Laredo 2024
36. Sistema Dia de”reyes (evento .de
Municipal para integracion social)
el Desarrollo | celebracion de dia de reyes: | Del 01/01/2024 al 07/01/2024
Integral de I integrgcién comunitaria 'y
Familia de tradiciones.

12 E| formulario se presentd 2 veces en términos sustancialmente iguales, por lo que solo se estudia una vez
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DEPENDENCIA | CAMPANA VIGENCIA

Altamira,
Tamaulipas
Veracruz
No. DEPENDENCIA CAMPANA VIGENCIA
37. Consejo
Veracruzano de
Investigacion Foro “Contando Ciencia: Del 08/01/2024 al 29/02/2024
Cientifica y mas alla de palabra
Desarrollo
Tecnoldgico
38. Consejo
Veracruzano de Difusion de los
Invlestl'g.amon resultados obtenidos por Del 01/01/2024 al 20/02/2024
Cientificay los proyectos apoyados
Desarrollo por el COBEICYDET
Tecnoldgico
39. Consejo
Veracruzano de Diagnostico de mujeres
Investigacion dedicadas a la ciencia y
Cientifica y la tecnologfa en el Del 03/01/2024 al 29/02/2024
Desarrollo Estado de Veracruz
Tecnoldgico

De igual manera, las siguientes solicitudes tampoco seran analizadas pues
la fecha de sus vigencias inicia con posterioridad al dia de la Jornada
Electoral de todos los Procesos Electorales Locales y federal

Ente gubernamental de nivel Federal

No. DEPENDENCIA CAMPANA VIGENCIA
40. _ Centros de Escucha a tus hijos Del 17/06/2024 al 28/06/2024
integracion juvenil
Aguascalientes
No. DEPENDENCIA CAMPANA VIGENCIA
Instituto de
H. Educacion del Programa de apoyo a la Del 08/08/2024 al 28/08/2024
Gobierno del Estado gestion escolar
de Aguascalientes
Instituto de
Educacion del Programas
42. . interinstitucionales ciclo Del 16/07/2024 al 28/08/2024
Gobierno del Estado
. escolar 2023-2024
de Aguascalientes
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Baja California

DEPENDENCIA

CAMPANA

VIGENCIA

43

Instituto de
Servicios  de
Salud  Publica
del Estado de
Baja California

Dia Naranja

01/10/2024 al 30/11/2024

44,

Instituto de
Servicios  de
Salud  Publica
del Estado de
Baja California

Despenalizacion y
Legalizacion del Aborto

01/11/2024 al 12/11/2024

45,

Instituto de
Servicios de
Salud  Publica
del Estado de
Baja California

Proyecto emblematico

Cadigo Infarto

29/07/2024

46.

Instituto de
Servicios  de
Salud  Publica
del Estado de
Baja California

Dia mundial de las hepatitis

22/07/2024 al 26/07/2024

41.

Instituto de
Servicios  de
Salud  Publica
del Estado de
Baja California

Dia de Accién Global por el
Aborto Legal, Seguro y
Accesible

01/09/2024 al 28/09/2024

Baja California Sur

DEPENDENCIA

CAMPANA

VIGENCIA

48.

Unidad de
Comunicacion
Social y
Relaciones
Publicas del
Gobierno del
Estado de Baja
California Sur

Cultura de la donacion
altruista de sangre.

Del 10/06/2024 al 21/06/2024
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DEPENDENCIA | CAMPANA VIGENCIA

49. Unidad de
Comunicacion
Social y
Relaciones Onda de Calor Del 10/07/2024 al 18/09/2024
Publicas del
Gobierno  del

Estado de Baja
Callifornia Sur

Chihuahua

DEPENDENCIA  CAMPANA VIGENCIA

50. Secretaria  de

Salud del | Dia internacional contra el

Gobierno  del | uso nocivo y trafico ilicito de | Del 26/06/2024 al 26/06/2024
Estado de | drogas

Chihuahua

Estado de México

DEPENDENCIA CAMPANA VIGENCIA

51. Secretaria de la
Contraloria del
Gobierno del
Estado de
México
(SECOGEM)

Dia del Abogado 12/07/2024

52. Secretaria de la
Contraloria del
Gobierno  del

Estado de Dia del Programador 13/09/2024
México
(SECOGEM)

53. Secretaria de la
Contraloria del
Gobierno  del Dia Internacional de la
Estado de Seguridad informéatica 30/11/2024.
México
(SECOGEM)

54, | Secretaria de la Dia Mundial de la 09/12/2024
Contraloria del informatica, Dia de los
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DEPENDENCIA CAMPANA VIGENCIA

Gobierno  del Licenciados en Informética

Estado de Administrativa
México
(SECOGEM)
Guerrero
No. DEPENDENCIA | CAMPANA VIGENCIA
55. Secretaria de
Cultura del Semana Académica
Gobierno del Cultural Vicente 30/07/2024 al 13/08/2024
Estado de Guerrero
Guerrero
56. Secretaria de
Cultura del 3er Festival
Gobierno del Afromexicano en Del 15/08/2024 al 02/09/2024
Estado de Guerrero “Nuestra Raiz”
Guerrero
Jalisco
DEPENDENCIA CAMPANA VIGENCIA
57. Secretaria de
Seguridad del
Gobierno del Dilo Del 01/11/2024 al 30/11/2024
Estado de
Jalisco

26.  En las siguientes tablas en que se realiza el analisis de las campafas de los
entes publicos se incluira una columna en que se identifican aquellos
Acuerdos de este Consejo General en que se realizé un analisis idéntico o
gue guarda una estrecha similitud, en su contenido y alcance, con campafas
gue ya han sido analizadas en procesos electorales anteriores o procesos de
participacion ciudadana.

Por tanto, en el presente Acuerdo se plantea confirmar la calificacion de
procedente o improcedente establecida en los Acuerdos aprobados con
anterioridad por este 6rgano, tomando en cuenta la vigencia en la que seran
transmitidas.
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Asi, el andlisis anunciado a realizarse de las campafas se resume
previamente en el siguiente cuadro:

Solicitudes Nimero

Solicitudes presentadas en el formulario especificado en

el acuerdo INE/CG559/2023. 1,860

No se analizaron por

temporalidad de difusién 57

Procedentes 874

Improcedentes 821

Repetidas 72

Extemporaneas 35

Formulario broma 1

Solicitudes presentadas de manera fisica fuera del

periodo establecido en el acuerdo INE/CG559/2023. 92

Solicitudes presentadas de manera fisica en un formato

diverso al establecido en el acuerdo INE/CG559/2023. 99
Total 2,051

Campaias por ente gubernamental de nivel federal

1. Cémara de Diputadas y Diputados del Honorable Congreso de la Union

DESCRIPCION :
DE LA ACUERDOINE | CALIFICACION
CAMPANA

NOMBRE
DELA
CAMPANA

+ 5

Porque
México
eres tU

1. | Versiones:
mensaje 1,
mensaje 2
y mensaje
3

MEDIO DE
DIFUSION

Radio,
television,
medios
digitales
(web,
Facebook,
Twitter,
WhatsApp,
YouTube,
Instagram,
TikTok,
etc.),
Impreso
(peri6dico,
revista,
suplemento,
pancarta,
triptico,

TEMPORALIDAD
DE DIFUSION

Del 03/03/2024 al
03/06/2024

OBJETIVO

DE LA
CAMPANA

Difundir
medidas
preventivas
en materia
de salud y
proteccién
civil.

Es una
campafa

educativa

dirigida a la
poblacion  en
general  para
difundir e
informar

derechos a los
que tienen
acceso a través

de reformas de
diversas leyes
realizadas en la
Camara de
Diputados.

INE/CG78/2016,

INE/CG172/2018,
INECG334/2021
e
INE/CG626/2021.

Procedente. Las
campafias reunen
los parametros

suficientes para ser
consideradas como
aquellas que
pueden transmitirse
en periodos de
campafas
electorales y hasta
la conclusién de la
respectiva Jornada
Electoral, ya que se
estima que no solo
es importante que
se realicen las
modificaciones
legales pertinentes
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NOMBRE
#| DELA
CAMPANA

TEMPORALIDAD

DE DIFUSION

MEDIO DE
DIFUSION

OBJETIVO  DESCRIPCION

DE LA

CAMPANA

DE LA
CAMPANA

ACUERDO INE CALIFICACION

boletin,
cartel, etc.)

que respondan y
otorguen soluciones
a los problemas que
aquejan a la
sociedad, sino que
también es de vital
importancia que esa
sociedad tenga
conocimiento de las
nuevos derechos vy,
en  su  caso,
responsabilidades

que las reformas
legales les otorgan.

2. Centro Nacional para la Salud de la Infancia y la Adolescencia

NOMBRE
DE LA
CAMPANA

TEMPORALIDAD

DE DIFUSION

MEDIO
DE
DIFUSION

OBJETIVO
DE LA
CAMPANA

DESCRIPCION
DE LA
CAMPANA

ACUERDO INE

CALIFICACION

Vacunacion
contra
influenza
en
temporada
invernal

Del 01/03/2024 al
31/03/2024

Radio,
digital
(web,
Facebook,
Twiter,
WhatsApp,
YouTube,
Instagram,
TikTok,
etc.)

Difundir
medidas
preventivas
en materia
de salud y
proteccion
civil.

Invita a las
personas
cuidadores de
nifias y nifios,
mujeres
embarazadas y
adultos de 60 y
mas a aplicarse
la vacuna de
influenza para
evitar el riesgo
de  enfermar
gravemente.

INE/CG78/2016,
INE/CG172/2018,
INE/CG334/2021,
INE/CG626/2021,
INE/CG43/2022 e
INE/CG178/2023.

Procedente. La
campafia tiene como
objetivo principal el
fomento de la
integridad fisica, la
proteccién de la
salud y de la vida
humana, en
particular durante los
préximos meses en
que aumenta el
riesgo de contagio
por las condiciones
climdticas de la
temporada. Esta
campafia estd
enfocada a que la
transmisién no se
intensifique 'y se
mantenga el control y
la prevencion de
dicha enfermedad,
impidiendo el riesgo

32




NOMBRE
DE LA
CAMPANA

TEMPORALIDAD

DE DIFUSION

MEDIO
DE
DIFUSION

OBJETIVO
DE LA
CAMPANA

DESCRIPCION
DE LA
CAMPANA

ACUERDO INE

CALIFICACION

de enfermar
gravemente.

Asi, el concepto de
servicios de salud
debe entenderse
como el conjunto de
actividades que se
llevan a cabo para la
satisfaccion de dicha
necesidad colectiva
de interés publico,

las cuales
comprenden  todos
aquellos actos,
medios y recursos
que son
indispensables para
su adecuada
prestacion.

En ese sentido, el
concepto atinente a
la prestacion de los
servicios de salud en
modo alguno se
reduce a la
posibilidad de recibir
atencion médica, ya
que necesariamente
abarca, entre otros

aspectos la lucha

contra enfermedades

trasmisibles 'y la

realizacion de

campafias sanitarias.

Radio, Informacion Procedente. La

digital Difundir dirigida a campatia tigng como

Vacunacion (web, medidas madlres, padres | |NE/CG78/2016, | Obietivo principal el
contra Facebook, orevenfivas ycmdadores de fomer?to de la
influenza | Del 01/03/2024 al | Twitter, on materia infantes entre | INE/CG172/2018, | integridad fisica, la
en 31/03/2024 WhatsApp, de salud y los 6 y los 59’ INE/CG334/2021, | proteccion  de .Ia
temporada YouTube, - meses, asi | INE/CG626/2021, | salud y de la vida
invernal Instagram, | PeeOM | como a | INEICG43/202 ¢ | humana, en
TikTok, civil. personas de 60 | INE/CG178/2023. | particular durante los

etc.) y més afios, proximos meses en

para que se

que aumenta el
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TEMPORALIDAD

DIFUSION CAMPANA

DESCRIPCION
DE LA
CAMPANA

apliquen la
vacuna contra
influenza a fin

de reducir la
gravedad y
mortalidad de

la enfermedad.

ACUERDO INE

CALIFICACION

riesgo de contagio
por las condiciones
climaticas de la
temporada. Esta
campafia esta
enfocada a que la
transmisién no se
intensifique 'y se
mantenga el control y
la  prevenciéon de
dicha enfermedad,
impidiendo el riesgo
de enfermar
gravemente o el de
mortalidad.

Asi, el concepto de
servicios de salud
debe entenderse
como el conjunto de
actividades que se
llevan a cabo para la
satisfaccion de dicha
necesidad colectiva
de interés publico,

las cuales
comprenden  todos
aquellos actos,
medios y recursos
que son
indispensables para
su adecuada
prestacion.

En ese sentido, el
concepto atinente a
la prestacion de los
servicios de salud en
modo alguno se
reduce a la
posibilidad de recibir
atencion médica, ya
que necesariamente
abarca, entre otros
aspectos la lucha
contra enfermedades




MEDIO  OBJETIVO | DESCRIPCION
DE DE LA DE LA
DIFUSION CAMPANA | CAMPANA

NOMBRE
DE LA
CAMPANA

TEMPORALIDAD
DE DIFUSION

CALIFICACION

ACUERDO INE

trasmisibles 'y la

realizacion de
campafias sanitarias.
3. Comision Nacional de Libros de Texto Gratuitos
NOMBRE :
DE LA TEMPORALIDA MEDIO DE OBDJEEIKIO DENS gléliglo ACUERDO INE CALIFICACIO
CAMPAN | D DE DIFUSION DIFUSION . . N
A CAMPANA CAMPANA
Procedente: La
Constitucion
concibe la
educacion
€Omo necesaria
Radio, para 3 la
impresos formacion
o integral del ser
(periadico,
revista, humano, por lo
A suplemento, | i 1 i considera
65 afios de pancarta, , y Informar ~al | INE/CG78/2016, ,
produci y tiptco, boletin, | "o oon | publico en | INEICG172/2018 zjgé’;‘;’};f "
istribuir
- cartel,  etc.), ) general acerca | INE/CG119/2019 -
los libros espectaculares E)F;J(I)iﬂj:izﬁes de la labor de la , f;;?vilas a
de  texto | pej19/02/2024 al |, camiones on g materia | CONALITEG, | INE/CG109/2021 | " ©°
grauitos | g/03/2024 urbanos, de asi como |la , sifun dir a
Version: L perifoneo .| promocién de | INE/CG334/2021 o
ersion: La ! transparenci - educacion.
Nueva tiendas ay acceso a la  educacién e
Escuela autoservicio 'y la basica en | INE/CG626/2021 | agj esta
Mexicana tiendas informacion). Mexico. campafia  es
Diconsa, considerada
pantallas en dentro del
tlendgs en concepto  de
colonias educacion y
populares. como parte de
las excepciones
a las

prohibiciones

que en materia
de propaganda
gubernamental
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NOMBRE

OBJETIVO

DESCRIPCIO

oniny | parouns | wmose | Toeia | “oeta | acuemone | SO
A CAMPARNA CAMPANA
impone el texto
constitucional.
Procedente: La
Constitucion
concibe la
educacion
como necesaria
para la
formacion
integral del ser
Radio, humano, por lo
impresos que se
Egjirslct):m’ Informar a la corr1t§iderta
, T L pertinente
suplemento, | Difundir | poblacion INE/CG78/2016, | exceptuar las
informacién acerca de la "
pancarta, P ” INE/CG172/2018 campafias
. - ] institucional | produccion 'y "
65 afios de triptico, boletin, ) AR INE/CG119/2019 | relativas a
producir y cartel etc) (pqrtalgs. dlstr|pu0|on de oromover
distribuir | Del 19/0212024 al | espectaculares | 20192ciones | los libros de 1 \onn1000001 | Gindir .
los libros | 08/03/2024 camiones | & ™Materia | texto gratuitos i
’ de y  materiales ’ educacion.
de texto urbanos, . . INE/CG334/2021
. . transparenci | educativos a lo .
gratuitos perifoneo  en avaceeso a | lardo de 65 e Asi, esta
fiendas  de Iay aﬁgs s | INEICG626/2021 | campatia s
ici considerada
a::gﬁ;v;cw, en informacién). | existencia de la dentro del
P CONALITEG.
tiendas en concepto  de
colonias educacion y
populares. como parte de
las excepciones
a las

prohibiciones
que en materia
de propaganda
gubernamental
impone el texto
constitucional.
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4. Comision Nacional de los Derechos Humanos

NOMBRE MEDIO OBJETIVO | DESCRIPCION
DE LA TED“:;IPESESQIODQ D DE DELA DELA ACUERDO INE CALIFICACION
CAMPANA DIFUSION | CAMPANA | CAMPANA
Procedente: El
concepto de
educacion
abarca, también,
el acceso a la
cultura,
incluyendo la
cultura de la paz,
y al disfrute de los
Dirigida a la bienes y servicios
poblacion  en que presta el
general  para Estado, quien
informar ~ que tiene a su cargo
cuenta con el promover  los
Difundir los | Organismo medl'o’s para la
canales de | Constitucional glfusmn" y Iy
- esarrollo de la
Todos  los ifgr:’tfgon y pf;f‘eccién @1 INEICGT812016, | cultura,
dias Del 01/03/2024 al Radio, P y INE/CG172/2018 atendiendo a la
) L, de la CNDH | defensa de sus o
iDefendemos | 15/04/2024 television , e diversidad
al Pueblo! en caso de | derechos, &St | \\rine100/2021 | eytural en tod
' violaciones | como, la cultural en todas
de derechos | promocion de sus. )
humanos los  derechos manifestaciones
humanos como y  expresiones
un tema de con pleno respeto
capacitacion y a la libertad
educacion creativa.
social. Por tanto, como
se ha referido en
afios  anteriores
este tipo de
campafias deben
ser consideradas
como
exceptuadas de
la prohibicién
constitucional.
Difundir Promocién de Procedente: El
Il_a CNDH Del 16/04/2024 al | Radio, entre toda la | una educacion | INE/CG172/2018, | concepto de
,Pro|mueve la 31/05/2024 television poblacién, la | con perspectiva | INE/CG109/2021, | educacion
paz: campaiia por | critica de | INE/CG626/2021, | abarca, también,
una cultura | derechos el acceso a la
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NOMBRE MEDIO OBJETIVO | DESCRIPCION
DELA T%“gpché:onﬁ D DE DELA DELA ACUERDOINE | CALIFICACION

CAMPANA DIFUSION | CAMPANA CAMPANA
de paz vy | humanosy una | INE/CG43/2022 ¢ | cultura,
derechos cultura de paz. | INE/CG178/2023. | incluyendo la
humanos. Concientizacion cultura de la paz,
Promoviendo | sobre la y al disfrute de los
la formacién | importancia del bienes y servicios
personal y | didlogo y el que presta el
colectiva que | respeto  para Estado, quien

contribuya al
beneficio del
entorno
social,
cultural,
econémico y
ambiental.

construir ~ una
cultura de paz
que, de lamano
del
conocimiento
de los derechos
humanos,
genere una
mejor
convivencia
social 'y un
mejor  manejo
en la resolucion
de conflictos.

tiene a su cargo
promover los
medios para la
difusion y
desarrollo de la
cultura,
atendiendo a la
diversidad
cultural en todas
sus
manifestaciones
y  expresiones
con pleno respeto
a la libertad
creativa.

Por tanto, como
se ha referido en
afos anteriores
este tipo de
campafias deben
ser consideradas
como
exceptuadas de
la prohibicién
constitucional.
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5. Comision Nacional de Salud Mental y Adicciones

NOMBRE

OBJETIVO

DELA TEMPORALII?A MEDIO pE DELA DENS([:)EIEgO ACUERDO INE CALIFICACIO
CAMPAN | D DE DIFUSION DIFUSION CAMPAN o N
CAMPANA
A A
Procedente. La
campafia tiene
como  objetivo
informar y
concientizar
acerca del uso,
abuso y
dependencia a
sustancias
nocivas.
Asi, se estima
pertinente
exceptuar de
las
prohibiciones
. - i INE/CGT8/2016, | ¢5sfitycionale
Radio, television, Estrategias de | INE/CG172/2018 s en materia de
Campafia digital (web, | Difundir salud mental y , propaganda
nacional de Fa<.:ebook, medlda§ prevencion de | INE/CG109/2021 gubernamental
salud Twitter, preventiva | las adicciones, , esta campaia,
mental y | Del 15/04/2024 al | WhatsApp, s en | de prevencion | INE/CG334/2021 pues se estima
adicciones | 03/05/2024 YouTube, materia de | del SUI.CI‘dIO y , que el concepto
- Instagram, salud  y | de servicios de | INE/CG626/2021 | 4o sajud Ia
Ver.3|on. TikTok, et(?.), proteccion | atencion a la | , INE/CGA43/2022 ampara bajo la
varias complementario | civil. salud mental y e idea
S adicciones. INE/CG178/2023

fundamental de
que las
autoridades
pueden y deben
dictar medidas
preventivas y la
ejecucién  de
estas para
conservar la
salud, asi como
el combate que
se realice para
erradicar  las
plagas sociales
relacionadas
con el uso de
drogas.
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6. Comision Nacional Forestal

NOMBRE OBJETIVO | DESCRIPCION
DE LA~ Ti’gﬁ?&;@ﬁ D I\Dnﬁ:%lglg: DE LA~ DE LA_ ACUERDO INE | CALIFICACION
CAMPANA CAMPANA CAMPANA
Procedente. La
campafia brinda
informacién que
permitira dar a
conocer a la
poblacién en
general la
importancia de
prevenir y
reportar los
incendios
Radio, forestales, por lo
television, que tiene como
medios propésito  crear
digitales (web, consciencia
Facebook, sobre las causas
Twitter, mas  comunes
WhatsApp, Difundir Informacién por las que se
Prevencion YouTube, medidas sobre las generan
y reporte Instagram preventivas | acciones para INE/CGT8/2016, | i1 cengios
Del 13/02/2024 al | . ’ . - INE/CG172/2018,
de TikTok, etc.), | en materia | la prevencion y forestales
. . 15/07/2024 INE/CG43/2022 ¢
incendios Impreso de salud y | reporte de INE/CG178/2023 cau§ados
forestales (periadico, proteccion | incendios accidentalmente
revista, civil. forestales. por la accion
suplemento, humana. Al
pancarta, respecto  este
triptico, Consejo General
boletin, cartel, del INE
etc.), considera  que,
espectaculares como en afios
anteriores, este
tipo de
campanas

deberan ser de
las consideradas
dentro de las
exceptuadas a la
prohibicién
constitucional de
difundir
propaganda
gubernamental
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NOMBRE OBJETIVO | DESCRIPCION
# DELA TIIE)I:PI;ES;.III;QD ISIEF?JI;)I(?E DELA DELA ACUERDO INE | CALIFICACION
CAMPANA CAMPANA CAMPANA
durante las
campafias
electorales y
hasta la Jornada
Electoral por su
vinculacion  al
concepto de
educacion.
Procedente. La
campafia brinda
informacién que
permitird dar a
conocer a la
poblacion  en
general la
importancia  de
. prevenir y
Rad'(.)‘. ’ reportar los
television, incendios
me@os forestales, por lo
gf::tlfo k(Web, que ’tielane como
X ' proposito  crear
Prevencion Twitter, consciencia
y  reporte WhatsApp, Difundir Informacion sobre las causas
de YouTube, medidas sobre las :
incendios Instagram, preventivas | acciones para | INE/CG78/2016, TS omne
Del 13/02/2024 al | " . - por las que se
10} forestales TikTok, etc.), | en materia | la prevencion y | INE/CG172/2018,
15/07/2024 . generan
impresos de salud y | reporte  de | INE/CGA3[2022e | = o
Versiones: (periodico, proteccion | incendios INE/CG178/2023 | ¢ - ctales
2024 Ay revista, civil. forestales. causados
2024 B suplemento, accidentalmente
p'fmf:arta, por la accion
triptico, humana. Al
boletin, cartel, respecto  este
etc.) y Consejo General
espectaculares del INE
considera  que,
como en afos
anteriores, este
tipo de
campafias

deberan ser de
las consideradas
dentro de las
exceptuadas a la
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NOMBRE OBJETIVO | DESCRIPCION
#| DELA Ti':ﬁ;?:;"gﬁo 'gl'i%'glgﬁ DE LA DE LA ACUERDO INE | CALIFICACION
CAMPANA CAMPANA | CAMPANA
prohibicién

constitucional de
difundir
propaganda
gubernamental
durante las
campanas
electorales y
hasta la Jornada
Electoral por su
vinculacion  al
concepto de
educacion.

7. Compafia Operadora del Centro Cultural y Turistico de Tijuana S.A de C.V.

NOMBRE OBJETIVO | DESCRIPCION
# DE LA~ Ti’gpgx;gn D gﬁ:ﬂ;gﬁ DE LA~ DE LA_ ACUERDO INE | CALIFICACION
CAMPANA CAMPANA CAMPANA
Procedente. Al
igual que las
) B campafias  de
Radio, Promocién e promocion
telewsmn, |nforma§|9n de turistica a  lo
me@os Dar a | las gcﬂwdades largo del
digitales (web, | conocer a | artisticas y presente
$a9§book, la i ;:ulturatles queI Acuerdo, resulta
. witter, poblacién omentan e :
Promocion ) evidente que la
cobenesy VouTibe | Caformi | numate. . asi | INEICG1722018, | promocion e
servicios Del 05/02/2024 al Instagran; los bienes | como los INE/CG334/2021, szntro Culura
19 Culturales 31/12/2024 TikTok ’etc) servicios | apoyos para un INE/CG626/2021, T.uuana y s
Version: N ), yt' ’ pdyl p s | INECGA3I2022 ¢ diferentes
promocion presos aruisticos y | modelo— d& |\ 1o 517812003 | ofertas
cultural 1 (perlodlco, culturales gestion del culturales  se
revista, que ofrece | desarrollo inserta en el
suplemento, el Centro | cultural, ) la concepto de
pancarta, Cultural cooperacion  y educacion,  al
triptico, boletin, | Tijuana la coordinacion

cartel, etc.) y
espectaculares

de proyectos
artisticos.

permitr a la

poblacién
conocer los
bienes y
servicios
artisticos y
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NOMBRE OBJETIVO | DESCRIPCION
# DELA Ti’!ﬁ;ﬁ;‘gﬁ D gﬁ%‘gg: DE LA DE LA ACUERDO INE | CALIFICACION
CAMPANA CAMPANA | CAMPANA
culturales.
Méaxime cuando
estan proximos
dos  periodos
vacacionales.
8. Consejo Nacional de Poblacion (CONAPO)
NOMBRE TEMPORALIDA MEDIO DE OBJETIVO | DESCRIPCION CALIFICACIO
# DELA D DE DIFUSION DIFUSION DE LA DELA ACUERDO INE N
CAMPARNA CAMPANA | CAMPANA
Procedente.
El articulo 4°
de la CPEUM
dispone que el
Estado
protegerd la
Informacién organizacion y
. . desarrollo de la
Radio, medios para la "
. . familia,
digitales  (web, modificacion de .
. mientras que el
Facebook, Prevencion comportamiento articulo 5° de
. Twitter, del s y actitudes en | INE/CG78/2016, la Lev General
Derechos de WhatsApp, e | 0T @ la | INEICG172201 | & Izoblacién
ninas, - ninos YouTube, on nifias prevencion  del 8, sofiala aue el
yd | t Instagram, a dolescentg embarazo en | INE/CG109/202 Consejoq
adolescentes .
. Del 0410312024 | KTOK 81E). | T oo | Bdolescentes y h Nacional ~de
12| impresos la erradicacion | INE/CG334/202 o
al 31/05/2024 iodi causa de los del b 1 Poblacion
Version: (pericdico, matrimonios | J°  Smparazo tiene a su
“Uniones revista, Y uniones en nifias de 10- | INE/CG626/202 cargo la
infantiles suplemento, infantiles 14 afios;  a le planeacion
forzadas” pancarta, forzadas causa de los | INE/CG178/202 demoarafica
triptico, boletin, y matrimonios y 3. g
tempranas : del pais.
cartel, etc) vy uniones
complementario infantiles En adicion de
s forzadas 'y lo anterior, el
tempranas. articulo 17 del
Reglamento de
la Ley General
de Poblacion
estipula  que

los programas
de
planificacién
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NOMBRE TEMPORALIDA MEDIO DE OBJETIVO | DESCRIPCION CALIFICACIO
DE LA D DE DIFUSION DIFUSION DE LA DE LA ACUERDO INE N
CAMPANA CAMPANA CAMPANA
familiar

informaran de
manera clara y
llana los
fenomenos
demograficos y
de salud
reproductiva,
asf como sobre
el derecho de
los individuos a

planificar  su
familia, de
manera
informada y
responsable.
Asi, como se
ha referido en
anos
anteriores,
este tipo de
campanas
deben ser
consideradas
como
exceptuadas
de la
prohibicion
constitucional,
ya que ayudan
a difundir
informacion
importante
sobre  salud
reproductiva a
temprana
edad, y asi
evitar
consecuencias
fisicas,
psicoldgicas y
sociales.
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NOMBRE

OBJETIVO

DESCRIPCION

# DELA I;EDNIIEPI:())IECIS-:SG g;ﬂ;gﬁ DELA DELA ACUERDO INE CALIFLCACIO
CAMPANA CAMPANA CAMPANA
Procedente.
Los objetivos
que persigue
se encuentran
vinculados  al
concepto  de
educaciéon y
desarrollo
Radio, medios social.
digitales  (web,
Facebook, . Asimismo, el
Twitter, Publicitar y objetivo es
WhatsApp, frzls:jr:r quzl Proyecciones informar que la
“50 afios del YouTube, la Institucion de la poblacion Conapo
Conapo” Instagram, ha hecho en | @ 50 @fos de la | INE/CG78/2016, | cumple S0
TikTok, efc.), O creacion  del | INE/CG172/201 | afios de dar a
13| Version: Del 04/03/2024 impresos los ~u|t|mos' Conapo y el 8e conocer  las
“Proyeccione | 8 2810612024 | oriaico, g’g;gogaf‘:' reconocimiento | INE/CG334/202 | proyecciones
s de la i institucic de poblacion”.
poblacién” ;i\gf(et?r;ento, conocer. las 20rla mshtucn;z 1 Con\rl)iene
pancarta, zroyecmozz aniversario. Z?T}abr que
triptico, boletin, . Icha
caF;teL etc) y poblacion institucion  fue
complementario concebida bajo
S la idea de
formar
integralmente
capital humano
para contribuir
al  desarrollo
econémico y
social de
México.

9. Direccion General de Comunicacion Social de la Secretaria de Cultura

NOMBRE 2
DE LA TEMPORALIDA MEDIO DE OBJETIVO DESCRIPCIO CALIFICACIO
# | CAMPAN | D DE DIFUSION DIFUSION DELA N DE LA ACUERDO INE N
A CAMPANA CAMPANA
Radio, Difundir  la | Informacién de | INE/CG172/2018 | Procedente: El
14| Cultura Del 01/03/2024 al | 4o avision, invitacion  a | las actividades , concepto  de
paralapaz | 31/12/2024 medios un evento de | artisticas  y | INE/CG109/2021 | educacion
digitales (Web, | caracter culturales , abarca,
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NOMBRE

OBJETIVO

DESCRIPCIO

ooty | sarorute | Weose | oria | “oein | acuoone | LIRS
A CAMPANA CAMPANA
Version: Facebook, social o | (fechas, INE/CG626/2021 | también, el
promocion Twitter, cultural conel | recintos, , INE/CG43/2022 | acceso a la
cultural WhatsApp, fin de motivar | participantes y e cultura, incluida
YouTube, al publico en | breve INE/CG178/2023 | la cultura de la
Instagram, general el | descripcion de paz, y al disfrute
TikTok, etc.), | interés y la | laactividad) del de los bienes y
impresos asistencia a | evento servicios  que
(periddico, las denominado presta el
revista, actividades Cultura para la Estado, quien
suplemento, programadas | Paz. tiene a su cargo
pancarta, promover  los
triptico, medios para la
boletin, cartel, difusion y
etc.), desarrollo de la
espectaculare cultura,
s y mobiliario atendiendo a la
urbano diversidad
cultural en
todas sus
manifestacione
S y expresiones
con pleno
respeto a la
libertad
creativa.

Por tanto, como
se ha referido

en anos
anteriores este
tipo de
camparias
deben ser
consideradas
como

exceptuadas de
la  prohibicién
constitucional.

Lo anterior, enel
entendido  de
que la
temporalidad de
su difusién no
podra ir mas alla
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NOMBRE

DE LA TEMPORALIDA MEDIO DE OBJETIVO | DESCRIPCIO CALIFICACIO
# CAMPAN | D DE DIFUSION DIFUSION DELA N DE LA ACUERDO INE N
A CAMPANA CAMPANA
del dia del

evento, o Ultimo
dia de los
eventos, al no
existir
justificacion
sobre la
necesidad de

difundir, en el
periodo de
prohibicién,

actividades que
ya se llevaron a
cabo.

10.Direccién General de Comunicacion Social de la Secretaria de Salud

NOMBRE

4 DE LA TEMPORALIDA MEDIO DE OBJETIVO DE DENS gl;lliglo ACUERDO INE CALIFICACIO
CAMPAN | DDEDIFUSION | DIFUSION LA CAMPANA - N
A CAMPANA
Procedente:
Radio, medios Fomentar  la Informacion esta camparia
digitales (web, ctura en la para fomentar se encuentra
Facebook, oblacién la cultura del vinculada a los
Twitter, gcerca del cuidado de la conceptos  de
WhatsApp, cuidado de [a | SElud entre la | INE/CG109/202 educacion 'y
i salud al
) YouTube, sald y I pob[amon a 1, o |
Promocion Instagram, prevencion  de partir una INE/CG334/202 ingirse a la
i i i oblacion  de
de la salud leTok, etc.), enfermedades alimentacién 1, fodoel oo
15 2024 Del 01/03/2024 al | impresos sin distincion de saludable y | INE/CG626/202 I P't y
i6di ivi el propdsito de
Version: 31/07/2024 (perlodlco, edad, género o aycltlwdad 1, bpt' Pl A
: revista, nivel fisica, con | INE/CG43/2022 | abatr los altos
varias suplemento, . . atencion  a e indices de
pancarta, Soc"éie‘;‘l’”f‘i’:'gz enfermedades | INE/CG178/202 | obesidad,
triptico, ’ ... | como el 3. busca motivar
boletin, cartel, 222 rtun:ti/n(i:(rzz sobrepeso, la a llevar una
i vida saludable
otc) Y1 disminucion de o.be3|dad”y la ;
espectaculare ¢ dad hipertension, y prevenir el
s eniermedades. | . mayor niimero

de
enfermedades
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NOMBRE

4| DELA TEMPORALIDA | MEDIODE | OBJETIVO DE DEﬁgE'Eg'o ACUERDO INE CALIFICACIO
CAMPAN | DDEDIFUSION | DIFUSION LA CAMPANA . N
A CAMPANA
posibles,

sensibilizando
sobre el tema e
invitando a la
practica  del
ejercicio y
buena
alimentacion.

11.Instituto del Fondo Nacional de la Vivienda para los Trabajadores (Infonavit)

NOMBRE
# DE LA_ TEM:I;)SQLID MEDIO PE OBJETIVO PE DESCRlPClON DE LA ACUERDO CALIFICACIO
CAMPAN : DIFUSION LA CAMPANA CAMPANA INE N
A DIFUSION

Radio, o Informacién sobre las Procedente.
television, Difundir entre | gisintas opciones con Elarticulo 4 de
medios las  personas | a5 que cuentan las la CPEUM
digitales derechohabien personas establece el
(web, tes del | Gerechohabientes para derecho  que
Facebook, | Infonavit 1as | recipir  atencien  y tiene  toda
Twitter, distintas asesoria por parte del familia a una
WhatsApp, | alternativas @ | |titito sin necesidad vivienda digna
YouTube, las que pueden | e 5cy,qir fisicamente a y decorosa. En
Instagram, | acceder SN | n; oficina. Asi como relacion con lo
TikTok, etc.), | necesidad de | |5 jnformacion de los anterior, el

Infonavit, Impreso acudir —de | gigfintos canales de articulo 4 de la

1q| estes en | Del 2310212024 Ezjlr:t’:'m pmrng;Zm | gencion digiales | INEICG172/2 | Ley  del

donde al 14/07/2024 ' o (micuenta.infonavit.org 018 Instituto ~ de

estés suplemento, | una oficina del | . *2jicacion movi), Seguridad  y
pancarta, Infonavit - para | ¢| centro de atencion Servicios
triptico, realizar telefonica  (Infonatel Sociales  de
boletin, tramites, 800 0083900) y ferias los
cartel, etc), | solicitudes y | 4o sericio Infonavit). Trabajadores
espectacular | consultas En los materiales del  Estado,
es, referentes a s | 5 giovisuales establece con
actividades | derecho a 1a | goareceran actores y caracter
BIL vivienda acirices con  una obligatorio en
(perifoneo, | adecuada y/o | aracterizacion  de beneficio  de
vallas ahorro para €l | aseqores de servicio los
moviles y | retiro. Infonavit, dirigiendo el trabajadores
volanteo) mensaje a las préstamos
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NOMBRE

DELA TEM::EQLID MEDIO DE OBJETIVO DE DESCRIPCIC’)I:I DELA | ACUERDO | CALIFICACIO
CAMPAN - DIFUSION | LA CAMPANA CAMPANA INE N
A DIFUSION
personas hipotecarios y
derechohabientes. financiamiento
en  general

para vivienda.

La campafa
debe ser
considerada
como
vinculada  al
concepto de
educacion, en
el entendido
de que esta
forma parte de
un sistema de
vida fundado

en el
constante

mejoramiento
econdmico,
social y
cultural  del
pueblo, el
aprovechamie
nto de los
recursos y
aseguramient
o de la
independencia
econdmica.
Dicho lo
anterior,  al
tratarse de un
tema de
educacion

financiera, que
pretende

contribuir  a
que las
personas

trabajadoras
tomen la mejor
decision

respecto  al
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NOMBRE

# DELA TEM::SQLID MEDIO DE | OBJETIVO DE | DESCRIPCION DELA | ACUERDO | CALIFICACIO
CAMPAN . DIFUSION | LA CAMPANA CAMPANA INE N
A DIFUSION
ahorro y a la
mejor solucién
habitacional,
lo cual
coadyuvara a
asegurar  su
independencia
econdmica.
Procedente.
Elarticulo 4 de
la CPEUM
establece el
Radio, derecho que
television, tiene toda
medios familia a una
digitales vivienda digna
(web, y decorosa. En
Facebook, relacion con lo
Twitter, Informacion sobre el anterior, el
WhatsApp, alta de  manera articulo 4 de la
YouTube, T voluntaria en el Ley del
Difundir - . . )
Instagram, informacion régimen obligatorio de Instituto ~ de
TikTok, etc.), la Ley del Seguro Seguridad 'y
. que promueva : L
Infonavit, Impreso - Social y la cobertura de Servicios
rimero (periddico laformacion salud por parte del Sociales  de
P Del 15/01/2024 . ' personal y . INE/CG172/2
17| las y los revista, : IMSS, donde podran los
. al 18/08/2024 contribuya  al : 018 .
trabajador suplemento, - realizarse Trabajadores
beneficio  del )
es pancarta, . aportaciones del  Estado,
. entorno social, )
triptico, - voluntarias a una establece con
. econémico y . .
boletin, . subcuenta de vivienda caracter
ambiental. . . )
cartel, etc.), para ejercer a uno de obligatorio en
espectacular los créditos de vivienda beneficio de
es, del Infonavit. los
actividades trabajadores
BTL préstamos
(perifoneo, hipotecarios y
vallas financiamiento
moviles, en  general
volanteo) para vivienda.

La campafa
debe ser
considerada
como
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NOMBRE

DE LA TEM::EQLID MEDIO DE | OBJETIVO DE | DESCRIPCIONDE LA | ACUERDO CALIFICACIO
CAMPAN 2 DIFUSION LA CAMPANA CAMPANA INE N
A DIFUSION
vinculada al

concepto de
educacion, en
el entendido
de que esta
forma parte de
un sistema de
vida fundado

en el
constante
mejoramiento
econdmico,
social y
cultural  del
pueblo, el
aprovechamie
nto de los
recursos y
aseguramient
o de la
independencia
economica.
Dicho lo
anterior, al
tratarse de un
tema de
educacion
financiera, que
pretende
contribuir  a
que las
personas
trabajadoras
tomen la mejor
decision
respecto  al
ahorro y a la
mejor solucién
habitacional,
lo cual

coadyuvara a
asegurar  su
independencia
econdmica.
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12.Instituto Mexicano de Cinematografia

NOMBRE MEDIO DESCRIPCION
# DE LA Ti’gpgm;gn D DE EE%TI\III\:’?\RAE\ DE LA ACUERDO INE | CALIFICACION
CAMPANA DIFUSION CAMPANA
Procedente: La
Constitucion
concibe la
educacion como
necesaria parala
Apoyar el -
. formacion
fortalecimiento .
de la integral del ser
L, Informacion humano y la
. distribucién .
Radio, . . sobre la misma debe
. cinematografica
medios nacional en sus plataforma de atender la
digitales dimensiones cine en linea | INE/CG78/2016, | continuidad vy
(web, educativas (streaming), a | INE/CG172/2018, | acrecentamiento
La ventana Facebook, ’ través de la | INE/CG109/2021, | de nuestra
. Del 01/03/2024 al . culturales,
18 al cine 02/06/2024 Twitter, artisticas o cual la | INE/CG334/2021, | cultura, por lo
mexicano WhatsApp, industriales poblacién INE/CG626/2021, | que se considera
YouTube, arantizar ' g; puede acceder | INE/CG43/2022 e | pertinente
Instagram, g al cine | INE/CG178/2023. | exceptuar esta
) derecho las . -
TikTok, mexicano de campafia ya que
personas , '
etc.) : manera esta relacionada
mexicanas  a . e s
. gratuita. con la difusion
acceder al cine -
. de actividades y
producido en el -
als servicios en
pas. materia artistica
y cultural con el
fin de promover
en la poblacion
dichos eventos.
13.Instituto Mexicano del Seguro Social
NOMBRE TEMPORALIDA MEDIO DE OBJETIVO DE DESCRIPCIO CALIFICACIO
# DE LA D DE DIFUSION LA CAMPARNA NDELA ACUERDO INE N
CAMPANA DIFUSION CAMPANA
Radio, Difundir medidas | Informacion INE/CG109/202 | Procedente.
television, preventivas en | breve, 1, Estas
PREVENIMS | Del 01/02/2024 | medios materia de salud | practica y dtil | INE/CG334/202 | campafias
19 S al 31/10/2024 digitales (web, | y promover la | en materia de 1, estan
Facebook, corresponsabilid | prevencién y | INE/CG626/202 | destinadas
Twitter, ad del | estrategia de 1, directamente a
WhatsApp, derechohabiente | prestacion de | INE/CG43/2022 | los  servicios
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NOMBRE TEMPORALIDA MEDIO DE OBJETIVO DE DESCRIPCIO CALIFICACIO
DE LA~ D DE’ DIFUSION LA CAMPARA N DE Lf\ ACUERDO INE N
CAMPANA DIFUSION CAMPANA
YouTube, , revalorizar la | servicios, e de salud y, en
Instagram, prevencion, la | promocion de | INE/CG178/202 | consecuencia,
TikTok, etc.), | adopcion de | la salud; 3 su difusion se
Impreso habitos vigilancia de encuentra
(periddico, saludables, la nutricién; amparada en
revista, cambios en | prevencion, el precepto
suplemento, estilos de vida, | deteccion vy constitucional.
pancarta, asi como la | control  de
triptico, reflexion sobre la | enfermedade
boletin, cartel, | importanciadela | s y salud
etc.), salud y la | reproductiva.

espectaculare
S,

medicina
preventiva  en
personas sanas,
diagnosticadas y
no
diagnosticadas
con
enfermedades
crénicas.
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14.Instituto Nacional de Antropologia e Historia

NOMBRE TEMPORALIDA MEDIO DE OBJETIVO DESCRIPCIO CALIFICACIO
# DELA D DE DIFUSION DIFUSION DELA NDELA ACUERDO INE N
CAMPANA CAMPANA CAMPANA
Radio,
television, Informacion
medios Difundir  la | dirigida a la Procedente
digitales (web, | importancia poblacion  en Esta campe;ﬁa
Facebook, del patrimonio | general sobre
Twitter, antropoldgico | las principales ||S|IEE//C(;:§17$§3(;$8 ;u:e(;laecer la
WhatsApp, , historico, | actividades ] identidad
Difusion  de YouTube, arqueologico | culturales: INE/CG109/2021 | nacional  a
Instagram, y exposiciones )
la cultura y TikTok, etc.), | paleontologic | internacionale X raves de  la
del Del 01/02/2024 al ’ i ; INE/CG334/2021 | difusion  del
20 L Impreso 0 para que el | sy nacionales, L
patrimonio 31/12/2024 (peribdico piblico  en | zonas , patrimonio
antropolégic revista ’ general tome | arqueolégicas INE/CG626/2021 | cultural y el
0 e histérico ’ . " | ,INE/CG43/2022 | conocimiento
suplemento, conciencia museos o de Ia diversidad
pancarta, del valor de | nacionales, INE/CG178/2023 | cultural, acceso
triptico, este legado y | actividades a bie‘nes y
boletin, cartel, | la necesidad | académicas y servicios
etc.), de su | proteccion del
espectaculare | proteccion. patrimonio culturales.
s y mobiliario cultural.
urbano
15.Instituto Nacional de Bellas Artes y Literatura
NOMBRE OBJETIVO | DESCRIPCION
# DE LA~ Ti’gptgx;gﬁt) gﬁ:ﬂ;gﬁ DE LA_ DE LA_ ACUERDO INE CALIFICACION
CAMPANA CAMPANA CAMPANA
Radio, Informacién Procedente. La
Television, Difundir la | sobre las | INE/CG78/2016, | campana tiene
Difusién de Digital politica actividades INE/CG172/2018, | como objetivo
lacultura y | 0410372024 al (Web, cultural del | artisticas, INE/CG109/2021, | difundir las
21| patrimonio 3111212004 Facebook, | Instituto literarias, INE/CG334/2021, | actividades y
artistico y Twitter, con la | educativas, de | INE/CG626/2021, | expresiones
literario WhatsApp, | sociedad investigacion y | INE/CG43/2022 e | artisticas para que
YouTube, en general. | de INE/CG178/2023. | la  poblacion las
Instagram, conservacion conozca Yy asista,
TikTok, del patrimonio fortaleciendo la
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etc.), con perspectiva culturay el acceso a
Impreso de  derechos esta, asi como a los
(periadico, culturales, de bienes y servicios
revista, diversidad e que el Estado
suplemento, igualdad. presta en esta
pancarta, materia.
triptico,
boletin,
cartel, etc.)
16. Instituto Nacional de Estadistica y Geografia
NOMBRE TEMPORALIDA MEDIO DE OBJETIVO | DESCRIPCIO CALIFICACIO
# DE LA~ D DE DIFUSION DIFUSION DE LA~ N DE L:A ACUERDO INE N
CAMPANA CAMPANA CAMPANA
Procedente.
Por tratarse de
Radio, un tema
television, educativo, en el
medios sentido  mas
digitales (web, Materiales amplio de su
Facebook, audiovisuales y acepcion,
Twitter, graficos acerca particularmente
WhatsApp, de la en cuanto a que
YouTube, importancia de la  educacion
Instagram, Informarala | los  Censos debe ser
TikTok, etc.), | ciudadania Econoémicos democratica,
impresos sobre la | 2024, como considerando a
Cens§>s. (periodico, realizacion | una fuente de la democracia
economico revista, de los | informacion no solo como
22 s 2024 Del 01/01/2024 al | suplemento, Censos econdémica INE/CG178/202 | una estructura
1 Version: 31/05/2024 pancarta, Econdmicos | necesaria para 3 juridica y un
preventiva- triptico, boletin, :2024. e | la .tloma de régimen
informativa cartel,  etc.), | incentivar la | decisiones en politico,  sino
espectaculares | participacio | favor del pais, como un
, cine, sistema | ndel publico | el andlisis y la sistema de vida
de transporte | objetivo. investigacion, fundado en el
colectivo tanto en el constante
(metro), sector  publico mejoramiento
aeropuertos, como en el £coNomico,
Metrobus, privado y el social y cultural
tortillerias, académico. del pueblo.
camiones Yy
estadios de la Ademas, la

LMB.

informacién que
se obtenga de
los Censos
Econdmicos

55




NOMBRE
DE LA
CAMPANA

TEMPORALIDA
D DE DIFUSION

MEDIO DE
DIFUSION

OBJETIVO
DE LA
CAMPANA

DESCRIPCIO
N DE LA
CAMPANA

ACUERDO INE

CALIFICACIO
N

permitira
atender
nuestras
necesidades y
tener mejores
herramientas
para
comprender
nuestros
problemas v,
por tanto, la
informacion
resultara  de
utilidad general.
En ese sentido,
la campafa
“Censos
Econdmicos
2019” se
considera
vinculada al
concepto  de
educacién, vy
por tanto
exceptuada de
la  prohibicién
constitucional
en materia de
propaganda
gubernamental.

17.Instituto Nacional de las Mujeres

NOMBRE
DE LA
CAMPANA

TEMPORALIDA
D DE DIFUSION

MEDIO DE
DIFUSION

OBJETIVO
DE LA
CAMPAN
A

DESCRIPCION
DE LA
CAMPANA

ACUERDO INE

CALIFICACIO
N

23

“Trabajo de
cuidados”

Versiones:

“Trabajo de
cuidados 1"y
“Trabajo de
cuidados 2

Del 01/03/2024 al
30/03/2024

Radio,
television,
medios

digitales (web,

Facebook,
Twitter,
WhatsApp,
YouTube,
Instagram,

Difundir
informacio
n que
promueva
la
formacion
personal y
contribuya
al beneficio

Informacién
sobre la
importancia de
los trabajos de
cuidados, la
desigualdad de
género en su
reparticion y la
inclusion

INE/CG78/2016,
INE/CG172/2018

INE/CG626/2021
e
INE/CG43/2022

Procedente:

Esta campafia
se encuentra
vinculada a los
conceptos de
educacion y
salud al
dirigirse a la
poblacion  de
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NOMBRE

OBJETIVO

DESCRIPCION

(| oeia | Taeowon | ebone | DAL T0ea™ | aciemone | CALIEACS
CAMPANA A CAMPANA
TikTok, etc.), | del entorno | igualitaria  de toda la nacién
Impreso social, hombres y con el propdsito
(periadico, econémico | mujeres. Dicha de difundir
revista, y informacion va medidas de
suplemento, ambiental. | encaminada a igualdad y
pancarta, eliminar educativas en
triptico, estereotipos el area de los
boletin, cartel, sexistas  que cuidados
etc.) y desvaloran las familiares.
espectaculare capacidades
S productivas y
laborales de las
mujeres,  asi
como la
promocion, el
reconocimiento
y redistribucion
de las tareas de
cuidado, con
énfasis en la
obligacion 'y
derecho de los
hombres a
participar en la
crianza,
cuidados y sano
desarrollo  de
hijas e hijos.
Radio, o Mensajes Procedente:
television, !3|fund|r” encaminados a Esta campafia
medios informacié | 15 generacion se encuentra
digitales (web, | " 9Y€ | de condiciones vinculada a los
"Seamos Facebook, promueva | 4e igualdad conceptos  de
distintos” Twitter, la entre mujeres y | INE/CG78I2016, | oy caion  y
o WhatsApp, formacion | ompres, asi | INE/CGT72/2018 | oy g al
24 )/ersmneg. Del 01/05/2024 al YouTube, persc?nal Y| como la ’ dirigirse a la
SEster1e”ot|po 30/05/2024 Instagram, contnbu_yg garantia de los INE/CG626/2021 poblacion  de
> Y TikTok, etc), | @ DeNeficio | qerachos e toda la nacion
Es”tereotlpo impresos del entorno humanos de las INE/CG43/2022 con el propdsito
$2 (periodico, social, mujeres, nifias de  difundir
revista, €conomico |y adolescentes medidas  de
suplemento, v mediante la igualdad y
pancarta, ambiental. | omocion  de educativas en
triptico, nuevas el area de los
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OBJETIVO 2
NOMBRE TEMPORALIDA MEDIO DE DE LA DESCRIPCION CALIFICACIO
#1 DELA | DDEDIFUSION | DIFUSION | CAMPARN DE LA ACUERDO INE N
CAMPANA A CAMPANA
boletin, cartel, masculinidades cuidados
etc.) y libres de familiares.
espectaculare estereotipos,
S las cuales son
retratadas  en
los materiales a
difundir, asi
como una forma
alterna de
comportamient
0 enlos mismos
escenarios.
18. Instituto Politécnico Nacional
NOMBRE TEMPORALIDAD MEDIO DE OBJETIVO | DESCRIPCION ACUERDO ]
# DE LA DE DIFUSION DIFUSION DE LA DE LA INE CALIFICACION
CAMPANA CAMPANA CAMPANA
Medios
digitales (web,
Facebook, Difundir
. . . Dar a conocer
Twitter, informacion |
El legado de la
WhatsApp, que e w
ciencia", La
YouTube, promueva o
continuidad del
Instagram, la conocimiento"
88 TikTok, etc.), | formacién "L’a Improcedente. Los
. . Del 01/05/2024 al | Impreso personal y y L medios de difusién no
25, aniversario e . innovacion de . .
31/05/2024 (periadico, contribuya o incluyen radio y la
del IPN ) - la educacion "
revista, al beneficio television.
en el marco del
suplemento, del entorno . .
. 88 aniversario
pancarta, social, .
. , ) del Instituto
triptico, boletin, | econdmico N
Politécnico
cartel, etc), |y )
. Nacional.
espectaculares, | ambiental.
autobls
integral
Medios Informacion
. digitales (web, | Difundir la | 77 o Improcedente. Los
26| AC.tI\'IIdélldeS" Del 01/03/2024 al Facebook, invitacién a e tora medlosde d|fgS|on no
Politécnicas" | 26/05/2024 Twitter, un  evento e IPlzll mcluygr,l radio y la
WhatsApp, de caracter television.
Once K de
YouTube,
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NOMBRE TEMPORALIDAD MEDIO DE OBJETIVO | DESCRIPCION ACUERDO :
# DELA DE DIFUSION DIFUSION DELA DELA INE CALIFICACION
CAMPANA CAMPANA CAMPANA
Version: Instagram, social o | 5km, 11km vy
"Carrera IPN TikTok, etc.) e | cultural. medio maraton.
Once K" impresos
(periadico,
revista,
suplemento,
pancarta,
triptico, boletin,
cartel, etc.)
19. Loteria Nacional
NOMBRE :
DE LA TEMPORALID MEDIO DE OBJETIVO DESCRIPCION CALIFICACIO
# CAMPAR AD DE DIFUSION DELA DELA ACUERDO INE N
A DIFUSION CAMPANA CAMPANA
Informacion Procedente.
. Difundir sobre la compra Las campaiias
Radl?,” programas de | €n linea de publicitarias de
tnifc;'iféon’ asistencia diferentes los ’
digitales (web social ~ para | Mareas (r;]rgra]ﬂizrr?oss al
Facebook | recabar fondos utilizando el toner . como
; ' a través de Ia | portal web: | INE/CG78/2016 | finaiidad |
Twitter, venta de | alegrialoteria.co matiaad a
WhatsApp, . duciendo ol , promocion  de
YouTube Juegos, m, reauciendo e INE/CG172/201 los productos
Instagrarr; concursos t|§mpol y la 8, que
TikTok ’etc) sorteos. Fﬂstaqma que | INE/CG334/202 | comercializan
97 Alegria Del 01/03/2024 impres;)s | Orientada !nterwene los 1, para  obtener
| Loteria® al 02/06/2024 . especificamen | jugadores INE/CG626/202 | recursos, para
(periddico, te en | (mayores  de 1 que se apliquen
revista, incrementar el | €dad) en la | INE/CG43/2022 | @ los
suplemento, nimero  de | compra de los e programas de
fﬁa;icfortab'oleﬁn suscriptores a | productos, INE/CG178/202 ig'r:’s(:azfa‘:ebe”
’ " | través de la | ofreciéndoles 3
cartel,  etc.), .~ dentro del
compra en pract|C|dad,
espectaculares | - " supuesto  de
linea de | versatilidad, ]
y ) . excepcion de la
complementari diferentes segur@ad y norma que
o marcas de la | comodidad en la mandata
Entidad. plataforma suspender la
digital de la difusion  de
Loteria programas

13 El formulario se presentd 2 veces en términos sustancialmente iguales, por lo que solo se estudia una vez.
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NOMBRE :
TEMPORALID OBJETIVO DESCRIPCION :
# CRE[P-:N AD DE gﬁ:ﬂ;gﬁ DELA DELA ACUERDO INE CALIF:\ICACIO
A DIFUSION CAMPANA CAMPANA
Nacional,  asi gubernamental
como es durante los
informacion periodos  de
sobre el canal de campafia  que
venta en linea, sellevenacabo
actualizaciones en los
ylo apertura a procedimientos
electorales.™
nuevos puntos
de venta
digitales.
Procedente.
Informacién Las campafias
sobre los pasos publicitarias de
) para poder los
Radp,. . entender la mencionados
television, dinamica  de organismos, al
me@os juego facilmente tener como
digitales (web, e informacion finalidad  la
Facebook, relevante como | INE/CG78/2016 | promocion de
vaﬁgtzrﬁl\pp Difundir los , los  productos
YouTube]’ programas  de premios/bolsas | INE/CG172/201 | que
Instagram aS|§tenC|a acumuladas de 8, comercializan
Sorteos TikTok ‘etc.) social ~ para | Cada unade las | INE/CG334/202 | para  obtener
28| electrénico Del 01/03/2024 Impres,o ' recaba'rfondos marcas (Tris, 1, recursos, para
. al 02/06/2024 (periddico a través de la | Chispazo, Gana | INE/CG626/202 | que se apliquen
revista, venta de | Galo, ! a los
Suplem’enm’ juegos, Raspadito, INE/CG43/2022 | programas de
vancarta concursos y | Melate, Melate e saluq,sedeben
triptico, boletin sorteos. Retro,  Progol, | INE/CG178/202 | considerar
' ' Pronosport 'y 3 dentro del
cartel, ~ efc), Protouch), conel supuesto  de
espectaculares fin de continuar excepcion de la
y i apoyando al norma que
complementari objetivo de la mandata
08 asistencia suspender la
publica y social difusion de
que efectla programas
Loteria Nacional gubernamental
es durante los

14 Mediante los recursos de apelacion identificados bajo la clave SUP-RAP 57/2010 y SUP-RAP- 54/2012, la Sala Superior determind
que se encontraban dentro de las excepciones establecidas en el articulo 41, Base I, apartado C de la Constitucién, las campafias
relativas a la asistencia publica que emitan tanto la “Loteria Nacional” como “Pronosticos para la Asistencia Publica”.
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NOMBRE

DE LA TEMPORALID MEDIO DE OBJETIVO DESCRIPCION CALIFICACIO
# CAMPAR AD DE DIFUSION DE LA DE LA ACUERDO INE N
A DIFUSION CAMPANA CAMPARNA
“Si juegas, gana periodos  de
México” campafia que
se lleven a cabo
en los
procedimientos
electorales.
Campafia
enfocada en Procedente.
comunicar  los Las campafias
premios en publicitarias de
especie y en los
efectivo de los mencionados
"Gran  Sorteo organismos, al
Especial" tener como
Radio, haciendo finalidad la
television, énfasis en el promocion  de
medios valor de los los  productos
digitales (web, premios, el costo que
Fagebook, del cachito y Io§ INE/CG78/2016 comercializan
Twitter, Difundir pasos a seguir para  obtener
WhatsApp, programas de para podgr jugar INE/CGA72/201 recursos, .para
YouTube, . . y convertirte en que se apliquen
Instagram asistencia anador. Para el 8, a los
s.agram, social  para | ° : INE/CG334/202
Sorteos TikTok, etc.), caso de los programas de
29| tradicional Del 01/03/2024 Impreso recabar fondos sorteos en los & salud, se deben
‘ al 02/06/2024 p” . a través de la INE/CG626/202 !
es (periddico, que se sepa el considerar
revista venta de fin de los 5 dentro del
' juegos, INE/CG43/2022
suplemento, recursos supuesto  de
ancarta coneursos -y recaudados, se y excepcion de la
pancantd, | sorteos. recaucados, INE/CG178/202
triptico, boletin, incluira 3 norma que

cartel,  etc.),
espectaculares
y
complementari
0s

informacién que
hable de los
proyectos
sociales que se
apoyan con la
compra del
sorteo,
resaltando el
mensaje de que
juntos podemos

ayudar a
quienes mas lo
necesitan.

mandata
suspender la
difusién de
programas
gubernamental
es durante los
periodos  de
campafia que
se lleven a cabo
en los
procedimientos
electorales.
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20.Secretaria de Gobernacion

NOMBRE OBJETIVO | DESCRIPCION
#| DELA | D | ooy | DELA DELA | ACUERDOINE | CALIFICACION
CAMPANA CAMPANA | CAMPANA
Procedente. La
campana tiene
como objetivo
informar y
concientizar acerca
del uso, abuso y
dependencia a
Radio, sustancias nocivas,
television, problematica que se
medios encuentra presente
digitales en el territorio
E:V;ZZBOOK, Informacién nacional.
Prevencion Twitter, sob.re las Asi, se estima
de WhatsApp, acciones y pertinente
CoNsumo YouTube, plrograbmas qge exceptuar de las
de drogas instagram, | Difundir | 1 =0 " °° | INEICG78/2016, | prohibiciones
quimicas TikTok, medidas | % INE/CG172/2018, | constitucionales en
etc.), preventivas P INE/CG109/2021, | materia de
. Del 01/03/2024 al .| para una
30/ Version: Impreso en materia . INE/CG334/2021, | propaganda
fentanio, | 30/06/2024 (periodico, | de salud y | 2°9°%d €O | \\Ei0Geo612021, | qubemamental esta
cristal, revista, proteccion Cogc'e"f'a 4o | INEICG43/2022 ¢ | campafia, pues s
inhalantes, suplemento, | civil Z° ¢ EIUSO 08 | |NE/CG178/2023. | estima  que el
cocteles, pancarta, rogas concepto de salud
crack, triptico, quimicas y que la ampara bajo la
xilacina boletin, puedan reducir idea fundamental de
cartel, etc.), :OS ”?3903 de que las autoridades
publicidad as adicciones. pueden y deben
en dictar medidas
aeropuertos preventivas y la
del sur del ejecuciéon de estas
pais para conservar la

salud, asi como el
combate que se
realice para
erradicar las plagas
sociales
relacionadas con el
uso de drogas.
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21.Secretaria de Hacienda y Crédito Publico

# NgEM EﬁE TEMPORALIDA MEDIO DE O%JEEIKIO DENS CDEIEXIO ACUERDO INE CALIFICACIO
.| DDEDIFUSION DIFUSION - - N
CAMPANA CAMPANA CAMPANA
Procedente.
La campafia
Radio “Declaracién
television, Anual L e
medios Informativa” es
digitales (web Informacion acorde al
Facebook, Incentivar  a sob.re o la concech') de
Twitter los realizacion del educacion,
, . tramite de la porque
%ﬁ@ip Zon"'b:ye”tfa declaracion INE/CGT78/2016, | incentiva el
Instagran; presentacion anual  2023: | INE/CG172/2018 | cumplimiento
Declaracié TikTok ,etc) de la lugar, fecha, , de las
n anual e Impres’o h declaracion horario y | INE/CG119/2019 | obligaciones de
informativa g requisitos para , las  personas
al Del 01/04/2024 al Egjlr;‘t’:'w ;’;(‘)‘fr;aﬁva € | el ejercicio de | INE/CG235/2020 | fisicas y
'Versm’m:” 31/05/2024 w Iem’ento del  eiercicio | d€rechos. , morales;
Declaracié aﬁcarta ' fiscal J2023 programas INE/CG334/2021 | ademés de que
n Anual f fico. boletl I | sociales y | | INEICGA3/2022 | su difusién es
2023 rlptl(io’ oetm, para contecT servicios e importante  y
Z:rgétacu; fel E‘UC;GT;T;;(? publicos, asi | INEICG178/2023 | resulta
P medios | de P las | cOMO necesaria para
exteriores obligaciones |nforma0|on el . Estado
(vallas fiscales relativa a las Mexicano,
an denés ' obligaciones tomando  en
KioSCos ’ fiscales. consideracion
paneles‘ que se trata de
pantallas, etc.) un esfgerzg de
comunicacion y
no un programa
de gobierno.
22.Senado de la Republica
NOMBRE DE OBJETIVO | DESCRIPCION
# LA T%“QPDC:ESSLII([;SD I\[’)IE[[);;([)): DE LA DELA ACUERDO INE | CALIFICACION
CAMPANA CAMPANA | CAMPANA
Radio, Difundir Campafia de | |INE/CG78/2016, | Procedente.
Bicentenario Del 01/01/2024 al | Television, informacion | educacion INE/CG172/2018 | Esta campafia se
32 de la | 30/11/2024 Digital que civica e e encuentra
Instauracion (Web, promueva | histérica para | INE/CG334/2021. | vinculada a los
Facebook, la conmemorar el conceptos  de

63




NOMBRE DE OBJETIVO | DESCRIPCION
# LA i TEDIgPéI)ESsLIIch 'g;%lglgﬁ DE LA~ DE LA~ ACUERDO INE | CALIFICACION
CAMPANA CAMPANA CAMPANA
del Senado de Twitter, formacion Bicentenario de educaciéon  que
la Republica WhatsApp, | personal y | la instauracion busca fortalecer
YouTube, contribuya | del Senado de la identidad
Instagram, | al beneficio | la Republica. nacional a través
TikTok, del entorno de la difusion de
etc.), social, la historia y la
Impreso econdémico cultura civica.
(periédico, |y .
revista, ambiental. As'|m.|smo, El
suplemento, objetivo es
pancarta, informar el
triptico, biceqtenario .de
boletin, la instauracion
cartel, etc.) del Senado de la
Republica,
instituciones que
fue  concebida
para contribuir al
desarrollo  de
México.
Procedente.
Esta campafia se
) encuentra
Radio, - vinculada a los
Television, conceptos  de
Digital educacion
(Web, salud al dirigirse
FaGeb"Ok’ ala poblacién de
vaﬁ:tesr,&pp Difundir del pais con ¢
- . YouTube, medidas Informacion y INE/CG109/2021, propogto i de
Version K Instagram reventivas | promocion INE/CG334/2021, d|fund|r. medidas
Salud Del 01/03/2024 al | . gram, P . P INE/CG43/2022 ¢ | Preventivas de
33 .. ” TikTok, en materia | sobre una .
alimentacion | 30/04/2024 etc) de salud y | alimentacion INE/CG178/2023. | Salud a traves de
adecuada” b - una alimentacion
Impreso proteccion | adecuada. RDO INE adecuada, asi
(periddico, civil. como motivar a
revista, levar una vida
suplemento, saludable y
pgngarta, prevenir el mayor
triptico, ntimero de
boletin, enfermedades
cartel, etc.) posibles,

sensibilizando
sobre el tema e
invitando a la
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NOMBRE DE OBJETIVO | DESCRIPCION
# LA TEDIgP[gESsLllgﬁD Ig;%ggﬁ DE LA DELA ACUERDO INE | CALIFICACION
CAMPARNA CAMPANA | CAMPANA
practica del
ejercicio y buena
alimentacion.
Procedente.
Radio, Esta campafia se
L encuentra
Television, \
i vinculada a los
Digital conceptos  de
(Web, plc
educacion y
Facebook, o
. salud al dirigirse
Twitter, a la poblacién de
. . WhatsApp, D|fuqd|r Informacion INE/CG109/2021, | ¢ pais con el
Version ~ 2: YouTube, medidas INE/CG334/2021, -
Salud "tabla Instagram preventivas sobre la INE/CG626/2021 proposito de
34| de Del 01/03/2024 al TikTok ’ en materia ampliaciéon de ' | difundir las
' enfermedades 31/05/2024 otc) ' de salud la tabla de INE/CG43/2022 & enfermedades
" 7 - y enfermedades INE/CG178/2023. laborales,  asi
laborales' Impreso proteccion .
o L laborales. como motivar a
(periodico, civil. OINE )
. llevar una vida
revista,
saludable y
suplemento, )
prevenir el mayor
pancarta, ,
- numero de
triptico,
] enfermedades
boletin, .
cartel, etc.) posibles,
T sensibilizando
sobre el tema.
23.Servicio Nacional de Sanidad, Inocuidad y Calidad Agroalimentaria
(SENASICA)
NOMBRE DE TEMPORALIDA MEIEIO OBJETIVO DESCRIPCION
# LA D DE DIFUSION | DIFUSIO DELA DELA ACUERDO INE | CALIFICACION
CAMPANA N CAMPANA CAMPANA
Difundir Informacién Procedente: El
Plagas y informacién de | para prevenir la INE/CG334/2021 | campo
enfermedade caracter introduccién y e representa una
35 S Del 15/04/2024 al | Radio y | sanitario para diseminacion INE/CG626/2021 | fuente de
1 15/05/2024 television | concientizar de plagas vy riqueza para el
Version: sobre las | enfermedades pais, ya que es
“Notifica” plagas y | en unidades de UERDO INE de donde se
enfermedades | produccion, obtiene la base
de produccién | granja 0 alimentaria, por
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MEDIO

NOMBRE DE OBJETIVO DESCRIPCION
# LA ) ;EDNIIEPI?IECIS;:?)Q DIF?JESI() DE LA~ DE LA~ ACUERDO INE | CALIFICACION

CAMPANA N CAMPANA CAMPANA
de granjas con | traspatio.  Se lo que es de
el fin de que se | expondran los suma
notifique  la | beneficios de importancia
presencia de | notificar la fomentar entre
estas y asi | presencia de los productores
evitar su | plagas y agricolas
diseminacion y | enfermedades acciones de
posibles en plantas o prevencion
afectaciones animales, con control y
para la salud | el objetivo de erradicacion de
publica. prevenir su plagas en los

diseminacion cultivos. En ese
en zonas libres sentido, se
ya que considera
generarian pertinente
perdidas exceptuar  las
productivas, campafias
econémicas 'y relativas a la
posibles conservacion del
afectaciones a sector
la salud agropecuario, ya
publica. que estas
actividades
corresponden a
la  educacion
informal,
contribuyendo al
aprovechamient
o efectivo de la
tierra,
capacitando a
los productores
agricolas.
Generar una | Informacion Procedente: El
cultura sobre los campo
o sanitaria alimentos INE/CG334/2021 | representa una
No viajes con agroalimentari | permitidos, e fuente de
% plagas Del 11/03/2024 al | Radio y | @ Ientre los regu!a.dos Y | INE/CG626/2021 | fidueza para el
1 " 11/04/2024 television | turistas para | prohibidos pais, ya que es

Version: : .

“Declara’ gue se |ntrodgmr del de. donde se
informen sobre | extranjero. INE obtiene la base
los alimentos | Resaltar la alimentaria, por
permitidos, importancia de lo que es de
regulados y | declarar la suma
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NOMBRE DE TEMPORALIDA MED[I)EIO OBJETIVO DESCRIPCION )
# LA D DE DIFUSION | DIFUSIO DELA DELA ACUERDO INE | CALIFICACION
CAMPANA N CAMPANA CAMPANA
prohibidos introduccion de importancia
introducir  del | alimentos del fomentar  entre
extranjero. extranjero para los productores
proteger el agricolas
campo acciones de
mexicano. Asi prevencion
como, el riesgo control y
que implica la erradicacion de
introduccion de plagas en los
productos  de cultivos. En ese
origen animal o sentido, se
vegetal  que considera
pueden ser pertinente
portadores de exceptuar  las
plagas que campafias
ponen en relativas a la
riesgo la conservacion del
condicién sector
sanitaria de la agropecuario, ya
produccion que estas
agroalimentaria actividades
, el abasto corresponden a
nacional  de la  educacion
alimentos y la informal,
seguridad contribuyendo al
alimentaria aprovechamient
nacional. E o efectivo de la
informacion tierra,
sobre los capacitando a
requisitos para los productores
viajar con agricolas.
perros y gatos.
24.Tren Maya, S.A. de C.V.
NOMBRE TEMPORALIDAD MEDIO DE OBJETIVO | DESCRIPCION ACUERDO :
# DELA DE DIFUSION DIFUSION DELA DELA INE CALIFICACION
CAMPANA CAMPANA CAMPANA
Oferta Radio, Difundir Informacion Improcedente.  Es
37] Somgrmal, Del 01/02/2024 al television, informacién | sobre el oportuno mencionar
Viajes que | 31/12/2024 medios que catilogo  de g:;itidslcarg)crgwtéfrig
transforman digitales (web, | promueva | productos del mofivacion  suficiente
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NOMBRE

OBJETIVO

DESCRIPCION

DELA Ti’gp[gm;"gﬁ D htl)lli[lzlgl gﬁ DELA DELA ACL:EE Do CALIFICACION
CAMPANA CAMPANA CAMPANA

Facebook, la Tren Maya que permita
Twitter, formacion destacando los establecer la
WhatsApp, personal y | beneficios de importancia y
YouTube, contribuya | transporte necesidad de
Instagram, al beneficio | ferroviario de dlfu_ndlrse dgrgnte el
TikTok, etc.), | del entorno | pasajeros, periodo prohibido, por
impresos social, impulsando el fstggﬁacr:aor es pomb;i
(periddico, econémico | turismo, la vinculacion con algan
revista, y cultura 'y la concepto de
suplemento, ambiental. | economia del excepcion.

pancarta, sureste  de En ese sentido, este
triptico, México. Consejo General
boletin, cartel, considera que ya que
etc.) y la informacién a

espectaculares

difundir tiene como
objetivo dar a conocer
obra publica y un logro
de gobierno como lo
es el Tren Maya, lo
cual no se considera
necesario para su
difusién durante las
campafas electorales
y hasta la Jornada
Electoral, en el
entendido que el fin de
la informacion de

caracter  educativo,
que se pretenda
difundir durante el

periodo de prohibicion
constitucional, debera
ser de tal importancia
que impacte en el
conocimiento social y
cultural de la
poblacion; y no como
se sefialo, en el
resultado de acciones
de  gobierno  en
beneficio de la
poblacion.

En igual sentido, no
debe perderse de
vista que en la
propaganda que
difundan los entes
publicos no podra
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DESCRIPCION
DE LA
CAMPANA

NOMBRE
# DE LA
CAMPANA

OBJETIVO
DE LA
CAMPANA

MEDIO DE
DIFUSION

ACUERDO
INE

TEMPORALIDAD

DE DIFUSION CALIFICACION

difundirse logros de
gobierno, obra
publica, ni  emitir
informacion sobre
programas y acciones
que promuevan
innovaciones en bien
de la ciudadania.

Campaias por ente gubernamental de las entidades federativas y sus

municipios

Aguascalientes

de Proteccion Civil del Gobierno del Estado de

25.Coordinacion Estatal
Aguascalientes

NOMBRE OBJETIVO | DESCRIPCION
DELA Tilng?S;IgﬁD gﬁﬂ;gﬁ DELA DELA ACUERDO INE  CALIFICACION
CAMPANA CAMPANA CAMPANA
Radio, La Procedente. La
Television, implementacion campafia  estd
Digital de la campafia vinculada al
(Web, atende a la concepto de
Facebook, prevencion  de proteccion  civil,
Twitter, acciones  que ya que pretende
Operativo WhatsApp, | Difundir puedan poner en orientar a los
Feria YouTube, medidas riesgo la asistentes al
Nacional Del 04/02/2024 al Iqstagram, preventivag intfagridad de los eveqto sobre
38/ de  San 05/12/2024 TikTok, en materia | asistentes medld.as de
Marcos etc.), de salud y | durante el evento, seguridad y
Edicion Impreso proteccion por lo que, resulta accione§
202415 (periédico, | civil. necesario  que necesarias para
revista, conozcan los salvaguardar su
suplemento, puntos de integridad y sus
pancarta, asistencia en el bienes, lo que
triptico, perimetro ferial. coadyuva con las
boletin, labores de
cartel, etc.) prevencion y
persecucion  de

15 El formulario se presentd 2 veces en términos sustancialmente iguales, por lo que solo se estudia una vez.
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NOMBRE OBJETIVO | DESCRIPCION

DE LA Tigig;ﬁygﬁn gﬂﬂ;gﬁ DE LA DE LA ACUERDO INE ~ CALIFICACION
CAMPANA CAMPANA

CAMPANA

un delito. En
consecuencia, es
dable  concluir
que la campafia
se encuentra en
el marco de las
excepciones a
las prohibiciones
que, en materia
de propaganda
gubernamental

impone el texto
constitucional,

pues fortalece la
cultura de la
prevencion entre
la sociedad y el
trabajo conjunto
con diversos

6rganos de
gobierno  para
erradicar la
comision de

delitos durante el
desarrollo del
evento de
caracter

multidisciplinario.

Lo anterior, en el
entendido de que
la  temporalidad
de su difusién no
podra ir mas alla
del dia del evento,
0 Ultimo dia de los
eventos, al no
existir justificacion
sobre la
necesidad de
difundir, en el

periodo de
prohibicion,
medidas de

prevencion sobre
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NOMBRE
DE LA
CAMPANA

TEMPORALIDAD
DE DIFUSION

MEDIO DE
DIFUSION

OBJETIVO
DE LA
CAMPANA

DESCRIPCION
DE LA
CAMPANA

ACUERDO INE

CALIFICACION

un evento que ya
se llevé a cabo.

Temporada
de Invierno
2023-
202418

3

©

Del 31/10/23 al
31/05/2024

Radio,
Television,
Digital
(Web,
Facebook,
Twitter,
WhatsApp,
YouTube,
Instagram,
TikTok, etc.)

Difundir
mecanismos
de atencién
ciudadana
(Locatel,
denuncia de
delitos,
fugas  de
agua, alerta
Amber,
ndmeros de
emergencia,
lineas  de
ayuda, etc.).

Difusion de
prondsticos  del
tiempo; emitir
recomendaciones
de acuerdo con el
comportamiento
del  fenémeno,
como puede ser,
en caso de
lluvias, heladas,
neblina, niebla,
agua nieve, nieve
etc. Restricciones
en caso de que se
pueda poner en
riesgo la
integridad de las
personas, bienes
0 servicios etc.

Improcedente.
Si bien, la
campafia se
relaciona con el
concepto de
proteccién  civil,
educacion y
salud integral, se
considera que no
cumple con el
criterio de
necesidad dado
que su objetivo
es que la
ciudadania  se
encuentre
informada sobre
los posibles
cambios
meteoroldgicos
que puedan
afectar la salud y
actividades
diarias durante
la temporada
invernal. En ese

sentido, las
estrategias y
acciones de
proteccion  civil

que se planean
difundir no tratan
de informacion
imprescindible

para la
ciudadania en el
periodo de

prohibicion, por lo
que, en virtud de
que la
temporada de

16 E| formulario se presenté 2 veces en términos sustancialmente iguales, por lo que solo se estudia una vez.
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NOMBRE
DE LA
CAMPANA

TEMPORALIDAD
DE DIFUSION

MEDIO DE
DIFUSION

OBJETIVO
DE LA
CAMPANA

DESCRIPCION
DE LA
CAMPANA

ACUERDO INE

CALIFICACION

invierno

concluye en
marzo, pocos
dias posteriores
a que inicie el
periodo de
campafias. En
consecuencia, es
dable  concluir
que no se
actualiza la
excepcion a la
prohibicion

impuesta por la
Constitucion en

materia de

propaganda
gubernamental.

Procedente.
Resulta Resulta evidente
necesario que esta
salvaguardar la campaiia  esta
Radio, integridad de las amparada en la

Television, personas  que excepcion
Digital deciden caminar, correspondiente
(Web, acampar y al concepto de
Facebook, transitar - por el proteccion civil y
Twitter, territorio del salud, derivado
WhatsApp, | Difundir Estado y sus de la
YouTube, medidas carreteras,  por implementacion
Operativo Del 18/03/2024 al Iqstagram, preventlvag fello, es | INE/CG78/2016 de diversas
40, Semana 04/05/2024 TikTok, en materia | importante e medidas de
Santa 2024 efc.), de salud y | informar a la | INE/CG172/2018 prevencion y
Impreso proteccion ciudadania sobre disminucion  de
(periédico, | civil. los riesgos y riesgos  entre
revista, puntos de apoyo, residentes
suplemento, asi como las turistas  durante
pancarta, recomendaciones el periodo de
triptico, que pueden Semana Santa,
boletin, ayudar a quienes lo que contribuye
cartel, etc.) transitan por las a fortalecer la

zonas del
peregrinaje para
evitar accidentes.

cultura de la
prevencion y
salvaguarda el
bienestar de la

72




NOMBRE
DE LA
CAMPANA

TEMPORALIDAD
DE DIFUSION

MEDIO DE
DIFUSION

OBJETIVO
DE LA
CAMPANA

DESCRIPCION
DE LA
CAMPANA

ACUERDO INE

CALIFICACION

poblacion en
general.

#

41

26.Coordinacion General

Aguascalientes

NOMBRE
DE LA

CAMPAN
A

Campafia
pago
electrénico
en el
transporte
publico

TEMPORALIDA
D DE DIFUSION

Del 01/01/2024 al
31/12/2024

de

MEDIO DE
DIFUSION

Radio,
Television,
Digital  (Web,
Facebook,
Twitter,
WhatsApp,
YouTube,
Instagram,
TikTok, etc.),
Impreso
(periodico,
revista,
suplemento,
pancarta,
triptico,
boletin, cartel,
etc.),
Espectaculare
S

Movilidad del

OBJETIVO
DE LA
CAMPANA

Difundir la
realizacion
de un
tramite
(lugar,
fecha,
horario 'y
requisitos
para el
gjercicio de
derechos,
programas
sociales 'y
servicios
publicos,
asi  como
informacion
relativa a
las
obligacione
s fiscales).

DESCRIPCION
DE LA
CAMPANA

Informar a la
poblacién sobre
el uso de la
nueva ftarjeta
prepago para el
transporte

publico, los
puntos de venta
y recarga, asi
como las rutas
que vaya
adoptando este
método de pago
de forma
exclusiva.

Gobierno del

ACUERDO
INE

Estado de

CALIFICACION

Procedente. La

campafia esta
vinculada al
concepto de
educacion y

pretende dar a
conocer a la
poblacién
informacion
publica de
caracter
institucional,
relativa al uso de
la nueva ftarjeta
prepago para el
transporte publico,
los puntos de
venta y recarga,
asi como las rutas
que vaya
adoptando  este,
por tanto, se trata
de informacién de
interés  general.
En ese sentido, la
presente campafa
puede difundirse,
siempre que no se
trate de publicidad
ni  propaganda
gubernamental,
no haga referencia
a alguna

73




#

NOMBRE

DE LA

CAMPAN
A

TEMPORALIDA
D DE DIFUSION

MEDIO DE
DIFUSION

OBJETIVO
DE LA
CAMPANA

DESCRIPCION
DE LA
CAMPANA

ACUERDO
INE

CALIFICACION

candidatura,
partido politico o
coalicién, no

promocione a
algun funcionario
publico o logro de
gobierno, ni
contenga
propaganda en la
que se realicen
expresiones  de
naturaleza politico
electoral. Lo
anterior, en
atencion a lo
establecido por la
Sala Superior en
la Tesis XII1/2017,
ya que este tipo
campafias
constituye
informacién sobre
tematicas
relacionadas con
tramites
administrativos y
servicios a la
comunidad.

42

Campafia
ViaAgs

Del 15/01/2024 al
08/12/2024

Radio,
Television,
Digital  (Web,
Facebook,
Twitter,
WhatsApp,
YouTube,
Instagram,
TikTok, etc.),
Impreso
(peridico,
revista,
suplemento,
pancarta,
triptico,
boletin, cartel,

Difundir la
invitacién a
un evento
de caracter
social 0
cultural.

Difundir la
“ViaAgs”, como
un evento
recreativo que se
realiza los
domingos cada
15 dias, en dos
sedes (Plaza de
Armas y
Corredor  Tres
Centurias), con
actividades
organizadas por
dependencias
gubernamentale

INE/CG43/202
2

Improcedente. Si
bien la campafia
guarda  relacion
con una invitacion
a evento de
caracter social o
cultural, la
promocion de la
misma no cumple
con los criterios de
necesidad y
generalidad, va
que no se justifica

su difusion
durante las
campafias
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NOMBRE -
OBJETIVO  DESCRIPCION
DE LA TEMPORALIDA MEDIO DE DE LA DE LA ACUERDO CALIFICACION

& INE
CAMPANA CAMPANA

CAMPAN D DE DIFUSION DIFUSION

A

etc.),
Espectaculare
s

S y asociaciones
civiles.

Como parte de
este evento se
organizan
actividades que
son  benéficas
para la
ciudadania,
como
exploraciones y
recomendacione
s médicas (por
parte de médicos

adscritos al
Instituto de
Servicio de Salud

del Estado de
Aguascalientes);
vacunacion y
valoracién

veterinaria  de
mascotas  (por

parte de
veterinarios de la
Procuraduria
Estatal de
Proteccion
Ambiental); asi
como una rodada
familiar en

bicicleta  para
fomentar el uso
de este medio de
transporte  (por
parte de la
Coordinacion

General de
Movilidad).

La difusién de la
ViaAgs es
necesaria

porque es un

electorales y hasta
la Jornada
Electoral, en el
entendido de que
la informacion que

se pretenda
difundir  durante
esas etapas,

debera ser de tal
importancia  que
impacte en el
conocimiento

social y cultural de
la poblacién, y no,
en algun beneficio
directo a un sector
especifico de la
poblacién, como
es el caso, al
brindar servicios
de exploracion y

recomendacione
s meédicas, asi
como la
vacunaciéon y
valoracion

veterinaria de
mascotas.
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NOMBRE

DE LA DESCRIPCION

DE LA

OBJETIVO

DE LA ACUERDO

INE

TEMPORALIDA
D DE DIFUSION

MEDIO DE

DIFUSION CALIFICACION

#

CAMPAN

A

CAMPANA

CAMPANA

evento
permanente, que
tiene beneficios

para la
ciudadania, al
impulsar de
manera

recreativa temas
como la

activacion fisica,
el cuidado al
medio ambiente,
el
entretenimiento
infantil y
expresiones
culturales.

Procedente. La
campafia esta

Incentivar a la zgf:;?: dil
Radio, poblacion a educacion y
Television, adquirir y utilizar pretende dar a
Digital ~ (Web, la nueva tarjeta conocer a la
Facebook, Difundir prepago (Tarjeta poblacién
Programa Twitter, informacion | Soluciones informacion
de WhatsApp, | oo YoVoy) para el publica de
Estimulo al YouTube, transporte .
Pago Instagram promuevgl publico en F;argctgr
Electrénico TikTok ¢,etc.) la formacion Aguascalientes mshtucpnal, o
43| SITMA en Del 01/01/2024 al Impres,o ’ persgnal y contribuyendo‘ ° ; objgto %
. 31/03/2024 (poricico contibuya | - . desincentivar el
. : , al beneficio _ _ uso del vehiculo
Modalidad revista, del entorno desincentivar el particular  para
de suplemento, social uso del vehiculo descongestionar
Colectivo pancarta, cconmico | Particular  para el trafico en las
Urbano triptico, biental, | descongestionar calles y contribuir
boletin, cartel, y amoiental. el trafico en las a la reduccion de
etc.), calles y contribuir emisiones
Espectaculare ZI::ST;?;‘;C'O” de contaminantes.
contaminantes. gi(f)t:sic!)?w e ::

encuentra  como
parte de las
excepciones a las

76




NOMBRE -
OBJETIVO  DESCRIPCION
DE LA TEMPORALIDA MEDIO DE DE LA DE LA ACUERDO CALIFICACION

& INE
CAMPANA CAMPANA

CAMPAN D DE DIFUSION DIFUSION
A

prohibiciones que,
en materia de
propaganda
gubernamental
impone el texto
constitucional;
siempre que no
haga referencia a
alguna
candidatura 0
partido politico, no
promocione a
algtn funcionario
publico o logro de
gobierno, ni
contenga
propaganda en la
que se realicen
expresiones  de
naturaleza politico
electoral. Lo
anterior, en
atencion a lo
establecido por la
Sala Superior en
la Tesis XIII/2017,
ya que este tipo
campanas
constituye
informacion sobre
tematicas
relacionadas con
tramites
administrativos y
servicos a la
comunidad.
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44,

27.Instituto Aguascalentense de la Juventud

NOMBRE DE
.

CAMPANA

Convocatoria
Becas de
Titulacion

TEMPORALIDAD
DE DIFUSION

Del 01/01/2024 al
31/08/2024

MEDIO DE
DIFUSION

Radio,
Television,
Digital ~ (Web,
Facebook,
Twitter,
WhatsApp,
YouTube,
Instagram,
TikTok, efc.),
Impreso
(periddico,
revista,
suplemento,
pancarta,
triptico, boletin,
cartel,  efc.),
Espectaculares

OBJETIVO
DE LA
CAMPANA

Difundir
informacion
que
promueva
la
formacion
personal y
contribuya
al beneficio
del entorno
social,
econdémico

y
ambiental.

DESCRIPCION
DE LA
CAMPANA

Difundir la
convocatoria de
becas de titulacion
para los jovenes a
punto de egresar,
ya sea en el primer
0 segundo
semestre del afo,
a nivel licenciatura
0 posgrado para la
adquisicion de su
titulo.

ACUERDO INE

CALIFICACION

Improcedente.

Porque si bien no
se frata de la
promocion en si de
un programa
social de entrega
de recursos, sino
de la difusién de
informacién;  lo
cierto es que el
articulo 134,
parrafos séptimo y
octavo de la

CPEUM, sefiala
que, la
propaganda que
se transmita
debera tener
caracter

institucional y
abstenerse de
incluir frases,

imagenes, voces 0

simbolos que
pudieran ser
constitutivos  de
propaganda

politica o electoral.
Asimismo, de

acuerdo con la
Tesis LXI1/2016, la
propaganda  no
podra difundir

programas,
acciones, obras o
logros de
gobierno.

Adicionalmente,
se considera que,
Si bien las
campafas
guardan relacion
con el concepto de
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NOMBRE DE
LA
CAMPANA

TEMPORALIDAD
DE DIFUSION

MEDIO DE
DIFUSION

OBJETIVO
DE LA
CAMPANA

DESCRIPCION
DE LA
CAMPANA

ACUERDO INE

CALIFICACION

educacion, ya que
se trata de la
difusion de un
programa social o
apoyos

gubernamentales,
Su promocion no
solo esta prohibida

por la
Constitucion, sino
que tampoco
cumple con los
criterios de
necesidad y
generalidad.

45,

Difusién
programas
IAJU

Del 01/01/2024 al
31/12/2024

Radio,
(Web,
Facebook,
Twitter,
WhatsApp,
YouTube,
Instagram,
TikTok, etc.),
Impreso
(periadico,
revista,
suplemento,
pancarta,
triptico, boletin,
cartel, etc.)

Digital

Difundir

informacion

que

promueva

la

formacion
personal y
contribuya
al beneficio
del entorno

social,

econdémico

y

ambiental.

Tiene el objetivo
de promover las
herramientas que
el Instituto
Aguascalentense
de la Juventud
(IAJU) proporciona
a los jovenes del
estado de
Aguascalientes
para explotar sus
talentos, formarlos
humanisticamente
y capacitarlos para
que el dia de
mafana sean
agentes de cambio
en el estado. A
través de
capacitaciones,
visitas  guiadas,
campamentos,
excursiones,
talleres,
conferencias, etc.

INE/CGT78/2016,
INE/CG172/2018
e
INE/CG334/2021

Procedente. La

campafia esta
vinculada al
concepto de

educacién ya que
pretende dar a
conocer
informacion
publica de caracter
institucional, con el

objeto de
incentivar la
capacitacion y
formacion de
liderazgos

juveniles. Por lo
que, su difusion se
encuentra  como
parte de las
excepciones a las
prohibiciones que,
en materia de
propaganda
gubernamental
impone el texto
constitucional, ya
que la educacion
se concibe como
necesaria para la
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NOMBRE DE
LA
CAMPANA

TEMPORALIDAD
DE DIFUSION

MEDIO DE
DIFUSION

OBJETIVO
DE LA
CAMPANA

DESCRIPCION
DE LA
CAMPANA

ACUERDO INE

CALIFICACION

formacion integral
del ser humano.

46.

Gigantemente

Del 01/01/2024 al
31/12/2024

Radio,
Television,
Digital ~ (Web,
Facebook,
Twitter,
WhatsApp,
YouTube,
Instagram,
TikTok, etc.),
Impreso
(periddico,
revista,
suplemento,
pancarta,
triptico, boletin,
cartel, etc.)

Difundir
informacion
que
promueva
la
formacion
personal 'y
contribuya
al beneficio
del entorno
social,
econémico

y
ambiental.

Tiene el objetivo
de difundir la
existencia de la
atencién

psicoldgica, fisica
y nutricional
gratuita que
pueden recibir los
jbvenes

aguascalentenses.

INE/CG43/2022

Improcedente. Si
bien, la campafa
se relaciona con el
concepto de salud
ya que pretende
informar  respecto
de la existencia de
atencién
psicologica, fisica
y nutricional
gratuita que
pueden recibir los
jbvenes
aguascalentenses,
se considera que
no cumple con los
criterios de
necesidad y
generalidad, vya
que no se justifica
su difusion durante
el periodo de
prohibicién, ya que
esta, debera ser
de tal importancia
que impacte en el
conocimiento
social y cultural de
la poblacién, y no,
en algun beneficio
directo a un sector
especifico de la
poblacién, como
es el caso. En
consecuencia, es
dable concluir que
no se actualiza la
excepcion a la
prohibicién
impuesta por la
Constitucion  en
materia de
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NOMBRE DE

TEMPORALIDAD

LA
CAMPANA

DE DIFUSION

MEDIO DE
DIFUSION

OBJETIVO

DE LA

CAMPANA

DESCRIPCION
DE LA
CAMPANA

ACUERDO INE

CALIFICACION

propaganda
gubernamental.

28.Instituto Aguascalentense de las Personas Adultas Mayores (IAPAM)

NOMBRE
DELA

CAMPANA

TEMPORALIDAD

DE DIFUSION

MEDIO DE
DIFUSION

OBJETIVO
DE LA
CAMPANA

DESCRIPCION
DE LA
CAMPANA

ACUERDO INE

CALIFICACION

Inclusion
social  del
adulto
mayor

47

Del 10/01/2024 al
10/12/2024

Radio,
Television,
Digital
(Web,
Facebook,
Twitter,
WhatsApp,
YouTube,
Instagram,
TikTok,
etc.),
Impreso
(periodico,
revista,
suplemento,
pancarta,
triptico,
boletin,
cartel, etc.)

Difundir
informacion
que
promueva
la
formacion
personal y
contribuya
al beneficio
del entorno
social,
economico

y
ambiental.

Difundir
informacion
con el objetivo
de cultivar un
entorno
saludable vy
propiciar  una
mayor
participacion de
los adultos
mayores en las
actividades
tanto familiares
como sociales.

INE/CG43/2022

Improcedente.  Si
bien, la campafia se
relaciona con el
concepto de
educacién y salud
integral dado que su
objetivo es cultivar un
entorno saludable y
propiciar una mayor
participacion de los
adultos mayores en
las actividades
familiares y sociales,
se considera que no
cumple con los
criterios de necesidad
y generalidad, ya que
no se justifica su
difusion durante el

periodo de
prohibicién, pues
esta, debera ser de tal
importancia que

impacte  en el
conocimiento social y
cultural de la
poblacion, y no, en
algiin beneficio
directo a un sector
especifico de la
poblacién, como es
el caso, que las
personas  adultas
mayores recibirian
consultas médicas
gratuitas, ademas
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NOMBRE
DE LA
CAMPANA

TEMPORALIDAD
DE DIFUSION

MEDIO DE
DIFUSION

OBJETIVO
DE LA
CAMPANA

DESCRIPCION
DE LA
CAMPANA

ACUERDO INE

CALIFICACION

de medicamentos,

sillas de ruedas,
andaderas, y
bastones. En

consecuencia, es
dable concluir que no
se actualza la
excepcion a la
prohibicién impuesta
por la Constitucién en
materia de
propaganda
gubernamental.

48.

Apertura
de
estancias
para
personas
adultas
mayores

Del 28/01/2024 al
28/09/2024

Radio,
Television,
Digital
(Web,
Facebook,
Twitter,
WhatsApp,
YouTube,
Instagram,
TikTok,
etc.),
Impreso
(periddico,
revista,
suplemento,
pancarta,
triptico,
boletin,
cartel, etc.)

Difundir
informacion
que
promueva
la
formacion
personal y
contribuya
al beneficio
del entorno
social,
economico

y
ambiental.

Difusion de las
direcciones 'y
horarios de las
proximas
estancias que
se aperturaran
en los meses
de enero a
septiembre del
afio 2024. Las
estancias
funcionaran
para acoger al
adulto  mayor,
con un horario
de 8 am. a3
pm. lo que
beneficiara a
toda la familia,
ya que los
cuidadores
podran dejar al
adulto  mayor
en dichas
estancias. Eso
beneficia a la
familia
completa  ya
que el cuidador
0 acompafiante
de la persona
adulta  mayor

Improcedente. Por
tratarse de una
campafia centrada en
publicitar el programa
como logro o accion
de gobierno y la
entrega de bienes o
beneficios de manera
directa para un sector
de la poblacién en
especifico, sin _que
sea 6bice que se trate
de  grupos  de
personas en situacién
de vulnerabilidad.

Al respecto, la Sala
Superior del TEPJF
estableci6 que no
existe el deber de
suspender la entrega
de los beneficios de

los programas
sociales durante las
campafias

electorales; sin
embargo,  también
estableci6 que la
entrega y la
informacién que se
emita para poder

informar a la
poblacion sobre
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DESCRIPCION
DE LA
CAMPANA

NOMBRE
DE LA
CAMPANA

OBJETIVO
DE LA
CAMPANA

TEMPORALIDAD
DE DIFUSION

MEDIO DE
DIFUSION

CALIFICACION

ACUERDO INE

podra  tener particularidades

tiempo  para relacionadas con el
realizar  sus ejercicio del programa
actividades. social  no  debe
vulnerar los principios
de imparcialidad,
equidad y neutralidad
que deben
observarse en los

procesos electorales.

29.Instituto Aguascalentense de las Personas Migrantes

DESCRIPCION
DE LA

OBJETIVO

NOMBRE DE DE LA

LA CAMPANA

TEMPORALIDAD
DE DIFUSION

MEDIO DE
DIFUSION

ACUERDO
INE

CALIFICACION

#

49,

Reencontrando
Corazones

Del 01/01/2024 al
31/12/2024

Radio,
Television,
Digital
(Web,
Facebook,
Twitter,
WhatsApp,
YouTube,
Instagram,
TikTok,
etc.),
Impreso
(periddico,
revista,
suplemento,
pancarta,
triptico,
boletin,
cartel, etc.)

CAMPANA

Difundir la
realizacion
de un
tramite
(lugar,
fecha,
horario vy
requisitos
para el
ejercicio de
derechos,
programas
sociales 'y
SEervicios
publicos, asi
como
informacién
relativa a las
obligaciones
fiscales).

CAMPANA

Programa
Reencontrando
Corazones el
cual brinda
asesoria y
apoyo a las
personas
adultas
mayores para
el tramite de
visa americana,
con el objetivo
de ayudar a su
reencuentro
con hijos
radicados en
los Estados
Unidos de
América.

Improcedente. Por
tratarse de una
campafia centrada en
publicitar el programa
como logro o accion
de gobiemo y la
entrega de bienes o
beneficios de manera
directa para un sector
de la poblacion en
especifico, sin_que
sea Obice que se trate
de rupos  de
personas en situacion
de vulnerabilidad.

Al respecto, la Sala
Superior del TEPJF
estableci6 que no
existe el deber de
suspender la entrega
de los beneficios de
los programas
sociales durante las
campafas
electorales; sin
embargo,  también
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#

NOMBRE DE

LA CAMPANA

TEMPORALIDAD

DE DIFUSION

MEDIO DE
DIFUSION

DE LA

CAMPANA

OBJETIVO  DESCRIPCION

DE LA
CAMPANA

CALIFICACION

estableci6 que la
entrega y la
informacién que se
emita para poder
informar a la
poblacion sobre
particularidades
relacionadas con el
ejercicio del
programa social no
debe vulnerar los
principios de
imparcialidad,
equidad y neutralidad
que deben
observarse en los
procesos electorales.

#

50

30. Instituto Cultural de Aguascalientes

NOMBRE DE

LA CAMPANA

Actividades de
difusion de

| proyectos  de

cinematografia

TEMPORALIDA
D DE DIFUSION

Del 01/01/2024 al
31/12/2024

MEDIO DE
DIFUSION

Radio,
Television,
Digital  (Web,
Facebook,
Twitter,
WhatsApp,
YouTube,
Instagram,
TikTok, etc.),
Impreso
(periodico,
revista,
suplemento,
pancarta,
triptico,

OBJETIV

O DE LA

CAMPAN
A

Difundir
informacio
n que
promueva
la
formacion
personal y
contribuya
al beneficio
del entorno
social,
economico

y
ambiental.

DESCRIPCIO
N DE LA
CAMPANA

Difundir las
actividades
relacionadas
con
Cinematografia
como lo son
muestras,
talleres,
conferencias,
convocatorias,
asi como el
trabajo de
creadores
visuales.

ACUERDO INE

INE/CG172/2018

CALIFICACION

Procedente. La
campafia esta
vinculada al
concepto  de
educacion y
tiene como

objetivo, la
difusién de
actividades
relacionadas
con
Cinematografia

con el animo de
contribuir al
beneficio  del
entorno  social.
Por lo que, se
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OBJETIV

DESCRIPCIO

NOMBRE DE TEMPORALIDA MEDIO DE ODE LA :

i LA CAMPANA | D DE DIFUSION DIFUSION CAMPAN NDE LA AL BRG]
A CAMPANA
boletin, cartel, encuentra como
etc.) parte de las
excepciones a
las
prohibiciones

que, en materia
de propaganda
gubernamental
impone el texto
constitucional;
siempre que no
haga referencia
a alguna
candidatura o
partido politico,
no promocione
a algin
funcionario
publico o logro
de gobierno, ni
contenga
propaganda en
la  que se
realicen
expresiones de
naturaleza
politico
electoral. Lo
anterior, en
atencion a lo
establecido por
la Sala Superior
en la Tesis
XII2017,  ya
que este tipo
campanas
constituye
informacién
sobre tematicas
relacionadas
con tramites
administrativos
y servicios a la
comunidad.
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#

51

NOMBRE DE
LA CAMPANA

Actividades de
los Centros de
Ensefianza vy
Casas de
Cultura
Municipales

TEMPORALIDA
D DE DIFUSION

Del 01/01/2024 al
31/12/2024

MEDIO DE
DIFUSION

Radio,
Television,
Digital  (Web,
Facebook,
Twitter,
WhatsApp,
YouTube,
Instagram,
TikTok, etc.),
Impreso
(periddico,
revista,
suplemento,
pancarta,
triptico,
boletin, cartel,
etc.),
Espectaculare
S

OBJETIV

ODE LA

CAMPAN
A

Difundir
informacio
n que
promueva
la
formacion
personal y
contribuya
al beneficio
del entorno
social,
econdémico

y
ambiental.

DESCRIPCIO
N DE LA
CAMPANA

Promover las
actividades de
ensefianza

artistica inicial,
el rescate de
las  culturas
populares y la
actividad de la

Red de
Bibliotecas
Publicas  del
Estado.

ACUERDO INE

INE/CGT78/2016,
INE/CG334/2021
e
INE/CG626/2021

CALIFICACION

Procedente. La
campafia esta
vinculada  al
concepto  de
educaciéon y
tiene como
objetivo, la
difusion de
actividades de
ensefianza
artistica inicial y,
en general, de
actividades que
contribuyan  al
beneficio social,
asi como
aquellas
actividades que
amplien el
conocimiento
cultural de la
poblacién. Por
lo que, esta
campafia  se
encuentra como
parte de las
excepciones a
las
prohibiciones
que, en materia
de propaganda
gubernamental
impone el texto
constitucional;
siempre que no
haga referencia
a alguna
candidatura o
partido politico,
no promocione
a algin
funcionario
publico o logro
de gobierno, ni
contenga
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#

NOMBRE DE
LA CAMPANA

TEMPORALIDA
D DE DIFUSION

MEDIO DE
DIFUSION

OBJETIV

ODE LA

CAMPAN
A

DESCRIPCIO
N DE LA
CAMPANA

ACUERDO INE

CALIFICACION

propaganda en
la  que se
realicen
expresiones de
naturaleza
politico
electoral. Lo
anterior, en
atencion a lo
establecido por
la Sala Superior
en la Tesis
XII2017,  ya
que este tipo
campafias
constituye
informacion
sobre tematicas
relacionadas
con  tramites
administrativos
y servicios a la
comunidad.

52|

Difusion de
actividades del
CIELA Fraguas

(Centro de
Investigacion 'y
Estudios

Literarios  de
Aguascalientes)
Talleres,
presentaciones
editoriales,
actividades de
fomento a la
lectura,
encuentros de
literatura, feria
del libro vy
convocatorias
de certdmenes
literarios,  en
conjunto  con

Del 01/01/2024 al
31/12/2024

Radio,
Television,
Digital  (Web,
Facebook,
Twitter,
WhatsApp,
YouTube,
Instagram,
TikTok, etc.),
Impreso
(periodico,
revista,
suplemento,
pancarta,
triptico,
boletin, cartel,
etc.),
Espectaculare
S

Difundir
informacio
n que
promueva
la
formacion
personal y
contribuya
al beneficio
del entorno
social,
econémico

y
ambiental.

Difusién de las
actividades y
productos
literarios  del
CIELA

INE/CGT78/2016,
INE/CG172/2018

INE/CG109/2021
e
INE/CG334/2021

Procedente. La
campafia esta
vinculada al
concepto  de
educacion y
tiene como
objetivo, la
difusién de
actividades
literarias  que
contribuyan  al
beneficio social.
Por lo que, esta
campafia  se
encuentra como
parte de las
excepciones  a
las
prohibiciones
que, en materia
de propaganda
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#

NOMBRE DE
LA CAMPANA

sus
premiaciones

TEMPORALIDA
D DE DIFUSION

MEDIO DE
DIFUSION

OBJETIV

ODE LA

CAMPAN
A

DESCRIPCIO
N DE LA
CAMPANA

ACUERDO INE

CALIFICACION

gubernamental
impone el texto
constitucional;
siempre que no
haga referencia
a alguna
candidatura o
partido politico,
no promocione
a algin
funcionario
publico o logro
de gobierno, ni
contenga
propaganda en
la que se
realicen
expresiones de
naturaleza
politico
electoral. Lo
anterior, en
atencion a lo
establecido por
la Sala Superior
en la Tesis
XIl2017,  ya
que este tipo
campafias
constituye
informacion
sobre tematicas
relacionadas
con tramites
administrativos
y servicios a la
comunidad.

53]

XLIV Encuentro
Nacional de
Arte Joven

Del 07/04/2024 al
07/07/2024

Radio,
Television,
Digital ~ (Web,
Facebook,
Twitter,
WhatsApp,
YouTube,

Difundir la
invitacién a
un evento
de caracter
social o
cultural.

Invitar a la
poblacién  en
general a

asistir al evento
de premiacion
e inauguracion
de la

Procedente. La
campafia estd
vinculada al
concepto  de
educacion y
tiene como
objetivo la
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TEMPORALIDA

LA CAMPANA D DE DIFUSION

MEDIO DE
DIFUSION

Instagram,

TikTok, etc.),

Impreso
(periddico,
revista,
suplemento,
pancarta,
triptico,

boletin, cartel,

etc.)

DESCRIPCIO
N DE LA
CAMPANA

exposicion, 'y
posteriormente
invitarlos a
visitar la obra
de las y los
ganadores del
Encuentro de
Arte Joven
2023 (ENAJ).
Anuncio  de
ganadores: A
partir del 07 de
abril de 2024
se difunde la
invitacion  al
evento de
premiacion e
inauguracion

de la
exposicion.

Posteriormente
, se realiza la
campafia  de
difusion  para
que el publico
asista a ver la
obra de las y
los ganadores
asi como de las
y los
seleccionados.

Ya que estas
acciones  de
difusion  estan
dirigidas a
promover la
amplia gama
de actividades
de ensefianza
artistica y el
rescate de las
culturas

populares con
el propésito de

ACUERDO INE

CALIFICACION

difusién de
actividades de
ensefianza
artistica,
rescate de las
culturas

populares,

ademas de
incentivar el
habito de Ia
lectura a través
de la red de
bibliotecas

publicas  del

Estado. Por lo
que, su difusion
se  encuentra
como parte de
las excepciones
a las
prohibiciones
que, en materia
de propaganda
gubernamental
impone el texto
constitucional;
siempre que no
haga referencia
a alguna
candidatura o
partido politico,
no promocione
a algin
funcionario
publico o logro
de gobierno, ni
contenga
propaganda en
la que se
realicen
expresiones de
naturaleza
politico
electoral. Lo
anterior, en




#

NOMBRE DE
LA CAMPANA

TEMPORALIDA
D DE DIFUSION

MEDIO DE
DIFUSION

OBJETIV

ODE LA

CAMPAN
A

DESCRIPCIO
N DE LA
CAMPANA

ACUERDO INE

CALIFICACION

promover y atencion a lo
difundir el establecido por
patrimonio la Sala Superior
historico y en la Tesis
cultural de la Xlli2017,  vya
nacion. Asi que este tipo
como campanas
promover constituye
actividades informacion
que incentiven sobre tematicas
el habito de la relacionadas
lectura a través con tramites
de la red de administrativos
bibliotecas y servicios a la
publicas  del comunidad.
estado.
Lo anterior, en
el entendido de
que la
temporalidad de
su difusion no
podrair mas alla
del dia del
evento, o Ultimo
dia de los
eventos, al no
existir
justificacion
sobre la
necesidad de
difundir, en el
periodo de
prohibicién,
actividades que
ya se llevaron a
cabo.

Radio, L Anunciar la Procedente. La
I-;empogr(i;est Television, aSﬁgg;gnlz programacion campafia ~ esta
L Digital  (Web, de los INE/CG172/2018 | vinculada  al
Sinfénica  de | Del 01/01/2024 al un evento :

4 aguascalientes | 311212024 Facebook, | g caracter | CONCiertos de e concepto - de
vy concierios Twitter, social o Ia.O[qyesta INE/CG334/2021 | educacion, la
especiales WhatsApp. cultural Sinfonica de cual, de

YouTube, ' Aguascalientes acuerdo con el

Instagram, texto
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OBJETIV

DESCRIPCIO
NOMBRE DE TEMPORALIDA MEDIO DE ODE LA :
i LA CAMPANA | D DE DIFUSION DIFUSION CAMPAN NDE LA AL BRG]
A CAMPANA
TikTok, etc.), constitucional
Impreso se concibe
(periodico, COMo necesaria
revista, para la
suplemento, formacion
pancarta, integral del ser
triptico, humano, asi
boletin, cartel, como
etc.), aquellas
Espectaculare actividades
S que amplien
el
conocimiento
social y
cultural de la
poblacién. En

este  sentido,
esta campafia

atiende a la
continuidad 'y
acrecentamient

0 de nuestra
cultura, por lo
que, su difusion
se encuentra
como parte de
las excepciones
a las
prohibiciones
que, en materia
de propaganda
gubernamental
impone el texto
constitucional;
siempre que no
haga referencia
a alguna
candidatura o
partido politico,
no promocione
a algin
funcionario
publico o logro
de gobierno, ni
contenga
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OBJETIV

NOMBREDE TEMPORALIDA  MEDIODE  ODELA  DESCRIPCIO

N DE LA ACUERDO INE
CAMPANA

#

LA CAMPANA | D DE DIFUSION DIFUSION CAMPAN
A

CALIFICACION

propaganda en
la  que se
realicen
expresiones de
naturaleza
politico
electoral. Lo
anterior, en
atencion a lo
establecido por
la Sala Superior
en la Tesis
XII2017,  ya
que este tipo
campafias
constituye
informacion
sobre tematicas
relacionadas
con  tramites
administrativos
y servicios a la
comunidad.

Lo anterior, en
el entendido de
que la
temporalidad de
su difusiéon no
podra ir mas alla

del dia del
evento, o Ultimo
dia de los

eventos, al no
existir
justificacion
sobre la
necesidad de
difundir, en el
periodo de
prohibicién,
actividades que
ya se llevaron a
cabo.
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#

55

NOMBRE DE
LA CAMPANA

Premio Bellas
Artes de Poesia
Aguascalientes

2024

TEMPORALIDA
D DE DIFUSION

Del 13/04/2024 al
05/05/2024

MEDIO DE
DIFUSION

Radio,
Television,
Digital  (Web,
Facebook,
Twitter,
WhatsApp,
YouTube,
Instagram,
TikTok, etc.),
Impreso
(periodico,
revista,
suplemento,
pancarta,
triptico,
boletin, cartel,
etc.)

OBJETIV

ODE LA

CAMPAN
A

Difundir la
invitacion a
un evento
de caracter
social o
cultural.

DESCRIPCIO
N DE LA
CAMPANA

Difusion para la

presentacion

editorial y
ceremonia de
entrega  del
Premio Bellas
Artes de
Poesia 2024.

ACUERDO INE

CALIFICACION

Procedente. La
campafia esta
vinculada al
concepto  de
educacion, la
cual, de
acuerdo con el
texto
constitucional
se concibe
€omo necesaria
para la
formacion
integral del ser
humano. En
este sentido, la

campafa

atende a la
difusién de
actividades de
ensefianza

artistica, por lo
que, se

encuentra como
parte de las
excepciones a
las
prohibiciones
que, en materia
de propaganda
gubernamental
impone el texto
constitucional;
siempre que no
haga referencia
a alguna
candidatura o
partido politico,
no promocione
a algin
funcionario
publico o logro
de gobierno, ni
contenga
propaganda en
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OBJETIV

NOMBREDE TEMPORALIDA  MEDIODE  ODELA  DESCRIPCIO

N DE LA ACUERDO INE
CAMPANA

#

LA CAMPANA | D DE DIFUSION DIFUSION CAMPAN
A

CALIFICACION

la  que se
realicen
expresiones de
naturaleza
politico

electoral. Lo
anterior, en
atencion a o
establecido por
la Sala Superior
en la Tesis
Xlli2017,  vya
que este tipo
campanas
constituye
informacion
sobre tematicas
relacionadas
con  tramites
administrativos
y servicios a la
comunidad.

Lo anterior, en
el enten