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1. PRESENTACION

El articulo 185, numeral 1 de la Ley General de Instituciones y Procedimientos
Electorales (LGIPE), mandata al Consejo General del Instituto Nacional Electoral
(INE) a ordenar la realizacion de monitoreos de las transmisiones sobre las
precampafnas y campanas electorales en los programas en radio y television que
difundan noticias.

De conformidad con los articulos 296, numeral 1 del Reglamento de Elecciones
(RE); y, 73, numeral 1 del Reglamento de Radio y Television en Materia Electoral
(RRTME), el objetivo de este ejercicio es dotar a la ciudadania y a la sociedad
mexicana en general de informacion cierta, oportuna, completa, plural e imparcial,
que permita conocer el tratamiento que se otorga a las precampafnas y campafnas
de los Procesos Electorales Federales (PEF). Esto con la finalidad de contribuir al
fortalecimiento de un voto informado y razonado.

Por primera vez, para el PEF 2023-2024, el Consejo General confio esta
responsabilidad a la Universidad Autonoma de Nuevo Ledon (UANL) en septiembre
de 2023." A partir de ello, la UANL se ha dado a la tarea de implementar la
metodologia aprobada por el Consejo General, siendo la mas novedosa hasta la
fecha, segun el tipo y la calidad de sus innovaciones.

Este ejercicio se realiza con un catalogo de los programas mas importantes de radio
y television en México, conformado por 73 programas durante precampaiia? y 503
durante campafna.? El catalogo aprobado por el Consejo General, de conformidad
con los criterios establecidos en el RE, permite tener un panorama muy amplio sobre
lo que se dice acerca de las precamparfas y campafias en estos medios a lo largo
y ancho del pais.*

Para cumplir con el objetivo planteado, la informacién que emana del monitoreo
necesita ser difundida en distintos medios, lo que también esta contemplado en la
normativa. El articulo 185, numeral 1 de la LGIPE indica que los resultados de este
ejercicio se deben hacer publicos, por lo menos cada quince dias, por medio de los
tiempos destinados a la comunicacién social del INE y en los demas medios
informativos que determine el Consejo General.

' Mediante el acuerdo identificado con la clave INE/CG531/2023 y en cumplimiento del articulo 298, numeral 1,
inciso c) del RE.

2 59 noticiarios, diez programas de espectaculos o revista y cuatro programas de debate, opinion y analisis.

3 489 noticiarios, diez programas de espectaculos o revista y cuatro programas de debate, opinion y analisis.

4 Tanto la metodologia como el catalogo y los requerimientos técnicos para el monitoreo noticioso del PEF 2023-
2024 se aprobaron mediante el acuerdo identificado con la clave INE/CG391/2023. Lo anterior, en cumplimiento
del articulo 6, numerales 1, inciso c) y 2, inciso m) del RRTME, asi como del 298, numeral 1, incisos a) y b) del
RE y 5, inciso n) del Reglamento Interior del INE.


https://repositoriodocumental.ine.mx/xmlui/bitstream/handle/123456789/153096/CGex202309-08-ap-15.pdf
https://www.ine.mx/wp-content/uploads/2023/07/INE-CG391-2023-1.pdf
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Ademas, el articulo 6, numeral 1, inciso d) del RRTME sefala que el Consejo
General tiene la atribucion de aprobar los mecanismos y medios informativos en los
gue se haran publicos los resultados del monitoreo de las transmisiones sobre las
precampafas y campafnas electorales federales en los programas que difundan
noticias en radio y television.

En este sentido, ademas de la difusidbn que realiza la Direccion Ejecutiva de
Prerrogativas y Partidos Politicos (DEPPP) mediante el Portal de Monitoreo en el
que se publican los resultados, la Direccion Ejecutiva de Capacitacion Electoral y
Educacion Civica (DECEYEC) y la Coordinacion Nacional de Comunicacion Social
(CNCS) elaboran una estrategia de difusion para dar a conocer el monitoreo
noticioso. Esta colaboracion ocurre en el marco de los articulos 49, numeral 1, inciso
g) y 64, numeral 1, incisos b), 9), j), p), ¥) Y z) del Reglamento Interior del INE, asi
como en el punto de acuerdo Séptimo del Acuerdo identificado con la clave
INE/CG297/2023.

De esta forma, con el trabajo conjunto del monitoreo realizado por la UANL y la
difusion de resultados que lleva a cabo el INE, se puede establecer un marco de
exigencia publica para que los medios se apeguen, cada vez mas, a los criterios de
equidad, imparcialidad y objetividad propios del ejercicio periodistico libre y plural.

Los datos que se presentan en este documento corresponden al primer mes de
precampafas en atencion al articulo 299, numeral 1, inciso e) del RE que establece
que se debe presentar al menos un informe mensual al Consejo General con los
resultados del monitoreo. Asi, ademas del presente informe, los hallazgos sobre
este importante ejercicio se pueden encontrar tanto en el Portal de Monitoreo como
en los reportes semanales y acumulados, los cuales se encuentran en el micrositio:
https://monitoreo2024.ine.mx/.

2. METODOLOGIA Y CATALOGO

La metodologia del monitoreo de programas que difunden noticias se construyo
sobre la experiencia del ejercicio llevado a cabo durante el PEF 2020-2021. De esta
se retomaron las ocho variables contempladas en dicho monitoreo para, a partir de
ese ejercicio, elaborar la metodologia mas completa que se ha instrumentado en el
INE hasta la fecha.

La nueva metodologia implicé un cambio de paradigma, no solo por la cantidad de
variables que se afiadieron en comparacion con la inmediata anterior, sino por el
tipo de informacién que permite recopilar. Mientras que en ocasiones anteriores se
habia agregado so6lo una o maximo dos variables, en ésta se incluyeron cinco,
pasando de ocho a trece, lo que implicé un aumento del 63% respecto del PEF
2020-2021 y de mas del 100% respecto del PEF 2017-2018 y anteriores.


https://repositoriodocumental.ine.mx/xmlui/bitstream/handle/123456789/151927/CGor202305-31-ap-8.pdf
https://monitoreo2024.ine.mx/
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Las nuevas variables dotaron a la metodologia de un caracter mucho mas
balanceado entre lo cuantitativo y lo cualitativo, permitiendo asi conocer informacion
que antes se ignoraba, por ejemplo, refleja si la cobertura periodistica se enfoca
mas en los elementos personales de las precandidaturas o candidaturas o lo hace
en sus mensajes, ideas o propuestas; si se presentan estereotipos que afectan a
grupos en situacion de discriminacion; si se hacen vinculos entre temas de la
agenda publica y los actores politicos en contienda; si se menciona que alguna
candidatura es postulada por alguna accién afirmativa o si se reportan agresiones
0 amenazas contra las precandidaturas o candidaturas.

Asi, la metodologia del PEF 2023-2024 se puede desagregar en trece variables:

Tiempos de transmision;

Género periodistico;

Valoracién de la informacion;

Recursos técnicos utilizados para presentar la informacion;
Importancia de las noticias;

Registro de encuestas o sondeos de opinion;

N oS o~ Db~

Igualdad de género y no discriminacion:

7.1 Género de la persona de la enunciacion:

7.2 Uso de lenguaje incluyente y no sexista;
8. Violencia politica contra las mujeres en razén de género:
8.1 Presencia de roles o estereotipos de género;

9. Enfoque de la cobertura que dan los medios a las personas precandidatas
y candidatas;

10.Candidaturas postuladas mediante acciones afirmativas;®

11.Presencia de estereotipos relacionados con grupos en situacién de
discriminacion;

12.Vinculo de temas de interés publico con actores politicos, y

13.Actos de violencia politica contra personas precandidatas o candidatas.

El catalogo se elabor6é sobre la experiencia adquirida en procesos pasados, al
mantener el numero historico de programas que se han monitoreado. No obstante,
este se revitalizoé con la inédita inclusién de cuatro programas de debate opinion y

5 Sélo aplicable durante la etapa de campaiia para los cargos de Senadurias y Diputaciones Federales.
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analisis. Para la construccion del Catalogo se tomaron en cuenta los criterios
establecidos en el articulo 300, numeral 2, incisos c), d), e), f) y g) del RE, es decir,
los siguientes:

Mayor audiencia nacional;

Equidad territorial,

Representatividad demografica;

Relevancia politica; y

Proporcionalidad por tipo de medio, concesion, turno y periodicidad.

ahobN=

Asi, la estructura del Catalogo es la que se presenta en la tabla 1.

Tabla 1. Catalogo de precampaia y campaia

Etapa Noticiarios Espectaculos y Debate, opinion y Total
revista analisis
Precampana 59 10 4 73
Campania 489 10 4 503

3. RESULTADOS GENERALES

A continuacion se presentan los resultados generales del monitoreo de programas
de radio y televisidn que difunden noticias durante las precampanias a la Presidencia
de la Republica, Senadurias y Diputaciones Federales del PEF 2023-2024. El
periodo que se informa comprende del 20 de noviembre al 24 de diciembre de 2023.

Para el monitoreo de este periodo se tomaron en cuenta diversos actores politicos,
los cuales se presentan en la tabla 2.°

Tabla 2. Actores politicos

Actor politico Siglas
Partido Accién Nacional PAN
Partido Revolucionario Institucional PRI
Partido de la Revolucién Democratica PRD
Partido del Trabajo PT
Partido Verde Ecologista de México PVEM
Movimiento Ciudadano MOVIMIENTO CIUDADANO
Morena MORENA
Fuerza y Corazon por México FCM
Sigamos Haciendo Historia SHH
Claudia Sheinbaum Pardo CSP
Bertha Xoéchitl Galvez Ruiz BXGR
Samuel Alejandro Garcia Sepulveda SAGS

6 Todos los actores politicos, con excepcion de las precandidaturas presidenciales, son los mismos para las
precampanias a los tres cargos.
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Durante este periodo se monitore6 un total de 3,093 horas, 51 minutos, como se
muestra en la tabla 3.

Tabla 3. Tiempo total monitoreado

Tipo de programa Radio Television Total
Noticiarios 1,695:59:09 827:04:30 2,523:03:39
Espectaculos y revista 224:02:09 313:48:52 537:51:01
Debate, opinién y analisis 00:00:00 32:56:20 32:56:20
Total 1,920:01:18 1,173:49:42 3,093:51:00

A partir del monitoreo de estas 3,093 horas con 51 minutos, se desprende el
siguiente analisis del tratamiento de los programas de radio y television
monitoreados a las diversas precandidaturas, partidos y coaliciones que
participaron en este periodo de precampafas. Los resultados se encuentran
desglosados por cargo.

3.1 Presidencia de la Republica
A. Tiempo total dedicado

Durante el periodo reportado se registraron 18,056 piezas de monitoreo. El tiempo
total dedicado a las precampafias a la Presidencia de la Republica fue de 295 horas,
8 minutos y 24 segundos. En radio se dedicaron 241 horas, 53 minutos y 9 segundos
lo que corresponde a un 82% y en television 53 horas, 15 minutos y 15 segundos
que representa el 18%. El desglose de tiempo por tipo de programa es el siguiente.

Tabla 4. Tiempo dedicado por tipo de medio y tipo de programa

Tipo de programa Radio Television Total
Noticiarios 234:08:39 35:33:07 269:41:46
Espectaculos y revista 07:44:30 00:00:58 07:45:28
Debate, opinién y analisis 00:00:00 17:41:10 17:41:10
Total 241:53:09 53:15:15 295:08:24

No obstante lo anterior, es importante analizar los tiempos dedicados a la luz de los
tiempos monitoreados. Aunque los noticiarios dedicaron mas tiempo en total a las
precampanas a la Presidencia, fueron los programas de debate, opinidén y analisis
los que hablaron mas de estas como proporcién del tiempo monitoreado, seguido
de los noticiarios y, por ultimo, los programas de espectaculos o de revista, como
se muestra a continuacion.

Tabla 5. Tiempos dedicados como proporcion del tiempo monitoreado

Tipo de programa Radio Television Total
Noticiarios 13.81% 4.3% 10.69%
Espectaculos y revista 3.46% 0.01% 1.44%
Debate, opinion y analisis 0% 53.69% 53.69%
Total 12.6% 4.54% 9.54%
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Del tiempo dedicado a las precampafias a la Presidencia, el partido politico con mas
tiempo dedicado fue morena, mientras que el que tuvo menos fue Movimiento
Ciudadano. La coalicién con mas tiempo otorgado fue la denominada Sigamos
Haciendo Historia (SHH) y la que obtuvo menos fue la identificada como Fuerza y
Corazén por México (FCM). Los resultados se pueden observar en la grafica 1.

Grafica 1. Tiempo dedicado por partido politico o coalicién en radio y television
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Respecto a las precandidaturas a la Presidencia de la Republica, la que contd con
mas tiempo” fue la de Claudia Sheinbaum Pardo, mientras que, la que tuvo menos
tiempo fue la de Samuel Alejandro Garcia Sepulveda, como se puede observar en
la siguiente tabla.

Tabla 6. Tiempo condensado por precandidatura en radio y television

Precandidatura Tiempo %
Claudia Sheinbaum Pardo 46:59:13 40.83%
Bertha Xoéchitl Galvez Ruiz 41:33:57 36.12%
Samuel Alejandro Garcia Sepulveda 26:31:56 23.05%
Total general 115:05:06 100%
Claudia Sheinbaum Pardo 37:49:17 40.16%
Bertha Xoéchitl Galvez Ruiz 34:20:00 36.45%
Samuel Alejandro Garcia Sepulveda 22:01:51 23.39%
Total de radio 94:11:08 100%
Claudia Sheinbaum Pardo 09:09:56 43.86%
Bertha Xoéchitl Galvez Ruiz 07:13:57 34.61%
Samuel Alejandro Garcia Sepulveda 04:30:05 21.54%
Total de Television 20:53:58 100%

7 Se refiere al tiempo condensado, que consiste en el tiempo que se dedico a las precandidaturas por pieza de
monitoreo, independientemente del niumero de partidos a los que esté asociada una persona precandidata.
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a. Interpretacién cualitativa de la UANL sobre el tiempo dedicado

Durante el periodo bajo analisis se evidencié que la precandidata Claudia
Sheinbaum Pardo mantuvo su posicion como la figura con mayor cobertura a
lo largo de toda la precampafa presidencial. Experimenté un incremento del
2.66%, pasando del 37.78% al 40.44% del tiempo total de cobertura total en la
ultima semana. Este aumento la posiciona como la precandidata con el mayor
crecimiento en cobertura por segunda semana consecutiva.

Al inicio del periodo analizado, la atencion mediatica se centro en sus
recorridos y actividades con simpatizantes, asi como en su visita a Palacio
Nacional. Sin embargo, en las dltimas dos semanas, gran parte de la cobertura
se enfocd6 en el respaldo expresado por personas que previamente
pertenecieron a partidos politicos diferentes a los de la precandidata.

Destaco, en particular, la presentacion del grupo politico "Alianza Progresista”,
evento en el que figuras politicas prominentes como la senadora Nuvia
Mayorga, los senadores Eruviel Avila Villegas y Jorge Carlos Ramirez Marin,
el exgobernador de Oaxaca Alejandro Murat y el alcalde de Cuajimalpa Adrian
Rubalcava respaldaron la precandidatura de Claudia Sheinbaum Pardo. El
tiempo dedicado a esta precandidata aumento en la ultima semana en 7 horas,
16 minutos y 46 segundos.

En el caso de Bertha Xochitl Galvez Ruiz, en el dltimo tramo del periodo
analizado se registro un aumento de 4 horas, 33 minutos y 49 sequndos en la
cobertura de los noticiarios de radio y television. Este incremento representa
un 0.32% adicional en su proporcion de cobertura en comparacion con la
semana anterior. No obstante, la diferencia en la cobertura total con respecto
a la otra precandidata aumenté en un 4.46%.

Bertha Xochitl Galvez Ruiz obtuvo la mayor cobertura durante la primera
semana de monitoreo debido a sus declaraciones sobre el proceso electoral
en Argentina y la incorporacion de personas como Alejandra Latapi y
Maximiliano Cortazar a su equipo de precampafa. En la tercera semana,
destaco como la precandidata con mayor cobertura, principalmente debido a
criticas hacia el Gobierno de México.

En este dltimo periodo, se observo que gran parte de la cobertura se centro
también en criticas al gobierno, enfocadas en su estrategia de seguridad y en
supuestas acciones de espionaje a criticos del gobierno. Esto se evidencio en
el contexto de la masacre en Salvatierra, Guanajuato y las acusaciones de la
politéloga Denise Dresser hacia las autoridades del Aeropuerto Internacional
de la Ciudad de Meéxico por presuntas violaciones a la Ley General de
Proteccion de Datos Personales en Posesion de Sujetos Obligados.
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En el caso de Samuel Alejandro Garcia Sepulveda, el tiempo total de cobertura
se mantuvo en 24 horas, 51 minutos y 19 segundos, representando una
disminucion del 2.98% en el tiempo total de cobertura de las precandidaturas
presidenciales en comparacion con la ultima medicion. Esto se debe a la falta
de analisis de mas piezas de monitoreo después de su anuncio de abandono
de la precamparia presidencial. La mayor parte de la cobertura durante su
tiempo como precandidato se centré en la situacion en el estado de Nuevo
Leodn y el interinato del gobierno estatal, culminando con su anuncio de
abandono de la precamparia presidencial.®

B. Género periodistico

Durante el periodo analizado se registré que el género mas usado, tanto en radio
como en television, fue la nota informativa con 144 horas, 4 minutos y 21 segundos.
El tiempo dedicado por género periodistico en radio y television se muestra a
continuacion.

Tabla 7. Tiempo dedicado por género periodistico en radio y television

Género periodistico Tiempo %
Nota informativa 144:04:21 48.81%
Entrevista 52:25:06 17.76%
Debate 25:56:43 8.79%
Reportaje 02:07:11 0.72%
Opinion y andlisis 70:35:03 23.92%
Total 295:08:24 100%

C. Valoracion de la informacion

Durante el periodo reportado se analizaron un total de 10,235 piezas informativas,
de las cuales 7,930 fueron de radio y 2,305 de televisidon. De este total se restaron
las que pertenecen a los programas de espectaculos o de revista, asi como a los
programas y geéneros de debate, opinidn y analisis, lo que da un subtotal de 8,107
piezas informativas, de estas 6,268 son de radio y 1,839 de television.

Del subtotal de piezas informativas, 6,948 no tuvieron valoracion. En las 1,159
piezas informativas con valoracion hubo 628 valoraciones positivas y 1,679
valoraciones negativas.

De esta manera, de las 6,268 piezas informativas analizadas de radio durante el
periodo reportado, 5,329 no tuvieron valoracion mientras que 939 si la tuvieron. De
las piezas informativas valoradas, 522 fueron valoraciones positivas y 1,400
valoraciones negativas. Asimismo, de las 1,839 piezas informativas en television
que se analizaron durante este periodo 1,619 no tuvieron ninguna valoracion. En las

8 Véase INE y UANL, Cuarto informe acumulado de precampaiia Presidencia. Del 20 de noviembre al 24 de
diciembre de 2023, pp. 10-11, en https://monitorec2024.ine.mx/descargas-informes, consultado el 3 de enero
de 2024.
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220 piezas informativas que si tuvieron valoracion se registraron 106 valoraciones
positivas y 279 valoraciones negativas.

A continuacion, se pueden observar las palabras mas usadas al emitir valoraciones

positivas.®
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Las siguientes son las palabras mas usadas al emitir valoraciones negativas:
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M éxicOfSHumamplio 'po loploﬁﬁon
pﬂ?@%ﬁ‘digiﬁ critico nlgxcflﬁge}gt%os

Pﬁg}ﬁ?“ﬁq{’e&o\'le‘]ﬂ rd gentee ui !)opez

eleccion re goblel no .
osqx

/
garcl; prl
imposicion| ()bl adol
oposnol/ m}gge’o]s o I"‘

presndente
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9 Para las listas a partir de las cuales se crearon las nubes de palabras referentes a las valoraciones positivas

y negativas se tomaron en cuenta las 50 palabras més mencionadas en las valoraciones, excluyendo a los
articulos y las preposiciones.
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Cabe destacar que la coalicion con mayor numero de valoraciones, tanto positivas
cuanto negativas fue FCM, mientras que el partido politico con mas valoraciones
positivas fue Movimiento Ciudadano y el que tuvo mas valoraciones negativas fue
el PRI. Los resultados se pueden observar en la grafica 2.

Grafica 2. Valoraciones por partido politico o coaliciéon en radio y television
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La precandidatura con mas valoraciones, tanto positivas cuanto negativas, fue
Bertha Xochitl Galvez Ruiz, como se muestra a continuacion.

Tabla 8. Valoraciones por precandidatura en radio y television

Positiva Negativa
Radio
Claudia Sheinbaum Pardo 172 435
Bertha Xoéchitl Galvez Ruiz 260 393
Samuel Alejandro Garcia Sepulveda 71 122
Television
Claudia Sheinbaum Pardo 51 57
Bertha Xoéchitl Galvez Ruiz 17 111
Samuel Alejandro Garcia Sepulveda 32 27

a. Interpretacién cualitativa de la UANL sobre las valoraciones

Durante las cinco semanas de analisis, se ha observado que Bertha Xochitl
Galvez Ruiz continua siendo la precandidata con el mayor numero de
valoraciones recibidas. En este ultimo periodo analizado, el numero de
valoraciones aumenté en un 1.83%, pasando de 767 la semana anterior a 781
esta semana.

Aunque la proporcion de valoraciones negativas sigue siendo mayor que las
positivas, el nivel de valoraciones negativas se mantiene en niveles similares,
disminuyendo minimamente del 64.54% al 64.53%. Las valoraciones
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negativas predominan en tres temas principales: la eleccion de ciertos perfiles
para su equipo de precampania, la gestion de esta y su posicion en diversas
encuestas presentadas en espacios informativos. En cuanto a las valoraciones
positivas, se han destacado aspectos positivos de la personalidad de la
precandidata, como su carisma, perfil politico, entrega y esfuerzo.

En el caso de Claudia Sheinbaum Pardo, el numero total de valoraciones
aumento en un 1.56%, pasando de 704 la semana anterior a 715 la dltima
semana monitoreada. Aunque la proporcion de valoraciones negativas sigue
siendo mayor, su presencia disminuyo ligeramente con respecto a la semana
anterior, pasando del 69.32% al 68.81%.

En este ultimo tramo del periodo analizado, recibio un mayor numero de
valoraciones positivas que negativas. Se ha observado que las valoraciones
negativas se centran en la cercania y similitud percibida con el Presidente
Lopez Obrador, tanto en el tono como en el contenido de sus discursos.
Tambien se ha criticado su ausencia en ciertos eventos, como la Feria
Internacional del Libro de Guadalajara y algunas entrevistas en espacios
informativos. Entre las valoraciones positivas han destacado las centradas en
la gestion de su precamparia, los eventos realizados y el equipo que la
acompafa. Ademas, se ha hablado de manera favorable de su participacion
en espacios en linea, como algunos podcasts.

Con relacion a Samuel Alejandro Garcia Sepulveda, su numero de
valoraciones se ha mantenido en un total de 252 desde su anuncio de
abandono de su precandidatura hace tres semanas. La mayoria de sus
valoraciones fueron negativas, alcanzando un 59.13%. Estas valoraciones se
centraron en su decision de abandonar su cargo como gobernador de Nuevo
Leon para buscar la candidatura presidencial de su partido y se sugirié que su
participacion en el Proceso Electoral Federal tenia como objetivo dividir a la
oposicion.

Las valoraciones positivas destacaron lo que se considero una precampafa
moderna y alternativa. Es relevante serialar que todas estas valoraciones se
registraron durante las dos primeras semanas reportadas en este informe, ya
que no se volvio a analizar la presencia en medios de Samuel Alejandro Garcia
Sepdulveda desde el 4 de diciembre, dia en que el Congreso de Nuevo Ledn
aprobo su reincorporacion a la Gubernatura.’®

10 véase ibid., pp. 18-19.
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D. Recursos técnicos utilizados para presentar la informacién

En radio y television el recurso mas usado fue el de solo cita; es decir, que
unicamente se da lectura de las notas sobre el partido politico, coalicion o
precandidaturas. Esto se muestra a continuacién.

Tabla 9. Piezas de monitoreo por recurso técnico en radio y televisién

Piezas de monitoreo %

Radio 14,139 100%
Citay voz 2,442 17.27%
Cita y audio 2,510 17.75%
Soélo voz 1,308 9.25%
Solo cita 7,879 55.73%
Television 3,917 100%
Voz e imagen 1,099 28.06%
Cita e imagen 881 22.49%
Soélo voz 15 0.38%
Solo imagen 610 15.57%
Solo cita 1,312 33.5%

E. Importancia de las noticias

En radio y television la mayor parte de la informacién se presentod sin relacion con
el resumen introductorio. Estos resultados se pueden observar en la grafica 3.

Grafica 3. Ubicacion de la nota en radio y televisiéon
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En radio, la mayor parte de la informacién se present6 del minuto 30 al 60. En
television la mayor parte de la informacion se present6 del minuto 15 al 30. Estos
resultados se pueden observar en la grafica 4.
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Grafica 4. Segmento de tiempo en que se presentd la informacion en radio y television
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F. Registro de encuestas o sondeos de opinién

Durante el periodo monitoreado se registraron 72 encuestas o sondeos de opinion.
En la tabla 10 se muestra el resumen de las caracteristicas de estas encuestas.

Tabla 10. Caracteristicas de las encuestas presentadas

Encuestas . E_ncuestas E_ncuestas
registradas %o reglstra!d_a’s en % reglstra(_ias en %
television radio
Se menciona la empresa que elaboré la encuesta o sondeo de opinion
Si 65 90.28% 20 95.24% 45 88.24%
No 7 9.72% 1 4.76% 6 11.76%
Publicacion o no de vitrina metodolégica

Si 6 8.33% 0 0% 6 11.76%
No 66 91.67% 21 100% 45 88.24%
Se especifica el dia de publicacion de los resultados de la encuesta o sondeo de opiniéon
Si 72 100% 21 100% 51 100%

G. Enfoque de la cobertura que dan los medios a las personas
precandidatas

Durante este periodo hubo 628 valoraciones positivas y 1,679 valoraciones
negativas. De estas, 26 valoraciones positivas y 63 valoraciones negativas hicieron
referencia a elementos personales de las personas precandidatas. Asimismo, 32
valoraciones positivas y 105 valoraciones negativas hicieron referencia a sus ideas,
propuestas 0 mensajes.
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Los resultados del enfoque de la cobertura por precandidatura se pueden observar
en la grafica 5.

Grafica 5. Enfoque de la cobertura por precandidaturas en radio y televisiéon
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Los resultados del enfoque de la cobertura por partido politico o coalicién se pueden
observar en la grafica 6.

Grafica 6. Enfoque de la cobertura por partido o coalicion en radio y television
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H. Vinculo de temas de interés publico con actores politicos

Durante el periodo que se reporta se registraron 2,092 piezas de monitoreo que
establecieron un vinculo entre un actor politico y uno de los temas relevantes de la
agenda publica. Estas implicaron el 11.59% del total de piezas de monitoreo del
periodo.

Eltema con el que mas se vinculé a los actores politicos fue el de Estado de derecho
y justicia. Para efectos de este monitoreo se consideraron 20 temas. En la tabla 11
se presenta el numero de frases mencionadas segun el tema con el que se vinculd
a los actores politicos.

En la grafica 7 se puede observar como se relacionaron los distintos temas de
interés publico con las tres precandidaturas presidenciales.

Tabla 11. Vinculo de temas de interés publico con actores politicos en radio y television

Tema No. de frases

Inseguridad y paz 462
Corrupcion y transparencia 364
Estado de derecho y justicia 547
Economia 318

Pobreza 181
Salud y bienestar 232
Energia 31
Educacion 285

Agua 85
Comunicaciones y transportes 141
Empleo 76
Derechos Humanos 198
Igualdad de género 281
Seguridad alimentaria y agricultura 86
Turismo 16
Cultura y deporte 258
Ciencia, tecnologia e innovacion 38
Ciudades y comunidades 70
Medio ambiente y cambio climatico 43
Cooperacion internacional 63

16



Informe sobre el monitoreo noticioso del Proceso Electoral Federal 2023-2024.

‘ I N E Precampanias a la Presidencia, Senadurias y Diputaciones Federales

Instituto Nacional Electoral Enero, 2024

Grafica 7. Vinculo de temas de interés publico con precandidaturas en radio y television
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I. Actos de violencia politica contra personas precandidatas

Durante este periodo no se registraron frases en las que se mencionaron amenazas
0 agresiones contra las personas precandidatas.

J. Piezas de monitoreo por género de las personas precandidatas

Durante el periodo analizado se registraron 14,455 piezas de monitoreo para
mujeres, 1,756 para hombres, ninguna para personas de género no binario''y 1,845
no incluyeron especificacion de género. La grafica 8 muestra como se distribuyeron
las piezas de monitoreo por género segun los partidos politicos y coaliciones.

Grafica 8. Piezas de monitoreo por género y partido politico o coalicion en radio y televisién
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K. Tiempo dedicado por género de las personas precandidatas

Se dedicaron un total de 234 horas, 21 minutos y 4 segundos a hablar de mujeres;
26 horas, 31 minutos y 56 segundos a hablar de hombres y no se dedicé tiempo a
hablar de personas de género no binario. En 34 horas, 15 minutos y 24 segundos
no se incluy6 especificacion de género.

En la tabla 12 se puede observar como se repartié el tiempo por género entre los
distintos actores politicos.

" La metodologia del monitoreo contempla el registro de personas de género no binario cuando éstas se
identifiquen explicitamente como tales. Debido a esto, es probable que haya algunas otras personas de género
no binario que no se asignen en esta categoria, al no sefalar expresamente su identidad de género.
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Tabla 12. Tiempo dedicado por género y por partido politico o coaliciéon en radio y

television
Partido politico o coalicion Hombre Mujer No binario  Sin especificar
PAN 0:00:00 36:37:21 0:00:00 5:22:44
PRI 0:00:00 36:23:39 0:00:00 6:58:55
PRD 0:00:00 36:13:32 0:00:00 4:03:10
PT 0:00:00 36:08:43 0:00:00 1:17:49
PVEM 0:00:00 36:12:08 0:00:00 1:28:44
MOVIMIENTO CIUDADANO 26:31:56 0:00:00 0:00:00 9:31:01
MORENA 0:00:00 41:02:20 0:00:00 5:16:55
FCM 0:00:00 4:53:55 0:00:00 0:15:50
SHH 0:00:00 6:49:26 0:00:00 0:00:16
Total 26:31:56 234:21:04 0:00:00 34:15:24

L. Valoracion por género de las personas precandidatas

En el periodo reportado las mujeres fueron quienes recibieron mas valoraciones
tanto positivas como negativas. El hombre con mas valoraciones positivas y
negativas fue de Movimiento Ciudadano. La precandidata mujer con mas
valoraciones positivas fue aquella postulada por el PRI y el PRD, mientras que la
que obtuvo mas valoraciones negativas también fue aquella registrada por el PRI.

M. Uso de lenguaje incluyente y no sexista

Se registraron 676 piezas de monitoreo sin uso de lenguaje incluyente y no sexista
para todos los actores politicos, de las cuales, 548 corresponden a radio y 128 a
television. En las 676 piezas de monitoreo se tuvo registro de 697 frases sin uso de
lenguaje incluyente y no sexista, de las cuales 205 fueron realizadas por mujeres,
492 por hombres y ninguna por personas de género no binario del medio de
comunicacion. El grupo mas afectado fue el de mujeres con 691 frases.

Los partidos politicos que recibieron mas frases sin lenguaje incluyente y no sexista
fueron el PAN, el PRD y morena y el que recibié menos fue Movimiento Ciudadano.
La coalicion que recibié mas frases sin lenguaje incluyente y no sexista fue SHH
con cinco menciones, mientras que la coalicion FCM recibio tres menciones.

N. Violencia politica contra las mujeres en razén de género

De las 1,538 piezas de monitoreo valoradas en radio y television, 87 presentaron
roles o estereotipos de género. La categoria mas recurrida fue la de rasgos de
subordinacion con 96 frases valoradas, seguida de rasgos fisicos o vestimenta con
seis frases valoradas.

El partido politico que recibié mas frases valoradas con estereotipos de género fue

morena y el que menos recibiéo fue Movimiento Ciudadano. Hasta el corte del
presente informe las coaliciones no recibieron frases valoradas.
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O. Presencia de estereotipos relacionados con grupos en situacién de
discriminacion

Se registré una pieza de monitoreo valorada con estereotipos relacionados con
grupos en situacién de discriminacion en radio. El estereotipo mas usado fue el
relativo a personas jovenes.

El género afectado fue hombre al recibir una valoracion con esta clase de
estereotipos. El partido politico que recibio esta frase valorada con estereotipo sobre
grupos en situacion de discriminacion fue Movimiento Ciudadano y el resto de los
partidos no recibié ninguna.

3.2 Senadurias

A. Tiempo total dedicado

Durante el periodo reportado se registraron 761 piezas de monitoreo. El tiempo total
dedicado a las precampanias por Senadurias fue de 11 horas y 46 minutos. En radio
se dedicaron 9 horas, 48 minutos y 58 segundos; y en television se dedico 1 hora,
57 minutos y 2 segundos.

En los noticiarios se dedico un total de 11 horas, 18 minutos y 14 segundos; en los
programas de espectaculos y revista 15 minutos y 4 segundos; y en los de debate,
opinién y analisis 12 minutos y 42 segundos. Esta informacion se muestra a
continuacion.

Tabla 13. Tiempo dedicado por tipo de medio y tipo de programa

Tipo de programa Radio Television Total
Noticiarios 09:35:25 01:42:49 11:18:14
Espectaculos y revista 00:13:33 00:01:31 00:15:04
Debate, opinién y analisis 00:00:00 00:12:42 00:12:42
Total 09:48:58 01:57:02 11:46:00

No obstante, es importante analizar los tiempos dedicados a la luz de los tiempos
monitoreados. Aunque los noticiarios dedicaron mas tiempo en total a las
precampafas por Senadurias, fueron los programas de debate, opinion y analisis
los que hablaron mas de éstas como proporcién del tiempo monitoreado, seguido
de los noticiarios y, al ultimo, los programas de espectaculos o de revista.

Tabla 14. Tiempos dedicados como proporcion del tiempo monitoreado

Tipo de programa Radio Television Total
Noticiarios 0.57% 0.21% 0.45%
Espectaculos y revista 0.1% 0.01% 0.05%
Debate, opinion y analisis 0% 0.64% 0.64%
Total 0.51% 0.17% 0.38%
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Del tiempo dedicado a las precampanas por Senadurias, el partido politico con mas
tiempo dedicado fue morena y el que tuvo menos fue Movimiento Ciudadano.
Mientras que la coalicion con mas tiempo otorgado fue SHH y la que obtuvo menos
fue FCM. Los resultados se pueden observar en la grafica 9.

Grafica 9. Tiempo dedicado por partido politico en radio y television
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a. Interpretacién cualitativa de la UANL sobre el tiempo dedicado

Durante el periodo analizado, se observa un cambio significativo en la
cobertura de los partidos politicos en relacion con las precamparias por
Senadurias. El partido morena pasé de ser el cuarto partido con mayor
cobertura a convertirse en el primero. Este cambio se evidencia en un aumento
del 93.84% en el tiempo de cobertura, representando ahora el 23.84% del total.
Este incremento se atribuye a la presentacion de las formulas que participaran
en la eleccion en 11 entidades del pais, generando una mayor atencion
mediatica.

Asimismo, el PT y el PVEM experimentaron aumentos en su tiempo de
cobertura en un 26.7% y 25.64%, respectivamente. Estos partidos vieron un
incremento debido a su participacion en procesos de negociacion con morena
para establecer precandidaturas en comun y la presentacion de perfiles
seleccionados que provienen de sus filas.

El PAN también aumento su tiempo de cobertura en un 15.69%, aunque la
proporcion total en la cobertura de las precamparias por Senadurias disminuy0
en un 2.35%. Este partido obtuvo una cobertura significativa durante las
primeras semanas debido a los procesos de negociacion con el PRIy el PRD
para la asignacion de precandidaturas.
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El PRI increment6 su cobertura en un 2.61% respecto del anterior periodo
analizado, pero disminuyd su proporcion total en la cobertura de las
precamparnias por Senadurias en un 4.31%. La atencion mediatica hacia el PRI
coincidio con los procesos de negociacion y asignacion de espacios para las
precandidaturas. Se considero que, del proceso de negociacion, el partido mas
beneficiado habia sido este ultimo.

En cuanto al PRD, a pesar de un aumento del 3.24% en su cobertura, también
experimenté una disminucion en la proporcion total en la cobertura de las
precampanas por Senadurias en un 3.79%. La atencion mediatica hacia el
PRD se centro en las diferencias con sus aliados y las especulaciones sobre
la posibilidad de postular sus propias precandidaturas.

Movimiento Ciudadano aumento su cobertura en un 8.14%, pero disminuyo su
proporcion total en la cobertura de las precamparas por Senadurias en un
1.01%. Las notas registradas sobre este partido abarcaron desde menciones
a figuras reconocidas hasta posibles postulaciones de personas del propio
partido que cuentan con un cargo publico.’?

B. Género periodistico

Durante el periodo analizado se registr6 que el género mas usado fue la nota
informativa, con 6 horas, 23 minutos y 42 segundos tanto en radio cuanto en
television. En la tabla 15 se observa el tiempo dedicado por género periodistico en
radio y television.

Tabla 15. Tiempo dedicado por género periodistico en radio y television

Género periodistico Tiempo %
Nota informativa 06:47:43 57.75%
Entrevista 02:00:13 17.03%
Debate 00:10:13 1.45%
Reportaje 00:00:00 0%
Opinion y andlisis 02:47:51 23.77%
Total 11:46:00 100%

C. Valoracion de la informacion

Se considera informacion valorada aquella que presente verbalmente adjetivos
calificativos o frases idiomaticas que se usen como adjetivos y sean mencionados
por las personas conductoras, reporteras, locutoras, analistas, o cualquier voz en
off. De la informacién que presenta alguna valoracion se distinguen las valoraciones
negativas y positivas para cualquier actor politico que sea sujeto de la enunciacion.

12 \Véase INE y UANL, Cuarto informe acumulado de precampaiia Senadurias. Del 20 de noviembre al 24 de
diciembre de 2023, pp. 9-10, en https://monitoreo2024.ine.mx/descargas-informes, consultado el 3 de enero de
2024.
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Durante el periodo reportado se analizé un total de 558 piezas informativas, de las
cuales, 453 fueron de radio y 105 de televisidn. De este total se restaron las que
pertenecen a los programas de espectaculos o de revista, asi como a los programas
y géneros de debate, opinion y analisis, lo que da un subtotal de 448 piezas
informativas, de éstas 360 son de radio y 88 de television.

Del subtotal de piezas informativas, 414 no tuvieron valoracion. En las 34 piezas
informativas con valoracién hubo 27 valoraciones positivas y 60 valoraciones
negativas.

De esta manera, de las 360 piezas informativas analizadas de radio durante el
periodo reportado, 329 no tuvieron valoracién y 31 si tuvieron. De las piezas
informativas valoradas, 25 fueron valoraciones positivas y 56 valoraciones
negativas. Asimismo, de las 88 piezas informativas en television que se analizaron
durante este periodo, 85 no tuvieron valoracion. En las tres piezas informativas que
si tuvieron valoracion, hubo dos valoraciones positivas y cuatro valoraciones
negativas.

A continuacion, se pueden observar las palabras mas usadas al emitir valoraciones
positivas.'3

propuesta

f ente
cons ru eﬁdo

Glgnlh(‘ ativa

incluy eca
excelentes/ pe onajes.
hombres ovllpa'ento
OS

als xhs camarad?m SOL
f:lc'\ldms “ fuer e
1FIIES hoflrme

tener,yanzando™ e

meJ%l;fadOavanz dltiudadano

diputados

uhlmoqcoaa 101?nwmpo<
permltlr

Las siguientes son las palabras mas usadas al emitir valoraciones negativas:

'3 Para las listas a partir de las que se crearon las nubes de palabras referentes a las valoraciones positivas y
negativas se tomaron en cuenta las 50 palabras mas mencionadas en las valoraciones. Se excluyd de estas
listas a los articulos y las preposiciones.
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El partido politico con mas valoraciones tanto positivas como negativas fue el PAN.
Las coaliciones no tuvieron valoraciones positivas y unicamente hubo una
valoracion negativa para la coalicion FCM. Los resultados se pueden observar en la
grafica 10.

Grafica 10. Valoraciones por partido politico o coalicion en radio y television
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a. Interpretacién cualitativa de la UANL sobre las valoraciones

Durante el periodo analizado, el PAN ha sido el partido que ha recibido la
mayoria de las valoraciones en el contexto de las precamparias por
Senadurias, representando el 52.87% del total. Estas valoraciones, en su
mayoria, han sido negativas. Al principio del periodo, las criticas se dirigieron
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hacia los procesos de negociacion con los partidos aliados en la asighacion
de precandidaturas, sugiriendo que se ignoro al PRD y que se otorgaron
espacios excesivos al PRI. En las ultimas dos semanas analizadas, las
valoraciones negativas se centraron en las personas que integran las listas
de aspirantes al Senado por la via de representacion proporcional.

Las valoraciones positivas hacia el PAN, el PRI y el PRD estuvieron
relacionadas con lo que se percibio como un bloque de unidad y fortaleza
después de resolver la situacion que sugeria una posible ruptura entre estos
partidos y la amenaza de que uno de ellos postulara sus propias candidaturas
al Senado.

En el caso de morena, las valoraciones negativas registradas incluyen
comentarios ironicos y sarcasticos sobre las personas que forman parte de
las formulas presentadas para las proximas elecciones. Se hicieron
comentarios sarcasticos sobre la designacion de Omar Garcia Harfuch en la
Ciudad de México y también se ironizo sobre la inclusion de priistas en las
filas del partido y en las férmulas presentadas. En cuanto a Movimiento
Ciudadano, las valoraciones positivas se centraron en los perfiles que
podrian ser postulados en las proximas elecciones, considerandolos como
buenos candidatos.

Hasta el momento, no se han encontrado valoraciones hacia el PT y el PVEM
en el contexto de las precamparfias por Senadurias.

D. Recursos técnicos utilizados para presentar la informacién

En radio, el recurso mas usado fue el de soélo cita, lo que quiere decir que
unicamente se da lectura de la informacion por parte de la persona conductora. En
television fue el de s6lo imagen, lo que implica el reporte de las notas con imagen
de apoyo, fija o en vivo, como se refleja a continuacion.

Tabla 16. Piezas de monitoreo por recurso técnico en radio y television

Piezas de monitoreo %

Radio 613 100%
Citay voz 40 6.53%
Cita y audio 146 23.82%
Solo voz 39 6.36%
Sélo cita 388 63.3%
Television 148 100%
Voz e imagen 11 7.43%
Cita e imagen 34 22.97%
Solo voz 1 0.68%

Solo imagen 74 50%
Solo cita 28 18.92%

14 Véase ibid., pp. 15-16.
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E. Importancia de las noticias

En radio y television la mayor parte de la informacion se presentd sin relacion con
el resumen introductorio. Estos resultados se pueden observar en la grafica 11.
Grafica 11. Ubicacién de la nota en radio y televisién
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En radio la mayor parte de la informacion se presentd del minuto 30 al 60. En
television la mayor parte de la informacion se presentdé del minuto 15 al 30. Estos
resultados se pueden observar en la grafica 12.

Grafica 12. Segmento de tiempo en que se presento la informacion en radio y television
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F. Registro de encuestas o sondeos de opinion

Durante el periodo monitoreado no se registraron menciones de encuestas o
sondeos de opinion sobre Senadurias.

G. Enfoque de la cobertura que dan los medios a las personas
precandidatas

Durante este periodo hubo 27 valoraciones positivas y 60 valoraciones negativas.
De éstas, 4 valoraciones positivas y 2 valoraciones negativas hicieron referencia a
elementos personales de los partidos politicos o coaliciones. Asimismo, ninguna de
estas hizo referencia a sus ideas, propuestas o mensajes.

Los resultados del enfoque de la cobertura por partido politico o coalicién se pueden
observar en la grafica 13.

Grafica 13. Enfoque de la cobertura por partido o coalicién en radio y television
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H. Vinculo de temas de interés publico con actores politicos

Durante este periodo se registraron 28 piezas de monitoreo que establecieron un
vinculo entre un actor politico y uno de los temas relevantes de la agenda publica.
Estas implicaron el 3.68% del total de piezas de monitoreo del periodo. El tema con
el que mas se vinculo a los actores politicos fue el de estado de derecho y justicia.
Para efectos de este monitoreo se consideraron 20 temas.

En la tabla 17 se presenta el numero de frases mencionadas segun el tema con el
qgue se vinculo a los actores politicos.
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Tabla 17. Vinculo de temas de interés publico con actores politicos en radio y television
Tema No. de frases
Inseguridad y paz 11
Corrupcion y transparencia
Estado de derecho y justicia
Economia
Pobreza
Salud y bienestar
Energia
Educacion
Agua
Comunicaciones y transportes
Empleo
Derechos Humanos
Igualdad de género
Seguridad alimentaria y agricultura
Turismo
Cultura y deporte
Ciencia, tecnologia e innovacion
Ciudades y comunidades
Medio ambiente y cambio climatico
Cooperacion internacional

OOOOOOOAOOOO—\OGO—\:‘QJ

I. Actos de violencia politica contra personas precandidatas

Durante este periodo no se registraron frases en las que se mencionaron amenazas
0 agresiones contra las personas precandidatas.

J. Piezas de monitoreo por género de las personas precandidatas

Durante el periodo analizado, se registraron 85 piezas de monitoreo para mujeres,
153 para hombres, ninguna para personas de género no binario' y 587 no
incluyeron especificacion de género. La grafica 14 muestra como se distribuyeron
las piezas de monitoreo por género segun los partidos politicos y coaliciones.

5 | a metodologia del monitoreo contempla el registro de personas de género no binario cuando éstas se
identifiquen explicitamente como tales. Debido a esto, es probable que haya algunas otras personas de género
no binario que no se asignen en esta categoria, al no sefialar expresamente su identidad de género.
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Grafica 14. Piezas de monitoreo por género y partido politico o coalicién en radio y television
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K. Tiempo dedicado por género de las personas precandidatas

Se dedico un total de 1 hora, 14 minutos y 4 segundos a hablar de mujeres; 2 horas,
32 minutos y 05 segundos a hablar de hombres; y no se hablé de personas de
género no binario. En 9 horas, 4 minutos y 42 segundos no se incluy6 especificacion
de género.

En la tabla 18 se puede observar como se repartié el tiempo por género entre los
distintos actores politicos.

Tabla 18. Tiempo dedicado por género y por partido politico o coaliciéon en radio y

television
Partido politico o coalicion Hombre Mujer No binario  Sin especificar
PAN 0:34:21 0:16:14 0:00:00 1:49:17
PRI 0:02:36 0:01:56 0:00:00 1:55:33
PRD 0:02:13 0:01:25 0:00:00 1:45:04
PT 0:01:59 0:01:43 0:00:00 0:47:35
PVEM 0:02:20 0:01:43 0:00:00 0:48:51
MOVIMIENTO CIUDADANO 0:12:01 0:02:55 0:00:00 0:27:19
MORENA 1:29:03 0:40:55 0:00:00 1:12:39
FCM 0:01:05 0:01:05 0:00:00 0:01:59
SHH 0:06:27 0:06:08 0:00:00 0:16:25
Total 2:32:05 1:14:04 0:00:00 9:04:42

L. Valoracion por género de las personas precandidatas
En el periodo reportado las mujeres fueron quienes recibieron mas valoraciones

tanto positivas cuanto negativas. Los hombres con mas valoraciones positivas y
negativas fueron del PAN.
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Las mujeres con mas valoraciones positivas fueron del PAN, PRI, PRD vy
Movimiento Ciudadano, mientras que quienes tuvieron mas valoraciones negativas
fueron del PAN. No hubo valoraciones positivas ni negativas para personas de
género no binario. La mayoria de las valoraciones negativas y positivas sin
especificacion de género fueron para morena.

M. Uso de lenguaje incluyente y no sexista

Se registraron 61 piezas de monitoreo sin uso de lenguaje incluyente y no sexista
para todos los actores politicos, de las cuales, 42 corresponden a radio y 19 a
television. En las 61 piezas de monitoreo se tuvo registro de 65 frases sin uso de
lenguaje incluyente y no sexista, de las cuales, 10 fueron realizadas por mujeres,
55 por hombres y ninguna por personas de género no binario del medio de
comunicacién. El grupo mas afectado fue mujeres con 65 frases, no presentando
afectacion el resto de los grupos.

El partido politico que recibié mas frases sin lenguaje incluyente y no sexista fue
morena y los que recibieron menos fueron el PT y el PVEM. La coaliciéon que tuvo
frases sin lenguaje incluyente y no sexista fue SHH, mientras que la coalicion FCM
no las recibio.

N. Violencia politica contra las mujeres en razén de género

De las 41 piezas de monitoreo valoradas en radio y televisidon, ninguna presento
roles o estereotipos de género.

O. Presencia de estereotipos relacionados con grupos en situacion de
discriminacion
Durante el periodo analizado no se registraron piezas de monitoreo valoradas con

estereotipos relacionados con grupos en situacion de discriminacién al hablar de las
precampafas por Senadurias.

3.3 Diputaciones Federales

A. Tiempo total dedicado

Durante el periodo reportado se registraron 685 piezas de monitoreo. El tiempo total
dedicado a las precampanias por Diputaciones Federales fue de 10 horas, 1 minuto
y 54 segundos. En radio se dedicaron 7 horas, 55 minutos y 40 segundos; y, en
television, se dedicaron 2 horas, 06 minutos y 14 segundos.
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En los noticiarios se dedicé un total de 9 horas, 40 minutos y 33 segundos; en los
programas de espectaculos y revista 8 minutos y 27 segundos; y, en los de debate,
opinién y analisis 12 minutos y 54 segundos. Esta informacion se muestra en la
tabla 19.

Tabla 19. Tiempo dedicado por tipo de medio y tipo de programa

Tipo de programa Radio Television Total
Noticiarios 07:48:44 01:51:49 09:40:33
Espectaculos y revista 00:06:56 00:01:31 00:08:27
Debate, opinién y analisis 00:00:00 00:12:54 00:12:54
Total 07:55:40 02:06:14 10:01:54

No obstante lo anterior, es importante analizar los tiempos dedicados a la luz de los
tiempos monitoreados. La tabla 20 demuestra que, aunque los noticiarios dedicaron
mas tiempo en total a las precampafas por Diputaciones Federales, fueron los
programas de debate, opinién y analisis los que hablaron mas de éstas como
proporcion del tiempo monitoreado, seguido de los noticiarios y al ultimo, los
programas de espectaculos o de revista.

Tabla 20. Tiempos dedicados como proporcion del tiempo monitoreado

Tipo de programa Radio Television Total
Noticiarios 0.46% 0.23% 0.38%
Espectaculos y revista 0.05% 0.01% 0.03%
Debate, opinion y analisis 0% 0.65% 0.65%
Total 0.41% 0.18% 0.32%

Del tiempo dedicado a las precampanas por diputaciones federales, el partido
politico con mas tiempo dedicado fue el PRIy el que tuvo menos fue el PT. Mientras
que la coalicién con mas tiempo otorgado fue SHH y la que obtuvo menos fue FCM.
Los resultados se pueden observar en la grafica 15.

Gréfica 15. Tiempo dedicado por partido politico en radio y television
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a. Interpretacion cualitativa de la UANL sobre el tiempo dedicado

Durante el periodo analizado, la proporcion del tiempo de cobertura en
noticiarios se ha mantenido, destacando el PRI, el PAN y el PRD como los tres
partidos que han obtenido mayor tiempo en los espacios informativos. La
mayor parte de este tiempo se registro en la primera semana de las
precampanas, debido a desacuerdos internos que incluso llevaron a
especulaciones sobre la posibilidad de que el PRD optara por designar sus
propias precandidaturas.

Sin embargo, esta postura se revirtio rapidamente, confirmando la continuidad
de la coalicion. A pesar de esto, la proporcion de cobertura en las siguientes
semanas ha disminuido, ya que los temas ftratados en los espacios
informativos han sido breves y escasos. Generalmente, se menciona que
continuan los procesos de negociacion o asignacion de precandidaturas, pero
sin profundizar en los posibles petffiles o las fechas en que se darian a conocer.

Durante el ultimo tramo del periodo analizado, no se otorgo cobertura al PAN
ni al PRI y al PRD solo se le dedicaron 2 minutos, lo que representa un
aumento del 1.89% en comparacion con la semana anterior. EI PT y el PVEM
tampoco obtuvieron cobertura durante la ultima semana, manteniendo el
tiempo de cobertura reportado anteriormente. Durante este tiempo, se ha
tratado principalmente la informacion sobre posibles precandidaturas en
ciertas entidades y los procesos de negociacion para la asignacion de
precandidaturas.

En el caso de Movimiento Ciudadano, se registré un aumento del 12.63% en
su cobertura respecto a la semana anterior. Se mencionaron posibles
precandidaturas que buscarian un lugar en la proxima legislatura.

En cuanto a morena, nuevamente experimento un crecimiento significativo con
un aumento del 35.83% en comparacion con el informe acumulado anterior.
Este mayor tiempo de cobertura se debio a la discusion sobre las probables
fechas de anuncio de las personas que serian precandidatas y la lista de
aspirantes a una curul por la via plurinominal. Esto contrasta con las primeras
dos semanas de la precampana, donde la informacion era menor y estaba
centrada en los procesos de negociacion con el PT y el PVEM.

Es relevante senalar que dos factores podrian explicar por qué partidos como
el PAN, el PRI, el PT y el PVEM no obtuvieron tiempo de cobertura esta
semana. En primer lugar, el numero de piezas de monitoreo y el tiempo total
de cobertura disminuyo considerablemente respecto a la semana anterior.
Ademas, se hizo oficial el registro de las coaliciones electorales, cambiando la
manera en que se registran las menciones. En este sentido, al no mencionarse
directamente al partido politico a pesar de informarse de alguna de sus
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precandidaturas, el registro quedaria bajo la coalicion a la que pertenece. En
la primera semana de registro de coaliciones, éstas tuvieron una aparicion
discreta en el tiempo de cobertura en los espacios noticiosos, con SHH
obteniendo 4 minutos y 44 segundos y FCM obteniendo 3 minutos y 4
segundos.®

B. Género periodistico

Durante el periodo analizado se registré que el género mas usado fue nota
informativa, con 6 horas, 23 minutos y 42 segundos tanto en radio cuanto en
television. En la tabla 21 se muestra el tiempo dedicado por género periodistico en
radio y television.

Tabla 21. Tiempo dedicado por género periodistico en radio y television

Género periodistico Tiempo %
Nota informativa 06:23:42 63.75%
Entrevista 01:11:32 11.88%
Debate 00:10:13 1.7%
Reportaje 00:00:00 0%
Opinion y andlisis 02:16:27 22.67%
Total 10:01:54 100%

C. Valoracion de la informacion

Durante el periodo reportado se analizé un total de 482 piezas informativas, de las
cuales, 397 fueron de radio y85 de television. De este total se restaron las que
pertenecen a los programas de espectaculos o de revista, asi como a los programas
y géneros de debate, opinion y analisis, lo que da un subtotal de 392 piezas
informativas, de estas 324 son de radio y 68 de television.

Del subtotal de piezas informativas, 369 no tuvieron valoracion. En las 23 piezas
informativas con valoraciéon hubo 16 valoraciones positivas y 38 valoraciones
negativas. De esta manera, de las 324 piezas informativas analizadas de radio
durante el periodo reportado, 304 no tuvieron valoracion y 20 si tuvieron. De las
piezas informativas valoradas, 14 fueron valoraciones positivas y 34 valoraciones
negativas. Asimismo, de las 68 piezas informativas en television que se analizaron
durante este periodo, 65 no tuvieron valoracion. En las tres piezas informativas que
si tuvieron valoracion, hubo dos valoraciones positivas y cuatro valoraciones
negativas.

16 Véase INE y UANL, Cuarto informe acumulado de precamparia Diputaciones Federales. Del 20 de noviembre
al 24 de diciembre de 2023, pp. 9-10, en https://monitorec2024.ine.mx/descargas-informes, consultado el 3 de
enero de 2024.
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A continuacion, se pueden observar las palabras mas usadas al emitir valoraciones
positivas.”
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Las siguientes son las palabras mas usadas al emitir valoraciones negativas:

revoluciéon
perredistas
hmentodlplltadb gpellcl)%ggo
comunicado, on
caﬁ‘”‘“ aturas
pretend&
nficmnqlhstas .dlr ge ClaS
regls rara cludadanas
er 0S artldecmon
era es mhhtna
eStUegpeml?lcl)’l XC ulr
informo tlt roplas
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! lgesl;gfm 6 a 1 ollétgn(lllglllo "

e\clunloqnaCIOna eS resenta

a101 al]lle OCla lOll ’lnl’lClZ’llOll
retender

7 Para las listas a partir de las que se crearon las nubes de palabras referentes a las valoraciones positivas y
negativas se tomaron en cuenta las 50 palabras mas mencionadas en las valoraciones. Se excluyd de estas
listas a los articulos y las preposiciones.
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Los partidos politicos con mas valoraciones positivas fueron el PAN, el PRI, el PRD
y Movimiento Ciudadano, mientras que, el que tuvo mas valoraciones negativas fue
PAN. Por parte de las coaliciones, solo se encontr6é una valoracion negativa para
FCM correspondiente a la ultima semana monitoreada. Los resultados se pueden
observar en la grafica 16.

Grafica 16. Valoraciones por partido politico o coalicion en radio y television

PAN — 21

PR —————
PRD b 4

PT

PVEM

MOVIMIENTO CIUDADANO

MORENA

FCM

SHH

(=]
oo Io oo o oo oo I

2 4 6 8 10 12 14 16 18 20 22 24

Positiva @ Negativa

a. Interpretacién cualitativa de la UANL sobre las valoraciones

Durante la dltima semana de analisis se registro unicamente una nueva
valoracion dentro de los noticiarios analizados, la cual fue negativa y cuestiono
los perfiles de las personas que buscarian ser precandidatas a diputaciones
por parte de la coalicion FCM. Debido a este nuevo registro, el numero de
valoraciones para los partidos politicos se mantiene igual que en el segundo
informe acumulado.

Hasta el momento, los cuatro partidos politicos que han recibido valoraciones
positivas son el PAN, el PRI, el PRD y Movimiento Ciudadano. Las
valoraciones positivas hacia el PAN, el PRI y el PRD fueron emitidas cuando
se discutia sobre la unidad y fortaleza del bloque que conformaron juntos. En
el caso de Movimiento Ciudadano, las valoraciones positivas estuvieron
dirigidas a elogiar a las personas que seran postuladas en las campafias por
diputaciones.

En cuanto a las valoraciones negativas recibidas por el PAN, el PRI y el PRD,
éstas se registraron durante los espacios informativos que presentaron
informacion sobre los procesos de negociacion para la designacion de
precandidaturas por diputaciones. Estos aspectos, al ser tratados en los
medios de comunicacion, generaron evaluaciones desfavorables hacia estos
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partidos, principalmente por considerar que la asignacion de espacios no fue
equitativa.

Cabe destacar que, hasta el momento, no se han registrado valoraciones
positivas ni negativas hacia los partidos PT, PVEM y morena durante las cinco
semanas analizadas.®

D. Recursos técnicos utilizados para presentar la informacién

En radio el recurso mas usado fue el de sd6lo cita, lo que quiere decir que solo se da
lectura de la informacion por parte de la persona conductora. En television fue el de
solo imagen, lo que implica el reporte de las notas con imagen de apoyo, fija o en
vivo. Esto se puede corroborar a continuacion.

Tabla 22. Piezas de monitoreo por recurso técnico en radio y television

Piezas de monitoreo %
Radio 548 100%
Citay voz 33 6.02%
Cita y audio 132 24.09%
Solo voz 40 7.3%
Sélo cita 343 62.59%
Television 137 100%
Voz e imagen 10 7.3%
Cita e imagen 25 18.25%
Solo voz 0 0%
Solo imagen 71 51.82%
Solo cita 31 22.63%

E. Importancia de las noticias

En radio la mayor parte de la informacion se presento sin relacion con el resumen
introductorio. En television la mayor parte de la informacion se presento vinculada
con el resumen introductorio. Estos resultados se pueden observar en la grafica 17.

18 Véase ibid., p. 16.
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Grafica 17. Ubicacién de la nota en radio y televisién
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En radio la mayor parte de la informacion se presentd del minuto 30 al 60. En
television, la mayor parte de la informacion se presentd del minuto 15 al 30. Estos
resultados se pueden observar en la grafica 18.

Grafica 18. Segmento de tiempo en que se presento la informacion en radio y television
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F. Registro de encuestas o sondeos de opinion

Durante el periodo monitoreado no se registraron menciones de encuestas o
sondeos de opinion sobre Diputaciones Federales.
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G. Enfoque de la cobertura que dan los medios a las personas
precandidatas

Durante el periodo reportado hubo 16 valoraciones positivas y 38 valoraciones
negativas. De éstas, ninguna hizo referencia a elementos personales de las
precandidaturas a Diputaciones Federales, ni a sus ideas, propuestas o0 mensajes.

H. Vinculo de temas de interés publico con actores politicos

Durante este periodo se registraron 21 piezas de monitoreo que establecieron un
vinculo entre un actor politico y uno de los temas relevantes de la agenda publica.
Estas implicaron el 3.07% del total de piezas de monitoreo del periodo. El tema con
el que mas se vinculd a los actores politicos fue el de estado de derecho y justicia.
Para efectos de este monitoreo se consideraron 20 temas.

Se presenta el numero de frases mencionadas segun el tema con el que se vinculd
a los actores politicos a continuacion.

Tabla 23. Vinculo de temas de interés publico con actores politicos en radio y television
Tema No. de frases
Inseguridad y paz
Corrupcion y transparencia
Estado de derecho y justicia
Economia
Pobreza
Salud y bienestar
Energia
Educacion
Agua
Comunicaciones y transportes
Empleo
Derechos Humanos
Igualdad de género
Seguridad alimentaria y agricultura
Turismo
Cultura y deporte
Ciencia, tecnologia e innovacion
Ciudades y comunidades
Medio ambiente y cambio climatico
Cooperacion internacional

OOOO—\OOI\JOOOOOO@OOBO\I

I. Actos de violencia politica contra personas precandidatas

Durante este periodo no se registraron frases en las que se mencionaron amenazas
0 agresiones contra las personas precandidatas.
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J. Piezas de monitoreo por género de las personas precandidatas

Durante el periodo analizado se registraron 28 piezas de monitoreo para mujeres,
56 para hombres, ninguna para personas de género no binario'y 610 no incluyeron
especificacion de género. La grafica 19 muestra como se distribuyeron las piezas
de monitoreo por género segun los partidos politicos y coaliciones.

Grafica 19. Piezas de monitoreo por género y partido politico o coalicién en radio y television
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K. Tiempo dedicado por género de las personas precandidatas

Se dedico un total de 13 minutos y 1 segundo a hablar de mujeres y 39 minutos y
47 segundos a hablar de hombres. En 9 horas, 15 minutos y 35 segundos no se
incluy6 especificacion de género. En la tabla 24 se puede observar como se repartié
el tiempo por género entre los distintos actores politicos.

Tabla 24. Tiempo dedicado por género y por partido politico o coaliciéon en radio y

television

Partido politico o coalicion Hombre Mujer No binario  Sin especificar
PAN 0:02:49 0:04:09 0:00:00 1:49:29
PRI 0:03:57 0:01:53 0:00:00 1:52:09
PRD 0:03:14 0:01:36 0:00:00 1:48:50
PT 0:03:00 0:00:06 0:00:00 0:45:57
PVEM 0:00:22 0:00:10 0:00:00 0:49:04
MOVIMIENTO CIUDADANO 0:22:04 0:03:18 0:00:00 0:32:59
MORENA 0:03:16 0:00:44 0:00:00 1:30:24
FCM 0:01:05 0:01:05 0:00:00 0:01:59
SHH 0:00:00 0:00:00 0:00:00 0:04:44
Total 0:39:47 0:13:01 0:00:00 9:15:35

% La metodologia del monitoreo contempla el registro de personas de género no binario cuando éstas se
identifiqguen explicitamente como tales. Debido a esto, es probable que haya algunas otras personas de género
no binario que no se asignen en esta categoria, al no sefalar expresamente su identidad de género.
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L. Valoracion por género de las personas precandidatas

En el periodo reportado hubo valoraciones positivas en igual proporcion para
hombres y mujeres, y mas valoraciones negativas a mujeres. Los hombres con mas
valoraciones positivas fueron del PAN, PRI, PRD y Movimiento Ciudadano. Los que
tuvieron mas valoraciones negativas fueron del PAN.

Las mujeres con mas valoraciones positivas fueron del PAN, PRI, PRD vy
Movimiento Ciudadano, mientras que, quienes tuvieron mas valoraciones negativas
fueron igualmente del PAN. Asimismo, no hubo valoraciones positivas ni negativas
para personas de género no binario. La unica valoracion sin especificacion de
género que se ha registrado fue negativa, para FCM.

M. Uso de lenguaje incluyente y no sexista

Se registraron 77 piezas de monitoreo sin uso de lenguaje incluyente y no sexista
para todos los actores politicos, de las cuales, 50 corresponden a radio y 27 a
television. En las 77 piezas de monitoreo se tuvo registro de 77 frases sin uso de
lenguaje incluyente y no sexista, de las cuales, 17 fueron realizadas por mujeres,
60 por hombres y ninguna por personas de género no binario del medio de
comunicacion. El grupo mas afectado fue mujeres, con 77 frases, no presentando
afectacion el resto de los grupos.

El partido politico que recibié mas frases sin lenguaje incluyente y no sexista fue el
PAN, mientras que, los que recibieron menos fueron el PT y el PVEM. Ninguna
coalicion recibio este tipo de frases.

N. Violencia politica contra las mujeres en razén de género

De las 26 piezas de monitoreo valoradas en radio y televisidon, ninguna presento
roles o estereotipos de género.

O. Presencia de estereotipos relacionados con grupos en situacion de
discriminacion

Durante el periodo analizado no se registraron piezas de monitoreo valoradas con
estereotipos relacionados con grupos en situacion de discriminacion al hablar de las
precampafas por Diputaciones Federales.
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4. DIFUSION DE RESULTADOS

Como se menciono en la presentacion de este informe, la normativa aplicable al
monitoreo mandata una adecuada difusién de sus resultados, en la que a la DEPPP
se han sumado la DECEYEC y la CNCS en el ejercicio de sus funciones.

4.1 Portal de Monitoreo

El INE disefié un portal de internet para difundir los resultados del monitoreo. Este
permite acceder a los diferentes cortes de informacion, asi como consultar distintas
graficas y tablas con la informacién analizada a partir de las trece variables de la
metodologia.

El portal también cuenta con un apartado desde el que se pueden descargar los
reportes semanales y acumulados que entrega la UANL, asi como la base de datos
gue respalda el analisis contenido en ellos. Al Portal de Monitoreo se puede acceder
desde el micrositio: https://monitoreo2024.ine.mx/.

Durante el periodo que se reporta, la UANL ha presentado cinco informes
semanales y cuatro informes acumulados sobre la cobertura a las precampanas a
la Presidencia de la Republica, Senadurias y Diputaciones Federales.

4.2 Difusion en radio y televisién

Cabe precisar que, del 19 de noviembre al 31 de diciembre de 2023 se pautaron
263,340%° promocionales relativos a la difusién del monitoreo noticioso. Asimismo,
durante este periodo, en las emisoras monitoreadas, se validé la transmision de
164,034 promocionales,

Los promocionales difundidos son :

- RA00990-23 C5 SA MONITOREO NOTICIARIOS PRECAMPANAS 1023 RD
- RV00835-23 C5 SA MONITOREO NOTICIARIOS PRECAMPANAS 1023 TV

El detalle por entidad de la informacidn referida se encuentra a continuacion:

20 pautados en las emisoras del Catalogo Nacional que se les notifica orden de transmision.
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Tabla 25. Resultados de la difusion sobre el monitoreo en medios digitales

No. Entidad Promocionales pautados Promocionales transmitidos
1 Aguascalientes 2,130 1,827
2 Baja California 13,110 10,110
3 Baja California Sur 8,466 3,348
4 Campeche 3,146 2,014
5 Chiapas 10,951 7,628
6 Chihuahua 9,403 5,648
7 Ciudad de México 6,116 3,170
8 Coahuila 9,029 6,378
9 Colima 8,906 4,865
10 Durango 3,149 2,035
11 Guanajuato 6,184 3,600
12 Guerrero 10,561 5,893
13 Hidalgo 2,433 2,055
14 Jalisco 16,954 11,347
15 México 2,984 2,232
16 Michoacan 20,124 11,938
17 Morelos 5,334 3,869
18 Nayarit 5,990 3,691
19 Nuevo Ledn 6,195 4,017
20 Oaxaca 8,309 4,250
21 Puebla 5,145 3,269
22 Querétaro 2,330 1,966
23 Quintana Roo 11,660 6,553
24 San Luis Potosi 5,926 4,995
25 Sinaloa 7,095 5,916
26 Sonora 27,375 12,723
27 Tabasco 8,768 4,996
28 Tamaulipas 9,088 6,420
29 Tlaxcala 608 424
30 Veracruz 13,433 9,077
31 Yucatan 6,534 5,482
32 Zacatecas 5,904 2,298

Total 263,340 164,034

4.3 Difusion en medios digitales

Con la colaboracién de la CNCS se ha promovido una intensa difusién de los
resultados del monitoreo en medios digitales. Esta estrategia contempla los portales
digitales de los principales periédicos del pais, medios nativos digitales, asi como
redes sociales. Con corte al 31 de diciembre, los resultados de esta difusidon son los
siguientes.
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Tabla 26. Resultados de la difusion sobre el monitoreo en medios digitales

Temporalidad

05 al 11 de diciembre

12 al 18 de diciembre

19 al 25 de diciembre

26 al 31 de diciembre

05 al 31 de diciembre

Total

Medio
La Jornada
Facebook
Programmatic
Animal politico
Facebook
Programmatic
Milenio
Facebook
Programmatic
Excélsior
Facebook
Programmatic
X (antes Twitter)

Impresiones
95,472
256,676
1,096,758
105,005
436,845
337,559
119,996
466,414
37,717
108,907
286,222
29,887
5,384,477
8,761,935

Clics
159
4,901
4,874
64
5,081
4,330
114
5,079
890
111
5,228
683
16,492
438,006
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