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Presentaci -n

Elt ercenrf oreme materia de encuestas por muestreo,
encuest as dg comtt eda rmMopi dosti t,tucsenagplrdsent a
conformidad a erstealblerctiddeclul Redddme rtce i e e s

Slcont erniicaoenoc b etraol t odar cuenta debr mampVomdent ¢
|l os estudios demosc:- pil amer sparbd s cfazdisc gdoany mor al e
dadocanocer resultados sobr e prdfreorcemsmi aes eelteatad
gue transcurre

B presente informe sei hapastspdei enddoeshos:

l1.i stado y cantidad de encuestas publicadas dur a
2Encuestas o sondeos cuya realizaci-n o publica
pol 2ticos o candidatur as

3.Lstado de gui enes habisemdhdade s bldiecadpi nlio n S
preferencias epreecsteonriad ieose smtoudi os que respaldan |
4.los avisos recibidos de aquellos que pretenden
sal ydeont eo m®piidaet ietlucdizZoanale | a | ¢oasn?2adcdoasd ect or ¢

acredobnaostiorgadas por | a Seyretar2a Ejecutiva,;

5, las gestiones realizadas para facilitar i nform
personas f?2sicas o morales realicen estudios y e
Adem8s de dar cuenta del c smpu s aEel eanttor anvo®@snad e lv o
principio estrat®gico de, llaa cm8uxdiandaa n p a b Iciuceindt aed
informaci -n que abone a | a construcadoen ywecam vo
el l o, evitar | & apkreo I(@oflcduwrgasctia sn fdael s as)

1Art2cul o 144.

1Durante procesos electorales ordinarios, |l a Secretar2a Ejecustdsvia- dedr dinmsdriitaitdelo Qe s &jPd
General respectivo, un informe que d® cuenta del cumpktiemiantde ankaepita¢i gyt soedeek peesen
2Durante procesos electorales extraordinarios, | a Secretar?ard&€jercudi yaaldeConanasjtot@ememal
respectivo un Ynico infor me, previo a la jornada el ectoral.
3. Los informes a que se refiere el presente art2&dulla,stdhaamery§ nc andn tdearde rd el a aisn feonrcnuaecsit -ans
durante el periodo que se reporta, debiendo sefalar en un apartadacesmedaufei paglaga encue:
por partidos pol?2ticos o candidatos;
b) Para cada encuesta o estudio, se informar8 sobre | os rubrosessagoiesntedio] . Qui ®n patr
Il Qui ®n realiz- | a encuesta o estudio;
I IQu.i ®n public- | a encuesta o estudio;
I VEI' o |l os medios de publicaci:n;
VSi se trat- de una encuesta original o de |l a reproducci-n de wuom(as)e,ncuesta original p
VISi |l as encuestas publicadas cumplen o no con | os criterios cient2ficos emitidos por
VIiCaracter2sticas generales de | a encuesta;
VI Lbs principales resultados;
| XDocumentaci-n que pruebe, en su caso, |l a pertenencia a asociaciohéesanadieohales o in
persona que realiz- | a encuesta, vy
X.Documentaci-n que muestre |l a formaci-n acad®mica y experiencia pmcecfuesitanal de | a pel
del responsable de | a misma.
c)EI l'istado hdebi ewmidonepsubl i cado encuestas o sondeos de opini-n sobre preferencias el ect
Ejecutivo del Instituto o del OPL correspondiente, copia del édayadi o hedmplcoetno | gqse respal
obligaciones que se prev®n en este Reglamento.
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r elplreseiaitfeor me es vital ppubslbac tmepadadcyie ns ed el
cuent a®neées quwimpl i eron coarietéeenodron8dteet ocsi ent 2 f

rmitiendo al el ecemwme acswtoahi fre gomt d da cwe |l | as

e carecen de sustento metodol -gico

rto es gue, minimizar |l a desconfianza de | os
i ben i mplsicm embax edgrea v ®s idnef oeresiftecdsNE pr opor ci on
ment os par @i ugduaed alh o ®n airealc anal ieziadent i fi car

or maci, npail eaeetlbeaviaan de dar cumpltiamiodnt gaai - n.

- D® O O

r otr,ey mgaomt el fin de que pluoesd asnu jreetnoist iorb | si ugsa deos:
tiempo y en for ma, as?2 como dilucidar dudas
ecutiva habilit- | a cuenta deemncoueastoa e@ierce.rmx i

|l a mi sma forma y, trat8ndose de una el ecci - -n

ederales y locales en | as 32 entidades federat.i

tuali zaSismmemdalde Encuestas Electorales (SEE)
recegei :-lnos respal dos met odol - gi cos de | as
blicadox daer dws feder al es.

a vez que se presente el i enlf oarcreer,v o® setlee cster -pruibd c
ncentra toda | a informaci-n de | as encuestas vy
sde |l os comi-2006 deil ®d80%Yy ercicios de democrac
onsulta popular y reveokclnaels- nodsumanabaeorn | a s
ga el ectr - -nica:

http://www. i-gpel emxé¢dvohes/-eheaoaestabes/
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Disposiciéon normativa Generalidad

Constituci n Pol 2tica 9 Corresponde al Instituto Nacional Electoral tanto para
Mexi canos procesos electorales federales y locales, las reglas,
1 Articulo 41, Base V, Apartado B, inciso lineamientos, criterios y formatos en materia de
a), numeral 5. encuestas o sondeos de opinion.
1 Articulo41, BaseV, Apartado C, numeral 9§ Los Organismos Publicos Locales electorales ejerceran
8. funciones en materia de encuestas o sondeos de
opinion.
1 Prohibicion de publicacién de resultados de encuestas
Ley Gener al de I n
Procedi mientos El ector 0 sondeos de opinion. . T
., Informe sobre los recursos aplicados en la realizacion
1 Articulo 213. o
q  Articulo 251, numeral 7 de la encuesta o spndeo de oplnlf)n. . .
1 Entrega del estudio a la Secretaria Ejecutiva
1 Adopcion de criterios de caracter cientifico
1 Prohibicion de la publicacién o difusién de los resultados
de encuestas o sondeos durante los tres dias previos a
la eleccion y hasta la hora de cierre oficial de las casillas
Ley General en Materia gue se encuentren en las zonas de husos horarios mas
El ectorales occidentales del territorio nacional, publique o difunda
9 Articulo 7, fraccién XV por cualquier medio los resultados de encuestas o
sondeos de opinibn que tengan por objeto dar a
conocer las preferencias electorales de los ciudadanos.
Regl amento de El ecci ont
1 Libro Tercero, Titulo I, Capitulo VII,
integrado de seis secciones:
1) Disposiciones generales, 1 Sujetos obligados,
2) Obligaciones en materia de f Ambitos de competencia,
encuestas por muestreo o sondeos de 1 Periodos de aplicacion de la normatividad,
opinion, 1 Los plazosy términos bajo los cuales deben adoptarse y
3) Obligaciones en materia de entregarse los criterios cientificos.
encuestas de salida o conteos rapidos 1 Los informes que tiene que presentar la autoridad.
no institucionales, 1 Mecanismos de registro para llevar a cabo encuestas
4) Apoyo del instituto y de los OPL para de salida y conteos rapidos no institucionales.
la realizacion de los estudios de opinion; 1 Controles en caso de cualquier incumplimiento.
5) Monitoreo de publicaciones impresas 1 Criterios de caracter cientifico
Ys
6) Informes de cumplimiento del Instituto
y de los OPL
Por |1 o a&nteenumpfri miento a | os art2culos 213 y 25
Il nstituciones y Procedimientos Electoeml bes y et
art2zculos 144 y 145 del Re%d armeetna ro2 a eE jEd cewtcii voan efs
elt er¢cderf osmbre | a publicaci-n de encuestas que t

conocer I
periodo

as

preferenciascelfeaad@omrall esorsrodbgeorddi end
compr2idecdodiouldi@d®denovi endber e20 2 3.
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l.Listado y cantidad de céuwurcartse amlgppedid i ecada
se reporta.

Encuestas publicadas

La Coordinaci - n Naci onal de n Soci a
(CNCS) en cumplimiento al ar 2 9|€Ldios el Regl a
de El eccioonkapoeraci-n con | a comunicaci|al es
Ejecutivas Il eva a cabo el M monitoreadagncuest a:
preferencias electorales rel CNCS n el Pr
El ector al Fede?2@24 (PEE&)A 28D 1

290 medios de comunicaci - -n y peri - di

4F eviggs,t ade | bsTF e an eecsi @B&besal gs.

Como resul tado de este t

el presente I nfoyrme repo
Nacionales .

53 durante el periodo compr
dell2de octubre al 16 (
noviemébele presentae afo
CNCS a trav®s del monito
publicaciones i mpresas s
encuestas por muestreo
sondeos de otpé entii n n , de
total 5%publicaclasnes

Locales, . .
237 cuales se clasifican de |
maner a:
1 11 originales: Son aquellas encuestas

publicadas por primera vez por el medio que la
contrata o la realiza, es decir, que se dan a
conocer de manera inédita.

1 O reproducciones: Se trata de encuestas
publicadas con anterioridad en algin medio y
replicadas de la misma forma que el medio que
la public6 de manera inédita.

1 44citas: Se refieren a publicaciones que aluden
a encuestas publicadas previamente, es decir,
que retoman de manera parcial resultados
dados a conocer con anterioridad.
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El i stdeedsl aencuestas publicadan® ireesntl itfaidoadl@ead moni
se encuemtagla anaxompwudga el presente infor me.
Estudieacs bi dos en el Si stema de Encuestas El ector

En le Si stema de Encuestdet &¢esc¢epioiA@decmiog SEEBpr e
del presente afo, se ha@&2Bersdeaauidbhidédo | o Ttobhlesdsu e
es:

21éstudios apr

§ 2/°studios rect
@‘ Oestudios en r

Cabe se¢falder Rguwes,t udi os aprobados 29 fueron dados
pri menrf orénen el saqfroddn® se dan a conocer en el
i nf o.r me

Durantmercilothp et o del predehideodtnd mr
19 de noviembre debepreséebter @afbal
encuestadse | as 14fumdressn rechadzd®dafsu 2 Besudio
aprobadas reci bido

De las 55 publicaciones reportadas en medios impresos por la CNCS
se tiene que se han recibido a través del SEE de la SE 4 estudios

originales .

Cumpl i miento del env2o de |l os criterios de car 8c
sondeos de opinion publicados por | as personas f
La informaci-n de | o0os estudios corresponde a | c
propias casas encuestadoras, por | o que, no se r
o metodol -gica dencelilmml,i s @drecmado al guno que el
|l a cali dad de | os estudi os, |l a vali dez de sus r e
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que se deriviendedecoenfloorsmi dad con | o establecido
numeral 1 del Reglamento de El ecciones.
Acontinuaci-n, Ilsepdiesgilpasla emvVioagmarci ¢msas
encuest agduoer acsumpl i eron con | os «cr i teesrtiaobsl edcei dcoasr § c
en art2culo 136, numer al 3, del Regl amento de EI

1-Fol0282Estudi o r eala npaadiog npsora nd, Epluebcltiicoandso en | i
p8gina rankingsdemexico.hddms:// www. ceonline. cor
https://www. ceonlin@arcamoanggaste/ncalie-st a
llsep2®B2AE novi edmbR2&MNRI3v el npci onal

. Daios deidentificacion |
Fecha de recepcion 17/11/2023
Fecha de publicacion 3/11/2023
Medio de publicacion rankingsdemexico.com
https://www.ceonline.com.mx/ -
https://www.ceonline.com.mx/p
ost/asi -arrancan -morena -cdmx -
encuesta -11sep2023
https://www.ceonline.com.mx/p
ost/los -presidenciables -
50medicion
Tipo de publicacion Original

Autoria y financiamiento \
Quién patrocind/copatrociné C&E CAMPAIGNS AND ELECTIONS
MEXICO
Quién realizé C&E CAMPAIGNS AND ELECTIONS
MEXICO
Quién solicité/ordend/pago la difusion C&E CAMPAIGNS AND ELECTIONS
MEXICO
Quién publico C&E CAMPAIGNS AND ELECTIONS
MEXICO
Recursos aplicados ($) $10,000
Factura e informe Informe , sin factura ya que lo
pagoé la propia casa
encuestadora.

Principales caracteristicas del estudio \

Disefio muestral

a) Definicion de la poblacion Ciudadanos mayores de 18 afos
gue viven en México .

b) Procedimiento de seleccion de unidades Se indic6 que, fue aleatorio simple
a través del lanzamiento de

2[ 284 0 afRACLBLRIRAGR y S df GF NES I (N} 6S38 RELEN K& b3 dehi EA R RSTR Skt SS/ A nAEAYIA- G
St SOG2N) f Sax

e 2 e


https://www.ceonline.com.mx/
https://www.ceonline.com.mx/post/asi-arrancan-morena-cdmx-encuesta-11sep2023
https://www.ceonline.com.mx/post/asi-arrancan-morena-cdmx-encuesta-11sep2023
https://www.ceonline.com.mx/
https://www.ceonline.com.mx/post/asi-arrancan-morena-cdmx-encuesta-11sep2023
https://www.ceonline.com.mx/post/asi-arrancan-morena-cdmx-encuesta-11sep2023
https://www.ceonline.com.mx/post/asi-arrancan-morena-cdmx-encuesta-11sep2023
https://www.ceonline.com.mx/post/los-presidenciables-50medicion
https://www.ceonline.com.mx/post/los-presidenciables-50medicion
https://www.ceonline.com.mx/post/los-presidenciables-50medicion
https://www.ine.mx/voto-y-elecciones/encuestas-electorales/
https://www.ine.mx/voto-y-elecciones/encuestas-electorales/
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llamadas automaticas de forma
aleatoria para numeros fijos y
moviles de la poblacion objetivo

c¢) Procedimiento de estimacion Se indicé que, el procedimiento
fue p orcentual. Los resultados de
la encuesta se presentan como
estimadores de  proporciéon
adicionalmente, la variable de
ponderador incorpora las
frecuencias marginales del factor
de ajuste de las distribuciones
sociodemograficas y del
ponderador muestral con un
algoritmo iterativo (ranking). Este
algoritmo iterativo produce una
serie de ponde radores calibrados
con el propésito que
ponderadores muestrales de las
variables de control sean iguales
a los totales de la poblacién. El
ajuste de los ponderadores se
realiza al calibrar cada uno de los
marginales hasta que el algoritmo
converge aun niv el de tolerancia

especificado.
d) Tamafo y forma de obtencién de la 600 entrevistas que representa un
muestra. margen de error de +/ - 4.0% con
un intervalo de confianza del 95%
e) Calidad de la estimacién: confianza y error Confianza: Intervalo de 95%
maximo implicito en la muestra seleccionada Margen de error: +/ - 4.0%.
para cada distribucion de preferencias o
tendencias.
f) Frecuencia y tratamiento de la no Se informé que , 89% como
respuesta, sefialando los porcentajes de frecuencia de la no respuesta,
indecisos, los que responden "no sé"y los que 11% de los que toman la llamada
manifiestan que no piensan votar. mantienen sus respuestas en no sé
y no piensan votar
g) Tasa general de rechazo Se indic6 la tasa de rechazo fue

del +/-11%
5. Principales resultados (%) AHORA, SI LOS CANDIDATOS DE
CADA PARTIDO FUERAN LO

SIGUIENTES EL DIiA DE LA ELECCIQ
PRESIDENCIAL ¢(POR CUAL D
ELLOS VOTARIA?

Eduardo Verastegui 2%
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Samuel Garcia 14%

Xochitl Galvez  34.0%
Claudia Shei nbaum 50.0%
Experiencia profesional y académica

6. Estudios de formacion académica vy Si

experiencia profesional (Si/No)

7. Pertenece a alguna asociaciéon (Si/No) No
Verificacion

8. Entregé los criterios de caracter | Si
metodoldgico (Si/No)

9. Entrego dentro de los cinco dias después de No
su publicacién (Si/No)

GEHESEAHGIIi \ EE:EEIDENCIABLES

50%

Claudia

X6chitl Sheinbaum
Galvez

50 MEDICION

FuenE®tudi o entregado a |l a Seartetav®a Eglechitstvamaede | NEcuest as E

2-FolO2b92Estudi o realizado por CampabgnsadaoadeBk]l &c
p8gina rankingsdemexhtodopsom/ www. ceonline. cor
https://www. ceonlin@arcamoanggasnte/naie-st a
ll1sep202enovi e ndber e2 O 2\3 .v e | nacional)

Datos de identificacion

Fecha de recepcion 17/11/2023
Fecha de publicacion 17/10/2023
Medio de publicacion rankingsdemexico.com

https://www.ceonline.com.mx/ =
https://mww.ceonline.com.mx/p



https://www.ceonline.com.mx/
https://www.ceonline.com.mx/post/asi-arrancan-morena-cdmx-encuesta-11sep2023
https://www.ceonline.com.mx/post/asi-arrancan-morena-cdmx-encuesta-11sep2023
https://www.ceonline.com.mx/
https://www.ceonline.com.mx/post/asi-arrancan-morena-cdmx-encuesta-11sep2023

Tipo de publicacion
Autoria
Quién patrociné/copatrocind
Quién realizé
Quién solicitd/ordend/pago la difusion

Quién publico

Recursos aplicados ($)
Factura e informe
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ost/asi -arrancan _-morena -cdmx -
encuesta -11sep2023
Original

financiamiento

C&E CAMPAIGNS AND ELECTIONS
MEXICO.

C&E CAMPAIGNS AND ELECTIONS
MEXICO

C&E CAMPAIGNS AND ELECTIONS
MEXICO

C&E CAMPAIGNS AND ELECTIONS
MEXICO

$10,000

Informe, sin factura ya que el
costo es responsabilidad de
Campaigns and Elections.

Principales caracteristicas del estudio

Disefio muestral

a) Definicion de la poblacion

b) Procedimiento de seleccién de unidades

c¢) Procedimiento de estimacion

d) Tamafio y forma de obtencion de la
muestra.

e) Calidad de la estimacion: confianza y error
maximo implicito en la muestra seleccionada
para cada distribucion de preferencias o
tendencias.

f) Frecuencia y tratamiento de la no
respuesta, sefialando los porcentajes de
indecisos, los que responden "no sé" y los que
manifiestan que no piensan votar.

Ciudadanos mayores de 18 afios
que viven en México, poblacion
con mayor grado de escolaridad.

Con tamafio de  muestra
porcentual de 50% hombres y 50%
mujeres

Se indic6 que, fue aleatorio simple
a través del lanzamiento de
llamadas automaticas de forma
aleatoria para numeros fijos y
moviles de la poblacién objetivo

Se indic6 que, el procedimiento
fue p orcentual. Los resultados de
la encuesta se presentan como
estimadores de proporcion

600 entrevistas que representa un
margen de error de +/ - 4.0% con
un intervalo de confianza del 95%
Confianza: Intervalo de 95%
Margen de error: +/ - 4.0%

Se informé que, 79.4% como
frecuencia de la no respuesta,
23.2% de los que toman la

llamada mantienen sus
respuestas en no sé y no piensan
votar .

e e


https://www.ceonline.com.mx/post/asi-arrancan-morena-cdmx-encuesta-11sep2023
https://www.ceonline.com.mx/post/asi-arrancan-morena-cdmx-encuesta-11sep2023
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g) Tasa general de rechazo Se indico la tasa de rechazo fue
del +/- 15%

5. Principales resultados (%) AHORA, SI LOS CANDIDATOS DE
CADA PARTIDO FUERAN LOS

SIGUIENTES EL DIA DE LA ELECCIC
PRESIDENCIAL ¢POR CUAL D
ELLOS VOTARIA?

Eduardo Verastegui  1.4%

Samuel Garcia 11.6%

Xochitl Galvez  31.0%

Claudia Sheinbaum 56.0%
Experiencia profesional y académica \
6. Estudios de formacion académica vy Si
experiencia profesional (Si/No)
7. Pertenece a alguna asociaciéon (Si/No) No
. \Verficacon ... |
8. Entregé los criterios de caracter | Si
metodolégico (Si/No)
9. Entrego dentro de los cinco dias después de No
su publicacion (Si/No)

iw

’ \ LOS
CERESEARGH ZggleENCIABLES
Careo @ (Votacién efectiva)

, si los candidatos de cada partido fueran
0 uientes el dia de la eleccién presidencial,
¢por cul de ellos votaria?

56%
31%

11.6% - Fa
1.4% Xéchitl Sheinbaum
Samuel
Eduardo Garcia
Verastegui

CION

FuenE®tudi o entregado a |l a Seazrtetav®sa Eglechitstvamaede | NEcuest as E
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3-Fol02®10Estudio realizado por Campabgnsadaoadeil &
p8gina rankingsdemexhtodopsom/ www. ceonline. cor
https://www. ceonlin@arcamonangégasnte/ncuie-st a
llsep208@®esepti edndr202\3.vel nacional)

Datos de identificacion |

Fecha de recepcién 18/11/2023
Fecha de publicacién 18/09/2023
Medio de publicacion Se publicaron por cualquier

medio de red de computo
(Internet) 'y se  publicaron
digitalmente en:
rankingsdemexico.com
vinculada a nuestra aplicacion
para dispositivo moviles y también
en

https://www.ceonline.com.mx/
URL:
https://www.ceonline.com.mx/p
ost/los -presidenciables -

47medicion

Tipo de publicacion Original

. Autoriay financiamiento

Quién patrociné/copatrociné AR Asesores y Ediciones S.A. de
C.V.

Quién realizé AR Asesores y Ediciones S.A. de
C.V.

Quién solicité/ordend/pagé la difusion AR Asesores y Ediciones S.A. de
C.V.

Quién publico AR Asesores y Ediciones S.A. de
C.V.

Recursos aplicados ($) $10,000

Factura e informe Informe , sin factura ya que el

costo es responsabilidad de
Campaigns and Elections

. Principales caracteristicas del estudio |

Disefio muestral

a) Definicion de la poblacion Ciudadanos mayores de 18 afios
gue viven en México
b) Procedimiento de seleccién de unidades Seindic6 que, fue aleatorio simple

a través del lanzamiento de
llamadas automaticas de forma
aleatoria para numeros fijos y
moviles de la poblacion objetivo
c¢) Procedimiento de estimacion Se indic6 que, el procedimiento
fue p orcentual. Los resultados de

e e


https://www.ceonline.com.mx/
https://www.ceonline.com.mx/post/asi-arrancan-morena-cdmx-encuesta-11sep2023
https://www.ceonline.com.mx/post/asi-arrancan-morena-cdmx-encuesta-11sep2023
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la encuesta se presentan como
estimadores de proporcion

d) Tamafio y forma de obtencion de la
muestra.

600 entrevistas, seleccionados de
forma aleatoria simple, entrevistas
gue representa un margen de
error de +/ - 4.0% con un intervalo
de confianza del 95%

e) Calidad de la estimacion: confianza y error
maximo implicito en la muestra seleccionada
para cada distribucion de preferencias o
tendencias.

Intervalo de confianza del 95%
con un margen de error del +/ -
4.0%

f) Frecuencia y tratamiento de la no
respuesta, sefialando los porcentajes de
indecisos, los que responden "no sé"y los que
manifiestan que no piensan votar.

Se informé que, 80% como
frecuencia y tratamiento de la no
respuesta, 16% de los que toman
la llamada mantienen sus
respuestas en no sé y no piensan
votar .

g) Tasa general de rechazo

5. Principales resultados (%)

Eduardo Verastegui

Samuel Garcia

Xachitl Galvez
Claudia Sheinbaum

Se indico la tasa de rechazo fue

del +/- 16%

AHORA, SI LOS CANDIDATOS DE
CADA PARTIDO FUERAN LOS
SIGUIENTES EL DIA DE LA ELECCIG
PRESIDENCIAL ¢POR CUAL D
ELLOS VOTARIA?

4%

12%

35%
49%

Experiencia profesional y académica \

6. Estudios de formacion académica vy Si
experiencia profesional (Si/No)
7. Pertenece a alguna asociacion (Si/No) No

Verificacion \

su publicacién (Si/No)

8. Entregé los criterios de caracter | Si
metodolégico (Si/No)
9. Entrego dentro de los cinco dias después de No
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llsep2®@23de ocdeu b2Z02N3I.v el nacional)

Datos de identificacion

Fecha de recepcion 17/11/2023
Fecha de publicacion 2/10/2023
Medio de publicacion rankingsdemexico.com

https://www.ceonline.com.mx/ ,
https://mwww.ceonline.com.mx/p
ost/asi -arrancan _-morena -cdmx -
encuesta -11sep2023

Tipo de publicacion Original
Autoria y financiamiento
Quién patrocind/copatrociné AR Asesores y Ediciones S.A. de
C.V.
Quién realizé AR Asesores y Ediciones S.A. de
C.V.
Quién solicité/ordend/pago la difusion AR Asesores y Ediciones S.A. de
C.V.
Quién publico AR Asesores y Ediciones S.A. de
C.V.
Recursos aplicados ($) $10,000

e 2 e


https://www.ceonline.com.mx/
https://www.ceonline.com.mx/post/asi-arrancan-morena-cdmx-encuesta-11sep2023
https://www.ceonline.com.mx/post/asi-arrancan-morena-cdmx-encuesta-11sep2023
https://www.ceonline.com.mx/
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Factura e informe

. Principales caracteristicas del estudio |

Disefio muestral

Informe , sin factura ya que el
costo es responsabilidad de
Campaigns and Elections

a) Definicion de la poblacion

Ciudadanos mayores de 18 afios
que viven en México

b) Procedimiento de  seleccién de unidades

Se indic6 que, fue aleatorio simple
a través del lanzamiento de
llamadas automéaticas de forma
aleatoria para numeros fijos y
moviles de la poblacion objetivo

c¢) Procedimiento de estimacion

Se indic6 que, el procedimiento
fue p orcentual. Los resultados de
la encuesta se presentan como
estimadores de proporcion

d) Tamafio y forma de obtencion de la
muestra.

600 entrevistas de
aleatoria .

manera

e) Calidad de la estimacién: confianza y error
maximo implicito en la muestra  seleccionada
para cada distribucion de preferencias o
tendencias.

Representa un margen de error
de +/ - 4.0% con un intervalo de
confianza del 95% .

f) Frecuencia y tratamiento de la no
respuesta, sefialando los porcentajes de
indecisos, los que responden "no sé"y los que
manifiestan que no piensan votar.

Se informé que, representa un
margen de error de +/ - 4.0% con
un intervalo de confianza del 95%

g) Tasa general de rechazo

5. Principales resultados (%)

Se indico la tasa de rechazo fue

del +/- 15%

AHORA, SI LOS CANDIDATOS DE
CADA PARTIDO FUERAN LOS
SIGUIENTES EL DIA DE LA ELECCIG
PRESIDENCIAL ¢POR CUAL D
ELLOS VOTARIA?

Eduardo Verastegui  1.5%
Samuel Garcia 9%
Xoéchitl Galvez  37.5%
Claudia Sheinbaum 52%
Experiencia profesional y académica \
6. Estudios de formacion académica vy Si
experiencia profesional (Si/No)
7. Pertenece a alguna asociacion (Si/No) No
Verificacion |
8. Entregé los criterios de caracter Si
metodoldgico (Si/No)
9. Entrego dentro de los cincodias  despuésde  No
su publicacién (Si/No)
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Datos de identificacion

Fecha de recepcion 17/11/2023
Fecha de publicacion 15/11/2023
Medio de publicacion rankingsdemexico.com

https://www.ceonline.com.mx/ ,
https://mwww.ceonline.com.mx/p
ost/asi -arrancan _-morena -cdmx -
encuesta -11sep2023

Tipo de publicacion Original
Autoriay financiamiento
Quién patrocind/copatrociné AR Asesores y Ediciones S.A. de
C.V.
Quién realizé AR Asesores y Ediciones S.A. de
C.V.
Quién solicité/ordend/pago la difusion AR Asesores y Ediciones S.A. de
C.V.
Quién publico AR Asesores y Ediciones S.A. de
C.V.
Recursos aplicados ($) $10,000

e e
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https://www.ceonline.com.mx/post/asi-arrancan-morena-cdmx-encuesta-11sep2023
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Factura e informe

. Principales caracteristicas del estudio |

Disefio muestral

Informe , sin factura ya que el
costo es responsabilidad de
Campaigns and Elections

a) Definicion de la poblacion

Ciudadanos mayores de 18 afios
que viven en México

b) Procedimiento de  seleccién de unidades

Se indic6 que, fue aleatorio simple
a través del lanzamiento de
llamadas automéaticas de forma
aleatoria para numeros fijos y
moviles de la poblacion objetivo

c¢) Procedimiento de estimacion

Se indic6 que, el procedimiento
fue p orcentual. Los resultados de
la encuesta se presentan como
estimadores de proporcion

d) Tamafio y forma de obtencion de la
muestra.

600 entrevistas que representa un
margen de error de +/ - 4.0% con
un intervalo de confianza del 95%

respuesta, sefialando los  porcentajes de
indecisos, los que responden "no sé"y los que
manifiestan que no piensan votar.

e) Calidad de la estimacién: confianza y error Confianza: Intervalo de 95%
maximo implicito en la muestra seleccionada Margen de error: +/ - 4.0%

para cada distribucion de preferencias o

tendencias.

f) Frecuencia y tratamiento de la no Se inform6é que, 88% como

frecuencia de la no respuesta,
12% de los que toman la llamada
mantienen sus respuestas en no sé
y No piensan votar

g) Tasa general de rechazo

5. Principales resultados (%)

Se indico la tasa de rechazo fue

del +/-12%

AHORA, SI LOS CANDIDATOS DE
CADA PARTIDO FUERAN LOS
SIGUIENTES EL DIA DE LA ELECCIG
PRESIDENCIAL ¢POR CUAL D
ELLOS VOTARIA?

Eduardo Verastegui 1%
Samuel Garcia  16%
Xéchitl Galvez  31.5%
Claudia Sheinbaum 51.5%
Experiencia profesional y académica \
6. Estudios de formacion académica vy Si
experiencia profesional (Si/No)
7. Pertenece a alguna asociacion (Si/No) No
Verificacion |
8. Entregé los criterios de caracter Si
metodoldgico (Si/No)

e 0 e
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9. Entrego dentro de los cinco dias después de Si
su publicacion (Si/No)
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Datos de identificacion

Fecha de recepcion 17/11/2023

Fecha de publicacion 13/11/2023

Medio de publicacion Pagina www.TResearch.mx y las
redes sociales de la empresa
@TResearchMx
https://www.facebook.com/TRes
earch

Tipo de publicacion Original

Quién patrociné/copatrociné Grupo RACPEN S.A. de C.V. bajo
su marca registrada TRESEARCH .

Quién realizé Grupo RACPEN S.A. de C.V. bajo
su marca registrada TRESEARCH.

Quién solicité/ordend/pago la difusion Grupo RACPEN S.A. de C.V. bajo
su marca registrada TRESEARCH.

Quién publico Grupo RACPEN S.A. de C.V. bajo
su marca registrada TRESEARCH.

Recursos aplicados ($) $150,000
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Informe , sin factura ya que el
costo es responsabilidad de la
propia casa encuestadora

Principales caracteristicas del estudio

Disefio muestral

a) Definicion de la poblacion

b) Procedimiento de seleccion de unidades

c¢) Procedimiento de estimacion

d) Tamafo y forma de obtencién de la
muestra.

e) Calidad de la estimacion: confianza y error
maximo implicito en la muestra seleccionada
para cada distribucibn de preferencias o
tendencias.

f) Frecuencia y tratamiento de la no

respuesta, sefialando los porcentajes de

indecisos, los que responden "no sé" y los que
manifiestan que no piensan votar.

g) Tasa general de rechazo

Mayores de 18 afios residentes en
la ubicacion del estudio con
acceso a internet en  dispositivos
fijos 0 moviles .

Estudio multicuotas cuantitativo a
través de cuestionarios
personalizados y estructurados
con el sistema CAWI para su auto
aplicaciéon en linea utilizando el
modelo de Muestreo Multicuotas
Propensity Weighting

Se indic6 que, se utilizo el enfoque
de la cuasi aleatorizacion y las
bases de la Encuesta Intercensal
del INEGI, 2014.

2000 casos, muestreo Multicuotas
Propensity Weighting

Los Estudios SeltSelected Sample
(SSS) u Optin son disefios no
probabilisticos al no existir un
marco de muestreo bien definido.

Por lo tanto, para evitar
confusiones, NO informamos
¢cmargen de errorg, sino  en

ocasiones una “estimacion de
error modelada” qu e se calcula
presumiendo que la Estudio fue
realizado bajo un esquema
probabilistico sin estratificacion ni
conglomeracién y que segln la
Asociacién de Investigacion de
Opinién Publica (AAPOR) es una
mejor practica para los estudios
no probabilisticos.
Se informé que,
responden |
votara/Anulara,

16.6% NO
19.4% No

Se indic6 una cifra de 20%
abandonos | 4 de 5 contactos
NO exitosos




5. Principales resultados (%)

Claudia Sheinbaum

Xochitl Galvez
Samuel Garcia
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Imagine que en la siguiente

eleccion esta  boleta y debe
elegir a quien ser4 presidente o
presidenta de México, ¢ por quién

votaria usted de las siguientes
personas?

55.3%

34.5%
10.7%

Experiencia profesional y académica
6. Estudios de formacién académica vy S
experiencia profesional (Si/No)
7. Pertenece a alguna asociacion (Si/No) Si
. Veifcacon .|
8. Entregé los criterios de caracter S
metodolégico (Si/No)
9. Entrego dentro de los cinco dias después de Si
su publicacion (Si/No)
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Datos de identificacion \
17/11/2023
30/10/2023

Fecha de recepcion
Fecha de publicacién
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Medio de publicacion Pagina www.TResearch.mx y las
redes sociales de la empresa
@TResearchMx
https://www.facebook.com/TRes
earch

Tipo de publicaciéon Original

Autoriay financiamiento

Quién patrocind/copatrociné Grupo RACPEN S.A. de C.V. bajo
su marca registrada TRESEARCH .

Quién realizé Grupo RACPEN S.A. de C.V. bajo
su marca registrada TRESEARCH.

Quién solicité/ordend/pago la difusiéon Grupo RACPEN S.A. de C.V. bajo
su marca registrada TRESEARCH.

Quién publico Grupo RACPEN S.A. de C.V. bajo
su marca registrada TRESEARCH.

Recursos aplicados ($) $150,000

Factura e informe Informe , sin factura ya que el

costo es responsabilidad de la
propia casa encuestadora.
Diseilo muestral

a) Definicion de la poblacion Mayores de 18 afios residentes en
la ubicacion del estudio con
acceso a internet en  dispositivos
fijos 0 moviles .

b) Procedimiento de seleccién de unidades Estudio multicuotas cuantitativo a
través de cuestionarios
personalizados y estructurados
con el sistema CAWI para su auto
aplicacién en linea utilizando el
modelo de Muestreo Multicuotas
Propensity Weighting .

c¢) Procedimiento de estimacion Seindic6 que, se utilizo el enfoque
de la cuasi aleatorizacion y las
bases de la Encuesta Intercensal

del INEGI, 2014.
d) Tamafio y forma de obtencion de la 2000 casos, muestreo Multicuotas
muestra. Propensity Weighting .
e) Calidad de la estimacion: confianza y error Los Estudios SelfSelected Sample
méaximo implicito en la muestra seleccionada (SSS) u Optin son disefios no
para cada distribucién de preferencias o probabilisticos al no existir un marco

de muestreo bien definido. Por lo
tanto, para evitar confusiones, NO
informamos ¢margen de error¢, sino
en ocasiones una "estimacion de
error modelada" qu e se calcula
presumiendo que la Estudio fue
realizado bajo un esquema

tendencias.
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probabilistico sin estratificacién ni
conglomeracién y que segun la
Asociacién de Investigacién de
Opinion Puablica (AAPOR) es una
mejor practica para los estudios no
probabilisticos.

f) Frecuencia y tratamiento de la no Se inform6 que, 16.6% NO
respuesta, sefialando los porcentajes de responden | 19.4% No
indecisos, los que responden "no sé" y los que votard/Anulara
manifiestan que no piensan votar.
g) Tasa general de rechazo Se indic6é wuna cifra de 20%
abandonos | 4 de 5 contactos
NO exitosos

5. Principales resultados (%) Imagine que en la siguiente eleccién
esta boleta y debe elegir a quien sera

presidente o presidenta de México,
épor quién votaria usted de las
siguientes personas?

Claudia Sheinbaum 47.9%

Xochitl Galvez  30.6%
Samuel Garcia  9.7%
No sabe aun  11.8%
Experiencia profesional y académica \

6. Estudios de formacibn  académica vy S
experiencia profesional (Si/No)
7. Pertenece a alguna asociacion (Si/No) Si
Verificacion \

8. Entregé6 los criterios de caracter S
metodolégico (Si/No)
9. Entrego dentro de los cinco dias después de No
su publicacién (Si/No)
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Datos de identificacion \

Fecha de recepcion

17/11/2023

Fecha de publicacion

15/10/2023

Medio de publicacion

Pagina www.TResearch.mx y las
redes sociales de la empresa
@TResearchMx
https://www.facebook.com/TRes
earch

Tipo de publicacion

Quién patrociné/copatrociné

Original

Autoriay financiamiento

Grupo RACPEN S.A. de C.V. bajo
su marca registrada TRESEARCH .

Quién realizé

Grupo RACPEN S.A. de C.V. bajo
su marca registrada TRESEARCH.

Quién solicité/ordend/pago la difusiéon

Grupo RACPEN S.A. de C.V. bajo
su marca registrada TRESEARCH.

Quién publico

Grupo RACPEN S.A. de C.V. bajo
su marca registrada TRESEARCH.

Recursos aplicados ($)

$150,000

Factura e informe

Informe , sin factura ya que el
costo es responsabilidad de la

propia casa encuestadora.

Disefio muestral

a) Definicion de la poblacion

Mayores de 18 afios residentes en
la ubicacion del estudio con
acceso a internet en dispositivos
fijos 0 moviles .

b) Procedimiento de seleccién de unidades

Estudio multicuotas cuantitativo a
través de cuestionarios
personalizados y estructurados
con el sistema CAWI para su auto
aplicaciéon en linea utilizando el
modelo de Muestreo Multicuotas
Propensity Weighting .

c¢) Procedimiento de estimacion

Se indicé que, se utilizo el enfoque
de la cuasi aleatorizacion y las
bases de la Encuesta Intercensal
del INEGI, 2014.

d) Tamafio y forma de obtencion de la
muestra.

2000 casos, muestreo Multicuotas

Propensity Weighting .

e e
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e) Calidad de la estimacién: confianza y error
maximo implicito en la muestra seleccionada
para cada distribucibn de preferencias o
tendencias.

Los Estudios SelfSelected Sample
(SSS) u Optin son disefios no
probabilisticos al no existir un
marco de muestreo bien definido.

Por Ilo tanto, para evitar
confusiones, NO informamos
¢cmargen de errorg sino  en

ocasiones una “estimacion de
error modelada” qu e se calcula
presumiendo que la Estudio fue
realizado bajo un esquema
probabilistico sin estratificacion ni
conglomeraciéon y que segun la
Asociacion de Investigacion de
Opinién Publica (AAPOR) es una
mejor practica para los estudios
no probabilisticos.

f) Frecuencia y tratamiento de la no Se inform6é que, 16.6% NO
respuesta, sefialando los porcentajes de responden | 19.4% No
indecisos, los que responden "no sé" y los que votara/Anulara

manifiestan que no piensan votar.
g) Tasa general de rechazo

Se indic6 que la f recuencia y
tratamiento de la no -respuesta,
sefialando los porcentajes de
indecisos, los que responden no
sé y los que manifiestan que no
piensan votar. 16.6% NO
responden 19.4% No
votarad/Anulara

Imagine que en la siguiente
eleccion esta boleta y debe
elegir a quien ser& presidente o
presidenta de México, ¢ por quién
votaria usted de las siguientes
personas?

5. Principales resultados (%)

Claudia Sheinbaum 47.5%

Xochitl Galvez  31.0%

Samuel Garcia  10.1%

No sabe aun  11.4%

Experiencia profesional y académica \
6. Estudios de formacion académica vy S
experiencia profesional (Si/No)

7. Pertenece a alguna asociacion (Si/No) Si

... Veifcacon .|
8. Entreg6 los criterios de caracter S
metodoldgico (Si/No)
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9. Entrego dentro de los cinco dias después de No
su publicacion (Si/No)
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Datos de identificacion

Fecha de recepcion 19/11/2023

Fecha de publicacién 09/10/2023

Medio de publicacion https://www.eleconomista.com.
mx

Tipo de publicacion Original

Autoriay financiamiento

Quién patrociné/copatrocind EL ECONOMISTA GRUPO
EDITORIAL, S.A. DEC.V

Quién realizé CONSULTA MITOFSKY

Quién solicité/ordend/pago la difusion EL ECONOMISTA GRUPO
EDITORIAL, S.A. DE C.V.

Quién publico EL ECONOMISTA GRUPO
EDITORIAL, S.A. DE C.V.

Recursos aplicados ($) $600,000.00

Factura e informe Si.

Principales caracteristicas del estudio

Disefio muestral

a) Definicion de la poblacion Ciudadanos mayores de 18 afios
con credencial para votar
residentes, en el pais .

b) Procedimiento de seleccién de unidades Se tomaron de manera
sistematica y aleatoria con
probabilidad proporcional a su
tamafio (PPT) 160 secciones
electorales en el area de
cobertura del estudio y en cada

e e


https://www.eleconomista.com.mx/
https://www.eleconomista.com.mx/
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c¢) Procedimiento de estimacién

d) Tamafio y forma de obtencion de la
muestra.

e) Calidad de la estimacion: confianza y error
maximo implicito en la muestra seleccionada
para cada distribucibn de preferencias o
tendencias.

f) Frecuencia y tratamiento de la no
respuesta, sefalando los porcentajes de
indecisos, los que responden "no sé"y los que

manifiestan que no piensan votar.

g) Tasa general de rechazo
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seccion se seleccionaron 2
manzanas (0 grupo de viviendas
en caso de areas rurales); en
cada una de las manzanas 5
viviendas y en cada vivienda un
mexicano mayor de edad con
credencial para votar vigente

Los resultados presentados NO
SON SIMPLES FRECUENCIAS d
respuestas, sino estimaciones
basadas en factores de
expansion, calculados como el
inverso de la probabilidad de
cada individuo a ser encuestado,

a partir de ellos se aplican
modelos estadisticos tra dicionales
de estimacion de proporciones
en muestreo .

1,600 ciudadanos mayores de 18
afos residentes en el pais, con
credencial para votar,
entrevistados de manera
personal en sus viviendas

Aunque cada porcentaje tiene su
propio error asociado, el disefo
de muestra garantiza que en las
estimaciones generales al menos
95 de cada 100 veces, el error no
sobrepasa el £2.5%. Los desgloses
tendran cada uno una

estimacion diferente
dependiendo del tamafio del
segmento.

Se inform6 que, 6.6% de los
entrevistados aln no saben por
quién votaran y 9.0% mencionan
que no piensan votar por ninguna
de las opciones

Tasa personal de rechazo: 41.1%
(Incluye el nUmero de negativas a
responder o abandono del
informante sobre el total de
intentos) Tasa general de
rechazo: 63.3% (Incluye todo tipo
de intentos que no se logran,
viviendas desocupadas, nadie
esta en casa, inf ormante
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inadecuado, etc. sobre el total de
intentos del estudio)

5. Principales resultados (%) Si este domingo hubiera
elecciones para presidenta o

presidente de la Republica, ¢por
cual partido, alianza 0
candidata(o) votaria?

Claudia Sheinbaum 47.7%

Xéchitl Galvez  27.0%
Samuel Garcia  9.7%
Ninguna/No votaria 9.0%
No declara 6.6%
Experiencia profesional y académica \

6. Estudios de formaciébn académica vy S
experiencia profesional (Si/No)
7. Pertenece a alguna  asociacién (Si/No) Si
. Veifcacon ... |
8. Entregé los criterios de caracter S
metodolégico (Si/No)
9. Entrego dentro de los cinco dias después de No
su publicacién (Si/No)

Estudio de opinién en viviendas a nivel

Escenario electoral con candidatos MITOFSKY

(Septiembre 2023)

Si este domingo hubiera elecciones para presidenta o presidente
de la Repiiblica, ¢por cual partido, alianza o candidata(o) votaria?

Preferencia bruta

47.7
27.0
B EE =
e 00 © Nt

Xochitl Galvez Ruiz ~ Claudia Sheinbaum  Samuel Garcia

FuenE®tudi o entregado a | a Seartitav®a dE¢glclitstvamalede | NiEcuest as E

10.- Fol D@13 Estudi o realCiOzVeARIRUPBIOA S Y ASOCI ADOS S

publicado ver si -n i mpresa
(https:// heraldodemexico.com. mx/ noticia$yedicioni
y p8gina we b del peri-dico El Her al d

(https:// heraldodemexico.com. mx/ el-etaudhnas/ 2023/ 1
shei nbxaahgiatllvbe5z4 3 7 4),ehld Thleoct uldee 2 O(2\N3 .v e | nacional)

. 0 T


https://heraldodemexico.com.mx/noticias/edicionimpresa.html?id_tapa=3062
https://heraldodemexico.com.mx/elecciones/2023/11/13/aventaja-claudia-sheinbaum-xochitl-galvez-554374.html
https://heraldodemexico.com.mx/elecciones/2023/11/13/aventaja-claudia-sheinbaum-xochitl-galvez-554374.html
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Datos de identificacion \

Fecha de recepcion 19/11/2023

Fecha de publicacion 09/10/2023

Medio de publicacion https://heraldodemexico.com.m
x/noticias/edicionimpresa.html?i
d_tapa=3062 ) y

https://heraldodemexico.com.m
x/elecciones/2023/11/13/aventaj
a-claudia -sheinbaum -xochitl -
galvez -554374.html)

Tipo de publicacion Original

Autoria y financiamiento \
Quién patrociné/copatrocin6 El Heraldo de México S.A. de C.V.
Quién realizé Covarrubias y Asociados, S.C.
Quién solicité/ordend/pago la difusién El Heraldo de México S.A. de C.V.
Quién publico El Heraldo de México S.A. de C.V.
Recursos aplicados ($) $348,000.00
Factura e informe Si.

. Principales caracteristicas delestudo |

Disefio muestral

a) Definicion de la poblacion Ciudadan ia mayor de 18 afios |,
con credencial para votar
vigente .

b) Procedimiento de seleccion de unidades El procedimiento de muestreo fue

probabilistico estratificado por
Estado, municipio y tipo de
seccion electoral y polietapico
aleatorio en donde la primera
unidad de muestreo fue la
seccion electoral (150 secciones
con probabilidad de seleccion
conocida y distinta de cero)
seleccionadas con probabilidad
proporcional al tamafio de la Lista
Nominal, la segunda la manzana
(dos en cada seccion electoral
con seleccién aleato ria simple) y
la altima la vivienda
(seleccionada con arranque
aleatorio y salto sistematico)

c¢) Procedimiento de estimacion Utilizaron estimadores corregidos
por factores de expansién que
consideran el sexo y edad,
calculados como el inverso de la
probabilidad de seleccion de



https://heraldodemexico.com.mx/noticias/edicionimpresa.html?id_tapa=3062
https://heraldodemexico.com.mx/noticias/edicionimpresa.html?id_tapa=3062
https://heraldodemexico.com.mx/noticias/edicionimpresa.html?id_tapa=3062
https://heraldodemexico.com.mx/elecciones/2023/11/13/aventaja-claudia-sheinbaum-xochitl-galvez-554374.html
https://heraldodemexico.com.mx/elecciones/2023/11/13/aventaja-claudia-sheinbaum-xochitl-galvez-554374.html
https://heraldodemexico.com.mx/elecciones/2023/11/13/aventaja-claudia-sheinbaum-xochitl-galvez-554374.html
https://heraldodemexico.com.mx/elecciones/2023/11/13/aventaja-claudia-sheinbaum-xochitl-galvez-554374.html
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cada unidad muestral de
acuerdo con los datos de la Lista

Nominal del Instituto Nacional
Electoral.
d) Tamafio y forma de obtencion de la 1,499 casos exitosos y la muestra
muestra. fue obtenida mediante un
método de seleccibn  con
probabilidad  proporcional al

tamaio de la Lista Nominal (PPT)

e) Calidad de la estimacion: confianza y error
maximo implicito en la muestra seleccionada
para cada distribucibn de preferencias o
tendencias.

Aunque cada porcentaje tiene su
propio error asociado, el disefo
de muestra garantiza que en las
estimaciones generales al menos
95 de cada 100 veces, el error no
sobrepasa el £2.5%. Los desgloses

tendran cada uno una
estimacion diferente
dependiendo del tamafio del
segmento.

f) Frecuencia y tratamiento de la no
respuesta, sefialando los porcentajes de
indecisos, los que responden "no sé" y los que
manifiestan que no piensan votar.

La frecuencia de la no respuesta
para la intencion de voto por
partido y candidato es de 14%.

g) Tasa general de rechazo

5. Principales resultados (%)

Claudia Sheinbaum

Xochitl Galvez
Samuel Garcia
Eduardo Verastegui
No sabe

del estudio es de 41.81%.

67.94% que incluye 26.13% de
negativas y abandonos. Ademas,
el nimero de contactos no
exitosos sobre el total de intentos

Si el dia de hoy fueran las
elecciones para Presidenta o
Presidente de la Republica, ¢por
quién votaria?

59%

21%
5%
1%
14%

Experiencia profesional y académica \

6. Estudios de formacion académica vy
experiencia profesional (Si/No)

S

7. Pertenece a alguna asociacion (Si/No)

Verificacion \

Si

8. Entreg6 los criterios de caracter S
metodolégico (Si/No)
9. Entrego dentro de los cinco dias después de No

su publicacion (Si/No)

e 2 e
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Escenario

FuenE®tudi o entregado a

Si el dia de hoy fueran las elecciones para
Presidenta o Presidente de la Republica, ¢por quién votaria?

Dyt

Xochitl Galvez
59%

Edmrdo!aaﬂegli;'la

No sabe Claudia Sheinbaum
Samuel Garcia

n=1480 To

l ce

la Dase

|l a Sezrtetav®a dEg¢lechitstvamaede | NiEcuest as EI e

e aDleinwoa dkeac ngaar 2 .,0 [BSWAb Idéeredd/o

ellectpsni cwww. demot ecni a-ncoovn.enmiblr2ed tealt ec a s

11-Fol 28 7-Est udi o r
sitio
0OMde noviembreZdea

2ORSBs

Datos de identificacion \

Fecha de recepcion

17/11/2023

Fecha de publicacion

07/11/2023

Medio de publicacion

https://www.demotecnia.com.m
x/zacatecas -noviembre -2023/

Tipo de publicacion

Quién patrocind/copatrociné

. Autoriay financiamiento

Original

DEMOTECNIA 2.0. S.A. de C.V.

Quién realizé

DEMOTECNIA 2.0. S.A. de C.V.

Quién solicité/ordend/pago la difusién

DEMOTECNIA 2.0. S.A. de C.V.

Quién publico

DEMOTECNIA 2.0. S.A. de C.V.

Recursos aplicados ($)

$62,000.00

Factura e informe

D

Principales caracteristicas del estudio

Informe , sin factura ya que el
costo es responsabilidad de
propia casa encuestadora.

la

isefio muestral

a) Definicion de la poblacion

Ciudadanos (hombres y mujeres
mayores de 18 afios) residentes
en el estado de Zacatecas, con
teléfonos en sus hogares .

b) Procedimiento de seleccién de unidades

Muestra representativa de un
universo de teléfonos en el estado
de Zacatecas

c¢) Procedimiento de estimacion

Ponderado por lista nominal

e 2 e
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d) Tamafno y forma de obtencion de la

muestra.

Se llevd a cabo una encuesta
estatal considerando 1,000
entrevistas efectivas.

e) Calidad de la estimacion: confianza y error
maximo implicito en la muestra seleccionada
para cada distribucibn de preferencias o
tendencias.

Con un 95% de confianza, el error
estadistico esperado para el
estado de Zacatecas es de +/ -
3.2%

f) Frecuencia y tratamiento de la no
respuesta, sefialando los porcentajes de
indecisos, los que responden "no sé" y los que
manifiestan que no piensan votar.

No respuesta: 23% (Ninguno 7%,
No sabe 16% .

g) Tasa general de rechazo

Se hicieron 10,870 llamadas
telefénicas, de las cuales 1,000
fueron efectivas, cumpliéndose

con el objetivo del estudio

5. Principales resultados (%) S este  domingo hubiera
elecciones para SENADOR de
Zacatecas, ¢ usted por cual
partido VOTARIA?
PAN 10%
PRI 9%
PRD 2%
Partido del Trabajo 2%
Partido Verde 1%
Movimiento Ciudadano 2%
Morena 48%
Noirfaavotar 2%
Anularia suvoto 1%
Ninguno 7%
No sabe 16%
| Experiencia_profesional y académica |
6. Estudios de formacion académica vy S
experiencia profesional (Si/No)
7. Pertenece a alguna asociacion (Si/No) Si

Verificacion \

8. Entregé los criterios de caracter S
metodolégico (Si/No)
9. Entrego dentro de los cinco dias después de No

su publicacion (Si/No)
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Si este domingo hubiera elecciones para Senador de Zacatecas,
custed por cudl partido votaria?

48%
@ G» 16%
10% 9%
® 0 o o n
. 2% . 2% 2% 1% .

| — | | —
PAN PRI PRD Partido del Partido Verde  Movimiento MORENA Mo iriaa votar  Anularia su voto Ninguno No sabe

Trabajo Ciudadano

FuenE®tudi o entregado a |l a Sezrtetav®a dEg¢lechitstvamaede | NEcuest as EI e

12-Fol 25 AEst udi o r e dleinoa ko ngar 2.,0 @[BWAb ldéegedd/o
sitio elkctpsnikwww. demot ecni a-ncoovm.emiblr2e8 tealt ec as
25 de sepde en®2aci on al

Datos de identificacion \

Fecha de recepcion 17/11/2023

Fecha de publicacion 25/09/2023

Medio de publicacion https://www.demotecnia.com.m
x/zacatecas -noviembre -2023/

Tipo de publicacion Original

. Autoriay financiamiento |

Quién patrocind/copatrociné DEMOTECNIA 2.0. S.A. de C.V.

Quién realizé DEMOTECNIA 2.0. S.A. de C.V.

Quién solicité/ordend/pago la difusién DEMOTECNIA 2.0. S.A. de C.V.

Quién publico DEMOTECNIA 2.0. S.A. de C.V.

Recursos aplicados ($) $352,000.00

Factura e informe Informe , sin factura ya que el

costo es responsabilidad de la
propia casa encuestadora.
| Principales caracteristicas del estudo |
Disefio muestral
a) Definicion de la poblacion Ciudadanos residentes en la
Republica Mexicana con
credencial de elector vigente
domiciliada en la localidad
donde se realiz6 la entrevista
b) Procedimiento de seleccién de unidades En cada manzana seleccionada
se llevd a cabo una seleccion
sistemética de viviendas con
arranque aleatorio.

e 2 e
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¢) Procedimiento de estimacién

Ponderado por lista nominal de
cada seccion

d) Tamafio y forma de obtencion de la
muestra.

1) Se llevo a cabo una encuesta
nacional considerando 1,400
entrevistas. 2) Se clasificaron las
secciones en siete estratos, de
acuerdo con el tipo de
competencia electoral registrada
en cada seccion. 3) A cada
estrato se le asigharon tantas
entrevistas co mo las resultantes
de multiplicar el nuamero de
entrevistas por la proporcion de
electores que le corresponden. 4)
En cada estrato se seleccionaron
de manera aleatoria tantas
secciones como el resultado de
dividir el namero de entrevistas
que le fueron asig nados entre
diez, ponderando después por la
lista nominal de cada seccion; al

interior de cada seccidon se
seleccionaron al azar dos
manzanas .

e) Calidad de la estimacion: confianza y error
maximo implicito en la muestra seleccionada
para cada distribucion de preferencias o
tendencias.

Con un 95% de confianza, el error
estadistico esperado para este
estudio es de +/ - 2.7%

f) Frecuencia y tratamiento de la no
respuesta, sefialando los porcentajes de
indecisos, los que responden "no sé" y los que
manifiestan que no piensan votar.

No respuesta: 15.0% (Es secreto:
4%, Ninguno: 4%, No sabe: 7%)

g) Tasa general de rechazo

5. Principales resultados (%)

PAN-PR}PRD / X6chitl Galvez

MOV. CIUD. / Samuel Garcia
MORENA-PTFPVEM / Claudia Sheinbaum
INDEPENDIENTE / Eduardo Verastegui
No iria a votar
Es secreto
Ninguno
No sabe

Tasa de rechazo: 42.6%. Tasa de
contactos no exitosos: 77.5%
Si el dia de hoy fueran

las

elecciones para presidente de

México, ¢ por cual de las
siguientes personas votaria?

68%

14%
4%
2%
1%
2%
4%
5%

Experiencia profesional y académica \

e 2 e
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6. Estudios de formacién académica vy Si
experiencia profesional (Si/No)
7. Pertenece a alguna asociacion (Si/No) No
Verificacion |
8. Entregé los criterios de caracter Si

metodoldgico (Si/No)
9. Entrego dentrode los cinco dias después de No
su publicacién (Si/No)

0 Ahora bien, si el dia de hoy fueran las elecciones para presidente de México,
¢por cudl de las siguientes personas votaria?
Esto no es un escenario, es Unicamente intencion de voto
g - T
N— |n£
s |

FuenE®tudi o entregado a |l a Sezrttavd®sa cEejeIecSitStvamaiedleI@Ecuestas El e

13-Fol 288Estudi o r eaEli zFaidnoa nppourdt @ ctEaLd oF I NANCI ERO

a trav®s de sus p8ginas impresas Yy electr - -nicas
publicaciones aliadas ( NACI ON321) y a trav®s |
FI NANCIBEROOWOMBERG WV .de odtulROB®&8ci gnal

Datos de identificacion |

Fecha de recepcion 19/11/2023
Fecha de publicacion 31/10/2023
Medio de publicacion EL FINANCIERO a través de sus

paginas impresas y electronicas,

asi como su reproduccién en
publicaciones aliadas
(NACION321) y a través de la
programacion de EL
FINANCIERO-BLOOMBERG TV.

Tipo de publicacion Original

. Autoriay financiamiento . |

Quién patrociné/copatrociné El Financiero Marketing S.A. de
C.V.

Quién realizé El Financiero Marketing S.A. de
C.V.

Quién solicité/ordend/pago la difusiéon Grupo Multimedia Lauman, SAPI
de CV (Editora del Periddico EL
FINANCIERO).

e 2 e
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Quién publico El Financiero Marketing S.A. de
C.V.

Recursos aplicados ($) $120,000.00

Factura e informe Informe , sin factura ya que el

costo es responsabilidad de la
propia casa encuestadora.
Disefio muestral

a) Definicion de la poblacion Adultos, mayores de 18 afios, por
lo cual se utiliz6 un filtro de
seleccion preguntando la edad
del entrevistado. La muestra
utilizada en este estudio fue
disefiada para reflejar las
caracteristicas

sociodemograficas de la
poblacibn  adulta a  nivel
nacional.

b) Procedimiento de seleccién de unidades Levantamiento en vivienda: En
una primera etapa se

seleccionaron 60 puntos de
levantamiento correspondientes
a secciones electorales definidas
por el INE.

c¢) Procedimiento de estimacién Para la estimacion de
preferencias para Presidente se
utilizo la siguiente pregunta: ¢ Si los
candidatos a Presidente fueran
los siguientes, ¢por quién votaria
usted? (. Las opciones de
respuesta se leyeron a los
entrevistados en el orden que
apareceran  en la  boleta
electoral, de acuerdo al afio de
registro de los partidos. Este
procedimiento se hizo tanto para
el levantamiento en vivienda
como en el telefénico.

d) Tamafio y forma de obtencion de la En total se realizaron 1,620

muestra. entrevistas, 720 cara a cara en
vivienda y 900 de manera
telefonica

e) Calidad de la estimacién: confianza y error Con un nivel de confianza de 95

maximo implicito en la muestra seleccionada por ciento, la encuesta tiene un

para cada distribucion de preferencias o margen de error teérico de +/ -

tendencias. 2.4% para el total de las 1,620

. e
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entrevistas y de +/ -2.8% para los
resultados con 1,220 entrevistas.

f) Frecuencia y tratamiento de la no
respuesta, sefialando los porcentajes de
indecisos, los que responden "no sé"y los que
manifiestan que no piensan votar.

En la encuesta, luego de  plantear
la pregunta de intencion de voto
para Presidente, el 8 por ciento
dijo ¢Ninguno¢,, 10 por ciento no
contesto la pregunta o dijo ¢no
sé;. En total, sumando esas
opciones, el 18 por ciento de los
entrevistados no declaro
preferencia por alguna
candid atura para la Presidencia.

g) Tasa general de rechazo

5. Principales resultados (%)

Xoéchitl Galvez, PAN -PRIPRD
Samuel Garcia, MC

Claudia Sheinbaum, Morena -PVEM-PT
Indefinidos

6. Estudios de formacion académica vy
experiencia profesional (Si/No)

Tasa de rechazo: 62% (57% en
vivienda y 67% telefénica),
considerando en el célculo los
siguientes elementos: Tasa de
rechazo=(R+S)/(E+ NC+R+S).

0Si |l os candi dat o

2024 fueran los siguientes, ¢por
i ®n votar2a wust

28%

8%

46%

18%

Experiencia profesional y académica \

S

7. Pertenece a alguna asociacion (Si/No)

Verificacion \

Si

8. Entregé los criterios de caracter S
metodolégico (Si/No)
9. Entrego dentro de los cinco dias después de No
su publicacion (Si/No)
V=S 78 rumso L2024 [w ELECCIONES 3

CLAUDIA SHEINBAUM AVENTAJA
AXOCHITL GALVEZ POR 18 PUNTOS

$l los candidatos a Presidente en 2024 fueran los sigulentes,
%)

2POr GuIGN votaria usted? (%

0

Xochil Gaivez, PAN-PREPRD

28
samuel Garcla, MC
8

DD

Indefinicdos
18

XOChill Galvez. PAN-PRI-PRD
Marcelo Ebrard, MC
9

Claudia Sheinbaum, Morena-PVEM-BT

DD

Indefinidos
18

FuentEesit udi o entregado a | a

Sezrtetav®a E¢leclitstvamaede | NiEcuest as

46

a6

El e
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14- Fol i288-0Estudi o reaEnkaldb $o0A dablCeavadbdi o
electr-nico https://www. enkol !l . com
content/uploads/ 2023/ 1200/2MARESPBERAf ARL ESXdteubr e
202@&aci gnal

Datos de identificacion |

Fecha de recepcién 17/11/2023
Fecha de publicacién 31/10/2023
Medio de publicacion https://www.enkoll.com/wp -

content/uploads/2023/10/PRESID
ENCIABLES2024-301023.pdf

Tipo de publicacion Original
Autoria y financiamiento \
Quién patrociné/copatrocin6 Enkoll S.A. de C.V.
Quién realizé Enkoll S.A. de C.V.
Quién solicité/ordend/pago la difusién Enkoll S.A. de C.V.
Quién publico Enkoll S.A. de C.V.
Recursos aplicados ($) $140,000.00
Factura e informe Informe , sin factura ya que el

costo es responsabilidad de la
propia casa encuestadora.
| Principales caracteristicas del estudio
Diseilo muestral
a) Definicion de la poblacion Poblacion de 18 afios y mas que
reside en la republica mexicanay
cuenta con credencial de elector
vigente.
b) Procedimiento de seleccion de unidades La muestra se gener6 mediante
un esquema probabilistico,
polietapico y estratificado.
Usando como marco muestral el
total de las secciones electorales
en la republica mexicana.
c¢) Procedimiento de estimacion Se inicia mediante la aplicacion
de diferentes reactivos
contenidos en los cuestionarios,
posteriormente los resultados de
las multiples entrevistas sobre la
eleccion se muestran
porcentualmente de forma bruta
y efectiva, es decir, la preferencia
bruta inclu yendo la No respuesta,
y la efectiva sin considerar la No

respuesta.
d) Tamafio y forma de obtencion de la La muestra final consta de 1,008
muestra. entrevistas efectivas y completas

e 2 e
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realizadas
viviendas .

cara a Cara e€en

e) Calidad de la estimacion: confianza y error
maximo implicito en la muestra seleccionada
para cada distribucion de preferencias o
tendencias.

El error maximo implicito en las
muestras es de +/ - 3.1% al 95% de
confianza estadistica

f) Frecuencia y tratamiento de la no
respuesta, sefialando los porcentajes de
indecisos, los que responden "no sé"y los que
manifiestan que no piensan votar.

Para obtener los resultados de la
preferencia efectiva no se
tomaron en cuenta los registros
de No respuesta. .

g) Tasa general de rechazo

5. Principales resultados (%)

Numero de contactos no exitosos
sobre el total de intentos del
estudio. t=r/(r+e)

Dénde: t: Tasa de rechazo

r: NiUmero de rechazos a realizar la

entrevista

e: Numero de  entrevistas
efectivas 1=55.3% k=i/(i+e)
Dénde: k: Tasa de intentos

i: Nimero de intentos no exitosos
para realizar la entrevista
e: Numero de  entrevistas
efectivas k=63.4% .
Si el dia de hoy fueran

las

elecciones para presidente o
presidenta de la Republica,

¢por cual de los siguientes
candidatos, coaliciones 0

partidos votaria usted?

Claudia Sheinbaum MORENA-PFPVEM 50%
Xéchitl Galvez PAN-PRIPRD 27%
Samuel Garcia MC 15%
Ninguno 3%
No sabe /No respondio 5%
Experiencia profesional y académica \
6. Estudios de formacion académica vy S
experiencia profesional (Si/No)
7. Pertenece a alguna asociacion (Si/No) Si
Verificacion |
8. Entregé los criterios de caracter S
metodoldgico (Si/No)
9. Entrego dentro de los cinco dias después de No
su publicacién (Si/No)
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ENCUESTA ENKOLL

W  enkoll. ELPAIS

RADIO

PRESIDENCIABLES 2024

INTENCION DE VOTO PARA PRESIDENTE (A) - CANDIDATO 30/10/2023

Si el dia de hoy fueran las elecciones para presidente o presidenta de la Repuiblica,
épor cudl de los siguientes candidatos, coaliciones o partidos votaria usted?

B csomaer-ovihs ]
MORENA-PT-PVEM 50 54
o e ]
{
E PAN-PRI-PRD 27 3

Samuel Garcia
5'} mc 1
@ Ninguno 3
a No sabe / 5
No respondié

% (55)85007777 | www.enkoll.com 8

17
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Datos de identificacion \

Fecha de recepcion 17/11/2023
Fecha de publicacion 11/10/2023
Medio de publicacion https://www.reporteindigo.com/report

e/ampliaventajasheinbaum
encuestagoresidencia2024-elecciones/
https://x.com/FactoMetrica/status/171
2102125260378390?s=20
https://www.instagram.com/p/CyQrTw
EQOSti/?utm_source=ig_web copy lin
igshid=MzRIODBiINWFIZA==
https://www.facebook.com/100064803
423633/posts/pfbidOFLerToGBNKXVE
1HGSNKAsoYs8PaD7TiXDjverydacQ
nZP9uu42iSAnYPVjRI/?mibextid=K8W

2
Tipo de publicacion Original
L Autoriay financiamiento |

Quién patrocind/copatrociné FactoMétrica S.A. de C.V.

Quién realizé FactoMétrica S.A. de C.V.

Quién solicité/ordend/pago la difusiéon FactoMétrica S.A. de C.V.

Quién publico FactoMétrica S.A. de C.V.

Recursos aplicados ($) $20,000.00

e 2 e


https://www.reporteindigo.com/reporte/amplia-ventaja-sheinbaum-encuestas-presidencia-2024-elecciones/
https://www.reporteindigo.com/reporte/amplia-ventaja-sheinbaum-encuestas-presidencia-2024-elecciones/
https://www.reporteindigo.com/reporte/amplia-ventaja-sheinbaum-encuestas-presidencia-2024-elecciones/
https://x.com/FactoMetrica/status/1712102125260378390?s=20
https://x.com/FactoMetrica/status/1712102125260378390?s=20
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https://www.facebook.com/100064803423633/posts/pfbid0FLerToGBNKXvEqK1HGSNKAsoYs8PaD7TiXDjverydacQDhdnZP9uu42iSAnYPVjRl/?mibextid=K8Wfd2
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Factura e informe Informe , sin factura ya que el
costo es responsabilidad de la
propia casa encuestadora.

. Principales caracteristicas del estudio |

Disefio muestral

a) Definicion de la poblacion Probabilistico, aleatorio
estratificado (geografico, género
y edad) .

b) Procedimiento de seleccién de unidades Aleatorio de base de cobertura

universal, con verificacion de
estratificacibneng éneroy grupos
de edad de conformidad al
universo.

c) Procedimiento de estimacion Considerando como universo el
total de registros en el padrén
electoral que es de 98,799,321 al 5
de octubre, se utiliza "la formula
para el célculo del tamafio de la

muestra".
d) Tamafo y forma de obtencién de la Para calcular el tamafio de la
muestra. muestra necesario para un nivel

de confianza del 95% vy un
margen de error del 2.9%,
utilizamos n= Z 2 ¢pé(1ep) E 2 .

e) Calidad de la estimacién: confianza y error Se determino que si deseamos un

maximo implicito en la muestra seleccionada nivel de confianza de 95% y un

para cada distribucion de preferencias o margen de error de 2.9% (para

tendencias. una variable de estudio de .5%),
requerimos una muestra de 1,200
casos.

f) Frecuencia y tratamiento de la no Se contempla la opcién de

respuesta, sefialando los porcentajes de Jhinguno” 'y "aun no decido"

indecisos, los que responden "no sé" y los que como "Indecisiéon"

manifiestan que no piensan votar.

g) Tasa general de rechazo La tasa de rechazo general a la

entrevista es del 30% sobre el total
de personas conectadas y con
quienes se establece
conversacion. Y el numero de
contactos no exitosos que se trata
de numeros marcados que no
generan respuesta, la tasa es del
80% estimand 0 que de cada
cinco intentos, uno es exitoso.

5. Principales resultados (%) Si hoy fuera la elecciobn para
elegir presidente de México, ¢,Por
cual de los candidatos votaria?
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Claudia Sheinbaum Pardo, por coalicién 58.8%
Morena, PT y PVEM
Bertha XéchitlGalvez Ruiz, por coalicién PAN, 24.4%
PRIy PRD
Samuel Garcia Sepulveda, por MC 7.5%
Indecision  9.3%
Experiencia profesional y académica \

6. Estudios de formacion académica vy Si
experiencia profesional (Si/No)
7. Pertenece a alguna  asociacién (Si/No) No

8. Entregé6 los criterios de caracter Si

metodoldgico (Si/No)
9. Entrego dentro de los cinco dias después de No
su publicacién (Si/No)

4. Si hoy fuera la eleccién para elegir presidente de México, ;Por cual de los
candidatos votaria?

58.8%

24.4%
! 7.5% 9.3%
Claudia Sheinbaum Pardo,  Bertha Xéchitl Galvez Ruiz, Samuel Garcia Sepulveda, por Indecisién
por coalicion Morena,PTy por coalicién PAN, PRIy PRD MC
PVEM

Muestra: 1,200 casos

M logia pagina:
etodologia pagina: 5 Nivel de Confianza: 95%

Descarga en: https://www.factometrica.com/2023 Maraen de error:  2.9%

FuenE®tudi o entregado a |l a Seazrtetav®a Eglechitstvamaede | NEcuest as EI e

16-Fol 28 7-Est udi o r e aHaicztaodMo®tprgrc@mu 51, @AaPaedroi - di c o
digital 'y reddlsdes oncoivadleensd [2@a8c i on al

Datos de identificacion

Fecha de recepcion 17/11/2023
Fecha de publicacion 08/11/2023
Medio de publicacion https://www.reporteindigo.com/report

e/ampliaventajasheinbaum
encuestagoresidencia2024-elecciones/
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https://www.reporteindigo.com/reporte/amplia-ventaja-sheinbaum-encuestas-presidencia-2024-elecciones/
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Quién patrociné/copatrocind
Quién realizé
Quién solicité/ordend/pago la difusiéon
Quién publico
Recursos aplicados ($)
Factura e informe
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https://x.com/FactoMetrica/status/171
2102125260378390?s=20
https://www.instagram.com/p/CyQrTw
EQOSti/?utm_source=ig_web copy lin
igshid=MzRIODBINWFIZA==
https://www.facebook.com/100064803
423633/posts/pfbidOFLerToGBNKXVE
1HGSNKAsoYs8PaD7TiXDjverydacQ
nZP9uu42iSAnYPV]RI/?mibextid=K8W
2

Original

financiamiento

FactoMétrica S.A. de C.V.
FactoMétrica S.A. de C.V.
FactoMétrica S.A. de C.V.
FactoMétrica S.A. de C.V.
$20,000.00

Informe , sin factura ya que el
costo es responsabilidad de la
propia casa encuestadora.

Principales caracteristicas del estudio

Disefio muestral

a) Definicion de la poblacion

b) Procedimiento de seleccién de unidades

c¢) Procedimiento de estimacion

d) Tamafio y forma de obtencion de la
muestra.

e) Calidad de la estimacion: confianza y error
maximo implicito en la muestra seleccionada
para cada distribucion de preferencias o
tendencias.

f) Frecuencia y tratamiento de la no
respuesta, sefialando los porcentajes de
indecisos, los que responden "no sé"y los que
manifiestan que no piensan votar.

Probabilistico, aleatorio
estratificado (geografico, género

y edad).

Aleatorio de base de cobertura
universal, con verificacion de
estratificacion en genero y grupos
de edad de conformidad al
universo.

Se calculo esperando un nivel de
confianza de 95% y un margen de
error de 2.7% .

Se utiliza la férmula para
obtencion de muestra en casos
en que se conoce la poblacion.
n=2Z 2 ¢pi(lep) ¢/ E 2 ¢(Ng1)+Z
2 ¢pe(lep) Ne .

Nivel de confianza de 95% y un
margen de errror de 2.7%

La no respuesta anula la
participacion, es menor al 3% de
los casos. Los no se se han
integrado con los indecisos. Los
gue manifiestan que no piensan


https://x.com/FactoMetrica/status/1712102125260378390?s=20
https://x.com/FactoMetrica/status/1712102125260378390?s=20
https://www.instagram.com/p/CyQrTwEOSti/?utm_source=ig_web_copy_link&igshid=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/p/CyQrTwEOSti/?utm_source=ig_web_copy_link&igshid=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/p/CyQrTwEOSti/?utm_source=ig_web_copy_link&igshid=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.facebook.com/100064803423633/posts/pfbid0FLerToGBNKXvEqK1HGSNKAsoYs8PaD7TiXDjverydacQDhdnZP9uu42iSAnYPVjRl/?mibextid=K8Wfd2
https://www.facebook.com/100064803423633/posts/pfbid0FLerToGBNKXvEqK1HGSNKAsoYs8PaD7TiXDjverydacQDhdnZP9uu42iSAnYPVjRl/?mibextid=K8Wfd2
https://www.facebook.com/100064803423633/posts/pfbid0FLerToGBNKXvEqK1HGSNKAsoYs8PaD7TiXDjverydacQDhdnZP9uu42iSAnYPVjRl/?mibextid=K8Wfd2
https://www.facebook.com/100064803423633/posts/pfbid0FLerToGBNKXvEqK1HGSNKAsoYs8PaD7TiXDjverydacQDhdnZP9uu42iSAnYPVjRl/?mibextid=K8Wfd2
https://www.facebook.com/100064803423633/posts/pfbid0FLerToGBNKXvEqK1HGSNKAsoYs8PaD7TiXDjverydacQDhdnZP9uu42iSAnYPVjRl/?mibextid=K8Wfd2
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votar se desecha la participacion,
es menor al 5%.

g) Tasa general de rechazo

5. Principales resultados (%)

La tasa de rechazo es del 50%,
siendo el 45% negativa a
responder y un 5% abandono.

Si hoy fuera la eleccién para

elegir presidente de México, ¢ Por

cudl de los candidatos votaria?

Preferencia por coaliciones
Claudia Sheinbaum Pardo, por coalicion 61.2%
Morena, PT y PVEM
Bertha XéchitlGalvez Ruiz, por coalicién PAN, 23.4%
PRIy PRD
Samuel Garcia Sepulveda, por MC 8.8%
Indecision  6.6%
| Experiencia_profesional yacadémica |
6. Estudios de formaciébn  académica y Si
experiencia profesional (Si/No)
7. Pertenece a alguna asociaciéon (Si/No) No

Verificacion \

8. Entregé6 los criterios de caracter Si
metodolégico (Si/No)
9. Entrego dentro de los cinco dias después de Si
su publicacion (Si/No)
¢
4. Preferencia por coaliciones.
61.2%
8.8% 6.6%
N

Claudia Sheinbaum Pardo,
por coalicion Morena,PTy por coalicion PAN, PRl y PRD
PVEM

FuenE®tudi o entregado a | a

Bertha X6chitl Galvez Ruiz, Samuel Garcia Sepulveda, por

Indecision
MC

Seazrtetav®a dEglechitstvamaede | NlEcuest as
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17-Fol 2d2-Estudi o r eaMa szsaidvoe pOal | er publ ®dea cCo V.
redes s,0c@Bdaldees odttuROB&8].a Cal)i fornia

Datos de identificacion |

Fecha de recepcion 17/11/2023
Fecha de publicacién 02/10/2023
Medio de publicacion Canales de whatsapp, telegramy
redes sociales de MASSIVECALLER

Tipo de publicacion Original

. Autoriay financiamieno |
Quién patrociné/copatrocind MASSIVE CALLER S.A. DE C.V.
Quién realizé MASSIVE CALLER S.A. DE C.V.
Quién solicitd/ordend/pago la difusion MASSIVE CALLER S.A. DE C.V.
Quién publico MASSIVE CALLER S.A. DE C.V.
Recursos aplicados ($) $11,000.00
Factura e informe Informe , sin factura ya que el

costo es responsabilidad de la
propia casa encuestadora.
| Principales caracteristicas del estudio |
Disefio muestral
a) Definicion de la poblacion La poblacion objetivo de la
encuesta son los ciudadanos
adultos (mayores de 18 afios) . La
muestra utilizada en el estudio
estd disefiada para reflejar las
caracteristicas de esa poblacion,
en términos de su distribucion

geografica, sociodemogréfica
(sexo y edad).

b) Procedimiento de seleccion de unidades Aleatorio simple .

c¢) Procedimiento de estimacion Se utilizo un método de

estimacion porcentual, el cual es
una técnica utlizada para
calcular y representar datos en
forma de  porcentaje. Se
recopilan los datos, se calculan
los porcentajes para cada
respuesta. Esto implica dividir el
namero de respuestas en una
categoria especifica por el
namero total de respuestas en la

muestra .
d) Tamafio y forma de obtencion de la 0Se realizaron 1000 muestras a
muestra. nivel estatal, nimeros telefénicos

pertenecientes a la region
geografica Baja California 0 (sic).
El documento presentado por la

e 2 e
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casa encuestadora establece
que se realizaron 1000 encuestas
e) Calidad de la estimacion: confianza y error Con un nivel de confianza de 95%
méaximo implicito en la muestra seleccionada por ciento, el margen de error
para cada distribucibn de preferencias o tedrico es de +/ - 3.4%.
tendencias.
f) Frecuencia y tratamiento de la no Frecuencia de la no respuesta de
respuesta, sefialando los porcentajes de 95%, se descarta la no respuesta
indecisos, los que responden "no sé"y los que del marco muestral.
manifiestan que no piensan votar.
g) Tasa general de rechazo La tasa de rechazo general a la
encuesta fue de 0%

5. Principales resultados (%) EN EL ANO 2024 HABRA
ELECCIONES PARA SENADOR EN E

ESTADO DE BAJA CALIFORNIA.
¢POR CUAL PARTIDO POLITICO C
COALICION VOTARIA USTED?

MORENA 61.9%

PAN PRIy PRD 19.5%
MOVIMIENTO CIUDADANO  3.6%
OTRO 6.0%
AUN NO DECIDE 9.0%

Experiencia profesional y académica \

6. Estudios de formacion académica vy Si
experiencia profesional (Si/No)
7. Pertenece a alguna asociacion (Si/No No

... Verifcacon |
8. Entregé los criterios de caracter Si
metodolégico (Si/No)
9. Entrego dentrode los cinco dias después de No
su publicacién (Si/No)

Massive
Caller

Ortima encus

esta elaborada: 01 DE OCTUBRE DEL 2023 BAJA CALIFORNIA

EN ELARNO 2024 HABRA ELEGCIONES PARA SENADOR EN EL ESTADO DE BAJA CALIFORNIA.
¢POR CUAL PARTIDO POLITICO O COALICION VOTARIA USTED?

61.9% H

PAN-PRI-PRD

MOVIMEENTO oTRO AUNNO DEGIDE ]
CIUDADANG g
H
3

ORE] g

Massive Caller Whatsapp: 81 1798 1079
car mpi .

FuenE®tudi o entregado a |l a Seazrtetav®s Eglecoitstvamalede | NEcuestas EI e
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18- Fol 2d 5-Estudi o r e aMa szsaidvoe pOal | er publ ®deacCo V.
redes s,oc@Bdaldees odttuRROQ®iBudad de ) M®xi co

Datos de identificacion |

Fecha de recepcion 17/11/2023
Fecha de publicacién 07/10/2023
Medio de publicacion Canales de whatsapp, telegramy
redes sociales de MASSIVECALLER

Tipo de publicacion Original

. Autoriay financiamieno |
Quién patrociné/copatrocind MASSIVE CALLER S.A. DE C.V.
Quién realizé MASSIVE CALLER S.A. DE C.V.
Quién solicitd/ordend/pago la difusion MASSIVE CALLER S.A. DE C.V.
Quién publico MASSIVE CALLER S.A. DE C.V.
Recursos aplicados ($) $11,000.00
Factura e informe Informe , sin factura ya que el

costo es responsabilidad de la
propia casa encuestadora.
| Principales caracteristicas del estudio |
Disefio muestral
a) Definicion de la poblacion La poblacion objetivo de la
encuesta son los ciudadanos
adultos (mayores de 18 afios. La
muestra utilizada en el estudio
estd disefiada para reflejar las
caracteristicas de esa poblacion,
en términos de su distribucion

geografica, sociodemogréfica
(sexo y edad).

b) Procedimiento de seleccion de unidades Aleatorio simple .

c) Procedimiento de estimacion Se utilizo un método de

estimacion porcentual, el cual es
una técnica utlizada para
calcular y representar datos en
forma de  porcentaje. Se
recopilan los datos, se calculan
los porcentajes para cada
respuesta. Esto implica dividir el
namero de respuestas en una
categoria especifica por el
namero total de respuestas en la

muestra .
d) Tamafio y forma de obtencion de la 01000 muestras, nameros
muestra. telefénicos pertenecientes a la

7

region  geogréfica 6 (sic). El
documento presentado por la

I 2 e



S INE

Instituto Nacional Electoral

casa encuestadora establece
que se realizaron 1000 encuestas.

e) Calidad de la estimacion: confianza y error
maximo implicito en la muestra seleccionada
para cada distribucion de preferencias o
tendencias.

Con un nivel de confianza de 95%
por ciento, el margen de error
tedrico es de +/ - 3.4%.

f) Frecuencia y tratamiento de la no
respuesta, sefialando los porcentajes de
indecisos, los que responden "no sé"y los que
manifiestan que no piensan votar.

Frecuencia de la no respuesta de
95%, se descarta la no respuesta
del marco muestral

g) Tasa general de rechazo

5. Principales resultados (%)

La tasa de rechazo general a la
encuesta fue de 0%
En el afo 2024 habra elecciones

en Ciudad de

para senador
México.
¢ Por cual

partido politico o
coalicién votaria usted?
40.4%

MORENA

PAN-PRIPRD
MC

36.7%
3.8%
OTRO 3.6%

AUN NO DECIDE 15.5%
| Experiencia profesional y académica________________|
6. Estudios de formacion académica vy Si
experiencia profesional (Si/No)
7. Pertenece a alguna  asociacion (Si/No
IIIIIIIIIIIIIIIMM&MIIIIIIIIIIIIIII
8. Entregé los criterios de caracter
metodolégico (Si/No)
9. Entrego dentro de los cinco dias después de
su publicacién (Si/No)

Masslve
Caller

No

Uitima encuesta eleborada: 06 DE OCTUBRE DEL 2023 CIUDAD DE MEXICO

En el afio 2024 habra elecciones para senador en Ciudad de México.
éPorcual partido politico o coalicion votaria usted?

40.4%
36.7%

155%

DR, (UASSVECALERS A DECY. 2073

ADN NO DECIDE

Massive Caller Whatsapp: £1 1798 1079

. MOONG

Seazrtetav®a E¢lecitstvamaede | NiEcuest as

1000 +f-34%

entregado a | a
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19 Fol 2d5&studi o r eaMa szsaidvoe pOal | er publ ®deacCo V.
redes s,oc®B8aldes odteulRO@8ahui | a

Datos de identificacion |

Fecha de recepcion 17/11/2023
Fecha de publicacién 08/10/2023
Medio de publicacion Canales de whatsapp, telegramy
redes sociales de MASSIVECALLER

Tipo de publicacion Original

. Autoriay financiamieno |
Quién patrociné/copatrocind MASSIVE CALLER S.A. DE C.V.
Quién realizé MASSIVE CALLER S.A. DE C.V.
Quién solicitd/ordend/pago la difusion MASSIVE CALLER S.A. DE C.V.
Quién publico MASSIVE CALLER S.A. DE C.V.
Recursos aplicados ($) $11,000.00
Factura e informe Informe , sin factura ya que el

costo es responsabilidad de la
propia casa encuestadora.
| Principales caracteristicas del estudio |
Disefio muestral
a) Definicion de la poblacion La poblacion objetivo de la
encuesta son los ciudadanos
adultos (mayores de 18 afios . La
muestra utilizada en el estudio
estd disefiada para reflejar las
caracteristicas de esa poblacion,
en términos de su distribucion

geografica, sociodemogréfica
(sexo y edad).

b) Procedimiento de seleccion de unidades Aleatorio simple .

c¢) Procedimiento de estimacion Se utilizo un método de

estimacion porcentual, el cual es
una técnica utlizada para
calcular y representar datos en
forma de  porcentaje. Se
recopilan los datos, se calculan
los porcentajes para cada
respuesta. Esto implica dividir el
namero de respuestas en una
categoria especifica por el
namero total de respuestas en la

muestra .
d) Tamafio y forma de obtencion de la 01000 muestras, nameros
muestra. telefénicos pertenecientes a la

region geografica de Coahuila 0
(sic). El documento presentado
por la casa encuestadora
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establece que se realizaron 1000
encuestas .

e) Calidad de la estimacion: confianza y error
maximo implicito en la muestra seleccionada
para cada distribucion de preferencias o
tendencias.

Con un nivel de confianza de 95%
por ciento, el margen de error
tedrico es de +/ - 3.4%.

f) Frecuencia y tratamiento de la no
respuesta, sefialando los porcentajes de
indecisos, los que responden "no sé"y los que
manifiestan que no piensan votar.

Frecuencia de la no respuesta de
95%, se descarta la no respuesta
del marco muestral.

g) Tasa general de rechazo

5. Principales resultados (%)

La tasa de rechazo general a la
encuesta fue de 0%

EN EL ANO 2024 HABRA
ELECCIONES PARA ELEGI
SENADOR EN COAHUILA,;SI HOY
FUERAN LAS ELECCIONES PQO
CUAL PARTIDO POLITICO VOTARIA
USTED?

MORENA 35.7%
PAN-PRIPRD 37.3%
MC 3.5%
OTRO 2.9%
AUN NO DECIDE 20.6%
Experiencia profesional y académica \
6. Estudios de formacion académica vy Si
experiencia profesional (Si/No)
7. Pertenece a alguna asociacion (Si/No) No
Verificacion |
8. Entregé los criterios de caracter Si
metodoldgico (Si/No)
9. Entrego dentro de los cinco dias después de No
su publicacién (Si/No)

COAHUILA

EN EL ANO 2024 HABRA ELECCIONES PARA ELEGIR SENADOR EN COAHUILA,
&SI HOY FUERAN LAS ELECCIONES POR CUAL PARTIDO POLITICO VOTARIA USTED?

373% 357%

1000 +/-3.4%

entregado

FuenE®tudi o a | a

Massive Caller Whatsapp: 51 1758 1079
‘Correa: carlos.campos.iojas@massivecallercom

Sezrtetav®a E¢leclitstvamaede | NiEcuest as

206%

00

El e

e 2 e
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20 Fol 2@2&Estudi o r eaMa szsaidvoe pOal | er PBubl Dea o V.
redes s,ockhlaldeest ullee 2 QQIBi.apas

Datos de identificacion |

Fecha de recepcion 18/11/2023
Fecha de publicacién 11/10/2023
Medio de publicacion Canales de whatsapp, telegramy
redes sociales de MASSIVECALLER

Tipo de publicacion Original

. Autoriay financiamieno |
Quién patrociné/copatrocind MASSIVE CALLER S.A. DE C.V.
Quién realizé MASSIVE CALLER S.A. DE C.V.
Quién solicitd/ordend/pago la difusion MASSIVE CALLER S.A. DE C.V.
Quién publico MASSIVE CALLER S.A. DE C.V.
Recursos aplicados ($) $11,000.00
Factura e informe Informe , sin factura ya que el

costo es responsabilidad de la
propia casa encuestadora.
| Principales caracteristicas del estudio |
Disefio muestral
a) Definicion de la poblacion La poblacion objetivo de la
encuesta son los ciudadanos
adultos (mayores de 18 afios . La
muestra utilizada en el estudio
estd disefiada para reflejar las
caracteristicas de esa poblacion,
en términos de su distribucion

geografica, sociodemogréfica
(sexo y edad).

b) Procedimiento de seleccion de unidades Aleatorio simple .

c¢) Procedimiento de estimacion Se utilizo un método de

estimacion porcentual, el cual es
una técnica utlizada para
calcular y representar datos en
forma de  porcentaje. Se
recopilan los datos, se calculan
los porcentajes para cada
respuesta. Esto implica dividir el
namero de respuestas en una
categoria especifica por el
namero total de respuestas en la

muestra .
d) Tamafio y forma de obtencion de la 01000 muestras, nameros
muestra. telefénicos pertenecientes a la

region geografica del estado de
Chiapas 6 (sic). ElI documento
presentado por la casa

e 20 e
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encuestadora establece que se
realizaron 1000 encuestas .

e) Calidad de la estimacion: confianza y error
maximo implicito en la muestra  seleccionada
para cada distribucion de preferencias o
tendencias.

Con un nivel de confianza de 95%
por ciento, el margen de error
tedrico es de +/ - 3.4%.

f) Frecuencia y tratamiento de la no
respuesta, sefialando los porcentajes de
indecisos, los que responden "no sé"y los que
manifiestan que no piensan votar.

Frecuencia de la no respuesta de
95%, se descarta la no respuesta
del marco muestral.

g) Tasa general de rechazo

5. Principales resultados (%)

MORENA

PAN-PR}PRD
PVEM
MC
OTRO
AUN NO DECIDE
Experiencia profesional
6. Estudios de formacion académica vy
experiencia profesional (Si/No)

La tasa de rechazo general a la
encuesta fue de 0%

EN EL ANO 2024 HABRA
ELECCIONES PARA SENADOR E
CHIAPAS. (POR CUAL PARTIDC
POLITICO O COALICION VOTARIA
USTED?

51.6%

17.2%
5.1%
4.7%
6.7%
14.7%
académica |
Si

7. Pertenece a alguna asociacion (Si/No)

Verificacion |

No

su publicacion (Si/No)

8. Entregé los criterios de caracter Si
metodoldgico (Si/No)
9. Entrego dentro de los cinco dias después de No

Ortima encussta slsborade: 04 DE OCTUBRE DEL 2023

EN EL ANO 2024 HABRA ELECCIONES PARA SENADOR EN CHIAPAS.
(POR CUAL PARTIDO POLITICO O COALICION VOTARIA USTED?

voReNA

entregado

51.6%

FuenE®tudi o a | a

Seazrtetav®a E¢lecitstvamaede | NiEcuest as

e 20 e
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21 Fol 2@2&Estudi o r e aMa szsaidvoe pDal | erp uSh IA c&aed oC. V.
redes s,0clkBlaldees odteuRROQBRWBrarngo

Datos de identificacion |

Fecha de recepcion 18/11/2023

Fecha de publicacién 10/10/2023

Medio de publicacion Canales de whatsapp, telegram vy
redes sociales de MASSIVECALLER

Tipo de publicacion Original

. Autoriay financiamieno |

Quién patrociné/copatrocind MASSIVE CALLER S.A. DE C.V.

Quién realizé MASSIVE CALLER S.A. DE C.V.

Quién solicitd/ordend/pago la difusion MASSIVE CALLER S.A. DE C.V.

Quién publico MASSIVE CALLER S.A. DE C.V.

Recursos aplicados ($) $11,000.00

Factura e informe Informe , sin factura ya que el

costo es responsabilidad de la
propia casa encuestadora.
| Principales caracteristicas del estudio |
Disefio muestral
a) Definicion de la poblacion La poblacion objetivo de la
encuesta son los ciudadanos
adultos (mayores de 18 afios . La
muestra utilizada en el estudio
estd disefiada para reflejar las
caracteristicas de esa poblacion,
en términos de su distribucion

geografica, sociodemogréfica
(sexo y edad).

b) Procedimiento de seleccion de unidades Aleatorio simple .

c) Procedimiento de estimacion Se utilizo un método de

estimacion porcentual, el cual es
una técnica utlizada para
calcular y representar datos en
forma de  porcentaje. Se
recopilan los datos, se calculan
los porcentajes para cada
respuesta. Esto implica dividir el
namero de respuestas en una
categoria especifica por el
namero total de respuestas en la

muestra .
d) Tamafio y forma de obtencion de la 01000 muestras, nameros
muestra. telefénicos pertenecientes a la

region geografica del estado de
Durango 6 (sic). El documento
presentado por la casa

e 20 e



S INE

Instituto Nacional Electoral

encuestadora establece que se
realizaron 1000 encuestas .

e) Calidad de la estimacion: confianza y error
maximo implicito en la muestra seleccionada
para cada distribucion de preferencias o
tendencias.

Con un nivel de confianza de 95%
por ciento, el margen de error
tedrico es de +/ - 3.4%.

f) Frecuencia y tratamiento de la no
respuesta, sefialando los porcentajes de
indecisos, los que responden "no sé"y los que
manifiestan que no piensan votar.

Frecuencia de la no respuesta de
95%, se descarta la no respuesta
del marco muestral.

g) Tasa general de rechazo

5. Principales resultados (%)

MORENA

PAN-PRIPRD
MC

OTRO

AUN NO DECIDE

La tasa de rechazo general a la
encuesta fue de 0%

EN EL ANO 2024 HABRA
ELECCIONES PARA SENADOR E
DURANGO. ¢(POR CUAL PARTIDC
POLITICO O COALICION VOTARIA
USTED?

39.9%

34.1%
5.3%
3.9%
16.8%

Experiencia profesional y académica \

6. Estudios de formaciébn  académica y Si
experiencia profesional (Si/No)
7. Pertenece a alguna asociacion (Si/No No

Verificacion \

su publicacién (Si/No)

8. Entregé los criterios de caracter Si
metodolégico (Si/No)
9. Entrego dentro de los cinco dias después de No

Oltims enoussts sisborsde: 08 DE OCTUSRE DEL 3023

Mastive
EN EL ARO 2024 HABRA ELECCIONES PARA ELEGIR SENADOR EN DURANGO,
£SIHOY FUERAN LAS ELECCIONES POR CUAL PARTIDO POLITICO O COALICION VOTARIA USTED?
399%
341%
5
16.8% 3
:
5.3% .
[E— —
PP — . o p—

1000 +f- 24w

Massive Caller Whatsep: 1 1758 1075

506006

mpc. ric

FuenE®tudi o entregado a | a

Seazrtetav®a E¢lecitstvamaede | NiEcuest as

El e
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22Fol 2@2Estudi o r eaMa szsaidvoe pal | er PBubl Dea o V.
redes s,ochkhlaldeest ublee 2QR8t.ado de) M®xi co

Datos de identificacion |

Fecha de recepcion 18/11/2023
Fecha de publicacién 11/10/2023
Medio de publicacion Canales de whatsapp, telegramy
redes sociales de MASSIVECALLER

Tipo de publicacion Original

. Autoriay financiamieno |
Quién patrociné/copatrocind MASSIVE CALLER S.A. DE C.V.
Quién realizé MASSIVE CALLER S.A. DE C.V.
Quién solicitd/ordend/pago la difusion MASSIVE CALLER S.A. DE C.V.
Quién publico MASSIVE CALLER S.A. DE C.V.
Recursos aplicados ($) $11,000.00
Factura e informe Informe , sin factura ya que el

costo es responsabilidad de la
propia casa encuestadora.
| Principales caracteristicas del estudio |
Disefio muestral
a) Definicion de la poblacion La poblacion objetivo de la
encuesta son los ciudadanos
adultos (mayores de 18 afios . La
muestra utilizada en el estudio
estd disefiada para reflejar las
caracteristicas de esa poblacion,
en términos de su distribucion

geografica, sociodemogréfica
(sexo y edad).

b) Procedimiento de seleccion de unidades Aleatorio simple .

c¢) Procedimiento de estimacion Se utilizo un método de

estimacion porcentual, el cual es
una técnica utlizada para
calcular y representar datos en
forma de  porcentaje. Se
recopilan los datos, se calculan
los porcentajes para cada
respuesta. Esto implica dividir el
namero de respuestas en una
categoria especifica por el
namero total de respuestas en la

muestra .
d) Tamafio y forma de obtencion de la 01000 muestras, nameros
muestra. telefénicos pertenecientes a la

region geografica del estado de
Estado de Meéxico 6 (sic). El
documento presentado por la

e 20 e
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casa encuestadora establece
que se realizaron 1000 encuestas

e) Calidad de la estimacion: confianza y error
maximo implicito en la muestra  seleccionada
para cada distribucion de preferencias o
tendencias.

Con un nivel de confianza de 95%
por ciento, el margen de error
tedrico es de +/ - 3.4%.

f) Frecuencia y tratamiento de la no
respuesta, sefialando los porcentajes de
indecisos, los que responden "no sé"y los que
manifiestan que no piensan votar.

Frecuencia de la no respuesta de
95%, se descarta la no respuesta
del marco muestral.

g) Tasa general de rechazo

5. Principales resultados (%)

MORENA

PAN-PR}{PRD

MC

PVEM

OTRO

AUN NO DECIDE
Experiencia profesional

experiencia profesional (Si/No)

6. Estudios de formacion académica vy

La tasa de rechazo general a la
encuesta fue de 0%

EN EL ANO 2024 HABRA
ELECCIONES PARA SENADOR E
ESTADO DE MEXICO ¢POR CUAL
PARTIDO POLITICO O COALICION
VOTARIA USTED?

45.8%

33.4%
3.6%
2.4%
1.8%
13.0%
académica |
Si

7. Pertenece a alguna asociacion (Si/No)

Verificacion |

No

su publicacién (Si/No)

8. Entregé los criterios de caracter Si
metodoldgico (Si/No)
9. Entrego dentrode loscinco  diasdespuésde  No

Otima enouests slsborads: 10 D OCTUBRE DELI023

Massive
’il ler

ESTADO DE MEXICO

EN EL ARIO 2024 HABRA ELECCIONES PARA ELEGIR SENADOR EN ESTADO DE MEXICO,
&SI HOY FUERAN LAS ELECCIONES POR CUAL PARTIDO POLITICO O COALICION VOTARIA USTED?

3.5 24% 18%

130% [

| —
- b pomemeere SO OEG
FuenE®tudi o entregado a |l a Seazrtetav®a Eglechitstvamaede | NEcuest as EI e

e 20 e
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23 Fol 2@3Estudi o r e aMa szsaidvoe PDaAl IDeer CpwWh!l enado
redes s,oc®BY9ldees odteuRIO2AEI i)ma

Datos de identificacion |

Fecha de recepcion 18/11/2023

Fecha de publicacién 09/10/2023

Medio de publicacion Canales de whatsapp, telegram vy
redes sociales de MASSIVECALLER

Tipo de publicacion Original

. Autoriay financiamieno |

Quién patrociné/copatrocind MASSIVE CALLER S.A. DE C.V.

Quién realizé MASSIVE CALLER S.A. DE C.V.

Quién solicitd/ordend/pago la difusion MASSIVE CALLER S.A. DE C.V.

Quién publico MASSIVE CALLER S.A. DE C.V.

Recursos aplicados ($) $11,000.00

Factura e informe Informe , sin factura ya que el

costo es responsabilidad de la
propia casa encuestadora.
| Principales caracteristicas del estudio |
Disefio muestral
a) Definicion de la poblacion La poblacion objetivo de la
encuesta son los ciudadanos
adultos (mayores de 18 afios . La
muestra utilizada en el estudio
estd disefiada para reflejar las
caracteristicas de esa poblacion,
en términos de su distribucion

geografica, sociodemogréfica
(sexo y edad).

b) Procedimiento de seleccion de unidades Aleatorio simple .

c) Procedimiento de estimacion Se utilizo un método de

estimacion porcentual, el cual es
una técnica utlizada para
calcular y representar datos en
forma de  porcentaje. Se
recopilan los datos, se calculan
los porcentajes para cada
respuesta. Esto implica dividir el
namero de respuestas en una
categoria especifica por el
namero total de respuestas en la

muestra .
d) Tamafio y forma de obtencion de la 01000 muestras, nameros
muestra. telefénicos pertenecientes a la

region geografica del estado de
Colima 6 (sic). ElI documento
presentado por la casa

e 2 e
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encuestadora establece que se
realizaron 1000 encuestas .

e) Calidad de la estimacion: confianza y error
maximo implicito en la muestra seleccionada
para cada distribucion de preferencias o
tendencias.

Con un nivel de confianza de 95%
por ciento, el margen de error
tedrico es de +/ - 3.4%.

f) Frecuencia y tratamiento de la no
respuesta, sefialando los porcentajes de
indecisos, los que responden "no sé"y los que
manifiestan que no piensan votar.

Frecuencia de la no respuesta de
95%, se descarta la no respuesta
del marco muestral.

g) Tasa general de rechazo

5. Principales resultados (%)

MORENA

PAN-PRIPRD
PVEM

OTRO

AUN NO DECIDE

La tasa de rechazo general a la
encuesta fue de 0%

EN EL ANO 2024 HABRA
ELECCIONES PARA SENADOR E
COLIMA. ¢(POR CUAL PARTIDC
POLITICO O COALICION VOTARIA
USTED?

55.1%

25.9%
3.8%
6.0%
9.2%

Experiencia profesional y académica \

6. Estudios de formaciébn  académica y Si
experiencia profesional (Si/No)
7. Pertenece a alguna asociacion (Si/No No

Verificacion \

su publicacién (Si/No)

8. Entregé los criterios de caracter Si
metodolégico (Si/No)
9. Entrego dentro de los cinco dias después de No

@

Massive
Caller

Oltimaencuests elaborada: 08 DE OCTUBRE DEL 2023

COLIMA

EL PROXIMO ANC HABRA ELECCIONES PARA ELEGIR SENADOR EN COLIMA,
SI HOY FUERAN LAS ELECCIONES, .POR CUAL PARTIDO POLITICO O COALICION VOTARIA USTED?

55.1%

25.9%

3.8%
I

PAN-PRI-PRD PVEM
)

MORENA

VERDE

1000 +/-34%

FuenE®tudi o entregado a | a

6.0%

oTRO

Massive Caller Whatsapp: 51 1798 1079

9.2%

0.9, (MASSVE CULER S ADECY, 2023

ADN NO DECIDE

00

Seazrtetav®a E¢lecitstvamaede | NiEcuest as
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24 Fol 2@3CEstudi o r eaMa szsaidvoe pOal | er Bubl Dea o V.
redes s,oc®BY9aldeest ulee 20R28ci ognal

 ____Datosdeidentiicacion _______________|

Fecha de recepcion 18/11/2023
Fecha de publicacién 09/10/2023
Medio de publicacion Canales de whatsapp, telegramy
redes sociales de MASSIVECALLER
Tipo de publicacion Original
Autoria y financiamiento \
Quién patrociné/copatrocind MASSIVE CALLER S.A. DE C.V.
Quién realizé MASSIVE CALLER S.A. DE C.V.
Quién solicitd/ordend/pago la difusion MASSIVE CALLER S.A. DE C.V.
Quién publico MASSIVE CALLER S.A. DE C.V.
Recursos aplicados ($) $11,000.00
Factura e informe Informe , sin factura ya que el
costo es responsabilidad de la
propia casa encuestadora.

. Principales caracteristicas del estudio |

Disefio muestral
a) Definicion de la poblacion La poblacion objetivo de la
encuesta son los ciudadanos
adultos (mayores de 18 afios . La
muestra utilizada en el estudio
estd disefiada para reflejar las
caracteristicas de esa poblacion,
en términos de su distribuciéon

geografica, sociodemogréfica
(sexo y edad).

b) Procedimiento de seleccion de unidades Aleatorio simple .

c¢) Procedimiento de estimacion Se utilizo un método de

estimacion porcentual, el cual es
una técnica utlizada para
calcular y representar datos en
forma de  porcentaje. Se
recopilan los datos, se calculan
los porcentajes para cada
respuesta. Esto implica dividir el
ndamero de respuestas en una
categoria especifica por el
namero total de respuestas en la

muestra .
d) Tamafio y forma de obtencion de la 01000 muestras, nameros
muestra. telefénicos pertenecientes a la

nacién 6 (sic). ElI documento
presentado por la casa
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encuestadora establece que se
realizaron 1000 encuestas .
e) Calidad de la estimacion: confianza y error Con un nivel de confianza de 95%
méaximo implicito en la muestra seleccionada por ciento, el margen de error
para cada distribucibn de preferencias o tedrico es de +/ - 3.4%.
tendencias.
f) Frecuencia y tratamiento de la no Frecuencia de la no respuesta de
respuesta, sefialando los porcentajes de 95%, se descarta la no respuesta
indecisos, los que responden "no sé"y los que del marco muestral.
manifiestan que no piensan votar.
g) Tasa general de rechazo La tasa de rechazo general a la
encuesta fue de 0%

5. Principales resultados (%) EN EL ANO 2024 HABRA
ELECCIONES PARA ELEGIR
PROXIMO PRESIDENTE DE MEXIC(

¢SI HOY FUERAN LAS ELECCIONE

POR CUAL PARTIDO POLITICO C

CANDIDATO VOTARIA USTED?
CLAUDIA SHEINBAUM (MORENA, PT, PVEM 41.5%

XOCHITL GALVEZ (PAN, PRI, PRD 32.1%

SAMUEL GARCIA SEPULVEDA (MC' 11.2%

AUN NO DECIDE 15.2%

Experiencia profesional y académica \

6. Estudios de formacion académica vy Si

experiencia profesional (Si/No)

7. Pertenece a alguna asociacion (Sl/No)

\

8. Entrego 8. Entregé los criterios de caracter
metodolégico (Si/No)

9. Entrego dentro de los cinco dias después de No
su publicacién (Si/No)

(Ortima encussta sisborads: ©8 DE OCTUBRE DEL 3023 NACIONAL
sssss

EN EL ARG 2024 HABRA ELECCIONES PARA ELEGIR AL PROE\MO PRE: SIDENTE DE MEKICO
ESIHOY FUERAN LAS ARIA USTED?

. - _4]5%

cin sEFOLVEDA (MC) n2%

Hmme 788 1078 |B°
:::::::::::::::::::::::::::: b4

FuenE®tudi o entregado a |l a Seazrtetav®sa Eglechitstvamaede | NEcuest as EI e
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 __Datosdeidentiicacion _______________|

Fecha de recepcion 28/11/2023
Fecha de publicacién 15/10/2023
Medio de publicacion Canales de whatsapp, telegramy
redes sociales de MASSIVECALLER
Tipo de publicacion Original
Autoria y financiamiento \
Quién patrociné/copatrocind MASSIVE CALLER S.A. DE C.V.
Quién realizé MASSIVE CALLER S.A. DE C.V.
Quién solicitd/ordend/pago la difusion MASSIVE CALLER S.A. DE C.V.
Quién publico MASSIVE CALLER S.A. DE C.V.
Recursos aplicados ($) $11,000.00
Factura e informe Informe , sin factura ya que el
costo es responsabilidad de la
propia casa encuestadora.

. Principales caracteristicas del estudio |

Disefio muestral
a) Definicion de la poblacion La poblacion objetivo de la
encuesta son los ciudadanos
adultos (mayores de 18 afios . La
muestra utilizada en el estudio
estd disefiada para reflejar las
caracteristicas de esa poblacion,
en términos de su distribuciéon

geografica, sociodemogréfica
(sexo y edad).

b) Procedimiento de seleccion de unidades Aleatorio simple .

c¢) Procedimiento de estimacion Se utilizo un método de

estimacion porcentual, el cual es
una técnica utlizada para
calcular y representar datos en
forma de  porcentaje. Se
recopilan los datos, se calculan
los porcentajes para cada
respuesta. Esto implica dividir el
ndamero de respuestas en una
categoria especifica por el
namero total de respuestas en la

muestra .
d) Tamafio y forma de obtencion de la 01000 muestras, nameros
muestra. telefénicos pertenecientes a la

region geografica de la alcaldia
de Puebla 6 (sic). El documento
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presentado por la casa
encuestadora establece que se
realizaron 1000 encuestas .

e) Calidad de la estimacion: confianza y error
maximo implicito en la muestra seleccionada
para cada distribucibn de preferencias o
tendencias.

Con un nivel de confianza de 95%
por ciento, el margen de error
tedrico es de +/ - 3.4%.

f) Frecuencia y tratamiento de la no
respuesta, sefialando los porcentajes de
indecisos, los que responden "no sé" y los que
manifiestan que no piensan votar.

Frecuencia de la no respuesta de
95%, se descarta la no respuesta
del marco muestral.

g) Tasa general de rechazo

5. Principales resultados (%)

La tasa de rechazo general a la
encuesta fue de 0%

EN EL ANO 2024 HABRA
ELECCIONES PARA SENADOR E
PUEBLA.

¢POR CUAL PARTIDO POLITICO ¢
COALICION VOTARIA USTED?

MORENA 43.8%
PAN, PRI, PRD 29.3%

6. Estudios de

OTRO 5.8%
AUN NO DECIDE 21.11%
Experiencia profesional y académica \

formacion académica vy

experiencia profesional (Si/No)

Si

7. Pertenece a alguna asociacion (Si/No)

8. Entreg6 los criterios de caracter

metodolégico (Si/No)

. Verificacion \

9. Entrego dentro de los cinco dias después de
su publicacién (Si/No)

No

FuenE®tudi o

Oltima snowesta sisboreda: 04 DE OCTURE DEL 2023 PUEBLA
M(ass ive

EN EL ANO 2024 HABRA ELECCIONES PARA SENADOR EN PUEBLA.
¢PORCUALPARTIDO POLITICOO COALICION VOTARIA USTED?

43.8%

20.3%

211%

3
i
2

AUM NO DECIDE

Masalve Caller Whetsspee 21 1755 1072
COPTEE carice. cam pos. i) asimess vecal er.com

SOONE

entregado a | a

Seazrtetav®a E¢lecitstvamaede | NiEcuest as

El e
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 ____Datosdeidentiicacion _______________|

Fecha de recepcion 18/11/2023
Fecha de publicacién 15/10/2023
Medio de publicacion Canales de whatsapp, telegramy
redes sociales de MASSIVECALLER
Tipo de publicacion Original
Autoria y financiamiento \
Quién patrociné/copatrocind MASSIVE CALLER S.A. DE C.V.
Quién realizé MASSIVE CALLER S.A. DE C.V.
Quién solicitd/ordend/pago la difusion MASSIVE CALLER S.A. DE C.V.
Quién publico MASSIVE CALLER S.A. DE C.V.
Recursos aplicados ($) $11,000.00
Factura e informe Informe , sin factura ya que el
costo es responsabilidad de la
propia casa encuestadora.

. Principales caracteristicas del estudio |

Disefio muestral
a) Definicion de la poblacion La poblacion objetivo de la
encuesta son los ciudadanos
adultos (mayores de 18 afios . La
muestra utilizada en el estudio
estd disefiada para reflejar las
caracteristicas de esa poblacion,
en términos de su distribuciéon

geografica, sociodemogréfica
(sexo y edad).

b) Procedimiento de seleccion de unidades Aleatorio simple .

c¢) Procedimiento de estimacion Se utilizo un método de

estimacion porcentual, el cual es
una técnica utlizada para
calcular y representar datos en
forma de  porcentaje. Se
recopilan los datos, se calculan
los porcentajes para cada
respuesta. Esto implica dividir el
ndamero de respuestas en una
categoria especifica por el
namero total de respuestas en la

muestra .
d) Tamafio y forma de obtencion de la 01000 muestras, nameros
muestra. telefénicos pertenecientes a la

region geografica de QUINTANA
ROO¢6 (sic). ElI  documento
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presentado por la casa
encuestadora establece que se
realizaron 1000 encuestas .

e) Calidad de la estimacion: confianza y error
maximo implicito en la muestra seleccionada
para cada distribucion de preferencias o
tendencias.

Con un nivel de confianza de 95%
por ciento, el margen de error
tedrico es de +/ - 3.4%.

f) Frecuencia y tratamiento de la no
respuesta, sefialando los porcentajes de
indecisos, los que responden "no sé" y los que
manifiestan que no piensan votar.

Frecuencia de la no respuesta de
95%, se descarta la no respuesta
del marco muestral.

g) Tasa general de rechazo

5. Principales resultados (%)

La tasa de rechazo general a la
encuesta fue de 0%

EN EL ANO 2024 HABRA
ELECCIONES PARA SENADOR EN E
ESTADO DE QUINTANA ROO.
¢POR CUAL PARTIDO POLITICO ¢
COALICION VOTARIA USTED?

MORENA 46.4%
PAN, PRI, PRD 25.4%

MC 4.4.%
OTRO 9.9%
AUN NO DECIDE 13.9%
Experiencia profesional y académica \
6. Estudios de formaciébn  académica y Si
experiencia profesional (Si/No)
7. Pertenece a alguna asociacion (Si/No) No
Verificacion |
8. Entregé los criterios de caracter Si
metodoldgico (Si/No)
9. Entrego dentro de los cinco dias después de No
su publicacién (Si/No)

EN ELANO 2024 HABRA ELECCIONES PARA SENADOR EN EL ESTADO DE QUINTANA ROO.
¢POR CUAL PARTIDO POLITICO O COALICION VOTARIA USTED? H

46.4%

25.4%

9.9%

omo

PANFR-PRO

— -

1000 of-34%

FuenE®tudi o entregado a | a

Massive Caller Whatsepp: 5 1795 3
Correc: v

cavios. campos rogssmassvecaler

]
13.9% il

ADNNO DECIOE

20O ONE
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Datos de identificacion |

Fecha de recepcion 18/11/2023
Fecha de publicacién 15/10/2023
Medio de publicacion Canales de whatsapp, telegramy
redes sociales de MASSIVECALLER

Tipo de publicacion Original

. Autoriay financiamieno |
Quién patrociné/copatrocind MASSIVE CALLER S.A. DE C.V.
Quién realizé MASSIVE CALLER S.A. DE C.V.
Quién solicitd/ordend/pago la difusion MASSIVE CALLER S.A. DE C.V.
Quién publico MASSIVE CALLER S.A. DE C.V.
Recursos aplicados ($) $11,000.00
Factura e informe Informe , sin factura ya que el

costo es responsabilidad de la
propia casa encuestadora.
| Principales caracteristicas del estudio |
Disefio muestral
a) Definicion de la poblacion La poblacion objetivo de la
encuesta son los ciudadanos
adultos (mayores de 18 afios . La
muestra utilizada en el estudio
estd disefiada para reflejar las
caracteristicas de esa poblacion,
en términos de su distribucion

geografica, sociodemogréfica
(sexo y edad).

b) Procedimiento de seleccion de unidades Aleatorio simple .

c¢) Procedimiento de estimacion Se utilizo un método de

estimacion porcentual, el cual es
una técnica utlizada para
calcular y representar datos en
forma de  porcentaje. Se
recopilan los datos, se calculan
los porcentajes para cada
respuesta. Esto implica dividir el
namero de respuestas en una
categoria especifica por el
namero total de respuestas en la

muestra .
d) Tamafio y forma de obtencion de la 01000 muestras, nameros
muestra. telefénicos pertenecientes a la

7

region geografica de SONORA 0
(sic). El documento presentado
por la casa encuestadora
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establece que se realizaron 1000
encuestas .
e) Calidad de la estimacion: confianza y error Con un nivel de confianza de 95%
méaximo implicito en la muestra seleccionada por ciento, el margen de error
para cada distribucibn de preferencias o tedrico es de +/ - 3.4%.
tendencias.
f) Frecuencia y tratamiento de la no Frecuencia de la no respuesta de
respuesta, sefialando los porcentajes de 95%, se descarta la no respuesta
indecisos, los que responden "no sé"y los que del marco muestral.
manifiestan que no piensan votar.
g) Tasa general de rechazo La tasa de rechazo general a la
encuesta fue de 0%

5. Principales resultados (%) EN EL ANO 2024 HABRA
ELECCIONES PARA SENADOR EN E

ESTADO DE SONORA(POR CUAL
PARTIDO POLITICO O COALICION
VOTARIA USTED?

MORENA 47.7%

PAN, PRI, PRD 23.8%
MC 7.9.%
OTRO 6.8%
AUN NO DECIDE 13.8%
| Experiencia_profesional y académica__________________|
6. Estudios de formaciébn  académica y Si
experiencia profesional (Si/No)
7. Pertenece a alguna asociacion SI/NO
\
8. Entrego 8. Entregé los criterios de caracter
metodolégico (Si/No)
9. Entrego dentro de los cinco dias después de No
su publicacién (Si/No)

Oitimaencuesta elaborade: 12 DEQCTUBRE DEL 2023 SONORA
Masslve

EN EL ANO 2024 HABRA ELECCIONES PARA SENADOR EN EL ESTADO DE SONORA.
¢POR CUAL PARTIDO POLITICO O COALICION VOTARIA USTED?

47.7%

0. 16 MASSIVE GALER SABECY. 2023

13.8%
- =

MORENA FAN-PRI-FRD aTR ADN MO DECIDE

-

ettt <l £ 4> M O)
FuenE®tudi o entregado a |l a Seazrtetav®s Eglechitstvamaede | NEcuest as EI e
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Datos de identificacion |

Fecha de recepcion 18/11/2023
Fecha de publicacién 15/10/2023
Medio de publicacion Canales de whatsapp, telegramy
redes sociales de MASSIVECALLER

Tipo de publicacion Original

. Autoriay financiamieno |
Quién patrociné/copatrocind MASSIVE CALLER S.A. DE C.V.
Quién realizé MASSIVE CALLER S.A. DE C.V.
Quién solicitd/ordend/pago la difusion MASSIVE CALLER S.A. DE C.V.
Quién publico MASSIVE CALLER S.A. DE C.V.
Recursos aplicados ($) $11,000.00
Factura e informe Informe , sin factura ya que el

costo es responsabilidad de la
propia casa encuestadora.
| Principales caracteristicas del estudio |
Disefio muestral
a) Definicion de la poblacion La poblacion objetivo de la
encuesta son los ciudadanos
adultos (mayores de 18 afios . La
muestra utilizada en el estudio
estd disefiada para reflejar las
caracteristicas de esa poblacion,
en términos de su distribucion

geografica, sociodemogréfica
(sexo y edad).

b) Procedimiento de seleccion de unidades Aleatorio simple .

c¢) Procedimiento de estimacion Se utilizo un método de

estimacion porcentual, el cual es
una técnica utlizada para
calcular y representar datos en
forma de  porcentaje. Se
recopilan los datos, se calculan
los porcentajes para cada
respuesta. Esto implica dividir el
namero de respuestas en una
categoria especifica por el
namero total de respuestas en la

muestra .
d) Tamafio y forma de obtencion de la 01000 muestras, nameros
muestra. telefénicos pertenecientes a la

region geografica de VERACRUZ 6
(sic). El documento presentado
por la casa encuestadora
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establece que se realizaron 1000
encuestas .
e) Calidad de la estimacion: confianza y error Con un nivel de confianza de 95%
méaximo implicito en la muestra seleccionada por ciento, el margen de error
para cada distribucibn de preferencias o tedrico es de +/ - 3.4%.
tendencias.
f) Frecuencia y tratamiento de la no Frecuencia de la no respuesta de
respuesta, sefialando los porcentajes de 95%, se descarta la no respuesta
indecisos, los que responden "no sé"y los que del marco muestral.
manifiestan que no piensan votar.
g) Tasa general de rechazo La tasa de rechazo general a la
encuesta fue de 0%

5. Principales resultados (%) EN EL ANO 2024 HABRA
ELECCIONES PARA SENADOR EN E

ESTADO DE VERACRUZPOR CUAL
PARTIDO POLITICO O COALICION
VOTARIA USTED?

MORENA 44.4%

PAN, PRI, PRD 27.8%
MC 7.9.%

OTRO 6.6%
AUN NO DECIDE 21.2%

Experiencia profesional y académica \

6. Estudios de formacion académica vy Si
experiencia profesional (Si/No)
7. Pertenece a alguna asociacion (Si/No No

... Verifcacon |
8. Entregé los criterios de caracter Si
metodolégico (Si/No)
9. Entrego dentro de los cinco dias después de No
su publicacién (Si/No)

0‘
Q Oltima sncussta slsborade: 14 DE OCTUBRE DEL 2023 VERACRUZ
Massive
Caller

EN EL ANO 2024 HABRA ELECCIONES PARA SENADOR EN EL ESTADO DE VERACRUZ.
(POR CUAL PARTIDO POLITICO O COALICION VOTARIA USTED?

44.4%

27.8%

21.2%

.. (CIMASSVE CALER SAECY. 2023

m" i Massive CallerWhatsapp: 81 1798 1079 g o ﬁ '.‘: @
FuenE®tudi o entregado a |l a Seazrtetav®s Eglechitstvamaede | NEcuest as EI e
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Datos de identificacion |

Fecha de recepcion 18/11/2023
Fecha de publicacién 15/10/2023
Medio de publicacion Canales de whatsapp, telegramy
redes sociales de MASSIVECALLER

Tipo de publicacion Original

. Autoriay financiamieno |
Quién patrociné/copatrocind MASSIVE CALLER S.A. DE C.V.
Quién realizé MASSIVE CALLER S.A. DE C.V.
Quién solicitd/ordend/pago la difusion MASSIVE CALLER S.A. DE C.V.
Quién publico MASSIVE CALLER S.A. DE C.V.
Recursos aplicados ($) $11,000.00
Factura e informe Informe , sin factura ya que el

costo es responsabilidad de la
propia casa encuestadora.
| Principales caracteristicas del estudio |
Disefio muestral
a) Definicion de la poblacion La poblacion objetivo de la
encuesta son los ciudadanos
adultos (mayores de 18 afios . La
muestra utilizada en el estudio
estd disefiada para reflejar las
caracteristicas de esa poblacion,
en términos de su distribucion

geografica, sociodemogréfica
(sexo y edad).

b) Procedimiento de seleccion de unidades Aleatorio simple .

c¢) Procedimiento de estimacion Se utilizo un método de

estimacion porcentual, el cual es
una técnica utlizada para
calcular y representar datos en
forma de  porcentaje. Se
recopilan los datos, se calculan
los porcentajes para cada
respuesta. Esto implica dividir el
namero de respuestas en una
categoria especifica por el
namero total de respuestas en la

muestra .
d) Tamafio y forma de obtencion de la 01000 muestras, nameros
muestra. telefénicos pertenecientes a la

region geografica del estado de
Estado de Yucatdn ¢ (sic). El
documento presentado por la
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casa encuestadora establece
que se realizaron 1000 encuestas

e) Calidad de la estimacion: confianza y error
maximo implicito en la muestra seleccionada para
cada distribucién de preferencias o tendencias.

Con un nivel de confianza de 95%
por ciento, el margen de error
tedrico es de +/ - 3.4%.

f) Frecuencia y tratamiento de la no
respuesta, sefialando los porcentajes de
indecisos, los que responden "no sé€" y los que
manifiestan que no piensan votar.

Frecuencia de la no respuesta de
95%, se descarta la no respuesta
del marco muestral.

g) Tasa general de rechazo

5. Principales resultados (%)

La tasa de rechazo general a la
encuesta fue de 0%

EN EL ANO 2024 HABRA
ELECCIONES PARA SENADOR EN

ESTADO DE YUCATAN¢;POR CUAL
PARTIDO POLITICO O COALICION
VOTARIA USTED?

PAN 36.2%

MORENA 34.6%

PRI 8.7%

MC 3.6%

OTRO 15.5%

AUN NO DECIDE 1.4%

Experiencia profesional y académica \
6. Estudios de formacién académica vy Si
experiencia profesional (Si/No)

7. Pertenece a alguna asociacion (Si/No) No

Verificacion \

su publicacién (Si/No)

8. Entreg6 los criterios de caracter Si
metodolégico (Si/No)
9. Entrego dentro de los cincodias  despuésde @ No

Oitima encuesta elaborada: 14 DE OCTUBRE DEL 2023

Massive
Caller

YUCATAN

EN EL ANO 2024 HABRA ELECCIONES PARA SENADOR EN EL ESTADO DE YUCATAN.
ZPOR CUAL PARTIDO POLITICO O COALICION VOTARIA USTED?

362% 346%

15.5%
87%
- o —
[=—1 -
oan WoRENA oo

OR—Ry =

+l-34%

Fuente: Estudio entregado a la Secretaria Ejecutiva del INE

otRO. ADN NO SABE

DA, (OMASSIVE CAUER S ADECY. X023

Massive Caller Whatsepp: 81 1798 1079 g XE©
Correc: carios.campos.riojas@massivecaler.com A\

a través del Sistema de Encuestas Electorales
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30-Fol i o -Ex260d.i o realizado PoA Mas€i Ve, Cpubkrcad
redes sociales, el l6Zdeavbetabje de 2023.

Datos de identificacion |

Fecha de recepcion 18/11/2023

Fecha de publicacién 16/10/2023

Medio de publicacion Canales de whatsapp, telegram vy
redes sociales de MASSIVECALLER

Tipo de publicacion Original

. Autoriay financiamieno |

Quién patrociné/copatrocind MASSIVE CALLER S.A. DE C.V.

Quién realizé MASSIVE CALLER S.A. DE C.V.

Quién solicitd/ordend/pago la difusion MASSIVE CALLER S.A. DE C.V.

Quién publico MASSIVE CALLER S.A. DE C.V.

Recursos aplicados ($) $11,000.00

Factura e informe Informe , sin factura ya que el

costo es responsabilidad de la
propia casa encuestadora.
| Principales caracteristicas del estudio |
Disefio muestral
a) Definicion de la poblacion La poblacion objetivo de la
encuesta son los ciudadanos
adultos (mayores de 18 afios. La
muestra utilizada en el estudio
estd disefiada para reflejar las
caracteristicas de esa poblacion,
en términos de su distribucion

geografica, sociodemogréfica
(sexo y edad).

b) Procedimiento de seleccion de unidades Aleatorio simple .

c) Procedimiento de estimacion Se utilizo un método de

estimacion porcentual, el cual es
una técnica utlizada para
calcular y representar datos en
forma de  porcentaje. Se
recopilan los datos, se calculan
los porcentajes para cada
respuesta. Esto implica dividir el
namero de respuestas en una
categoria especifica por el
namero total de respuestas en la

muestra .
d) Tamafio y forma de obtencion de la 01000 muestras, nameros
muestra. telefénicos pertenecientes a la

region geografica del estado de
Zacatecas 0 (sic). El documento
presentado por la casa

e 2 e
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encuestadora establece que se
realizaron 1000 encuestas .

e) Calidad de la estimacion: confianza y error
maximo implicito en la muestra seleccionada
para cada distribucion de preferencias o
tendencias.

Con un nivel de confianza de 95%
por ciento, el margen de error
tedrico es de +/ - 3.4%.

f) Frecuencia y tratamiento de la no
respuesta, sefialando los porcentajes de
indecisos, los que responden "no sé"y los que
manifiestan que no piensan votar.

Frecuencia de la no respuesta de
95%, se descarta la no respuesta
del marco muestral.

g) Tasa general de rechazo

5. Principales resultados (%)

MORENA

PAN-PRIPRD
MC

OTRO

AUN NO DECIDE

La tasa de rechazo general a la
encuesta fue de 0%

EN EL ANO 2024 HABRA
ELECCIONES PARA SENADOR EN E
ESTADO DE ZACATECAS ¢POR
CUAL PARTIDO POLITICO
COALICION VOTARIA USTED?
37.1%

28.6%
6.9%
6.3%
21.1%

Experiencia profesional y académica \

6. Estudios de formacion académica vy
experiencia profesional (Si/No)

Si

7. Pertenece a alguna asociacion (Si/No

8. Entregé los criterios de

metodolégico (Si/No)

caracter

. \Verificacion \

9. Entrego dentro de los cinco dias después de
su publicacién (Si/No)

No

Ortimasncuesta slaborada: 15 DE OCTUBRE DEL 2023

ZACATECAS

EN ELANO 2024 HABRA ELECCIONES PARA SENADOR EN EL ESTADO DE ZACATECAS.

¢POR CUAL PARTIDO POLITICO O COALICION VOTARIA USTED?

37.1%

®
z

6.9% 6.3%
MMMMMM M OTRO \UN NO DECIDE
N
Mhhmmﬂs@mm e o ﬁ X @
FuenE®tudi o entregado a |l a Seazrtetav®s Eglechitstvamaede | NEcuest as
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 __Datosdedidentificacion _______________|

Fecha de recepcion 18/11/2023
Fecha de publicacién 20/10/2023
Medio de publicacion Canales de whatsapp, telegramy
redes sociales de MASSIVECALLER
Tipo de publicacion Original
Autoria y financiamiento \
Quién patrociné/copatrocind MASSIVE CALLER S.A. DE C.V.
Quién realizé MASSIVE CALLER S.A. DE C.V.
Quién solicitd/ordend/pago la difusion MASSIVE CALLER S.A. DE C.V.
Quién publico MASSIVE CALLER S.A. DE C.V.
Recursos aplicados ($) $11,000.00
Factura e informe Informe , sin factura ya que el
costo es responsabilidad de la
propia casa encuestadora.

. Principales caracteristicas del estudio |

Disefio muestral
a) Definicion de la poblacion La poblacion objetivo de la
encuesta son los ciudadanos
adultos (mayores de 18 afios . La
muestra utilizada en el estudio
estd disefiada para reflejar las
caracteristicas de esa poblacion,
en términos de su distribuciéon

geografica, sociodemogréfica
(sexo y edad).

b) Procedimiento de seleccion de unidades Aleatorio simple .

c¢) Procedimiento de estimacion Se utilizo un método de

estimacion porcentual, el cual es
una técnica utlizada para
calcular y representar datos en
forma de  porcentaje. Se
recopilan los datos, se calculan
los porcentajes para cada
respuesta. Esto implica dividir el
ndamero de respuestas en una
categoria especifica por el
namero total de respuestas en la

muestra .
d) Tamafio y forma de obtencion de la 01000 muestras, nameros
muestra. telefénicos pertenecientes a la

region geografica de Oaxac
(sic). El documento presentado

e 2 e
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por la casa encuestadora
establece que se realizaron 1000
encuestas .

e) Calidad de la estimacion: confianza y error
maximo implicito en la muestra seleccionada
para cada distribucion de preferencias o
tendencias.

Con un nivel de confianza de 95%
por ciento, el margen de error
tedrico es de +/ - 3.4%.

f) Frecuencia y tratamiento de la no
respuesta, sefialando los porcentajes de
indecisos, los que responden "no sé" y los que
manifiestan que no piensan votar.

Frecuencia de la no respuesta de
95%, se descarta la no respuesta
del marco muestral.

g) Tasa general de rechazo

5. Principales resultados (%)

MORENA

PAN-PRIPRD
OTRO
AUN NO DECIDE
Experiencia profesional
6. Estudios de formacion académica vy
experiencia profesional (Si/No)

La tasa de rechazo general a la

encuesta fue de 0%
EN EL ANO 2024 HABRA
ELECCIONES PARA SENADOR E

OAXACA . (POR CUAL PARTIDC
POLITICO O COALICION VOTARIA
USTED?

55.5%

24.3%

6.8%

13.4%
académica \
Si

7. Pertenece a alguna asociacion (Si/No

Verificacion \

No

su publicacién (Si/No)

8. Entreg6 los criterios de caracter Si
metodolégico (Si/No)
9. Entrego dentro de los cinco dias después de No

Ultimaencuesta eleboreda: 00 DE OCTUBRE DEL2023

Massive
ler

O
%3
29

OAXACA

EN ELANO‘QDZA HABRA ELECCIONES PARA SENADOR EN OAXACA.
EPOR CUAL PARTIDO POLITICO O COALICION VOTARIA USTED?

55.5%

24.3%

Massive Caller Whatsapp: 51
Cor

FuenE®tudi o entregado a | a

13.4%

1708 1079 g N ©
rrea: carlos. cam pos ricjas@massivecaller.com AN

Seazrtetav®a E¢lecitstvamaede | NiEcuest as

El e

e 2 e



S INE

Instituto Nacional Electoral

32-Fol i o -Ex2@u2ad.i o realizado PoA Mas€i Ve, Cpubkrcad
redes sociales, el 20Cdei majubre de 2023.

Datos de identificacion |

Fecha de recepcion 18/11/2023

Fecha de publicacién 20/10/2023

Medio de publicacion Canales de whatsapp, telegram vy
redes sociales de MASSIVECALLER

Tipo de publicacion Original

. Autoriay financiamieno |

Quién patrociné/copatrocind MASSIVE CALLER S.A. DE C.V.

Quién realizé MASSIVE CALLER S.A. DE C.V.

Quién solicitd/ordend/pago la difusion MASSIVE CALLER S.A. DE C.V.

Quién publico MASSIVE CALLER S.A. DE C.V.

Recursos aplicados ($) $11,000.00

Factura e informe Informe , sin factura ya que el

costo es responsabilidad de la
propia casa encuestadora.
| Principales caracteristicas del estudio |
Disefio muestral
a) Definicion de la poblacion La poblacion objetivo de la
encuesta son los ciudadanos
adultos (mayores de 18 afios. La
muestra utilizada en el estudio
estd disefiada para reflejar las
caracteristicas de esa poblacion,
en términos de su distribucion

geografica, sociodemogréfica
(sexo y edad).

b) Procedimiento de seleccion de unidades Aleatorio simple .

c) Procedimiento de estimacion Se utilizo un método de

estimacion porcentual, el cual es
una técnica utlizada para
calcular y representar datos en
forma de  porcentaje. Se
recopilan los datos, se calculan
los porcentajes para cada
respuesta. Esto implica dividir el
namero de respuestas en una
categoria especifica por el
namero total de respuestas en la

muestra .
d) Tamafio y forma de obtencion de la 01000 muestras, nameros
muestra. telefénicos pertenecientes a la
regiobn geografica de Colim

(sic). El documento presentado
por la casa encuestadora

e 2 e
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establece que se realizaron 1000
encuestas .

e) Calidad de la estimacion: confianza y error
maximo implicito en la muestra seleccionada
para cada distribucion de preferencias o
tendencias.

Con un nivel de confianza de 95%
por ciento, el margen de error
tedrico es de +/ - 3.4%.

f) Frecuencia y tratamiento de la no
respuesta, sefialando los porcentajes de
indecisos, los que responden "no sé"y los que
manifiestan que no piensan votar.

Frecuencia de la no respuesta de
95%, se descarta la no respuesta
del marco muestral.

g) Tasa general de rechazo

5. Principales resultados (%)

MORENA

PAN-PRIPRD
PVEM

OTRO

AUN NO DECIDE

La tasa de rechazo general a la
encuesta fue de 0%

EL PROXIMO ANO HABRA
ELECCIONES PARA ELEGI
SENADOR EN COLIMA ¢POR CUAL
PARTIDO POLITICO O COALICION
VOTARIA USTED?

52.8%

24.2%
4.8%
7.6%
10.6%

Experiencia profesional y académica \

6. Estudios de formacion académica vy Si
experiencia profesional (Si/No)
7. Pertenece a alguna asociacion (Si/No No

Verificacion \

su publicacién (Si/No)

8. Entregé los criterios de caracter Si
metodolégico (Si/No)
9. Entrego dentro de los cincodias  despuésde  No

0‘
Q Ultima encuesta slaborada: 19 DE OGTUBRE DEL 2023 COLIMA

Massive
Caller
EL PROXIMO ANO HABRA ELECCIONES PARA ELEGIR SENADOR EN COLIMA,
SI HOY FUERAN LAS ELECCIONES, (POR CUAL PARTIDO POLITICO O COALICION VOTARIA USTED?

52.8%

24.2%

76% 10.6%

0. (CIMASSIVE CALLER S ADECY. 2023

4.8%

s BN
MORENA PAN-PRI-PRD P\.‘! OTRO AUN NO DECIDE
morena 7¥|'
VERDE
1000  +/-3.4% M&kwmua&mu eo
FuenE®tudi o entregado a |l a Seazrtetav®s Eglechitstvamaede | NEcuest as EI e
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Datos de identificacion |

Fecha de recepcion

18/11/2023

Fecha de publicacién

20/10/2023

Medio de publicacion

Canales de whatsapp, telegram vy
redes sociales de MASSIVECALLER

Tipo de publicacion

Quién patrociné/copatrocind

Autoria y financiamiento \

Original

MASSIVE CALLER S.A. DE C.V.

Quién realizé

MASSIVE CALLER S.A. DE C.V.

Quién solicitd/ordend/pago la difusion

MASSIVE CALLER S.A. DE C.V.

Quién publico

MASSIVE CALLER S.A. DE C.V.

Recursos aplicados ($)

$11,000.00

Factura e informe

. Principales caracteristicas del estudio |

Disefio muestral

Informe , sin factura ya que el
costo es responsabilidad de la
propia casa encuestadora.

a) Definicion de la poblacion

La poblacion objetivo de la
encuesta son los ciudadanos
adultos (mayores de 18 afios. La
muestra utilizada en el estudio
estd disefiada para reflejar las
caracteristicas de esa poblacion,

en términos de su distribucién
geografica, sociodemogréfica
(sexo y edad).

b) Procedimiento de seleccién de unidades

Aleatorio simple .

c) Procedimiento de estimacion

Se utilizo un método de
estimacion porcentual, el cual es
una técnica utlizada para
calcular y representar datos en
forma de  porcentaje. Se
recopilan los datos, se calculan
los porcentajes para cada
respuesta. Esto implica dividir el
namero de respuestas en una
categoria especifica por el
namero total de respuestas en la

muestra .
d) Tamafio y forma de obtencion de la 01000 muestras, nameros
muestra. telefénicos pertenecientes a la
region geografica de

Ca mp e c h(sid). El documento
presentado por la casa
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encuestadora establece que se
realizaron 1000 encuestas .

e) Calidad de la estimacion: confianza y error
maximo implicito en la muestra seleccionada
para cada distribucion de preferencias o
tendencias.

Con un nivel de confianza de 95%
por ciento, el margen de error
tedrico es de +/ - 3.4%.

f) Frecuencia y tratamiento de la no
respuesta, sefialando los porcentajes de
indecisos, los que responden "no sé"y los que
manifiestan que no piensan votar.

Frecuencia de la no respuesta de
95%, se descarta la no respuesta
del marco muestral.

g) Tasa general de rechazo

5. Principales resultados (%)

MORENA

PAN-PRIPRD
MC

OTRO

AUN NO DECIDE

La tasa de rechazo general a la
encuesta fue de 0%

EN EL ANO 2024 HABRA
ELECCIONES PARA SENADOR EN E
ESTADO DE CAMPECHE ¢POR
CUAL PARTIDO POLITICO O
COALICION VOTARIA USTED?
47.5%

24.3%
8.5%
4.0%
15.7%

Experiencia profesional y académica \

6. Estudios de formacion académica vy Si
experiencia profesional (Si/No)
7. Pertenece a alguna  asociacion (Si/No No

Verificacion \

su publicacién (Si/No)

8. Entregé los criterios de caracter Si
metodolégico (Si/No)
9. Entrego dentro de los cinco dias después de No

Otimaencuestn elaborada: 18 DE OCTUBREDEL 2023

CAMPECHE

EN EL ANO 2024 HABRA ELECCIONES PARA SENADOR EN EL ESTADO DE CAMPECHE.
ZPOR CUAL PARTIDQ POLITICO O COALICION VOTARIA USTED?

47.5%

uuuuu

Massive Caller Whatsapp: 51

FuenE®tudi o entregado a | a

15.7%

sz 3O OHE
Corre: carios campos riojas@massivecaller.com A\
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34 Fol02X20Estudi o r eaMa szsaidvoe pDal | er pfubl ®dea o V.
redes soclkldaldes oderul2OQ®Bevo JLe-n

Datos de identificacion |

Fecha de recepcion 18/11/2023
Fecha de publicacién 17/10/2023
Medio de publicacion Canales de whatsapp, telegramy
redes sociales de MASSIVECALLER

Tipo de publicacion Original

. Autoriay financiamieno |
Quién patrociné/copatrocind MASSIVE CALLER S.A. DE C.V.
Quién realizé MASSIVE CALLER S.A. DE C.V.
Quién solicitd/ordend/pago la difusion MASSIVE CALLER S.A. DE C.V.
Quién publico MASSIVE CALLER S.A. DE C.V.
Recursos aplicados ($) $11,000.00
Factura e informe Informe , sin factura ya que el

costo es responsabilidad de la
propia casa encuestadora.
| Principales caracteristicas del estudio |
Disefio muestral
a) Definicion de la poblacion La poblacion objetivo de la
encuesta son los ciudadanos
adultos (mayores de 18 afios . La
muestra utilizada en el estudio
estd disefiada para reflejar las
caracteristicas de esa poblacion,
en términos de su distribucion

geografica, sociodemogréfica
(sexo y edad).

b) Procedimiento de seleccion de unidades Aleatorio simple .

c¢) Procedimiento de estimacion Se utilizo un método de

estimacion porcentual, el cual es
una técnica utlizada para
calcular y representar datos en
forma de  porcentaje. Se
recopilan los datos, se calculan
los porcentajes para cada
respuesta. Esto implica dividir el
namero de respuestas en una
categoria especifica por el
namero total de respuestas en la

muestra .
d) Tamafio y forma de obtencion de la 01000 muestras, nameros
muestra. telefénicos pertenecientes a la
region geogréfica de Nuevo

Leén6 (sic). ElI  documento
presentado por la casa
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encuestadora establece que se
realizaron 1000 encuestas .

e) Calidad de la estimacion: confianza y error
maximo implicito en la muestra seleccionada
para cada distribucion de preferencias o
tendencias.

Con un nivel de confianza de 95%
por ciento, el margen de error
tedrico es de +/ - 3.4%.

f) Frecuencia y tratamiento de la no
respuesta, sefialando los porcentajes de
indecisos, los que responden "no sé"y los que
manifiestan que no piensan votar.

Frecuencia de la no respuesta de
95%, se descarta la no respuesta
del marco muestral.

g) Tasa general de rechazo

5. Principales resultados (%)

MORENA

PAN-PRIPRD
MC

OTRO

AUN NO DECIDE

La tasa de rechazo general a la
encuesta fue de 0%

EN EL ANO 2024 HABRA
ELECCIONES PARA SENADOR EN E

ESTADO DE NUEVO LEON¢POR

CUAL PARTIDO POLITICO
COALICION VOTARIA USTED?
30.9%

27.6%
19.8%
5.8%

15.9%

Experiencia profesional y académica \

6. Estudios de formacion académica vy Si
experiencia profesional (Si/No)
7. Pertenece a alguna asociacion (Si/No No

Verificacion \

su publicacién (Si/No)

8. Entregé los criterios de caracter Si
metodolégico (Si/No)
9. Entrego dentrode loscinco  dias despuésde  No

Massive
Caller

Ottima encuesta elaborada: 14 DE OCTUBRE DEL 2023

NUEVO LEON

EN EL ANO 2024 I:lABRﬂ ELECCIONES PARA SENADOR EN EL ESTADO DE NUEVO LEON.
éPOR CUAL PARTIDO POLITICO O COALICION VOTARIA USTED?

30.9%
276%

19.8%

+/-3.4%

FuenE®tudi o entregado a | a

Masslve Caller Whatsapp: 51 1798 1075
Comeo: carlos.campos.riojasBmassivecaller.com

SOORNG
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r e aMai szsaidvoe $DaAl IDeer Cp wWhl enado
soclkkdaldees odeuRROBR&Bj.a Cal i)f ornia Sur

Datos de identificacion |

Fecha de recepcion

18/11/2023

Fecha de publicacién

17/10/2023

Medio de publicacion

Canales de whatsapp, telegram vy
redes sociales de MASSIVECALLER

Tipo de publicacion

Quién patrociné/copatrocind

Autoria y financiamiento \

Original

MASSIVE CALLER S.A. DE C.V.

Quién realizé

MASSIVE CALLER S.A. DE C.V.

Quién solicitd/ordend/pago la difusion

MASSIVE CALLER S.A. DE C.V.

Quién publico

MASSIVE CALLER S.A. DE C.V.

Recursos aplicados ($)

$11,000.00

Factura e informe

. Principales caracteristicas del estudio |

Disefio muestral

Informe , sin factura ya que el
costo es responsabilidad de la
propia casa encuestadora.

a) Definicion de la poblacion

La poblacion objetivo de la
encuesta son los ciudadanos
adultos (mayores de 18 afios. La
muestra utilizada en el estudio
estd disefiada para reflejar las
caracteristicas de esa poblacion,

en términos de su distribucién
geografica, sociodemogréfica
(sexo y edad).

b) Procedimiento de seleccién de unidades

Aleatorio simple .

c) Procedimiento de estimacion

Se utilizo un método de
estimacion porcentual, el cual es
una técnica utlizada para
calcular y representar datos en
forma de  porcentaje. Se
recopilan los datos, se calculan
los porcentajes para cada
respuesta. Esto implica dividir el
namero de respuestas en una
categoria especifica por el
namero total de respuestas en la

muestra .
d) Tamafio y forma de obtencion de la 01000 muestras, nameros
muestra. telefénicos pertenecientes a la
region geografica de Baja

California Sur 0 (sic). El documento
presentado por la casa
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encuestadora establece que se
realizaron 1000 encuestas .

e) Calidad de la estimacion: confianza y error
maximo implicito en la muestra seleccionada
para cada distribucion de preferencias o
tendencias.

Con un nivel de confianza de 95%
por ciento, el margen de error
tedrico es de +/ - 3.4%.

f) Frecuencia y tratamiento de la no
respuesta, sefialando los porcentajes de
indecisos, los que responden "no sé"y los que
manifiestan que no piensan votar.

Frecuencia de la no respuesta de
95%, se descarta la no respuesta
del marco muestral.

g) Tasa general de rechazo

5. Principales resultados (%)

La tasa de rechazo general a la
encuesta fue de 0%

EN EL ANO 2024 HABRA
ELECCIONES PARA SENADOR EN E
ESTADO DE BAJA CALIFORNIA SUR
¢POR CUAL PARTIDO POLITICO @
COALICION VOTARIA USTED?

MORENA 50.3%
PAN-PR}PRD 28.6%
OTRO 7.5%
AUN NO DECIDE 13.6%
Experiencia profesional y académica \
6. Estudios de formacién académica vy Si
experiencia profesional (Si/No)
7. Pertenece a alguna asociacion (Si/No) No
Verificacion \
8. Entregé6 los criterios de caracter Si
metodolégico (Si/No)
9. Entrego dentro de loscinco  dias despuésde @ No
su publicacién (Si/No)
o
M%g Ortma onossta isborada: 18 DE OCTUBREDEL 2023 NEN TG
A oR CUAL PARTIBO POLITICO O COALICION VOTARIA USTED?
50.3%
g
28.6% g
e 13.6% %
i = |

! E

0606

Massive Caller Whatsapp; £1 1798 1079

Cormec: carlos.campos. riojas@massivecaller.com

1000 +/-34%
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Bubl Pea o V.

Datos de identificacion |

Fecha de recepcion

18/11/2023

Fecha de publicacién

18/10/2023

Medio de publicacion

Canales de whatsapp, telegramy
redes sociales de MASSIVECALLER

Tipo de publicacion

Quién patrociné/copatrocind

Autoria y financiamiento \

Original

MASSIVE CALLER S.A. DE C.V.

Quién realizé

MASSIVE CALLER S.A. DE C.V.

Quién solicitd/ordend/pago la difusion

MASSIVE CALLER S.A. DE C.V.

Quién publico

MASSIVE CALLER S.A. DE C.V.

Recursos aplicados ($)

$11,000.00

Factura e informe

. Principales caracteristicas del estudio |

Disefio muestral

Informe , sin factura ya que el
costo es responsabilidad de la
propia casa encuestadora.

a) Definicion de la poblacion

La poblacion objetivo de la
encuesta son los ciudadanos
adultos (mayores de 18 afios. La
muestra utilizada en el estudio
estd disefiada para reflejar las
caracteristicas de esa poblacion,

en términos de su distribucién
geografica, sociodemogréfica
(sexo y edad).

b) Procedimiento de seleccién de unidades

Aleatorio simple .

c) Procedimiento de estimacion

Se utilizo un método de
estimacion porcentual, el cual es
una técnica utlizada para
calcular y representar datos en
forma de  porcentaje. Se
recopilan los datos, se calculan
los porcentajes para cada
respuesta. Esto implica dividir el
namero de respuestas en una
categoria especifica por el
namero total de respuestas en la

muestra .
d) Tamafio y forma de obtencion de la 01000 muestras, nameros
muestra. telefénicos pertenecientes a la
region geografica de

Tamaul i(gcx sEbdocumento
presentado por la casa
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encuestadora establece que se
realizaron 1000 encuestas .
e) Calidad de la estimacion: confianza y error Con un nivel de confianza de 95%
méaximo implicito en la muestra seleccionada por ciento, el margen de error
para cada distribucibn de preferencias o tedrico es de +/ - 3.4%.
tendencias.
f) Frecuencia y tratamiento de la no Frecuencia de la no respuesta de
respuesta, sefialando los porcentajes de 95%, se descarta la no respuesta
indecisos, los que responden "no sé"y los que del marco muestral.
manifiestan que no piensan votar.
g) Tasa general de rechazo La tasa de rechazo general a la
encuesta fue de 0%

5. Principales resultados (%) EN EL 2024 HABRA ELECCIONE
PARA SENADOR EN EL ESTADO [
TAMAULIPAS. DE LAS SIGUIENTE

PERSONAS, /QUIEN LE GUSTARI/
QUE FUERA CANDIDATA A
SENADO POR MORENA?

MAKI ORTIZ 48.9%

OLGA SOSA 29.9%
LUPITA COVARRUBIAS 21.2%

Experiencia profesional y académica \
6. Estudios de formacién académica vy Si
experiencia profesional (Si/No)
7. Pertenece a alguna asociacion (Si/No) No
Verificacion \
8. Entregé6 los criterios de caracter Si

metodolégico (Si/No)
9. Entrego dentrode  los cinco dias después de No
su publicacién (Si/No)

TAMAULIPAS

EN EL 2024 HABRA ELECCIONES PARA SENADOR EN EL ESTADO DE TAMAULIPAS. DE LAS SIGUIENTES PERSONAS,
LQUIEN LE GUSTARIAQUE FUERA CANDIDATA AL SENADO POR MORENA?

MAKI ORTIZ

48.9%

OLGA SOSA 29.9%

LUPITA COVARRUBIAS 21.2%

s
Massive Caller Whatsapp: 5. 1795 1079 9
000 +f-34% Gorreo: carlos camposojas@ massivecallercom
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37Fol0220 Estudi o r e aMa szsaidvoe pDal | ey pfubl e a o V.
redes s,0cklaldees odteuRlROQBRWBrarngo

Datos de identificacion |

Fecha de recepcion 18/11/2023
Fecha de publicacién 21/10/2023
Medio de publicacion Canales de whatsapp, telegramy
redes sociales de MASSIVECALLER

Tipo de publicacion Original

. Autoriay financiamieno |
Quién patrociné/copatrocind MASSIVE CALLER S.A. DE C.V.
Quién realizé MASSIVE CALLER S.A. DE C.V.
Quién solicitd/ordend/pago la difusion MASSIVE CALLER S.A. DE C.V.
Quién publico MASSIVE CALLER S.A. DE C.V.
Recursos aplicados ($) $11,000.00
Factura e informe Informe , sin factura ya que el

costo es responsabilidad de la
propia casa encuestadora.
| Principales caracteristicas del estudio |
Disefio muestral
a) Definicion de la poblacion La poblacion objetivo de la
encuesta son los ciudadanos
adultos (mayores de 18 afios. La
muestra utilizada en el estudio
estd disefiada para reflejar las
caracteristicas de esa poblacion,
en términos de su distribucion

geografica, sociodemogréfica
(sexo y edad).

b) Procedimiento de seleccion de unidades Aleatorio simple .

c) Procedimiento de estimacion Se utilizo un método de

estimacion porcentual, el cual es
una técnica utlizada para
calcular y representar datos en
forma de  porcentaje. Se
recopilan los datos, se calculan
los porcentajes para cada
respuesta. Esto implica dividir el
namero de respuestas en una
categoria especifica por el
namero total de respuestas en la

muestra .
d) Tamafio y forma de obtencion de la 01000 muestras, nameros
muestra. telefénicos pertenecientes a la

region geografica de Durango 0
(sic). El documento presentado
por la casa encuestadora
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establece que se realizaron 1000
encuestas .

e) Calidad de la estimacion: confianza y error
maximo implicito en la muestra seleccionada
para cada distribucion de preferencias o
tendencias.

Con un nivel de confianza de 95%
por ciento, el margen de error
tedrico es de +/ - 3.4%.

f) Frecuencia y tratamiento de la no
respuesta, sefialando los porcentajes de
indecisos, los que responden "no sé"y los que
manifiestan que no piensan votar.

Frecuencia de la no respuesta de
95%, se descarta la no respuesta
del marco muestral.

g) Tasa general de rechazo

5. Principales resultados (%)

La tasa de rechazo general a la
encuesta fue de 0%

EN EL ANO 2024 HABRA
ELECCIONES PARA ELEGI
SENADOR EN DURANGO,¢SI HOY
FUERAN LAS ELECCIONES PO#
CUAL PARTIDO POLITICO
COALICION VOTARIA USTED?

MORENA 38.9%
PAN-PRIPRD 35.1%
MC 6.4%
OTRO 4.9%
AUN NO DECIDE 14.7%
Experiencia profesional y académica \
6. Estudios de formacion académica vy Si
experiencia profesional (Si/No)
7. Pertenece a alguna asociacion (Si/No) No
Verificacion |
8. Entregé los criterios de caracter Si
metodoldgico (Si/No)
9. Entrego dentro de los cinco dias después de No
su publicacién (Si/No)

EN EL ANO 2024 HABRA ELECCIONES PARA ELEGIR SENADOR EN DURANGO,
£SIHOY FUERAN LAS ELECCIONES POR CUAL PARTIDO POLITICO O COALICION VOTARIA USTED?

38.9%

1000 +/-34%

FuenE®tudi o entregado a | a
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35.1%
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AUN NO DECIDE

ummwm 81178 1079
Correo: carios campos.riojasiimassivecaliec com

Q O1tma encussta sisborada: 19 DE OCTUBRE DEL 2023 DURANGO
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 __Datosdedidentificacion ______________|

Fecha de recepcion 18/11/2023
Fecha de publicacién 21/10/2023
Medio de publicacion Canales de whatsapp, telegramy
redes sociales de MASSIVECALLER
Tipo de publicacion Original
Autoria y financiamiento \
Quién patrociné/copatrocind MASSIVE CALLER S.A. DE C.V.
Quién realizé MASSIVE CALLER S.A. DE C.V.
Quién solicitd/ordend/pago la difusion MASSIVE CALLER S.A. DE C.V.
Quién publico MASSIVE CALLER S.A. DE C.V.
Recursos aplicados ($) $11,000.00
Factura e informe Informe , sin factura ya que el
costo es responsabilidad de la
propia casa encuestadora.

. Principales caracteristicas del estudio |

Disefio muestral
a) Definicion de la poblacion La poblacion objetivo de la
encuesta son los ciudadanos
adultos (mayores de 18 afios . La
muestra utilizada en el estudio
estd disefiada para reflejar las
caracteristicas de esa poblacion,
en términos de su distribuciéon

geografica, sociodemogréfica
(sexo y edad).

b) Procedimiento de seleccion de unidades Aleatorio simple .

c¢) Procedimiento de estimacion Se utilizo un método de

estimacion porcentual, el cual es
una técnica utlizada para
calcular y representar datos en
forma de  porcentaje. Se
recopilan los datos, se calculan
los porcentajes para cada
respuesta. Esto implica dividir el
ndamero de respuestas en una
categoria especifica por el
namero total de respuestas en la

muestra .
d) Tamafio y forma de obtencion de la 01000 muestras, nameros
muestra. telefénicos pertenecientes a la

regiobn geografica de Chiapas 6
(sic). El documento presentado
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por la casa encuestadora
establece que se realizaron 1000
encuestas .
e) Calidad de la estimacioén: confianza y error Con un nivel de confianza de 95%
méaximo implicito en la muestra seleccionada por ciento, el margen de error
para cada distribucibn de preferencias o tedrico es de +/ - 3.4%.
tendencias.
f) Frecuencia y tratamiento de la no Frecuencia de la no respuesta de
respuesta, sefialando los porcentajes de 95%, se descarta la no respuesta
indecisos, los que responden "no sé" y los que del marco muestral.
manifiestan que no piensan votar.
g) Tasa general de rechazo La tasa de rechazo general a la
encuesta fue de 0%

5. Principales resultados (%) EN EL ANO 2024 HABRA
ELECCIONES PARA SENADOR E
CHIAPAS. ¢(POR CUAL PARTIDC
POLITICO O COALICION VOTARIA
USTED?
MORENA 50.9%

PAN-PRIPRD 15.0%

PVEM 6.2%

MC 5.4%

OTRO 7.0%

AUN NO DECIDE 15.5%
Experiencia profesional y académica \

6. Estudios de formacion académica vy Si

experiencia profesional (Si/No)

7. Pertenece a alguna asociacion (Si/No) No

. Veifcacon |
8. Entregé6 los criterios de caracter Si

metodoldgico (Si/No)
9. Entrego dentro de loscinco  dias despuésde @ No
su publicacién (Si/No)

(1time encuesta elsborsds: 17 DE OCTUBRE DEL 2023 CHIAPAS
e
- EN EL ANO 2024 HABRA ELECCIONES PARA SENADOR EN CHIAPAS.
éPOR CUAL PARTIDO POLITICO O COALICION VOTARIA USTED?

50.9%

15.0% 15.5%
. 52% = 7.0%
- == B
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E

MORENA PAN-FR
Massive Caller Whatsapp: 51 178 1079 Q ° a o r@)
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00 CMABAL CALERIAECY. 2023
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Datos de identificacion |

Fecha de recepcion

18/11/2023

Fecha de publicacién

21/10/2023

Medio de publicacion

Canales de whatsapp, telegram vy
redes sociales de MASSIVECALLER

Tipo de publicacion

Quién patrociné/copatrocind

Autoria y financiamiento \

Original

MASSIVE CALLER S.A. DE C.V.

Quién realizé

MASSIVE CALLER S.A. DE C.V.

Quién solicitd/ordend/pago la difusion

MASSIVE CALLER S.A. DE C.V.

Quién publico

MASSIVE CALLER S.A. DE C.V.

Recursos aplicados ($)

$11,000.00

Factura e informe

. Principales caracteristicas del estudio |

Disefio muestral

Informe , sin factura ya que el
costo es responsabilidad de la
propia casa encuestadora.

a) Definicion de la poblacion

La poblacion objetivo de la
encuesta son los ciudadanos
adultos (mayores de 18 afios . La
muestra utilizada en el estudio
estd disefiada para reflejar las
caracteristicas de esa poblacion,

en términos de su distribucién
geografica, sociodemogréfica
(sexo y edad).

b) Procedimiento de seleccién de unidades

Aleatorio simple .

c) Procedimiento de estimacion

Se utilizo un método de
estimacion porcentual, el cual es
una técnica utlizada para
calcular y representar datos en
forma de  porcentaje. Se
recopilan los datos, se calculan
los porcentajes para cada
respuesta. Esto implica dividir el
namero de respuestas en una
categoria especifica por el
namero total de respuestas en la
muestra .

d) Tamafio y forma de obtencion de la
muestra.

01000 muestras, ndameros
telefénicos pertenecientes a la

region geografica de San Luis
Potosié  (sic). EI documento
presentado por la casa
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encuestadora establece que se
realizaron 1000 encuestas .
e) Calidad de la estimacion: confianza y error Con un nivel de confianza de 95%
méaximo implicito en la muestra seleccionada por ciento, el margen de error
para cada distribucibn de preferencias o tedrico es de +/ - 3.4%.
tendencias.
f) Frecuencia y tratamiento de la no Frecuencia de la no respuesta de
respuesta, sefialando los porcentajes de 95%, se descarta la no respuesta
indecisos, los que responden "no sé"y los que del marco muestral.
manifiestan que no piensan votar.
g) Tasa general de rechazo La tasa de rechazo general a la
encuesta fue de 0%

5. Principales resultados (%) EN EL ANO 2024 HABRA
ELECCIONES PARA SENADOR EN E

ESTADO DE SAN LUIS POTQSPOR

CUAL PARTIDO POLITICO

COALICION VOTARIA USTED?
MORENA 31.4%

PAN-PRIPRD 28.8%
PVEM 12.8%

OTRO 4.1%

AUN NO DECIDE 22.9%

Experiencia profesional y académica \

6. Estudios de formacion académica vy Si
experiencia profesional (Si/No)
7. Pertenece a alguna asociacion (Si/No No

... Verifcacon |
8. Entregé los criterios de caracter Si
metodolégico (Si/No)
9. Entrego dentrode los cinco dias después de No
su publicacién (Si/No)

Oltima encuesta elaborada: 11 DE OCTUBRE DEL 2025 SAN LUIS POTOSI

Massive
Caller

EN ELANO 2024 HABRA ELECCIONES PARA SENADOR EN EL ESTADO DE SAN LUIS POTOSI.
(POR CUAL PARTIDO POLITICO O COALICION VOTARIA USTED?

31.4%

28.8%
22.9%
12.8%
4|%
OTRO

MORENA PAN-PRI-PRD PVEM AUN NO DECIDE

1
§
.‘L.u. +r‘ MassiveCaller Whatsapp: 1 1798 1079 Q o G o @

FuenE®tudi o entregado a |l a Seazrtetav®s Eglechitstvamaede | NEcuest as EI e
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Datos de identificacion |

Fecha de recepcion 18/11/2023
Fecha de publicacién 25/10/2023
Medio de publicacion Canales de whatsapp, telegramy
redes sociales de MASSIVECALLER

Tipo de publicacion Original

. Autoriay financiamieno |
Quién patrociné/copatrocind MASSIVE CALLER S.A. DE C.V.
Quién realizé MASSIVE CALLER S.A. DE C.V.
Quién solicitd/ordend/pago la difusion MASSIVE CALLER S.A. DE C.V.
Quién publico MASSIVE CALLER S.A. DE C.V.
Recursos aplicados ($) $11,000.00
Factura e informe Informe , sin factura ya que el

costo es responsabilidad de la
propia casa encuestadora.
| Principales caracteristicas del estudio |
Disefio muestral
a) Definicion de la poblacion La poblacion objetivo de la
encuesta son los ciudadanos
adultos (mayores de 18 afios. La
muestra utilizada en el estudio
estd disefiada para reflejar las
caracteristicas de esa poblacion,
en términos de su distribucion

geografica, sociodemogréfica
(sexo y edad).

b) Procedimiento de seleccion de unidades Aleatorio simple .

c) Procedimiento de estimacion Se utilizo un método de

estimacion porcentual, el cual es
una técnica utlizada para
calcular y representar datos en
forma de  porcentaje. Se
recopilan los datos, se calculan
los porcentajes para cada
respuesta. Esto implica dividir el
namero de respuestas en una
categoria especifica por el
namero total de respuestas en la

muestra .
d) Tamafio y forma de obtencion de la 01000 muestras, nameros
muestra. telefénicos pertenecientes a la

nacion 6 (sic). El documento
presentado por la casa
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encuestadora establece que se
realizaron 1000 encuestas .
e) Calidad de la estimacion: confianza y error Con un nivel de confianza de 95%
méaximo implicito en la muestra seleccionada por ciento, el margen de error
para cada distribucibn de preferencias o tedrico es de +/ - 3.4%.
tendencias.
f) Frecuencia y tratamiento de la no Frecuencia de la no respuesta de
respuesta, sefialando los porcentajes de 95%, se descarta la no respuesta
indecisos, los que responden "no sé"y los que del marco muestral.
manifiestan que no piensan votar.
g) Tasa general de rechazo La tasa de rechazo general a la
encuesta fue de 0%

5. Principales resultados (%) EN EL ANO 2024 HABRA
ELECCIONES PARA ELEGIR
PROXIMO PRESIDENTE DE MEXIC(

¢SIHOY FUERAN LAS ELECCIONE

POR CUAL PARTIDO POLITICO C

CANDIDATO VOTARIA USTED?
CLAUDIA SHEINBAUM (MORENA, PT, PVEM 41.2%

XOCHITL GALVEZ (PAN, PRI, PRD 30.5%
SAMUEL GARCIA SEPULVEDA (MC' 13.9%
AUN NO DECIDE 14.4%

Experiencia profesional y académica \

6. Estudios de formacion académica vy Si
experiencia profesional (Si/No)
7. Pertenece a alguna asociacion (Si/No) No

... Verifcacon |
8. Entreg6 los criterios de caracter Si
metodolégico (Si/No)
9. Entrego dentrode los cincodias  despuésde  No
su publicacién (Si/No)

@ (Mima sncuseta slaborada: 22 DE OCTUBRE DEL 2023 NACIONAL
Massive
Caller

#

EN EL ANO 2024 HABRA ELECCIONES PARA ELEGIR AL PROXIMO PRESIDENTE DE MEXICO,
| HOY AS POR CUALP. iticoo ATO VOTARIA USTED?

CLAUDIA SHEINBAUM (MORENA, PT, PVEM)

41.2%

XOCHITL GALVEZ (PAN, PR, PRD)

30.5%

SAMUEL GARCIA SEPULVEDA (MC)

13.9%

s

Atn no decide

14.4%

E
1000 +f-24% Massive Caller Whatsapp: 51 1795 1079 eo
Corre: 4
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Datos de identificacion |

Fecha de recepcion 18/11/2023

Fecha de publicacién 22/10/2023

Medio de publicacion Canales de whatsapp, telegram vy
redes sociales de MASSIVECALLER

Tipo de publicacion Original

. Autoriay financiamieno |

Quién patrociné/copatrocind MASSIVE CALLER S.A. DE C.V.

Quién realizé MASSIVE CALLER S.A. DE C.V.

Quién solicitd/ordend/pago la difusion MASSIVE CALLER S.A. DE C.V.

Quién publico MASSIVE CALLER S.A. DE C.V.

Recursos aplicados ($) $11,000.00

Factura e informe Informe , sin factura ya que el

costo es responsabilidad de la
propia casa encuestadora.
| Principales caracteristicas del estudio |
Disefio muestral
a) Definicion de la poblacion La poblacion objetivo de la
encuesta son los ciudadanos
adultos (mayores de 18 afios. La
muestra utilizada en el estudio
estd disefiada para reflejar las
caracteristicas de esa poblacion,
en términos de su distribucion

geografica, sociodemogréfica
(sexo y edad).

b) Procedimiento de seleccion de unidades Aleatorio simple .

c) Procedimiento de estimacion Se utilizo un método de

estimacion porcentual, el cual es
una técnica utlizada para
calcular y representar datos en
forma de  porcentaje. Se
recopilan los datos, se calculan
los porcentajes para cada
respuesta. Esto implica dividir el
namero de respuestas en una
categoria especifica por el
namero total de respuestas en la

muestra .
d) Tamafio y forma de obtencion de la 01000 muestras, nameros
muestra. telefénicos pertenecientes a la

region geografica de Hi dal
(sic). El documento presentado
por la casa encuestadora
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establece que se realizaron 1000
encuestas .

e) Calidad de la estimacion: confianza y error
maximo implicito en la muestra seleccionada
para cada distribucion de preferencias o
tendencias.

Con un nivel de confianza de 95%
por ciento, el margen de error
tedrico es de +/ - 3.4%.

f) Frecuencia y tratamiento de la no
respuesta, sefialando los porcentajes de
indecisos, los que responden "no sé"y los que
manifiestan que no piensan votar.

Frecuencia de la no respuesta de
95%, se descarta la no respuesta
del marco muestral.

g) Tasa general de rechazo

5. Principales resultados (%)

La tasa de rechazo general a la
encuesta fue de 0%

EN EL ANO 2024
ELECCIONES PARA
SENADOR EN HIDALGO,
¢Sl HOY FUERAN LAS ELECCIONE
POR CUAL PARTIDO POLITICO G
COALICION VOTARIA USTED?

HABRA
ELEGI

MORENA 53.3%
PAN, PRI, PRD 21.3%
MC 3.0%
OTRO 8.2%
AUN NO DECIDE 14.2%
Experiencia profesional y académica \
6. Estudios de formacion académica vy Si
experiencia profesional (Si/No)
7. Pertenece a alguna asociacion (Si/No) No
Verificacion |
8. Entregé los criterios de caracter Si
metodoldgico (Si/No)
9. Entrego dentrode los cinco dias después de No
su publicacién (Si/No)

Ottime encuests elaborede: 21 DE OCTUBRE DEL 2023

HIDALGO

EN EL ANO 2024 HABRA ELECCIONES PARA ELEGIR SENADOR EN HIDALGO,
&SIHOY FUERAN LAS ELECCIONES POR CUAL PARTIDO POLITICO O COALICION VOTARIA USTED?

533%

213%

8.2%

" o— e
.
> i ey

1000 +/-34%

FuenE®tudi o entregado a | a

Massive Caller Whatsapp: 51 1758 1079
Correc: car

f05.campos riojas@massivecaller com

14.2%

SOONE
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Datos de identificacion |

Fecha de recepcion

18/11/2023

Fecha de publicacién

21/10/2023

Medio de publicacion

Canales de whatsapp, telegramy
redes sociales de MASSIVECALLER

Tipo de publicacion

Quién patrociné/copatrocind

Autoria y financiamiento \

Original

MASSIVE CALLER S.A. DE C.V.

Quién realizé

MASSIVE CALLER S.A. DE C.V.

Quién solicitd/ordend/pago la difusion

MASSIVE CALLER S.A. DE C.V.

Quién publico

MASSIVE CALLER S.A. DE C.V.

Recursos aplicados ($)

$11,000.00

Factura e informe

. Principales caracteristicas del estudio |

Disefio muestral

Informe , sin factura ya que el
costo es responsabilidad de la
propia casa encuestadora.

a) Definicion de la poblacion

La poblacion objetivo de la
encuesta son los ciudadanos
adultos (mayores de 18 afios . La
muestra utilizada en el estudio
estd disefiada para reflejar las
caracteristicas de esa poblacion,

en términos de su distribucién
geografica, sociodemogréfica
(sexo y edad).

b) Procedimiento de seleccién de unidades

Aleatorio simple .

c) Procedimiento de estimacion

Se utilizo un método de
estimacion porcentual, el cual es
una técnica utlizada para
calcular y representar datos en
forma de  porcentaje. Se
recopilan los datos, se calculan
los porcentajes para cada
respuesta. Esto implica dividir el
namero de respuestas en una
categoria especifica por el
namero total de respuestas en la
muestra .

d) Tamafio y forma de obtencion de la
muestra.

01000 muestras, ndameros
telefénicos pertenecientes a la
region geogréfica de | Estado de
México .6 (sic). ElI documento
presentado por la casa
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encuestadora establece que se
realizaron 1000 encuestas .

e) Calidad de la estimacion: confianza y error
maximo implicito en la muestra seleccionada
para cada distribucion de preferencias o
tendencias.

Con un nivel de confianza de 95%
por ciento, el margen de error
tedrico es de +/ - 3.4%.

f) Frecuencia y tratamiento de la no
respuesta, sefialando los porcentajes de
indecisos, los que responden "no sé"y los que
manifiestan que no piensan votar.

Frecuencia de la no respuesta de
95%, se descarta la no respuesta
del marco muestral.

g) Tasa general de rechazo

5. Principales resultados (%)

La tasa de rechazo general a la
encuesta fue de 0%
EN EL ARNO
ELECCIONES

HABRA
ELEGI

2024
PARA

SENADOR EN ESTADO DEIEXICO,

¢SI HOY FUERAN LAS ELECCIONE
POR CUAL PARTIDO POLITICO C
COALICION VOTARIA USTED?

MORENA 44.6%
PAN, PRI, PRD 31.9%

MC 4.8%

PVEM 3.5%

OTRO 3.4%

AUN NO DECIDE 11.8%

Experiencia profesional y académica \
6. Estudios de formacibn  académica y Si
experiencia profesional (Si/No)

7. Pertenece a alguna asociacion (Si/No) No

Verificacion |

su publicacién (Si/No)

8. Entregé6 los criterios de caracter Si
metodoldgico (Si/No)
9. Entrego dentro de los cinco dias después de No

ESTADO DE MEXICO

EN EL ANO 2024 HABRA ELECCIONES PARA ELEGIR SENADOR EN ESTADO DE MEXICO,
&SI HOY FUERAN LAS ELECCIONES POR CUAL PARTIDO POLITICO O COALICION VOTARIA USTED? i

446%

25%
]
=

FuentEesit udi o entregado a | a

34%

8% g

P

e X < N £ [
Sezrtetav®a E¢leclitstvamaede | NiEcuest as
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Datos de identificacion |

Fecha de recepcion 18/11/2023
Fecha de publicacién 24/10/2023
Medio de publicacion Canales de whatsapp, telegramy
redes sociales de MASSIVECALLER

Tipo de publicacion Original

. Autoriay financiamieno |
Quién patrociné/copatrocind MASSIVE CALLER S.A. DE C.V.
Quién realizé MASSIVE CALLER S.A. DE C.V.
Quién solicitd/ordend/pago la difusion MASSIVE CALLER S.A. DE C.V.
Quién publico MASSIVE CALLER S.A. DE C.V.
Recursos aplicados ($) $11,000.00
Factura e informe Informe , sin factura ya que el

costo es responsabilidad de la
propia casa encuestadora.
| Principales caracteristicas del estudio |
Disefio muestral
a) Definicion de la poblacion La poblacion objetivo de la
encuesta son los ciudadanos
adultos (mayores de 18 afios . La
muestra utilizada en el estudio
estd disefiada para reflejar las
caracteristicas de esa poblacion,
en términos de su distribucion

geografica, sociodemogréfica
(sexo y edad).

b) Procedimiento de seleccion de unidades Aleatorio simple .

c¢) Procedimiento de estimacion Se utilizo un método de

estimacion porcentual, el cual es
una técnica utlizada para
calcular y representar datos en
forma de  porcentaje. Se
recopilan los datos, se calculan
los porcentajes para cada
respuesta. Esto implica dividir el
namero de respuestas en una
categoria especifica por el
namero total de respuestas en la

muestra .
d) Tamafio y forma de obtencion de la 01000 muestras, nameros
muestra. telefénicos pertenecientes a la

region geografica de Jal i ¢
(sic). El documento presentado
por la casa encuestadora
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establece que se realizaron 1000
encuestas .

e) Calidad de la estimacion: confianza y error
maximo implicito en la muestra seleccionada
para cada distribucion de preferencias o
tendencias.

Con un nivel de confianza de 95%
por ciento, el margen de error
tedrico es de +/ - 3.4%.

f) Frecuencia y tratamiento de la no
respuesta, sefialando los porcentajes de
indecisos, los que responden "no sé"y los que
manifiestan que no piensan votar.

Frecuencia de la no respuesta de
95%, se descarta la no respuesta
del marco muestral.

g) Tasa general de rechazo

5. Principales resultados (%)

MORENA
MC

La tasa de rechazo general a la

encuesta fue de 0%

EN EL ANO 2024 HABRA
ELECCIONES PARA ELEGI
SENADOR EN JALISCO, (Sl HOY
FUERAN LAS ELECCIONES PO
CUAL PARTIDO POLITICO
COALICION VOTARIA USTED?
36.3%

25.3%

PAN, PRI, PRD 19.2%
OTRO 5.8%
AUN NO DECIDE 13.4%

Experiencia profesional y académica \

6. Estudios de formacion académica vy Si

experiencia profesional (Si/No)

7. Pertenece a alguna asociacion (Si/No) No

Verificacion

8. Entregé los criterios de caracter Si

metodoldgico (Si/No)

9. Entrego dentrode los cinco dias después de No

su publicacién (Si/No)

@

Massive
Caller
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Datos de identificacion |

Fecha de recepcion 18/11/2023
Fecha de publicacién 24/10/2023
Medio de publicacion Canales de whatsapp, telegramy
redes sociales de MASSIVECALLER

Tipo de publicacion Original

. Autoriay financiamieno |
Quién patrociné/copatrocind MASSIVE CALLER S.A. DE C.V.
Quién realizé MASSIVE CALLER S.A. DE C.V.
Quién solicitd/ordend/pago la difusion MASSIVE CALLER S.A. DE C.V.
Quién publico MASSIVE CALLER S.A. DE C.V.
Recursos aplicados ($) $11,000.00
Factura e informe Informe , sin factura ya que el

costo es responsabilidad de la
propia casa encuestadora.
| Principales caracteristicas del estudio |
Disefio muestral
a) Definicion de la poblacion La poblacion objetivo de la
encuesta son los ciudadanos
adultos (mayores de 18 afios . La
muestra utilizada en el estudio
estd disefiada para reflejar las
caracteristicas de esa poblacion,
en términos de su distribucion

geografica, sociodemogréfica
(sexo y edad).

b) Procedimiento de seleccion de unidades Aleatorio simple .

c) Procedimiento de estimacion Se utilizo un método de

estimacion porcentual, el cual es
una técnica utlizada para
calcular y representar datos en
forma de  porcentaje. Se
recopilan los datos, se calculan
los porcentajes para cada
respuesta. Esto implica dividir el
namero de respuestas en una

categoria especifica por el
namero total de respuestas en la
muestra .
d) Tamafio y forma de obtencion de la 01000 muestras, nameros
muestra. telefénicos pertenecientes a la

region geografica de Mor el
(sic). El documento presentado
por la casa encuestadora
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establece que se realizaron 1000
encuestas .
e) Calidad de la estimacion: confianza y error Con un nivel de confianza de 95%
méaximo implicito en la muestra seleccionada por ciento, el margen de error
para cada distribucibn de preferencias o tedrico es de +/ - 3.4%.
tendencias.
f) Frecuencia y tratamiento de la no Frecuencia de la no respuesta de
respuesta, sefialando los porcentajes de 95%, se descarta la no respuesta
indecisos, los que responden "no sé"y los que del marco muestral.
manifiestan que no piensan votar.
g) Tasa general de rechazo La tasa de rechazo general a la
encuesta fue de 0%

5. Principales resultados (%) EN EL ANO 2024 HABRA
ELECCIONES PARA SENADOR EN E

ESTADO DE MORELOS;,POR CUAL
PARTIDO POLITICO O COALICION
VOTARIA USTED?

MORENA 52.9%

PAN, PRI, PRD 21.4%
MC 3.7%
OTRO 5.5%

AUN NO DECIDE 16.5%

Experiencia profesional y académica \

6. Estudios de formacion académica vy Si
experiencia profesional (Si/No)
7. Pertenece a alguna asociacion (Si/No) No

... Verifcacon |
8. Entregé los criterios de caracter Si
metodolégico (Si/No)
9. Entrego dentrode loscinco  dias despuésde  No
su publicacién (Si/No)

@ (Oitima encuesta elaborada: 23 DE OCTUBRE DEL2023 MORELOS
Massive
Caller

EN EL ANO 2024 HABRA ELECCIONES PARA SENADOR EN EL ESTADO DE MORELOS.
¢POR CUAL PARTIDO POLITICO O COALICION VOTARIA USTED?
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Datos de identificacion |

Fecha de recepcion 18/11/2023

Fecha de publicacién 24/10/2023

Medio de publicacion Canales de whatsapp, telegram vy
redes sociales de MASSIVECALLER

Tipo de publicacion Original

. Autoriay financiamieno |

Quién patrociné/copatrocind MASSIVE CALLER S.A. DE C.V.

Quién realizé MASSIVE CALLER S.A. DE C.V.

Quién solicitd/ordend/pago la difusion MASSIVE CALLER S.A. DE C.V.

Quién publico MASSIVE CALLER S.A. DE C.V.

Recursos aplicados ($) $11,000.00

Factura e informe Informe , sin factura ya que el

costo es responsabilidad de la
propia casa encuestadora.
| Principales caracteristicas del estudio |
Disefio muestral
a) Definicion de la poblacion La poblacion objetivo de la
encuesta son los ciudadanos
adultos (mayores de 18 afios. La
muestra utilizada en el estudio
estd disefiada para reflejar las
caracteristicas de esa poblacion,
en términos de su distribucion

geografica, sociodemogréfica
(sexo y edad).

b) Procedimiento de seleccion de unidades Aleatorio simple .

c) Procedimiento de estimacion Se utilizo un método de

estimacion porcentual, el cual es
una técnica utlizada para
calcular y representar datos en
forma de  porcentaje. Se
recopilan los datos, se calculan
los porcentajes para cada
respuesta. Esto implica dividir el
namero de respuestas en una
categoria especifica por el
namero total de respuestas en la

muestra .
d) Tamafio y forma de obtencion de la 01000 muestras, nameros
muestra. telefénicos pertenecientes a la

region geografica de Nayarit 0
(sic). El documento presentado
por la casa encuestadora
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establece que se realizaron 1000
encuestas .
e) Calidad de la estimacion: confianza y error Con un nivel de confianza de 95%
méaximo implicito en la muestra seleccionada por ciento, el margen de error
para cada distribucibn de preferencias o tedrico es de +/ - 3.4%.
tendencias.
f) Frecuencia y tratamiento de la no Frecuencia de la no respuesta de
respuesta, sefialando los porcentajes de 95%, se descarta la no respuesta
indecisos, los que responden "no sé"y los que del marco muestral.
manifiestan que no piensan votar.
g) Tasa general de rechazo La tasa de rechazo general a la
encuesta fue de 0%

5. Principales resultados (%) EN EL ANO 2024 HABRA
ELECCIONES PARA SENADOR EN E

ESTADO DE NAYARIT¢POR CUAL
PARTIDO POLITICO O COALICION
VOTARIA USTED?

MORENA 54.2%

PAN, PRI, PRD 17.9%
MC 4.1%
OTRO 8.0%

AUN NO DECIDE 15.8%

Experiencia profesional y académica \

6. Estudios de formacion académica vy Si
experiencia profesional (Si/No)
7. Pertenece a alguna asociacion (Si/No No

... Verifcacon |
8. Entregé los criterios de caracter Si
metodolégico (Si/No)
9. Entrego dentrode loscinco  dias despuésde  No
su publicacién (Si/No)

Massive
Caller

Oitima encuesta elaborada: 23 DE OCTUBRE DEL 2023 NAYARIT

EN EL ANO 2024 HABRA ELECCIONES PARA SENADOR EN EL ESTADO DE NAYARIT.
(POR CUAL PARTIDO POLITICO O COALICION VOTARIA USTED?

54.2%

15.8%

0., [EMASSIE CAULER SADECH, 2023

4
_— [
o
oy b e DO OB
FuentEesit udi o entregado a |l a Seazrtetav®sa Eglechitstvamaede | NEcuest as EI e

e 2 e



S INE

Instituto Nacional Electoral

46 FolGD02Est udi o r e aMa szsaidvoe POahAl IDeer CpWh!l enado
redes s,0ckHaldees odttulROQ@a8x af a

Datos de identificacion |

Fecha de recepcion 18/11/2023

Fecha de publicacién 25/10/2023

Medio de publicacion Canales de whatsapp, telegram vy
redes sociales de MASSIVECALLER

Tipo de publicacion Original

. Autoriay financiamieno |

Quién patrociné/copatrocind MASSIVE CALLER S.A. DE C.V.

Quién realizé MASSIVE CALLER S.A. DE C.V.

Quién solicitd/ordend/pago la difusion MASSIVE CALLER S.A. DE C.V.

Quién publico MASSIVE CALLER S.A. DE C.V.

Recursos aplicados ($) $11,000.00

Factura e informe Informe , sin factura ya que el

costo es responsabilidad de la
propia casa encuestadora.
| Principales caracteristicas del estudio |
Disefio muestral
a) Definicion de la poblacion La poblacion objetivo de la
encuesta son los ciudadanos
adultos (mayores de 18 afios. La
muestra utilizada en el estudio
estd disefiada para reflejar las
caracteristicas de esa poblacion,
en términos de su distribucion

geografica, sociodemogréfica
(sexo y edad).

b) Procedimiento de seleccion de unidades Aleatorio simple .

c) Procedimiento de estimacion Se utilizo un método de

estimacion porcentual, el cual es
una técnica utlizada para
calcular y representar datos en
forma de  porcentaje. Se
recopilan los datos, se calculan
los porcentajes para cada
respuesta. Esto implica dividir el
namero de respuestas en una
categoria especifica por el
namero total de respuestas en la

muestra .
d) Tamafio y forma de obtencion de la 01000 muestras, nameros
muestra. telefénicos pertenecientes a la

region geografica de Oaxaca 0
(sic). El documento presentado
por la casa encuestadora

e 2 e
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establece que se realizaron 1000
encuestas .
e) Calidad de la estimacion: confianza y error Con un nivel de confianza de 95%
méaximo implicito en la muestra seleccionada por ciento, el margen de error
para cada distribucibn de preferencias o tedrico es de +/ - 3.4%.
tendencias.
f) Frecuencia y tratamiento de la no Frecuencia de la no respuesta de
respuesta, sefialando los porcentajes de 95%, se descarta la no respuesta
indecisos, los que responden "no sé"y los que del marco muestral.
manifiestan que no piensan votar.
g) Tasa general de rechazo La tasa de rechazo general a la
encuesta fue de 0%

5. Principales resultados (%) EN EL ANO 2024 HABRA
ELECCIONES PARA SENADOR E

OAXACA. ¢(POR CUAL PARTIDC
POLITICO O COALICION VOTARIA
USTED?

MORENA 56.8%

PAN, PRI, PRD 25.8%
OTRO 5.3%
AUN NO DECIDE 12.1%
Experiencia profesional y académica \

6. Estudios de formaciébn académica vy Si
experiencia profesional (Si/No)
7. Pertenece a alguna asociacion (Si/No) No
Verificacion \
8. Entregé6 los criterios de caracter Si
metodolégico (Si/No)
9. Entrego dentro de los cinco dias después de No
su publicacién (Si/No)

@

Massive
Caller

Oltimaencuesta elaboreds: 24 DE OCTUBRE DEL 2023 OAXACA

ENEL ANO'2024 HABRA ELECCIONES PARA SENADOR EN OAXACA.
¢POR CUAL PARTIDO POLITICO O COALICION VOTARIA USTED?

56.8%

25.8%

121%
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Datos de identificacion |

Fecha de recepcion

18/11/2023

Fecha de publicacién

23/10/2023

Medio de publicacion

Canales de whatsapp, telegramy
redes sociales de MASSIVECALLER

Tipo de publicacion

Quién patrociné/copatrocind

Autoria y financiamiento \

Original

MASSIVE CALLER S.A. DE C.V.

Quién realizé

MASSIVE CALLER S.A. DE C.V.

Quién solicitd/ordend/pago la difusion

MASSIVE CALLER S.A. DE C.V.

Quién publico

MASSIVE CALLER S.A. DE C.V.

Recursos aplicados ($)

$11,000.00

Factura e informe

. Principales caracteristicas del estudio |

Disefio muestral

Informe , sin factura ya que el
costo es responsabilidad de la
propia casa encuestadora.

a) Definicion de la poblacion

La poblacion objetivo de la
encuesta son los ciudadanos
adultos (mayores de 18 afios . La
muestra utilizada en el estudio
estd disefiada para reflejar las
caracteristicas de esa poblacion,

en términos de su distribucién
geografica, sociodemogréfica
(sexo y edad).

b) Procedimiento de seleccién de unidades

Aleatorio simple .

c¢) Procedimiento de estimacion

Se utilizo un método de
estimacion porcentual, el cual es
una técnica utlizada para
calcular y representar datos en
forma de  porcentaje. Se
recopilan los datos, se calculan
los porcentajes para cada
respuesta. Esto implica dividir el
namero de respuestas en una
categoria especifica por el
namero total de respuestas en la

muestra .
d) Tamafio y forma de obtencion de la 01000 muestras, nameros
muestra. telefénicos pertenecientes a la
region geografica de

Michoacan ¢ (sic). El documento
presentado por la casa

e 2 e
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encuestadora establece que se
realizaron 1000 encuestas .
e) Calidad de la estimacion: confianza y error Con un nivel de confianza de 95%
méaximo implicito en la muestra seleccionada por ciento, el margen de error
para cada distribucion de preferencias o tedrico es de +/ - 3.4%.
tendencias.
f) Frecuencia y tratamiento de la no Frecuencia de la no respuesta de
respuesta, sefialando los porcentajes de 95%, se descarta la no respuesta
indecisos, los que responden "no sé"y los que del marco muestral.
manifiestan que no piensan votar.
g) Tasa general de rechazo La tasa de rechazo general a la
encuesta fue de 0%

5. Principales resultados (%) EN EL ANO 2024 HABRA
ELECCIONES PARA SENADOR E

MICHOACAN.
¢POR CUAL PARTIDO POLITICO C
COALICION VOTARIA USTED?

MORENA 42.9%

PAN, PRI, PRD 33.7%
OTRO 5.9%
AUN NO DECIDE 17.5%
Experiencia profesional y académica \

6. Estudios de formacién académica vy Si

experiencia profesional (Si/No)

7. Pertenece a alguna asociacion (Si/No) No

Verificacion \

8. Entregé6 los criterios de caracter Si

metodolégico (Si/No)

9. Entrego dentro de los cinco dias después de No

su publicacién (Si/No)

0
@ UOitima encussta slsborada: 22 DE OCTUBRE DEL 2023 MICHOACAN
Massive
Caller

EN EL ANO 2024 HABRA ELECCIONES PARA SENADOR EN [dICHOACﬂN.
&POR CUAL PARTIDO POLITICO O COALICION VOTARIA USTED?

42.9%
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Datos de identificacion |

Fecha de recepcion 18/11/2023
Fecha de publicacién 23/10/2023
Medio de publicacion Canales de whatsapp, telegramy
redes sociales de MASSIVECALLER

Tipo de publicacion Original

. Autoriay financiamieno |
Quién patrociné/copatrocind MASSIVE CALLER S.A. DE C.V.
Quién realizé MASSIVE CALLER S.A. DE C.V.
Quién solicitd/ordend/pago la difusion MASSIVE CALLER S.A. DE C.V.
Quién publico MASSIVE CALLER S.A. DE C.V.
Recursos aplicados ($) $11,000.00
Factura e informe Informe , sin factura ya que el

costo es responsabilidad de la
propia casa encuestadora.
| Principales caracteristicas del estudio |
Disefio muestral
a) Definicion de la poblacion La poblacion objetivo de la
encuesta son los ciudadanos
adultos (mayores de 18 afios . La
muestra utilizada en el estudio
estd disefiada para reflejar las
caracteristicas de esa poblacion,
en términos de su distribucion

geografica, sociodemogréfica
(sexo y edad).

b) Procedimiento de seleccion de unidades Aleatorio simple .

c¢) Procedimiento de estimacion Se utilizo un método de

estimacion porcentual, el cual es
una técnica utlizada para
calcular y representar datos en
forma de  porcentaje. Se
recopilan los datos, se calculan
los porcentajes para cada
respuesta. Esto implica dividir el
namero de respuestas en una
categoria especifica por el
namero total de respuestas en la

muestra .
d) Tamafio y forma de obtencion de la 01000 muestras, nameros
muestra. telefénicos pertenecientes a la
region geogréfica de Nuevo

Leén6 (sic). ElI  documento
presentado por la casa

e 2 e
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encuestadora establece que se
realizaron 1000 encuestas .
e) Calidad de la estimacion: confianza y error Con un nivel de confianza de 95%
méaximo implicito en la muestra seleccionada por ciento, el margen de error
para cada distribucion de preferencias o tedrico es de +/ - 3.4%.
tendencias.
f) Frecuencia y tratamiento de la no Frecuencia de la no respuesta de
respuesta, sefialando los porcentajes de 95%, se descarta la no respuesta
indecisos, los que responden "no sé"y los que del marco muestral.
manifiestan que no piensan votar.
g) Tasa general de rechazo La tasa de rechazo general a la
encuesta fue de 0%

5. Principales resultados (%) EN EL ANO 2024 HABRA
ELECCIONES PARA SENADOR EN E

ESTADO DE NUEVO LEON¢POR

CUAL PARTIDO POLITICO

COALICION VOTARIA USTED?
MORENA 32.3%

PAN, PRI, PRD 29.3%
MC 18.7%
OTRO 4.8%

AUN NO DECIDE 14.9%
| Experiencia_profesional y académica
6. Estudios de formaciébn  académica y Si
experiencia profesional (Si/No)
7. Pertenece a alguna asociacion (Si/No No
... Verifcacon |
8. Entregé los criterios de caracter Si
metodolégico (Si/No)
9. Entrego dentro de los cinco dias después de No
su publicacién (Si/No)

Ortima encuesta slaborads: 24 DE OCTUBREDEL 2023 NUEVO LEON

Massive
Caller

EN ELANO 2024 HABRA ELECCIONES PARA SENADOR EN EL ESTADO DE NUEVO LEON.
POR CUAL PARTIDO POLITICO O COALICION VOTARIA USTED?

18.7%
14.9%
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Datos de identificacion |

Fecha de recepcion

18/11/2023

Fecha de publicacién

01/11/2023

Medio de publicacion

Canales de whatsapp, telegramy
redes sociales de MASSIVECALLER

Tipo de publicacion

Quién patrociné/copatrocind

Autoria y financiamiento \

Original

MASSIVE CALLER S.A. DE C.V.

Quién realizé

MASSIVE CALLER S.A. DE C.V.

Quién solicitd/ordend/pago la difusion

MASSIVE CALLER S.A. DE C.V.

Quién publico

MASSIVE CALLER S.A. DE C.V.

Recursos aplicados ($)

$11,000.00

Factura e informe

. Principales caracteristicas del estudio |

Disefio muestral

Informe , sin factura ya que el
costo es responsabilidad de la
propia casa encuestadora.

a) Definicion de la poblacion

La poblacion objetivo de la
encuesta son los ciudadanos
adultos (mayores de 18 afios . La
muestra utilizada en el estudio
estd disefiada para reflejar las
caracteristicas de esa poblacion,

en términos de su distribucién
geografica, sociodemogréfica
(sexo y edad).

b) Procedimiento de seleccién de unidades

Aleatorio simple .

c¢) Procedimiento de estimacion

Se utilizo un método de
estimacion porcentual, el cual es
una técnica utlizada para
calcular y representar datos en
forma de  porcentaje. Se
recopilan los datos, se calculan
los porcentajes para cada
respuesta. Esto implica dividir el
namero de respuestas en una
categoria especifica por el
namero total de respuestas en la

muestra .
d) Tamafio y forma de obtencion de la 01000 muestras, nameros
muestra. telefénicos pertenecientes a la
region geografica de
Aguascalientes 0 (sic). El

documento presentado por la

e 2 e
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casa encuestadora establece
que se realizaron 1000 encuestas
e) Calidad de la estimacion: confianza y error Con un nivel de confianza de 95%
méaximo implicito en la muestra seleccionada por ciento, el margen de error
para cada distribucibn de preferencias o tedrico es de +/ - 3.4%.
tendencias.
f) Frecuencia y tratamiento de la no Frecuencia de la no respuesta de
respuesta, sefialando los porcentajes de 95%, se descarta la no respuesta
indecisos, los que responden "no sé"y los que del marco muestral.
manifiestan que no piensan votar.
g) Tasa general de rechazo La tasa de rechazo general a la
encuesta fue de 0%

5. Principales resultados (%) EN EL ANO 2024 HABRA
ELECCIONES PARA SENADOR EN E

ESTADO DE AGUASCALIENTES
¢POR CUAL PARTIDO POLITICO C
COALICION VOTARIA USTED?

PAN, PRI, PRD 41.2%

MORENA-PFVERDE 38.8%
MC 9.5%

AUN NO DECIDE 10.5%

Experiencia profesional y académica \

6. Estudios de formacion académica y Si
experiencia profesional (Si/No)
7. Pertenece a alguna asociaciéon (Si/No) No
Verificacion \

8. Entregé6 los criterios de caracter Si
metodolégico (Si/No)
9. Entrego dentro de los cinco dias después de No
su publicacion (Si/No)

AGUASCALIENTES
DISTRITO FEDERAL 1

aborada: 31 DE OCTUBRE DEL 2023
Massive
Caller
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Datos de identificacion |

Fecha de recepcion

18/11/2023

Fecha de publicacién

28/10/2023

Medio de publicacion

Canales de whatsapp, telegram vy
redes sociales de MASSIVECALLER

Tipo de publicacion

Quién patrociné/copatrocind

Autoria y financiamiento \

Original

MASSIVE CALLER S.A. DE C.V.

Quién realizé

MASSIVE CALLER S.A. DE C.V.

Quién solicitd/ordend/pago la difusion

MASSIVE CALLER S.A. DE C.V.

Quién publico

MASSIVE CALLER S.A. DE C.V.

Recursos aplicados ($)

$11,000.00

Factura e informe

. Principales caracteristicas del estudio |

Disefio muestral

Informe , sin factura ya que el
costo es responsabilidad de la
propia casa encuestadora.

a) Definicion de la poblacion

La poblacion objetivo de la
encuesta son los ciudadanos
adultos (mayores de 18 afios. La
muestra utilizada en el estudio
estd disefiada para reflejar las
caracteristicas de esa poblacion,

en términos de su distribucién
geografica, sociodemogréfica
(sexo y edad).

b) Procedimiento de seleccién de unidades

Aleatorio simple .

c) Procedimiento de estimacion

Se utilizo un método de
estimacion porcentual, el cual es
una técnica utlizada para
calcular y representar datos en
forma de  porcentaje. Se
recopilan los datos, se calculan
los porcentajes para cada
respuesta. Esto implica dividir el
namero de respuestas en una
categoria especifica por el
namero total de respuestas en la
muestra .

d) Tamafio y forma de obtencion de la
muestra.

01000 muestras, ndameros
telefénicos pertenecientes a la
region geogréfica de Quintana
Roo6  (sic). El  documento
presentado por la casa

S
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encuestadora establece que se
realizaron 1000 encuestas .

e) Calidad de la estimacion: confianza y error
maximo implicito en la muestra seleccionada
para cada distribucion de preferencias o
tendencias.

Con un nivel de confianza de 95%
por ciento, el margen de error
tedrico es de +/ - 3.4%.

f) Frecuencia y tratamiento de la no
respuesta, sefialando los porcentajes de
indecisos, los que responden "no sé"y los que
manifiestan que no piensan votar.

Frecuencia de la no respuesta de
95%, se descarta la no respuesta
del marco muestral.

g) Tasa general de rechazo

5. Principales resultados (%)

La tasa de rechazo general a la
encuesta fue de 0%

EN EL ANO 2024 HABRA
ELECCIONES PARA SENADOR EN E
ESTADO DE QUINTANA ROO¢POR
CUAL PARTIDO POLITICO
COALICION VOTARIA USTED?

MORENA 47.6%
PAN, PRI, PRD 26.4%

MC 5.7%
OTR 7.5%
AUN NO DECIDE 12.8%
Experiencia profesional y académica \
6. Estudios de formacion académica vy Si
experiencia profesional (Si/No)
7. Pertenece a alguna asociaciéon (Si/No) No

Verificacion |

su publicacién (Si/No)

8. Entregé6 los criterios de caracter Si
metodoldgico (Si/No)
9. Entrego dentro de los cinco dias después de No

Massive

% Ultima encuesta elsborade: 28 DE OCTUBRE DEL 2023 QUINTANA ROO
Caller

EN EL ANO 2024 HABRA ELECCIONES PARA SENADOR EN EL ESTADO DE QUINTANA ROO.

¢POR CUAL PARTIDO POLITICO O COALICION VOTARIA USTED?

47.6%

26.4%

1000 +f-3.4%

12.8% ]
7.5%

oTRo AUN NO DECIDE

Massive Caller Whatsapp: 81 1798 1079 mmo o 0 r@

FuentEesitudi o entregado a | a

S

Seazrtetav®a E¢lecitstvamaede | NiEcuest as



51 Fol0262Estudi o
redes s,0ckdaldees odttuRO&8&8n

r e aMai szsaidvoe pal | e

S INE

Instituto Nacional Electoral

Bubl Pea o V.
Pot os?

Luil

Datos de identificacion |

Fecha de recepcion

18/11/2023

Fecha de publicacién

27/10/2023

Medio de publicacion

Canales de whatsapp, telegramy
redes sociales de MASSIVECALLER

Tipo de publicacion

Quién patrociné/copatrocind

Autoria y financiamiento \

Original

MASSIVE CALLER S.A. DE C.V.

Quién realizé

MASSIVE CALLER S.A. DE C.V.

Quién solicitd/ordend/pago la difusion

MASSIVE CALLER S.A. DE C.V.

Quién publico

MASSIVE CALLER S.A. DE C.V.

Recursos aplicados ($)

$11,000.00

Factura e informe

. Principales caracteristicas del estudio |

Disefio muestral

Informe , sin factura ya que el
costo es responsabilidad de la
propia casa encuestadora.

a) Definicion de la poblacion

La poblacion objetivo de la
encuesta son los ciudadanos
adultos (mayores de 18 afios . La
muestra utilizada en el estudio
estd disefiada para reflejar las
caracteristicas de esa poblacion,

en términos de su distribucién
geografica, sociodemogréfica
(sexo y edad).

b) Procedimiento de seleccién de unidades

Aleatorio simple .

c¢) Procedimiento de estimacion

Se utilizo un método de
estimacion porcentual, el cual es
una técnica utlizada para
calcular y representar datos en
forma de  porcentaje. Se
recopilan los datos, se calculan
los porcentajes para cada
respuesta. Esto implica dividir el
namero de respuestas en una
categoria especifica por el
namero total de respuestas en la
muestra .

d) Tamafio y forma de obtencion de la
muestra.

01000 muestras, ndameros
telefénicos pertenecientes a la

region geografica de San Luis
Potosié  (sic). EI documento
presentado por la casa

S
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encuestadora establece que se
realizaron 1000 encuestas .

e) Calidad de la estimacion: confianza y error
maximo implicito en la muestra seleccionada
para cada distribucion de preferencias o
tendencias.

Con un nivel de confianza de 95%
por ciento, el margen de error
tedrico es de +/ - 3.4%.

f) Frecuencia y tratamiento de la no
respuesta, sefialando los porcentajes de
indecisos, los que responden "no sé"y los que
manifiestan que no piensan votar.

Frecuencia de la no respuesta de
95%, se descarta la no respuesta
del marco muestral.

g) Tasa general de rechazo

5. Principales resultados (%)

MORE

La tasa de rechazo general a la
encuesta fue de 0%

EN EL ANO 2024 HABRA
ELECCIONES PARA SENADOR EN E

ESTADO DE SAN LUIS POTQSPOR

CUAL PARTIDO POLITICO
COALICION VOTARIA USTED?
NA 33.2%

PAN, PRI, PRD 27.4%

PV

EM 13.8%

OTR 5.8%
AUN NO DECIDE 19.8%

Experiencia
6. Estudios de formacion académica vy
experiencia profesional (Si/No)

profesional

académica |
Si

7. Pertenece a alguna asociaciéon (Si/No)

Verificacion |

No

su publicacion  (Si/No)

8. Entregé6 los criterios de caracter Si
metodoldgico (Si/No)
9. Entrego dentro de los cinco dias después de No

Oitima encuesta elaborada: 28 DE OCTUBRE DEL 2023 SAN LUIS POTOSI

EN EL ANO 2024 HABRA ELECCIONES PARA SENADOR EN EL ESTADO DE SAN LUIS POTOSI.

(POR CUAL PARTIDO POLITICO O COALICION VOTARIA USTED?

33.2%
27.4%

MORENA

PAN-PRI-PRD

2

000 +/-3.4%

FuentEesit udi o entregado a | a Sea

19.8%

AUN NO DECIDE

13.8%

5.8%

OTRO

PVEM
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Datos de identificacion |

Fecha de recepcion

18/11/2023

Fecha de publicacién

28/10/2023

Medio de publicacion

Canales de whatsapp, telegram vy
redes sociales de MASSIVECALLER

Tipo de publicacion

Quién patrociné/copatrocind

Autoria y financiamiento \

Original

MASSIVE CALLER S.A. DE C.V.

Quién realizé

MASSIVE CALLER S.A. DE C.V.

Quién solicitd/ordend/pago la difusion

MASSIVE CALLER S.A. DE C.V.

Quién publico

MASSIVE CALLER S.A. DE C.V.

Recursos aplicados ($)

$11,000.00

Factura e informe

. Principales caracteristicas del estudio |

Disefio muestral

Informe , sin factura ya que el
costo es responsabilidad de la
propia casa encuestadora.

a) Definicion de la poblacion

La poblacion objetivo de la
encuesta son los ciudadanos
adultos (mayores de 18 afios. La
muestra utilizada en el estudio
estd disefiada para reflejar las
caracteristicas de esa poblacion,

en términos de su distribucién
geografica, sociodemogréfica
(sexo y edad).

b) Procedimiento de seleccién de unidades

Aleatorio simple .

c) Procedimiento de estimacion

Se utilizo un método de
estimacion porcentual, el cual es
una técnica utlizada para
calcular y representar datos en
forma de  porcentaje. Se
recopilan los datos, se calculan
los porcentajes para cada
respuesta. Esto implica dividir el
namero de respuestas en una
categoria especifica por el
namero total de respuestas en la

muestra .
d) Tamafio y forma de obtencion de la 01000 muestras, nameros
muestra. telefénicos pertenecientes a la
region geografica de

Tamaulipas 6 (sic). El documento
presentado por la casa

S



S INE

Instituto Nacional Electoral

encuestadora establece que se
realizaron 1000 encuestas .
e) Calidad de la estimacion: confianza y error Con un nivel de confianza de 95%
méaximo implicito en la muestra seleccionada por ciento, el margen de error
para cada distribucibn de preferencias o tedrico es de +/ - 3.4%.
tendencias.
f) Frecuencia y tratamiento de la no Frecuencia de la no respuesta de
respuesta, sefialando los porcentajes de 95%, se descarta la no respuesta
indecisos, los que responden "no sé"y los que del marco muestral.
manifiestan que no piensan votar.
g) Tasa general de rechazo La tasa de rechazo general a la
encuesta fue de 0%

5. Principales resultados (%) EN EL ANO 2024 HABRA
ELECCIONES PARA SENADOR EN E
ESTADO DE TAMAULIPAS ¢{POR
CUAL PARTIDO POLITICO O
COALICION VOTARIA USTED?
MORENA 58.7%
PAN, PRI, PRD 22.5%
MC 2.0%
OTR 2.3%
AUN NO DECIDE 14.5%
Experiencia profesional y académica \

6. Estudios de formacion académica vy Si
experiencia profesional (Si/No)
7. Pertenece a alguna asociacién (Si/No) No

. veifcacon .
8. Entregé6 los criterios de caracter Si
metodoldgico (Si/No)
9. Entrego dentro de los cinco dias después de No
su publicacién (Si/No)

o
Q Ottima encuesta elaborade: 27 DE OCTUBRE DEL2023 TAMAULIPAS
Massive
Caller

EN EL ANO 2024 HABRA ELECCIONES PARA SENADOR EN EL ESTADO DE TAMAULIPAS.
&POR CUAL PARTIDO POLITICO O COALICION VOTARIA USTED?

58.7%

225%
145%

20% 2% -
— —

PAN-PRI-PRD e aTRo AON NO DECIDE

e S R
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Datos de identificacion |

Fecha de recepcion 18/11/2023
Fecha de publicacién 28/10/2023
Medio de publicacion Canales de whatsapp, telegramy
redes sociales de MASSIVECALLER

Tipo de publicacion Original

. Autoriay financiamieno |
Quién patrociné/copatrocind MASSIVE CALLER S.A. DE C.V.
Quién realizé MASSIVE CALLER S.A. DE C.V.
Quién solicitd/ordend/pago la difusion MASSIVE CALLER S.A. DE C.V.
Quién publico MASSIVE CALLER S.A. DE C.V.
Recursos aplicados ($) $11,000.00
Factura e informe Informe , sin factura ya que el

costo es responsabilidad de la
propia casa encuestadora.
| Principales caracteristicas del estudio |
Disefio muestral
a) Definicion de la poblacion La poblacion objetivo de la
encuesta son los ciudadanos
adultos (mayores de 18 afios . La
muestra utilizada en el estudio
estd disefiada para reflejar las
caracteristicas de esa poblacion,
en términos de su distribucion

geografica, sociodemogréfica
(sexo y edad).

b) Procedimiento de seleccion de unidades Aleatorio simple .

c¢) Procedimiento de estimacion Se utilizo un método de

estimacion porcentual, el cual es
una técnica utlizada para
calcular y representar datos en
forma de  porcentaje. Se
recopilan los datos, se calculan
los porcentajes para cada
respuesta. Esto implica dividir el
namero de respuestas en una
categoria especifica por el
namero total de respuestas en la

muestra .
d) Tamafio y forma de obtencion de la 01000 muestras, nameros
muestra. telefénicos pertenecientes a la

region geografica de Sonora 6
(sic). El documento presentado
por la casa encuestadora

S
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establece que se realizaron 1000
encuestas .

e) Calidad de la estimacion: confianza y error
maximo implicito en la muestra seleccionada
para cada distribucion de preferencias o
tendencias.

Con un nivel de confianza de 95%
por ciento, el margen de error
tedrico es de +/ - 3.4%.

f) Frecuencia y tratamiento de la no
respuesta, sefialando los porcentajes de
indecisos, los que responden "no sé"y los que
manifiestan que no piensan votar.

Frecuencia de la no respuesta de
95%, se descarta la no respuesta
del marco muestral.

g) Tasa general de rechazo

5. Principales resultados (%)

La tasa de rechazo general a la
encuesta fue de 0%

EN EL ANO 2024 HABRA
ELECCIONES PARA SENADOR EN E

ESTADO DE SONORA;POR CUAL
PARTIDO POLITICO O COALICION
VOTARIA USTED?

MORENA 46.7%
PAN, PRI, PRD 25.6%

MC 6.4%
OTRO 4.9%
AUN NO DECIDE 16.4%
Experiencia profesional y académica \
6. Estudios de formaciébn  académica y Si
experiencia profesional (Si/No)
7. Pertenece a alguna asociaciéon (Si/No) No

Verificacion |

su publicacién (Si/No)

8. Entregé6 los criterios de caracter Si
metodoldgico (Si/No)
9. Entrego dentro de los cinco dias después de No

Massive
Caller

Oitima ncuesta elaborada: 27 DE OCTUBRE DEL 2028

SONORA

EN ELANO 2024 HABRA ELECCIONES PARA SENADOR EN EL ESTADO DE SONORA.
POR CUAL PARTIDO POLITICO O COALICION VOTARIA USTED?

46.7%
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Datos de identificacion |

Fecha de recepcion 18/11/2023
Fecha de publicacién 28/10/2023
Medio de publicacion Canales de whatsapp, telegramy
redes sociales de MASSIVECALLER

Tipo de publicacion Original

. Autoriay financiamieno |
Quién patrociné/copatrocind MASSIVE CALLER S.A. DE C.V.
Quién realizé MASSIVE CALLER S.A. DE C.V.
Quién solicitd/ordend/pago la difusion MASSIVE CALLER S.A. DE C.V.
Quién publico MASSIVE CALLER S.A. DE C.V.
Recursos aplicados ($) $11,000.00
Factura e informe Informe , sin factura ya que el

costo es responsabilidad de la
propia casa encuestadora.
| Principales caracteristicas del estudio |
Disefio muestral
a) Definicion de la poblacion La poblacion objetivo de la
encuesta son los ciudadanos
adultos (mayores de 18 afios . La
muestra utilizada en el estudio
estd disefiada para reflejar las
caracteristicas de esa poblacion,
en términos de su distribucion

geografica, sociodemogréfica
(sexo y edad).

b) Procedimiento de seleccion de unidades Aleatorio simple .

c¢) Procedimiento de estimacion Se utilizo un método de

estimacion porcentual, el cual es
una técnica utlizada para
calcular y representar datos en
forma de  porcentaje. Se
recopilan los datos, se calculan
los porcentajes para cada
respuesta. Esto implica dividir el
namero de respuestas en una
categoria especifica por el
namero total de respuestas en la

muestra .
d) Tamafio y forma de obtencion de la 01000 muestras, nameros
muestra. telefénicos pertenecientes a la

region geografica de Sinaloa 6
(sic). El documento presentado
por la casa encuestadora

S
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establece que se realizaron 1000
encuestas .

e) Calidad de la estimacion: confianza y error
maximo implicito en la muestra seleccionada
para cada distribucion de preferencias o
tendencias.

Con un nivel de confianza de 95%
por ciento, el margen de error
tedrico es de +/ - 3.4%.

f) Frecuencia y tratamiento de la no
respuesta, sefialando los porcentajes de
indecisos, los que responden "no sé"y los que
manifiestan que no piensan votar.

Frecuencia de la no respuesta de
95%, se descarta la no respuesta
del marco muestral.

g) Tasa general de rechazo

5. Principales resultados (%)

La tasa de rechazo general a la
encuesta fue de 0%

EN EL ANO 2024 HABRA
ELECCIONES PARA SENADOR EN E

ESTADO DE SINALOA ;(POR CUAL
PARTIDO POLITICO O COALICION
VOTARIA USTED?

MORENA 46.0%

PAN, PRI, PRD 27.1%
OTRO 7.4%

AUN NO DECIDE 19.5%

Experiencia profesional y académica \

6. Estudios de formacion académica vy Si

experiencia profesional (Si/No)

7. Pertenece a alguna asociaciéon (Si/No) No

Verificacion \

8. Entregé6 los criterios de caracter Si

metodolégico (Si/No)

9. Entrego dentro de los cinco dias después de No

su publicacién (Si/No)

Massive
Caller

Ultima encuesta slaborada: 27 DE OCTUBRE DEL 2023 SINALOA

EN EL ANO 2024 HABRA ELECCIONES PARA SENADOR EN EL ESTADO DE SINALOA.

¢POR CUAL PARTIDO POLITICO O COALICION VOTARIA USTED?

46.0%

+f-2.4%
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Datos de identificacion |

Fecha de recepcion 18/11/2023
Fecha de publicacién 28/10/2023
Medio de publicacion Canales de whatsapp, telegramy
redes sociales de MASSIVECALLER

Tipo de publicacion Original

. Autoriay financiamieno |
Quién patrociné/copatrocind MASSIVE CALLER S.A. DE C.V.
Quién realizé MASSIVE CALLER S.A. DE C.V.
Quién solicitd/ordend/pago la difusion MASSIVE CALLER S.A. DE C.V.
Quién publico MASSIVE CALLER S.A. DE C.V.
Recursos aplicados ($) $11,000.00
Factura e informe Informe , sin factura ya que el

costo es responsabilidad de la
propia casa encuestadora.
| Principales caracteristicas del estudio |
Disefio muestral
a) Definicion de la poblacion La poblacion objetivo de la
encuesta son los ciudadanos
adultos (mayores de 18 afios . La
muestra utilizada en el estudio
estd disefiada para reflejar las
caracteristicas de esa poblacion,
en términos de su distribucion

geografica, sociodemogréfica
(sexo y edad).

b) Procedimiento de seleccion de unidades Aleatorio simple .

c¢) Procedimiento de estimacion Se utilizo un método de

estimacion porcentual, el cual es
una técnica utlizada para
calcular y representar datos en
forma de  porcentaje. Se
recopilan los datos, se calculan
los porcentajes para cada
respuesta. Esto implica dividir el
namero de respuestas en una
categoria especifica por el
namero total de respuestas en la

muestra .
d) Tamafio y forma de obtencion de la 01000 muestras, nameros
muestra. telefénicos pertenecientes a la
region geografica de Baja

California 6 (sic). El documento
presentado por la casa
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encuestadora establece que se
realizaron 1000 encuestas .
e) Calidad de la estimacion: confianza y error Con un nivel de confianza de 95%
méaximo implicito en la muestra seleccionada por ciento, el margen de error
para cada distribucion de preferencias o tedrico es de +/ - 3.4%.
tendencias.
f) Frecuencia y tratamiento de la no Frecuencia de la no respuesta de
respuesta, sefialando los porcentajes de 95%, se descarta la no respuesta
indecisos, los que responden "no sé"y los que del marco muestral.
manifiestan que no piensan votar.
g) Tasa general de rechazo La tasa de rechazo general a la
encuesta fue de 0%

5. Principales resultados (%) EN EL ANO 2024 HABRA
ELECCIONES PARA SENADOR EN E

ESTADO DE BAJA CALIFORNIA
¢POR CUAL PARTIDO POLITICO C
COALICION VOTARIA USTED?

MORENA 59.1%
PAN, PRI, PRD 21.0%
MC 4.8%
OTRO 4.7%
AUN NO DECIDE 10.4%
Experiencia profesional y académica \

6. Estudios de formacion académica vy Si
experiencia profesional (Si/No)
7. Pertenece a alguna asociaciéon (Si/No) No

. veifcacon .
8. Entregé6 los criterios de caracter Si
metodoldgico (Si/No)
9. Entrego dentro de los cinco dias después de No
su publicacion  (Si/No)

Massive
Caller

Oitima encuesta elaborada: 25 DE OCTUBRE DEL 2023 BAJA CALIFORNIA

EN EL ANO 2024 HAFRA ELECCIONES PARA SENADOR EN EL ESTADO DE BAJA CALIFORNIA.
¢POR CUAL PARTIDO POLITICO O COALICION VOTARIA USTED?

59.1%

21.0%

O, (CIWASSNE GALER SADEC Y,

10.4%
4.8% a47%
I I -
MORENA PAN-PRI-PRD MOVIMENTO oTRO AN NO DECIDE
CIDADANG

Ha
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Datos de identificacion |

Fecha de recepcion 18/11/2023
Fecha de publicacién 31/10/2023
Medio de publicacion Canales de whatsapp, telegramy
redes sociales de MASSIVECALLER

Tipo de publicacion Original

. Autoriay financiamieno |
Quién patrociné/copatrocind MASSIVE CALLER S.A. DE C.V.
Quién realizé MASSIVE CALLER S.A. DE C.V.
Quién solicitd/ordend/pago la difusion MASSIVE CALLER S.A. DE C.V.
Quién publico MASSIVE CALLER S.A. DE C.V.
Recursos aplicados ($) $11,000.00
Factura e informe Informe , sin factura ya que el

costo es responsabilidad de la
propia casa encuestadora.
| Principales caracteristicas del estudio |
Disefio muestral
a) Definicion de la poblacion La poblacion objetivo de la
encuesta son los ciudadanos
adultos (mayores de 18 afios . La
muestra utilizada en el estudio
estd disefiada para reflejar las
caracteristicas de esa poblacion,
en términos de su distribucion

geografica, sociodemogréfica
(sexo y edad).

b) Procedimiento de seleccion de unidades Aleatorio simple .

c¢) Procedimiento de estimacion Se utilizo un método de

estimacion porcentual, el cual es
una técnica utlizada para
calcular y representar datos en
forma de  porcentaje. Se
recopilan los datos, se calculan
los porcentajes para cada
respuesta. Esto implica dividir el
namero de respuestas en una
categoria especifica por el
namero total de respuestas en la

muestra .
d) Tamafio y forma de obtencion de la 01000 muestras, nameros
muestra. telefénicos pertenecientes a la

region geografica de  Zacatecas 0
(sic). El documento presentado
por la casa encuestadora
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establece que se realizaron 1000
encuestas .

e) Calidad de la estimacion: confianza y error
maximo implicito en la muestra seleccionada
para cada distribucion de preferencias o
tendencias.

Con un nivel de confianza de 95%
por ciento, el margen de error
tedrico es de +/ - 3.4%.

f) Frecuencia y tratamiento de la no
respuesta, sefialando los porcentajes de
indecisos, los que responden "no sé"y los que
manifiestan que no piensan votar.

Frecuencia de la no respuesta de
95%, se descarta la no respuesta
del marco muestral.

g) Tasa general de rechazo

5. Principales resultados (%)

La tasa de rechazo general a la
encuesta fue de 0%

EN EL ANO 2024 HABRA
ELECCIONES PARA SENADOR EN E
ESTADO DE ZACATECAS ¢(POR
CUAL PARTIDO POLITICO
COALICION VOTARIA USTED?

MORENA 38.6%
PAN, PRI, PRD 27.4%

MC 5.6%
OTRO 4.9%
AUN NO DECIDE 23.5%
Experiencia profesional y académica \
6. Estudios de formacion académica vy Si
experiencia profesional (Si/No)
7. Pertenece a alguna asociaciéon (Si/No) No

Verificacion |

su publicacién (Si/No)

8. Entregé6 los criterios de caracter Si
metodoldgico (Si/No)
9. Entrego dentrode loscinco  diasdespuésde  No

@ Oltimaencuesta elaborada: 30 DE OCTUBRE DEL 2023 ZACATECAS
Massive
Caller

EN EL ANO 2024 HABRA ELECCIONES PARA SENADOR EN EL ESTADO DE ZACATECAS.

¢POR CUAL PARTIDO POLITICO O COALICION VOTARIA USTED?

38.6%

FuentEesit udi o entregado a | a
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Datos de identificacion |

Fecha de recepcion 18/11/2023

Fecha de publicacién 31/10/2023

Medio de publicacion Canales de whatsapp, telegram vy
redes sociales de MASSIVECALLER

Tipo de publicacion Original

. Autoriay financiamieno |

Quién patrociné/copatrocind MASSIVE CALLER S.A. DE C.V.

Quién realizé MASSIVE CALLER S.A. DE C.V.

Quién solicitd/ordend/pago la difusion MASSIVE CALLER S.A. DE C.V.

Quién publico MASSIVE CALLER S.A. DE C.V.

Recursos aplicados ($) $11,000.00

Factura e informe Informe , sin factura ya que el

costo es responsabilidad de la
propia casa encuestadora.
| Principales caracteristicas del estudio |
Disefio muestral
a) Definicion de la poblacion La poblacion objetivo de la
encuesta son los ciudadanos
adultos (mayores de 18 afios . La
muestra utilizada en el estudio
estd disefiada para reflejar las
caracteristicas de esa poblacion,
en términos de su distribucion

geografica, sociodemogréfica
(sexo y edad).

b) Procedimiento de seleccion de unidades Aleatorio simple .

c) Procedimiento de estimacion Se utilizo un método de

estimacion porcentual, el cual es
una técnica utlizada para
calcular y representar datos en
forma de  porcentaje. Se
recopilan los datos, se calculan
los porcentajes para cada
respuesta. Esto implica dividir el
namero de respuestas en una
categoria especifica por el
namero total de respuestas en la

muestra .
d) Tamafio y forma de obtencion de la 01000 muestras, nameros
muestra. telefénicos pertenecientes a la

region geogréfica de Yucatan 0
(sic). El documento presentado
por la casa encuestadora
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establece que se realizaron 1000
encuestas .
e) Calidad de la estimacion: confianza y error Con un nivel de confianza de 95%
méaximo implicito en la muestra seleccionada por ciento, el margen de error
para cada distribucibn de preferencias o tedrico es de +/ - 3.4%.
tendencias.
f) Frecuencia y tratamiento de la no Frecuencia de la no respuesta de
respuesta, sefialando los porcentajes de 95%, se descarta la no respuesta
indecisos, los que responden "no sé"y los que del marco muestral.
manifiestan que no piensan votar.
g) Tasa general de rechazo La tasa de rechazo general a la
encuesta fue de 0%

5. Principales resultados (%) EN EL ANO 2024 HABRA
ELECCIONES PARA SENADOR EN E
ESTADO DE YUCATAN¢POR CUAL
PARTIDO POLITICO O COALICION
VOTARIA USTED?

MORENA 35.6%

PAN 37.7%

PRI 7.4%

MC 2.5%

OTRO 2.4%

AUN NO DECIDE 14.4%
Experiencia profesional y académica \

6. Estudios de formacién académica vy Si
experiencia profesional (Si/No)
7. Pertenece a alguna asociacion (Si/No) No
Verificacion |
8. Entregé6 los criterios de caracter Si

metodoldgico (Si/No)
9. Entrego dentro de loscinco  dias despuésde | No
su publicacién (Si/No)

Massive
Caller

Oitimaencussta slaborada: 30 DE OCTUBREDEL 2023

YUCATAN

EN ELANO 2024 HABRA ELECCIONES PARA SENADOR EN EL ESTADO DE YUCATAN.
(POR CUAL PARTIDO POLITICO O COALICION VOTARIA USTED?

37.7% 366%

14.4%
7.4%
2 2.4%
_ I
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Datos de identificacion |

Fecha de recepcion

13/11/2023

Fecha de publicacién

17/10/2023

Medio de publicacion

Canales de whatsapp, telegram vy
redes sociales de MASSIVECALLER

Tipo de publicacion

Quién patrociné/copatrocind

Autoria y financiamiento \

Original

MASSIVE CALLER S.A. DE C.V.

Quién realizé

MASSIVE CALLER S.A. DE C.V.

Quién solicitd/ordend/pago la difusion

MASSIVE CALLER S.A. DE C.V.

Quién publico

MASSIVE CALLER S.A. DE C.V.

Recursos aplicados ($)

$11,000.00

Factura e informe

. Principales caracteristicas del estudio |

Disefio muestral

Informe , sin factura ya que el
costo es responsabilidad de la
propia casa encuestadora.

a) Definicion de la poblacion

La poblacion objetivo de la
encuesta son los ciudadanos
adultos (mayores de 18 afios . La
muestra utilizada en el estudio
estd disefiada para reflejar las
caracteristicas de esa poblacion,

en términos de su distribucién
geografica, sociodemogréfica
(sexo y edad).

b) Procedimiento de seleccién de unidades

Aleatorio simple .

c) Procedimiento de estimacion

Se utilizo un método de
estimacion porcentual, el cual es
una técnica utlizada para
calcular y representar datos en
forma de  porcentaje. Se
recopilan los datos, se calculan
los porcentajes para cada
respuesta. Esto implica dividir el
namero de respuestas en una
categoria especifica por el
namero total de respuestas en la
muestra .

d) Tamafio y forma de obtencion de la
muestra.

01000 muestras, nuameros
telefénicos pertenecientes a la
region geogréfica de Tabasco 6
(sic). El documento presentado
por la casa encuestadora
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S INE

Instituto Nacional Electoral

establece que se realizaron 1000
encuestas .

e) Calidad de la estimacion: confianza y error
maximo implicito en la muestra seleccionada
para cada distribucion de preferencias o
tendencias.

Con un nivel de confianza de 95%
por ciento, el margen de error
tedrico es de +/ - 3.4%.

f) Frecuencia y tratamiento de la no
respuesta, sefialando los porcentajes de
indecisos, los que responden "no sé"y los que
manifiestan que no piensan votar.

Frecuencia de la no respuesta de
95%, se descarta la no respuesta
del marco muestral.

g) Tasa general de rechazo

5. Principales resultados (%)

La tasa de rechazo general a la
encuesta fue de 0%

EN EL ANO 2024 HABRA
ELECCIONES PARA SENADOR EN E

ESTADO DE TABASCO;POR CUAL
PARTIDO POLITICO O COALICION

VOTARIA USTED?

MORENA 54.4%

PAN-PRIPRD 15.4%

MC 3.4%

OTRO 11.2%

AUN NO DECIDE 15.6%

Experiencia profesional y académica \
6. Estudios de formacion académica vy Si
experiencia profesional (Si/No)

7. Pertenece a alguna asociaciéon (Si/No) No

Verificacion |

su publicacién (Si/No)

8. Entregé6 los criterios de caracter Si
metodoldgico (Si/No)
9. Entrego dentrode loscinco  diasdespuésde  No

Massive
Caller

Oitima encuesta elaborada: 17 DE OCTUBRE DEL 2023

TABASCO

EN EL ANO 2024 HABRA ELECCIONES PARA SENADOR EN EL ESTADO DE TABASCO.
¢POR CUAL PARTIDO POLITICO O COALICION VOTARIA USTED?

54.4%

15.4%

PAN-PRI-PRD

3.4%
—
MC

H!

MORENA

of-34%
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Datos de identificacion |

Fecha de recepcion

18/11/2023

Fecha de publicacién

18/10/2023

Medio de publicacion

Canales de whatsapp, telegram vy
redes sociales de MASSIVECALLER

Tipo de publicacion

Quién patrociné/copatrocind

Autoria y financiamiento \

Original

MASSIVE CALLER S.A. DE C.V.

Quién realizé

MASSIVE CALLER S.A. DE C.V.

Quién solicitd/ordend/pago la difusion

MASSIVE CALLER S.A. DE C.V.

Quién publico

MASSIVE CALLER S.A. DE C.V.

Recursos aplicados ($)

$11,000.00

Factura e informe

. Principales caracteristicas del estudio |

Disefio muestral

Informe , sin factura ya que el
costo es responsabilidad de la
propia casa encuestadora.

a) Definicion de la poblacion

La poblacion objetivo de la
encuesta son los ciudadanos
adultos (mayores de 18 afios. La
muestra utilizada en el estudio
estd disefiada para reflejar las
caracteristicas de esa poblacion,

en términos de su distribucién
geografica, sociodemogréfica
(sexo y edad).

b) Procedimiento de seleccién de unidades

Aleatorio simple .

c) Procedimiento de estimacion

Se utilizo un método de
estimacion porcentual, el cual es
una técnica utlizada para
calcular y representar datos en
forma de  porcentaje. Se
recopilan los datos, se calculan
los porcentajes para cada
respuesta. Esto implica dividir el
namero de respuestas en una
categoria especifica por el
namero total de respuestas en la

muestra .
d) Tamafio y forma de obtencion de la 01000 muestras, nameros
muestra. telefénicos pertenecientes a la
region geografica de

Tamaulipas 6 (sic). El documento
presentado por la casa
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encuestadora establece que se
realizaron 1000 encuestas .

e) Calidad de la estimacion: confianza y error
maximo implicito en la muestra seleccionada
para cada distribucion de preferencias o
tendencias.

Con un nivel de confianza de 95%
por ciento, el margen de error
tedrico es de +/ - 3.4%.

f) Frecuencia y tratamiento de la no
respuesta, sefialando los porcentajes de
indecisos, los que responden "no sé"y los que
manifiestan que no piensan votar.

Frecuencia de la no respuesta de
95%, se descarta la no respuesta
del marco muestral.

g) Tasa general de rechazo

5. Principales resultados (%)

La tasa de rechazo general a la
encuesta fue de 0%

EN EL ANO 2024 HABRA
ELECCIONES PARA SENADOR EN E
ESTADO DE TAMAULIPAS ¢POR

CUAL PARTIDO POLITICO
COALICION VOTARIA USTED?
MORENA 56.9%
PAN-PR}PRD 23.5%
MC 2.8%
OTRO 3.4%
AUN NO DECIDE 13.4%
Experiencia profesional y académica \
6. Estudios de formacion académica vy Si
experiencia profesional (Si/No)
7. Pertenece a alguna asociaciéon (Si/No) No

Verificacion |

su publicacién (Si/No)

8. Entregé6 los criterios de caracter Si
metodoldgico (Si/No)
9. Entrego dentrode loscinco  diasdespuésde  No

Massive
Caller

@ UOltima encuesta elaborada: 17 DE OCTUBRE DEL2023 TAMAULIPAS

EN EL ANO 2024 HABRA ELECCIONES PARA SENADOR EN EL ESTADO DE TAMAULIPAS.

(POR CUAL PARTIDO POLITICO O COALICION VOTARIA USTED?

56.9%

23.5%

2.8% 3.4%
—— L]
MC OTRO

1000 +/- 3%

Massive Caller Whatsapp: 51 1798 1079

13.4%

ADN NO DECIDE

.. (0JMASSIVE CULERSADECY. 2023
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Datos de identificacion |

Fecha de recepcion

18/11/2023

Fecha de publicacién

18/11/2023

Medio de publicacion

Canales de whatsapp, telegram vy
redes sociales de MASSIVECALLER

Tipo de publicacion

Quién patrociné/copatrocind

Autoria y financiamiento \

Original

MASSIVE CALLER S.A. DE C.V.

Quién realizé

MASSIVE CALLER S.A. DE C.V.

Quién solicitd/ordend/pago la difusion

MASSIVE CALLER S.A. DE C.V.

Quién publico

MASSIVE CALLER S.A. DE C.V.

Recursos aplicados ($)

$11,000.00

Factura e informe

. Principales caracteristicas del estudio |

Disefio muestral

Informe , sin factura ya que el
costo es responsabilidad de la
propia casa encuestadora.

a) Definicion de la poblacion

La poblacion objetivo de la
encuesta son los ciudadanos
adultos (mayores de 18 afios. La
muestra utilizada en el estudio
estd disefiada para reflejar las
caracteristicas de esa poblacion,

en términos de su distribucién
geografica, sociodemogréfica
(sexo y edad).

b) Procedimiento de seleccién de unidades

Aleatorio simple .

c) Procedimiento de estimacion

Se utilizo un método de
estimacion porcentual, el cual es
una técnica utlizada para
calcular y representar datos en
forma de  porcentaje. Se
recopilan los datos, se calculan
los porcentajes para cada
respuesta. Esto implica dividir el
namero de respuestas en una
categoria especifica por el
namero total de respuestas en la
muestra .

d) Tamafio y forma de obtencion de la
muestra.

01000 muestras, nuameros
telefénicos pertenecientes a la
region geografica de Sinaloa 6
(sic). El documento presentado
por la casa encuestadora
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establece que se realizaron 1000
encuestas .

e) Calidad de la estimacion: confianza y error
maximo implicito en la muestra seleccionada
para cada distribucion de preferencias o
tendencias.

Con un nivel de confianza de 95%
por ciento, el margen de error
tedrico es de +/ - 3.4%.

f) Frecuencia y tratamiento de la no
respuesta, sefialando los porcentajes de
indecisos, los que responden "no sé"y los que
manifiestan que no piensan votar.

Frecuencia de la no respuesta de
95%, se descarta la no respuesta
del marco muestral.

g) Tasa general de rechazo

5. Principales resultados (%)

MORENA
PAN-PR{PRD
OTRO

AUN NO DECIDE

La tasa de rechazo general a la
encuesta fue de 0%

EN EL ANO 2024 HABRA
ELECCIONES PARA SENADOR EN E

ESTADO DE SINALOA ;(POR CUAL
PARTIDO POLITICO O COALICION
VOTARIA USTED?

47.3%

26.0%

5.5%
21.2%

Experiencia profesional y académica \

6. Estudios de formacion académica vy Si
experiencia profesional (Si/No)
7. Pertenece a alguna asociaciéon (Si/No) No
Verificacion \
8. Entregé6 los criterios de caracter Si
metodolégico (Si/No)
9. Entrego dentro de los cincodias  despuésde @ Si
su publicacién (Si/No)

SINALOA

EN ELANO 2024 HABRA ELECCIONES PARA SENADOR EN EL ESTADO DE SINALOA.
¢POR CUAL PARTIDO POLITICO O COALICION VOTARIA USTED? §

47.3%
26.0%

5.5%

MORENA PAN-PRI-PRD c
ﬁ ’

entregado a | a

1000 +/-34%
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Datos de identificacion |

Fecha de recepcion

18/11/2023

Fecha de publicacién

01/11/2023

Medio de publicacion

Canales de whatsapp, telegram vy
redes sociales de MASSIVECALLER

Tipo de publicacion

Quién patrociné/copatrocind

Autoria y financiamiento \

Original

MASSIVE CALLER S.A. DE C.V.

Quién realizé

MASSIVE CALLER S.A. DE C.V.

Quién solicitd/ordend/pago la difusion

MASSIVE CALLER S.A. DE C.V.

Quién publico

MASSIVE CALLER S.A. DE C.V.

Recursos aplicados ($)

$11,000.00

Factura e informe

. Principales caracteristicas del estudio |

Disefio muestral

Informe , sin factura ya que el
costo es responsabilidad de la
propia casa encuestadora.

a) Definicion de la poblacion

La poblacion objetivo de la
encuesta son los ciudadanos
adultos (mayores de 18 afios . La
muestra utilizada en el estudio
estd disefiada para reflejar las
caracteristicas de esa poblacion,

en términos de su distribucién
geografica, sociodemogréfica
(sexo y edad).

b) Procedimiento de seleccién de unidades

Aleatorio simple .

c) Procedimiento de estimacion

Se utilizo un método de
estimacion porcentual, el cual es
una técnica utlizada para
calcular y representar datos en
forma de  porcentaje. Se
recopilan los datos, se calculan
los porcentajes para cada
respuesta. Esto implica dividir el
namero de respuestas en una
categoria especifica por el
namero total de respuestas en la

muestra .
d) Tamafio y forma de obtencion de la 01000 muestras, nameros
muestra. telefénicos pertenecientes a la
region geografica de

AGUASCALIENTES (sic). El
documento presentado por la
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casa encuestadora establece
que se realizaron 1000 encuestas

e) Calidad de la estimacion: confianza y error
maximo implicito en la muestra seleccionada
para cada distribucion de preferencias o
tendencias.

Con un nivel de confianza de 95%
por ciento, el margen de error
tedrico es de +/ - 3.4%.

f) Frecuencia y tratamiento de la no
respuesta, sefialando los porcentajes de
indecisos, los que responden "no sé"y los que
manifiestan que no piensan votar.

Frecuencia de la no respuesta de
95%, se descarta la no respuesta
del marco muestral.

g) Tasa general de rechazo

5. Principales resultados (%)

PAN-PR}{PRD

MORENA

MC

OTRO

AUN NO DECIDE
Experiencia profesional

experiencia profesional  (Si/No)

6. Estudios de formacion académica vy

La tasa de rechazo general a la
encuesta fue de 0%

EN EL ANO 2024 HABRA
ELECCIONES PARA SENADOR EN E
ESTADO DEAGUASCALIENTES.
¢POR CUAL PARTIDO POLITICO ¢
COALICION VOTARIA USTED?
45.0%

33.5%

4.0%

4.6%

12.9%

académica |
Si

7. Pertenece a alguna asociaciéon (Si/No)

Verificacion |

No

su publicacién (Si/No)

8. Entregé6 los criterios de caracter Si
metodoldgico (Si/No)
9. Entrego dentro de los cinco dias después de No

Ottima encuesta elaborada; 31 DE QCTUBRE DEL 2023

AGUASCALIENTES

EN EL ANO 2024 HABRA ELECCIONES PARA SENADOR EN EL ESTADO DE AGUASCALIENTES.
¢POR CUAL PARTIDO POLITICO O COALICION VOTARIA USTED?

45.0%

33.5%

4.0%

\\\\\\\\\\\\

Nammve cater Whateapo: 51
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46%
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12.9%
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Datos de identificacion |

Fecha de recepcion 18/11/2023
Fecha de publicacién 06/11/2023
Medio de publicacion Canales de whatsapp, telegramy
redes sociales de MASSIVECALLER

Tipo de publicacion Original

. Autoriay financiamieno |
Quién patrociné/copatrocind MASSIVE CALLER S.A. DE C.V.
Quién realizé MASSIVE CALLER S.A. DE C.V.
Quién solicitd/ordend/pago la difusion MASSIVE CALLER S.A. DE C.V.
Quién publico MASSIVE CALLER S.A. DE C.V.
Recursos aplicados ($) $11,000.00
Factura e informe Informe , sin factura ya que el

costo es responsabilidad de la
propia casa encuestadora.
| Principales caracteristicas del estudio |
Disefio muestral
a) Definicion de la poblacion La poblacion objetivo de la
encuesta son los ciudadanos
adultos (mayores de 18 afios . La
muestra utilizada en el estudio
estd disefiada para reflejar las
caracteristicas de esa poblacion,
en términos de su distribucion

geografica, sociodemogréfica
(sexo y edad).

b) Procedimiento de seleccion de unidades Aleatorio simple .

c¢) Procedimiento de estimacion Se utilizo un método de

estimacion porcentual, el cual es
una técnica utlizada para
calcular y representar datos en
forma de  porcentaje. Se
recopilan los datos, se calculan
los porcentajes para cada
respuesta. Esto implica dividir el
namero de respuestas en una
categoria especifica por el
namero total de respuestas en la

muestra .
d) Tamafio y forma de obtencion de la 01000 muestras, nameros
muestra. telefénicos pertenecientes a la

region geogréfica de  Coahuila 6
(sic). El documento presentado
por la casa encuestadora
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establece que se realizaron 1000
encuestas .

e) Calidad de la estimacion: confianza y error
maximo implicito en la muestra seleccionada
para cada distribucion de preferencias o
tendencias.

Con un nivel de confianza de 95%
por ciento, el margen de error
tedrico es de +/ - 3.4%.

f) Frecuencia y tratamiento de la no
respuesta, sefialando los porcentajes de
indecisos, los que responden "no sé"y los que
manifiestan que no piensan votar.

Frecuencia de la no respuesta de
95%, se descarta la no respuesta
del marco muestral.

g) Tasa general de rechazo

La tasa de rechazo general a la
encuesta fue de 0%

5. Principales resultados (%) EN EL ANO 2024 HABRA
ELECCIONES PARA ELEGI
SENADOR EN COAHUILA (POR
CUAL PARTIDO POLITICO
COALICION VOTARIA USTED?
PAN-PR}PRD 37.5%
MORENA 33.0%
MC 3.8%
PT 2.8%
PVEM 1.9%
OTRO 2.8%
AUN NO DECIDE 18.2%
Experiencia profesional y académica \
6. Estudios de formacién académica vy Si
experiencia profesional (Si/No)
7. Pertenece a alguna asociacion (Si/No) No

Verificacion \

su publicacién (Si/No)

8. Entregé6 los criterios de caracter Si
metodolégico (Si/No)
9. Entrego dentrode los cinco dias después de No

EN EL ANO 2024 HABRA ELECCIONES PARA ELEGIR SENADOR EN COAHUILA,

251 HOY FUERAN LAS ELECCIONES POR CUAL PARTIDO POLITICO VOTARIA USTED?

375%

PT I
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Datos de identificacion |

Fecha de recepcion 18/11/2023
Fecha de publicacién 06/11/2023
Medio de publicacion Canales de whatsapp, telegramy
redes sociales de MASSIVECALLER

Tipo de publicacion Original

. Autoriay financiamieno |
Quién patrociné/copatrocind MASSIVE CALLER S.A. DE C.V.
Quién realizé MASSIVE CALLER S.A. DE C.V.
Quién solicitd/ordend/pago la difusion MASSIVE CALLER S.A. DE C.V.
Quién publico MASSIVE CALLER S.A. DE C.V.
Recursos aplicados ($) $10,000.00
Factura e informe Informe , sin factura ya que el

costo es responsabilidad de la
propia casa encuestadora.
| Principales caracteristicas del estudio |
Disefio muestral
a) Definicion de la poblacion La poblacion objetivo de la
encuesta son los ciudadanos
adultos (mayores de 18 afios. La
muestra utilizada en el estudio
estd disefiada para reflejar las
caracteristicas de esa poblacion,
en términos de su distribucion

geografica, sociodemogréfica
(sexo y edad).

b) Procedimiento de seleccion de unidades Aleatorio simple .

c) Procedimiento de estimacion Se utilizo un método de

estimacion porcentual, el cual es
una técnica utlizada para
calcular y representar datos en
forma de  porcentaje. Se
recopilan los datos, se calculan
los porcentajes para cada
respuesta. Esto implica dividir el
namero de respuestas en una
categoria especifica por el
namero total de respuestas en la

muestra .
d) Tamafio y forma de obtencion de la 0600 muestras, nameros
muestra. telefénicos pertenecientes a la

region geografica nac i o (sia)l
El documento presentado por la
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casa encuestadora establece
que se realizaron 1000 encuestas
e) Calidad de la estimacion: confianza y error Con un nivel de confianza de 95%
méaximo implicito en la muestra seleccionada por ciento, el margen de error
para cada distribucibn de preferencias o tedrico es de +/ - 3.4%.
tendencias.
f) Frecuencia y tratamiento de la no Frecuencia de la no respuesta de
respuesta, sefialando los porcentajes de 95%, se descarta la no respuesta
indecisos, los que responden "no sé"y los que del marco muestral.
manifiestan que no piensan votar.
g) Tasa general de rechazo La tasa de rechazo general a la
encuesta fue de 0%

5. Principales resultados (%) EN EL ANO 2024 HABRA
ELECCIONES PARA ELEGIR
PROXIMO PRESIDENTE DE MEXIC(

¢SIHOY FUERAN LAS ELECCIONE
POR CUAL PARTIDO POLITICO ¢
CANDIDATO VOTARIA USTED?

CLAUDIA SHEINBAUM (MORENA, PT, PVEM 41.4%
XOCHITL GALVEZ (PAN, PRI, PRD 32.7%
SAMUEL GARCIA SEPULVEDA (MC) 11.1%
AUN NO DECIDE 14.8%

Experiencia profesional y académica \

6. Estudios de formacion académica vy Si
experiencia profesional (Si/No)
7. Pertenece a alguna asociaciéon (Si/No) No

... Veifcacon |
8. Entregé los criterios de caracter Si
metodoldgico (Si/No)
9. Entrego dentro de los cincodias  despuésde  No
su publicacién (Si/No)

Q Uttima encussta elaborada: 08 DE NOVIEMBRE DEL 2023 NACIONAL
Massive
Cafter

EN EL ANO 2024 HABRA ELECCIONES PARA ELEGIR AL PROXIMO PRESIDENTE DE MEXICO,
&S1HOY FUERAN LAS ELECCIONES POR CUAL PARTIDO POLITICO © CANDIDATO VOTARIA USTED?

11
§

CLAUDIA SHEINBAUM (MORENA, PT, PVEM)

41.4%

XOCHITL GALVEZ (PAN, PRI, PRD)

32.7%

SAMUEL GARCIA SEPULVEDA (MC) 1.1%

>
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14.8%
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Datos de identificacion |

Fecha de recepcion 18/11/2023

Fecha de publicacién 05/11/2023

Medio de publicacion Canales de whatsapp, telegram vy
redes sociales de MASSIVECALLER

Tipo de publicacion Original

. Autoriay financiamieno |

Quién patrociné/copatrocind MASSIVE CALLER S.A. DE C.V.

Quién realizé MASSIVE CALLER S.A. DE C.V.

Quién solicitd/ordend/pago la difusion MASSIVE CALLER S.A. DE C.V.

Quién publico MASSIVE CALLER S.A. DE C.V.

Recursos aplicados ($) $11,000.00

Factura e informe Informe , sin factura ya que el

costo es responsabilidad de la
propia casa encuestadora.
| Principales caracteristicas del estudio |
Disefio muestral
a) Definicion de la poblacion La poblacion objetivo de la
encuesta son los ciudadanos
adultos (mayores de 18 afios . La
muestra utilizada en el estudio
estd disefiada para reflejar las
caracteristicas de esa poblacion,
en términos de su distribucion

geografica, sociodemogréfica
(sexo y edad).

b) Procedimiento de seleccion de unidades Aleatorio simple .

c) Procedimiento de estimacion Se utilizo un método de

estimacion porcentual, el cual es
una técnica utlizada para
calcular y representar datos en
forma de  porcentaje. Se
recopilan los datos, se calculan
los porcentajes para cada
respuesta. Esto implica dividir el
namero de respuestas en una
categoria especifica por el
namero total de respuestas en la

muestra .
d) Tamafio y forma de obtencion de la 01000 muestras, nameros
muestra. telefénicos pertenecientes a la
region geografica de C ol i n

(sic). El documento presentado
por la casa encuestadora
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establece que se realizaron 1000
encuestas .

e) Calidad de la estimacion: confianza y error
maximo implicito en la muestra seleccionada
para cada distribucion de preferencias o
tendencias.

Con un nivel de confianza de 95%
por ciento, el margen de error
tedrico es de +/ - 3.4%.

f) Frecuencia y tratamiento de la no
respuesta, sefialando los porcentajes de
indecisos, los que responden "no sé"y los que
manifiestan que no piensan votar.

Frecuencia de la no respuesta de
95%, se descarta la no respuesta
del marco muestral.

g) Tasa general de rechazo

5. Principales resultados (%)

La tasa de rechazo general a la
encuesta fue de 0%

EL PROXIMO ANO HABRA
ELECCIONES PARA ELEGI
SENADOR EN COLIMA ¢Sl HOY
FUERAN LASELECCIONES, ¢(POFR
CUAL PARTIDO POLITICO
COALICION VOTARIA USTED?

MORENA 53.9%
PAN, PRI, PRD 25.3%

PVEM 6.1%
OTRO 5.7%
AUN NO DECIDE 9.0%
Experiencia profesional y académica \
6. Estudios de formacién académica vy Si
experiencia profesional (Si/No)
7. Pertenece a alguna asociacion (Si/No) No
Verificacion |
8. Entregé6 los criterios de caracter Si
metodoldgico (Si/No)
9. Entrego dentro de los cinco dias después de No
su publicacién (Si/No)

COLIMA

EL PROXIMO ANO HABRA ELECCIONES PARA ELEGIR SENADOR EN COLIMA,
S1 HOY FUERAN LAS ELECCIONES, ;POR CUAL PARTIDO POLITICO O COALICION VOTARIA USTED?

53.9%

25.3%
. -
[

O, (MISENE CULERS ADECY, 2023

VERDE
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Datos de identificacion |

Fecha de recepcion 18/11/2023
Fecha de publicacién 05/11/2023
Medio de publicacion Canales de whatsapp, telegramy
redes sociales de MASSIVECALLER

Tipo de publicacion Original

. Autoriay financiamieno |
Quién patrociné/copatrocind MASSIVE CALLER S.A. DE C.V.
Quién realizé MASSIVE CALLER S.A. DE C.V.
Quién solicitd/ordend/pago la difusion MASSIVE CALLER S.A. DE C.V.
Quién publico MASSIVE CALLER S.A. DE C.V.
Recursos aplicados ($) $11,000.00
Factura e informe Informe , sin factura ya que el

costo es responsabilidad de la
propia casa encuestadora.
| Principales caracteristicas del estudio |
Disefio muestral
a) Definicion de la poblacion La poblacion objetivo de la
encuesta son los ciudadanos
adultos (mayores de 18 afios . La
muestra utilizada en el estudio
estd disefiada para reflejar las
caracteristicas de esa poblacion,
en términos de su distribucion

geografica, sociodemogréfica
(sexo y edad).

b) Procedimiento de seleccion de unidades Aleatorio simple .

c¢) Procedimiento de estimacion Se utilizo un método de

estimacion porcentual, el cual es
una técnica utlizada para
calcular y representar datos en
forma de  porcentaje. Se
recopilan los datos, se calculan
los porcentajes para cada
respuesta. Esto implica dividir el
namero de respuestas en una
categoria especifica por el
namero total de respuestas en la

muestra .
d) Tamafio y forma de obtencion de la 01000 muestras, nameros
muestra. telefénicos pertenecientes a la

region geografica de la Ciudad
de México 6 (sic). El documento
presentado por la casa
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encuestadora establece que se
realizaron 1000 encuestas
e) Calidad de la estimacion: confianza y error Con un nivel de confianza de 95%
méaximo implicito en la muestra seleccionada por ciento, el margen de error
para cada distribucibn de preferencias o tedrico es de +/ - 3.4%.
tendencias.
f) Frecuencia y tratamiento de la no Frecuencia de la no respuesta de
respuesta, sefialando los porcentajes de 95%, se descarta la no respuesta
indecisos, los que responden "no sé"y los que del marco muestral.
manifiestan que no piensan votar.
g) Tasa general de rechazo La tasa de rechazo general a la
encuesta fue de 0%

5. Principales resultados (%) En el afio 2024 habra elecciones
para senador en Ciudad de

México. ¢ Por cual partido politico
o coalicién votaria usted?
MORENA 42.9%

PAN, PRI, PRD 36.7%
MC 4.3%
OTRO 3.7%

AUN NO DECIDE 12.4%

Experiencia profesional y académica \

6. Estudios de formacion académica y Si
experiencia profesional (Si/No)
7. Pertenece a alguna asociaciéon (Si/No) No

. veifcacon_ |
8. Entregé6 los criterios de caracter Si
metodolégico (Si/No)
9. Entrego dentro de los cinco dias después de No
su publicacién (Si/No)

0
@ Oltima encuests elsborada: 03 DENOVIEMBREDEL 2023 CIUDAD DE MEXICO
Massive
Caller

En el afo 2024 habré elecciones para senador en Ciudad de México.
¢Por cudl partido politico o coalicién votaria usted?

42.9%
36.7%

I -
[ — .
e a0

MORENA PAN-PRI-PRD. AUN NO DECIDE

Hs

|,unu .;. Massive Caller Whatsapp: 51 1798 1079 g o o @
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Datos de identificacion |

Fecha de recepcion

18/11/2023

Fecha de publicacién

09/11/2023

Medio de publicacion

Canales de whatsapp, telegramy
redes sociales de MASSIVECALLER

Tipo de publicacion

Quién patrociné/copatrocind

Autoria y financiamiento \

Original

MASSIVE CALLER S.A. DE C.V.

Quién realizé

MASSIVE CALLER S.A. DE C.V.

Quién solicitd/ordend/pago la difusion

MASSIVE CALLER S.A. DE C.V.

Quién publico

MASSIVE CALLER S.A. DE C.V.

Recursos aplicados ($)

$11,000.00

Factura e informe

. Principales caracteristicas del estudio |

Disefio muestral

Informe , sin factura ya que el
costo es responsabilidad de la
propia casa encuestadora.

a) Definicion de la poblacion

La poblacion objetivo de la
encuesta son los ciudadanos
adultos (mayores de 18 afios . La
muestra utilizada en el estudio
estd disefiada para reflejar las
caracteristicas de esa poblacion,

en términos de su distribucién
geografica, sociodemogréfica
(sexo y edad).

b) Procedimiento de seleccién de unidades

Aleatorio simple .

c¢) Procedimiento de estimacion

Se utilizo un método de
estimacion porcentual, el cual es
una técnica utlizada para
calcular y representar datos en
forma de  porcentaje. Se
recopilan los datos, se calculan
los porcentajes para cada
respuesta. Esto implica dividir el
namero de respuestas en una
categoria especifica por el
namero total de respuestas en la
muestra .

d) Tamafio y forma de obtencion de la
muestra.

01000 muestras, ndameros
telefénicos pertenecientes a la
region geografica del estado de
Nayarit 6 (sic). ElI documento
presentado por la casa
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encuestadora establece que se
realizaron 1000 encuestas .
e) Calidad de la estimacion: confianza y error Con un nivel de confianza de 95%
méaximo implicito en la muestra seleccionada por ciento, el margen de error
para cada distribucibn de preferencias o tedrico es de +/ - 3.4%.
tendencias.
f) Frecuencia y tratamiento de la no Frecuencia de la no respuesta de
respuesta, sefialando los porcentajes de 95%, se descarta la no respuesta
indecisos, los que responden "no sé"y los que del marco muestral.
manifiestan que no piensan votar.
g) Tasa general de rechazo La tasa de rechazo general a la
encuesta fue de 0%

5. Principales resultados (%) EN EL ANO 2024 HABRA
ELECCIONES PARA SENADOR EN E
ESTADO DE NAYARIT¢{POR CUAL
PARTIDO POLITICO O COALICION
VOTARIA USTED?

MORENA 56.4%

PAN, PRI, PRD 16.6%

MC 5.6%

OTRO 6.6%

AUN NO DECIDE 14.8%
Experiencia profesional y académica \

6. Estudios de formacion académica vy Si
experiencia profesional (Si/No)
7. Pertenece a alguna asociaciéon (Si/No) No

. veifcacon .
8. Entregé6 los criterios de caracter Si
metodoldgico (Si/No)
9. Entrego dentro de los cinco dias después de No
su publicacion  (Si/No)

NAYARIT
Massive
Caller

T p—

14.8%
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Datos de identificacion |

Fecha de recepcion 18/11/2023
Fecha de publicacién 06/11/2023
Medio de publicacion Canales de whatsapp, telegramy
redes sociales de MASSIVECALLER

Tipo de publicacion Original

. Autoriay financiamieno |
Quién patrociné/copatrocind MASSIVE CALLER S.A. DE C.V.
Quién realizé MASSIVE CALLER S.A. DE C.V.
Quién solicitd/ordend/pago la difusion MASSIVE CALLER S.A. DE C.V.
Quién publico MASSIVE CALLER S.A. DE C.V.
Recursos aplicados ($) $11,000.00
Factura e informe Informe , sin factura ya que el

costo es responsabilidad de la
propia casa encuestadora.
| Principales caracteristicas del estudio |
Disefio muestral
a) Definicion de la poblacion La poblacion objetivo de la
encuesta son los ciudadanos
adultos (mayores de 18 afios . La
muestra utilizada en el estudio
estd disefiada para reflejar las
caracteristicas de esa poblacion,
en términos de su distribucion

geografica, sociodemogréfica
(sexo y edad).

b) Procedimiento de seleccion de unidades Aleatorio simple .

c¢) Procedimiento de estimacion Se utilizo un método de

estimacion porcentual, el cual es
una técnica utlizada para
calcular y representar datos en
forma de  porcentaje. Se
recopilan los datos, se calculan
los porcentajes para cada
respuesta. Esto implica dividir el
namero de respuestas en una
categoria especifica por el
namero total de respuestas en la

muestra .
d) Tamafio y forma de obtencion de la 01000 muestras, nameros
muestra. telefénicos pertenecientes a la

region geografica de Durango O