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Toluca de Lerdo, México; 26 de abril de 2023 YwF/ 
IEEM/SE/3141/2023 

MAESTRO 
MIGUEL ÁNGEL PATIÑO ARROYO 
ENCARGADO DEL DESPACHO DE LA 
SECRETARIA EJECUTIVA DEL INE 
PRESENTE 

En términos de lo previsto por los artículos 168 fracción XI1, 194 y 196 fracciones 1, 

11, 111 y »OOWIII del Código Electoral del EsStado de México y en cumplimiento a lo 

establecido por los artículos 213, numeral 1 de la Ley General de Instituciones y 

Procedimientos Electorales, así como 132 numeral 2, 143, 144 numerales 1 y 3; y 

146 numeral 1 del Reglamento de Elecciones del Instituto Nacional Electoral; 

respetuosamente envío a usted, el “CUARTO INFORME EN MATERIA DE 

REGULACIÓN DE ENCUESTAS ELECTORALES DE LA ELECCIÓN DE 

GUBERNATURA 2023”, el cual fue incluido en la Cuarta sesión ordinaria del 

Consejo General de este organismo, celebrada el día 25 de abril del año en curso; 

finalmente, para cualquier observación o comentario al respecto se encuentran a su 

disposición los siguientes correos electrónicos: cdgomez@ieem.org.mx y 

ceum@ieem.org.mx. 

Reciba un cordial saludo. 

      

   

“TÜ HACES RA MEJOR ELECCIÓN” 

SECRETARIO EJECUTI 

C.c.p.- Dra. Amalia Pulido Gómez, Consejera Presidenta del Consejo General. Para su conocimiento. Presente. 
C.c.p.-C.C. g! del Consejo Para su cor Presente. 
C.c.p.- Mtra. Mónica Argelia Mendoza Salgado. Jefa la de Unidad de Comunicación Social, Para su conocimiento. Presente 
C.c.p.- Contraloria General. Para su conocimiento. Pygsente 

    

    

      
| ‘David Gómez Moreno /Y/ 

| Realizó: 

SERIE2S.8 

ósar Ulises Mijangos Gonzflez 
 



 

 

Toluca de Lerdo, México; 18 de abril de 2023 

 
 

CUARTO INFORME EN MATERIA DE REGULACIÓN DE ENCUESTAS ELECTORALES Y 
SONDEOS DE OPINIÓN  

ELECCIÓN DE GUBERNATURA 2023 
 
 
1. Fundamento 
 

En cumplimiento de la Constitución Política de los Estados Unidos Mexicanos artículos 41, 
Base V, Apartado B, inciso a), numeral 5 y Apartado C, numeral 8; de la Ley General de 
Instituciones y Procedimientos Electorales artículos 32, numeral 1, inciso a) fracción V; 104 
numeral 1, inciso l) y 213 numerales 1 y 3; del Reglamento de Elecciones del Instituto 
Nacional Electoral artículos 132, 133, 136, numerales 1, inciso b), 2, 3, y 4, 143, 144, 
numerales 1 y 3, y 146 numeral 1, y el Código Electoral del Estado de México, artículos 168 
fracción XII y 185 fracción XXXIX y LIV se presenta al Consejo General del Instituto Electoral 
del Estado de México, el Cuarto Informe en materia de regulación de encuestas electorales 
y sondeos de opinión. 
 
 
2.- Periodo que se informa 
 

El cuarto informe en Materia de Regulación de Encuestas Electorales y Sondeos de 
opinión, sobre el Proceso Electoral 2023, para la Elección de Gubernatura, comprende el 
periodo del 8 de marzo al 18 de abril de 2023. 
 
 
3. Monitoreo realizado por la UCS 
 
En atención al oficio IEEM/SE/2738/2022 de esta Secretaría Ejecutiva, la Unidad de 
Comunicación Social (UCS) desde el inicio de proceso electoral ha remitido 15 informes 
semanales de monitoreo a medios impresos para detectar encuestas sobre preferencias 
electorales, y 6 que corresponden al periodo que se informa (ANEXO 1), la verificación es 
semanal, incluyendo los fines de semana y se verifican aproximadamente 30 medios 
impresos locales y nacionales. La información del monitoreo se describe en la siguiente 
tabla: 
 
 



 

 

No. de 
informe 

Semana de monitoreo 
Número de notas 

detectadas 
No. de oficio 

Anexo 1 

1 
Del 8 al 14 de marzo de 

2023 
25 notas (citas o referencias 

de estudios originales)  
IEEM/UCS/208/2023 

2 
Del 15 al 21 de marzo de 

2023 
24 notas (citas o referencias 

de estudios originales) 
IEEM/UCS/225/2023 

3 
Del 22 al 28 de marzo de 

2023 

18 notas (citas o referencias 
de estudios originales) 1, 

encuesta original.  (El 
Financiero) 

IEEM/UCS/258/2023 

4 
Del 29 de marzo al 4 de abril 

de 2023 

25 notas (citas o referencias 
de estudios originales) 1, 

encuesta original.  (Heraldo de 
México) 

IEEM/UCS/278/2023 

5 Del 5 al 11 de abril de 2023 
5 notas (citas o referencias de 

estudios originales) 
IEEM/UCS/309/2023 

6 Del 12 al 18 de abril de 2023 
2 notas (citas o referencias de 

estudios originales) 
IEEM/UCS/319/2023 

 
 
4. Informes recibidos 
 
Durante el periodo reportado, la Secretaría Ejecutiva recibió 41 informes de resultados de 
encuestas sobre preferencias electorales del proceso comicial 2023. La revisión de 
requisitos se detalla en el ANEXO 2, señalando que el estudio de la persona jurídico colectiva 
denominada Berumen y Asociados, S.A. de C.V., publicado el 29 de marzo del año en curso 
informa que fue patrocinado por un partido político. 
 

No. Fecha de Recepción Empresa 
Anexan reporte 
metodológico 

1 4 de marzo de 2023 
Cripeso, Servicios de Consultoría S.C. 

“Cripeso” 
SI 

2 14 de marzo de 2023 
C&E Campaigns & Elections México  

“C&E Research” 
SI 

3 14 de marzo de 2023 
Votia Sistemas de Información, S.A. de C.V. 

“VOTIA” 
SI 

4 15 de marzo de 2023 Consulta S.A. de C.V. "Mitofsky" SI 

5 15 de marzo de 2023 Parametría S.A. de C.V.  SI 

6 17 de marzo de 2023 Massive Caller S.A. de C.V.  SI 

7 19 de marzo de 2023 FactoMétrica S.A. de C.V. SI 

8 15 de marzo de 2023 Covarrubias y Asociados, S.C. SI 

9 15 de marzo de 2023 Massive Caller S.A. de C.V. SI 

10 23 de marzo de 2023 Grupo Impacto "Gii360" SI 



 

 

11 24 de marzo de 2023 
Centro de Planeación Estratégica y 
Prospectiva Política SC. "CEPLAN" 

SI 

12 25 de marzo de 2023 
Cripeso, Servicios de Consultoría S.C. 

“Cripeso” 
SI 

13 27 de marzo de 2023 Massive Caller S.A. de C.V. SI 

14 27 de marzo de 2023 Metrics MX  SI 

15 28 de marzo de 2023 STMKT Target Consulting S.A. de C.V. SI 

16 28 de marzo de 2023 
C&E Campaigns & Elections México  

“C&E Research” 
SI 

17 28 de marzo de 2023 Demoscopia Digital S.A. de C.V. SI 

18 29 de marzo de 2023 El Financiero SI 

19 30 de marzo de 2023 Enkoll, S.A de C.V. SI 

20 3 de abril de 2023 Massive Caller S.A. de C.V. SI 

21 3 de abril de 2023 Berumen y Asociados, S.A. de C.V. SI 

22 3 de abril de 2023 
Sistemas de Inteligencia en Mercados y 

Opinión “SIMO” 
SI 

23 5 de abril de 2023 Massive Caller S.A. de C.V. SI 

24 5 de abril de 2023 Consulta S.A. de C.V. "Mitofsky" SI 

25 5 de abril de 2023 
 Listening and Strategy S.A. de C.V  

“La Encuesta MX” 
SI 

26 5 de abril de 2023 
Cripeso, Servicios de Consultoría S.C. 

“Cripeso” 
SI 

27 5 de abril de 2023 Electoralia SI 

28 7 de abril de 2023 
Grupo Racpen S.A. de C.V.  

“TResearch” 
SI 

29 7 de abril de 2023 Massive Caller S.A. de C.V. SI 

30 7 de abril de 2023 Massive Caller S.A. de C.V. SI 

31 10 de abril de 2023 Massive Caller S.A. de C.V. SI 

32 10 de abril de 2023 Massive Caller S.A. de C.V. SI 

33 10 de abril de 2023 Massive Caller S.A. de C.V. SI 

34 11 de abril de 2023 
C&E Research (C&E Campaigns & Elections 

México) 
SI 

35 12 de abril de 2023 
Consultoría en Comunicación Política CPM, 

S.C. 
SI 

36 12 de abril de 2023 Massive Caller S.A. de C.V. SI 

37 14 de abril de 2023 Massive Caller S.A. de C.V. SI 

38 14 de abril de 2023 Massive Caller S.A. de C.V. SI 

39 17 de abril de 2023 Massive Caller S.A. de C.V. SI 

40 17 de abril de 2023 Massive Caller S.A. de C.V. SI 

41 17 de abril de 2023 Massive Caller S.A. de C.V. SI 
 *14.- Metrix MX, publicada en SDP Noticias el 23 de marzo de 2023 
 *27.- Electoralia, publicada en UNOMASUNO el 26 de febrero de 2023 

 
 



 

 

5. Requerimientos 
 
En el presente periodo se realizaron 4 requerimientos, (Primero y segundo) a dos personas 
jurídico colectivas, derivadas de una encuesta publicada el 26 de febrero por un medio de 
comunicación impreso, los cuales se detallan a continuación. (ANEXO 3) 
 

No. 
Número de 

requerimiento 
Nombre de la persona física o 

jurídico colectiva 
Número de 

oficio 
Estatus 

1 
Primero 

Periódico UNOMÁSUNO 1970 Sin atender 

2 Electoralía 1931 Sin atender 

3 
Segundo 

Periódico UNOMÁSUNO 2284 Atendido 

4 Electoralía 2281 Atendido 

 
6. Solicitudes de carta acreditación para realizar encuestas de salida y conteos rápidos no 
institucionales 
 
Finalmente, se informa que al día de la elaboración de este documento se cuenta con la 
solicitud de cuatro personas jurídico colectivas, que en atención al artículo 138 del 
Reglamento de Elecciones han remitido la documentación correspondiente para realizar 
algún estudio de opinión el próximo 4 de junio, en el ANEXO 4 se incorpora un resumen de 
la verificación de requisitos. 
 
 

No. 
Empresa 

Solicitante 
Fecha de 
recepción 

Logotipo 
Cumplimiento 
de requisitos 

1 
FOCUS (ANDRÉS 

ROBLES 
ASESORES) 

11/03/2023 

 

SI 

2 
PARAMETRÍA S.A. 

DE C.V. 
14/03/2023 

 

SI 

3 

VOTÍA, SISTEMAS 
DE 

INFORMACIÓN , 
S. A. DE C.V. 

14/03/2023 
 

SI 

4 
MISIÓN MÉXICO, 

A.C. 
31/03/2023 

 

PENDIENTE* 

 
 Autorizó: César Ulises Mijangos González 

Elaboró: Marco Antonio Villalobos Jiménez 



 

 

 
 
 

ANEXO 1 
 
 

INFORMES DE MONITOREO Y NOTAS PERIODÍSTICAS DETECTADAS 
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UNIDAD DE

COMUNICACIÓN SOCIAL

Toluca, México, 14 de marzo de 2023
Oficio No. IEEM/UCS/208/2023

M. EN A. P. FRANCISCO JAVIER LÓPEZ CORRAL
SECRETARIO EJECUTIVO
PRESENTE
En atención a su oficio número TEEM/SE/2738/2022de fecha 2 de diciembre de 2022 y con fundamento en
los artículos 132, numeral 2 y 143, numeral 1 del Reglamento de Elecciones del Instituto Nacional Electoral, en
el cual se menciona que a partir del inicio del Proceso Electoraly hasta tres días posteriores a la Jomada Electoral,
se deberá realizar un monitoreo de publicaciones impresas sobre las encuestas por muestreo, sondeosde opinión,
encuestas de salida o conteos rápidos que tengan como fin dar a conocer las preferencias electorales referentes
a la Elección de Gubematura 2023. Me permito hacer de su conocimiento que durante el periodo comprendido
entre el 8 y el 14 de marzo,derivado de la revisión de lunes a domingo de aproximadamente 30 medios
impresos locales y nacionales, se localizaron las siguientes notas periodísticas:

* 10 demarzo 2023. Diario Basta, pág. 17: Morena ganaría Edoméx con gran margen de diferencia
* 13 de marzo 2023. Diario de México, pág. 6: Destacan morenistas encuestas de cambios
* 13 de marzo 2023. El Informante, pág. 10: 70% en Edoméx considera quese necesita un cambio

enla gubernatura: Encuestas
* 13 de marzo 2023, Diario Portal, pág.3:Hartos del PRI en el gobierno, 70%de los mexiquenses
*  13demarzo 2023. Diario Amanecer, pág. 3: Alrededor del 70% en el Estado de México considera

quese necesita un cambio en la gubernatura: Encuestas
* 13 demarzo 2023. Puntual, pág.1:Morena: encuestas establecen queel 70% quiere un cambio
* 13 demarzo 2023. La Calle, pág.5:El 70%de las personas por un cambio en la Gubernatura de

Edomex: Encuestas
* 13 de marzo 2023. La Calle, pág. 4: Delfina Gómez adelante en Edoméx; nueva encuesta le da

21 puntos de ventaja
* 13 de marzo 2023. La Calle, pág. 1: El 70% de las personas por un cambio en la Gubernatura de

Edomex: Encuestas
* 13d marzo 2023. La Jorada Estado de México, pág. 8: Quieren un cambio en la gubernatura 708:

de los mexiquenses encuestados
+ 13 de marzo 2023. Impulso, pág. 7: Según encuestas, alrededor de 70% en Edoméx considera

que se necesita un cambio en la gubernatura.
+ 14 de marzo 2023. El Informante, pág. 12: Delfina amplía ventaja sobre Alejandra del Moral.
+ 14 de marzo 2023. El Informante, pág. 12: Reporta Mitofsky cerrada elección por la Gubernatura

delEstado de México
* 14 de marzo 2023. Capital Estado de México, pág. 6: Cerrada elección por gubernatura
* 14 de marzo 2023. Capital Estado de México, pág. 6: Delfina Gómez sigue con ventaja
* _14 de marzo 2023. Puntual, pág.1:Morena muestra sondeo

en
elque va arriba por 20%

« 14

de
marzo 2023. Puntuzl, pág.

“2023. Año del Septuagésimo Aniversan> del Reconocimiento del Derecho al Voto de las Mujeres en México”
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* 14 de marzo 2023. La Tribuna, pág. 6: Reporta Mitofsky cerrada elección por la Gubernatura del E
Edoméx /— —

+ 14

de
marzo

2023. El Valle, pás va

Gómezcreceenencuestas
de

Demoscopia

Digital7* 14 de marzo 2023. Jornada Estado de México, pág. 4: Crece Delfina en encuestas; lidera las
preferencias

* 14 de marzo 2023. Heraldo Estado de México, pág. 4: Avanzan en encuestas, presumen Alejandra
del Moral y Delfina Gómez

* _14 de marzo 2023. El Valle, pág. 5: Un dígito
* 14demarzo 2023. mpuiso, pág.7:Delfina amplía ventaja sobre Alejandra del Mo:
+ 14 de marzo 2023. Impulso, pág. 5: Reporta Mitofsky cerrada elección porla Gubernatura del

Estado de México
+ 14 de marzo 2023, ario 24 horas, pág. 11: La casa encuestadora da a Del Moral Vela 33.1%...

Durante este periodo se registraron 25 notas.

Sin más por el momento y agradeciendo de antemano la-ina atención que se sirva brindar al presente, hago
propicia la ocasión para enviarle un cordial saludo.

MTRA, MÓNICA
TITULAR DE LA UNJÓAD D

“2023. Año del Septuagésimo Aniversario del Reconocimiento del Derecho al Voto de las Mujeres en México”
Paseo Tollocan No. 944, Col. Santa Ana Tlapaltitlán, CP. 5OI60, Toluca, México. > Tel.01(722) 2757300  wwwieemorg.mx



10-03-2023 ,
DIARIO BASTA Pág. 17

—MORENA

GANARÍA

EDOMEXCON]
9 De acuerdo con un estudio realizado, Morena se lle-
varía el Estado de México con un gran margen de dife-
rencia, sin embargo, Coahuila seguirá gobemado por
la oposición. En tierras mexiquenses, el análisis seña-
la que el partido guinda cuenta con un 80% de proba-
bilidad de ganar con Delfina Gómez, exsecretaria de
Educación Pública, mientras que la alianza conformada
por el PRI, PAN y PRD sólo alcanzaron el 20%. "Hay 6
puntos que se tendrán que repartir Morenayla alianza
opositora para las próximas encuestas”, se dice.

REDACCIÓN



DIARIO DE MÉXICO
Pág. 6

13-03-2023



EL INFORMANTE Pág. 10
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PORTAL
PÁGINA 3

Hartosdel PRI en el gobierno,
70% de los mexiquenses

Irededor del 70 por ciento
las personas encuestadas

por firmas prestadas como Co-
varrubias y Asociados, Enkol, Ce:

plan y VOTIA considera que en el
Estado de México debe haber un
cambio en el gobierno estatal.

Ena encuesta publicada el 10
de marzo por Covarrubias y Aso-

'ades, a la pregunta "En su opt
món. ¿qué es mejor para el Estado
de México en este momento?” el
71 por ciento de las personas en-
cuestadas contestó “Que haya un
cambiode partido en el gobierno
el 19 por ciento contestó que se
mantenga como está. mentras

que el 10 por ciento dijo que “no
sabe!

En el mismo estudio. el 47 por
ciento contestó “MORENA” a la

pregunta “Y en su oprión, ¿cuál
de los siguentes partidos repre-
senta un cambio en el Estado de
México?" el 10 por ciento co que
el PAN

De ¡gual forma, se preguntó
“¿Cuál de los siguentes candida-

tos y candidatas representa un
cambio para el Estado de Méx-
co?” alo que el 4 por ciento delas
personas muestreadas respondió
que la maestra Deifina Gómez

A semanas del arranque de
las campañas. en la encuesta de
Enkoll. publicada el 9 de febrero,
se preguntó “¿quées mejor para
el Estado de México en este mo-

mento?" A lo que el 71 por ciento
respondi: “Que haya un cambio
de partido en el gobierno” y sólo
un 25 par ciento planteó que sigan
los mismos.

En el caso de la encuesta del
Centro de Planeación Estratégica
y Prospectiva Polítca (CEPLAN).
publcada en enero, a la pregunta
“¿Usted pretere que en el Esta
do de México siga gobernando el
PRI 0 que gobierne otro partido?
el 702 por cento contestó “que

gobierne otro partido”. en tanto
el 227 por ciento respondó“que
siga gobernando el PRI

Muentras que en la más reci:
Ye encuesta de VOTIA, publicada
el 1de marzo, se preguntó “Inde-
pendientemente de su preferencia

política o partidista, pensando
sélo en el bienestardesu famila,

¿qué es más mportante para us-
ted. que el próximo Gobernador
siga siendo del PRI como el ac
tual o que sea de otro partido?”
el 67 por ciento de mexiquenses
encuestados contestó que "sea

de otro partido”. El 17 por ciento.
respondió que “siga siendo el PRI"

(Foto: Especial Portal)



AMANECER
PÁGINA 3

Alrededor del 70% en el Estado de
México considera que se necesita un
cambio en la gubernatura: Encuestas



PUNTUAL
PORTADA
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que el 70%quiere un cambio

rededor del 70 par cienta de las personas ceoVomnrvntop(oierrlay-ereY Asociados. Enboll. Ceplan
Y VOTÍA consideraque enel Estado de México
debe haber un cambio en el gobierno estatal.
Tel encuenta públi el 10 de mao or Comrais y

Asociados 1 regu “vu piques me para
el Etdo de México cn ete mum”, Y ureaea(rv eocada cuts ue haya cmoe pr."incl per” 1ritoomqu ve manta .
(moes mestrs qee prcnt do que" be"
Tel mio ea e 47 ormtnte MORENA”Imayesldaopd
(mod que a PAN, UPF pusioto dela personas encuestadosaio marea

encuenta
etableen condenó "Que haya un cambio de prtdo en

queoqlancai el iero”



LA CALLE
PÁGINA 5
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LA CALLE
PÁGINA 4
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LA CALLE
PORTADA

Espacio Libre de la Sociedad
roscas Eshr: Hoc Paiz SánrBiccatecoto HHO $6.00

untada
El 70% delas Personas por un Cambio
en la Gubernatura de Edomex: Encuestas
¿duguctocierre nio En au opinión, ¿qué es mejor ara el Estado de México en este momento?atea

tunas

44h
Delfina

zoWUGómez

.pe
Alrededor del 70 por ciento de la personas encuestadas por firmas prestigiadas como Covarrubias y Asociados,

Enkol, Ceplan y VOTIA considera que en el Estado de México debe haber un cambio en el gobierno estatal.—vé +

Si el PAI Pierde Edomex va a Cuarto Lugar
yMC, sin Mover un Dedo, Subirá a Tercero
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O| ELECCIÓN DEL SIGLO

Quieren un cambio en la
gubernatura 70% de los
mexiquenses encuestados
Revelan lasfirmas Covarrubias y—ramaAsociados, Enkoll, Ceplan y VOTIA pa
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Según encuestas,
alrededor de

70% en Edoméx
considera que se

necesita un cambio
enla gubernatura

Impulso/Toluca

ALMDIDOR DE 70 por certo de Las

personas encuestadas por limas pres-
tigadas como Conarrblas y Acocidos
Enel Ceplan y VOTAconsidera que enel
Fstdo de Ubxrodebe haber un cambio
enel gobierno estatal.

En la enmesia publicada el 10 de
marzo por Covalrubias y Asociados, ala
preguntaEn su opinit ¿Qué es mejor
paraelFstadode México en este momen
107 El 7 por ciento delas personas en-
cuestadas contest "Que baya un cambio
departio en el obio" el 19 por cien-
to contes que se mantenga como está
mientias que el por cinto dj que “0
ade

En el mismo estudio, el 47 por cen-
to contexó “Morena”ala pregunta “Yen
opinión, ¿cuál delos siquientes parti-
dos representa un cambio enel Estado de
México?” el 0 por ciento do que el PAN

De igual foma, se preguntó "¿Cuál de
los siguientes candidatos y candidatas
representa un cambio para el Estado de
México?” alo que el £4 por ciento e las
personas muesueadas respondió que la
maestra Delna Gómez.
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meridaDei Delfina Gómez amplía ventaja
¡e

sobre Aliandra del MoralLEBrenes
EsacocnMenco

Reporta Mitofsky cerrada
elección por la Gubernatura

del Estado de México
Se cierra a un digito la diferencia

de ls preferencias electorales

entre asabanderados delas
enaliciones Va por el Estado de

PREFERENCIA CON CANDIDATAS MITOFSKY

lia e hy era a ción pra Gerd!ai uuucporapr caido om?
México, Alejandra Del Moral a 422' Ems3 =

252voMT
ElinformanteMX _ _ _ _ — Elinformante México USA
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Cerrada elección por la gubernatura

Delfina Gómez sigue con ventaja
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Morena muestra sondeo

—
PRIAN:Mitofsky sólo establece

en el que vaarriba por 20% 10 puntos de diferencia

arado Meca daca pomada Delta Qimen am
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amm EReporta Mitofsky cerrada elección
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Crece Delfina en
encuestas; lidera
las preferencias
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Avanzan en encuestas, presumen
Alejandra del Moral y Delfina Gómez

Ae maatAgea Dc e rrea aro
arcir or quin var re de Jan Zepeda mel Morena tenía 434% de
“primos de uno por -cuotinario- la mues tención dema.
Tote nta ción pr ve Del Gámez et -— Enel troeso
epbermadora del Elado 224 puntos por encima el 1 e marzo: alare(e Mxico min mada ent de Aljandra de Moral. nt Elpocaaio under A plrienjeiodo 21

prapenalDeitnadodeMeneo orvt Nada está

ende min mb delo
pableada e 24 de mera,cars Dels Gómer pOr
tem 59% ee pee 11 provino yde“cc dec toun Jl
«recidentodo 1 puntos Ta e eramo eme umapa adedito. Ta tención de untade$e cae
(de inencin de vo: en Jopr MORENA crei ln ds 6 y 9 de marzo
studio del 2 de enero partos ent vmnas.- psaos ros de unaten un nene En e encuen pu- -putalrma profesional

UeBONMicaCono 49 ein Mrs ene 304% de 0 dados de todas
vención e vn en cha nec devo, men — as retos del Estado
(met el 0 de mar rs ue enelcamóo pa de Mess yde tdo os
“ol prmerasieleen” Bco el 24 de ner, ee mebeconómicos
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Delfina Gómez
amplía ventaja
sobre Alejandra

del Moral: Morena
Impuls/Ta
1 maneTRADELTINA GÓMEZ Av:
ampho a ventaja str Anedel
Morla cre e paros en 6 semanas,
Según encusas pblcdas pr Dros-
CopaDigtalen elEstadode ueseo.
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EDOMEX.ENERO-76- PREFERENCIAS
ELECTORALES!
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Estudio de Opinión en el Estado de México

PREFERENCIA CON CANDIDATAS
Ll día de hoy tera a elección para Gobernador dl Estado de
México, ¿por cuál partido o candidato votaría?

-
Reporta Mitofsky cerrada elección por
la gubernatura del Estado de México

:Se cierra a un dígito la diferencia de las prefe-_— quetas preferencias electorales porlos

rencias electorales entre las abanderadas de las—2anésque megande7eritacoaliciones Va por el Estado de México, Alejandra—xtan:a)esde38190r ciento mientras

del Moral Vela y la de Morena-PT-Partido Verde,—2422/ eDelfina Gómez. 56 por cent, la cualha venido ce
trámdose en las limas Semanas.

+Las preferencias electorales por los partidos que—“te: candianas. Aetanóra celMoral

integran Va por el Estado de México (PAN-PRI-PRD _auetta contnapremnca de 2620
y Nueva Alianza)es de 33.1 por ciento, mientras diferencia de 96 por ciento la cual

que por Morena, PT y Verde Ecologista es de 417—===aaapor ciento, una diferencia de 8.6 por ciento, la cual—del ei Pax.PAD Panal

ha venido cerrándose enlas últimas semanas. Pee ademis lanedestaca quee 25 por cinto delasy
14 EMPRESA MITOPBIY repo hoy Moral Via y La Ce Morena-PT-Parido—los mexiquenses an no decata por
(que a eicnón para a guberaurael Verde, Delia Gómez, a menos de un quién votar el próximo 4 de uno por

lao de México se cera mas ente mes de que mie lonmalmentelpe- o que enla eección para gobemnado-
19s abanderados de tas colones Va nodo de campaña en1a entidad. a del Estado de México ali nada esta
por el Estado de Mxico, linda del La cosa encuestadora dioaconocer decido.



24 HORAS

Alejandro Ozuna
Gelejandroozuna

abril GAlejancraDMV Ineiorá su
campaña en el
desde donde construirá el triunfo.
electoral de la Coalición

Ganadora, Unidos conta
sociedad vamos a

|
ganar

Campaña de
A. del Moral
arrancará el
3de abril
Será enel primer minuto del 3
de abril cuando Alejandra del
Moral, candidaradeia coalición
VaPorelEstadode México (PAN-
PRI-PRD) inicie su campaña en
el valle de México, informó el
coordinador dee. generaldecampa-
través de un mensaje de

Twitter, refirió que Del Moral
“construiráeltriunfo electoralde
Contasocedadvaosagan"

Ante ello, señaló Ozuna, ha
llamado a tener una contienda
electorallimpia, con propuestas
inteligentes y concretas, “para
que los ciudadanos puedan
tomar decisiones informadas

res en] io de

TuestoPlomes,

dePAN-PRI-PRD-NA, Alejandra
del Moral Vela,yla de Morena-
PT-PV,Delfina Gómez Álvarez,
12 menos de un mes de queiinicie'
formalmente el periodo de cam-
pañaeniaentidad.

*

Lacasaencuestadora daa Del
MoralVela 33.19de preferencias,
mientras que a Gómez Álvarez,
41.7%, unadiferencia de 8.6%.

Y SIGUEEL PROCESO
Este 10 de marzoconcluyó el pe-
riodo deregistro para participar
enlaelección para gobernador
mexiquense desde el extranjero,
con mil 469 connacionales in-
teresados y con credencial para
votarvigente.

De acuerdo con el Instituto
Electoral del Estado de México,
del otal de registros, los mexi-
canos interesados radican
EU, 4mil 787; en Canadá,1
Australia: 22;

>:

acesBajos 2;
Ttalia:16y Colombia: 13.

En tanto, la votación de las
PersonasPrivadas delaLibertad
se llevará a cabo del lunes 15 al
viernes 19 de mayo próximos

Serán 10
quienes podrán ejercer su voto,
semanas antes del día de la jor-
nadaelectoralarealizarseeláde

(y AcianaradelMoradbaconsistente.Concapacidad.
ideasy trabajo del lado dela
sociedad”

Coordinador decampaña |

Vaporel Edomex

Pág.11

14-03-2023



INSTITUTO E CTONAL DEL

ESTADO DE MÉXICO

RECIBIDO UNIDAD DE YCOMUNICACIÓN SOCIAL
21 MAR UCI

HORA: 10D
SECRETARIA

SmEm 40
Toluca, México, 21 de marzo de 2023

Oficio No. IEEM/UCS/225/2023

¿fanero,M. EN A. P. FRANCISCO JAVIER LÓPEZ CORRAL 2/06 lJadad. 5SECRETARIO EJECUTIVO
PRESENTE

En atención a su oficio número IEEM/SE/2738/2022 de fecha 2 de diciembre de 2022 y con
fundamentoenlos artículos 132, numeral 2 y 143; numeral 1 del Reglamento de Elecciones del
Instituto Nacional Electoral, en el cual se menciona quea partir del inicio del Proceso Electoral y
hasta tres días posteriores a la Jornada Electoral, se deberá realizar un monitoreo de publicaciones
impresas sobre las encuestas por muestreo, sondeos de opinión, encuestas desalida o conteos
rápidos que tengan comofin dar a conocer las preferencias electorales referentes a la Elección de
Gubernatura 2023. Me permito hacer de su conocimiento que durante el periodo comprendido
entre el 15 y el 21 de marzo de 2023, derivado de la revisión de lunes a domingo de
aproximadamente 30 medios impresos locales y nacionales,se localizaron las siguientes notas
periodísticas.

* 14 de marzo 2023, El Valle, pág. 5: Un dígito de diferencia entre candidatas en
encuesta Mitofsky

«14 de marzo 2023,El Valle, pág.
Digital

* 14 de marzo 2023, Diario Portal, pág. 3: Aumentó 4% intención de voto a favor de
Delfina en 6 semanas

* 14 de marzo 2023, La Calle, pág. 12: Según Mitofsky Alejandra va un dígito la
diferencia con Delfina

e 14 de marzo 2023, Puntual, pág. 1: Morena muestra sondeo en el quevaarriba por
20%

e 14 de marzo 2023, Puntual, pág. 1: PRIAN sólo establece 10 puntosdediferencia
+ 14 de marzo 2023, La Tribuna, pág. 6: Reporta Mitofsky cerrada elección porla

gubernatura del Edoméx
+ 14 de marzo. La Tribuna, pág. 7, Delfina Gómez amplía ventaja sobre Alejandra del

Moral; según encuesta
* 14 de marzo, La Calle, pág. 13, Delfina Gómez amplía ventaja sobre Alejandra del

Moral
* 16 de marzo 2023, Diario Amanecer, pág. 5. Encuestas cierran distancia entre

candidaturas a Gubernatura

: Delfina Gómez crece en encuestas de Demoscopía

“2023. Año del Septuagésimo Aniversario del Reconocimiento del Derecho al Voto de las Mujeres en México”
Paseo Tollocan No. 944, Col. Santa Ana Tlapaltitián, C.P. 5OI60, Toluca, México. > Tel.01(722) 2757300 > wwwieemorg.mx



SEE, "4 JUNIO
UNIDAD DEA,DE2023 COMUNICACIÓN SOCIAL Y

16 de marzo 2023, Diario Amanecer, pág. 7. Se acortan distancias entre Alejandra del
Moral y Delfina Gómez: Encuestadoras
16 de marzo, Diario de México, pág. 15: Se cierran preferencias entre alianzas
mexiquenses
16 de marzo 2023, UnomásUno, pág. 18: Se acortan distancias entre Alejandra del
Moraly Delfina Gómez: Encuestadoras
16 de marzo 2023, 24 horas, pág. 14: Cerrada contienda entre Del Moral y Gómez, en
Edoméx
17 de marzo 2023, Diario Basta, pág. 17. Morenistas alcanzan 57%de intención del
voto.
17 de marzo 2023, Diario de México, pág. 18: Sin Juan Zepeda sube Morena:
Parametría
18 de marzo 2023, Amanecer, pág. 5: Encuestas FactoMétrica y CE Research dan
ventaja sólida de dosdígitos a Delfina Gómez
18 de marzo 2023, Portal, pág. 4: Contundente ventaja de Delfina en intención de
voto sobre el PRIAN, revelan encuestas
21 de marzo 2023, La Jornada Estado de México, pág. 2: Aumenta ventaja de Delfina
Gómez en intención de voto
21 de marzo 2023, Capital Estado de México, pág. 3: En encuestas, siguela diferencia
porcentualentre candidatas
21 de marzo 2023, Portal, pág. 4: Delfina supera por 29 puntos al PRIAN en intención
de voto; Del Moral no ganaría ni en su municipio
21 de marzo 2023, Amanecer, página 3, 'Hay Tiro” en Edo Méx;se cierra contienda
21 de marzo 2023, Diario de México, pág. 7: Hay tiro. Asegura Carlos Pérez Cuevas
21 de marzo 2023,La Calle, pág. 3: En encuestas, Del Moral (PRI) ya perdió

Durante este periodo se registraron 24 publicaciones.

Sin más por el momento y agradeciendo dd antemano su atención, hago propicia la ocasión para
enviarle un cordial saludo.

IEJOR ELECCIÓN"
MENTE

“TÚ HACES
ATEN

MTRA. MÓNICA
JEFA DE LA UNIDAD DE

“2023. Año del Septuagésimo Aniversario del Reconocimiento del Derecho al Voto do las Mujoros on México”
Paseo Tollocan No. 944, Col. Santa Ana Tlapaltitián, CP. SOI60, Toluca, México. > Tel.01(722)2757300 > wwwieemorgmx
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Un digito de diferencia entre
candidatas en encuesta Mitofsky

Late: por ciento, la cual ha
venido cerrándose en
las últimas semanas.

PREFERENCIA
CON CANDIDATAS1

Mm
eopcvr:a

pato+CONO PO candidatas, Ale-

ma 7 jandra Del Moral

me, cuenta con una pre-= = ferencia de 32.6 por- == ciento y Delfina Gó-
mez de 42.2, una di-

az ferencia de 9.6 por
 —_— ciento, lo cual mues-

Z =— ra que sigue crecien-
do en la intención dePor: Eduardo Ortega votolaprecandidata clecta deloluca, Méx.- La casa en-

cuestadora Mitofsky —re-

portó una cerrada elección
por la gubernatura del Es-

tado de México. al mencionar que
solo un digito hay de diferencia en

s preferencias electorales entre

s abanderadas de las coalicio-
nes Va por el Estado de México,
Alejandra Del Moral Vela y la de
Morena-PT-Partido Verde, Delfina

Gómez.
Mitosfky dio a conocer que las
preferencias electorales por los
partidos que integran Va por el
Estado de México (PAN-PRI-PRD
y Nueva Alianza) es de 33.1 por
ciento. mientras que por Morena,
PT y Verde Ecologista es de 41.7
porciento, una diferencia de 8.6

PRI, PAN, PRDy Panal
Mitofsky reportó hoy que la clec-
ción para la gubernatura del Esta-
do de México se cierra más entre
las abanderadas de las coslicio-
nes Vapor el Estado de Méxic
Alejandra Del Moral Vela y la de
Morena-PT-Partido Verde, Delfina
Gómez, a menosde un mes de que
inicie formalmente el periodo de
campaña enla entidad.
Pero además, cl levantamiento
realizado entre el 4 y el 6 de marzo
destaca que cl 25.2 por ciento de
las y los mexiquenses aún no de-
clara por quién votará el próximo
4 de junio, por lo que en la elec-
ción para gobernadora del Estado
de México aún nada está decidido.
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RateeA22mpemnAtaDa —
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ta mencionadas, poblicads el
10 de muro yl4denro de
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digital.com/wp-content/
uplosds/2023/03/EDO-
MEX:ENERO-24-PREFE-

RENCIAS
ELECTORALES.
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Aumentó 4% intención de voto
a favor de Delfina en 6 semanas

4 maestra Dai Gómez A
amoo suventaa str
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Según Mitofsky Alejandra va un M::::::=-
ra mentre Ls anderaa e la o-

igito la Diferencia con Delfina “==* Se cierra a un digitola diferencia de las preferencias electorales entre las abanderadas de las co- *menos de unmes de que inicie formal

aliciones Va por el Estado de México, Alejandra Del Moral Vela y la de Morena-PT Partido Verde, "e <l penodo de campaña cal <a
; tidad.

Delfina Gómez. La casa encuestadora dio a conocer que
Tas preferencias electnles poros par
tido que integran Va porel Estado de

México (PAN-PRI-PRD y Nueva-

Alianza) es de 23.1porciento, mientrasPREFERENCIA CON CANDIDATAS MITOFSKY —$1 el día de hoy mera la elección para Gobernador del Estado de "EEE cs de 417 por ciento, una diferencia de
Mexico, ¿pOr cuál partido e candidato votaría? 8.6 porciento,lcual ha venido cerán-da(anaa Da422 LoaDtos feccide 6 porcino lo clmeGone tr que sigue cociendo n a infnciónYaidss" Eo=>MeroEEsportseorrepameE

Estudio de Opinión en el Estado de México Maialerenci

326
Aljandra
del Moral

En2
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Morena muestra sondeo

—
PRIAN: Mitofsky sólo establece

enel que va arriba por 20% 10 puntos de diferencia
MCTORIA PINEDA. Mona

acero Morena. la cnddaa a pbemaora Dela Gámez am- contraposición als etdios de opinión dados conocer or Mo-DENTTEEver! Pat afndó um encuendl empresa opción[re Consulta MtyEn dde bn únete Dit pl 1d mar mata Mute prleaseleemáDelsGtao a adenda deulmm cs Vir¡un crecimiento puntos - SAdra Del Moral Vela y la de Morena
a sb semanas CANDIDATAS MITUESNY propano Verde, Delína Gámez.Tate tdo tbc que a ms, Laca ecuadorda comermidad (acuteme > = berreavimiento Ciudadano a == Estado de México (PAN-PRI-PRD
Ademís Manera do a roer = - Nueva Alnza) es de 331 por

quen las its 13 ences
tas a ventaja de Delina

cent, mientras que pr Morena
PT y Verd Ecologia es de 17

Gee muera lo VE == yor cinto une direc d 80
punpr Dolina Gómez conampla ventaja. ve ptm gor cien la a a venido o

Estadisticas dadas a conocer por PAPAN-PRD.NA.—rrindose
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Reporta Mitofsky cerrada elección
por la gubernatura del Edoméx

7 Se cierra a un digito la
diferencia delas preferencias
electorales entre las abandoradas

delas coaliciones Va por ol
Estado de México, Alejandra Del
Moral Vela y la de Morena-PT-
Partido Verde, Delfina Gómez

ly report este lunes: que la
elección para la gubemalura del
Estado de México sc cierra más cn-

“rc ls abanderados de ls coaliciones Va porel
Estado de México, Alejandra Del Moral Vela
y la de Morena-PT-Parido Verde, Delfina
Gómez, a menos de un mes de que inicie
formalmente el periodo de campaña cn la
mida,

La casa encuestadoradíoaconocer que las
preferencias electorales por los partidos que
integran Va por el Estado de México (PAN-
PRI-PRD y Nueva Alianza) es de 33.1 por

ciento, mientras que por Morena, PT y Verde
Ecologista cs de 41.7 por ciento, una
diferencia de 8.6 por ciento a cual ha venido
cerrándose nlas últimas semanas

Estudio de Opinión enel Estado de Mxico

PREFERENCIA CON CANDIDATAS
el día de ho era la lección para Gobernador del Estado de
México, ¿pr cuál pario candidato vetar?

326
Abg

Por candidatas, Alejandra Del Moral
cuenta con una preferencia de 32.6 porciento
y Delfina Gómez de 42.2, una diferencia de
96 por ciento, lo cual muestra que sigue
creciendo enla intención de voto la

precandidata elceta del PRI, PAN, PRD y
Panal

Mabe

Pero además,e levantamiento realizado
entr el 4 y el 6 de marzo destaca que el 25.2
por ciento dels y los mexiquenses aún no
declara porquién votará el próximo 4 de unio
porto que enla elección para gobernadora del
Estadode México aún nada cstá decidido.
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Delfina Gómez amplía ventaja sobre
- pAlejandra del Moral; según encuesta,

maestra, Delfina —emun mes y medio. junio de 2023, si hoy fueran
Gómez Álvarez

——
Con los 498 por ciento las elecciones para clei

amplió” su ventaja de intención de voto en dicha gobemador (a) del Estado de
sobre Alejandra del Moral al encuesta del 10 de marzo.la México ¿Por cuál
erecer puntos en6 semanas, primera sin elnombre de Juan partdo/alianza y/ocoalición
según encuestas publicadas Zepeda en el cuestionario la —votaria”.como se adelantó, el
por Demoscopia Digital enel maestra DelfinaGómezestáa 50.4 por ciento de las perso-
Estado de México 224 puntos por encima de nas encuestadas

En atención al estudio Alejandra del Moral, quien respondieron por MORENAy
más reciente de Demoscopia tiene27.4 porciento. sus aliados; mientras queel
Digital, publicado el 10 de—En cuanto a la 306porcienoseñalóquepor
marzo:la maestraDelfina preferencia por partidos  elbloque conformado por el
Gómez tiene 49.8 por ciento políticos, la intención de voto PRI, PAN y PRD.

de intención de voto, por MORENA creció 7—Demoscopia explicó que
mientras que en la encuesta puntos en seis semanas.En la su más reciente encuesta se
publicada el 24 de enero,la encuesta publicada por levantó entre una muestra
maestra Delfina Gómez tenia Demoscopía Digital del IOde representativa de mil
45,9 por ciento de las marzo, MORENA tiene 504 ciudadanos, con una
preferencias.es decir, tuvo un—por ciento de ¡mención de confianza del 95 or ciento en-
crecimiento de 3.9 puntos en -voto, mientras que en el tre los días 6 y 9 de marzo
seis semanas. estudio publicado el 24 de pasados, a trmvés de una

Al 10 de marzo, enero, MORENA tenía 43.4 plataforma profesional
Alejandra del Moral tiene por ciento de intención de multiagente. Esta encuesta
27.4 por ciento de intención voto, abarcó ciudadanos de todas
de voto; en el estudio del 24 En el referido estudio del las regiones del Estado de
de enero tenía 27.3, un 10 de marzo,a la pregunta: México y de todos losniveles
incremento de 0.LOpor ciento “El proceso electoral será en socioeconómicos.
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JUEVES 16 DE MARZO DE 2023 amanecer CAMBIANDO DE TEMA 8

====== Cambiando de tema
eo emel Etoe México a éscl cal
(o oval gubrnans meniquens. Por Karts . Nacha Pri
Ta “peer de encuenta et and que
e Sarveraa amenaaDas ENCUESTAS CIERRAN DISTANCIA
Cámera hata 20 puntos arriba, 1 ralannoENTRE CANDIDATAS A GUBERNATURA
Vasa queridos lociones eden la encuen.
tas y uneue en etuones hay que dudar de
stas. temen algo de verdad. la batieconl one las dos mujeres caninas.
Sen tna de que co la campana, ent

Tn eno ve he Mama “nportentamo
Palio”, elamco en México

Ye ven todos los morenatas que hoy so
cier “inquebrantables” (uc)emanaron del
PRE. a ne formaron. aho riegan y
mues brincando de un ado a co.
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Se acortan distancias entre Alejandra del |
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Se cierran preferencias entre alianzas mexiquenses
Fernanda Pineda
Toluca- De acuerdo ala empresa Massive
Caller.Las preferencias electorales por las
candidatas de las alianzas Va porel sta-
do de México, Alejandra del Moral Vela, y
de Morena, PTyVerde Ecologista, Delfina
Gómez Álvarez, se han cerrado más, Luego
del crecimiento de la primera, a 15 días del
inicio de las campañas para elegir gober-

nadora de la entidad.
Massive Caller ya da una diferencia

de sólo 41 por ciento entre ambas aban-
deradas, lo que evidencia lo cerrado de a
contienda electoral mexiquense, donde el
273por ciento de La población aún no de-
cide por quién votar el próximo 4 de junio.

De acuerdo esta empresaencuesta-
dora,el sondeo realizado el 14 de marzo, da

384 porciento de laintención del voto para
la exsecretaria de Educación Pública, quien
havenidoa a baja en las encuestas luego
detraer 404 porciento en enero pasado.

En contraste, de acuerdo a este es-
tudio de opinión, la abanderada del PRI-

PAN-PRD Nueva Alianza presenta 343 por
ciento de intención de voto y ha venido
creciendo desde un 316 en enero pasado.



UNOMÁSUNO

de acortan distancias ene anda del

-

MalyDelna Gómez Encustadoras

DMassive Caller da una diferencia de 4.1 por ciento
vego de que la candidata del Movimiento de Regeneración

lacional (Morena), Delfina Gómes, mantuviera una ventaja de más
"20 puntos, on las últimas semanas, Alejandra Del Moral de Va

por Mxico! ha ido acortando distancias de cara alas Elecciones 2023
realizarse el próximo 4 de junio, según Massive Caller.ZA16 días del inicio de las campañas para elegirala fura gobernadora
del Edoméx que reemplazará a Alfredo del Mazo Maza, Alejandra del
Moralha terido un crecimiento notable.
De acuerdo con la casa de encuestas, Massive Caller, Del Moral solo
está a 4.1 puntos de Delfina Gómes, lo que evidencia el gran cier que
“está teniendo la candidata privta.
"La diferencia es de sólo 4.1 por ciento entre ambas abanderadas,eviden-
cial cerrado de a contienda electoral mexiquense,donde el 273por cien-
10 dela población aún no decide por quién votar el próximo 4 de junio”,
revela la oncuostadora.
También so precisó que el sondeo se realizó el pasado 14 de marzo con
384 por ciento dela ¡mención del voto para la ex itular de a SER quien
supuesamente ha venido ala baja en las encuestas,
Finalmente, Massive Caller asoguró que la abanderada del PRI-PAN-
PRD y Nueva Alianza presenta 34.4 por ciento de imención de voto y ha
venido aumentado doedo un 31.6 on onoro pasado por lo quo ol cion
artes de las Elecciones 2023 podría ser cermaisimo.

Delfina saca 9.6 puntos por candidata
La distancia entro Alejandra del Moral (PAN, PRI PRD y Nueva Allanza)
y Delfina Gómez (Morena) se ha acortado de cara a las Elecciones 2023
a calebrarse en el Estado de México (Edomes).
De acuerdo con Consulta Mitafsky, a menos de 20 días de que inicio for-
malmente el periodo de campaña en la entidad, Del Moral sorprende
con aumento en su popularidad y preferencia de los mexiquenses.
Evaluando a la persona, Delfina Gámez de 4.2, una diferencia de 9.6
por ciento, mientras que Del Moral cuenta con una preferencia de 32.6
por ciento.
Lo anterior muestra que cotnia aumentando on la intención de voto la
precandidala electa del PRI, PAN, PRD y Nueva Alianza.

íDN
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Cerrada contienda Ene

|

|

uondeo ralradosi 1 de marzo detre Del Moral 8 delemenióndel palaceenteDelMoraly

—
writeGómez, en Edomex

—
tamrdandepniacosmean Model enemaAnson ubrendcntapse—40dment devo anório me

encora dls auoded eneprnlbioumd penaodemademaIndios londonde Morena PT.PVEM, Delfina Gómez Álvarez, [Edomex seva cerrando.E Piedra“A15 das del nico de fesncas lectores por Va por bado deentidadlame.elegir gobernadora de la México es de 33.1%, mientras que por Mo-
“lente encuesta de Massive Caller da una di. rena, PT y Verde Ecologista ese 41.795, na
ferencia de 4.1%entre ambas abanderadas, — diferencia de 8.0%, la cual ha venido cerrán-
To que evidencia lo cerrado dela contienda,—doscentasúltmassemanas./2aemas



Morenista alcanza 57%
de intención del voto

EL 73 % DE LOS MEXIQUENSES ENCUESTADOS QUIEREN UN CAMBIO DE GOBIERNO
EN EL ESTADO; LA MAESTRA SE ENCUENTRA A LA CABEZA FRENTE A DEL MORAL

-El estudio
de opinión
fue realiza-
do conuna
metodología
basada en
encuestas
caraacara
envivien-
daenteat
19yel22de
febrero del
2023,s0-
bre la elec-
ción que se
realizará el
próximo 4
delunode
2023

DIARIO BASTA

La ciudadanía avala su candidatura

NORMA VÁSQUEZ
GRUPO CANTÓN

EDOMEX- Continúa en
dos dígitos la diferencia en
la intención del voto entre
Delfina Gómez y Alejandra
Del Moral en el careo para
gobernadora; la primera
alcanza el 57 por ciento en
la intención de voto de las

personas encuestadas; en
tanto que Alejandra del Mo-
ral registra un 28 por ciento,
dándose así una diferencia
de casi 30 porciento.

Así lo manifestó Fran-
cisco Abundis, director de
Parametria, al destacar que
todas las mediciones regis-
tran la ventaja de la maestra
Delfina Gómez en el Esta-

do de México. Recordó que
hace seis años, la candidata
de Morena de ese entonces,
la maestra Delfina Gómezen
realidad le ganó a Alfredo del
Mazo, pero el Partido Verde
hizo la diferencia, pero hoy
en díaesa alianza no existe,
hoy en día esa alianza está
delotro lado con Morena.

Además, señaló que des-
pués del anuncio de Mo-
vimiento Ciudadano y su
aspirante Juan Zepeda en el
sentido de que no competi-
rán en el proceso electoral de
este año en la entidad mexi-
quense, situación que coloca
a Delfina Gómez con una
amplia ventaja en la inten-
ción de voto sobre Del Moral,
colocándose en primer lugar
con una diferencia de 29 por

ciento, según la última en-
cuesta de Parametría

Dato que se obtuvo con
la pregunta planteada a las

personas encuestadas: Sí

hoy fuera la elección para
gobernador del Estado de
México y las únicas candi-
datas con posibilidades de
ganar fueran Alejandra del
Moral de la alianza PAN-
PRI-PRD-Nueva Alianza y
Delfina Gómez de la alian-
za MORENA Partido Ver-
de-Partido del Trabajo, ¿por
cuál dels siguientes candi-
datas votaría usted”.

Por otra parte, en dicha
encuesta, también revela
«que el 73 porciento de los
mexiquenses encuestados
quieren un cambio de go-
bierno, como respuesta a la
pregunta “En su opinión.
qué es mejor para el Estado
de México, ¿qué siga gober-
mando el PRLo que gobierne
un partido diferente?”.

El estudio de opinión
publicado por Parametría
en él Estado de México fue
realizado con una metodo-
logía basada en encuestas
cara a cara en vivienda en-
tre el 19 y el 22 de febrero
del 2025, sobre la elección
que se realizará el próximo
4 de junio de 2023.

Pág. 17
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Sin Juan Zepeda sube Morena: Parametría
Adriana Novelo
Toluca.- Luego de que Movimiento Ci

dadano y su aspirante Juan Zepeda no
competirán en el proceso electoral de
este año en el Estado de México, la mo-
renista Delfina Gómez amplía a ventaja
en a intención de voto sobrela prista
Alejandra del Moral, de acuerdo ala últi-
ma encuesta de Parametría

De acuerdo con el estudio publica-
do en el Estado de México, en el ca-
reo para gobernadora, Delfina Gómez
alcanza el 57 porciento en la intención

de voto delas personas encuestadas;
en tanto que Alejandra del Moral regis-
tra un 28 porclento, dándose así una
diferencia de casi 30 por ciento.

Con a pregunta: “Si hoy fuera la
elección para gobernador del Estado
de México y las únicas candidatas con
posibilidades de ganar fueran Alejandra
del Moral de la alianza PAN-PRI-PRD-
Nueva Alianza y Delfina Gómez de la
allanza Morna-Partido Verde-Partido
del Trabajo, ¿por cuál de las siguientes
candidatas votaría usted?”

Francisco Abundis, director de Para-
metria, señaló que todas las mediciones
registran la ventaja de Delfina Gómez
enel Estado de México. “Queda en dos
digitos a diferencia, francamente todas
las mediciones la registran Hace 6 años.
la candidata de Morena de ese entonces
(Delfina Gómez), de candidato a candida-
to, Delfina Gómez en realidad le ganó a
Alfredo del Mazo, pero el Partido Verde
hizo la diferencia, pero hoy en día esa
alianza no existe, hoy en día esa alianza
está del otro Lado con Morena”, afirmó.
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Encuestas FactoMétrica y CE Research dan
ventaja sólida de dos dígitos a Delfina Gómez
Toluca, México.- La maestra Delfina Gómez
mantiene en las encuestas recientemente
publicadas una ventaja de doble dígito sobre
Alejandra del Moral, confirman los estudios
publicados por FactoMétrica y CE
Research.
En la encuesta publicada por FactoMétrica
este 16 de marzo, la maestra Delfina Gómez,
con el 53.8 por ciento de la intención de voto,
tiene una ventaja de 24.8 puntos sobre Del
Moral, quien tiene 29 por ciento, de acuerdo
con las personas entrevistadas.
En cuanto a preferencias partidistas, MORE-
NA y sus aliados PT y PVEM obtienen 83.1
por ciento, también 24 puntos arriba del blo-
que conformado por el PRI, PAN, PRD y
Nueva Alianza Estado de México, los cuales
cuentan con 29.1 por ciento de las preferen-
cias de los entrevistados; mientras que el
17.8 por ciento aún no sabe por cuál alianza
partidista decantarse.
La metodología fue una encuesta telefónica
automática de opción múltiple a 1,200 núme-
ros, a población mayor de 18 años del Estado
de México, el 13 y 14 de marzo de 2023.
En tanto, CE Research publicó en su página
web: "Delfina Gómez sigue manteniendo
16 puntos de ventaja sobre la aliancista
Alejandra del Moral...”.
En dicha encuesta del 14 de marzo, a la pre-
gunta "ya que las alianzas han quedado defi-
nidas y cada una tiene a sus candidatos. ¿Por
quién planea votar usted en el proceso elec-

toral del 4 de junio de 20237", el 51 por cien-
to de las personas encuestadas dijo que por
la maestra Delfina Gómez, en tanto el 35 por
ciento por Del Moral, arrojando una ventaja
de 16 puntos de diferencia para la primera
de las mencionadas.
Sobre las simpatías electorales, a la pregunta
"de acuerdo a su preferencia partidista,
usted ¿Por quién piensa votar en junio de
2023?", el 48 por ciento respondió a favor de
MORENA, por un 23 por ciento del Partido
Revolucionario Institucional (PRI), advirtién-
dose una diferencia de 25 puntos.
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Contundenteventaja de Delfina en intención
de voto sobre el PRIAN, revelan encuestas
a maestra Delfina En cuanto a preferencias par-Era ela Vistas. MORENAysus alados PT

recientemente publicadas una y PVEM obtienen 53.

por
ciento,

ventaja de doble dfgito sobre—también 24 puntos

amrba
del blo-

Alejandra del Moral. confirman que conformado por el PRL PAN,
los studios publicados por Fac- PAD y Nueva Alanza Estado de
toMétrica yCE Research. México, los cuales cuentan con

En la encuesta publicada 291 porcientode as preferencias
por FactoMétrica este 16 de de los entrevistados; mientras que
marzo, la mpestra Delfina Gó- el 178 por ciento aún no sabe por
mez,conel 538 por centode la cual alianza partidista decantarse.
intención de voto, tiene una ven- La metodología fue una en-
taja de 248 puntos sobre Del—cuesta telefónica automática de
Moral.quien tine 29 porciento, opción múltiple a 1.200 números,
de acuerdoconlas personas en- a población mayor de 18 años del

s

Estado de México, el 13 y 14 de

mcey epiPO yrAN ota

marzo de 2023.
En tanto. CE Research pu-

bicó en su página web: "Deliina
Gómez sigue manteniendo 16

puntos de ventaja sobre a allan-
cista Alejandra del Moral...

En dicha encuesta del 14 de
marzo, ala pregunta "ya que las
alianzas han quedado definidas
y cada una tiene a sus candi-
datos. ¿Por quién planea votar
usted en el proceso electoral del
4 de junio de 20237" el 51 por
Ciento de las personas encues-
tadas dijo que por la maestra
Delfina Gómez. en tanto el 35
por ciento por Del Moral. arro-
jando una ventaja de 16 puntos
de diferencia para la primera de
las mencionadas.

Sobre las simpatías electo-
rales, ala pregunta “de acuerdo
4 su preferencia partidista, us-
ted ¿Por quién piensa votar en
junto de 20237” el 48 por ciento
respondió a favor de MORENA,

dentro del Estado de México
realizadas el 13 de marzo de
este año: con una confiabilidad
del 95 por ciento, y un margen
de error de 4.9 por ciento.

—— (Foto: Especial Portal)
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Aumenta ventaja de Delfina
Gómez en intención del voto

Delfina Gómez, candidata la
gubernatura de Estado de Mé-
Nico por la coalición Morena PT.
PVEM se mantiene enel primer
Tugarahoraconmás de 20 puntos
deventajrenta intención de ot,Sobrela candidata dela aaa Va
por Estado de México, Alan-
dra Del Moral deacuerdo con la
última encuesta de Parametri.
que revela que dicha ventaja
dhcnta 29 porciento ln Juan
Zepedaena contienda.

El estudio publicado en el Es
tado de México india que a la
pregunta “Siboyfera aclección

gar noberadr de Estado de
ico, por cul dea siguientescandidatasvotaría std 45 por

iento dels persanas encuesta.
sz dan su preerenia ala mues.
tra Deli Gómez. 25 por lento
“Alejandra del Moral: porciento
para uan Zepeda

Sin embargo. eliminar a Juan

4. La morenista encabeza ls preferencias en Cuautitán zcall.Foto
especial Foto especial

Zepedadelas opciones, la ventajadefamietra Dia Gomezone

cea 29 puntos, es decir obtiene
57 por ciento de la intención del
voto; y sólo 28 por cientode los

encuestados manifestó que opta
ría por Del Moral, a la pregunta
“apor cuál alianza o candidata
votaría usted?

El estudio de opinión publica-

do por Parametría en el Estado
de México fuerealizado con una
metodología basada en encuestas.
cara cara en vivienda entre 10 y
22 de febrero del 2023, sobre la
elección que se realizará el próxi-
mo4de junio de 2023.

Parametría señala que Alejan
dra del Moral perdería por 22
¡puntos en el municipio de Cuau-
titlán Izcalli, de donde esorigina
ria y en donde gobernó de 2009
22012.

En Cuautitlán Izcall, la maes:
tra Delfina Gómez se encuentra
con una ventaja de 22 puntos en
las preferencias según lo publia-
do enel estudio de opinión.

Endicho municipio, la maestra
Delfina Gómez obtiene 48 por
ciento deintención de voto de
las personas encuestadas, sobre
Alejandra del Moral que tiene 26
por ciento

TEn la misma tendencia se en-
cuentra el municipio de Texcoco,
<n donde Delfina Gómez se des:
empeñó como presidenta muni-
cipal de 2013 2015, la diferencia.
se amplía 28 puntos.

TEn el municipio de origen de la
muestra Delfina Gómez, 52 por
ciento de las personas encuesta-
das tiene intención de voto por
ella: en tanto Del Moral tiene 24
por ciento
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En encuestas,siguela diferencia
porcentual entre precandidatas
GISELA GONZÁLEZ

A doce días de que den inicio las
campañas electorales para la Gu-
bernatura del Estado de México,
las encuestas mantienen una di-
ferencia de entre 10 a 20 puntos
de preferencia electoral entre las
precandidatas a contender.

Delfina Gómez Álvarez, aban-
derada del Movimiento Regene-
ración Nacional (Morena), Parti-
do Verde Ecologista de México
(PVEM) y del Trabajo (PT) conti-
nmúaala cabeza.

De acuerdo a la Encuesta Mito-
fsky, Alejandra Del Moral Vela, pre-
candidata dela Alianza Va por el Es-
tado de México, conformada por el
Partido Revolucionario Institucio-
nal (PRD, Acción Nacional (PAN), de
la Revolución Democrática (PRD)y
Nueva Alianza, mantiene una pre-
ferencia electoral de 32 por ciento.

Esto la posiciona 10 puntos
porcentuales debajo de la more-
nista; en tanto la casa Encuesta-
dora Parametría le sigue dando
una diferencia de 20 puntos.

Según el estudio de Parame-
tría, con base en la pregunta “Si

|

La

»

v
hoy fuera la elección para gober-
nador del Estado de México, ¿por
cuál de las siguientes candidatas
votaría usted?", el 45 por ciento
de las personas encuestadas dan
su preferencia a la ya conocida
“maestra” Delfina Gómez; el 25
por ciento a Alejandra Del Moral.

Tras la diferencia entre ambas
casas encuestadoras, Carlos Al-
berto Pérez, vocero del PAN, pre-
cisó que la “supuesta ventaja de
20 puntos de la puntera no existe
y de nuestro ladosigue creciendo
atal punto que hay tiro”, sostuvo.

Asimismo, señaló que con-
forme van avanzando los días se
puede observar que la diferencia
entre ambas, se va reduciendo.

Cabe destacar que el resulta-
do constante en las encuestas ha
sido el de los indecisos, quienes
se encuentran por arriba del 20
por ciento.
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- Delfina supera por 29 puntosal
PRIAN en intención devoto; Del

Moral no ganaría ni en su municipio
a ventaja de Delfina Gámez >
prorenc lectora ascende
225 puros porcentuales sore

la anarza PR PANPRDAN. sn la

pateiacin de VIC en la conter:
e de cuerdo conunaencuestade
Parametr pbcada el pacado 15

de marzo. según el mismo sondeo

Alandra del Moral perdera arte
Gómez Ánaez melo en Coat
tan Luc por 22 putos. muncipo
queja podemó bosta

Us "maestra Oelina Gómez
se colca en prmer lugar con 20
parts de venap en la tención
(e voto sore Aljanga Del Mora

e acuerdo con la ba encuesta

de Paramenra pubcado el 16 de
marzo que revela ue da ventaja
aumenta 2 29 por certo sn Juan
Zepeda nta contenga

El estudio putlado en el Es

tado de Ménco múca ue a pe
guta “$ Toy fuera sección para
nbemodor dl Estado de Méxco
¿po cd de as quentes cando

sv 45 07 cinto
de ls persons encuestadas dan
Su preferencia a a maesba Delia.
Gómez, el 25 porciento a Alpandra
del Moral por cento para Juan
Zepeda

Sr embargo. al elmrar Juan
Zepeda delas cpcores la ventaja
de a maestra Deta Gomez crece
29 puts, s dee cbbene el 7
por cnto dea tención devo y

solo el 28 or certo de os encues
tados mandestó que apta por
Des Moral la pregunta “eror cual

Martes 21 de marzo de 2023 PORTAL

Laencuestatarbénseñaa cue
Algandra del Mora perdera cor 22

tán calde donde es oninana y

e onde gobernó de 2009 22017
En Cautin lcal a maestra

Delina Gómez se encuentra con
una ventaja de 22 puros entas pre

Terncis según lo publicadoenel

estudo de oprión
En deho muncos a

Delina Gomez cbtene 48porcen
To de rien0e vo dels perso
nas encuestadas. sobre Algancra
delMora que tee 26 por ent

Ena mama tendencia se en
cuenta el mua de Texcoco en
donde Delina Gómez se desempe

2013 2015a Gfernca sa ama
a28purios

En el muneipo de orgen de
maestra Celina Gómez. el 52 pr
Cert e as personas encuesta:
vere rtnción de vto por ela.
tanto Del Moral hna l 24 por ir

El estudo de oprón publicar
vía enel Estado de

cara en verda entre el 19 y el 7

e ebero del 2023 scbre 1 el
Ción ue serealizardelprónmod e

jo de 2023
(Foto Especal Porta

jon arción pa emo no e sm
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"Hay Tiro" en Edoméx;
se cierra contienda

Díaa día las encuestas que se han publicado
—/

en diferentes medios señalan que la contien- |da por la gubernatura del Estado de México
se cierra y que la supuesta ventaja de 20
puntos de la puntera no existe y de nuestro
lado sigue creciendo a tal punto que "Hay
Tiro", afirmó Carlos Alberto Pérez Cuevas,
vocero del PAN.
Agregó que en la más reciente encuesta de
México Elige da 49.6 % a Delfina por 39.3
%.
En la de Mitofsky da 42.2 % y 32 % e igual
creciendo y la otra opción estancada.
Mientras que la Encuesta MX: 51.3% por
44.8%.
Mientras que Massive Caller está 38.4 por
34.3 y un 27.3 % que aún no decide.
Concluyó: en todas, vamos bien, creciendo
mientras la otra opción no sube pese a quela
placean y le rinden ventanas de promoción.
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En Encuestas, Del Moral (PRI) ya Perdió
+ Alejandra Del Moral perderia por 22 puntos en Izcalli, donde gobernó; Delfina 28 puntos arriba en Texcoco: encuesta de Paramerría.

tl México 20d Marde[unas : Parametríapica pr moa 5

aantrlrtoe 3 puntos nl muni eEoloedbopray eden móse noe
Game (tm)vnava vena 2pac pa
praCoche mani ame Delia
Sind tea permuto
Esmas tendncaeescuntl

a Gm e dscopto coges 3dr mural dee ob FeR TROB)Za
Eli municie ona el mues"Detalle
tención de veo por ela enano Deltsrio

México més que al pregunta “Si manseto que tai por el Moral
hoy ra nleció ara gobernador > la progama “¿por cual alza 6

del Estado de Mbxco. ¿por eul de —candidta vii sed”
Tas siguientes codidats_volara El estudio de pim publicado pur
uste?" el 4por ciento de Ls pers Parametria enel Esta de México

ss encuestadas dan sa prefermesa a e realizado con uns merdolagía
Ta macia Dela Gómez; 25 or hen n cuenaa carmen
ento Alejandra el Morll 9 par -cnda ene el 19 y el22de eres
cicoto pra Jun Zepeda (el 202% obre a leción que erSi embargo. al eliminar Juan Ze lizar el pvimo de jm e 202
¡peda dels opciones la ventaja ela La enouenta eftidapuede aer cos
maestra Delia Gómez cree + 29 -sultad enel siguiente ok
puntos, es deci, obino el 57 por
Centel intención de voo: y so -bpspaamena.com. muncuesta-
“L28 or ciento de lo encuestado edomex”

DELFINA CÓMEZ RAYA LOS
30 PUNTOS DE VENTAJAA LA
GUBERNATURA DE EDOMÉX

en primer ga con 20 puntos de vn-
Tajo la intención de vo bre Al
¡andes Del Moral de cuerdo co la
Gltma encuesta de Parameta publi
Cada el 15 de marzo, que revela que
Gicha ventaja aumenta a 29 porciento
sin Jun Zapoda em la contienda,
El esuio publicado cn e Estado de



— -- INSTITUTO L.LCTORAL DEL"Zi JUNIO |Estino De WÉXICOSIEEM AdezosIRECIBIDO comica Y
28 MAR 2073 28 /05 J2025. sa

mora] 2:24|Toluca, México, 28 de marzo de 2023
SECREN Oficio No. IEEM/UCS/258/2023

h-

M. EN A. P. FRANCISCO JAVIER LÓPEZ CORRAL
SECRETARIO EJECUTIVO
PRESENTE

Ceabr anc xo.

En atención a su oficio número IEEM/SE/2738/2022 de fecha 2 de diciembre de 2022 y con
fundamento enlos artículos 132, numeral 2 y 143; numeral 1 del Reglamento de Elecciones del
Instituto Nacional Electoral, en el cual se menciona que a partir del inicio del ProcesoElectoral y
hasta tres días posteriores a la Jornada Electoral, se deberá realizar un monitoreo de publicaciones
impresas sobre las encuestas por muestreo, sondeos de opinión, encuestas desalida o conteos
rápidos que tengan comofin dar a conocer laspreferencias electorales referentesa la Elección de
Gubernatura 2023. Me permito hacer de su conocimiento que duranteel periodo comprendido
entre el 22 y el 28 de marzo de 2023, derivado de la revisión de lunes a domingo de
aproximadamente 30 medios impresos locales y nacionales, se localizaron las siguientes notas
periodísticas.

1. 22 de marzo 2023, Capital, pág. 3: Crece 5.2%la ventaja de Delfina Gómez
2. 22 de marzo 2023,El Informante, pág. 13: Ventaja de Delfina Gómez sobre Del Moral

crece 5.2% encuesta MetricsMX
3. 22 de marzo 2023, Portal, pág. 3: Aumentó 5.2% la intención de voto por Delfina con

“retirada” de MC diario de México
4. 22 de marzo 2023, Diario de México, pág. 18: Ahora MetricsMX da a conocer encuesta
5. 22 de marzo 2023, Diario Basta, pág. 19: Elección va reñida en el Edomex
6. 22 de marzo 2023, La Calle, pág. 11: Imparable! Delfina Gómez crece 5.2%la ventaja

sobre Del Moralya sin MC: encuesta de MetricsMX
7. 23 de marzo. Jornada EdoMéx, pág. 2: Una encuesta más da ventaja a Delfina,

candidita de Morena
8. 23 de marzo, Diario Amanecer, pág. 3: Reporta ventaja de Delfina Gómez con un

5.2%, sin MC
9. 24 de marzo 2023, Diario Amanecer, pág. 8. Delfina Gómez aumenta ventaja sobre

Alejandra del Moral: Encuesta CEPLAN
10. 24 demarzo 2023, Portal Diario, pág. 4. Prefiere a Del

las edades con derechoa votar: CEPLAN
11.27 de marzo 2023, Jornada EdoMéx, pág. 2: Una encuesta más da ventaja a Delfina,

candidata de Morena

a mexiquenses detodas

“2023. Año del Septuagésimo Aniversario del Reconocimiento del Derecho al Voto de las Mujeres en México”
Paseo Tollocan No, 944. Col. Santa Ana Tlapaltitlán, C.P. SOIGO, Toluca, México. > Tel.01 (722) 2757300» wiwieemorgmx
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12.27 de marzo 2023, El Financiero, Portada, pág. 41: Aventaja con 59%Delfina en

Edomex
13.28 de marzo 2023, Portal, pág. 3: Aumenta 14% intención de voto a favorde Delfina

y ya es de 59%
14.28 de marzo 2023, La Tribuna, pág. 2: Columna, Tribuna Libre
15.28 de marzo 2023, El Valle, pág. 14: Señalan crecimiento de preferencias por Delfina

Gómez
16.28 de marzo 2023,La Calle, pág.3: El PRI con mala Imagen en Edomex: Delfina Tiene

Intención del Voto en 59%
17.28 de marzo 2023, Diario Amanecer, pág. 5: Delfina Gómez incrementa intención de

voto a 59%
18.28 de marzo 2023, Impulso, pág. 7: Delfina Gómez incrementa intención de voto a

7 59%

64 de marzo 2023, Diario de México, pág. 14: Siguearriba en encuestas Delfina Gómez
7

)

Durante este periodo se registraforf 18 repfoducciones de encuestas y 1 original publicada en
El Financiero, el 27 de marzo de 20:

Sin más por el momento y agradeciendo de
enviarle uncordial saludo.

temanosu atención, hago propicia la ocasión para

“TÚ HACES LA

ATENT

MTRA. MÓNICA
JEFA DE LA UNIDAD DE IÓN SOCIAL

“2025. Año del Septuagésimo Aniversario del Reconocimiento del Derecho al Voto delas Mujeres en México”
Paseo Tollocan No. 944, Col. Santa Ana Tlapaltitián, CO. SOI60, Toluca, México. > Tel 01(722)2757300  wwwieemoramx
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Sobre la valoración de los
atributos en el estudio publica
do por MetricsMX, el 484 de las

que Delfina Gómez "..está más
preparada o capacitada para en-
frentar los problemas del Estado
de México...” 206 puntos arriba
de Del Moral, quien obtuvo 27.8
porcientodelas preferencias.

También, con 15 puntos de
ventaja, Delfina Gómez *..es
más honesta...”, de acuerdo con
el 455 por cientode las personas
encuestadas, mientras que Del
Moral obtuvo 294 por ciento.

En cuanto a la percepción
partidista, MORENA obtiene 32
puntos de ventaja sobre el PRI
en la pregunta “¿Por qué parti-
do votaría usted en el Estado de
México?". En dicha pregunta, el
partido guinda tiene el 52.2 por
ciento de las preferencias, y el
tricolor 20.2por ciento.
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Ventaja de Delfina Gómez sobre Del Moral crece 5.2%: encuesta de MetricsMX
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DIARIO BASTA

- Del moral perdería por 22 puntos

DELFINA A LA CABEZA

Elección va
reñida en el
Edomex
REDACCIÓN
GRUPO CANTÓN

393%aDel
Moral En la

da 422% y
32%e qual
la otra op-
ción estan-

plíaa28 puntos.
Enel municipio de ori-

gen de la maestra Delfina
Gómez, el 52 por ciento
de las personas encues-
tadas tiene intención de
voto por ella; en tanto Del
Moraltiene el 24 porcien-
to.Lamaestra DelfinaGó-
mez se coloca en primer
lugar con 20 puntos de
ventaja en la intención de
voto sobre Del Moral.

Pág. 19



Tolues Marzo

de
2023. 1 CalleENE¡imparable! Delfina GÓmez crece 5.2% la ventaja

Sobre Del Moral ya sin MC: encuesta de Metrics
lc Eto de México

Tsaiaienias“ode mata Delia
Gima lindaa rdceci pun co la taode apodado con

EnaaaNene,piba nl Estado e ME

Lisiodofomlizne que ormier CidnimonoperCanosapera dl
Eolo de Mxai JonZero, enelCotice oder,
E mae Delia Ge en
cesan de 7 pants br
Dl Nr ena que en le

1 hoy fuera a elección a gobernador de Estado de México,
2por quién votaria?.

una comen

Alajandra Del WeePAÑO — 2.1%

novena 7 oo TA
on

brer ln diferencia era de 12 pun-

Lo anterior se origina porque en
marzo, el 40.3 porciento delas
personas encuestadas por Me-
tricsM contestó por la maestra
Delfina Gómez a la pregunta “Si
hoy fuera a elección a gobema-
dor del Estado de México, ¿por
quién votaría?" por el 29.1 por
ciento de Del Moral
En febrero, aún con Juan Zepeda
enel sondeo, la maestra Del
Gómez obtenía l 46.8 por ciento
de as preferencias, n tanto Del
Moral el 34. porciento,
Sobre la valoración e los tribu
tos en el estudiopublicado por
MenriesMX, l 48.4 de las perso-
mas encuestadas señaló que la
maestra Delfina Gómez “...elá
más preparadaocapacitada para
enfrentar los problemas del Es-

tadode México...” 20.6 puntos
amiba de Del Moral, quienbuvo
27.8 por ciento de las preferen-

También, con 15 puntos de ven-
taja, la maestra Delfina Gómez.

es más honesta... de
acuerdo con e 45.5 porciento de
Tas personas encuestadas, mien
tras que Del Moral obtuvo 294
porciento
En cuantoa la percepción part-
dista, MORENA obtiene 32 pun-
tos de ventaja subre el PRI en la.

pregunta "¿Por qué partido vota-
ría usted en el Estado de Mé-
xico?”. En dicha pregunta, el

partido guinda tiene el 522 por
ciento de las preferencias, yecolor 202 por cient.
El estudio demoscópico publi
cado por Metrics se realizó t-
Tefónicamente el 15 de marzo de
2023, a 1,200 mayores de edad
residentes en el Estado de Mé-

La encuesta referida puede con-
sullarse en el siguiente lr
Fitpsi/vwsdpnoricias.comves-

tadosfedomex encuesta-me-
iresmo-sobro-eLestado de mexic
0-la-ventaja-de-delfna-gomez-
sobre-alejandra-del moral-de-
estabiliza-en-15 puntos porcentu
less
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Una encuesta más da ventaja
a Delfina, candidata de Morena
REDACCIÓN

La ventaja en intención devoto en
favor de la morenita Delfina Gó-
mezsobre Alejandra del Moral.can-
didatade a alianza Va por e Estado
de México, creció 5.2 puntos conta
retirada deJuan Zepeda, de cuer-
do con la última encuesta de Me-

Gómez tiene una ventaja de 17.2
¡puntos sobre Del Moral, en tanto
que en febrero la diferencia era de
12 puntos.

Lo anterior se origina porque en
marzo, 46.3 por ciento de las per-

“A La encuesta MetricsM, coloca a La candidata de Morena-PT-PVEM
“como la más honesta. Foo especial.

meza la pregunta “Si hoy fuera la 29.1 porciento e Del Moral.
elección a gobemador del Estado En febrero, aún con Juan Zepe-
de México, ¿porquién votaría?":por—da enel sondeo, la maestra Delfina

dista, Morena obtiene 32 puntos de
ventaja obre el PRI enla pregunta
"¿Por qué partido votaría usteden
el Estado de México?" En dicha
pregunta, el partido guinda tiene
52.2 por ciento de las preferencias,
ye tricolor 20.2 porciento.

El estudio demoscópico publi-
cado por MetriesMx se realizó
telefónicamente el 15 de marzo
de 2023, a mil 200 mayores de
dad residentes en l Estado de
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Reportan ventaja de Delfina
Gómez con un 5.2%, sin MC
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Delfina Gómez aumenta ventaja sobre
Alejandra del Moral: Encuesta CEPLAN

La encuesta más reciente realizada en el Estado
de México por el Centro de Planeación
Estratégica y Prospectiva Política, S.C.
(CEPLAN) dío una ventaja de 32.1 puntos a la
maestra Delfina Gómez Álvarez sobre
Alejandra Del MoralVela.
De acuerdo con dicho estudio de opinión deno-
minado “Encuesta Estatal”, la maestra Delfina
Gómez sigue encabezando las preferencias de
los mexiquenses encuestados con un 56.4 por
ciento, en tanto, Alejandra del Moral se coloca
con un 24.3 por ciento.
En el apartado de "Preferencias de gobierno"
en el Edoméx, el "70.1% de los encuestados
prefiere que gobierne otro partido", por el
¡AU que prefiero que siga gobernando el

En el mismo estudio, a la pregunta "¿Qué par-
tido cree que gobernaría mejor al Estado de
México?", el 60.1 por ciento refirió que
MORENA, en tanto el 21.2 por ciento que el PRL.

La encuesta de CEPLAN también refiere que el
50.1 por ciento cree que la maestra Delfina
Gómez "ganará la elección", por el 23.6 por
ciento que piensa que Del Moral lo hará, en

relación a la pregunta "Independientemente
del partido al que apoye ¿quién cree que
ganarálaelección de gobernadora del
EstadodeMéxico?".
El estudio de opinión publicado por CEPLAN
en el Estado de México, fue realizado con una
metodología basada en un muestreo polietápi-
co, es decir, por sección con carga proporcional
al tamaño de la sección.
Cabe destacar que el marco muestral fueron
secciones electorales proporcionadas por el
HINE con fecha de corte del 3 de marzo de
2023, siendo aplicados un total de 2,061 cues-
tionarios, los días 11 al 13 de marzo del presen-
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Que no so vayan con la int, l “encuestia” en

que
han sumergido a a

maestra Delfina, es ficticia. —
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El Financiero:

Delfina Tiene Intención del Voto en 59%
com el estudi publ

Imagen de los partidos políticos
¿Cul au pin acre celos «guents partos pedos)
MD trtcena/ euro Mtyma vanEI

ELECCIONES EN EL ESTADO DE MÉXICO

intención devoto
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Delfina Gómez incrementa
intención de voto a 59%

Dias preferencias por la maestra Delfina
Gómez crecieron 14 puntos porcentuales de

enero a marzo, de acuerdo con el estudio
publicado por el medio nacional.

Toluca, México. La intención de voto por la
maestra Delfina Gómez se incrementó a 89 por
ciento -14 puntos más que en enero de 2023-
de acuerdo con la encuesta publicada por el
periódico El Financiero este 27 de marzo.
Con el 59 por ciento en dicha encuesta, la
maestra Delfina Gómes tiene una ventaja de 18
puntos sobre Alejandra del Moral, quien cuen-
a con el 41 por ciento de la intención de voto.
El estudio de opinión publicado por El
Financiero revela que la maestra Delfina
Gómez creció 14 puntos de enero a marzo en
las preferencias electorales,en tanto Alejandra
del Moral tuvo un crecimiento de 4 puntos.

Por otra parte, respecto a la imagen de los par-
tidos políticos, se cuestiona "¿Cuál es su opi-
zión de los siguientes partidos políticos...?”,el
estudio revela que el 49 por ciento de los
encuestados considera que MORENA es el
partido con mejor imagen en el Estado de
México,en tanto el 28 por ciento de los encues-
tados considera que el PRL.

De igual forma, la encuesta citada precisa que,
el 56 por ciento de las personas encuestadas
opina que tiene una mala a muy mala imagen
del partido político PRI, seguido por un 84 por
ciento del PRD y un 83 por ciento del PAN.
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+DELFINA GÓMEZ INCREMEN-
TASU 'DE VOTO
A59

POR
CIENTO. Las preíe-

rencias por la maestra Delfina
Gómez crecieron 14 puntos
porcentuales de enero a marzo,
de acuerdo con el estudio pu-
blicado por el medio nacional.
La intención de voto por la maestra
Delfina Gómez se incrementó a 59 por
lento -14 puntos más que en enero
de 2023- de acnerdo conla encuesta
publicada por el periódico El Fnandero
este 77 de marzo. Con el9 por ciento
en dicha encuesta, la maestra Delfina
Gómez tiene una ventaja de 18 puntos
sobre Alejandra del Moral, quien cuenta
con el 41 por ciento de la intención de
voto, El estudio de opiniónpublicado
por El Financiero revela que la maestra
Delfina Gómez creció 14 puntos de enero
amarzo en las preferencias electorales,
en tanto Alejandra del Moral tuvo un
crecimiento de 4 puntos. Por otra parte,
respecto a la imagen de los partidos po-
ticos, se cuestiona “¿Cuál es suopinión

delos siguientes partidos políticas..?",
el estudio revela que el 49 por ciento de
los encuestados considera que Morena
eselpartido con mejor imagen en el Es-
tado de México, en tanto el 25 por ciento
de los encuestados considera que el PRI.

De igual forma, la encuesta citada preci-
sa que, el 56 por ciento delas personas
encuestadas opina que tiene una mala
-a muy mala imagen del partido político
PRI, seguido por un 54 por ciento del
PRD y un 53 por ciento del PAN. La en-
cuesta publicada por el diario nacional
El Financiero fue realizada del 17 al 19 de
marzo del presente año a 1320 personas
con credencial para votar vigente en la
entidad. Se empleó una metodología
mixta con 820 entrevistas personales,
cara a cara realizadas en viviendas y500 entrevistas realizadas vía telefóni-
ca Impulso/Toluca
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Sigue arriba
en encuestas
Delfina Gómez
Adriana Novelo
Toluca. La abanderada de Morena-
PT-Verde Delfina Gómez alcanzó
59 por ciento -puntos más que
en enero de 2073-en intención de
voto, de acuerdo con la encuesta
publicada ayer por el periódico El
Financiero

Conel59 por ciento en dicha
encuesta, Delfina Gómez tiene una
ventaja de 18 puntos sobre Alejan-
dradel Moral quien cuenta con el 41
por ciento de la intención de voto.

El estudio de opinión publicado
por El Financiero revela que Delfina
Gómez creció M puntos de enero a
marzo entas preferencias electo-
rales, en tanto Alejandra del Moral
tuvo un crecimiento de 4 puntos.

Porotra parte, respecto a la
imagen de los partidos políticos, se
cuestiona “¿Cuál es su opinión de
Los siguientes partidos políticos”,
el estudio revela que el 49 por cien-
to de los encuestados considera
Que Morena es el partido con mejor
imagen enel Estado de México, en
tanto el 25 por ciento de Los en-
cuestados considera que el PRI

Pág. 14
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INSTITUTO El ECTORÁL DE
ESTADO DE wÉXICO] UNIDAD DE

"CIBIDO COMUNICACIÓN SOCIAL A
04 ABR 2003

HORA:al Toluca, México, 4 de abril de 2023
SECRETARIA EJÉCUTIVA [Oficio No. IEEM/UCS/278/2023

M. EN A. P. FRANCISCO JAVIER LÓPEZ COI

SECRETARIO EJECUTIVO
PRESENTE

caloalacas. 86.

En atención a su oficio número TEEM/SE/2738/2022 de fecha 2 dediciembre de 2022 y con
fundamentoen los artículos 132, numeral 2 y 143; numeral 1 del Reglamento de Elecciones del

Instituto Nacional Electoral, en el cual se menciona queapartir del inicio del Proceso Electoral y
hasta tres días posteriores a la Jornada Electoral, se deberá realizar un monitoreode publicaciones

impresas sobrelas encuestas por muestreo, sondeos de opinión, encuestas de salida o conteos
rápidos que tengan comofin dar a conocer las preferencias electorales referentes a la Elección de

Gubernatura 2023. Me permito hacer de su conocimiento que durante el periodo comprendido
entre el 29 de marzo y el 4 de abril 2023, derivado dela revisión de lunes a domingo de

aproximadamente 30 medios impresos locales y nacionales, se localizaron las siguientes notas
periodísticas:

1. 29 de marzo 2023, Impulso, pág. 7: Delfina Gómez pasa de 8 a 18 puntos de ventaja
sobre Del Moral en encuesta de El Financiero.

2. 29 de marzo 2023, Metrópoli, pág. 12: Mantiene Delfina Gómez ventaja a días del
inicio de campaña.

3. 30 de marzo 2023, Portal Diario, pág. 4: Columna Derechode Picaporte.
4. 30 de marzo 2023, 24 horas, pág. 10: Escala Ale del Moral en intención de voto de los

mexiquenses.
5. 30 de marzo 2023, Diario Amanecer, pág. 3: Delfina Gómez sigue aumentando sus

números: Encuesta Enkoll.
6. 30 de marzo 2023,Diario de México, pág. 14: Encuesta de Enkell pone a Delfina Gómez

en 59%.
7. 30 de marzo 2023, Impulso, pág.7:Delfina Gómez sigue aumentando sus números,

raya en el 60 por ciento de intención del voto para gubernatura del EdoMéx:
encuesta Enkoll.

“2025. Año del Septuagésimo Aniversario del Reconocimiento del Derecho al Voto de las Mujeres en México”
Paseo Tollocan No. 944, Col. Santa Ana Tlapaltitián, C.P. SOI6O, Toluca, México. > Tel.01(722) 2757300) wwwieemorg.mx
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8.30 de marzo 2023. La Calle pág. 15, Delfina Gómez conel 60 porciento de intención
del voto para Gubernatura del EdoMéx: Encuesta Enkoll.

9. 30 de marzo 2023. Portal, pág. 4, Delfina, cerca del 60% en intención devoto:
78%de los mexiquenses la conocen.

10.31 de marzo 2023. Impulsopág. 7, Ventaja de Delfina Gómezse fortalece en el
EdoMéx: Encuesta de Mitosfky le da el 58% delas preferencias.

11.31 de marzo 2023. Portal pág. 3: Avasallante ventaja de Delfina en preferencia;
aprobación del PRIAN porelsuelo en el Edoméx.

12. 31 de marzo, 2021. Heraldo de México, pág. 23: Arranca la batalla.
13. 1 deabril 2023.Amanecerpág. 3: Ventaja de Delfina Gómezse fortalece en el

Edoméx.
14. 1 deabril 2023. Portal pág. 4: Llegó a 60% preferencia electoral de Delfina y supra

al PRIAN por 20%.
15. 1 deabril 2023.Diario Basta pág. 4: Delfina Gómez;a la cabeza en encuestas.
16.2 deabril 2023 Impulso pág. 7: Encuesta de Berumeny El Heraldo de México
también le dan a Delfina Gómez amplia ventaja en Edoméx.

17.2 de abril 2023 Reforma pág. 12: La posiblealternancia.
18.2 deabril 2023 El Valle pág. 11: Avanza Delfina Gómez en encuestas registradas

ante IEEM.
19.2 deabril 2023 Jornada pág.11: Delfina Gómez se consolida enlas preferencias.
20. UnoMásUno pág. 169: Arranca campaña a la gubernatura delEstado de México.
21.2 deabril 2023 Impulso pág. 5: Arranca campañaa la gubernatura con cerrada

elecciónporciento entre Alejandra del Moraly Delfina Gómez.
22.02 deabril 2023 Impulso pág. 7: Delfina Gómez se consolida en las preferencias, 46

encuestas registradasante el IEEM le dan ventaja en Edoméx.
23.02 deabril 2023 Portal pág. 4: Con 18 puntos sobre el PRIAN en intención devoto,

inicia campañade Delfina Gómez.
24.02 deabril 2023 Jornada EdoMéx,pág. 11: Delfina Gómezse consolida en las

preferencias.
25.02 deabril 2023 Portal pág. 4: Con 18 puntos sobre el PRIAN en intención devoto,

inicia campaña de Delfina Gómez.
26.02 deabril 2023 Diario Amanecerpág. 3: Arranca campañaa la gubernaturadel

Estado de México.

“2025. Año del Soptuagósimo Aniversario del Reconocimiento del Derecho al Voto delas Mujeres en México”
Paseo Tollocan No, 944, Col. Santa Ana Tlapaltitlán. CP. 50160, Toluca, México. > Tel 010722)2757300 > wwwieemorgmx
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Durante este periodo se registraron 25 reproducciones de encuestas y 1 original
correspondiente al Heraldo de México del 31 de marzoen colaboración con Poligrama.

Sin más por el momentoy agradeciendo de antemano su atención, hago propicia la ocasión
para enviarle un cordial saludo.

JEFA DE LA UNIDAD DE

“2025. Añodel Septuagésimo Aniversario del Reconocimiento del Derecho al Voto de las Mujeres en México”
Paseo Tollocan No. 944, Col. Santa Ana Tlapaltitián, C.P. SOIGO, Toluca, México. > Tel 010722) 2757500 > wwwieemorg.mx
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Y A2 METRÓPOL   
RUMBO A LA GUBERNATURA 20752 Miércoles 29 de marzo de 2023 EL UNIVERSAL 

  

Mantiene Delfina Gómez ventaja 
a clas del inicio de campaña 
La precandidata de Morena-PVEM-PT alcanza 59% de preferencias electorales, mientras que 
Alejandra del Moral, del PRI-PAN-PRD-NA, tiene 41%; diferencia entre ambas es de 18 puntos 

Rumbo ala gubernatura del EStado de México 
Intención de voto para gobernadora-candidata 
Si al día de hoy fueran las elecciones para gobernadora del Estado 

de México, ¿por cuál candidata, alianza o partido político votaría 

HEIDI OSUNA 

—metropoli@eluniversal.com.mx 

De acuerdo con la más reciente 
encuesta en vivienda elaborada 
por Enkoll para EL UNIVERSAL, 

alarranquedelas campañas elec- 
torales por la gubernatura del Es- 
tado de México, la precandidata 
de Morena-PT-Partido Verde, 
Delfina Gómez, cuenta con 59% 
de la intención de voto efectiva; 
una ventaja de 18 puntos sobre la 
abanderada de la allanza 
PAN-PREPRD-Nueva Allanza, 
Alejandra del Moral, que registra 
41% de las preferencias. 

Después de la salida de Juan 
Zepeda, que se perfilaba como el 
candidato de Movimiento Ctuda- 
dano para el actual proceso elec- 
toral, la diferencia entre ambas 
candidatas se mantiene en 18 
puntos, un punto porcentual me- 
nos en relación con el mes de 
enero de 2023, cuando la more- 
nista sumó 56%, frente 37% de la 
precandidata priista. 

En cifra bruta, Delfina Gómez 
sumó el apoyo de 2% del electo- 
rado, al escalar de 45% en enero 
a 47% en la actual medición, en 

tanto que Alejandra del Moral re- 
Egistró un incremento similar al 
transitar de 30% a 32% en el mis- 
mo perlodo. En ambos casos el 
margen de los mexiquenses que 
no respondieron a favor de algu- 
na precandidata fue de 19% y 
21%, respectivamente. 

En el arranque de las campa- 
ñas electorales, el próximo lunes 
3 de abril, Delfina Gómez es la 
precandidata mejor posicionada, 
con 78% de reconocimiento y 
43% de opinión posítiva. 

En lo que respecta a la 1ma- 
gen de Alejandra del Moral, 
52% de los mexiquenses la co- 
nocen y 26% tienen una buena 
opinión de ella. 

Laintención de voto partidista 
muestra que Morena es la fuerza 
política que cuenta con el mayor 
respaldo electoral, con 53% de la 
preferencia efectiva, seguido por 
el PRI, con 28%, y en tercer lugar 
Acción Nacional, con 10%. 

El Partido Verde suma 3%, 
PRD y PT 2% cada uno, mientras 
que MC y Nueva Allanza Bb. 

Por el contrario, 5% de los 
mexiquenses dice que nunca 
votarían por el Revolucionario 
Institucional en la próxima 
elección, mientras que el recha- 
zo a Morena es de 17%, el del 
PAN es de 11% y el de PRD y PT 
de 6%, por mencionar las fuer- 
Zas partidistas más representa- 
tivas. El estudio conflrma que 
paraunsegmento sustancial del 
electorado mexiquense perslste 
la búsqueda de alternativas en 
el rumbo del estado. 

El 73% considera que lo mejor 
parael Edomex eneste momento 
esquehayaun cambio de partido 
en el gobierno, en tanto que 21% 
estáafavordequesigagobernan- 
do el PRI y 6% no sabe. 

problema de la entidad aumentó 
Spuntos porcentuales en tres me- 
ses, al pasarde52%eneneroa57% 
en marzo; en segunda poslción se 
ubican los problemas económi- 
cos, con 13%, y lacorrupción Suma 
10% de las menciones totales. @ 

usted? 

Delfina Gómez Morena-PT-PVEM     
Alejandra del Moral PAN-PRI-PRD-NA 

  

Nota: Se utilizó boleta sémulada. 

Conocimiento y opinión de candidatas 
¿Usted conoce o había 
escuchado hablar de (...)? 

1% 

En una escala de “Muy buena”, “Buena”, 
“Mala” o “Muy Mala”, ¿qué opinión tiene de...? 

  

  

Muy buena/ Mala/ Nola Saldo de 

Si conoce Buena Regular Muy mala Nosabe conoce opinión 

Delfina Gómez 7% * 13% 13% 13% 9% 22% 30% 

AlejandradelMoral 52% ®* 26% 11% 9% 6% 48% 17%     

El salcio de opinión $e obtiene restando la opinión negatiWa ("Mala / Muy mala”) de la opinión posítiva ("Buena / Muy buena”) 

Cambio de partido en el gobierno 
Desde su punto de vista, ¿qué es mejor para el 
Estado de México en este momento? 

Intención de voto para gobernadora- 
partido 
¿Por quién votaría sí el día de hoy fueran las 

Si el día de hoy fueran las elecciones para 
gobernadora del Estado de México, 
¿por cuál candidata, alianza o partido político 
votaria usted? 
© DELFINA GÓMEZ 
MORENA-PT-PVEM 

S ALEJANDRA ® JUAN 
DEL MORAL ZEPEDA 
PAN-PRI-PROD-NA Mc 

59% 
55% 56% 

  

41% 
37% 

29% 

TIA 

Diciembre Enero Marzo 
2022 2023 2023 

*Enciiclombre y enero 5e inckyó a Juan Zopeeda por Movimiento 
Cluelaciano. 
Nota: Se utilizó boleta simulada, 

Rechazo partidista 
Y ¿por cuál partido nunca votaría para 
gobernadora del Estado de México? 

  

  

  
  

  
  

S QUE HAYAUN SQUESIGA NO SABE/ elecciones para gobernadora del Estado de @PRI © MORENA OPAN PRD 
CAMBIO DE GOBERNANDO NO RESPONDIÓ México? 

OS © MORENA PRI SPAN PVEM 29% 51% 

a 53% 53% 
5% a ea Pm 41% 

27% 28% 28% 

1 
16% 2% 17% 

16% 16% A L 

25% An dh ° PE de 7% 8% 
106 5 cs 5 rr 20 ——— 6% 

Diciembre Enero Marzo Diciembre Enero Marzo 

2022 2023 2023 2022 2023 2023 

6% 6% my 5 2% PE A E 6 
4% PP 2% 2% 2% NA 3% 3% 4% 

MC 2% 3% 1% PVEM 3% 4% 3% 

Diciembre Enero Marzo NA 2% 3% 1% MC 2% 2% 2% 
2022 2023 2023 Indep - 1% Indep - 2% - 

Principal problema del estado 
Desde su punto de vista, ¿cuál consicdera que es el principal problema del Estado de México? 
© PROBLEMAS ECONÓMICOS (13%) 

Inseguridad 57% 

Economia! Crecimiento económico BRE 5% 
Falta dle empleos Ema ae 

Inflación! Aumento de precios az 3% 

Pobreza U1% 

Corrupción 10% 

Falta de agua potable 6% 

Calles sín pavimento (terracería) 2% 

Mal gobierno 2% 

Narcotráfico “1% 

Calles en mal estado (bacheo) 1% 
Falta de apoyos 1% 

Mala calidad ciel transporte público / movilidad 1% 

Otros 

No sabe / No respondió 

Metodología: 
1,216 entrevistas efectivas a haras y hombres de 18 años y más, con credencial de elector vigente en el Estado de México. 

Ent Del 17 a1 20 demarzo de    tas Caraacara en viviendas, levantadas con dapositivos dectróricos aplicando un 
¡tos del est o. Selección de la muestra: La muestra 

tienerepresentatividad para el Estado de México. Se realizó una muestra probabilitica y poletápica Para una mejor 
regresentación de la población ze manejan cuotas por las variables de género cruzada por rango de edad. Precisión y 
confianza: Los cesuitados tienen un margen de error alrededor del +/- 2,83% con un nivel de conflanzadel 95%,
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Toluca, México, Jueves 30 de Marzo de 2023 La Calle Espacio Libre de la Sociedad ii L:] 
  

    

Guhbernatura del EdoMéx: Encuesta Enkoll 
oluca, Estado de México a 29 

de Marzo de 2023.- De 

acuerdo con la encuesta reali- 

zada por Enkoll para el periódico El 
Universal, la maestra Delfina Gómez 

raya el 60 por ciento de intención de 
voto, toda vez que el estudio de opi- 

Menkoll, 

  

rencias. 

El estudio de opinión publicado por 

dicho diario de circulación nacional, 

indica que, en el rubro de conoci- 
miento y opinión de las precandida- 

tas, la maestra Delfina Gómez es la 

mejor posicionada, ya que cuenta 

22 703 / 2022 

Si el día de hoy fueran ts elecciones para Gobernadora del Estado de México, 

¿por cuál candidata, alianza o partido político votaria usted? 

4555 0007 7723 

nión pública le da el 59 por ciento de 

la intención de voto rumbo a la gu- 

bernatura del Estado de México, lo 

que la ubica a una ventaja de 18 pun- 

tos sobre Alejandra Del Moral, quien 

registra el 41 por ciento de las prefe- 

ALI A Ta Fribaxi 

ESTADO DE MEXICO Neenkoll. 

59 Dolfctra Gómez 

© Murano 87 AA 

le al Barro 4 Cuándo. 

Una. meled came < 

con el 78 por ciento de reconoci- 

miento y 43 por ciento de opinión 

posiïitiva. En tanto, Alejandra Del 
Moral registra el 52 por ciento de re- 

conocimiento y el 26 por ciento de 

opinión posïtiva. 

33 #7 13/2072 

¿Por quién votaría $í el día de hoy fueran las elecciones para Gobernadora del 

Estado de México? 

  

Aucva Atunes Í 

tileguno Z 

Ac umbe / No rerpondió 6 

1551 1502 7733 Una. Aed ea e 

101044 12.4 74001 

ESTERO NF MEXICO \enkoll. 

¿Usted convuce o habia 

esciurhado hablar de [...32 

  

] Daltïina 

E Gomez 28 10 23 

' Alejandra a 
[$] dal Mara! 27 e 23 

BIERON | 

Cabe señalar que en relación a la pre- 

gunta de “¿qué es mejor para el Es- 

tado de México en este momento’?”, 

el 73 por ciento de los mexiquenses 
encuestados respondió que lo mejor 

es que haya un cambio de partido en 

el gobierno y el 21 por ciento indicó 
que siga gobernando el PRI. 

Respecto a la intención de voto par- 
tidista, la encuesta da a conocer que 

el partido MORENA cuenta con el 

mayor respaldo al registrar el 53 por 

ciento de la preferencia efectiva; el 

PRI se ubica con el 28 por ciento y 

el PAN con el 10 por ciento.La en- 

  

Aéenkoll. 

¿Usted conace a había 

exuchado hablar de [..)7 

  

O= $iln comme RA tons l 

EEREGE DGETA: . SEPELIO DUDES 

E Dallina Gómez 2 
ña 1 1 

ce 70 |. rl 
S ei ——— 7 

1 1 1 1 1 1 
1 

; 
53 0 ! 

29 emm di recono a muere ear \ 
| 

32 23 ¡a13'-] 
a ! 

4. < - ! 

¡ ' 3 
   

En una escalo de “Muy vuens”, 

TWtala”* a "Pbuy Mala”, ¿qué apinión tiene de...? 

” 
Buena”, 

  

      

7 

23 12 9 22 293 

1 9 6 48 17 

wn. echoll ere ; 

cuesta realizada por Enkoll para El 

Universal se levantó del 17 al 20 de 
marzo del 2023, un total de 1,216 en- 

trevistas efectivas a mujeres y hom- 
bres con credencial para votar 

vigente en el Estado de México. La 

metodología utilizada fueron entre- 

vistas realizadas cara a cara en vi- 

viendas de la entidad. 
La encuesta referida puede ser con- 

sultada en el siguiente link: 

https://www.cluniversal.com.mx/met 
ropoli/mantiene-delfina-gomez- 

ventaja-a-dias-del-inicio-de- 

campana/ 

  

Cn una escala de "Muy buena”, “Buena”, 

“Mata” o “Muy Mala”, ¿qué opinión tiene de,...? 

LA de 
  

  

rovales YZ e abz/ 42 Sabio de 
Mire reals >» npnián 

ooo foi dcir Aaa 
1 
1 

$) Abojaadea ce Moral 1 
1 

32 #2 52 ' 
O—————— ' 

18 ; ! 
otomano nica] 
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Delfina, cerca del 60 % en 
intención de voto: /8 % de 
mexiquenses la conocen 
  

  

ENCUESTA ENKOLL 
Akenkoll. ESTADO DE 28/03/2023 

CONOCIMIENTO Y OPINIÓN DE CANDIDATAS 

¿Uxted conoce o habla En una escala de “Muy buena”, “Buena”, 
escuchado hablar de (...}? “Mala” 0 “Muy Mala”, ¿qué opinión tiene de...? 

Muy Maia, E 
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" OU... » » -. 

l Alejandra 
del Moral 2 * 5% 18ny 9 6 48 a 
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e acuerdo con la encues- 
D- realizada por Enkoll para 

el periódico El Universal. la 
maestra Delfina Gómez raya el 60 

por ciento de intención de voto. toda 
vez que el estudio de opinión pública 
le da el 59 por ciento de la intención 

de voto rumbo a la gubernatura del 
Estado de México, lo que la ubica a 

una ventaja de 18 puntos sobre Ale- 
jandra Del Moral, quien registra el 41 

por ciento de las preferencias. 

El estudio de opinión publica- 
do por dicho diario de circulación 

nacional, indica que. en el rubro 
de conocimiento y opinión de las 
precandidatas. la maestra Delfina 

Gómez es la mejor posícionada, ya 

que cuenta con el 78 por ciento de 
reconocimiento y 43 por ciento de 

opinión posítiva. En tanto, Alejandra 

Del Moral registra el 52 por ciento de 
reconocimiento y el 26 por ciento de 

opinión posítiva. 
Cabe señalar que en relación ala 

pregunta de “¿qué es mejor para el 
Estado de México en este momen- 

to?” el 73 por ciento de los mexi- 
quenses encuestados respondió 
que lo mejor es que haya un cambio 
de partido en el gobierno y el 21 por 

ciento indicó que síga gobernando 

el PRI. 
Respecto a la intención de voto 

Jueves 30 de marzo de 2023 PORTAL 

  

ENCUESTA ErecOl 
Aenkoll. $5raDO DE Mco 

INTENCIÓN DE VOTO PARA GOBLRNADORA - CANDIDATA 

ME MS Say Sais Ja CauNas pap Colomer tado Ue Eoteſo la JESaA, 

28/03/2023 

   ¿por cuál candidata, pinza oe rtido 0 votaría usted? 
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enkoll. ESTADO DE MÉXCO | amjonos 
CONOCIMIENTO Y OPINIÓN DE CANDIDATAS 

¿Usted conoce o había En una excala de “Muy buena”, “Buena”, 
escuchado hablar de (..}? “Mala” o "Muy Mala”, ¿qué opinión tiene de...? 
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20 de marzo del 2023, un total de 

1,216 entrevistas efectivas a muje- 
res y hombres con credencial para 

votar vigente en el Estado de Méxi- 
co. La metodología utilizada fueron 
entrevistas realizadas cara acara en 

viviendas de la entidad. (Foto: Espe- 
cial Portal) 

partidista, la encuesta da a conocer 

que el partido MORENA cuenta con 
el mayor respaldo al registrar el 53 

por ciento de la preferencia efectiva; 
el PRI se ubica con el 28 por ciento y 
el PAN con el 10 por ciento. 

La encuesta realizada por Enkoll 
para El Universal se levantó del 17 al 

  

Aenkoll. | 

  

ENCUESTA ENKOLL 

ESTADO DE MÉXICO 

INTENCIÓN DE VOTO PARA GOBERNADORA - PARTIDO 

¿Por quién votaría sí el día de hoy fueran las elecciones para Gobernadora del 
Estado de México? 
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DE MÉXICO 

    

    VIERNES / 31 / 03 / 2023 

EN ALIANZA CON SI HOY FUERA LA ELECCIÓN DE GOBERNADOR 
25 | ESTADOS / EN EL ESTADO DE MÉXICO, ¿POR QUIÉN DE 
_— 7 Poligrama. LAS SIGUIENTES PERSONAS VOTARÍA?     

  HERALDODEMEXICO.COM.MX 
       

  

RUTA 25223 
    

5A Na 
ALEJANDRA 
DEL MORAL 

DE LA ALIANZA PRI, 
PAN, PRD, NUEVA 

ALIANZA 
DELFINA GÓMEZ 
DE LA ALIANZA 
MORENA, PT, 

PARTIDO VERDE 

METODOLOGÍA   Título del reporte: Estado de México 2023. 

Subtítulo: Encuesta Gubernatura. Total de 
encuestas realizadas: 1,000. Tipo de encuesta: 
Estatal. Lugar de levantamiento: Estado de 

México. Días de levantamiento 28 de Marzo 2023. 
Nivel de confianza: 95%. Margen de error: 3.1%. 

  
  

  

   
REDACCIÓN #+ESTADODEMÉXICO 

© a candidata de 

ventaja de 47.7 por ciento en la 

según laencuesta EL HERALDO 
DE MEXICO/POLIGRAMA con 

33.2 por ciento de las preferen- 

ESAS ATRES DÍAS DE QUE INICIEN Re CAMPAÑAS, LA ENCUESTA DE EL 
queinicien las campañas. Un 19.1 

aún no decide por quién votar. AVENTAJA CON 47.7% Y ALEJANDRA DEL MORAL TIENE 33.2%   
o ¿CON CUÁL DE LOS SIGUIENTES PARTIDOS SIMPATIZA? 

A Den 08% dae 28% 20% LAN 
E {ah @) m1 # “e ® 

Juntos Hace- , 

mos Historiaala PRI con 17.6 por ciento y el PAN 
gubernatura del con 10.9 por ciento. 
Edomex, Delfina Después están Movimiento 
Gómez, comien- Ciudadano -que dicidió no pos- 

zaSsucampañaelectoral con una tular candidato ala gubernatura- 
con 4.2 por ciento, PRD con 2.9 

intención del voto. porciento, Panal con2porciento, 

Ensegundolugarseencuen- PpTeconl.9porciento y PVEMcoOon 
tra Alejandra Del Moral, dela coa- 17;y 1.1 por ciento no simpatiza 

lición Va porel EStado de México, con ningún partido. 

e ento de oe E ada HERALDO DE MÉXICO/POLIGRAMA REVELA QUE DELFINA GÓMEZ Afarar o ooo Cams 

11% 111% 
PARTIDO NINGUNO 
VERDE 

a 

porpartido, Morena también 

seencuentraalfrente, al conse- 

guir47.7 porciento dela simpatía 

delos entrevistados, seguido del 

Destacaqueporprimera vez 
sólo habrá dos candidatas: Ale- 
jandra Del Moral Vela, abandera- 

daporla coalición PRI, PAN, PRD 

Alvarez, con candidatura común 
de Morena, PTyPVEM.@   
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4 JUNIJUNIO UNIDAD DE
profETA COMUNICACIÓN SOCIAL Y

Toluca, México, 11 deabril de 2023
Oficio No. IEEM/UCS/ 309/2023

M. EN A. P. FRANCISCO JAVIER LÓPEZ CORRAL
SECRETARIO EJECUTIVO
PRESENTE

En atención a su oficio número TEEM/SE/2738/2022 de fecha 2 de diciembre de 2022 y con
fundamento enlos artículos 132, numeral 2 y 143; numeral 1 del Reglamento de Elecciones del Instituto
Nacional Electoral, en el cual se menciona quea partir del inicio del Proceso Electoral y hasta tres días
posteriores a la JomadaElectoral, se deberá realizar un monitoreo de publicaciones impresas sobre las
encuestas por muestreo, sondeos de opinión, encuestas de salida o conteos rápidos que tengan como
fin dar a conocer las preferencias electorales referentesa la Elección de Gubernatura 2023. Me permito
hacer de su conocimiento quedurante el periodo comprendidoentre el 5 y el 11 deabril 2023,
derivado de la revisión de lunes a domingo de aproximadamente 30 medios impresos locales y
nacionales, se localizaron las siguientes notas periodísticas:

1.5 de abril 2023, El Sol de Toluca, pág. 9: Delfina supera por 18 puntos a Del Moral.
2. 6 de abril 2023, Diario Amanecer, pág. 4: ProponeDelfina Gómez “policía de barrio” para

combatir inseguridad.
3. 6 de abril 2023, Impulso, pág. 7: Delfina Gómez supera por18 puntos a Del Moral en la

primera encuesta de Mendoza %: Asociados tras inicio de campañas en Edoméx.
4. 6 de abril 2023, Portal, pág. 4: Logra Delfina superar por 18% al PRIANen intención de

voto tras iniciar campaña.
5.6 deabril 2023, Uno más Uno,pág. 17: ProponeDelfina Gómez “policía de barrio” para

combatir inseguridad.

Durante este periodose registraron 5 publicaciones, entre ellas una nueva encuesta de Mendoza
8: Blanco, publicada porel Sol de Toluca.

Sin más por el momento y agradeciendo He temano su atención, hago propicia la ocasión para
enviarle un cordial saludo.

Y t1/04 lao 25- 66
“TÚ HACES EJOR ELECCIÓN”

ATENTAMENTE
INSTITUTO EJ ECTORA, DEl

ESTADO DE MÉXICO

RECIBIDO!
11 ABRíOS

MTRA. MÓNI ADO

“2023. Año del Septuagésimo Aniversario del Reconocimiento del
Paseo Tollocan No. 944, Col. Santa Ana Tlapaltitián, C.P 50160, Toluca, México. > Tel. O1(722) 2757300 > wwwieemorg.mx



RUBÉN PÉREZ 

Si hoy fuera la elección 

la candidata morenista 

alcanzaría 58.9% de las 

preferencias 

n el arranque de la campaña 

electoral para la gubernatura en 

el Estado de México la candida- 

ta de Morena, Delfina Gómez 

Álvarez, se mantiene con una 
ventaja importante sobre la candidata de 

la alianza opositora, Alejandra del Moral, 

según Mendoza Blanco & Asociados. 

Según los datos de la medición de pre- 

ferencias electorales rumbo a la elección 

estatal, a la pregunta “Si hoy fuera la elec- 

ción para Gobernadora del Estado de Mé- 

xico, ¿por quién votaría?”, excluyendo no 

registrados y no respuesta Gómez Álvarez 

alcanza 58.9% de las preferencias, mien- 

tras Del Moral Vela se lleva 411%. 
Al incluir no respuesta y no registra- 

dos, Gómez Álvarez alcanza 47.5% de la 

intención de voto contra 33.1% que pre- 

senta Del Moral, mientras 13.3% anuló la 

boleta y 6.1% sabe o no respondió. 

Al cuestionar “Independientemente 

de por quién votará, ¿quién cree que ga- 
nará las próximas elecciones a la Guber- 

natura?”, los encuestados respondieron 

56.3% en favor de Delfina Gómez Álva- 

rez, mientras 30.4% respondió que Ale- 

jandra del Moral Vela y 13.3% no sabe o 

no respondió. 

La encuesta levantada en vivienda 

por Mendoza Blanco & Asociados revela 

que a la pregunta “¿Qué es mejor para el 

estado de México en este momento, que 

siga gobernando el PRI o que haya un 

cambio de partido en el Gobierno?”, de 

los encuestados 62% pidió cambio de 

partido y 24% prefiere que siga gober- 

nando el PRI. 
Luego se les preguntó a los que dijeron 

que haya un cambio de partido en el go- 

bierno “¿Cuál partido?” y la respuesta fue 

44% favorable a Morena, 24% que siga 

gobernando el PRI, 5% que sea del PAN y 

3% que sea del PRD, mientras 10% insistió 

en que fuera otro partido. 

La encuesta plantea la pregunta 

“¿Cuál de las siguientes candidatas re- 

presenta un cambio para el Estado de 

México?”. La respuesta de 53% fue que 

la candidata de Morena, PVEM y PT, 

Delfina Gómez, es un cambio, mientras 

Alejandra del Moral con el respaldo del 

PAN, PRI, PRD y NAEM alcanza 31%. Al 
menos 9% de los encuestados considera 
que ninguna de las dos alcanza a ser un 

cambio. 

Mendoza Blanco & Asociados hace una 

evaluación de gestión del Gobernador y 

ENCUESTA MENDOZA BLANCO & ASOCIADOS 

DELEINA SUPERA POR 
IS PUNTOS A DEL MORAI, 

Escenarlo Constitucional Gobernadora 

E Sl hoy fuera la elección para Gobernadora del estado de México, ¿por quién votaría? 

Total de encuestados (Estimaciones excluyendo la no respuesta y los no registrados) 

60   

  

40 |-— 

  
Alejandra del Moral Vela 

Expectativa de Triunfo 

E Independientemente de por quién votará, ¿quién cree 
que ganará las próximas elecciones a la Gubernatura? 

  

  

  

  

    

3 == 
Delfina Gómez 

O#® 
ma 
Alejandra del Moral 

     
   

    

19.4%   
Delfina Gómez Álvarez 

Continuidad Gestión 

  60 

  

  

    o 
Delfina Gómez 

Álvarez 
Alejandra del 

Moral Vela 

Presidente de la República, y Alfredo del 

Mazo Maza se lleva un 52% de desaproba- 

ción, mientras el presidente Andrés Ma- 

nuel López Obrador se lleva 30%. En el 

mismo orden, la aprobación para el man- 

datario mexiquense es de 37% mientras 

que para el Ejecutivo federal es de 65%. 

En la ficha técnica de la encuesta se 

informa que el 48% del total de los en- 

cuestados son hombres y 52% mujeres, 

  

  

  

          

E Que síga gobernando 

el PRI 

  

E ¿Qué es mejor para el estado de México en este momento, que slga 
gobernando el PRI o que haya un cambio de partido en el Goblerno? 

E Que haya un cambio de NS/ NR 

partido en el gobierno 

  

20 40 60 80 100 

¿Cuál partido? Los que dijeron que haya un cambio de partido (62%) 

  

los rangos de edad van de los 18 a los más 

de 55 años, los grupos más grandes que 

contestaron son los de 25 a 34 años y los 

de 55 años y más, que en ambos casos re- 

presentaron el 23%. 

El trabajo de campo de la casa encues- 

tadora se llevó a cabo entre el 10 y el 12 de 

marzo de 2023 con un universo estimado 

de aproximadamente 12.5 millones de 

electores registrados en la lista nominal. 

E Que síga gobernando el PRI E Sea del PAN Sea del PRD 

E Sea de MORENA Sea de otro partido NS/ NR 

5% ” ] 

20 20 60 80 100 

Ficha Metodológica: Población Objetivo. La población objetivo son todos los cludadanos que 
declaran contar con credencial de elector en el estado de México. El unerso se estima en 

aproximadamente 12500,000 electores en la lsta nominal Técnica de Recolección. La 
Información se colectó cara a cara en el domidlo de los entrevistados a través de disposttvos 
móviles. Perlodo de Levantamiento. El trabajo de campo se realizó del 10 al 2 de marzo de 2023. 
Diseño y Selección de Muestra. El diseño de muestra fue estratíficado por municipios 0 grupos de 
municipios cruzados con tipo de sección electoral (urbana, mixta y rural). La primera unidad de 
muestreo fue la sección electoral, la segunda la manzana, la tercera la venda y la última los 
entrevistados en la vwiendas. Tamaño de Muestra y Precislón de las Estimaciones. El tamaño de 

muestra considerado fue de 1330 encuestas efectivas, con un margen de error máximo al 95% nivel 
de confiablidad de +2.8%. Ponderación de los Datos. La base de datos se ponderó de acuerdo con 
las probabilidades de selección de los encuestados y aspectos demográficos del electorado de 
acuerdo con las estadísticas del Instítuto Nacional Electoral (INE). El presente reporte es de bre 

publicación por cualquier medio, slempre y cuando se cite la fuente del mismo y su autoría; ficha 
metodológica y que se puede consuttar de forma integra en la página electrónica 
venw.mendozablanco.comumx. La encuesta fue realizada por Mendoza Blanco y Asodados, S.C.
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4JUNIAA COMUNICACIÓN SOCIAL Y
Toluca, México, 18 deabril de 2023
Oficio No. IEEM/UCS/319/2023

M. EN A. P. FRANCISCO JAVIER LÓPEZ CORRAL
SECRETARIO EJECUTIVO
PRESENTE

En atención a su oficio número TEEM/SE/2738/2022 de fecha 2 dediciembre de 2022 y con
fundamento en los artículos 132, numeral 2 y 143; numeral 1 del Reglamento deElecciones del
Instituto Nacional Electoral, en el cual se menciona quea partir del inicio del Proceso Electoral y
hasta tresdías posteriores a la Jornada Electoral, se deberá realizar un monitoreo de publicaciones
impresas sobre las encuestas por muestreo, sondeos de opinión, encuestas de salida o conteos
rápidos que tengan como fin dar a conocer las preferencias electorales referentesa la Elección de
Gubernatura 2023. Mepermito hacer de su conocimiento que durante el periodo comprendido
entre el 12 y el 18 de abril 2023, derivado de la revisión de lunes a domingo de aproximadamente
30 medios impresos locales y nacionales, se localizaronlas siguientes notas periodísticas.

1. 14 de abril 2023, Diario Basta, pág. 7: "La Oposición no levanta en el Estado de
México".

2. 17 de abril 2023, Diario Basta, pág. 7: "Del Mazo sepulta a Del Moral".

Durante este periodo se registraron 2 publicaciones.

Sin más por el momento y agradeciendo de antemano su atención, hago propicia la ocasión para
enviarle un cordial saludo. TO LECTORA. DEL

MTIEN yexiCO

EJOR ELECCIÓN”
MENTE

MTRA. MÓNICA MENDOZA SALGADO
JEFA DE LA UNIDAD/DI

Ó

“2023. Añodel Septuagésimo Aniversario del Reconocimiento del Derecho al Voto de las Mujeres en México”
Paseo Tollocan No. 944, Col. Santa Ana Tlapatitián, CP. 50160, Toluca, México. > Tel.01(722) 2757300 > vwwie
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ANEXO 2 
Verificación del contenido de los estudios, de acuerdo con los criterios científicos 

NOMBRE DE LA EMPRESA: CRIPESO SERVICIOS DE CONSULTORÍA S.C.  
 4 DE MARZO DE 2023 

Criterios Definición Datos 

1
.-

O
b

je
ti

vo
(s

) 

Es el fin o fines que persigue el 
levantamiento de estudio 

Conocer la opinión de las personas de 18 y más años del estado 
de México sobre el nivel de conocimiento de posibles candidatos 
a la gubernatura para el año 2023, intención de voto, fidelidad a 
partidos políticos y aprobación de gobernantes. 

2
.-

D
is

e
ñ

o
 M

u
e

st
ra

l 

a.-Definición de la población 
objetivo: Grupo representado en 
una muestra. En las encuestas 
electorales, la población puede 
estar formada por ciudadanos 
dentro de una unidad geográfica 
como es un distrito electoral o una 
ciudad, por todos los ciudadanos 
inscritos en el padrón electoral, o 
por todos los votantes probables, 
entre otros 

Conjunto de ciudadanos de 18 años y más que residen en el 
estado de México. 

b.-Procedimiento de selección de 
unidades: Corresponde a un 
proceso sistemático o aleatorio 
del tamaño de la sección. Indica la 
forma o método empleado para 
elegir la unidad de estudio 
(sistemático, aleatorio, 
polietápico, etc.) 

Aleatorio: 
Se formaron 4 estratos en función del monto población de los 
códigos postales y para cada respuesta obtenida, se supuso una 
selección aleatoria al interior de cada Código Postal y con ello se 
calcularon las probabilidades de inclusión de primer orden que 
permitiera conservar el carácter probabilístico de dicho ejercicio 
de estadístico. 

c.-Procedimiento de estimación: 
Es la forma o método que permite 
dar un valor aproximado de un 
parámetro de una población a 
partir de los datos proporcionados 
por una muestra. 

Para aumentar la precisión de las estimaciones, se hizo una post 
estratificación utilizando los datos de población de 18 años y más 
del censo de población y vivienda 2020 para cada uno de los 
estratos formados. 
Finalmente, se calcularon estimadores de proporción para cada 
una de las variables sujetas a estudio así como las precisiones 
estadísticas que acompañan a cada estimador. 

d.-Tamaño y forma de obtención 
de la muestra: el tamaño refiere 
número total de encuestados, 
mientras que la forma es la 
manera de la elección y obtención 
de la muestra. 

1,051 



 

 

e.-Calidad de la estimación 
(confianza y error máximo en la 
muestra seleccionada para cada 
distribución de preferencias o 
tendencias): Es el porcentaje de 
error del diseño de la muestra. 

Nivel de confianza: 95%  
Error de diseño del 3.09% 

f.-Frecuencia y tratamiento de la 
no respuesta: se describe el 
tratamiento de la no respuesta y 
se clasifica en: personas que están 
indecisas, los que responden “no 
sé” y los que manifiestan que no 
piensan votar con relación a 
preguntas sobre preferencias del 
voto, se indica el porcentaje (%) 
por cada una de ellas. 

No respuesta: 40% y bajo el supuesto de que la distribución de 
las personas que no contestarán, es la misma de las que sí 
contestaron, se eliminarán de la estimación de proporciones. 

g.-Tasa de rechazo general a la 
entrevista: Es el porcentaje que 
representa la negativa a contestar, 
el abandono y número de 
contactos no exitosos 

Se estima como cuestionarios efectivos todos los que fueron 
llenados por la población objetivo que aceptó el estudio, por 
tanto la tasa de rechazo es del 0% 

Método y fecha de recolección de 
la información: el método es la 
forma de recolección, puede ser: 
entrevistas cara a cara, en 
viviendas particulares, entrevistas 
telefónicas, método mixto, entre 
otros.  
La fecha de recolección 
corresponde al periodo en el cual 
se levantó la encuesta. 

Formulario electrónico diseñado por CRIPESO Servicios de 
Consultoría S.C. y la dispersión del formulario se hace llegar a 
través de la plataforma de Facebook para la población objetivo. 

16 de febrero al 1 de marzo de 2023 

C
u

e
st

io
n

ar
io

 Cuestionario o instrumentos de 
captación utilizados para generar 
la información publicada (fraseo): 
Se refiere al fraseo exacto con el 
cual se hicieron las entrevistas y se 
obtuvo la información. 
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Forma de procesamiento, 
estimadores e intervalos de 
confianza: Se refiere al modo bajo 
el cual la información fue 
procesada para obtener los 
resultados; se indica la estimación 
por cada parámetro y los 
intervalos de confianza por cada 
estimación efectuada 

Una vez recopilada la información, en el procesamiento de datos 
se desarrollaron rutinas para aceptar registros válidos que 
cumplieran con lo siguiente: 

 Pertenecieran a la población objetivo 

 Correspondieren a Códigos Postales del estado sujeto a 
estudio 

 No hubiera registros duplicados 

 Se eliminaron, por medio de Record Linkage, registros 
calificados como “maliciosos” 

So
ft

w
ar

e
 p

ar
a 

p
ro

ce
sa

m
ie

n
to

 

Denominación del software 
utilizado para el procesamiento de 
los datos: se refiere al nombre del 
programa utilizado parara el 
manejo de la información y datos 
obtenidos (Paquete R, Excel, Clean 
up en SPSS, Paquetería Office, Geo 
control, Stata) 

Software estadístico SAS 9.2 

B
as

e
 d

e
 d

at
o

s 

Base de datos: en donde se 
registran los datos recabados para 
su procesamiento. Se debe 
entregar en formato electrónico, 
sin contraseñas ni candados, en el 
archivo de origen (no PDF o 
imagen), que permita el manejo 
de sus datos. Así mismo que 
protejan la identidad de los 
entrevistados 

Se adjunta en formato digital  

R
e

su
lt

ad
o

s 

Principales resultados: son los 
principales resultados del 
levantamiento. (Representados en 
% de preferencia por partido 
político, candidato, candidato 
independiente y coaliciones) 
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n
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a.-Persona física o moral que 
patrocinó o pagó la encuesta 
b.-Persona física o moral que 
diseño y llevó a cabo la encuesta 
c.-Persona física o moral que 
solicitó, ordenó o pagó la 
publicación de la encuesta. 
d.-Nombre del Representante: 
(nombre del director de la 
empresa o representante legal) 
e-Datos: (incluye los medios 
electrónicos o telefónicos de la 
empresa o persona física). 

Persona moral  
CRIPESO Servicios de Consultoría S.C.  

Jael Pérez Sánchez 
Tel.: 449 555 1473 
e-mail: contacto@cripeso.com  
internet: www.cripeso.com   

R
e

cu
rs

o
s 

ap
lic

ad
o

s 

Recursos económicos/financieros 
aplicados: un informe sobre los 
recursos aplicados a la realización 
de le encuesta o sondeo de 
opinión, acompañado de la factura 
(incluyendo el nombre de la 
persona física o moral que 
contrató el estudio), y explicitando 
el monto y proporción que 
hubiese sido efectivamente al 
monto de la publicación. En los 
casos que sea la misma persona 
física o moral quien realice y 
publique la encuesta, ésta deberá 
presentar un informe del costo del 
estudio realizado 

 

 $70,000.00 
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Experiencia profesional y 
formación académica: se refiere a 
la documentación que pruebe, en 
su caso, la pertenencia a 
asociaciones nacionales o 
internacionales del gremio de la 
opinión pública de la persona que 
realizó la encuesta. De ser el caso, 
la documentación que muestre la 
formación académica y 
experiencia profesional del 
director de la organización. 

CRIPESO Servicios de Consultoría S.C. fue fundada en el año 
2013, brindando diferentes servicios sobre estudios de 
consumidores y productos, ciencia de datos, automatización de 
medios digitales y estudios electorales. 
CRIPESO Servicios de Consultoría S. C. tiene un alto compromiso 
con la calidad en la generación de datos, es por ello que nos 
apegamos al modelo GSBPM y GSIM de la Comisión Económica 
de las Naciones Unidas para Europa. 
 Jael Pérez Sánchez 
Es Licenciado en Economía por la Universidad Autónoma de 
Aguascalientes y concluyó la maestría de Estadística Oficial en el 
Centro de Investigación en Matemáticas A.C. (CIMAT); también, 
cuenta con un diplomado en Demografía en el Colegio de México 
(COLMEX). 
Desde 1999 participó en actividades relacionadas con la 
generación y análisis de estadísticas oficiales de carácter 
económico y sociodemográfico. Del 2018 al 2020 fue presidente 
del Colegio de Economistas del estado de Aguascalientes, 
actualmente se desempeña como Vicepresidente Regional de la 
Federación Nacional de Colegios de Economistas de la República 
Mexicana. 
Como Director General de CRIPESO Servicios de Consultoría S.C. 
Impulsa el desarrollo de nuevas metodologías para la generación 
de datos basadas en técnicas de web scraping, minería de texto 
y procesamiento de datos con inteligencia artificial. 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 

 

ANEXO 2 
Verificación del contenido de los estudios, de acuerdo con los criterios científicos 

NOMBRE DE LA EMPRESA: C&E CAMPAIGNS & ELECTIONS MÉXICO 
14 DE MARZO DE 2023 

Criterios Definición Datos 

1
.-

O
b

je
ti

vo
(s

) 

Es el fin o fines que persigue el 
levantamiento de estudio 

Dar a conocer la intención de voto para elegir el próximo 
Gobernador en el Estado de México 

2
.-

D
is

e
ñ

o
 M

u
e

st
ra

l 

a.-Definición de la población 
objetivo: Grupo representado en 
una muestra. En las encuestas 
electorales, la población puede 
estar formada por ciudadanos 
dentro de una unidad geográfica 
como es un distrito electoral o una 
ciudad, por todos los ciudadanos 
inscritos en el padrón electoral, o 
por todos los votantes probables, 
entre otros 

Entrevista telefónica robotizada a la población con mayor grado 
de escolaridad 

b.-Procedimiento de selección de 
unidades: Corresponde a un 
proceso sistemático o aleatorio 
del tamaño de la sección. Indica la 
forma o método empleado para 
elegir la unidad de estudio 
(sistemático, aleatorio, 
polietápico, etc.) 

Aleatoria simple 

c.-Procedimiento de estimación: 
Es la forma o método que permite 
dar un valor aproximado de un 
parámetro de una población a 
partir de los datos proporcionados 
por una muestra. 

400 encuestas telefónicas robotizadas a la población con mayor 
grado de escolaridad en todo el Estado de México 

d.-Tamaño y forma de obtención 
de la muestra: el tamaño refiere 
número total de encuestados, 
mientras que la forma es la 
manera de la elección y obtención 
de la muestra. 

400 

e.-Calidad de la estimación 
(confianza y error máximo en la 

Intervalo de confianza del 95% 
 



 

 

muestra seleccionada para cada 
distribución de preferencias o 
tendencias): Es el porcentaje de 
error del diseño de la muestra. 

Margen de error de +/- 4.9%  

f.-Frecuencia y tratamiento de la 
no respuesta: se describe el 
tratamiento de la no respuesta y 
se clasifica en: personas que están 
indecisas, los que responden “no 
sé” y los que manifiestan que no 
piensan votar con relación a 
preguntas sobre preferencias del 
voto, se indica el porcentaje (%) 
por cada una de ellas. 

80% 
Se descarta la no respuesta del marco muestral. 

g.-Tasa de rechazo general a la 
entrevista: Es el porcentaje que 
representa la negativa a contestar, 
el abandono y número de 
contactos no exitosos 

+/- 19% 

Método y fecha de recolección de 
la información: el método es la 
forma de recolección, puede ser: 
entrevistas cara a cara, en 
viviendas particulares, entrevistas 
telefónicas, método mixto, entre 
otros.  
La fecha de recolección 
corresponde al periodo en el cual 
se levantó la encuesta. 

Entrevista telefónica robotizada, una vez establecido el número 
de cuestionarios a levantar por municipio, las llamadas fueron 
realizadas al azar. 

13 de marzo de 2023 

C
u

e
st

io
n

ar
io

 Cuestionario o instrumentos de 
captación utilizados para generar 
la información publicada (fraseo): 
Se refiere al fraseo exacto con el 
cual se hicieron las entrevistas y se 
obtuvo la información.    

Es
ti

m
ad

o
re

s 
e

 in
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o
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d
e
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o

n
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Forma de procesamiento, 
estimadores e intervalos de 
confianza: Se refiere al modo bajo 
el cual la información fue 
procesada para obtener los 
resultados; se indica la estimación 
por cada parámetro y los 
intervalos de confianza por cada 
estimación efectuada 

Programación en infraestructura tecnológica propia en donde se 
realiza el lanzamiento de llamadas automáticas de forma 
aleatoria para números fijos y móviles de la población objetivo 
(hombres y mujeres mayores de 18 años) donde se realizan 
preguntas grabadas y la persona contesta por medio de su 
teclado telefónico. 
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a 
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Denominación del software 
utilizado para el procesamiento de 
los datos: se refiere al nombre del 
programa utilizado parara el 
manejo de la información y datos 
obtenidos (Paquete R, Excel, Clean 
up en SPSS, Paquetería Office, Geo 
control, Stata) 

Paquete Microsoft Office de Windows 
Software llamado MySQL. 

B
as

e
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e
 d

at
o

s 

Base de datos: en donde se 
registran los datos recabados para 
su procesamiento. Se debe 
entregar en formato electrónico, 
sin contraseñas ni candados, en el 
archivo de origen (no PDF o 
imagen), que permita el manejo 
de sus datos. Así mismo que 
protejan la identidad de los 
entrevistados 

Se adjunta en formato digital  

R
e

su
lt

ad
o

s 

Principales resultados: son los 
principales resultados del 
levantamiento. (Representados en 
% de preferencia por partido 
político, candidato, candidato 
independiente y coaliciones) 

     

A
u

to
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a 
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n
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n
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a.-Persona física o moral que 
patrocinó o pagó la encuesta 
b.-Persona física o moral que 
diseño y llevó a cabo la encuesta 
c.-Persona física o moral que 
solicitó, ordenó o pagó la 
publicación de la encuesta. 
d.-Nombre del Representante: 
(nombre del director de la 
empresa o representante legal) 
e-Datos: (incluye los medios 
electrónicos o telefónicos de la 
empresa o persona física). 

 
Moral  
C&E Campaigns & Elections México 

 

Mtro. Alejandro Rodríguez Ayala 
Tel.: 2221361005 
e-mail: campaignsmexico@gmail.com 
internet: www.ceonline.com.mx 
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Recursos económicos/financieros 
aplicados: un informe sobre los 
recursos aplicados a la realización 
de le encuesta o sondeo de 
opinión, acompañado de la factura 
(incluyendo el nombre de la 
persona física o moral que 
contrató el estudio), y explicitando 
el monto y proporción que 
hubiese sido efectivamente al 
monto de la publicación. En los 
casos que sea la misma persona 
física o moral quien realice y 
publique la encuesta, ésta deberá 
presentar un informe del costo del 
estudio realizado 

 
 $10,000.00 
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Experiencia profesional y 
formación académica: se refiere a 
la documentación que pruebe, en 
su caso, la pertenencia a 
asociaciones nacionales o 
internacionales del gremio de la 
opinión pública de la persona que 
realizó la encuesta. De ser el caso, 
la documentación que muestre la 
formación académica y 
experiencia profesional del 
director de la organización. 

No se anexa información  

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 

 

ANEXO 2 
Verificación del contenido de los estudios, de acuerdo con los criterios científicos 

NOMBRE DE LA EMPRESA: VOTIA SISTEMAS DE INFORMACIÓN S.A. DE C.V. 
14 DE MARZO DE 2023 

Criterios Definición Datos 

1
.-

O
b

je
ti

vo
(s

) 

Es el fin o fines que persigue el 
levantamiento de estudio 

Conocer las preferencias electorales y clima político en el Estado 
de México. 

2
.-

D
is

e
ñ

o
 M

u
e

st
ra

l 

a.-Definición de la población 
objetivo: Grupo representado en 
una muestra. En las encuestas 
electorales, la población puede 
estar formada por ciudadanos 
dentro de una unidad geográfica 
como es un distrito electoral o una 
ciudad, por todos los ciudadanos 
inscritos en el padrón electoral, o 
por todos los votantes probables, 
entre otros 

Ciudadanos residentes del Estado de México con credencial de 
elector vigente y adscrita al domicilio donde son contactados 

b.-Procedimiento de selección de 
unidades: Corresponde a un 
proceso sistemático o aleatorio 
del tamaño de la sección. Indica la 
forma o método empleado para 
elegir la unidad de estudio 
(sistemático, aleatorio, 
polietápico, etc.) 

Polietápico 

c.-Procedimiento de estimación: 
Es la forma o método que permite 
dar un valor aproximado de un 
parámetro de una población a 
partir de los datos proporcionados 
por una muestra. 

Una persona por vivienda (municipio, y tipo de sección) 

d.-Tamaño y forma de obtención 
de la muestra: el tamaño refiere 
número total de encuestados, 
mientras que la forma es la 
manera de la elección y obtención 
de la muestra. 

n=1,000 casos 

e.-Calidad de la estimación 
(confianza y error máximo en la 
muestra seleccionada para cada 
distribución de preferencias o 

3.5% 



 

 

tendencias): Es el porcentaje de 
error del diseño de la muestra. 

f.-Frecuencia y tratamiento de la 
no respuesta: se describe el 
tratamiento de la no respuesta y 
se clasifica en: personas que están 
indecisas, los que responden “no 
sé” y los que manifiestan que no 
piensan votar con relación a 
preguntas sobre preferencias del 
voto, se indica el porcentaje (%) 
por cada una de ellas. 

25.2% no declaró ninguna preferencia  

g.-Tasa de rechazo general a la 
entrevista: Es el porcentaje que 
representa la negativa a contestar, 
el abandono y número de 
contactos no exitosos 

Rechazo para responder (25% del total de contactos),  
Abandono (15% del total de contactos)  

Método y fecha de recolección de 
la información: el método es la 
forma de recolección, puede ser: 
entrevistas cara a cara, en 
viviendas particulares, entrevistas 
telefónicas, método mixto, entre 
otros.  
La fecha de recolección 
corresponde al periodo en el cual 
se levantó la encuesta. 

Entrevistas “cara a cara” utilizando en viviendas 

24 al 27 de febrero de 2023 

C
u

e
st

io
n

ar
io

 Cuestionario o instrumentos de 
captación utilizados para generar 
la información publicada (fraseo): 
Se refiere al fraseo exacto con el 
cual se hicieron las entrevistas y se 
obtuvo la información. 
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Forma de procesamiento, 
estimadores e intervalos de 
confianza: Se refiere al modo bajo 
el cual la información fue 
procesada para obtener los 
resultados; se indica la estimación 
por cada parámetro y los 
intervalos de confianza por cada 
estimación efectuada 

Se realiza una estimación de la diferencia en porcentaje de votos 
entre los candidatos con mayor votación y se calcula el intervalo 
correspondiente al 95% de confianza de manera que, si el cero 
es cubierto por el  intervalo de confianza, no hay evidencia 
suficiente para declarar una diferencia significativa y por tanto 
un potencial ganador. 
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Denominación del software 
utilizado para el procesamiento de 
los datos: se refiere al nombre del 
programa utilizado parara el 
manejo de la información y datos 
obtenidos (Paquete R, Excel, Clean 
up en SPSS, Paquetería Office, Geo 
control, Stata) 

SPSS 

B
as

e
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e
 d

at
o

s 

Base de datos: en donde se 
registran los datos recabados para 
su procesamiento. Se debe 
entregar en formato electrónico, 
sin contraseñas ni candados, en el 
archivo de origen (no PDF o 
imagen), que permita el manejo 
de sus datos. Así mismo que 
protejan la identidad de los 
entrevistados 

Se adjunta en formato digital  

R
e

su
lt

ad
o

s 

Principales resultados: son los 
principales resultados del 
levantamiento. (Representados en 
% de preferencia por partido 
político, candidato, candidato 
independiente y coaliciones)    
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n

an
ci

am
ie

n
to

 

a.-Persona física o moral que 
patrocinó o pagó la encuesta 
b.-Persona física o moral que 
diseño y llevó a cabo la encuesta 
c.-Persona física o moral que 
solicitó, ordenó o pagó la 
publicación de la encuesta. 
d.-Nombre del Representante: 
(nombre del director de la 
empresa o representante legal) 
e-Datos: (incluye los medios 
electrónicos o telefónicos de la 
empresa o persona física). 

Moral  

Lic. Felipe de Jesús Quintos Anaya  
Teléfono: 55 - 2763 - 5673  
www.votia.com.mx 



 

 

R
e
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o
s 
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lic
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o
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Recursos económicos/financieros 
aplicados: un informe sobre los 
recursos aplicados a la realización 
de le encuesta o sondeo de 
opinión, acompañado de la factura 
(incluyendo el nombre de la 
persona física o moral que 
contrató el estudio), y explicitando 
el monto y proporción que 
hubiese sido efectivamente al 
monto de la publicación. En los 
casos que sea la misma persona 
física o moral quien realice y 
publique la encuesta, ésta deberá 
presentar un informe del costo del 
estudio realizado 

 

 $120,000.00 
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Experiencia profesional y 
formación académica: se refiere a 
la documentación que pruebe, en 
su caso, la pertenencia a 
asociaciones nacionales o 
internacionales del gremio de la 
opinión pública de la persona que 
realizó la encuesta. De ser el caso, 
la documentación que muestre la 
formación académica y 
experiencia profesional del 
director de la organización. 

Se anexa información:  
CV VOTIA SISTEMAS DE INFORMACIÓN S.A. DE C.V. 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 

 

ANEXO 2 
Verificación del contenido de los estudios, de acuerdo con los criterios científicos 

NOMBRE DE LA EMPRESA: CONSULTA S.A. DE C.V. "MITOFSKY" 
15 DE MARZO DE 2023 

Criterios Definición Datos 

1
.-

O
b

je
ti

vo
(s

) 

Es el fin o fines que persigue el 
levantamiento de estudio 

Conocer la opinión ciudadana sobre las preferencias políticas en 
el Estado de México, al momento de la aplicación de la encuesta 

2
.-

D
is

e
ñ

o
 M

u
e

st
ra

l 

a.-Definición de la población 
objetivo: Grupo representado en 
una muestra. En las encuestas 
electorales, la población puede 
estar formada por ciudadanos 
dentro de una unidad geográfica 
como es un distrito electoral o una 
ciudad, por todos los ciudadanos 
inscritos en el padrón electoral, o 
por todos los votantes probables, 
entre otros 

Ciudadanos mayores de 18 años con credencial para votar 
residentes en el Estado de México 

b.-Procedimiento de selección de 
unidades: Corresponde a un 
proceso sistemático o aleatorio 
del tamaño de la sección. Indica la 
forma o método empleado para 
elegir la unidad de estudio 
(sistemático, aleatorio, 
polietápico, etc.) 

Aleatorio 

c.-Procedimiento de estimación: 
Es la forma o método que permite 
dar un valor aproximado de un 
parámetro de una población a 
partir de los datos proporcionados 
por una muestra. 

120 secciones electorales, se seleccionaron 2 manzanas, en cada 
una de las manzanas 5 viviendas 

d.-Tamaño y forma de obtención 
de la muestra: el tamaño refiere 
número total de encuestados, 
mientras que la forma es la 
manera de la elección y obtención 
de la muestra. 

1200 

e.-Calidad de la estimación 
(confianza y error máximo en la 
muestra seleccionada para cada 
distribución de preferencias o 

2.8% 



 

 

tendencias): Es el porcentaje de 
error del diseño de la muestra. 

f.-Frecuencia y tratamiento de la 
no respuesta: se describe el 
tratamiento de la no respuesta y 
se clasifica en: personas que están 
indecisas, los que responden “no 
sé” y los que manifiestan que no 
piensan votar con relación a 
preguntas sobre preferencias del 
voto, se indica el porcentaje (%) 
por cada una de ellas. 

25.2% no declaró ninguna preferencia  

g.-Tasa de rechazo general a la 
entrevista: Es el porcentaje que 
representa la negativa a contestar, 
el abandono y número de 
contactos no exitosos 

No se proporcionó información  

Método y fecha de recolección de 
la información: el método es la 
forma de recolección, puede ser: 
entrevistas cara a cara, en 
viviendas particulares, entrevistas 
telefónicas, método mixto, entre 
otros.  
La fecha de recolección 
corresponde al periodo en el cual 
se levantó la encuesta. 

Entrevistas “cara a cara” utilizando en viviendas particulares 

04 al 06 de marzo de 2023 

C
u

e
st

io
n

ar
io

 Cuestionario o instrumentos de 
captación utilizados para generar 
la información publicada (fraseo): 
Se refiere al fraseo exacto con el 
cual se hicieron las entrevistas y se 
obtuvo la información. 
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Forma de procesamiento, 
estimadores e intervalos de 
confianza: Se refiere al modo bajo 
el cual la información fue 
procesada para obtener los 
resultados; se indica la estimación 
por cada parámetro y los 
intervalos de confianza por cada 
estimación efectuada 

Los cuestionarios son capturados y se genera una base de datos 
en formato SPSS esa base pasa primero filtros de congruencia 
interna de cada registro para identificar atipicidades y 
posteriormente ajustes a sus factores de expansión por no 
respuesta (a nivel sección), y postestratificación en 3 variables 
sexo, edad y escolaridad 



 

 

So
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ar

e
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ar
a 

p
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ce
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m
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n
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Denominación del software 
utilizado para el procesamiento de 
los datos: se refiere al nombre del 
programa utilizado parara el 
manejo de la información y datos 
obtenidos (Paquete R, Excel, Clean 
up en SPSS, Paquetería Office, Geo 
control, Stata) 

SPSS 

B
as

e
 d

e
 d

at
o

s 

Base de datos: en donde se 
registran los datos recabados para 
su procesamiento. Se debe 
entregar en formato electrónico, 
sin contraseñas ni candados, en el 
archivo de origen (no PDF o 
imagen), que permita el manejo 
de sus datos. Así mismo que 
protejan la identidad de los 
entrevistados 

Se adjunta en formato digital  

R
e

su
lt

ad
o

s 

Principales resultados: son los 
principales resultados del 
levantamiento. (Representados en 
% de preferencia por partido 
político, candidato, candidato 
independiente y coaliciones) 

 

A
u

to
rí

a 
y 

Fi
n

an
ci

am
ie

n
to

 

a.-Persona física o moral que 
patrocinó o pagó la encuesta 
b.-Persona física o moral que 
diseño y llevó a cabo la encuesta 
c.-Persona física o moral que 
solicitó, ordenó o pagó la 
publicación de la encuesta. 
d.-Nombre del Representante: 
(nombre del director de la 
empresa o representante legal) 
e-Datos: (incluye los medios 
electrónicos o telefónicos de la 
empresa o persona física). 

 
Moral  

 

Lic. Héctor Marcelo Ortega Villegas 
Tel.: (55) 5543-5969 
e-mail: consulta@consulta.com.mx  
internet : www.consulta.com.mx 

mailto:consulta@consulta.com.mx


 

 

R
e

cu
rs

o
s 

ap
lic

ad
o

s 

Recursos económicos/financieros 
aplicados: un informe sobre los 
recursos aplicados a la realización 
de le encuesta o sondeo de 
opinión, acompañado de la factura 
(incluyendo el nombre de la 
persona física o moral que 
contrató el estudio), y explicitando 
el monto y proporción que 
hubiese sido efectivamente al 
monto de la publicación. En los 
casos que sea la misma persona 
física o moral quien realice y 
publique la encuesta, ésta deberá 
presentar un informe del costo del 
estudio realizado 

 
 $417,600.00 

A
n

te
ce

d
e

n
te

s 
P

ro
fe

si
o

n
al

 y
/o

 

A
ca

d
é

m
ic

o
 

Experiencia profesional y 
formación académica: se refiere a 
la documentación que pruebe, en 
su caso, la pertenencia a 
asociaciones nacionales o 
internacionales del gremio de la 
opinión pública de la persona que 
realizó la encuesta. De ser el caso, 
la documentación que muestre la 
formación académica y 
experiencia profesional del 
director de la organización. 

No se anexa información  

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 

 

ANEXO 2 
Verificación del contenido de los estudios, de acuerdo con los criterios científicos 

NOMBRE DE LA EMPRESA: PARAMETRÍA S.A. DE C.V. 
15 DE MARZO DE 2023 

Criterios Definición Datos 

1
.-

O
b

je
ti

vo
(s

) 

Es el fin o fines que persigue el 
levantamiento de estudio 

Medición de preferencias electorales rumbo a la próxima 
elección de gobernador(a) en el Estado de México 

2
.-

D
is

e
ñ

o
 M

u
e

st
ra

l 

a.-Definición de la población 
objetivo: Grupo representado en 
una muestra. En las encuestas 
electorales, la población puede 
estar formada por ciudadanos 
dentro de una unidad geográfica 
como es un distrito electoral o una 
ciudad, por todos los ciudadanos 
inscritos en el padrón electoral, o 
por todos los votantes probables, 
entre otros 

Personas de 18 años en adelante con credencial de elector 
vigente residentes del Estado de México 

b.-Procedimiento de selección de 
unidades: Corresponde a un 
proceso sistemático o aleatorio 
del tamaño de la sección. Indica la 
forma o método empleado para 
elegir la unidad de estudio 
(sistemático, aleatorio, 
polietápico, etc.) 

Aleatorio Simple 

c.-Procedimiento de estimación: 
Es la forma o método que permite 
dar un valor aproximado de un 
parámetro de una población a 
partir de los datos proporcionados 
por una muestra. 

Conjunto de secciones electorales reportadas por el INE 

d.-Tamaño y forma de obtención 
de la muestra: el tamaño refiere 
número total de encuestados, 
mientras que la forma es la 
manera de la elección y obtención 
de la muestra. 

Estatal 1,200  
Texcoco 400 
Cuautitlán Izcalli 400 

e.-Calidad de la estimación 
(confianza y error máximo en la 

Estatal 2.8% 
Texcoco 4.9% 



 

 

muestra seleccionada para cada 
distribución de preferencias o 
tendencias): Es el porcentaje de 
error del diseño de la muestra. 

Cuautitlán Izcalli 4.9% 

f.-Frecuencia y tratamiento de la 
no respuesta: se describe el 
tratamiento de la no respuesta y 
se clasifica en: personas que están 
indecisas, los que responden “no 
sé” y los que manifiestan que no 
piensan votar con relación a 
preguntas sobre preferencias del 
voto, se indica el porcentaje (%) 
por cada una de ellas. 

7% declaró que no votaría por “ninguno”  
12% señaló no saber aún por quién votaría  
2% no contestó  

g.-Tasa de rechazo general a la 
entrevista: Es el porcentaje que 
representa la negativa a contestar, 
el abandono y número de 
contactos no exitosos 

28% 

Método y fecha de recolección de 
la información: el método es la 
forma de recolección, puede ser: 
entrevistas cara a cara, en 
viviendas particulares, entrevistas 
telefónicas, método mixto, entre 
otros.  
La fecha de recolección 
corresponde al periodo en el cual 
se levantó la encuesta. 

Entrevistas “cara a cara” en viviendas particulares 

Del 19 al 25 de febrero de 2023 

C
u

e
st

io
n

ar
io

 Cuestionario o instrumentos de 
captación utilizados para generar 
la información publicada (fraseo): 
Se refiere al fraseo exacto con el 
cual se hicieron las entrevistas y se 
obtuvo la información. 

 

PREGUNTAS FILTRO 

 
A) ¿Tiene credencial para votar en este municipio?  

1) Sí   
2) No (Encuestador: agradezca y TERMINE entrevista)  

 
B) ¿Su credencial para votar está actualizada con el domicilio donde vive?  

1) Sí   
2) No (Encuestador: agradezca y TERMINE entrevista)  

 
C) ¿Qué edad tiene usted? (Suspender si es menor de 18 años) 

    

 
D) Sexo: (Encuestador: anotar SIN preguntar) 

1) Hombre 2) Mujer  

 

CAREOS PARA GOBERNADOR 

 
MOSTRAR TARJETA Nº 2 
Si hoy fuera la elección para gobernador del Estado de México, ¿por cuál de las 
siguientes candidatas o candidato votaría usted? 

1) Delfina Gómez 97) Ninguno (espontánea) 
2) Alejandra del Moral 98) No sabe (espontánea) 
3) Juan Zepeda 99) No contesta (espontánea)   

 
Si hoy fuera la elección para gobernador del Estado de México y las únicas 
candidatas con posibilidades de ganar fueran Alejandra del Moral de la alianza 
PAN / PRI / PRD / Nueva Alianza y Delfina Gómez de la alianza MORENA / 
Partido Verde / Partido del Trabajo, ¿por cuál alianza o candidata votaría 
usted? 

1) Alejandra del Moral del PAN / PRI / PRD / NA 
2) Delfina Gómez de MORENA / PT / PVEM 
97) Ninguno (espontánea)  
98) No sabe (espontánea)  
99) No contesta (espontánea)     

 



 

 

Es
ti

m
ad

o
re

s 
e

 in
te

rv
al

o
s 

d
e

 c
o

n
fi

an
za

 

Forma de procesamiento, 
estimadores e intervalos de 
confianza: Se refiere al modo bajo 
el cual la información fue 
procesada para obtener los 
resultados; se indica la estimación 
por cada parámetro y los 
intervalos de confianza por cada 
estimación efectuada 

Los resultados presentados no son frecuencias simples, sino 
estimaciones basadas en la utilización de factores de expansión. 

So
ft

w
ar

e
 p

ar
a 

p
ro

ce
sa

m
ie

n
to

 

Denominación del software 
utilizado para el procesamiento de 
los datos: se refiere al nombre del 
programa utilizado parara el 
manejo de la información y datos 
obtenidos (Paquete R, Excel, Clean 
up en SPSS, Paquetería Office, Geo 
control, Stata) 

Validación en Excel y SPSS 

B
as

e
 d

e
 d

at
o

s 

Base de datos: en donde se 
registran los datos recabados para 
su procesamiento. Se debe 
entregar en formato electrónico, 
sin contraseñas ni candados, en el 
archivo de origen (no PDF o 
imagen), que permita el manejo 
de sus datos. Así mismo que 
protejan la identidad de los 
entrevistados 

Se adjuntan en formato digital 
EDOMEX 
Cuautitlan Izcalli  

R
e

su
lt

ad
o

s 

Principales resultados: son los 
principales resultados del 
levantamiento. (Representados en 
% de preferencia por partido 
político, candidato, candidato 
independiente y coaliciones) 

 



 

 

A
u

to
rí

a 
y 

Fi
n

an
ci

am
ie

n
to

 

a.-Persona física o moral que 
patrocinó o pagó la encuesta 
b.-Persona física o moral que 
diseño y llevó a cabo la encuesta 
c.-Persona física o moral que 
solicitó, ordenó o pagó la 
publicación de la encuesta. 
d.-Nombre del Representante: 
(nombre del director de la 
empresa o representante legal) 
e-Datos: (incluye los medios 
electrónicos o telefónicos de la 
empresa o persona física). 

 
Moral  

 

Francisco Abundis Luna  
Internet: www.parametria.com.mx 
Mail: parametria@parametria.com.mx 
Tel: +52(55)2614 0089 

R
e

cu
rs

o
s 

ap
lic

ad
o

s 

Recursos económicos/financieros 
aplicados: un informe sobre los 
recursos aplicados a la realización 
de le encuesta o sondeo de 
opinión, acompañado de la factura 
(incluyendo el nombre de la 
persona física o moral que 
contrató el estudio), y explicitando 
el monto y proporción que 
hubiese sido efectivamente al 
monto de la publicación. En los 
casos que sea la misma persona 
física o moral quien realice y 
publique la encuesta, ésta deberá 
presentar un informe del costo del 
estudio realizado 

 
 $500,000.00 

A
n

te
ce

d
e

n
te

s 
P

ro
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si
o

n
al

 y
/o

 

A
ca

d
é

m
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o
 

Experiencia profesional y 
formación académica: se refiere a 
la documentación que pruebe, en 
su caso, la pertenencia a 
asociaciones nacionales o 
internacionales del gremio de la 
opinión pública de la persona que 
realizó la encuesta. De ser el caso, 
la documentación que muestre la 
formación académica y 
experiencia profesional del 
director de la organización. 

Francisco Abundis Luna, director de Parametría, participa en 
diferentes canales de televisión tales como el noticiero matutino 
de Canal 11 ADN 40 Televisión Educativa (Canal 22 Foro TV, 
Canal 34 del Estado de México, así como el Canal del Congreso 
Además de escribir artículos en periódicos como El Financiero 
Milenio, El Sol de México. 

 
 
 



 

 

ANEXO 2 
Verificación del contenido de los estudios, de acuerdo con los criterios científicos 

NOMBRE DE LA EMPRESA: MASSIVE CALLER S.A. DE C.V. 
17 DE MARZO DE 2023 

Criterios Definición Datos 

1
.-

O
b

je
ti

vo
(s

) 

Es el fin o fines que persigue el 
levantamiento de estudio 

Dar a conocer la percepción de la ciudadana para las elecciones 
a gobernador en el año 2023 en el Estado de México 

2
.-

D
is

e
ñ

o
 M

u
e

st
ra

l 

a.-Definición de la población 
objetivo: Grupo representado en 
una muestra. En las encuestas 
electorales, la población puede 
estar formada por ciudadanos 
dentro de una unidad geográfica 
como es un distrito electoral o una 
ciudad, por todos los ciudadanos 
inscritos en el padrón electoral, o 
por todos los votantes probables, 
entre otros 

La población objetivo de la encuesta son los ciudadanos adultos 
(mayores de 18 años) del estado de México. 

b.-Procedimiento de selección de 
unidades: Corresponde a un 
proceso sistemático o aleatorio 
del tamaño de la sección. Indica la 
forma o método empleado para 
elegir la unidad de estudio 
(sistemático, aleatorio, 
polietápico, etc.) 

Aleatorio simple 

c.-Procedimiento de estimación: 
Es la forma o método que permite 
dar un valor aproximado de un 
parámetro de una población a 
partir de los datos proporcionados 
por una muestra. 

La muestra utilizada en el estudio está diseñada para reflejar las 
características de esa población, en términos de su distribución 
geográfica, sociodemográfica (sexo y edad). 

d.-Tamaño y forma de obtención 
de la muestra: el tamaño refiere 
número total de encuestados, 
mientras que la forma es la 
manera de la elección y obtención 
de la muestra. 

1,000 muestras 
Números telefónicos pertenecientes a la región geográfica del 
estado de México. 

e.-Calidad de la estimación 
(confianza y error máximo en la 

Nivel de confianza de 95%  
Margen de error teórico +/- 3.4% 



 

 

muestra seleccionada para cada 
distribución de preferencias o 
tendencias): Es el porcentaje de 
error del diseño de la muestra. 

f.-Frecuencia y tratamiento de la 
no respuesta: se describe el 
tratamiento de la no respuesta y 
se clasifica en: personas que están 
indecisas, los que responden “no 
sé” y los que manifiestan que no 
piensan votar con relación a 
preguntas sobre preferencias del 
voto, se indica el porcentaje (%) 
por cada una de ellas. 

No respuesta de 95%, se descarta la no respuesta del marco 
muestral. 

g.-Tasa de rechazo general a la 
entrevista: Es el porcentaje que 
representa la negativa a contestar, 
el abandono y número de 
contactos no exitosos 

Tasa de rechazo general a la encuesta fue de 0%. 

Método y fecha de recolección de 
la información: el método es la 
forma de recolección, puede ser: 
entrevistas cara a cara, en 
viviendas particulares, entrevistas 
telefónicas, método mixto, entre 
otros.  
La fecha de recolección 
corresponde al periodo en el cual 
se levantó la encuesta. 

Telefónico 

07 de marzo de 2023 

C
u

e
st

io
n

ar
io

 Cuestionario o instrumentos de 
captación utilizados para generar 
la información publicada (fraseo): 
Se refiere al fraseo exacto con el 
cual se hicieron las entrevistas y se 
obtuvo la información. 

 

 

Es
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s 
e

 in
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o
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d
e
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o

n
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Forma de procesamiento, 
estimadores e intervalos de 
confianza: Se refiere al modo bajo 
el cual la información fue 
procesada para obtener los 
resultados; se indica la estimación 
por cada parámetro y los 
intervalos de confianza por cada 
estimación efectuada 

Respuestas de 1000 de los encuestados. Los estimadores de 
razón (proporciones) se calculan utilizando los factores de 
expansión asociados a cada etapa de muestreo, estimando los 
totales para cada categoría de respuesta, así como los totales 
que proporcionaron alguna opción de respuesta a cada pregunta 
para así poder calcular las proporciones. 



 

 

So
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ar
a 

p
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m
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n
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Denominación del software 
utilizado para el procesamiento de 
los datos: se refiere al nombre del 
programa utilizado parara el 
manejo de la información y datos 
obtenidos (Paquete R, Excel, Clean 
up en SPSS, Paquetería Office, Geo 
control, Stata) 

Microsoft Office de Windows  
Software María DB. 

B
as

e
 d

e
 d

at
o

s 

Base de datos: en donde se 
registran los datos recabados para 
su procesamiento. Se debe 
entregar en formato electrónico, 
sin contraseñas ni candados, en el 
archivo de origen (no PDF o 
imagen), que permita el manejo 
de sus datos. Así mismo que 
protejan la identidad de los 
entrevistados 

Se adjunta en formato digital  

R
e

su
lt

ad
o

s 

Principales resultados: son los 
principales resultados del 
levantamiento. (Representados en 
% de preferencia por partido 
político, candidato, candidato 
independiente y coaliciones)     

A
u

to
rí

a 
y 

Fi
n

an
ci

am
ie

n
to

 

a.-Persona física o moral que 
patrocinó o pagó la encuesta 
b.-Persona física o moral que 
diseño y llevó a cabo la encuesta 
c.-Persona física o moral que 
solicitó, ordenó o pagó la 
publicación de la encuesta. 
d.-Nombre del Representante: 
(nombre del director de la 
empresa o representante legal) 
e-Datos: (incluye los medios 
electrónicos o telefónicos de la 
empresa o persona física). 

 
Moral  

 

Iris Fabiola Sáenz Rodríguez 
Tel.: 81 174 75259 / 8123755210 
e-mail: iris.saenz@massivecaller.com 



 

 

R
e

cu
rs

o
s 
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o
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Recursos económicos/financieros 
aplicados: un informe sobre los 
recursos aplicados a la realización 
de le encuesta o sondeo de 
opinión, acompañado de la factura 
(incluyendo el nombre de la 
persona física o moral que 
contrató el estudio), y explicitando 
el monto y proporción que 
hubiese sido efectivamente al 
monto de la publicación. En los 
casos que sea la misma persona 
física o moral quien realice y 
publique la encuesta, ésta deberá 
presentar un informe del costo del 
estudio realizado 

 
 $10,000.00 

A
n

te
ce

d
e

n
te

s 
P

ro
fe

si
o

n
al

 y
/o

 

A
ca

d
é

m
ic

o
 

Experiencia profesional y 
formación académica: se refiere a 
la documentación que pruebe, en 
su caso, la pertenencia a 
asociaciones nacionales o 
internacionales del gremio de la 
opinión pública de la persona que 
realizó la encuesta. De ser el caso, 
la documentación que muestre la 
formación académica y 
experiencia profesional del 
director de la organización. 

No se anexa información  

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 

 

ANEXO 2 
Verificación del contenido de los estudios, de acuerdo con los criterios científicos 

NOMBRE DE LA EMPRESA: FACTOMÉTRICA S.A. DE C.V. 

19 DE MARZO DE 2023 
Criterios Definición Datos 

1
.-

O
b

je
ti

vo
(s

) 

Es el fin o fines que persigue el 
levantamiento de estudio 

Conocer el porcentaje de Intención de voto por partido político 
o coalición. Careo entre precandidatos por partido o coalición. 

2
.-

D
is

e
ñ

o
 M

u
e

st
ra

l 

a.-Definición de la población 
objetivo: Grupo representado en 
una muestra. En las encuestas 
electorales, la población puede 
estar formada por ciudadanos 
dentro de una unidad geográfica 
como es un distrito electoral o una 
ciudad, por todos los ciudadanos 
inscritos en el padrón electoral, o 
por todos los votantes probables, 
entre otros 

Habitantes con teléfono fijo o móvil. 

b.-Procedimiento de selección de 
unidades: Corresponde a un 
proceso sistemático o aleatorio 
del tamaño de la sección. Indica la 
forma o método empleado para 
elegir la unidad de estudio 
(sistemático, aleatorio, 
polietápico, etc.) 

Probabilístico, aleatorio estratificado (geográfico, género y 
edad). 

c.-Procedimiento de estimación: 
Es la forma o método que permite 
dar un valor aproximado de un 
parámetro de una población a 
partir de los datos proporcionados 
por una muestra. 

 
Se utiliza la fórmula para obtención de muestra en casos en que 
se conoce la población: 

 
La muestra se determina con la optimización del valor deseado 
de asertividad y viabilidad de operación. Considerando que la 
población de las entidades federativas oscila dentro del rango 
de los 500 mil a los 15 millones y una misma muestra dentro de 
este rango nos arroja el mismo nivel de confianza y margen de 
error 

d.-Tamaño y forma de obtención 
de la muestra: el tamaño refiere 
número total de encuestados, 

1200 



 

 

mientras que la forma es la 
manera de la elección y obtención 
de la muestra. 

e.-Calidad de la estimación 
(confianza y error máximo en la 
muestra seleccionada para cada 
distribución de preferencias o 
tendencias): Es el porcentaje de 
error del diseño de la muestra. 

Error: 2.9% 

f.-Frecuencia y tratamiento de la 
no respuesta: se describe el 
tratamiento de la no respuesta y 
se clasifica en: personas que están 
indecisas, los que responden “no 
sé” y los que manifiestan que no 
piensan votar con relación a 
preguntas sobre preferencias del 
voto, se indica el porcentaje (%) 
por cada una de ellas. 

Se contempla la opción de “Aún no sabe” y “No ha decidido” 

g.-Tasa de rechazo general a la 
entrevista: Es el porcentaje que 
representa la negativa a contestar, 
el abandono y número de 
contactos no exitosos 

90% 

Método y fecha de recolección de 
la información: el método es la 
forma de recolección, puede ser: 
entrevistas cara a cara, en 
viviendas particulares, entrevistas 
telefónicas, método mixto, entre 
otros.  
La fecha de recolección 
corresponde al periodo en el cual 
se levantó la encuesta. 

Las encuestas se aplicaron vía telefónica, por medio de 
marcación automática y respuesta de opción múltiple mediante 
el teclado telefónico. 

13 y 14 de marzo del 2023 

C
u

e
st

io
n

ar
io

 Cuestionario o instrumentos de 
captación utilizados para generar 
la información publicada (fraseo): 
Se refiere al fraseo exacto con el 
cual se hicieron las entrevistas y se 
obtuvo la información. 

Introducción: Agradeceremos nos responda dos breves 
preguntas relacionadas a la elección de gobernador en junio del 
2023. 
Pregunta 1, ¿Por qué partido o coalición votaría? 

 Por el PAN, PRI. PRD y Nueva Alianza, 

 Por Morena, PT y Partido Verde, 

 Aún no sebe, 

 Oprima 0 para repetir la pregunta. 
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Forma de procesamiento, 
estimadores e intervalos de 
confianza: Se refiere al modo bajo 
el cual la información fue 
procesada para obtener los 
resultados; se indica la estimación 
por cada parámetro y los 
intervalos de confianza por cada 
estimación efectuada 

Codificación de respuestas y su totalización en expresiones de 
porcentaje sobre el total de la muestra. El intervalo de confianza 
se sitúa en el intervalo de la media +/- el margen de error. 
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Denominación del software 
utilizado para el procesamiento de 
los datos: se refiere al nombre del 
programa utilizado parara el 
manejo de la información y datos 
obtenidos (Paquete R, Excel, Clean 
up en SPSS, Paquetería Office, Geo 
control, Stata) 

Interface de comunicación digital IP, denominado VOZFM21.  
Para el análisis de datos se utiliza software SPSS de Windows. 
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 d
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Base de datos: en donde se 
registran los datos recabados para 
su procesamiento. Se debe 
entregar en formato electrónico, 
sin contraseñas ni candados, en el 
archivo de origen (no PDF o 
imagen), que permita el manejo 
de sus datos. Así mismo que 
protejan la identidad de los 
entrevistados 

Se adjunta en formato digital  

R
e

su
lt

ad
o

s 

Principales resultados: son los 
principales resultados del 
levantamiento. (Representados en 
% de preferencia por partido 
político, candidato, candidato 
independiente y coaliciones) 
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 a.-Persona física o moral que 
patrocinó o pagó la encuesta 
b.-Persona física o moral que 
diseño y llevó a cabo la encuesta 
c.-Persona física o moral que 
solicitó, ordenó o pagó la 
publicación de la encuesta. 

 
Moral FactoMétrica S.A. de C.V 

 



 

 

d.-Nombre del Representante: 
(nombre del director de la 
empresa o representante legal) 
e-Datos: (incluye los medios 
electrónicos o telefónicos de la 
empresa o persona física). 

Mtro. Gerardo Jesús Leal Uribe 
Tel.: 8131227755 
e-mail: gerardo.leal@factometrica.com  
internet: www.factometrica.com 

R
e

cu
rs

o
s 

ap
lic

ad
o

s 

Recursos económicos/financieros 
aplicados: un informe sobre los 
recursos aplicados a la realización 
de le encuesta o sondeo de 
opinión, acompañado de la factura 
(incluyendo el nombre de la 
persona física o moral que 
contrató el estudio), y explicitando 
el monto y proporción que 
hubiese sido efectivamente al 
monto de la publicación. En los 
casos que sea la misma persona 
física o moral quien realice y 
publique la encuesta, ésta deberá 
presentar un informe del costo del 
estudio realizado 

$14,000.00 (catorce mil pesos 00/100 M. N.) 
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Experiencia profesional y 
formación académica: se refiere a 
la documentación que pruebe, en 
su caso, la pertenencia a 
asociaciones nacionales o 
internacionales del gremio de la 
opinión pública de la persona que 
realizó la encuesta. De ser el caso, 
la documentación que muestre la 
formación académica y 
experiencia profesional del 
director de la organización. 

Gerardo Jesús Leal Uribe, cuenta con Maestría en Políticas 
Públicas Comparadas, por FLACSO México, es Licenciado en 
Ciencias Políticas y Administración Pública, por la UANL, con 25 
años de experiencia en el sector público. Ha colaborado y 
brindado servicios de manera particular en materia electoral y 
marketing político. Se ha especializado por su experiencia y 
preparación, en relaciones públicas y gubernamentales, análisis 
de políticas públicas y asesoría política. 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 

 

ANEXO 2 
Verificación del contenido de los estudios, de acuerdo con los criterios científicos 

NOMBRE DE LA EMPRESA: COVARRUBIAS Y ASOCIADOS, S.C. 
15 DE MARZO DE 2023 

Criterios Definición Datos 

1
.-

O
b

je
ti

vo
(s

) 

Es el fin o fines que persigue el 
levantamiento de estudio 

Determinar el clima político electoral que prevalece en el Estado 
de México de cara a la elección de Gobernador o Gobernadora 
en 2023. 

2
.-

D
is

e
ñ

o
 M

u
e

st
ra

l 

a.-Definición de la población 
objetivo: Grupo representado en 
una muestra. En las encuestas 
electorales, la población puede 
estar formada por ciudadanos 
dentro de una unidad geográfica 
como es un distrito electoral o una 
ciudad, por todos los ciudadanos 
inscritos en el padrón electoral, o 
por todos los votantes probables, 
entre otros 

Ciudadanos residentes del Estado de México, de 18 años o más, 
de ambos sexos y todos los niveles socioeconómicos, que 
contaran con credencial de elector vigente. 

b.-Procedimiento de selección de 
unidades: Corresponde a un 
proceso sistemático o aleatorio 
del tamaño de la sección. Indica la 
forma o método empleado para 
elegir la unidad de estudio 
(sistemático, aleatorio, 
polietápico, etc.) 

Probabilístico estratificado por municipio y tipo de sección 
electoral y polietápico aleatorio 

c.-Procedimiento de estimación: 
Es la forma o método que permite 
dar un valor aproximado de un 
parámetro de una población a 
partir de los datos proporcionados 
por una muestra. 

La sección electoral (120 secciones con probabilidad de selección 
conocida y distinta de cero) seleccionadas con probabilidad 
proporcional al tamaño de la Lista Nominal, la segunda la 
manzana (dos en cada sección electoral con selección aleatoria 
simple) y la última la vivienda (seleccionada con arranque 
aleatorio y salto sistemático). 

d.-Tamaño y forma de obtención 
de la muestra: el tamaño refiere 
número total de encuestados, 
mientras que la forma es la 
manera de la elección y obtención 
de la muestra. 

1,200 

e.-Calidad de la estimación 
(confianza y error máximo en la 

Nivel de confianza del 95%. 
Error teórico de estimación de ±2.83%  



 

 

muestra seleccionada para cada 
distribución de preferencias o 
tendencias): Es el porcentaje de 
error del diseño de la muestra. 

f.-Frecuencia y tratamiento de la 
no respuesta: se describe el 
tratamiento de la no respuesta y 
se clasifica en: personas que están 
indecisas, los que responden “no 
sé” y los que manifiestan que no 
piensan votar con relación a 
preguntas sobre preferencias del 
voto, se indica el porcentaje (%) 
por cada una de ellas. 

Para la intención de voto por partido es de 24%: 

 3% que dice nunca votar 

 10% que prefirieron no elegir alguna opción 

 11% que responden no sé.  

Para la intención de voto por partido y candidato es de 24%: 

 4% que dijeron nunca votar  

 9% que prefirieron no elegir alguna opción 

 11% que responden no sé. 

g.-Tasa de rechazo general a la 
entrevista: Es el porcentaje que 
representa la negativa a contestar, 
el abandono y número de 
contactos no exitosos 

La tasa de rechazo es del 82.97% 

Método y fecha de recolección de 
la información: el método es la 
forma de recolección, puede ser: 
entrevistas cara a cara, en 
viviendas particulares, entrevistas 
telefónicas, método mixto, entre 
otros.  
La fecha de recolección 
corresponde al periodo en el cual 
se levantó la encuesta. 

Entrevistas “cara a cara” en vivienda con dispositivos móviles 
(CAPI), entrevistando a sólo una persona por vivienda. 

25 de febrero al 1 de marzo de 2023 
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 Cuestionario o instrumentos de 
captación utilizados para generar 
la información publicada (fraseo): 
Se refiere al fraseo exacto con el 
cual se hicieron las entrevistas y se 
obtuvo la información. 
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Forma de procesamiento, 
estimadores e intervalos de 
confianza: Se refiere al modo bajo 
el cual la información fue 
procesada para obtener los 
resultados; se indica la estimación 
por cada parámetro y los 
intervalos de confianza por cada 
estimación efectuada 

Toda la información fue capturada en dispositivos móviles 
utilizando el software Survey To Go de Dooblo. Durante el 
proceso de captura se hicieron las revisiones rutinarias 
correspondientes a rangos y cruces de variables. 
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Denominación del software 
utilizado para el procesamiento de 
los datos: se refiere al nombre del 
programa utilizado parara el 
manejo de la información y datos 
obtenidos (Paquete R, Excel, Clean 
up en SPSS, Paquetería Office, Geo 
control, Stata) 

SPSS (Statistical Package for the Social Sciences) 

B
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Base de datos: en donde se 
registran los datos recabados para 
su procesamiento. Se debe 
entregar en formato electrónico, 
sin contraseñas ni candados, en el 
archivo de origen (no PDF o 
imagen), que permita el manejo 
de sus datos. Así mismo que 
protejan la identidad de los 
entrevistados 

Se adjunta en formato digital  
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Principales resultados: son los 
principales resultados del 
levantamiento. (Representados en 
% de preferencia por partido 
político, candidato, candidato 
independiente y coaliciones) 
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a.-Persona física o moral que 
patrocinó o pagó la encuesta 
b.-Persona física o moral que 
diseño y llevó a cabo la encuesta 
c.-Persona física o moral que 
solicitó, ordenó o pagó la 
publicación de la encuesta. 
d.-Nombre del Representante: 
(nombre del director de la 
empresa o representante legal) 
e-Datos: (incluye los medios 
electrónicos o telefónicos de la 
empresa o persona física). 

 
Pagó la encuesta: Publicaciones Metropolitanas SAPI de CV 
Diseñó y llevó a cabo la encuesta: Covarrubias y Asociados, S.C. 

 

Andrés E. Levy Covarrubias 
Tel.: 55 5089-7770 
e-mail: pulso@pulso.com.mx  
internet: www.pulso.com.mx 
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Recursos económicos/financieros 
aplicados: un informe sobre los 
recursos aplicados a la realización 
de le encuesta o sondeo de 
opinión, acompañado de la factura 
(incluyendo el nombre de la 
persona física o moral que 
contrató el estudio), y explicitando 
el monto y proporción que 
hubiese sido efectivamente al 
monto de la publicación. En los 
casos que sea la misma persona 
física o moral quien realice y 
publique la encuesta, ésta deberá 
presentar un informe del costo del 
estudio realizado 

$300,000.00 
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Experiencia profesional y 
formación académica: se refiere a 
la documentación que pruebe, en 
su caso, la pertenencia a 
asociaciones nacionales o 
internacionales del gremio de la 
opinión pública de la persona que 
realizó la encuesta. De ser el caso, 
la documentación que muestre la 
formación académica y 
experiencia profesional del 
director de la organización. 

DIRECTOR GENERAL Y RESPONSABLE DE LA ENCUESTA 
Andrés E. Levy Covarrubias 
Profesión: graduado, con mención honorífica de la Universidad 
Iberoamericana, en Ciencias Políticas y Administración Pública. 
Años de trabajo en la firma/entidad: 30 Nacionalidad: Mexicana 
Asociaciones profesionales a las que pertenece: AMAI y CEDE 
(Colegio de Especialistas en Demoscopía y Encuestas) 
Calificaciones principales: 

 Desde hace más de 15 años ha dirigido proyectos de 
investigación de mercado y de opinión pública 
exitosamente.  

 Ha diseñado y dirigido estudios de evaluación de 
programas de la mayoría de las Secretarias de Estado, 
Dependencias Gubernamentales y Gobiernos de los 
Estados. 

 Participó del Comité de Calidad de la AMAI en 2000 y en 
el desarrollo del ESIMM de AMAI. 

 De 1995 a 2010 fue Director de Planeación y Promoción 
de Pulso Mercadológico, S.C.  

 De 2010 a la fecha es Director General del grupo Pulso 
Mercadológico, S.C./ Covarrubias y Asociados S.C.  

 Educación: 

 Es egresado de la Universidad Iberoamericana donde 
cursó estudios de Licenciatura. 1983 a 1988. México, D.F 

 
 
 
 
 



 

 

ANEXO 2 
Verificación del contenido de los estudios, de acuerdo con los criterios científicos 

NOMBRE DE LA EMPRESA: MASSIVE CALLER S.A. DE C.V. 
15 DE MARZO DE 2023 

Criterios Definición Datos 

1
.-

O
b

je
ti

vo
(s

) 

Es el fin o fines que persigue el 
levantamiento de estudio 

Dar a conocer la percepción de la ciudadana para las elecciones 
a gobernador en el año 2023 en el Estado de México. 

2
.-

D
is

e
ñ

o
 M

u
e

st
ra
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a.-Definición de la población 
objetivo: Grupo representado en 
una muestra. En las encuestas 
electorales, la población puede 
estar formada por ciudadanos 
dentro de una unidad geográfica 
como es un distrito electoral o una 
ciudad, por todos los ciudadanos 
inscritos en el padrón electoral, o 
por todos los votantes probables, 
entre otros 

Ciudadanos adultos (mayores de 18 años) del estado de México. 
La muestra utilizada en el estudio está diseñada para reflejar las 
características de esa población, en términos de su distribución 
geográfica, sociodemográfica (sexo y edad). 

b.-Procedimiento de selección de 
unidades: Corresponde a un 
proceso sistemático o aleatorio 
del tamaño de la sección. Indica la 
forma o método empleado para 
elegir la unidad de estudio 
(sistemático, aleatorio, 
polietápico, etc.) 

Aleatorio Simple 

c.-Procedimiento de estimación: 
Es la forma o método que permite 
dar un valor aproximado de un 
parámetro de una población a 
partir de los datos proporcionados 
por una muestra. 

Porcentual, con base en números telefónicos pertenecientes a la 
región geográfica del estado de México. 

d.-Tamaño y forma de obtención 
de la muestra: el tamaño refiere 
número total de encuestados, 
mientras que la forma es la 
manera de la elección y obtención 
de la muestra. 

1,000 

e.-Calidad de la estimación 
(confianza y error máximo en la 

Nivel de confianza de 95%  
Margen de error de +/- 3.4%. 



 

 

muestra seleccionada para cada 
distribución de preferencias o 
tendencias): Es el porcentaje de 
error del diseño de la muestra. 

f.-Frecuencia y tratamiento de la 
no respuesta: se describe el 
tratamiento de la no respuesta y 
se clasifica en: personas que están 
indecisas, los que responden “no 
sé” y los que manifiestan que no 
piensan votar con relación a 
preguntas sobre preferencias del 
voto, se indica el porcentaje (%) 
por cada una de ellas. 

No respuesta de 95%, se descarta la no respuesta del marco 
muestral. 

g.-Tasa de rechazo general a la 
entrevista: Es el porcentaje que 
representa la negativa a contestar, 
el abandono y número de 
contactos no exitosos 

La tasa de rechazo general a la encuesta fue de 0%. 

Método y fecha de recolección de 
la información: el método es la 
forma de recolección, puede ser: 
entrevistas cara a cara, en 
viviendas particulares, entrevistas 
telefónicas, método mixto, entre 
otros.  
La fecha de recolección 
corresponde al periodo en el cual 
se levantó la encuesta. 

Telefónico 

14 marzo de 2023 

C
u

e
st

io
n

ar
io

 Cuestionario o instrumentos de 
captación utilizados para generar 
la información publicada (fraseo): 
Se refiere al fraseo exacto con el 
cual se hicieron las entrevistas y se 
obtuvo la información. 

1. EL 4 DE JUNIO SE ELEGIRÁ GOBERNADOR EN EL ESTADO DE 
MÉXOC. SI HOY FUERAN LAS ELECCIONES,  
¿POR CUAL PARTIDO O CANDIDATOS VOTARÍA USTED? 
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Forma de procesamiento, 
estimadores e intervalos de 
confianza: Se refiere al modo bajo 
el cual la información fue 
procesada para obtener los 
resultados; se indica la estimación 
por cada parámetro y los 
intervalos de confianza por cada 
estimación efectuada 

Respuestas de 1000 de los encuestados. Los estimadores de 
razón (proporciones) se calculan utilizando los factores de 
expansión asociados a cada etapa de muestreo, estimando los 
totales para cada categoría de respuesta, así como los totales 
que proporcionaron alguna opción de respuesta a cada pregunta 
para así poder calcular las proporciones. 
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Denominación del software 
utilizado para el procesamiento de 
los datos: se refiere al nombre del 
programa utilizado parara el 
manejo de la información y datos 
obtenidos (Paquete R, Excel, Clean 
up en SPSS, Paquetería Office, Geo 
control, Stata) 

Microsoft Office de Windows y el Software llamado María DB. 

B
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e
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Base de datos: en donde se 
registran los datos recabados para 
su procesamiento. Se debe 
entregar en formato electrónico, 
sin contraseñas ni candados, en el 
archivo de origen (no PDF o 
imagen), que permita el manejo 
de sus datos. Así mismo que 
protejan la identidad de los 
entrevistados 

Se adjunta en formato digital  
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Principales resultados: son los 
principales resultados del 
levantamiento. (Representados en 
% de preferencia por partido 
político, candidato, candidato 
independiente y coaliciones) 
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 a.-Persona física o moral que 
patrocinó o pagó la encuesta 
b.-Persona física o moral que 
diseño y llevó a cabo la encuesta 
c.-Persona física o moral que 
solicitó, ordenó o pagó la 
publicación de la encuesta. 

 
Moral  

 



 

 

d.-Nombre del Representante: 
(nombre del director de la 
empresa o representante legal) 
e-Datos: (incluye los medios 
electrónicos o telefónicos de la 
empresa o persona física). 

Iris Fabiola Sáenz Rodríguez 
Tel.: 81 174 75259 / 8123755210 
e-mail: iris.saenz@massivecaller.com 
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Recursos económicos/financieros 
aplicados: un informe sobre los 
recursos aplicados a la realización 
de le encuesta o sondeo de 
opinión, acompañado de la factura 
(incluyendo el nombre de la 
persona física o moral que 
contrató el estudio), y explicitando 
el monto y proporción que 
hubiese sido efectivamente al 
monto de la publicación. En los 
casos que sea la misma persona 
física o moral quien realice y 
publique la encuesta, ésta deberá 
presentar un informe del costo del 
estudio realizado 

 
 $10,000.00 
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Experiencia profesional y 
formación académica: se refiere a 
la documentación que pruebe, en 
su caso, la pertenencia a 
asociaciones nacionales o 
internacionales del gremio de la 
opinión pública de la persona que 
realizó la encuesta. De ser el caso, 
la documentación que muestre la 
formación académica y 
experiencia profesional del 
director de la organización. 

No se anexa información  

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 

 

ANEXO 2 
Verificación del contenido de los estudios, de acuerdo con los criterios científicos 

NOMBRE DE LA EMPRESA: GRUPO IMPACTO "GII360"  
23 DE MARZO DE 2023 

Criterios Definición Datos 

1
.-

O
b

je
ti

vo
(s

) 

Es el fin o fines que persigue el 
levantamiento de estudio 

Conocer la opinión de los ciudadanos del Estado de México sobre 
las próximas elecciones a gobernador. 

2
.-

D
is

e
ñ

o
 M

u
e

st
ra

l 

a.-Definición de la población 
objetivo: Grupo representado en 
una muestra. En las encuestas 
electorales, la población puede 
estar formada por ciudadanos 
dentro de una unidad geográfica 
como es un distrito electoral o una 
ciudad, por todos los ciudadanos 
inscritos en el padrón electoral, o 
por todos los votantes probables, 
entre otros 

Personas mayores de edad y con credencial para votar vigentes 
a nivel estatal. 

b.-Procedimiento de selección de 
unidades: Corresponde a un 
proceso sistemático o aleatorio 
del tamaño de la sección. Indica la 
forma o método empleado para 
elegir la unidad de estudio 
(sistemático, aleatorio, 
polietápico, etc.) 

Aleatorio simple 

c.-Procedimiento de estimación: 
Es la forma o método que permite 
dar un valor aproximado de un 
parámetro de una población a 
partir de los datos proporcionados 
por una muestra. 

Los resultados reportados son frecuencias simples para todos los 
reactivos del cuestionario, el cual se anexa, y no implican 
estimadores ponderados. 

d.-Tamaño y forma de obtención 
de la muestra: el tamaño refiere 
número total de encuestados, 
mientras que la forma es la 
manera de la elección y obtención 
de la muestra. 

1000 

e.-Calidad de la estimación 
(confianza y error máximo en la 

Nivel de Confianza: 95%  
Margen de Error: 3.02% 



 

 

muestra seleccionada para cada 
distribución de preferencias o 
tendencias): Es el porcentaje de 
error del diseño de la muestra. 

f.-Frecuencia y tratamiento de la 
no respuesta: se describe el 
tratamiento de la no respuesta y 
se clasifica en: personas que están 
indecisas, los que responden “no 
sé” y los que manifiestan que no 
piensan votar con relación a 
preguntas sobre preferencias del 
voto, se indica el porcentaje (%) 
por cada una de ellas. 

Se especifica en los resultados con el Ns/Nc  

g.-Tasa de rechazo general a la 
entrevista: Es el porcentaje que 
representa la negativa a contestar, 
el abandono y número de 
contactos no exitosos 

Se especifica en los resultados con el Ns/Nc 

Método y fecha de recolección de 
la información: el método es la 
forma de recolección, puede ser: 
entrevistas cara a cara, en 
viviendas particulares, entrevistas 
telefónicas, método mixto, entre 
otros.  
La fecha de recolección 
corresponde al periodo en el cual 
se levantó la encuesta. 

La entrevista telefónica es asistida por una aplicación de 
software en la que el entrevistador sigue la investigación 
proporcionada (CATI: Computer Assisted Telephone Interview). 

17 al 21 de marzo del 2023 
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 Cuestionario o instrumentos de 
captación utilizados para generar 
la información publicada (fraseo): 
Se refiere al fraseo exacto con el 
cual se hicieron las entrevistas y se 
obtuvo la información. 
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Forma de procesamiento, 
estimadores e intervalos de 
confianza: Se refiere al modo bajo 
el cual la información fue 
procesada para obtener los 
resultados; se indica la estimación 
por cada parámetro y los 
intervalos de confianza por cada 
estimación efectuada 

1,000 entrevistas elegidas mediante un muestreo aleatorio 
simple en el estado de México. 
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Denominación del software 
utilizado para el procesamiento de 
los datos: se refiere al nombre del 
programa utilizado parara el 
manejo de la información y datos 
obtenidos (Paquete R, Excel, Clean 
up en SPSS, Paquetería Office, Geo 
control, Stata) 

Sistema Gii360 (interno)   
Microsoft Excel 2010. 



 

 

B
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e
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o
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Base de datos: en donde se 
registran los datos recabados para 
su procesamiento. Se debe 
entregar en formato electrónico, 
sin contraseñas ni candados, en el 
archivo de origen (no PDF o 
imagen), que permita el manejo 
de sus datos. Así mismo que 
protejan la identidad de los 
entrevistados 

Se adjunta en formato digital  

R
e

su
lt

ad
o

s 

Principales resultados: son los 
principales resultados del 
levantamiento. (Representados en 
% de preferencia por partido 
político, candidato, candidato 
independiente y coaliciones) 
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a.-Persona física o moral que 
patrocinó o pagó la encuesta 
b.-Persona física o moral que 
diseño y llevó a cabo la encuesta 
c.-Persona física o moral que 
solicitó, ordenó o pagó la 
publicación de la encuesta. 
d.-Nombre del Representante: 
(nombre del director de la 
empresa o representante legal) 
e-Datos: (incluye los medios 
electrónicos o telefónicos de la 
empresa o persona física). 

 
Moral  

 

Ana Laura Arroyo 
Tel.: (55) 2653 5779 
Síguenos en nuestras redes: 
Facebook: Gii360  
Instagram: @gii360oficial  
internet: www.gii360.com.mx   
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Recursos económicos/financieros 
aplicados: un informe sobre los 
recursos aplicados a la realización 
de le encuesta o sondeo de 
opinión, acompañado de la factura 
(incluyendo el nombre de la 
persona física o moral que 
contrató el estudio), y explicitando 
el monto y proporción que 
hubiese sido efectivamente al 
monto de la publicación. En los 
casos que sea la misma persona 
física o moral quien realice y 
publique la encuesta, ésta deberá 
presentar un informe del costo del 
estudio realizado 

CONSULTORÍA EMPRESARIAL UNIVERSAL SA DE CV 
$ 24,200.00 más IVA 
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Experiencia profesional y 
formación académica: se refiere a 
la documentación que pruebe, en 
su caso, la pertenencia a 
asociaciones nacionales o 
internacionales del gremio de la 
opinión pública de la persona que 
realizó la encuesta. De ser el caso, 
la documentación que muestre la 
formación académica y 
experiencia profesional del 
director de la organización. 

Fundadora y CEO de Grupo Impacto Gii360, Licenciada en 
Derecho con especialidad en Sistemas de Gobierno Presidencial 
y Parlamentarios, PHD Entrepreneur Business College; Diplomas 
en el Centro de Investigaciones y Desarrollo Económico (CIDE) y 
Universidad Nacional Autónoma de México (UNAM). Con 
experiencia en más de 70 campañas políticas para 
Gobernadores, Senadores, Diputados y Alcaldes en México y 
América Latina. Conferencista nacional e internacional sobre 
opinión pública, estrategia y comunicación política. 
@AnaLauraArroyo1 
@gii360 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 

 

ANEXO 2 
Verificación del contenido de los estudios, de acuerdo con los criterios científicos 

NOMBRE DE LA EMPRESA: CENTRO DE PLANEACIÓN ESTRATÉGICA Y PROSPECTIVA 
POLÍTICA SC. "CEPLAN" 
24 DE MARZO DE 2023 

Criterios Definición Datos 

1
.-

O
b

je
ti

vo
(s

) 

Es el fin o fines que persigue el 
levantamiento de estudio 

Conocer las preferencias electorales y temas de contexto 
político y social en el Estado de México rumbo a la elección de 
gobernador por celebrarse el 4  de junio de 2023. 

2
.-

D
is

e
ñ

o
 M

u
e

st
ra

l 

a.-Definición de la población 
objetivo: Grupo representado en 
una muestra. En las encuestas 
electorales, la población puede 
estar formada por ciudadanos 
dentro de una unidad geográfica 
como es un distrito electoral o una 
ciudad, por todos los ciudadanos 
inscritos en el padrón electoral, o 
por todos los votantes probables, 
entre otros 

Personas de 18 años o más con credencial de elector vigente del 
domicilio donde se realiza la entrevista. 

b.-Procedimiento de selección de 
unidades: Corresponde a un 
proceso sistemático o aleatorio 
del tamaño de la sección. Indica la 
forma o método empleado para 
elegir la unidad de estudio 
(sistemático, aleatorio, 
polietápico, etc.) 

Selección de 160 puntos de levantamiento (secciones 
electorales) con probabilidad proporcional al tamaño, es decir, 
del número de electores registrados en la Lista Nominal vigente. 
Los 160 puntos de eligieron aleatoriamente del listado de 
secciones. 

c.-Procedimiento de estimación: 
Es la forma o método que permite 
dar un valor aproximado de un 
parámetro de una población a 
partir de los datos proporcionados 
por una muestra. 

Se inició la recolección de la información en la calle próxima al 
espacio designado para la instalación de la casilla electoral, con 
un recorrido en sentido de las manecillas del reloj con un salto 
de cinco viviendas entre cada aplicación. 

d.-Tamaño y forma de obtención 
de la muestra: el tamaño refiere 
número total de encuestados, 
mientras que la forma es la 
manera de la elección y obtención 
de la muestra. 

2061 



 

 

e.-Calidad de la estimación 
(confianza y error máximo en la 
muestra seleccionada para cada 
distribución de preferencias o 
tendencias): Es el porcentaje de 
error del diseño de la muestra. 

Nivel de confianza: 95% 
Margen de error: 2.1% 

f.-Frecuencia y tratamiento de la 
no respuesta: se describe el 
tratamiento de la no respuesta y 
se clasifica en: personas que están 
indecisas, los que responden “no 
sé” y los que manifiestan que no 
piensan votar con relación a 
preguntas sobre preferencias del 
voto, se indica el porcentaje (%) 
por cada una de ellas. 

La no respuesta (indecisos (“Ninguno”), los que responden “no 
sé” y los “no contestó” es directa no tiene ningún procedimiento 
de reasignación. El porcentaje de no respuesta en la pregunta de 
preferencia electoral por partido o candidatura común con 
boleta es de 16.88%. 

g.-Tasa de rechazo general a la 
entrevista: Es el porcentaje que 
representa la negativa a contestar, 
el abandono y número de 
contactos no exitosos 

42.06%. 

Método y fecha de recolección de 
la información: el método es la 
forma de recolección, puede ser: 
entrevistas cara a cara, en 
viviendas particulares, entrevistas 
telefónicas, método mixto, entre 
otros. La fecha de recolección 
corresponde al periodo en el cual 
se levantó la encuesta. 

Se realizaron entrevistas cara a cara en viviendas de 160 puntos 
de levantamiento a personas mayores de edad con credencial de 
elector vigente del domicilio visitado. 

11, 12 y 13 de marzo de 2023 

C
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 Cuestionario o instrumentos de 
captación utilizados para generar 
la información publicada (fraseo): 
Se refiere al fraseo exacto con el 
cual se hicieron las entrevistas y se 
obtuvo la información. 
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Forma de procesamiento, 
estimadores e intervalos de 
confianza: Se refiere al modo bajo 
el cual la información fue 
procesada para obtener los 
resultados; se indica la estimación 
por cada parámetro y los 
intervalos de confianza por cada 
estimación efectuada 

La información de los cuestionarios capturados se almacena en 
una base de datos homogénea que contiene las variables 
previamente codificadas, cada pregunta tiene un número 
predefinido de respuestas, mismo que normalmente 
corresponde a los parámetros a estimar. Una vez efectuada la 
captura, se procede a validar la base de datos para controlar la 
calidad del vaciado de los cuestionarios a las terminales de 
cómputo, condición indispensable para iniciar el análisis 
estadístico de los resultados. 
Los niveles de confianza son del 95% para cada una de las 
preguntas. 
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Denominación del software 
utilizado para el procesamiento de 
los datos: se refiere al nombre del 
programa utilizado parara el 
manejo de la información y datos 
obtenidos (Paquete R, Excel, Clean 
up en SPSS, Paquetería Office, Geo 
control, Stata) 

SPSS versión 22. 
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Base de datos: en donde se 
registran los datos recabados para 
su procesamiento. Se debe 
entregar en formato electrónico, 
sin contraseñas ni candados, en el 
archivo de origen (no PDF o 
imagen), que permita el manejo 
de sus datos. Así mismo que 
protejan la identidad de los 
entrevistados 

Se adjunta en formato digital  

R
e

su
lt

ad
o

s 

Principales resultados: son los 
principales resultados del 
levantamiento. (Representados en 
% de preferencia por partido 
político, candidato, candidato 
independiente y coaliciones) 

     

   

   



 

 

A
u

to
rí

a 
y 

Fi
n

an
ci

am
ie

n
to

 

a.-Persona física o moral que 
patrocinó o pagó la encuesta 
b.-Persona física o moral que 
diseño y llevó a cabo la encuesta 
c.-Persona física o moral que 
solicitó, ordenó o pagó la 
publicación de la encuesta. 
d.-Nombre del Representante: 
(nombre del director de la 
empresa o representante legal) 
e-Datos: (incluye los medios 
electrónicos o telefónicos de la 
empresa o persona física). 

 
Moral  

 

 
CEPLAN 
JUAN CARLOS VILLARREAL MARTÍNEZ 
Tel.: (722) 6 24 48 40 y (722) 7 19 23 63 
Correo Electrónico: contacto@ceplan.com.m 
internet: www.ceplan.com.mx 
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Recursos económicos/financieros 
aplicados: un informe sobre los 
recursos aplicados a la realización 
de le encuesta o sondeo de 
opinión, acompañado de la factura 
(incluyendo el nombre de la 
persona física o moral que 
contrató el estudio), y explicitando 
el monto y proporción que 
hubiese sido efectivamente al 
monto de la publicación. En los 
casos que sea la misma persona 
física o moral quien realice y 
publique la encuesta, ésta deberá 
presentar un informe del costo del 
estudio realizado 

Centro de Planeación Estratégica y Prospectiva Política SC. 
(CEPLAN) 
$ 35,00.00 
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Experiencia profesional y 
formación académica: se refiere a 
la documentación que pruebe, en 
su caso, la pertenencia a 
asociaciones nacionales o 
internacionales del gremio de la 
opinión pública de la persona que 
realizó la encuesta. De ser el caso, 
la documentación que muestre la 
formación académica y 
experiencia profesional del 
director de la organización. 

CEPLAN ha realizado diversas encuestas en el Estado de México 
para conocer las preferencias electorales, asimismo, ha 
participado en levantamientos para diversas organizaciones 
públicas. El responsable de la encuesta es el maestro Juan Carlos 
Villarreal Martínez, de quien se  

 
 
 
 



 

 

ANEXO 2 
Verificación del contenido de los estudios, de acuerdo con los criterios científicos 

NOMBRE DE LA EMPRESA: CRIPESO, SERVICIOS DE CONSULTORÍA S.C. 
25 DE MARZO DE 2023 

 
Criterios Definición Datos 

1
.-

O
b

je
ti

vo
(s

) 

Es el fin o fines que persigue el 
levantamiento de estudio 

Conocer la opinión de las personas de 18 y más años del estado 
de México sobre el nivel de conocimiento de posibles candidatos 
a la gubernatura para el año 2023, intención de voto, fidelidad a 
partidos políticos y aprobación de gobernantes. 

2
.-

D
is

e
ñ

o
 M

u
e

st
ra

l 

a.-Definición de la población 
objetivo: Grupo representado en 
una muestra. En las encuestas 
electorales, la población puede 
estar formada por ciudadanos 
dentro de una unidad geográfica 
como es un distrito electoral o una 
ciudad, por todos los ciudadanos 
inscritos en el padrón electoral, o 
por todos los votantes probables, 
entre otros 

Conjunto de ciudadanos de 18 años y más que residen en el 
estado de México. 

b.-Procedimiento de selección de 
unidades: Corresponde a un 
proceso sistemático o aleatorio 
del tamaño de la sección. Indica la 
forma o método empleado para 
elegir la unidad de estudio 
(sistemático, aleatorio, 
polietápico, etc.) 

La encuesta fue dispersada con un enlace a través de la 
plataforma Facebook en el estado objeto de estudio, dirigida a 
la población que cumpliera con la edad objetivo. 
Posteriormente, se formaron 4 estratos en función del monto 
población de los códigos postales y para cada respuesta 
obtenida, se supuso una selección aleatoria al interior de cada 
Código Postal y con ello se calcularon las probabilidades de 
inclusión de primer orden que permitiera conservar el carácter 
probabilístico de dicho ejercicio de estadístico. 

c.-Procedimiento de estimación: 
Es la forma o método que permite 
dar un valor aproximado de un 
parámetro de una población a 
partir de los datos proporcionados 
por una muestra. 

Para aumentar la precisión de las estimaciones, se hizo una post 
estratificación utilizando los datos de población de 18 años y más 
del censo de población y vivienda 2020 para cada uno de los 
estratos formados. 
Finalmente, se calcularon estimadores de proporción para cada 
una de las variables sujetas a estudio así como las precisiones 
estadísticas que acompañan a cada estimador, lo anterior bajo 
el diseño de muestreo explicado previamente. 

d.-Tamaño y forma de obtención 
de la muestra: el tamaño refiere 
número total de encuestados, 
mientras que la forma es la 

1,230 



 

 

manera de la elección y obtención 
de la muestra. 

e.-Calidad de la estimación 
(confianza y error máximo en la 
muestra seleccionada para cada 
distribución de preferencias o 
tendencias): Es el porcentaje de 
error del diseño de la muestra. 

Nivel de confianza: 95% 
Margen de error: 2.95% 

f.-Frecuencia y tratamiento de la 
no respuesta: se describe el 
tratamiento de la no respuesta y 
se clasifica en: personas que están 
indecisas, los que responden “no 
sé” y los que manifiestan que no 
piensan votar con relación a 
preguntas sobre preferencias del 
voto, se indica el porcentaje (%) 
por cada una de ellas. 

La encuesta está diseñada para soportar una tasa no respuesta 
de 40% y bajo el supuesto de que la distribución de las personas 
que no contestarán, es la misma de las que sí contestaron, se 
eliminarán de la estimación de proporciones. 

g.-Tasa de rechazo general a la 
entrevista: Es el porcentaje que 
representa la negativa a contestar, 
el abandono y número de 
contactos no exitosos 

En función de la metodología que se desarrolló, se estima como 
cuestionarios efectivos todos los que fueron llenados por la 
población objetivo que aceptó el estudio, por tanto la tasa de 
rechazo es del 0 %. 

Método y fecha de recolección de 
la información: el método es la 
forma de recolección, puede ser: 
entrevistas cara a cara, en 
viviendas particulares, entrevistas 
telefónicas, método mixto, entre 
otros. La fecha de recolección 
corresponde al periodo en el cual 
se levantó la encuesta. 

Se hace a través de un formulario electrónico diseñado por 
CRIPESO Servicios de Consultoría S.C. y la dispersión del 
formulario se hace llegar a través de la plataforma de Facebook 
para la población objetivo. 

01 al 20 de marzo de 2023 
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 Cuestionario o instrumentos de 
captación utilizados para generar 
la información publicada (fraseo): 
Se refiere al fraseo exacto con el 
cual se hicieron las entrevistas y se 
obtuvo la información. 

        



 

 

Es
ti

m
ad

o
re

s 
e

 in
te

rv
al

o
s 

d
e

 

co
n

fi
an

za
 

Forma de procesamiento, 
estimadores e intervalos de 
confianza: Se refiere al modo bajo 
el cual la información fue 
procesada para obtener los 
resultados; se indica la estimación 
por cada parámetro y los 
intervalos de confianza por cada 
estimación efectuada 

Se desarrollaron rutinas para aceptar registros válidos que 
cumplieran con lo siguiente: 

 Pertenecieran a la población objetivo 

 Correspondieren a Códigos Postales del estado sujeto a 
estudio 

 No hubiera registros duplicados 

 Se eliminaron, por medio de Record Linkage, registros 
calificados como “maliciosos” 

Las estimaciones de totales, proporciones y sus desviaciones 
estándar fueron realizadas con un nivel de confianza del 95 % 
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Denominación del software 
utilizado para el procesamiento de 
los datos: se refiere al nombre del 
programa utilizado parara el 
manejo de la información y datos 
obtenidos (Paquete R, Excel, Clean 
up en SPSS, Paquetería Office, Geo 
control, Stata) 

Se utilizó el Software estadístico SAS 9.2 
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Base de datos: en donde se 
registran los datos recabados para 
su procesamiento. Se debe 
entregar en formato electrónico, 
sin contraseñas ni candados, en el 
archivo de origen (no PDF o 
imagen), que permita el manejo 
de sus datos. Así mismo que 
protejan la identidad de los 
entrevistados 

Se adjunta en formato digital  

R
e
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o
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Principales resultados: son los 
principales resultados del 
levantamiento. (Representados en 
% de preferencia por partido 
político, candidato, candidato 
independiente y coaliciones) 
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 a.-Persona física o moral que 

patrocinó o pagó la encuesta 

 
Moral  

 



 

 

b.-Persona física o moral que 
diseño y llevó a cabo la encuesta 
c.-Persona física o moral que 
solicitó, ordenó o pagó la 
publicación de la encuesta. 
d.-Nombre del Representante: 
(nombre del director de la 
empresa o representante legal) 
e-Datos: (incluye los medios 
electrónicos o telefónicos de la 
empresa o persona física). 

CIPRESO 
Jael Pérez Sánchez 
Tel.: 449 555 1473 
Correo Electrónico: contacto@cripeso.com 
internet: www.cripeso.com 
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Recursos económicos/financieros 
aplicados: un informe sobre los 
recursos aplicados a la realización 
de le encuesta o sondeo de 
opinión, acompañado de la factura 
(incluyendo el nombre de la 
persona física o moral que 
contrató el estudio), y explicitando 
el monto y proporción que 
hubiese sido efectivamente al 
monto de la publicación. En los 
casos que sea la misma persona 
física o moral quien realice y 
publique la encuesta, ésta deberá 
presentar un informe del costo del 
estudio realizado 

$ 70,00.00 
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Experiencia profesional y 
formación académica: se refiere a 
la documentación que pruebe, en 
su caso, la pertenencia a 
asociaciones nacionales o 
internacionales del gremio de la 
opinión pública de la persona que 
realizó la encuesta. De ser el caso, 
la documentación que muestre la 
formación académica y 
experiencia profesional del 
director de la organización. 

CRIPESO Servicios de Consultoría S.C. fue fundada en el año 
2013, brindando diferentes servicios sobre estudios de 
consumidores y productos, ciencia de datos, automatización de 
medios digitales y estudios electorales. 
En lo referente a estudios electorales, somos expertos en el 
diseño, levantamiento y presentación de información de 
encuestas preelectorales, encuestas de salida y conteos rápidos. 
La amplia experiencia que el personal de Cripeso tiene en la 
generación de información, permite que el proceso sea exitoso 
en cada una de sus etapas, desde la consolidación de marcos de 
muestreo, diseño de muestras, diseño conceptual de los 
instrumentos de captación, diseño y levantamiento de 
operativos, procesamiento de datos y presentación de 
resultados. Somos pioneros en el desarrollo de metodologías 
sólidas para levantar encuestas vía electrónica basadas en la 
micro segmentación a nivel de códigos postales y en utilizar 
minería de texto para interpretar información de preguntas 
abiertas. 

 



 

 

ANEXO 2 
Verificación del contenido de los estudios, de acuerdo con los criterios científicos 

NOMBRE DE LA EMPRESA: MASSIVE CALLER S.A. DE C.V. 
27 DE MARZO DE 2023 

Criterios Definición Datos 

1
.-

O
b

je
ti

vo
(s

) 

Es el fin o fines que persigue el 
levantamiento de estudio 

Dar a conocer la percepción de la ciudadana para las elecciones 
a gobernador en el año 2023 en el Estado de México 

2
.-

D
is

e
ñ

o
 M

u
e

st
ra

l 

a.-Definición de la población 
objetivo: Grupo representado en 
una muestra. En las encuestas 
electorales, la población puede 
estar formada por ciudadanos 
dentro de una unidad geográfica 
como es un distrito electoral o una 
ciudad, por todos los ciudadanos 
inscritos en el padrón electoral, o 
por todos los votantes probables, 
entre otros 

La población objetivo de la encuesta son los ciudadanos adultos 
(mayores de 18 años) del estado de México. La muestra utilizada 
en el estudio está diseñada para reflejar las características de esa 
población, en términos de su distribución geográfica, 
sociodemográfica (sexo y edad). “Los resultados reflejan las 
preferencias electorales y las opiniones de los encuestados al 
momento de realizar el estudio y son válidos sólo para esa 
población y fechas específicas.” 

b.-Procedimiento de selección de 
unidades: Corresponde a un 
proceso sistemático o aleatorio 
del tamaño de la sección. Indica la 
forma o método empleado para 
elegir la unidad de estudio 
(sistemático, aleatorio, 
polietápico, etc.) 

Aleatorio Simple 

c.-Procedimiento de estimación: 
Es la forma o método que permite 
dar un valor aproximado de un 
parámetro de una población a 
partir de los datos proporcionados 
por una muestra. 

1,000 números telefónicos pertenecientes a la región geográfica 
del estado de México. 

d.-Tamaño y forma de obtención 
de la muestra: el tamaño refiere 
número total de encuestados, 
mientras que la forma es la 
manera de la elección y obtención 
de la muestra. 

1,000 

e.-Calidad de la estimación 
(confianza y error máximo en la 

Nivel de confianza de 95% 
Margen de error teórico es de +/- 3.4%. 



 

 

muestra seleccionada para cada 
distribución de preferencias o 
tendencias): Es el porcentaje de 
error del diseño de la muestra. 

f.-Frecuencia y tratamiento de la 
no respuesta: se describe el 
tratamiento de la no respuesta y 
se clasifica en: personas que están 
indecisas, los que responden “no 
sé” y los que manifiestan que no 
piensan votar con relación a 
preguntas sobre preferencias del 
voto, se indica el porcentaje (%) 
por cada una de ellas. 

Frecuencia de la no respuesta de 95%, se descarta la no 
respuesta del marco muestral. 

g.-Tasa de rechazo general a la 
entrevista: Es el porcentaje que 
representa la negativa a contestar, 
el abandono y número de 
contactos no exitosos 

La tasa de rechazo general a la encuesta fue de 0%. 

Método y fecha de recolección de 
la información: el método es la 
forma de recolección, puede ser: 
entrevistas cara a cara, en 
viviendas particulares, entrevistas 
telefónicas, método mixto, entre 
otros.  
La fecha de recolección 
corresponde al periodo en el cual 
se levantó la encuesta. 

Telefónico 

21 de marzo de 2023 
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 Cuestionario o instrumentos de 
captación utilizados para generar 
la información publicada (fraseo): 
Se refiere al fraseo exacto con el 
cual se hicieron las entrevistas y se 
obtuvo la información. 
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Forma de procesamiento, 
estimadores e intervalos de 
confianza: Se refiere al modo bajo 
el cual la información fue 
procesada para obtener los 
resultados; se indica la estimación 
por cada parámetro y los 
intervalos de confianza por cada 
estimación efectuada 

Los resultados de la encuesta se basan en las respuestas de 1000 
de los encuestados. Los estimadores de razón (proporciones) se 
calculan utilizando los factores de expansión  asociados a cada 
etapa de muestreo, estimando los totales para cada categoría de 
respuesta así como los totales que proporcionaron alguna 
opción de respuesta a cada pregunta para así poder calcular las 
proporciones. 
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Denominación del software 
utilizado para el procesamiento de 
los datos: se refiere al nombre del 
programa utilizado parara el 
manejo de la información y datos 
obtenidos (Paquete R, Excel, Clean 
up en SPSS, Paquetería Office, Geo 
control, Stata) 

Paquete Microsoft Office de Windows 
Software llamado Maria DB 
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e
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Base de datos: en donde se 
registran los datos recabados para 
su procesamiento. Se debe 
entregar en formato electrónico, 
sin contraseñas ni candados, en el 
archivo de origen (no PDF o 
imagen), que permita el manejo 
de sus datos. Así mismo que 
protejan la identidad de los 
entrevistados 

Se adjunta en formato digital  

R
e

su
lt

ad
o

s 

Principales resultados: son los 
principales resultados del 
levantamiento. (Representados en 
% de preferencia por partido 
político, candidato, candidato 
independiente y coaliciones) 
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 a.-Persona física o moral que 
patrocinó o pagó la encuesta 
b.-Persona física o moral que 
diseño y llevó a cabo la encuesta 
c.-Persona física o moral que 
solicitó, ordenó o pagó la 
publicación de la encuesta. 

 
Moral  

 



 

 

d.-Nombre del Representante: 
(nombre del director de la 
empresa o representante legal) 
e-Datos: (incluye los medios 
electrónicos o telefónicos de la 
empresa o persona física). 

Iris Fabiola Sáenz Rodríguez 
Tel.: 81 174 75259 /8123755210 
e-mail: carlos.campos.riojas@massivecaller.com 
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Recursos económicos/financieros 
aplicados: un informe sobre los 
recursos aplicados a la realización 
de le encuesta o sondeo de 
opinión, acompañado de la factura 
(incluyendo el nombre de la 
persona física o moral que 
contrató el estudio), y explicitando 
el monto y proporción que 
hubiese sido efectivamente al 
monto de la publicación. En los 
casos que sea la misma persona 
física o moral quien realice y 
publique la encuesta, ésta deberá 
presentar un informe del costo del 
estudio realizado 

$10,000 Diez mil pesos mexicanos. 
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Experiencia profesional y 
formación académica: se refiere a 
la documentación que pruebe, en 
su caso, la pertenencia a 
asociaciones nacionales o 
internacionales del gremio de la 
opinión pública de la persona que 
realizó la encuesta. De ser el caso, 
la documentación que muestre la 
formación académica y 
experiencia profesional del 
director de la organización. 

José Carlos Campos Riojas es fundador de Massive Caller, casa 
encuestadora que utiliza una herramienta que le permite medir 
la opinión pública sobre cualquier tema de dominio general de 
manera rápida y confiable.  
Ha recibido premios como “Reed Latino Awards” por el mejor 
uso de call center en campaña electoral y como la mejor 
aplicación de innovación digital implementada a una campana 
electoral. 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 

 

ANEXO 2 
Verificación del contenido de los estudios, de acuerdo con los criterios científicos 

NOMBRE DE LA EMPRESA: METRICS MX 
27 DE MARZO DE 2023 

Criterios Definición Datos 

1
.-

O
b

je
ti

vo
(s

) 

Es el fin o fines que persigue el 
levantamiento de estudio 

Investigar mediante una encuesta representativa las tendencias 
electorales más importantes para la intención de voto por 
partido, para GOBIERNO DEL ESTADO DE MÉXICO de junio 2023. 

2
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a.-Definición de la población 
objetivo: Grupo representado en 
una muestra. En las encuestas 
electorales, la población puede 
estar formada por ciudadanos 
dentro de una unidad geográfica 
como es un distrito electoral o una 
ciudad, por todos los ciudadanos 
inscritos en el padrón electoral, o 
por todos los votantes probables, 
entre otros 

Ciudadanos mayores de 18 años, residentes en el Estado de 
México con teléfonos fijos o celulares. Se ajustaron los datos en 
base a las características de los entrevistados, por género y edad 
de la lista nominal del Instituto Nacional Electoral del 10 de 
marzo de 2023 de residentes en Estado de México. 

b.-Procedimiento de selección de 
unidades: Corresponde a un 
proceso sistemático o aleatorio 
del tamaño de la sección. Indica la 
forma o método empleado para 
elegir la unidad de estudio 
(sistemático, aleatorio, 
polietápico, etc.) 

Aleatorio 

c.-Procedimiento de estimación: 
Es la forma o método que permite 
dar un valor aproximado de un 
parámetro de una población a 
partir de los datos proporcionados 
por una muestra. 

Se realizaron dos encuestas telefónicas con robot a 1,200 
mayores de edad, residentes de Estado de México cada una. 
Enviando preguntas con mensaje pregrabado que contesta  el 
entrevistado en su teclado telefónico marcando opciones. 

d.-Tamaño y forma de obtención 
de la muestra: el tamaño refiere 
número total de encuestados, 
mientras que la forma es la 
manera de la elección y obtención 
de la muestra. 

1,200 por género y edad de la lista nominal del Instituto Nacional 
Electoral del 10 de marzo de 2023 de residentes en Estado de 
México. 

e.-Calidad de la estimación 
(confianza y error máximo en la 

Nivel de confianza del 95% 
Margen de error máximo de +/-2.83% 



 

 

muestra seleccionada para cada 
distribución de preferencias o 
tendencias): Es el porcentaje de 
error del diseño de la muestra. 

f.-Frecuencia y tratamiento de la 
no respuesta: se describe el 
tratamiento de la no respuesta y 
se clasifica en: personas que están 
indecisas, los que responden “no 
sé” y los que manifiestan que no 
piensan votar con relación a 
preguntas sobre preferencias del 
voto, se indica el porcentaje (%) 
por cada una de ellas. 

En la pregunta electoral se preguntó, además de las preferencias 
candidatopartido o candidato-alianza partidista, la opción de 
“ninguno, no votaría” y se consignaron en la publicación. 

g.-Tasa de rechazo general a la 
entrevista: Es el porcentaje que 
representa la negativa a contestar, 
el abandono y número de 
contactos no exitosos 

Tasas de rechazo de 95.7% y 96.6%. 

Método y fecha de recolección de 
la información: el método es la 
forma de recolección, puede ser: 
entrevistas cara a cara, en 
viviendas particulares, entrevistas 
telefónicas, método mixto, entre 
otros.  
La fecha de recolección 
corresponde al periodo en el cual 
se levantó la encuesta. 

Método: realización de dos encuestas telefónicas con robot. 

15 de marzo de 2023 
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 Cuestionario o instrumentos de 
captación utilizados para generar 
la información publicada (fraseo): 
Se refiere al fraseo exacto con el 
cual se hicieron las entrevistas y se 
obtuvo la información. 
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Forma de procesamiento, 
estimadores e intervalos de 
confianza: Se refiere al modo bajo 
el cual la información fue 
procesada para obtener los 
resultados; se indica la estimación 
por cada parámetro y los 
intervalos de confianza por cada 
estimación efectuada 

La base de datos captada en el procedimiento de levantamiento 
con robot, fue en Excel, en este mismo programa se procesó la 
información obteniendo las frecuencias.  
Los resultados, una vez que se hicieron pruebas estadísticas, 
fueron ponderados por las características de género y edad de 
los entrevistados de modo que los resultados no corresponden 
a las frecuencias brutas. 
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Denominación del software 
utilizado para el procesamiento de 
los datos: se refiere al nombre del 
programa utilizado parara el 
manejo de la información y datos 
obtenidos (Paquete R, Excel, Clean 
up en SPSS, Paquetería Office, Geo 
control, Stata) 

Excel 
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Base de datos: en donde se 
registran los datos recabados para 
su procesamiento. Se debe 
entregar en formato electrónico, 
sin contraseñas ni candados, en el 
archivo de origen (no PDF o 
imagen), que permita el manejo 
de sus datos. Así mismo que 
protejan la identidad de los 
entrevistados 

Se adjunta en formato digital  

R
e
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lt

ad
o
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Principales resultados: son los 
principales resultados del 
levantamiento. (Representados en 
% de preferencia por partido 
político, candidato, candidato 
independiente y coaliciones) 
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a.-Persona física o moral que 
patrocinó o pagó la encuesta 
b.-Persona física o moral que 
diseño y llevó a cabo la encuesta 
c.-Persona física o moral que 
solicitó, ordenó o pagó la 
publicación de la encuesta. 
d.-Nombre del Representante: 
(nombre del director de la 
empresa o representante legal) 
e-Datos: (incluye los medios 
electrónicos o telefónicos de la 
empresa o persona física). 

 
Moral  
Periódico Digital Sendero SAPI de CV 

 

René Trinidad García España 
Tel.: 55 55 30 86 71 
e-mail: renegarcia47@hotmail.com y 
proveedores@sdpnoticias.com  

R
e

cu
rs

o
s 

ap
lic

ad
o

s 

Recursos económicos/financieros 
aplicados: un informe sobre los 
recursos aplicados a la realización 
de le encuesta o sondeo de 
opinión, acompañado de la factura 
(incluyendo el nombre de la 
persona física o moral que 
contrató el estudio), y explicitando 
el monto y proporción que 
hubiese sido efectivamente al 
monto de la publicación. En los 
casos que sea la misma persona 
física o moral quien realice y 
publique la encuesta, ésta deberá 
presentar un informe del costo del 
estudio realizado 

$295,800.00 
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Experiencia profesional y 
formación académica: se refiere a 
la documentación que pruebe, en 
su caso, la pertenencia a 
asociaciones nacionales o 
internacionales del gremio de la 
opinión pública de la persona que 
realizó la encuesta. De ser el caso, 
la documentación que muestre la 
formación académica y 
experiencia profesional del 
director de la organización. 

MetricsMx se fundó en diciembre de 2021, pero antes fue SRS 
(Social Research Solutions, 2018), la cual realizó las encuestas 
estatales de 2021 publicadas en El Heraldo de México. A partir 
de diciembre de 2021 se conformó MetricsMx y ha realizado 
diversas encuestas que se han publicado en SDP Noticias. 
Responsable de la encuesta: Edmundo Crespo Ruiz 

 Licenciado en Economía egresado de la Universidad 
Autónoma de Nuevo León. 

 Fue Subdirector de opinión pública, área responsable de 
todos los estudios de opinión pública, del periódico El 
Norte de junio de 2003 a noviembre de 2017. 

 
 
 

mailto:renegarcia47@hotmail.com
mailto:proveedores@sdpnoticias.com


 

 

ANEXO 2 
Verificación del contenido de los estudios, de acuerdo con los criterios científicos 

NOMBRE DE LA EMPRESA: STMKT TARGET CONSULTING, SA DE CV 
28 DE MARZO DE 2023 

Criterios Definición Datos 

1
.-

O
b

je
ti

vo
(s

) 

Es el fin o fines que persigue el 
levantamiento de estudio 

Conocer el clima político electoral para la elección a Gobernador 
del Estado de México. 

2
.-

D
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e
ñ

o
 M

u
e
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a.-Definición de la población 
objetivo: Grupo representado en 
una muestra. En las encuestas 
electorales, la población puede 
estar formada por ciudadanos 
dentro de una unidad geográfica 
como es un distrito electoral o una 
ciudad, por todos los ciudadanos 
inscritos en el padrón electoral, o 
por todos los votantes probables, 
entre otros 

Adultos mayores de 18 años, con credencial de elector vigente 
en el estado de México, que habitan en los domicilios 
seleccionados.  

b.-Procedimiento de selección de 
unidades: Corresponde a un 
proceso sistemático o aleatorio 
del tamaño de la sección. Indica la 
forma o método empleado para 
elegir la unidad de estudio 
(sistemático, aleatorio, 
polietápico, etc.) 

Probabilístico Sistemático Aleatorio 

c.-Procedimiento de estimación: 
Es la forma o método que permite 
dar un valor aproximado de un 
parámetro de una población a 
partir de los datos proporcionados 
por una muestra. 

Se procesaron los datos con ponderadores de sexo y edad 
conforme a la lista nominal del INE en el estado de México del 
27 de enero del 2023. 

d.-Tamaño y forma de obtención 
de la muestra: el tamaño refiere 
número total de encuestados, 
mientras que la forma es la 
manera de la elección y obtención 
de la muestra. 

1200 

e.-Calidad de la estimación 
(confianza y error máximo en la 

Confianza 95%  
Error máximo implícito de +/-2.83 



 

 

muestra seleccionada para cada 
distribución de preferencias o 
tendencias): Es el porcentaje de 
error del diseño de la muestra. 

f.-Frecuencia y tratamiento de la 
no respuesta: se describe el 
tratamiento de la no respuesta y 
se clasifica en: personas que están 
indecisas, los que responden “no 
sé” y los que manifiestan que no 
piensan votar con relación a 
preguntas sobre preferencias del 
voto, se indica el porcentaje (%) 
por cada una de ellas. 

Se presentan los resultados brutos en cada uno de los 
reactivos. 

g.-Tasa de rechazo general a la 
entrevista: Es el porcentaje que 
representa la negativa a contestar, 
el abandono y número de 
contactos no exitosos 

Tasa de rechazo general es de 46 

Método y fecha de recolección de 
la información: el método es la 
forma de recolección, puede ser: 
entrevistas cara a cara, en 
viviendas particulares, entrevistas 
telefónicas, método mixto, entre 
otros.  
La fecha de recolección 
corresponde al periodo en el cual 
se levantó la encuesta. 

Mediante la metodología cuantitativa, técnica Encuesta en 
vivienda cara a cara: Ciudadanos entrevistados mediante 
aplicación informática que contiene el cuestionario. Personal: 40 
encuestadores, 8 supervisores, 3 monitores de calidad y un 
coordinador general con la capacitación requerida para el 
levantamiento, 1 analista de procesamiento y reporteo. 

16 al 21 de marzo de 2023 
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 Cuestionario o instrumentos de 
captación utilizados para generar 
la información publicada (fraseo): 
Se refiere al fraseo exacto con el 
cual se hicieron las entrevistas y se 
obtuvo la información. 
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Forma de procesamiento, 
estimadores e intervalos de 
confianza: Se refiere al modo bajo 
el cual la información fue 
procesada para obtener los 
resultados; se indica la estimación 
por cada parámetro y los 
intervalos de confianza por cada 
estimación efectuada 

Ponderadores de sexo y edad conforme la lista nominal INE del 
estado de México del 27 de enero del 2023 
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Denominación del software 
utilizado para el procesamiento de 
los datos: se refiere al nombre del 
programa utilizado parara el 
manejo de la información y datos 
obtenidos (Paquete R, Excel, Clean 
up en SPSS, Paquetería Office, Geo 
control, Stata) 

SPSS V.26 
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Base de datos: en donde se 
registran los datos recabados para 
su procesamiento. Se debe 
entregar en formato electrónico, 
sin contraseñas ni candados, en el 
archivo de origen (no PDF o 
imagen), que permita el manejo 
de sus datos. Así mismo que 
protejan la identidad de los 
entrevistados 

Se adjunta en formato digital  

R
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Principales resultados: son los 
principales resultados del 
levantamiento. (Representados en 
% de preferencia por partido 
político, candidato, candidato 
independiente y coaliciones) 
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a.-Persona física o moral que 
patrocinó o pagó la encuesta 
b.-Persona física o moral que 
diseño y llevó a cabo la encuesta 
c.-Persona física o moral que 
solicitó, ordenó o pagó la 
publicación de la encuesta. 
d.-Nombre del Representante: 
(nombre del director de la 
empresa o representante legal) 
e-Datos: (incluye los medios 
electrónicos o telefónicos de la 
empresa o persona física). 

 
Moral  

 

CARLOS ALBERTO GÓMEZ GRAJALES 
Tel.:5552105051 
e-mail: Jorge.escajona@targetconsulting.com.mx y 
contacto@target-consulting.com.mx  
internet : www.target-consulting.com.rnx 
Facebook: Target Consulting  
Twitter: @targetconsult_  
Instagram: target_consulting 
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Recursos económicos/financieros 
aplicados: un informe sobre los 
recursos aplicados a la realización 
de le encuesta o sondeo de 
opinión, acompañado de la factura 
(incluyendo el nombre de la 
persona física o moral que 
contrató el estudio), y explicitando 
el monto y proporción que 
hubiese sido efectivamente al 
monto de la publicación. En los 
casos que sea la misma persona 
física o moral quien realice y 
publique la encuesta, ésta deberá 
presentar un informe del costo del 
estudio realizado 

$ 61,248.00 

mailto:Jorge.escajona@targetconsulting.com.mx
mailto:contacto@target-consulting.com.mx
http://www.target-consulting.com.rnx/
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Experiencia profesional y 
formación académica: se refiere a 
la documentación que pruebe, en 
su caso, la pertenencia a 
asociaciones nacionales o 
internacionales del gremio de la 
opinión pública de la persona que 
realizó la encuesta. De ser el caso, 
la documentación que muestre la 
formación académica y 
experiencia profesional del 
director de la organización. 

STMK Target Consufting, SA de CV, es miembro AMAI 
(Asociación Mexicana de Agencias de Inteligencia de Mercado Y 
Opinión Pública AC) desde el año 2017 
CARLOS ALBERTO GÓMEZ GRAJALES 
EXPERIENCIA 
1. ASESORES. Owner and Chief Analyst. 2010-Actual Consultor 
especializado en análisis de encuestas y de mercados electorales 
desde 2010 
2. BERUMEN Y ASOCIADOS. Regional Manager. 2014- Actual 
Director regional de la oficina de CDMX de Berumen y Asociados, 
SA de CV 
3. STMKT Target Consulting, SA de CV. 2018 - Actual Director 
Regional de la oficina de CDMX de STMKT Target Consulting, SA 
de CV 
4. Analista Político Electoral. Analista. 2007 - Actual Más de 12 
años de experiencia diseñando y analizando encuestas 
electorales. He participado en más de 300 encuestas en 
elecciones en todo el país. 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 

 

ANEXO 2 
Verificación del contenido de los estudios, de acuerdo con los criterios científicos 

NOMBRE DE LA EMPRESA: C&E CAMPAIGNS & ELECTIONS MÉXICO 
28 DE MARZO DE 2023 

Criterios Definición Datos 

1
.-

O
b

je
ti

vo
(s

) 

Es el fin o fines que persigue el 
levantamiento de estudio 

Dar a conocer la intención de voto para elegir el próximo 
Gobernador en el Estado de México. 

2
.-

D
is

e
ñ

o
 M

u
e

st
ra

l 

a.-Definición de la población 
objetivo: Grupo representado en 
una muestra. En las encuestas 
electorales, la población puede 
estar formada por ciudadanos 
dentro de una unidad geográfica 
como es un distrito electoral o una 
ciudad, por todos los ciudadanos 
inscritos en el padrón electoral, o 
por todos los votantes probables, 
entre otros 

Muestreo probabilístico de acuerdo al peso nominal de cada 
municipio. Una vez establecido el número de cuestionarios a 
levantar por municipio, las llamadas fueron realizadas al azar. 

b.-Procedimiento de selección de 
unidades: Corresponde a un 
proceso sistemático o aleatorio 
del tamaño de la sección. Indica la 
forma o método empleado para 
elegir la unidad de estudio 
(sistemático, aleatorio, 
polietápico, etc.) 

Aleatorio Simple 

c.-Procedimiento de estimación: 
Es la forma o método que permite 
dar un valor aproximado de un 
parámetro de una población a 
partir de los datos proporcionados 
por una muestra. 

400 encuestas en todo el Estado de México. posteriormente se 
ponderaron de acuerdo al listado nominal de cada región. 

d.-Tamaño y forma de obtención 
de la muestra: el tamaño refiere 
número total de encuestados, 
mientras que la forma es la 
manera de la elección y obtención 
de la muestra. 

400 

e.-Calidad de la estimación 
(confianza y error máximo en la 

Margen de error de +/- 4.9%  
Intervalo de confianza del 95% 



 

 

muestra seleccionada para cada 
distribución de preferencias o 
tendencias): Es el porcentaje de 
error del diseño de la muestra. 

f.-Frecuencia y tratamiento de la 
no respuesta: se describe el 
tratamiento de la no respuesta y 
se clasifica en: personas que están 
indecisas, los que responden “no 
sé” y los que manifiestan que no 
piensan votar con relación a 
preguntas sobre preferencias del 
voto, se indica el porcentaje (%) 
por cada una de ellas. 

80%, se descarta la no respuesta del marco muestral. 

g.-Tasa de rechazo general a la 
entrevista: Es el porcentaje que 
representa la negativa a contestar, 
el abandono y número de 
contactos no exitosos 

20% 

Método y fecha de recolección de 
la información: el método es la 
forma de recolección, puede ser: 
entrevistas cara a cara, en 
viviendas particulares, entrevistas 
telefónicas, método mixto, entre 
otros.  
La fecha de recolección 
corresponde al periodo en el cual 
se levantó la encuesta. 

Entrevista telefónica robotizada a la población con mayor grado 
de escolaridad 

27 de marzo de 2023 

C
u

e
st

io
n

ar
io

 Cuestionario o instrumentos de 
captación utilizados para generar 
la información publicada (fraseo): 
Se refiere al fraseo exacto con el 
cual se hicieron las entrevistas y se 
obtuvo la información.    

Es
ti

m
ad

o
re

s 
e

 in
te

rv
al

o
s 

d
e

 c
o

n
fi

an
za

 

Forma de procesamiento, 
estimadores e intervalos de 
confianza: Se refiere al modo bajo 
el cual la información fue 
procesada para obtener los 
resultados; se indica la estimación 
por cada parámetro y los 
intervalos de confianza por cada 
estimación efectuada 

Programación en infraestructura tecnológica propia en donde se 
realiza el lanzamiento de llamadas automáticas de forma 
aleatoria para números fijos y móviles de la población objetivo 
(hombres y mujeres mayores de 18 años) donde se realizan 
preguntas grabadas y la persona contesta por medio de su 
teclado telefónico. 



 

 

So
ft

w
ar

e
 p

ar
a 

p
ro

ce
sa

m
ie

n
to

 

Denominación del software 
utilizado para el procesamiento de 
los datos: se refiere al nombre del 
programa utilizado parara el 
manejo de la información y datos 
obtenidos (Paquete R, Excel, Clean 
up en SPSS, Paquetería Office, Geo 
control, Stata) 

Paquete Microsoft Office de Windows  
Software llamado MySQL 

B
as

e
 d

e
 d

at
o

s 

Base de datos: en donde se 
registran los datos recabados para 
su procesamiento. Se debe 
entregar en formato electrónico, 
sin contraseñas ni candados, en el 
archivo de origen (no PDF o 
imagen), que permita el manejo 
de sus datos. Así mismo que 
protejan la identidad de los 
entrevistados 

Se adjunta en formato digital  

R
e

su
lt

ad
o

s 

Principales resultados: son los 
principales resultados del 
levantamiento. (Representados en 
% de preferencia por partido 
político, candidato, candidato 
independiente y coaliciones) 

       

A
u

to
rí

a 
y 

Fi
n

an
ci

am
ie

n
to

 

a.-Persona física o moral que 
patrocinó o pagó la encuesta 
b.-Persona física o moral que 
diseño y llevó a cabo la encuesta 
c.-Persona física o moral que 
solicitó, ordenó o pagó la 
publicación de la encuesta. 
d.-Nombre del Representante: 
(nombre del director de la 
empresa o representante legal) 
e-Datos: (incluye los medios 
electrónicos o telefónicos de la 
empresa o persona física). 

 
Moral  

 

Lic. Héctor Marcelo Ortega Villegas 
Domicilio: Cordillera Central 2006. Col. Maravillas. Puebla. Pue. 
México. CP.72220 
Tel.: 2221361005 / 2221142907 / 2221361005 
e-mail: campaignsmexico@gmail.com. 
internet: www.ceonline.com.mx  



 

 

R
e

cu
rs

o
s 

ap
lic

ad
o

s 

Recursos económicos/financieros 
aplicados: un informe sobre los 
recursos aplicados a la realización 
de le encuesta o sondeo de 
opinión, acompañado de la factura 
(incluyendo el nombre de la 
persona física o moral que 
contrató el estudio), y explicitando 
el monto y proporción que 
hubiese sido efectivamente al 
monto de la publicación. En los 
casos que sea la misma persona 
física o moral quien realice y 
publique la encuesta, ésta deberá 
presentar un informe del costo del 
estudio realizado 

 
 $1,000.00 

A
n

te
ce

d
e

n
te

s 
P

ro
fe

si
o

n
al

 y
/o

 

A
ca

d
é

m
ic

o
 

Experiencia profesional y 
formación académica: se refiere a 
la documentación que pruebe, en 
su caso, la pertenencia a 
asociaciones nacionales o 
internacionales del gremio de la 
opinión pública de la persona que 
realizó la encuesta. De ser el caso, 
la documentación que muestre la 
formación académica y 
experiencia profesional del 
director de la organización. 

No se anexa información  

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 

 

ANEXO 2 
Verificación del contenido de los estudios, de acuerdo con los criterios científicos 

NOMBRE DE LA EMPRESA: DEMOSCOPIA DIGITAL, S. A. DE C. V. 
28 DE MARZO DE 2023 

Criterios Definición Datos 

1
.-

O
b

je
ti

vo
(s

) 

Es el fin o fines que persigue el 
levantamiento de estudio 

Conocer las preferencias político-electorales de los ciudadanos 
de estado de México rumbo a la  elección a gobernador (a) en 
junio del 2023. 

2
.-

D
is

e
ñ

o
 M

u
e

st
ra

l 

a.-Definición de la población 
objetivo: Grupo representado en 
una muestra. En las encuestas 
electorales, la población puede 
estar formada por ciudadanos 
dentro de una unidad geográfica 
como es un distrito electoral o una 
ciudad, por todos los ciudadanos 
inscritos en el padrón electoral, o 
por todos los votantes probables, 
entre otros 

Mexicanos mayores de 18 años con número telefónico 
registrado en el estado de México, quienes utilizan la aplicación 
de WhatsApp 

b.-Procedimiento de selección de 
unidades: Corresponde a un 
proceso sistemático o aleatorio 
del tamaño de la sección. Indica la 
forma o método empleado para 
elegir la unidad de estudio 
(sistemático, aleatorio, 
polietápico, etc.) 

Aleatorio 

c.-Procedimiento de estimación: 
Es la forma o método que permite 
dar un valor aproximado de un 
parámetro de una población a 
partir de los datos proporcionados 
por una muestra. 

1,000 ciudadanos mayores de 18 años; mujeres y hombres. 

d.-Tamaño y forma de obtención 
de la muestra: el tamaño refiere 
número total de encuestados, 
mientras que la forma es la 
manera de la elección y obtención 
de la muestra. 

1,000 

e.-Calidad de la estimación 
(confianza y error máximo en la 

Confianza de +/- 97%.  
Estimación de error de +/- 3.1% 



 

 

muestra seleccionada para cada 
distribución de preferencias o 
tendencias): Es el porcentaje de 
error del diseño de la muestra. 

f.-Frecuencia y tratamiento de la 
no respuesta: se describe el 
tratamiento de la no respuesta y 
se clasifica en: personas que están 
indecisas, los que responden “no 
sé” y los que manifiestan que no 
piensan votar con relación a 
preguntas sobre preferencias del 
voto, se indica el porcentaje (%) 
por cada una de ellas. 

No especifica 

g.-Tasa de rechazo general a la 
entrevista: Es el porcentaje que 
representa la negativa a contestar, 
el abandono y número de 
contactos no exitosos 

Nivel de rechazo de 69% 

Método y fecha de recolección de 
la información: el método es la 
forma de recolección, puede ser: 
entrevistas cara a cara, en 
viviendas particulares, entrevistas 
telefónicas, método mixto, entre 
otros.  
La fecha de recolección 
corresponde al periodo en el cual 
se levantó la encuesta. 

El levantamiento es en forma digita 

23 al 25 de marzo de 2023 

C
u

e
st

io
n

ar
io

 Cuestionario o instrumentos de 
captación utilizados para generar 
la información publicada (fraseo): 
Se refiere al fraseo exacto con el 
cual se hicieron las entrevistas y se 
obtuvo la información. 

   



 

 

Es
ti

m
ad

o
re

s 
e

 in
te

rv
al

o
s 

d
e

 c
o

n
fi

an
za

 

Forma de procesamiento, 
estimadores e intervalos de 
confianza: Se refiere al modo bajo 
el cual la información fue 
procesada para obtener los 
resultados; se indica la estimación 
por cada parámetro y los 
intervalos de confianza por cada 
estimación efectuada 

La información que se presenta es la proporcionada por los 
ciudadanos al responder el cuestionario y se elabora un análisis 
utilizando el método comparado de las ciencias políticas y el 
histórico de las encuestas aplicadas por Demoscopia Digital en 
anteriores momentos. 

So
ft

w
ar

e
 p

ar
a 

p
ro

ce
sa

m
ie

n
to

 

Denominación del software 
utilizado para el procesamiento de 
los datos: se refiere al nombre del 
programa utilizado parara el 
manejo de la información y datos 
obtenidos (Paquete R, Excel, Clean 
up en SPSS, Paquetería Office, Geo 
control, Stata) 

No específica  

B
as

e
 d

e
 d

at
o

s 

Base de datos: en donde se 
registran los datos recabados para 
su procesamiento. Se debe 
entregar en formato electrónico, 
sin contraseñas ni candados, en el 
archivo de origen (no PDF o 
imagen), que permita el manejo 
de sus datos. Así mismo que 
protejan la identidad de los 
entrevistados 

Se adjunta en formato digital  

R
e

su
lt

ad
o

s 

Principales resultados: son los 
principales resultados del 
levantamiento. (Representados en 
% de preferencia por partido 
político, candidato, candidato 
independiente y coaliciones) 

    

 

A
u

to
rí

a 
y 

Fi
n

an
c

ia
m

ie

n
to

 a.-Persona física o moral que 
patrocinó o pagó la encuesta 

 
Moral  



 

 

b.-Persona física o moral que 
diseño y llevó a cabo la encuesta 
c.-Persona física o moral que 
solicitó, ordenó o pagó la 
publicación de la encuesta. 
d.-Nombre del Representante: 
(nombre del director de la 
empresa o representante legal) 
e-Datos: (incluye los medios 
electrónicos o telefónicos de la 
empresa o persona física). 

 

MCP. Mario A. Garza Ordaz 
Tel.: 81 8498 1325. 
Dirección: Navío No. 366, Col. Contry El Tesoro, Monterrey, 
Nuevo León, CP. 64850. 
e-mail: info@demoscopiadigital.com 
internet : www.demoscopiadigital.com 

R
e

cu
rs

o
s 

ap
lic

ad
o

s 

Recursos económicos/financieros 
aplicados: un informe sobre los 
recursos aplicados a la realización 
de le encuesta o sondeo de 
opinión, acompañado de la factura 
(incluyendo el nombre de la 
persona física o moral que 
contrató el estudio), y explicitando 
el monto y proporción que 
hubiese sido efectivamente al 
monto de la publicación. En los 
casos que sea la misma persona 
física o moral quien realice y 
publique la encuesta, ésta deberá 
presentar un informe del costo del 
estudio realizado 

 
 $15,000.00 

A
n

te
ce

d
e

n
te

s 
P

ro
fe

si
o

n
al

 y
/o

 

A
ca

d
é

m
ic

o
 

Experiencia profesional y 
formación académica: se refiere a 
la documentación que pruebe, en 
su caso, la pertenencia a 
asociaciones nacionales o 
internacionales del gremio de la 
opinión pública de la persona que 
realizó la encuesta. De ser el caso, 
la documentación que muestre la 
formación académica y 
experiencia profesional del 
director de la organización. 

Ha participado en el diseño e instrumentación de encuestas, 
sondeos y diversos instrumentos de opinión pública para 
estudios de mercado y electorales desde el año 2000. En 2013 
constituye la empresa Corporativo Enlace AMG, SA de CV; desde 
donde realizó estudios de opinión y encuestas, derivado de 
expansión y diversificación, en el año 2020 constituye la 
empresa Demoscopia Digital S. A de C. V. 

 Formación Académica: Licenciado en Ciencias Políticas y 
Administración Pública, Lic.  

 En Relaciones Internacionales por la UANL  

 Lic. en Ciencias Jurídicas por la UAM; Maestría en 
Ciencias Políticas y Maestría en Relaciones 
Internacionales por la UANL. 

 
 
 
 
 



 

 

ANEXO 2 
Verificación del contenido de los estudios, de acuerdo con los criterios científicos 

NOMBRE DE LA EMPRESA: EL FINANCIERO 
29 DE MARZO DE 2023 

Criterios Definición Datos 

1
.-

O
b

je
ti

vo
(s

) 

Es el fin o fines que persigue el 
levantamiento de estudio 

El objetivo de la encuesta es informar a los lectores y audiencia 
de EL FINANCIERO cómo van las preferencias electorales en la 
contienda para Gobernador del Estado de México rumbo a las 
elecciones del 4 de junio de 2023 

2
.-

D
is

e
ñ

o
 M

u
e

st
ra

l 

a.-Definición de la población 
objetivo: Grupo representado en 
una muestra. En las encuestas 
electorales, la población puede 
estar formada por ciudadanos 
dentro de una unidad geográfica 
como es un distrito electoral o una 
ciudad, por todos los ciudadanos 
inscritos en el padrón electoral, o 
por todos los votantes probables, 
entre otros 

Las secciones electorales se seleccionaron de manera aleatoria 
sistemática empleando un método de selección proporcional al 
tamaño de la sección, estratificando por secciones urbanas y 
rurales. En cada sección electoral se seleccionaron manzanas y 
dentro de cada manzana se seleccionaron hogares para la 
aplicación de la entrevista. En cada hogar se seleccionó a un 
entrevistado. 

b.-Procedimiento de selección de 
unidades: Corresponde a un 
proceso sistemático o aleatorio 
del tamaño de la sección. Indica la 
forma o método empleado para 
elegir la unidad de estudio 
(sistemático, aleatorio, 
polietápico, etc.) 

Aleatorio Sistemático 

c.-Procedimiento de estimación: 
Es la forma o método que permite 
dar un valor aproximado de un 
parámetro de una población a 
partir de los datos proporcionados 
por una muestra. 

Se seleccionaron 82 puntos de levantamiento correspondientes 
a secciones electorales definidas por el INE. Las secciones 
electorales fueron ordenadas de mayor a menor de acuerdo  al 
tamaño de su lista nominal de electores y se procedió a una 
selección de forma aleatoria sistemática. 

d.-Tamaño y forma de obtención 
de la muestra: el tamaño refiere 
número total de encuestados, 
mientras que la forma es la 
manera de la elección y obtención 
de la muestra. 

1,320 entrevistas:  

 820 cara a cara en vivienda  

 500 por vía telefónica. 

e.-Calidad de la estimación 
(confianza y error máximo en la 

Confianza de 95% 
Margen de error teórico de +/-2.7% 



 

 

muestra seleccionada para cada 
distribución de preferencias o 
tendencias): Es el porcentaje de 
error del diseño de la muestra. 

f.-Frecuencia y tratamiento de la 
no respuesta: se describe el 
tratamiento de la no respuesta y 
se clasifica en: personas que están 
indecisas, los que responden “no 
sé” y los que manifiestan que no 
piensan votar con relación a 
preguntas sobre preferencias del 
voto, se indica el porcentaje (%) 
por cada una de ellas. 

25% de los entrevistados no declaró preferencia por  
alguna candidata: 

 10% dijo que “Ninguno” o “no votaría por ninguno”  

 15% no contestó la pregunta o dijo “no sé” 

 

g.-Tasa de rechazo general a la 
entrevista: Es el porcentaje que 
representa la negativa a contestar, 
el abandono y número de 
contactos no exitosos 

La tasa de rechazo a la encuesta fue de 57%, considerando en el 
cálculo los siguientes elementos: 
Tasa de rechazo = (R + S) / (E + NC + R + S). 
En donde R significa “Rechazos de personas elegibles”, S significa 
“Suspensiones”, E significa “Entrevistas efectivas”, NC significa 
“No contacto” con personas elegibles seleccionadas pero 
ausentes. 

Método y fecha de recolección de 
la información: el método es la 
forma de recolección, puede ser: 
entrevistas cara a cara, en 
viviendas particulares, entrevistas 
telefónicas, método mixto, entre 
otros.  
La fecha de recolección 
corresponde al periodo en el cual 
se levantó la encuesta. 

Método combinado que incluyen 820 entrevistas cara a cara en 
la vivienda y 500 entrevistas vía telefónica. 

17 al 19 de marzo de 2023 

C
u

e
st

io
n

ar
io

 Cuestionario o instrumentos de 
captación utilizados para generar 
la información publicada (fraseo): 
Se refiere al fraseo exacto con el 
cual se hicieron las entrevistas y se 
obtuvo la información. 

 

 
 



 

 

Es
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m
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o
re

s 
e

 in
te
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o
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d
e
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o

n
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an
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Forma de procesamiento, 
estimadores e intervalos de 
confianza: Se refiere al modo bajo 
el cual la información fue 
procesada para obtener los 
resultados; se indica la estimación 
por cada parámetro y los 
intervalos de confianza por cada 
estimación efectuada 

Los resultados sobre preferencia electoral se basan en las 
respuestas de 1,320 entrevistados. Los porcentajes se derivan 
del conteo directo de las respuestas obtenidas. 

So
ft

w
ar

e
 p

ar
a 

p
ro

ce
sa

m
ie

n
to

 

Denominación del software 
utilizado para el procesamiento de 
los datos: se refiere al nombre del 
programa utilizado parara el 
manejo de la información y datos 
obtenidos (Paquete R, Excel, Clean 
up en SPSS, Paquetería Office, Geo 
control, Stata) 

Excel 

B
as

e
 d

e
 d

at
o

s 

Base de datos: en donde se 
registran los datos recabados para 
su procesamiento. Se debe 
entregar en formato electrónico, 
sin contraseñas ni candados, en el 
archivo de origen (no PDF o 
imagen), que permita el manejo 
de sus datos. Así mismo que 
protejan la identidad de los 
entrevistados 

Se adjunta en formato digital  

R
e

su
lt

ad
o

s 

Principales resultados: son los 
principales resultados del 
levantamiento. (Representados en 
% de preferencia por partido 
político, candidato, candidato 
independiente y coaliciones) 

   

A
u

to
rí

a 
y 

Fi
n

an
ci

am
ie

n
to

 a.-Persona física o moral que 
patrocinó o pagó la encuesta 
b.-Persona física o moral que 
diseño y llevó a cabo la encuesta 
c.-Persona física o moral que 
solicitó, ordenó o pagó la 
publicación de la encuesta. 

 
Persona moral que solicitó y ordenó la publicación: 

 Grupo Multimedia Lauman, SAPI de CV 
Persona moral que patrocinó la publicación y ordenó la 
encuesta. 

 El Financiero Marketing S.A. de C.V 
 



 

 

d.-Nombre del Representante: 
(nombre del director de la 
empresa o representante legal) 
e-Datos: (incluye los medios 
electrónicos o telefónicos de la 
empresa o persona física). 

Dr. Alejandro Moreno 
Tel.: 1579-7000 
internet: www.elfinanciero.com.mx 

R
e

cu
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o
s 
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lic

ad
o

s 

Recursos económicos/financieros 
aplicados: un informe sobre los 
recursos aplicados a la realización 
de le encuesta o sondeo de 
opinión, acompañado de la factura 
(incluyendo el nombre de la 
persona física o moral que 
contrató el estudio), y explicitando 
el monto y proporción que 
hubiese sido efectivamente al 
monto de la publicación. En los 
casos que sea la misma persona 
física o moral quien realice y 
publique la encuesta, ésta deberá 
presentar un informe del costo del 
estudio realizado 

$150,000.00 
 
Gastos de operación, los cuales no incluyen aspectos como el 
diseño de la encuesta y el análisis, ya que estos costos forman 
parte de los gastos corrientes del periódico EL FINANCIERO. 

A
n

te
ce

d
e

n
te

s 
P

ro
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o

n
al

 y
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A
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d
é

m
ic
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Experiencia profesional y 
formación académica: se refiere a 
la documentación que pruebe, en 
su caso, la pertenencia a 
asociaciones nacionales o 
internacionales del gremio de la 
opinión pública de la persona que 
realizó la encuesta. De ser el caso, 
la documentación que muestre la 
formación académica y 
experiencia profesional del 
director de la organización. 

El diseño del estudio es responsabilidad de Alejandro Moreno, 
Doctor en Ciencia Política por la Universidad de Michigan, en 
Ann Arbor, Estados Unidos, Catedrático, Ex Presidente de la 
Asociación Mundial de Investigadores de Opinión Pública 
(WAPOR, por sus siglas en inglés) y director en encuestas y 
estudios de opinión de El FINANCIERO. 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 

 

ANEXO 2 
Verificación del contenido de los estudios, de acuerdo con los criterios científicos 

NOMBRE DE LA EMPRESA: ENKOLL S.A. DE C.V. 
30 DE MARZO DE 2023 

Criterios Definición Datos 

1
.-

O
b

je
ti

vo
(s

) 

Es el fin o fines que persigue el 
levantamiento de estudio 

Conocer la preferencia e intención del voto de la población que 
reside en el Estado de México, respecto a en la próxima 
contienda electoral para ocupar la gubernatura del estado. 

2
.-

D
is

e
ñ

o
 M

u
e

st
ra
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a.-Definición de la población 
objetivo: Grupo representado en 
una muestra. En las encuestas 
electorales, la población puede 
estar formada por ciudadanos 
dentro de una unidad geográfica 
como es un distrito electoral o una 
ciudad, por todos los ciudadanos 
inscritos en el padrón electoral, o 
por todos los votantes probables, 
entre otros 

Población de 18 años y más que reside en el Estado de México, 
y que además cuentan con credencial de elector vigente de 
dicho estado. 

b.-Procedimiento de selección de 
unidades: Corresponde a un 
proceso sistemático o aleatorio 
del tamaño de la sección. Indica la 
forma o método empleado para 
elegir la unidad de estudio 
(sistemático, aleatorio, 
polietápico, etc.) 

Aleatorio 

c.-Procedimiento de estimación: 
Es la forma o método que permite 
dar un valor aproximado de un 
parámetro de una población a 
partir de los datos proporcionados 
por una muestra. 

1. Selección de 120 Secciones Electorales Probabilidad 
Proporcional al Tamaño (PPT). 

2. Selección de dos manzanas con muestreo sistemático 
con arranque aleatorio. 

3. Se seleccionan cinco viviendas con muestreo 
sistemático con arranque aleatorio 

d.-Tamaño y forma de obtención 
de la muestra: el tamaño refiere 
número total de encuestados, 
mientras que la forma es la 
manera de la elección y obtención 
de la muestra. 

1,216 entrevistas efectivas 

e.-Calidad de la estimación 
(confianza y error máximo en la 

Confianza 95% 
Error máximo +/- 2.83%   



 

 

muestra seleccionada para cada 
distribución de preferencias o 
tendencias): Es el porcentaje de 
error del diseño de la muestra. 

f.-Frecuencia y tratamiento de la 
no respuesta: se describe el 
tratamiento de la no respuesta y 
se clasifica en: personas que están 
indecisas, los que responden “no 
sé” y los que manifiestan que no 
piensan votar con relación a 
preguntas sobre preferencias del 
voto, se indica el porcentaje (%) 
por cada una de ellas. 

En este caso, se eliminaron las respuestas de Ninguno NS/NR, 
asumiendo que en caso de responder su respuesta sería en la 
misma proporción de quienes sí lo hicieron. 

g.-Tasa de rechazo general a la 
entrevista: Es el porcentaje que 
representa la negativa a contestar, 
el abandono y número de 
contactos no exitosos 

Número de contactos no exitosos sobre el total de intentos del 
estudio. 

𝑡 = 𝑟/(𝑟 + 𝑒) 
Dónde: t: Tasa de rechazo 
r: Número de rechazos a realizar la entrevista 
e: Número de entrevistas efectivas 
𝒕 = 𝟐𝟖. 𝟑% 

𝑘 = 𝑖/(𝑖 + 𝑒) 
Dónde: k: Tasa de intentos 
i: Número de intentos no exitosos para realizar la entrevista 
e: Número de entrevistas efectivas 
𝐤 = 𝟓𝟏. 𝟐% 

Método y fecha de recolección de 
la información: el método es la 
forma de recolección, puede ser: 
entrevistas cara a cara, en 
viviendas particulares, entrevistas 
telefónicas, método mixto, entre 
otros.  
La fecha de recolección 
corresponde al periodo en el cual 
se levantó la encuesta. 

Entrevistas “cara a cara” utilizando en viviendas particulares 
donde se entrevistó a una sola persona en esa vivienda. El 
levantamiento se llevó a cabo con dispositivos móviles. 

17 al 20 de marzo de 2023 
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 Cuestionario o instrumentos de 
captación utilizados para generar 
la información publicada (fraseo): 
Se refiere al fraseo exacto con el 
cual se hicieron las entrevistas y se 
obtuvo la información. 
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Forma de procesamiento, 
estimadores e intervalos de 
confianza: Se refiere al modo bajo 
el cual la información fue 
procesada para obtener los 
resultados; se indica la estimación 
por cada parámetro y los 
intervalos de confianza por cada 
estimación efectuada 

Se ajustaron los datos por grupos de edad y sexo, tomando como 
referencia la lista nominal del INE, posteriormente se generaron 
las frecuencias relativas para cada variable. Los intervalos de 
confianza se generaron considerando las características del 
diseño de la muestra. 
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Denominación del software 
utilizado para el procesamiento de 
los datos: se refiere al nombre del 
programa utilizado parara el 
manejo de la información y datos 
obtenidos (Paquete R, Excel, Clean 
up en SPSS, Paquetería Office, Geo 
control, Stata) 

SPSS (Statistical Package for the Social Sciences). 
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Base de datos: en donde se 
registran los datos recabados para 
su procesamiento. Se debe 
entregar en formato electrónico, 
sin contraseñas ni candados, en el 
archivo de origen (no PDF o 
imagen), que permita el manejo 
de sus datos. Así mismo que 
protejan la identidad de los 
entrevistados 

Se adjunta en formato digital  
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Principales resultados: son los 
principales resultados del 
levantamiento. (Representados en 
% de preferencia por partido 
político, candidato, candidato 
independiente y coaliciones) 
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a.-Persona física o moral que 
patrocinó o pagó la encuesta 
b.-Persona física o moral que 
diseño y llevó a cabo la encuesta 
c.-Persona física o moral que 
solicitó, ordenó o pagó la 
publicación de la encuesta. 
d.-Nombre del Representante: 
(nombre del director de la 
empresa o representante legal) 
e-Datos: (incluye los medios 
electrónicos o telefónicos de la 
empresa o persona física). 

 
Moral  
Enkoll S.A. de C.V. 

 

Tel.: 55 85 00 77 77 
 
e-mail: contacto@enkoll.com 
 
internet : www.consulta.com.mx 
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Recursos económicos/financieros 
aplicados: un informe sobre los 
recursos aplicados a la realización 
de le encuesta o sondeo de 
opinión, acompañado de la factura 
(incluyendo el nombre de la 
persona física o moral que 
contrató el estudio), y explicitando 
el monto y proporción que 
hubiese sido efectivamente al 
monto de la publicación. En los 
casos que sea la misma persona 
física o moral quien realice y 
publique la encuesta, ésta deberá 
presentar un informe del costo del 
estudio realizado 

$81,200.00 

mailto:contacto@enkoll.com
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Experiencia profesional y 
formación académica: se refiere a 
la documentación que pruebe, en 
su caso, la pertenencia a 
asociaciones nacionales o 
internacionales del gremio de la 
opinión pública de la persona que 
realizó la encuesta. De ser el caso, 
la documentación que muestre la 
formación académica y 
experiencia profesional del 
director de la organización. 

No se anexa información  

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 

 

ANEXO 2 
Verificación del contenido de los estudios, de acuerdo con los criterios científicos 

NOMBRE DE LA EMPRESA: MASSIVE CALLER S.A. DE C.V. 
3 DE ABRIL DE 2023 

Criterios Definición Datos 

1
.-

O
b

je
ti

vo
(s

) 

Es el fin o fines que persigue el 
levantamiento de estudio 

Dar a conocer la percepción de la ciudadana para las elecciones 
a gobernador en el año 2023 en el Estado de México. 

2
.-

D
is

e
ñ

o
 M

u
e
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l 

a.-Definición de la población 
objetivo: Grupo representado en 
una muestra. En las encuestas 
electorales, la población puede 
estar formada por ciudadanos 
dentro de una unidad geográfica 
como es un distrito electoral o una 
ciudad, por todos los ciudadanos 
inscritos en el padrón electoral, o 
por todos los votantes probables, 
entre otros 

La población objetivo de la encuesta son los ciudadanos adultos 
(mayores de 18 años) del estado de México. La muestra utilizada 
en el estudio está diseñada para reflejar las características de esa 
población, en términos de su distribución geográfica, 
sociodemográfica (sexo y edad). “Los resultados reflejan las 
preferencias electorales y las opiniones de los encuestados al 
momento de realizar el estudio y son válidos sólo para esa 
población y fechas específicas.” 

b.-Procedimiento de selección de 
unidades: Corresponde a un 
proceso sistemático o aleatorio 
del tamaño de la sección. Indica la 
forma o método empleado para 
elegir la unidad de estudio 
(sistemático, aleatorio, 
polietápico, etc.) 

Aleatorio Simple 

c.-Procedimiento de estimación: 
Es la forma o método que permite 
dar un valor aproximado de un 
parámetro de una población a 
partir de los datos proporcionados 
por una muestra. 

1,000 números telefónicos pertenecientes a la región geográfica 
del estado de México. 

d.-Tamaño y forma de obtención 
de la muestra: el tamaño refiere 
número total de encuestados, 
mientras que la forma es la 
manera de la elección y obtención 
de la muestra. 

1,000 

e.-Calidad de la estimación 
(confianza y error máximo en la 

Nivel de confianza de 95% 
Margen de error teórico es de +/- 3.4%. 



 

 

muestra seleccionada para cada 
distribución de preferencias o 
tendencias): Es el porcentaje de 
error del diseño de la muestra. 

f.-Frecuencia y tratamiento de la 
no respuesta: se describe el 
tratamiento de la no respuesta y 
se clasifica en: personas que están 
indecisas, los que responden “no 
sé” y los que manifiestan que no 
piensan votar con relación a 
preguntas sobre preferencias del 
voto, se indica el porcentaje (%) 
por cada una de ellas. 

Frecuencia de la no respuesta de 95%, se descarta la no 
respuesta del marco muestral. 

g.-Tasa de rechazo general a la 
entrevista: Es el porcentaje que 
representa la negativa a contestar, 
el abandono y número de 
contactos no exitosos 

La tasa de rechazo general a la encuesta fue de 0%. 

Método y fecha de recolección de 
la información: el método es la 
forma de recolección, puede ser: 
entrevistas cara a cara, en 
viviendas particulares, entrevistas 
telefónicas, método mixto, entre 
otros.  
La fecha de recolección 
corresponde al periodo en el cual 
se levantó la encuesta. 

Telefónico 

28 de marzo de 2023 
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 Cuestionario o instrumentos de 
captación utilizados para generar 
la información publicada (fraseo): 
Se refiere al fraseo exacto con el 
cual se hicieron las entrevistas y se 
obtuvo la información. 
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Forma de procesamiento, 
estimadores e intervalos de 
confianza: Se refiere al modo bajo 
el cual la información fue 
procesada para obtener los 
resultados; se indica la estimación 
por cada parámetro y los 
intervalos de confianza por cada 
estimación efectuada 

Los resultados de la encuesta se basan en las respuestas de 1,000 
de los encuestados. Los estimadores de razón (proporciones) se 
calculan utilizando los factores de expansión  asociados a cada 
etapa de muestreo, estimando los totales para cada categoría de 
respuesta así como los totales que proporcionaron alguna 
opción de respuesta a cada pregunta para así poder calcular las 
proporciones. 
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Denominación del software 
utilizado para el procesamiento de 
los datos: se refiere al nombre del 
programa utilizado parara el 
manejo de la información y datos 
obtenidos (Paquete R, Excel, Clean 
up en SPSS, Paquetería Office, Geo 
control, Stata) 

Paquete Microsoft Office de Windows 
Software llamado Maria DB 
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Base de datos: en donde se 
registran los datos recabados para 
su procesamiento. Se debe 
entregar en formato electrónico, 
sin contraseñas ni candados, en el 
archivo de origen (no PDF o 
imagen), que permita el manejo 
de sus datos. Así mismo que 
protejan la identidad de los 
entrevistados 

Se adjunta en formato digital  

R
e

su
lt

ad
o

s 

Principales resultados: son los 
principales resultados del 
levantamiento. (Representados en 
% de preferencia por partido 
político, candidato, candidato 
independiente y coaliciones)    
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a.-Persona física o moral que 
patrocinó o pagó la encuesta 
b.-Persona física o moral que 
diseño y llevó a cabo la encuesta 
c.-Persona física o moral que 
solicitó, ordenó o pagó la 
publicación de la encuesta. 
d.-Nombre del Representante: 
(nombre del director de la 
empresa o representante legal) 
e-Datos: (incluye los medios 
electrónicos o telefónicos de la 
empresa o persona física). 

 
Moral  

 

Iris Fabiola Sáenz Rodríguez 
Tel.: 81 174 75259 / 8123755210 
e-mail: iris.saenz@massivecaller.com 
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Recursos económicos/financieros 
aplicados: un informe sobre los 
recursos aplicados a la realización 
de le encuesta o sondeo de 
opinión, acompañado de la factura 
(incluyendo el nombre de la 
persona física o moral que 
contrató el estudio), y explicitando 
el monto y proporción que 
hubiese sido efectivamente al 
monto de la publicación. En los 
casos que sea la misma persona 
física o moral quien realice y 
publique la encuesta, ésta deberá 
presentar un informe del costo del 
estudio realizado 

$10,000 Diez mil pesos mexicanos. 
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Experiencia profesional y 
formación académica: se refiere a 
la documentación que pruebe, en 
su caso, la pertenencia a 
asociaciones nacionales o 
internacionales del gremio de la 
opinión pública de la persona que 
realizó la encuesta. De ser el caso, 
la documentación que muestre la 
formación académica y 
experiencia profesional del 
director de la organización. 

José Carlos Campos Riojas es fundador de Massive Caller, casa 
encuestadora que utiliza una herramienta que le permite medir 
la opinión pública sobre cualquier tema de dominio general de 
manera rápida y confiable.  
Ha recibido premios como “Reed Latino Awards” por el mejor 
uso de call center en campaña electoral y como la mejor 
aplicación de innovación digital implementada a una campana 
electoral. 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 

 

ANEXO 2 
Verificación del contenido de los estudios, de acuerdo con los criterios científicos 

NOMBRE DE LA EMPRESA: BERUMEN Y ASOCIADOS, S.A. DE C.V. 
3 DE ABRIL DE 2023 

Criterios Definición Datos 

1
.-

O
b

je
ti

vo
(s

) 

Es el fin o fines que persigue el 
levantamiento de estudio 

Medir la opinión de los votantes con relación a las elecciones de 
Gobernador de Estado de México, así como obtener información 
sobre distintos aspectos relacionados con el entorno electoral. 

2
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e
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u
e
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a.-Definición de la población 
objetivo: Grupo representado en 
una muestra. En las encuestas 
electorales, la población puede 
estar formada por ciudadanos 
dentro de una unidad geográfica 
como es un distrito electoral o una 
ciudad, por todos los ciudadanos 
inscritos en el padrón electoral, o 
por todos los votantes probables, 
entre otros 

Se utilizó como marco muestral el listado de secciones 
electorales del estado de México, estratificado por municipio, 
localidad y tamaño de la sección electoral, publicado por el INE. 

b.-Procedimiento de selección de 
unidades: Corresponde a un 
proceso sistemático o aleatorio 
del tamaño de la sección. Indica la 
forma o método empleado para 
elegir la unidad de estudio 
(sistemático, aleatorio, 
polietápico, etc.) 

Aleatorio Simple 

c.-Procedimiento de estimación: 
Es la forma o método que permite 
dar un valor aproximado de un 
parámetro de una población a 
partir de los datos proporcionados 
por una muestra. 

Con la lista de SE ordenadas de tal manera, se seleccionó una 
muestra sistemática aleatoria de 130 SE, con probabilidad 
proporcional al tamaño de cada SE (PPT). 
Selección de manzanas dentro de SE. Dentro de cada SE en 
muestra, se seleccionó una muestra con PPT de 3 manzanas. 
Selección de viviendas ocupadas. Dentro de cada manzana en 
muestra, se seleccionó una muestra de 5 viviendas particulares 
ocupadas, con igual probabilidad. 
Selección de un miembro de la población objetivo dentro de las 
viviendas. 

d.-Tamaño y forma de obtención 
de la muestra: el tamaño refiere 
número total de encuestados, 
mientras que la forma es la 

1,244 



 

 

manera de la elección y obtención 
de la muestra. 

e.-Calidad de la estimación 
(confianza y error máximo en la 
muestra seleccionada para cada 
distribución de preferencias o 
tendencias): Es el porcentaje de 
error del diseño de la muestra. 

Confianza de 95% 
 Nivel de precisión de alrededor de ±2.8% 

f.-Frecuencia y tratamiento de la 
no respuesta: se describe el 
tratamiento de la no respuesta y 
se clasifica en: personas que están 
indecisas, los que responden “no 
sé” y los que manifiestan que no 
piensan votar con relación a 
preguntas sobre preferencias del 
voto, se indica el porcentaje (%) 
por cada una de ellas. 

Tasa de no respuesta del 31.23% 

g.-Tasa de rechazo general a la 
entrevista: Es el porcentaje que 
representa la negativa a contestar, 
el abandono y número de 
contactos no exitosos 

648 “RECHAZOS” 

Método y fecha de recolección de 
la información: el método es la 
forma de recolección, puede ser: 
entrevistas cara a cara, en 
viviendas particulares, entrevistas 
telefónicas, método mixto, entre 
otros.  
La fecha de recolección 
corresponde al periodo en el cual 
se levantó la encuesta. 

Entrevistas cara a cara en los domicilios de los entrevistados. 

17 al 22 de marzo de 2023 

C
u

e
st

io
n

ar
io

 Cuestionario o instrumentos de 
captación utilizados para generar 
la información publicada (fraseo): 
Se refiere al fraseo exacto con el 
cual se hicieron las entrevistas y se 
obtuvo la información. 
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Forma de procesamiento, 
estimadores e intervalos de 
confianza: Se refiere al modo bajo 
el cual la información fue 
procesada para obtener los 
resultados; se indica la estimación 
por cada parámetro y los 
intervalos de confianza por cada 
estimación efectuada 

Para el procesamiento de la información, una vez realizados los 
ajustes por edad y sexo de la población, se calcularon los 
ponderadores que permiten que la información de la muestra 
sea aplicable a la población de 18 años y más con credencial de 
elector para el estado. Los estimadores que se utilizaron para 
este estudio corresponden a proporciones, medias y 
estimadores de razón principalmente. Los intervalos de 
confianza se calcularon tomando en consideración el efecto de 
diseño de la muestra. 
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Denominación del software 
utilizado para el procesamiento de 
los datos: se refiere al nombre del 
programa utilizado parara el 
manejo de la información y datos 
obtenidos (Paquete R, Excel, Clean 
up en SPSS, Paquetería Office, Geo 
control, Stata) 

SPSS (Statistical Package for the Social Sciences. 
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Base de datos: en donde se 
registran los datos recabados para 
su procesamiento. Se debe 
entregar en formato electrónico, 
sin contraseñas ni candados, en el 
archivo de origen (no PDF o 
imagen), que permita el manejo 
de sus datos. Así mismo que 
protejan la identidad de los 
entrevistados 

Se adjunta en formato digital  



 

 

R
e

su
lt

ad
o

s 

Principales resultados: son los 
principales resultados del 
levantamiento. (Representados en 
% de preferencia por partido 
político, candidato, candidato 
independiente y coaliciones) 
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a.-Persona física o moral que 
patrocinó o pagó la encuesta 
b.-Persona física o moral que 
diseño y llevó a cabo la encuesta 
c.-Persona física o moral que 
solicitó, ordenó o pagó la 
publicación de la encuesta. 
d.-Nombre del Representante: 
(nombre del director de la 
empresa o representante legal) 
e-Datos: (incluye los medios 
electrónicos o telefónicos de la 
empresa o persona física). 

 
Patrocinador de la encuesta: 
MOVIMIENTO DE REGENERACIÓN NACIONAL (MORENA) 
Liverpool No. 3, Col. Juárez, Alcaldía Cuauhtémoc, Ciudad de 
México C.P. 06600 

Lic. Armando Soriano Rubio 
Tel.: Tel. (0181) 8356 1820 
e-mail: armando@berumen.com.mx 
internet : https://berumen.com.mx/ 

https://berumen.com.mx/
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Recursos económicos/financieros 
aplicados: un informe sobre los 
recursos aplicados a la realización 
de le encuesta o sondeo de 
opinión, acompañado de la factura 
(incluyendo el nombre de la 
persona física o moral que 
contrató el estudio), y explicitando 
el monto y proporción que 
hubiese sido efectivamente al 
monto de la publicación. En los 
casos que sea la misma persona 
física o moral quien realice y 
publique la encuesta, ésta deberá 
presentar un informe del costo del 
estudio realizado 

 
$414,120.00 
$177,480.00 
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Experiencia profesional y 
formación académica: se refiere a 
la documentación que pruebe, en 
su caso, la pertenencia a 
asociaciones nacionales o 
internacionales del gremio de la 
opinión pública de la persona que 
realizó la encuesta. De ser el caso, 
la documentación que muestre la 
formación académica y 
experiencia profesional del 
director de la organización. 

No se anexa información  

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 

 

ANEXO 2 
Verificación del contenido de los estudios, de acuerdo con los criterios científicos 

NOMBRE DE LA EMPRESA: SISTEMAS DE INTELIGENCIA EN MERCADOS Y OPINIÓN 
“SIMO” 

3 DE ABRIL DE 2023 
Criterios Definición Datos 

1
.-

O
b

je
ti

vo
(s

) 

Es el fin o fines que persigue el 
levantamiento de estudio 

Conocer las preferencias electorales de la población mayor de 18 
años con respecto a la próxima elección de gobernador en el 
Estado de México. 

2
.-

D
is

e
ñ

o
 M

u
e

st
ra

l 

a.-Definición de la población 
objetivo: Grupo representado en 
una muestra. En las encuestas 
electorales, la población puede 
estar formada por ciudadanos 
dentro de una unidad geográfica 
como es un distrito electoral o una 
ciudad, por todos los ciudadanos 
inscritos en el padrón electoral, o 
por todos los votantes probables, 
entre otros 

Hombres y mujeres mayores de edad (18 años o más), que 
tengan credencial para votar vigente, que voten en la sección 
electoral seleccionada 

b.-Procedimiento de selección de 
unidades: Corresponde a un 
proceso sistemático o aleatorio 
del tamaño de la sección. Indica la 
forma o método empleado para 
elegir la unidad de estudio 
(sistemático, aleatorio, 
polietápico, etc.) 

Aleatorio 

c.-Procedimiento de estimación: 
Es la forma o método que permite 
dar un valor aproximado de un 
parámetro de una población a 
partir de los datos proporcionados 
por una muestra. 

Muestra diseñada bajo un esquema de muestreo probabilístico 
y estratificado. 

d.-Tamaño y forma de obtención 
de la muestra: el tamaño refiere 
número total de encuestados, 
mientras que la forma es la 
manera de la elección y obtención 
de la muestra. 

1,000 



 

 

e.-Calidad de la estimación 
(confianza y error máximo en la 
muestra seleccionada para cada 
distribución de preferencias o 
tendencias): Es el porcentaje de 
error del diseño de la muestra. 

Nivel de confianza: 95% 
Margen de error: +/- 3.10% 

f.-Frecuencia y tratamiento de la 
no respuesta: se describe el 
tratamiento de la no respuesta y 
se clasifica en: personas que están 
indecisas, los que responden “no 
sé” y los que manifiestan que no 
piensan votar con relación a 
preguntas sobre preferencias del 
voto, se indica el porcentaje (%) 
por cada una de ellas. 

No respuesta 3%  
“No se” 3%  

g.-Tasa de rechazo general a la 
entrevista: Es el porcentaje que 
representa la negativa a contestar, 
el abandono y número de 
contactos no exitosos 

25% 

Método y fecha de recolección de 
la información: el método es la 
forma de recolección, puede ser: 
entrevistas cara a cara, en 
viviendas particulares, entrevistas 
telefónicas, método mixto, entre 
otros.  
La fecha de recolección 
corresponde al periodo en el cual 
se levantó la encuesta. 

Levantamiento de entrevistas cara a cara 

17 al 21 de febrero de 2023 

C
u

e
st

io
n

ar
io

 Cuestionario o instrumentos de 
captación utilizados para generar 
la información publicada (fraseo): 
Se refiere al fraseo exacto con el 
cual se hicieron las entrevistas y se 
obtuvo la información. 
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Forma de procesamiento, 
estimadores e intervalos de 
confianza: Se refiere al modo bajo 
el cual la información fue 
procesada para obtener los 
resultados; se indica la estimación 
por cada parámetro y los 
intervalos de confianza por cada 
estimación efectuada 

Se obtienen los estimadores con el método Horvitz – Thompson. 
Para obtener los intervalos de confianza y el coeficiente de 
variación se utiliza la técnica de Series de Taylor. 

So
ft

w
ar

e
 p
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a 

p
ro
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m
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n
to

 

Denominación del software 
utilizado para el procesamiento de 
los datos: se refiere al nombre del 
programa utilizado parara el 
manejo de la información y datos 
obtenidos (Paquete R, Excel, Clean 
up en SPSS, Paquetería Office, Geo 
control, Stata) 

Para generación de la muestra “R” 
Cálculo de los estimadores “Stata” 

B
as

e
 d

e
 d

at
o

s 

Base de datos: en donde se 
registran los datos recabados para 
su procesamiento. Se debe 
entregar en formato electrónico, 
sin contraseñas ni candados, en el 
archivo de origen (no PDF o 
imagen), que permita el manejo 
de sus datos. Así mismo que 
protejan la identidad de los 
entrevistados 

Se adjunta en formato digital  



 

 

R
e

su
lt

ad
o

s 

Principales resultados: son los 
principales resultados del 
levantamiento. (Representados en 
% de preferencia por partido 
político, candidato, candidato 
independiente y coaliciones) 

   

    

   

 

A
u
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a 
y 

Fi
n

an
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am
ie

n
to

 

a.-Persona física o moral que 
patrocinó o pagó la encuesta 
b.-Persona física o moral que 
diseño y llevó a cabo la encuesta 
c.-Persona física o moral que 
solicitó, ordenó o pagó la 
publicación de la encuesta. 
d.-Nombre del Representante: 
(nombre del director de la 
empresa o representante legal) 
e-Datos: (incluye los medios 
electrónicos o telefónicos de la 
empresa o persona física). 

 
Moral: Sistemas de Inteligencia en Mercados y Opinión  

 

Azucena Cháidez Montenegro 
Tel.: 55 5271 - 5112  
internet: www.simomexico.com/ 
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Recursos económicos/financieros 
aplicados: un informe sobre los 
recursos aplicados a la realización 
de le encuesta o sondeo de 
opinión, acompañado de la factura 
(incluyendo el nombre de la 
persona física o moral que 
contrató el estudio), y explicitando 
el monto y proporción que 
hubiese sido efectivamente al 
monto de la publicación. En los 
casos que sea la misma persona 
física o moral quien realice y 
publique la encuesta, ésta deberá 
presentar un informe del costo del 
estudio realizado 

 
 $90,000.00 
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Experiencia profesional y 
formación académica: se refiere a 
la documentación que pruebe, en 
su caso, la pertenencia a 
asociaciones nacionales o 
internacionales del gremio de la 
opinión pública de la persona que 
realizó la encuesta. De ser el caso, 
la documentación que muestre la 
formación académica y 
experiencia profesional del 
director de la organización. 

Se anexa información  

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 

 

ANEXO 2 
Verificación del contenido de los estudios, de acuerdo con los criterios científicos 

NOMBRE DE LA EMPRESA: MASSIVE CALLER S.A. DE C.V. 
5 DE ABRIL DE 2023 

Criterios Definición Datos 

1
.-

O
b

je
ti

vo
(s

) 

Es el fin o fines que persigue el 
levantamiento de estudio 

Dar a conocer la percepción de la ciudadana para las elecciones 
a gobernador en el año 2023 en el Estado de México. 

2
.-

D
is

e
ñ

o
 M

u
e

st
ra

l 

a.-Definición de la población 
objetivo: Grupo representado en 
una muestra. En las encuestas 
electorales, la población puede 
estar formada por ciudadanos 
dentro de una unidad geográfica 
como es un distrito electoral o una 
ciudad, por todos los ciudadanos 
inscritos en el padrón electoral, o 
por todos los votantes probables, 
entre otros 

La población objetivo de la encuesta son los ciudadanos adultos 
(mayores de 18 años) del estado de México. La muestra utilizada 
en el estudio está diseñada para reflejar las características de esa 
población, en términos de su distribución geográfica, 
sociodemográfica (sexo y edad). “Los resultados reflejan las 
preferencias electorales y las opiniones de los encuestados al 
momento de realizar el estudio y son válidos sólo para esa 
población y fechas específicas.” 

b.-Procedimiento de selección de 
unidades: Corresponde a un 
proceso sistemático o aleatorio 
del tamaño de la sección. Indica la 
forma o método empleado para 
elegir la unidad de estudio 
(sistemático, aleatorio, 
polietápico, etc.) 

Aleatorio Simple 

c.-Procedimiento de estimación: 
Es la forma o método que permite 
dar un valor aproximado de un 
parámetro de una población a 
partir de los datos proporcionados 
por una muestra. 

1,000 números telefónicos pertenecientes a la región geográfica 
del estado de México. 

d.-Tamaño y forma de obtención 
de la muestra: el tamaño refiere 
número total de encuestados, 
mientras que la forma es la 
manera de la elección y obtención 
de la muestra. 

1,000 

e.-Calidad de la estimación 
(confianza y error máximo en la 

Nivel de confianza de 95% 
Margen de error teórico es de +/- 3.4%. 



 

 

muestra seleccionada para cada 
distribución de preferencias o 
tendencias): Es el porcentaje de 
error del diseño de la muestra. 

f.-Frecuencia y tratamiento de la 
no respuesta: se describe el 
tratamiento de la no respuesta y 
se clasifica en: personas que están 
indecisas, los que responden “no 
sé” y los que manifiestan que no 
piensan votar con relación a 
preguntas sobre preferencias del 
voto, se indica el porcentaje (%) 
por cada una de ellas. 

Frecuencia de la no respuesta de 95%, se descarta la no 
respuesta del marco muestral. 

g.-Tasa de rechazo general a la 
entrevista: Es el porcentaje que 
representa la negativa a contestar, 
el abandono y número de 
contactos no exitosos 

La tasa de rechazo general a la encuesta fue de 0%. 

Método y fecha de recolección de 
la información: el método es la 
forma de recolección, puede ser: 
entrevistas cara a cara, en 
viviendas particulares, entrevistas 
telefónicas, método mixto, entre 
otros.  
La fecha de recolección 
corresponde al periodo en el cual 
se levantó la encuesta. 

Telefónico 

2 de abril de 2023 

C
u

e
st

io
n

ar
io

 Cuestionario o instrumentos de 
captación utilizados para generar 
la información publicada (fraseo): 
Se refiere al fraseo exacto con el 
cual se hicieron las entrevistas y se 
obtuvo la información. 
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Forma de procesamiento, 
estimadores e intervalos de 
confianza: Se refiere al modo bajo 
el cual la información fue 
procesada para obtener los 
resultados; se indica la estimación 
por cada parámetro y los 
intervalos de confianza por cada 
estimación efectuada 

Los resultados de la encuesta se basan en las respuestas de 1,000 
de los encuestados. Los estimadores de razón (proporciones) se 
calculan utilizando los factores de expansión  asociados a cada 
etapa de muestreo, estimando los totales para cada categoría de 
respuesta así como los totales que proporcionaron alguna 
opción de respuesta a cada pregunta para así poder calcular las 
proporciones. 



 

 

So
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Denominación del software 
utilizado para el procesamiento de 
los datos: se refiere al nombre del 
programa utilizado parara el 
manejo de la información y datos 
obtenidos (Paquete R, Excel, Clean 
up en SPSS, Paquetería Office, Geo 
control, Stata) 

Paquete Microsoft Office de Windows 
Software llamado Maria DB 

B
as

e
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e
 d

at
o

s 

Base de datos: en donde se 
registran los datos recabados para 
su procesamiento. Se debe 
entregar en formato electrónico, 
sin contraseñas ni candados, en el 
archivo de origen (no PDF o 
imagen), que permita el manejo 
de sus datos. Así mismo que 
protejan la identidad de los 
entrevistados 

Se adjunta en formato digital  

R
e

su
lt
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o
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Principales resultados: son los 
principales resultados del 
levantamiento. (Representados en 
% de preferencia por partido 
político, candidato, candidato 
independiente y coaliciones)    

A
u

to
rí

a 
y 
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n

an
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n
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a.-Persona física o moral que 
patrocinó o pagó la encuesta 
b.-Persona física o moral que 
diseño y llevó a cabo la encuesta 
c.-Persona física o moral que 
solicitó, ordenó o pagó la 
publicación de la encuesta. 
d.-Nombre del Representante: 
(nombre del director de la 
empresa o representante legal) 
e-Datos: (incluye los medios 
electrónicos o telefónicos de la 
empresa o persona física). 

 
Moral  

 

Iris Fabiola Sáenz Rodríguez 
Tel.: 81 174 75259 / 8123755210 
e-mail: iris.saenz@massivecaller.com 
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Recursos económicos/financieros 
aplicados: un informe sobre los 
recursos aplicados a la realización 
de le encuesta o sondeo de 
opinión, acompañado de la factura 
(incluyendo el nombre de la 
persona física o moral que 
contrató el estudio), y explicitando 
el monto y proporción que 
hubiese sido efectivamente al 
monto de la publicación. En los 
casos que sea la misma persona 
física o moral quien realice y 
publique la encuesta, ésta deberá 
presentar un informe del costo del 
estudio realizado 

$10,000 Diez mil pesos mexicanos. 
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Experiencia profesional y 
formación académica: se refiere a 
la documentación que pruebe, en 
su caso, la pertenencia a 
asociaciones nacionales o 
internacionales del gremio de la 
opinión pública de la persona que 
realizó la encuesta. De ser el caso, 
la documentación que muestre la 
formación académica y 
experiencia profesional del 
director de la organización. 

José Carlos Campos Riojas es fundador de Massive Caller, casa 
encuestadora que utiliza una herramienta que le permite medir 
la opinión pública sobre cualquier tema de dominio general de 
manera rápida y confiable.  
Ha recibido premios como “Reed Latino Awards” por el mejor 
uso de call center en campaña electoral y como la mejor 
aplicación de innovación digital implementada a una campana 
electoral. 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 

 

ANEXO 2 
Verificación del contenido de los estudios, de acuerdo con los criterios científicos 

NOMBRE DE LA EMPRESA: CONSULTA S.A. DE C.V. "MITOFSKY" 
MIÉRCOLES, 5 DE ABRIL DE 2023 

Criterios Definición Datos 

1
.-

O
b

je
ti

vo
(s

) 

Es el fin o fines que persigue el 
levantamiento de estudio 

Conocer la opinión ciudadana sobre las preferencias políticas en 
el Estado de México, al momento de la aplicación de la encuesta 

2
.-

D
is

e
ñ

o
 M

u
e

st
ra

l 

a.-Definición de la población 
objetivo: Grupo representado en 
una muestra. En las encuestas 
electorales, la población puede 
estar formada por ciudadanos 
dentro de una unidad geográfica 
como es un distrito electoral o una 
ciudad, por todos los ciudadanos 
inscritos en el padrón electoral, o 
por todos los votantes probables, 
entre otros 

Ciudadanos mayores de 18 años con credencial para votar 
residentes en el Estado de México 

b.-Procedimiento de selección de 
unidades: Corresponde a un 
proceso sistemático o aleatorio 
del tamaño de la sección. Indica la 
forma o método empleado para 
elegir la unidad de estudio 
(sistemático, aleatorio, 
polietápico, etc.) 

Aleatorio 

c.-Procedimiento de estimación: 
Es la forma o método que permite 
dar un valor aproximado de un 
parámetro de una población a 
partir de los datos proporcionados 
por una muestra. 

100 secciones electorales en el Estado de México y en cada 
sección se seleccionaron 2 manzanas, en cada una de las 
manzanas 5 viviendas y en cada vivienda un mexicano mayor de 
edad con credencial para votar vigente. 

d.-Tamaño y forma de obtención 
de la muestra: el tamaño refiere 
número total de encuestados, 
mientras que la forma es la 
manera de la elección y obtención 
de la muestra. 

1,000 

e.-Calidad de la estimación 
(confianza y error máximo en la 

Confianza: 95% 
Error: ±3.1% 



 

 

muestra seleccionada para cada 
distribución de preferencias o 
tendencias): Es el porcentaje de 
error del diseño de la muestra. 

f.-Frecuencia y tratamiento de la 
no respuesta: se describe el 
tratamiento de la no respuesta y 
se clasifica en: personas que están 
indecisas, los que responden “no 
sé” y los que manifiestan que no 
piensan votar con relación a 
preguntas sobre preferencias del 
voto, se indica el porcentaje (%) 
por cada una de ellas. 

No se proporcionó información  

g.-Tasa de rechazo general a la 
entrevista: Es el porcentaje que 
representa la negativa a contestar, 
el abandono y número de 
contactos no exitosos 

No se proporcionó información  

Método y fecha de recolección de 
la información: el método es la 
forma de recolección, puede ser: 
entrevistas cara a cara, en 
viviendas particulares, entrevistas 
telefónicas, método mixto, entre 
otros.  
La fecha de recolección 
corresponde al periodo en el cual 
se levantó la encuesta. 

Entrevistas “cara a cara” utilizando en viviendas particulares 

17 al 19 de marzo de 2023 

C
u

e
st
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n

ar
io

 Cuestionario o instrumentos de 
captación utilizados para generar 
la información publicada (fraseo): 
Se refiere al fraseo exacto con el 
cual se hicieron las entrevistas y se 
obtuvo la información. 
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Forma de procesamiento, 
estimadores e intervalos de 
confianza: Se refiere al modo bajo 
el cual la información fue 
procesada para obtener los 
resultados; se indica la estimación 
por cada parámetro y los 
intervalos de confianza por cada 
estimación efectuada 

Los cuestionarios son capturados y se genera una base de datos 
en formato SPSS esa base pasa primero filtros de congruencia 
interna de cada registro para identificar atipicidades y 
posteriormente ajustes a sus factores de expansión por no 
respuesta (a nivel sección), y postestratificación en 3 variables 
sexo, edad y escolaridad 
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Denominación del software 
utilizado para el procesamiento de 
los datos: se refiere al nombre del 
programa utilizado parara el 
manejo de la información y datos 
obtenidos (Paquete R, Excel, Clean 
up en SPSS, Paquetería Office, Geo 
control, Stata) 

SPSS 

B
as

e
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e
 d
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o
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Base de datos: en donde se 
registran los datos recabados para 
su procesamiento. Se debe 
entregar en formato electrónico, 
sin contraseñas ni candados, en el 
archivo de origen (no PDF o 
imagen), que permita el manejo 
de sus datos. Así mismo que 
protejan la identidad de los 
entrevistados 

Se adjunta en formato digital  

R
e

su
lt

ad
o

s 

Principales resultados: son los 
principales resultados del 
levantamiento. (Representados en 
% de preferencia por partido 
político, candidato, candidato 
independiente y coaliciones) 

     

   

   

      



 

 

A
u

to
rí

a 
y 

Fi
n

an
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n
to

 

a.-Persona física o moral que 
patrocinó o pagó la encuesta 
b.-Persona física o moral que 
diseño y llevó a cabo la encuesta 
c.-Persona física o moral que 
solicitó, ordenó o pagó la 
publicación de la encuesta. 
d.-Nombre del Representante: 
(nombre del director de la 
empresa o representante legal) 
e-Datos: (incluye los medios 
electrónicos o telefónicos de la 
empresa o persona física). 

 
Moral  

 

Lic. Héctor Marcelo Ortega Villegas 
Tel.: (55) 5543-5969 
e-mail: consulta@consulta.com.mx  
internet : www.consulta.com.mx 

R
e
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o
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Recursos económicos/financieros 
aplicados: un informe sobre los 
recursos aplicados a la realización 
de le encuesta o sondeo de 
opinión, acompañado de la factura 
(incluyendo el nombre de la 
persona física o moral que 
contrató el estudio), y explicitando 
el monto y proporción que 
hubiese sido efectivamente al 
monto de la publicación. En los 
casos que sea la misma persona 
física o moral quien realice y 
publique la encuesta, ésta deberá 
presentar un informe del costo del 
estudio realizado 

 
 $260,000.00 
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/o

 

A
ca

d
é

m
ic

o
 

Experiencia profesional y 
formación académica: se refiere a 
la documentación que pruebe, en 
su caso, la pertenencia a 
asociaciones nacionales o 
internacionales del gremio de la 
opinión pública de la persona que 
realizó la encuesta. De ser el caso, 
la documentación que muestre la 
formación académica y 
experiencia profesional del 
director de la organización. 

No se anexa información  

 
 
 

mailto:consulta@consulta.com.mx


 

 

ANEXO 2 
Verificación del contenido de los estudios, de acuerdo con los criterios científicos 

NOMBRE DE LA EMPRESA: LISTENING AND STRATEGY S.A. DE C.V “LA ENCUESTA.MX” 
5 DE ABRIL DE 2023 

Criterios Definición Datos 

1
.-

O
b

je
ti

vo
(s

) 

Es el fin o fines que persigue el 
levantamiento de estudio 

Medir las preferencias electorales de los ciudadanos que 
elegirán gubernatura del estado de Estado de México 

2
.-

D
is

e
ñ

o
 M

u
e

st
ra

l 

a.-Definición de la población 
objetivo: Grupo representado en 
una muestra. En las encuestas 
electorales, la población puede 
estar formada por ciudadanos 
dentro de una unidad geográfica 
como es un distrito electoral o una 
ciudad, por todos los ciudadanos 
inscritos en el padrón electoral, o 
por todos los votantes probables, 
entre otros 

Hombres y mujeres de 18 años y más, residentes de la entidad, 
que cuentan con teléfono celular 

b.-Procedimiento de selección de 
unidades: Corresponde a un 
proceso sistemático o aleatorio 
del tamaño de la sección. Indica la 
forma o método empleado para 
elegir la unidad de estudio 
(sistemático, aleatorio, 
polietápico, etc.) 

Aleatorio 

c.-Procedimiento de estimación: 
Es la forma o método que permite 
dar un valor aproximado de un 
parámetro de una población a 
partir de los datos proporcionados 
por una muestra. 

1,000 entrevistas mediante llamadas telefónicas 
automatizadas. 

d.-Tamaño y forma de obtención 
de la muestra: el tamaño refiere 
número total de encuestados, 
mientras que la forma es la 
manera de la elección y obtención 
de la muestra. 

1,000 

e.-Calidad de la estimación 
(confianza y error máximo en la 

Confianza: 95% 
Margen de error: 3.5% 



 

 

muestra seleccionada para cada 
distribución de preferencias o 
tendencias): Es el porcentaje de 
error del diseño de la muestra. 

f.-Frecuencia y tratamiento de la 
no respuesta: se describe el 
tratamiento de la no respuesta y 
se clasifica en: personas que están 
indecisas, los que responden “no 
sé” y los que manifiestan que no 
piensan votar con relación a 
preguntas sobre preferencias del 
voto, se indica el porcentaje (%) 
por cada una de ellas. 

Técnica Listwise Deletion 

g.-Tasa de rechazo general a la 
entrevista: Es el porcentaje que 
representa la negativa a contestar, 
el abandono y número de 
contactos no exitosos 

45%  

Método y fecha de recolección de 
la información: el método es la 
forma de recolección, puede ser: 
entrevistas cara a cara, en 
viviendas particulares, entrevistas 
telefónicas, método mixto, entre 
otros.  
La fecha de recolección 
corresponde al periodo en el cual 
se levantó la encuesta. 

 
Llamadas telefónicas a través del sistema queXS tecnología CATI 
(Computer Assisted Telephone Interview) sobre un servidor 
VOIP Asterisk. 
 

28 al 30 de marzo de 2023 

C
u

e
st

io
n

ar
io

 Cuestionario o instrumentos de 
captación utilizados para generar 
la información publicada (fraseo): 
Se refiere al fraseo exacto con el 
cual se hicieron las entrevistas y se 
obtuvo la información. 

 



 

 

Es
ti

m
ad

o
re

s 
e

 in
te

rv
al

o
s 

d
e

 c
o

n
fi

an
za

 

Forma de procesamiento, 
estimadores e intervalos de 
confianza: Se refiere al modo bajo 
el cual la información fue 
procesada para obtener los 
resultados; se indica la estimación 
por cada parámetro y los 
intervalos de confianza por cada 
estimación efectuada 

Los estimadores que se utilizaron para este estudio 
corresponden a proporciones, medias y estimadores de razón 
principalmente. Los intervalos de confianza se calcularon 
tomando en consideración el efecto de diseño de la muestra. 
Para la presentación del reporte respectivo, se consideraron 
factores de ajuste y ponderación por no respuesta. 

So
ft

w
ar

e
 p

ar
a 

p
ro

ce
sa

m
ie

n
to

 

Denominación del software 
utilizado para el procesamiento de 
los datos: se refiere al nombre del 
programa utilizado parara el 
manejo de la información y datos 
obtenidos (Paquete R, Excel, Clean 
up en SPSS, Paquetería Office, Geo 
control, Stata) 

IBM SPSS versión 27.0 09   
Microsoft Excel versión 2016 

B
as

e
 d

e
 d

at
o

s 

Base de datos: en donde se 
registran los datos recabados para 
su procesamiento. Se debe 
entregar en formato electrónico, 
sin contraseñas ni candados, en el 
archivo de origen (no PDF o 
imagen), que permita el manejo 
de sus datos. Así mismo que 
protejan la identidad de los 
entrevistados 

Se adjunta en formato digital  



 

 

R
e

su
lt

ad
o

s 

Principales resultados: son los 
principales resultados del 
levantamiento. (Representados en 
% de preferencia por partido 
político, candidato, candidato 
independiente y coaliciones) 

   

    

   

A
u

to
rí

a 
y 

Fi
n

an
ci

am
ie

n
to

 

a.-Persona física o moral que 
patrocinó o pagó la encuesta 
b.-Persona física o moral que 
diseño y llevó a cabo la encuesta 
c.-Persona física o moral que 
solicitó, ordenó o pagó la 
publicación de la encuesta. 
d.-Nombre del Representante: 
(nombre del director de la 
empresa o representante legal) 
e-Datos: (incluye los medios 
electrónicos o telefónicos de la 
empresa o persona física). 

 
Moral  

 

Monserrat Alcántara Díaz 
Tel: 52 55 5351 0917 
e-mail:  contacto@laencuesta.mx 
internet: www.laencuesta.mx 



 

 

R
e

cu
rs

o
s 

ap
lic

ad
o

s 

Recursos económicos/financieros 
aplicados: un informe sobre los 
recursos aplicados a la realización 
de le encuesta o sondeo de 
opinión, acompañado de la factura 
(incluyendo el nombre de la 
persona física o moral que 
contrató el estudio), y explicitando 
el monto y proporción que 
hubiese sido efectivamente al 
monto de la publicación. En los 
casos que sea la misma persona 
física o moral quien realice y 
publique la encuesta, ésta deberá 
presentar un informe del costo del 
estudio realizado 

 
Social Listening and Strategy S.A. de C.V. (No se anexa 
información de monto invertido) 

A
n

te
ce

d
e

n
te

s 
P

ro
fe

si
o

n
al

 y
/o

 

A
ca

d
é

m
ic

o
 

Experiencia profesional y 
formación académica: se refiere a 
la documentación que pruebe, en 
su caso, la pertenencia a 
asociaciones nacionales o 
internacionales del gremio de la 
opinión pública de la persona que 
realizó la encuesta. De ser el caso, 
la documentación que muestre la 
formación académica y 
experiencia profesional del 
director de la organización. 

No se anexa información  

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 

 

ANEXO 2 
Verificación del contenido de los estudios, de acuerdo con los criterios científicos 

NOMBRE DE LA EMPRESA: CRIPESO SERVICIOS DE CONSULTORÍA S.C. 
5 DE ABRIL DE 2023 

Criterios Definición Datos 

1
.-

O
b

je
ti

vo
(s

) 

Es el fin o fines que persigue el 
levantamiento de estudio 

Conocer la opinión de las personas de 18 y más años del estado 
de México sobre el nivel de conocimiento de posibles candidatos 
a la gubernatura para el año 2023, intención de voto, fidelidad a 
partidos políticos y aprobación de gobernantes. 

2
.-

D
is

e
ñ

o
 M

u
e

st
ra

l 

a.-Definición de la población 
objetivo: Grupo representado en 
una muestra. En las encuestas 
electorales, la población puede 
estar formada por ciudadanos 
dentro de una unidad geográfica 
como es un distrito electoral o una 
ciudad, por todos los ciudadanos 
inscritos en el padrón electoral, o 
por todos los votantes probables, 
entre otros 

Conjunto de ciudadanos de 18 años y más que residen en el 
estado de México. 

b.-Procedimiento de selección de 
unidades: Corresponde a un 
proceso sistemático o aleatorio 
del tamaño de la sección. Indica la 
forma o método empleado para 
elegir la unidad de estudio 
(sistemático, aleatorio, 
polietápico, etc.) 

La encuesta fue dispersada con un enlace a través de la 
plataforma Facebook en el estado objeto de estudio, dirigida a 
la población que cumpliera con la edad objetivo. 
Posteriormente, se formaron 4 estratos en función del monto 
población de los códigos postales y para cada respuesta 
obtenida, se supuso una selección aleatoria al interior de cada 
Código Postal y con ello se calcularon las probabilidades de 
inclusión de primer orden que permitiera conservar el carácter 
probabilístico de dicho ejercicio de estadístico. 

c.-Procedimiento de estimación: 
Es la forma o método que permite 
dar un valor aproximado de un 
parámetro de una población a 
partir de los datos proporcionados 
por una muestra. 

Para aumentar la precisión de las estimaciones, se hizo una post 
estratificación utilizando los datos de población de 18 años y más 
del censo de población y vivienda 2020 para cada uno de los 
estratos formados. 
Finalmente, se calcularon estimadores de proporción para cada 
una de las variables sujetas a estudio así como las precisiones 
estadísticas que acompañan a cada estimador, lo anterior bajo 
el diseño de muestreo explicado previamente. 

d.-Tamaño y forma de obtención 
de la muestra: el tamaño refiere 
número total de encuestados, 
mientras que la forma es la 

1,288 



 

 

manera de la elección y obtención 
de la muestra. 

e.-Calidad de la estimación 
(confianza y error máximo en la 
muestra seleccionada para cada 
distribución de preferencias o 
tendencias): Es el porcentaje de 
error del diseño de la muestra. 

Confianza de 95%  
Error del 2.90% 

f.-Frecuencia y tratamiento de la 
no respuesta: se describe el 
tratamiento de la no respuesta y 
se clasifica en: personas que están 
indecisas, los que responden “no 
sé” y los que manifiestan que no 
piensan votar con relación a 
preguntas sobre preferencias del 
voto, se indica el porcentaje (%) 
por cada una de ellas. 

La encuesta está diseñada para soportar una tasa no respuesta 
de 40% y bajo el supuesto de que la distribución de las personas 
que no contestarán, es la misma de las que sí contestaron, se 
eliminarán de la estimación de proporciones. 

g.-Tasa de rechazo general a la 
entrevista: Es el porcentaje que 
representa la negativa a contestar, 
el abandono y número de 
contactos no exitosos 

En función de la metodología que se desarrolló, se estima como 
cuestionarios efectivos todos los que fueron llenados por la 
población objetivo que aceptó el estudio, por tanto la tasa de 
rechazo es del 0%. 

Método y fecha de recolección de 
la información: el método es la 
forma de recolección, puede ser: 
entrevistas cara a cara, en 
viviendas particulares, entrevistas 
telefónicas, método mixto, entre 
otros.  
La fecha de recolección 
corresponde al periodo en el cual 
se levantó la encuesta. 

Se hace a través de un formulario electrónico diseñado por 
CRIPESO Servicios de Consultoría S.C. y la dispersión del 
formulario se hace llegar a través de la plataforma de Facebook 
para la población objetivo. 

21 al 31 de marzo de 2023 



 

 

C
u

e
st

io
n

ar
io

 Cuestionario o instrumentos de 
captación utilizados para generar 
la información publicada (fraseo): 
Se refiere al fraseo exacto con el 
cual se hicieron las entrevistas y se 
obtuvo la información. 

    

   

   

Es
ti

m
ad

o
re

s 
e

 in
te

rv
al

o
s 

d
e

 c
o

n
fi

an
za

 

Forma de procesamiento, 
estimadores e intervalos de 
confianza: Se refiere al modo bajo 
el cual la información fue 
procesada para obtener los 
resultados; se indica la estimación 
por cada parámetro y los 
intervalos de confianza por cada 
estimación efectuada 

Se desarrollaron rutinas para aceptar registros válidos que 
cumplieran con lo siguiente: 

 Pertenecieran a la población objetivo 

 Correspondieren a Códigos Postales del estado sujeto a 
estudio 

 No hubiera registros duplicados 

 Se eliminaron, por medio de Record Linkage, registros 
calificados como “maliciosos” 

Las estimaciones de totales, proporciones y sus desviaciones 
estándar fueron realizadas con un nivel de confianza del 95 %. 

So
ft

w
ar

e
 p

ar
a 

p
ro

ce
sa

m
ie

n
to

 

Denominación del software 
utilizado para el procesamiento de 
los datos: se refiere al nombre del 
programa utilizado parara el 
manejo de la información y datos 
obtenidos (Paquete R, Excel, Clean 
up en SPSS, Paquetería Office, Geo 
control, Stata) 

Software estadístico SAS 9.2 



 

 

B
as

e
 d

e
 d

at
o

s 

Base de datos: en donde se 
registran los datos recabados para 
su procesamiento. Se debe 
entregar en formato electrónico, 
sin contraseñas ni candados, en el 
archivo de origen (no PDF o 
imagen), que permita el manejo 
de sus datos. Así mismo que 
protejan la identidad de los 
entrevistados 

Se adjunta en formato digital  

R
e

su
lt

ad
o

s 

Principales resultados: son los 
principales resultados del 
levantamiento. (Representados en 
% de preferencia por partido 
político, candidato, candidato 
independiente y coaliciones) 

   

   

   

A
u

to
rí

a 
y 

Fi
n

an
ci

am
ie

n
to

 

a.-Persona física o moral que 
patrocinó o pagó la encuesta 
b.-Persona física o moral que 
diseño y llevó a cabo la encuesta 
c.-Persona física o moral que 
solicitó, ordenó o pagó la 
publicación de la encuesta. 
d.-Nombre del Representante: 
(nombre del director de la 
empresa o representante legal) 
e-Datos: (incluye los medios 
electrónicos o telefónicos de la 
empresa o persona física). 

 
Moral  
CRIPESO Servicios de Consultoría S.C. 

 

Jael Pérez Sánchez 
Tel.: 449 555 1473 
Correo Electrónico: contacto@cripeso.com 
Internet: www.cripeso.com 



 

 

R
e

cu
rs

o
s 

ap
lic

ad
o

s 

Recursos económicos/financieros 
aplicados: un informe sobre los 
recursos aplicados a la realización 
de le encuesta o sondeo de 
opinión, acompañado de la factura 
(incluyendo el nombre de la 
persona física o moral que 
contrató el estudio), y explicitando 
el monto y proporción que 
hubiese sido efectivamente al 
monto de la publicación. En los 
casos que sea la misma persona 
física o moral quien realice y 
publique la encuesta, ésta deberá 
presentar un informe del costo del 
estudio realizado 

 
 $70,000.00 

A
n

te
ce

d
e

n
te

s 
P

ro
fe

si
o

n
al

 y
/o

 A
ca

d
é

m
ic

o
 

Experiencia profesional y 
formación académica: se refiere a 
la documentación que pruebe, en 
su caso, la pertenencia a 
asociaciones nacionales o 
internacionales del gremio de la 
opinión pública de la persona que 
realizó la encuesta. De ser el caso, 
la documentación que muestre la 
formación académica y 
experiencia profesional del 
director de la organización. 

CRIPESO Servicios de Consultoría S.C. fue fundada en el año 
2013, brindando diferentes servicios sobre estudios de 
consumidores y productos, ciencia de datos, automatización de 
medios digitales y estudios electorales. 
En lo referente a estudios electorales, somos expertos en el 
diseño, levantamiento y presentación de información de 
encuestas preelectorales, encuestas de salida y conteos rápidos. 
La amplia experiencia que el personal de Cripeso tiene en la 
generación de información, permite que el proceso sea exitoso 
en cada una de sus etapas, desde la consolidación de marcos de 
muestreo, diseño de muestras, diseño conceptual de los 
instrumentos de captación, diseño y levantamiento de 
operativos, procesamiento de datos y presentación de 
resultados. Somos pioneros en el desarrollo de metodologías 
sólidas para levantar encuestas vía electrónica basadas en la 
micro segmentación a nivel de códigos postales y en utilizar 
minería de texto para interpretar información de preguntas 
abiertas. 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 

 

ANEXO 2 
Verificación del contenido de los estudios, de acuerdo con los criterios científicos 

NOMBRE DE LA EMPRESA: ELECTORALIA  
5 DE ABRIL DE 2023 

Criterios Definición Datos 

1
.-

O
b

je
ti

vo
(s

) 

Es el fin o fines que persigue el 
levantamiento de estudio 

No se proporcionó información 

2
.-

D
is

e
ñ

o
 M

u
e

st
ra

l 

a.-Definición de la población 
objetivo: Grupo representado en 
una muestra. En las encuestas 
electorales, la población puede 
estar formada por ciudadanos 
dentro de una unidad geográfica 
como es un distrito electoral o una 
ciudad, por todos los ciudadanos 
inscritos en el padrón electoral, o 
por todos los votantes probables, 
entre otros 

No se proporcionó información 

b.-Procedimiento de selección de 
unidades: Corresponde a un 
proceso sistemático o aleatorio 
del tamaño de la sección. Indica la 
forma o método empleado para 
elegir la unidad de estudio 
(sistemático, aleatorio, 
polietápico, etc.) 

Sistema de encuestas probabilísticas, sistemáticas y por 
conglomerados con representatividad estatal. 

c.-Procedimiento de estimación: 
Es la forma o método que permite 
dar un valor aproximado de un 
parámetro de una población a 
partir de los datos proporcionados 
por una muestra. 

El levantamiento de información combina entrevistas 
telefónicas y redes sociales permitiendo una entrevista por 
persona. Este método permite obtener respuestas de los 
diferentes grupos sociales que componen la población objeto de 
estudio. 

d.-Tamaño y forma de obtención 
de la muestra: el tamaño refiere 
número total de encuestados, 
mientras que la forma es la 
manera de la elección y obtención 
de la muestra. 

2,500 

e.-Calidad de la estimación 
(confianza y error máximo en la 

Nivel de confianza estadística 95% 
Error máximo +- 1.96 % 



 

 

muestra seleccionada para cada 
distribución de preferencias o 
tendencias): Es el porcentaje de 
error del diseño de la muestra. 

f.-Frecuencia y tratamiento de la 
no respuesta: se describe el 
tratamiento de la no respuesta y 
se clasifica en: personas que están 
indecisas, los que responden “no 
sé” y los que manifiestan que no 
piensan votar con relación a 
preguntas sobre preferencias del 
voto, se indica el porcentaje (%) 
por cada una de ellas. 

No se proporcionó información  

g.-Tasa de rechazo general a la 
entrevista: Es el porcentaje que 
representa la negativa a contestar, 
el abandono y número de 
contactos no exitosos 

No se proporcionó información  

Método y fecha de recolección de 
la información: el método es la 
forma de recolección, puede ser: 
entrevistas cara a cara, en 
viviendas particulares, entrevistas 
telefónicas, método mixto, entre 
otros.  
La fecha de recolección 
corresponde al periodo en el cual 
se levantó la encuesta. 

Combina entrevistas telefónicas y redes sociales 

18 al 23 de febrero de 2023 

C
u

e
st

io
n

ar
io

 Cuestionario o instrumentos de 
captación utilizados para generar 
la información publicada (fraseo): 
Se refiere al fraseo exacto con el 
cual se hicieron las entrevistas y se 
obtuvo la información. 

 
 

 

 
 

 



 

 

Es
ti

m
ad

o
re

s 
e

 in
te

rv
al

o
s 

d
e

 c
o

n
fi

an
za

 

Forma de procesamiento, 
estimadores e intervalos de 
confianza: Se refiere al modo bajo 
el cual la información fue 
procesada para obtener los 
resultados; se indica la estimación 
por cada parámetro y los 
intervalos de confianza por cada 
estimación efectuada 

No se proporcionó información 

So
ft

w
ar

e
 p

ar
a 

p
ro

ce
sa

m
ie

n
to

 

Denominación del software 
utilizado para el procesamiento de 
los datos: se refiere al nombre del 
programa utilizado parara el 
manejo de la información y datos 
obtenidos (Paquete R, Excel, Clean 
up en SPSS, Paquetería Office, Geo 
control, Stata) 

No se proporcionó información 

B
as

e
 d

e
 d

at
o

s 

Base de datos: en donde se 
registran los datos recabados para 
su procesamiento. Se debe 
entregar en formato electrónico, 
sin contraseñas ni candados, en el 
archivo de origen (no PDF o 
imagen), que permita el manejo 
de sus datos. Así mismo que 
protejan la identidad de los 
entrevistados 

Se adjunta en formato digital  

R
e

su
lt

ad
o

s 

Principales resultados: son los 
principales resultados del 
levantamiento. (Representados en 
% de preferencia por partido 
político, candidato, candidato 
independiente y coaliciones) 

     

     

A
u

to
rí

a 
y 

Fi
n

an
ci

am
ie

n
to

 a.-Persona física o moral que 
patrocinó o pagó la encuesta 
b.-Persona física o moral que 
diseño y llevó a cabo la encuesta 
c.-Persona física o moral que 
solicitó, ordenó o pagó la 
publicación de la encuesta. 

 
No se proporcionó información  



 

 

d.-Nombre del Representante: 
(nombre del director de la 
empresa o representante legal) 
e-Datos: (incluye los medios 
electrónicos o telefónicos de la 
empresa o persona física). 

Ricardo Gamundi 
Tel.: (56) 2420 6331  
e-mail: info@electoralia.com.mx 
internet: www.electoralia.com.mx 

R
e

cu
rs

o
s 

ap
lic

ad
o

s 

Recursos económicos/financieros 
aplicados: un informe sobre los 
recursos aplicados a la realización 
de le encuesta o sondeo de 
opinión, acompañado de la factura 
(incluyendo el nombre de la 
persona física o moral que 
contrató el estudio), y explicitando 
el monto y proporción que 
hubiese sido efectivamente al 
monto de la publicación. En los 
casos que sea la misma persona 
física o moral quien realice y 
publique la encuesta, ésta deberá 
presentar un informe del costo del 
estudio realizado 

No se proporcionó información 

A
n

te
ce

d
e

n
te

s 
P

ro
fe

si
o

n
al

 y
/o

 

A
ca

d
é

m
ic

o
 

Experiencia profesional y 
formación académica: se refiere a 
la documentación que pruebe, en 
su caso, la pertenencia a 
asociaciones nacionales o 
internacionales del gremio de la 
opinión pública de la persona que 
realizó la encuesta. De ser el caso, 
la documentación que muestre la 
formación académica y 
experiencia profesional del 
director de la organización. 

No se proporcionó información 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 

 

ANEXO 2 
Verificación del contenido de los estudios, de acuerdo con los criterios científicos 

NOMBRE DE LA EMPRESA: GRUPO RACPEN S.A. DE C.V. “TRESEARCH” 
7 DE ABRIL DE 2023 

Criterios Definición Datos 

1
.-

O
b

je
ti

vo
(s

) 

Es el fin o fines que persigue el 
levantamiento de estudio 

Conocer la opinión ciudadana sobre diversas variables de 
preferencia y percepción. 

2
.-

D
is

e
ñ

o
 M

u
e

st
ra

l 

a.-Definición de la población 
objetivo: Grupo representado en 
una muestra. En las encuestas 
electorales, la población puede 
estar formada por ciudadanos 
dentro de una unidad geográfica 
como es un distrito electoral o una 
ciudad, por todos los ciudadanos 
inscritos en el padrón electoral, o 
por todos los votantes probables, 
entre otros 

Mayores de 18 años residentes en la ubicación del estudio con 
acceso a internet en dispositivos fijos o móviles. 

b.-Procedimiento de selección de 
unidades: Corresponde a un 
proceso sistemático o aleatorio 
del tamaño de la sección. Indica la 
forma o método empleado para 
elegir la unidad de estudio 
(sistemático, aleatorio, 
polietápico, etc.) 

Estudio multicuotas cuantitativo a través de cuestionarios 
personalizados y estructurados con el sistema CAWI (Computer-
Assisted Web Interviewing) para su auto aplicación en línea 
utilizando el modelo de Muestreo Multicuotas Propensity 
Weighting que hace énfasis en la calidad de la muestra más que 
en la cantidad de los entrevistados estableciendo restricciones 
para garantizar que sólo se permita a las personas requeridas 
participar en cada conglomerado. Para la recolección de 
entrevistas los participantes son reclutados utilizando Real Time 
Bidding (RTB). 

c.-Procedimiento de estimación: 
Es la forma o método que permite 
dar un valor aproximado de un 
parámetro de una población a 
partir de los datos proporcionados 
por una muestra. 

Se utilizó el enfoque de la cuasi aleatorización, ya que en los 
estudios no probabilísticas no se tiene control de las 
probabilidades por lo que se tienen que estimar calculando las 
probabilidades de pseudoinclusión para cada individuo en 
muestra no probabilística y usando ese cálculo para corregir el 
sesgo de selección. Dadas las estimaciones de las 
pseudoprobabilidades sus inversas se utilizan como 
ponderaciones, tal y como se hace en el muestreo probabilístico. 
Combinando una muestra probabilística de referencia con una 
no probabilística, las probabilidades de pseudoinclusión para los 
casos de la muestra no probabilística se estiman por un modelo 
de regresión logística binaria CART o por bosques aleatorios 



 

 

d.-Tamaño y forma de obtención 
de la muestra: el tamaño refiere 
número total de encuestados, 
mientras que la forma es la 
manera de la elección y obtención 
de la muestra. 

1,000 

e.-Calidad de la estimación 
(confianza y error máximo en la 
muestra seleccionada para cada 
distribución de preferencias o 
tendencias): Es el porcentaje de 
error del diseño de la muestra. 

NO informamos “margen de error” sino en ocasiones una 
"estimación de error modelada" que se calcula presumiendo que 
la Estudio fue realizado bajo un esquema probabilístico sin 
estratificación ni conglomeración y que según la Asociación de 
Investigación de Opinión Pública (AAPOR) es una mejor práctica 
para los estudios no probabilísticos. 

f.-Frecuencia y tratamiento de la 
no respuesta: se describe el 
tratamiento de la no respuesta y 
se clasifica en: personas que están 
indecisas, los que responden “no 
sé” y los que manifiestan que no 
piensan votar con relación a 
preguntas sobre preferencias del 
voto, se indica el porcentaje (%) 
por cada una de ellas. 

16.6% NO responden 
19.4% No votará/Anulará, 

g.-Tasa de rechazo general a la 
entrevista: Es el porcentaje que 
representa la negativa a contestar, 
el abandono y número de 
contactos no exitosos 

20% abandonos  
4 de 5 contactos NO exitosos 

Método y fecha de recolección de 
la información: el método es la 
forma de recolección, puede ser: 
entrevistas cara a cara, en 
viviendas particulares, entrevistas 
telefónicas, método mixto, entre 
otros.  
La fecha de recolección 
corresponde al periodo en el cual 
se levantó la encuesta. 

Estudio multicuotas cuantitativo a través de cuestionarios 
personalizados y estructurados con el sistema CAWI (Computer-
Assisted Web Interviewing) para su auto aplicación en línea 
utilizando el modelo de Muestreo Multicuotas Propensity 
Weighting 

15 al 17 de febrero de 2023 
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 Cuestionario o instrumentos de 
captación utilizados para generar 
la información publicada (fraseo): 
Se refiere al fraseo exacto con el 
cual se hicieron las entrevistas y se 
obtuvo la información. 
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Forma de procesamiento, 
estimadores e intervalos de 
confianza: Se refiere al modo bajo 
el cual la información fue 
procesada para obtener los 
resultados; se indica la estimación 
por cada parámetro y los 
intervalos de confianza por cada 
estimación efectuada 

(Eliminando Sesgos) Los resultados NO SON FRECUENCIAS 
SIMPLES, sino estimaciones basadas en la post-estratificación de 
la muestra calculado sobre factores de expansión de acuerdo 
con cuatro variables demográficas (población, sexo, edad y 
escolaridad) obtenidas del último censo público; además de las 
últimas votaciones disponibles proporcionadas por los 
organismos oficiales en el país, así como, a ciertas variables de 
actitud y comportamiento como disponibilidad de teléfono fijo 
o religión que profesa. 
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Denominación del software 
utilizado para el procesamiento de 
los datos: se refiere al nombre del 
programa utilizado parara el 
manejo de la información y datos 
obtenidos (Paquete R, Excel, Clean 
up en SPSS, Paquetería Office, Geo 
control, Stata) 

Statistical Package for the Social Sciences (SPSS®)  
Tableau Software® 
Flourish® 
Microsoft Office® para la tabulación y graficado de los datos. 
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Base de datos: en donde se 
registran los datos recabados para 
su procesamiento. Se debe 
entregar en formato electrónico, 
sin contraseñas ni candados, en el 
archivo de origen (no PDF o 
imagen), que permita el manejo 
de sus datos. Así mismo que 
protejan la identidad de los 
entrevistados 

Se adjunta en formato digital  

R
e

su
lt

ad
o

s 

Principales resultados: son los 
principales resultados del 
levantamiento. (Representados en 
% de preferencia por partido 
político, candidato, candidato 
independiente y coaliciones) 
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a.-Persona física o moral que 
patrocinó o pagó la encuesta 
b.-Persona física o moral que 
diseño y llevó a cabo la encuesta 
c.-Persona física o moral que 
solicitó, ordenó o pagó la 
publicación de la encuesta. 
d.-Nombre del Representante: 
(nombre del director de la 
empresa o representante legal) 
e-Datos: (incluye los medios 
electrónicos o telefónicos de la 
empresa o persona física). 

 
Moral: Grupo RACPEN S.A. de C.V. bajo su marca registrada 
TRESEARCH, 

 

CARLOS PENNA CHAROLET  
Tel.: 4499193645 
e-mail: TResearchMx@Gmail.com 
internet: www.TResearch.Mx 
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Recursos económicos/financieros 
aplicados: un informe sobre los 
recursos aplicados a la realización 
de le encuesta o sondeo de 
opinión, acompañado de la factura 
(incluyendo el nombre de la 
persona física o moral que 
contrató el estudio), y explicitando 
el monto y proporción que 
hubiese sido efectivamente al 
monto de la publicación. En los 
casos que sea la misma persona 
física o moral quien realice y 
publique la encuesta, ésta deberá 
presentar un informe del costo del 
estudio realizado 

 
 $75,000.00 
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Experiencia profesional y 
formación académica: se refiere a 
la documentación que pruebe, en 
su caso, la pertenencia a 
asociaciones nacionales o 
internacionales del gremio de la 
opinión pública de la persona que 
realizó la encuesta. De ser el caso, 
la documentación que muestre la 
formación académica y 
experiencia profesional del 
director de la organización. 

TRESEARCH, fundada en 2017, es una de las primeras compañías 
en implementar la metodología de muestreo Active Sampling vía 
Real Time Biddiing que sin duda se considerará el estándar 
online. Con sus raíces en la metodología de captura de datos, 
TRESEARCH es de los pocos proveedores que ofrece muestras en 
línea en toda la gama de modos, incluido el basado en 
direcciones, correos electrónicos, geolocalizaciones, actitudes, 
gustos, actividades, intereses, etc. Por lo tanto, TRESEARCH está 
en una posición única para recomendar la mejor metodología 
para cada proyecto de investigación. TRESEARCH ofrece el 
alcance más amplio en muestras globales disponibles, así como 
también servicios globales de recolección de datos en línea. 
Actualmente TRESEARCH se asocia con agencias de investigación 
para realizar estudios de diversos tipos diariamente. 
CARLOS PENNA CHAROLET | Director General 
Ejecutivo en áreas afines al sector público y negocios incluyendo 
la dirección general y de comunicación de organizaciones 
privadas y públicas. Estudio Mercadotecnia especializándose 
posteriormente en comunicación política por el ITAM y negocios 
por el Tec de Monterrey. Actualmente impulsa el nuevo 
proyecto de investigación de mercados online (TResearch.Mx) 
con el objetivo principal de explorar nuevas maneras de hacer 
sondeos en la red. 
Previo a TResearch.Mx tuvo la responsabilidad de ser el 
Coordinador de comunicación del Gobierno de ESTADO DE 
MÉXICO y de dirigir el sistema de Televisión y Radio del estado 
del 2010-2016. Anterior al sector público sirvió de 1999 a 2010 
en papeles clave en CONSULTA MITOFSKY, empresa líder en el 
mercado de opinión pública en México llegando a ser Director 
General en Centroamérica. 



 

 

ANEXO 2 
Verificación del contenido de los estudios, de acuerdo con los criterios científicos 

NOMBRE DE LA EMPRESA: MASSIVE CALLER S.A. DE C.V. 
7 DE ABRIL DE 2023 

Criterios Definición Datos 

1
.-

O
b

je
ti

vo
(s

) 

Es el fin o fines que persigue el 
levantamiento de estudio 

Dar a conocer la percepción de la ciudadana para las elecciones 
a gobernador en el año 2023 en el Estado de México. 

2
.-

D
is

e
ñ

o
 M

u
e

st
ra

l 

a.-Definición de la población 
objetivo: Grupo representado en 
una muestra. En las encuestas 
electorales, la población puede 
estar formada por ciudadanos 
dentro de una unidad geográfica 
como es un distrito electoral o una 
ciudad, por todos los ciudadanos 
inscritos en el padrón electoral, o 
por todos los votantes probables, 
entre otros 

La población objetivo de la encuesta son los ciudadanos adultos 
(mayores de 18 años) del estado de México. La muestra utilizada 
en el estudio está diseñada para reflejar las características de esa 
población, en términos de su distribución geográfica, 
sociodemográfica (sexo y edad). “Los resultados reflejan las 
preferencias electorales y las opiniones de los encuestados al 
momento de realizar el estudio y son válidos sólo para esa 
población y fechas específicas.” 

b.-Procedimiento de selección de 
unidades: Corresponde a un 
proceso sistemático o aleatorio 
del tamaño de la sección. Indica la 
forma o método empleado para 
elegir la unidad de estudio 
(sistemático, aleatorio, 
polietápico, etc.) 

Aleatorio Simple 

c.-Procedimiento de estimación: 
Es la forma o método que permite 
dar un valor aproximado de un 
parámetro de una población a 
partir de los datos proporcionados 
por una muestra. 

1,000 números telefónicos pertenecientes a la región geográfica 
del estado de México. 

d.-Tamaño y forma de obtención 
de la muestra: el tamaño refiere 
número total de encuestados, 
mientras que la forma es la 
manera de la elección y obtención 
de la muestra. 

1,000 

e.-Calidad de la estimación 
(confianza y error máximo en la 

Nivel de confianza de 95% 
Margen de error teórico es de +/- 3.4%. 



 

 

muestra seleccionada para cada 
distribución de preferencias o 
tendencias): Es el porcentaje de 
error del diseño de la muestra. 

f.-Frecuencia y tratamiento de la 
no respuesta: se describe el 
tratamiento de la no respuesta y 
se clasifica en: personas que están 
indecisas, los que responden “no 
sé” y los que manifiestan que no 
piensan votar con relación a 
preguntas sobre preferencias del 
voto, se indica el porcentaje (%) 
por cada una de ellas. 

Frecuencia de la no respuesta de 95%, se descarta la no 
respuesta del marco muestral. 

g.-Tasa de rechazo general a la 
entrevista: Es el porcentaje que 
representa la negativa a contestar, 
el abandono y número de 
contactos no exitosos 

La tasa de rechazo general a la encuesta fue de 0%. 

Método y fecha de recolección de 
la información: el método es la 
forma de recolección, puede ser: 
entrevistas cara a cara, en 
viviendas particulares, entrevistas 
telefónicas, método mixto, entre 
otros.  
La fecha de recolección 
corresponde al periodo en el cual 
se levantó la encuesta. 

Telefónico 

04 de abril de 2023 
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 Cuestionario o instrumentos de 
captación utilizados para generar 
la información publicada (fraseo): 
Se refiere al fraseo exacto con el 
cual se hicieron las entrevistas y se 
obtuvo la información. 
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Forma de procesamiento, 
estimadores e intervalos de 
confianza: Se refiere al modo bajo 
el cual la información fue 
procesada para obtener los 
resultados; se indica la estimación 
por cada parámetro y los 
intervalos de confianza por cada 
estimación efectuada 

Los resultados de la encuesta se basan en las respuestas de 1,000 
de los encuestados. Los estimadores de razón (proporciones) se 
calculan utilizando los factores de expansión  asociados a cada 
etapa de muestreo, estimando los totales para cada categoría de 
respuesta así como los totales que proporcionaron alguna 
opción de respuesta a cada pregunta para así poder calcular las 
proporciones. 
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Denominación del software 
utilizado para el procesamiento de 
los datos: se refiere al nombre del 
programa utilizado parara el 
manejo de la información y datos 
obtenidos (Paquete R, Excel, Clean 
up en SPSS, Paquetería Office, Geo 
control, Stata) 

Paquete Microsoft Office de Windows 
Software llamado Maria DB 
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Base de datos: en donde se 
registran los datos recabados para 
su procesamiento. Se debe 
entregar en formato electrónico, 
sin contraseñas ni candados, en el 
archivo de origen (no PDF o 
imagen), que permita el manejo 
de sus datos. Así mismo que 
protejan la identidad de los 
entrevistados 

Se adjunta en formato digital  
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Principales resultados: son los 
principales resultados del 
levantamiento. (Representados en 
% de preferencia por partido 
político, candidato, candidato 
independiente y coaliciones) 
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a.-Persona física o moral que 
patrocinó o pagó la encuesta 
b.-Persona física o moral que 
diseño y llevó a cabo la encuesta 
c.-Persona física o moral que 
solicitó, ordenó o pagó la 
publicación de la encuesta. 
d.-Nombre del Representante: 
(nombre del director de la 
empresa o representante legal) 
e-Datos: (incluye los medios 
electrónicos o telefónicos de la 
empresa o persona física). 

 
Moral  

 

Iris Fabiola Sáenz Rodríguez 
Tel.: 81 174 75259 / 8123755210 
e-mail: iris.saenz@massivecaller.com 
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Recursos económicos/financieros 
aplicados: un informe sobre los 
recursos aplicados a la realización 
de le encuesta o sondeo de 
opinión, acompañado de la factura 
(incluyendo el nombre de la 
persona física o moral que 
contrató el estudio), y explicitando 
el monto y proporción que 
hubiese sido efectivamente al 
monto de la publicación. En los 
casos que sea la misma persona 
física o moral quien realice y 
publique la encuesta, ésta deberá 
presentar un informe del costo del 
estudio realizado 

$10,000 Diez mil pesos mexicanos. 
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Experiencia profesional y 
formación académica: se refiere a 
la documentación que pruebe, en 
su caso, la pertenencia a 
asociaciones nacionales o 
internacionales del gremio de la 
opinión pública de la persona que 
realizó la encuesta. De ser el caso, 
la documentación que muestre la 
formación académica y 
experiencia profesional del 
director de la organización. 

José Carlos Campos Riojas es fundador de Massive Caller, casa 
encuestadora que utiliza una herramienta que le permite medir 
la opinión pública sobre cualquier tema de dominio general de 
manera rápida y confiable.  
Ha recibido premios como “Reed Latino Awards” por el mejor 
uso de call center en campaña electoral y como la mejor 
aplicación de innovación digital implementada a una campana 
electoral. 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 

 

ANEXO 2 
Verificación del contenido de los estudios, de acuerdo con los criterios científicos 

NOMBRE DE LA EMPRESA: MASSIVE CALLER S.A. DE C.V. 
7 DE ABRIL DE 2023 

Criterios Definición Datos 

1
.-

O
b

je
ti

vo
(s

) 

Es el fin o fines que persigue el 
levantamiento de estudio 

Dar a conocer la percepción de la ciudadana para las elecciones 
a gobernador en el año 2023 en el Estado de México. 

2
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e
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o
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u
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a.-Definición de la población 
objetivo: Grupo representado en 
una muestra. En las encuestas 
electorales, la población puede 
estar formada por ciudadanos 
dentro de una unidad geográfica 
como es un distrito electoral o una 
ciudad, por todos los ciudadanos 
inscritos en el padrón electoral, o 
por todos los votantes probables, 
entre otros 

La población objetivo de la encuesta son los ciudadanos adultos 
(mayores de 18 años) del estado de México. La muestra utilizada 
en el estudio está diseñada para reflejar las características de esa 
población, en términos de su distribución geográfica, 
sociodemográfica (sexo y edad). “Los resultados reflejan las 
preferencias electorales y las opiniones de los encuestados al 
momento de realizar el estudio y son válidos sólo para esa 
población y fechas específicas.” 

b.-Procedimiento de selección de 
unidades: Corresponde a un 
proceso sistemático o aleatorio 
del tamaño de la sección. Indica la 
forma o método empleado para 
elegir la unidad de estudio 
(sistemático, aleatorio, 
polietápico, etc.) 

Aleatorio Simple 

c.-Procedimiento de estimación: 
Es la forma o método que permite 
dar un valor aproximado de un 
parámetro de una población a 
partir de los datos proporcionados 
por una muestra. 

1,000 números telefónicos pertenecientes a la región geográfica 
del estado de México. 

d.-Tamaño y forma de obtención 
de la muestra: el tamaño refiere 
número total de encuestados, 
mientras que la forma es la 
manera de la elección y obtención 
de la muestra. 

1,000 

e.-Calidad de la estimación 
(confianza y error máximo en la 

Nivel de confianza de 95% 
Margen de error teórico es de +/- 3.4%. 



 

 

muestra seleccionada para cada 
distribución de preferencias o 
tendencias): Es el porcentaje de 
error del diseño de la muestra. 

f.-Frecuencia y tratamiento de la 
no respuesta: se describe el 
tratamiento de la no respuesta y 
se clasifica en: personas que están 
indecisas, los que responden “no 
sé” y los que manifiestan que no 
piensan votar con relación a 
preguntas sobre preferencias del 
voto, se indica el porcentaje (%) 
por cada una de ellas. 

Frecuencia de la no respuesta de 95%, se descarta la no 
respuesta del marco muestral. 

g.-Tasa de rechazo general a la 
entrevista: Es el porcentaje que 
representa la negativa a contestar, 
el abandono y número de 
contactos no exitosos 

La tasa de rechazo general a la encuesta fue de 0%. 

Método y fecha de recolección de 
la información: el método es la 
forma de recolección, puede ser: 
entrevistas cara a cara, en 
viviendas particulares, entrevistas 
telefónicas, método mixto, entre 
otros.  
La fecha de recolección 
corresponde al periodo en el cual 
se levantó la encuesta. 

Telefónico 

05 de abril de 2023 

C
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n
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 Cuestionario o instrumentos de 
captación utilizados para generar 
la información publicada (fraseo): 
Se refiere al fraseo exacto con el 
cual se hicieron las entrevistas y se 
obtuvo la información. 
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Forma de procesamiento, 
estimadores e intervalos de 
confianza: Se refiere al modo bajo 
el cual la información fue 
procesada para obtener los 
resultados; se indica la estimación 
por cada parámetro y los 
intervalos de confianza por cada 
estimación efectuada 

Los resultados de la encuesta se basan en las respuestas de 1,000 
de los encuestados. Los estimadores de razón (proporciones) se 
calculan utilizando los factores de expansión  asociados a cada 
etapa de muestreo, estimando los totales para cada categoría de 
respuesta así como los totales que proporcionaron alguna 
opción de respuesta a cada pregunta para así poder calcular las 
proporciones. 
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Denominación del software 
utilizado para el procesamiento de 
los datos: se refiere al nombre del 
programa utilizado parara el 
manejo de la información y datos 
obtenidos (Paquete R, Excel, Clean 
up en SPSS, Paquetería Office, Geo 
control, Stata) 

Paquete Microsoft Office de Windows 
Software llamado Maria DB 
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Base de datos: en donde se 
registran los datos recabados para 
su procesamiento. Se debe 
entregar en formato electrónico, 
sin contraseñas ni candados, en el 
archivo de origen (no PDF o 
imagen), que permita el manejo 
de sus datos. Así mismo que 
protejan la identidad de los 
entrevistados 

Se adjunta en formato digital  

R
e

su
lt

ad
o
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Principales resultados: son los 
principales resultados del 
levantamiento. (Representados en 
% de preferencia por partido 
político, candidato, candidato 
independiente y coaliciones) 
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a.-Persona física o moral que 
patrocinó o pagó la encuesta 
b.-Persona física o moral que 
diseño y llevó a cabo la encuesta 
c.-Persona física o moral que 
solicitó, ordenó o pagó la 
publicación de la encuesta. 
d.-Nombre del Representante: 
(nombre del director de la 
empresa o representante legal) 
e-Datos: (incluye los medios 
electrónicos o telefónicos de la 
empresa o persona física). 

 
Moral  

 

Iris Fabiola Sáenz Rodríguez 
Tel.: 81 174 75259 / 8123755210 
e-mail: iris.saenz@massivecaller.com 
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Recursos económicos/financieros 
aplicados: un informe sobre los 
recursos aplicados a la realización 
de le encuesta o sondeo de 
opinión, acompañado de la factura 
(incluyendo el nombre de la 
persona física o moral que 
contrató el estudio), y explicitando 
el monto y proporción que 
hubiese sido efectivamente al 
monto de la publicación. En los 
casos que sea la misma persona 
física o moral quien realice y 
publique la encuesta, ésta deberá 
presentar un informe del costo del 
estudio realizado 

$10,000 Diez mil pesos mexicanos. 
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Experiencia profesional y 
formación académica: se refiere a 
la documentación que pruebe, en 
su caso, la pertenencia a 
asociaciones nacionales o 
internacionales del gremio de la 
opinión pública de la persona que 
realizó la encuesta. De ser el caso, 
la documentación que muestre la 
formación académica y 
experiencia profesional del 
director de la organización. 

José Carlos Campos Riojas es fundador de Massive Caller, casa 
encuestadora que utiliza una herramienta que le permite medir 
la opinión pública sobre cualquier tema de dominio general de 
manera rápida y confiable.  
Ha recibido premios como “Reed Latino Awards” por el mejor 
uso de call center en campaña electoral y como la mejor 
aplicación de innovación digital implementada a una campana 
electoral. 

 
  



 

 

ANEXO 2 
Verificación del contenido de los estudios, de acuerdo con los criterios científicos 

NOMBRE DE LA EMPRESA: MASSIVE CALLER S.A. DE C.V. 
10 DE ABRIL DE 2023 

Criterios Definición Datos 

1
.-

O
b

je
ti

vo
(s

) 

Es el fin o fines que persigue el 
levantamiento de estudio 

Dar a conocer la percepción de la ciudadana para las elecciones 
a gobernador en el año 2023 en el Estado de México. 

2
.-

D
is

e
ñ

o
 M

u
e

st
ra

l 

a.-Definición de la población 
objetivo: Grupo representado en 
una muestra. En las encuestas 
electorales, la población puede 
estar formada por ciudadanos 
dentro de una unidad geográfica 
como es un distrito electoral o una 
ciudad, por todos los ciudadanos 
inscritos en el padrón electoral, o 
por todos los votantes probables, 
entre otros 

La población objetivo de la encuesta son los ciudadanos adultos 
(mayores de 18 años) del estado de México. La muestra utilizada 
en el estudio está diseñada para reflejar las características de esa 
población, en términos de su distribución geográfica, 
sociodemográfica (sexo y edad). “Los resultados reflejan las 
preferencias electorales y las opiniones de los encuestados al 
momento de realizar el estudio y son válidos sólo para esa 
población y fechas específicas.” 

b.-Procedimiento de selección de 
unidades: Corresponde a un 
proceso sistemático o aleatorio 
del tamaño de la sección. Indica la 
forma o método empleado para 
elegir la unidad de estudio 
(sistemático, aleatorio, 
polietápico, etc.) 

Aleatorio Simple 

c.-Procedimiento de estimación: 
Es la forma o método que permite 
dar un valor aproximado de un 
parámetro de una población a 
partir de los datos proporcionados 
por una muestra. 

1,000 números telefónicos pertenecientes a la región geográfica 
del estado de México. 

d.-Tamaño y forma de obtención 
de la muestra: el tamaño refiere 
número total de encuestados, 
mientras que la forma es la 
manera de la elección y obtención 
de la muestra. 

1,000 

e.-Calidad de la estimación 
(confianza y error máximo en la 

Nivel de confianza de 95% 
Margen de error teórico es de +/- 3.4%. 



 

 

muestra seleccionada para cada 
distribución de preferencias o 
tendencias): Es el porcentaje de 
error del diseño de la muestra. 

f.-Frecuencia y tratamiento de la 
no respuesta: se describe el 
tratamiento de la no respuesta y 
se clasifica en: personas que están 
indecisas, los que responden “no 
sé” y los que manifiestan que no 
piensan votar con relación a 
preguntas sobre preferencias del 
voto, se indica el porcentaje (%) 
por cada una de ellas. 

Frecuencia de la no respuesta de 95%, se descarta la no 
respuesta del marco muestral. 

g.-Tasa de rechazo general a la 
entrevista: Es el porcentaje que 
representa la negativa a contestar, 
el abandono y número de 
contactos no exitosos 

La tasa de rechazo general a la encuesta fue de 0%. 

Método y fecha de recolección de 
la información: el método es la 
forma de recolección, puede ser: 
entrevistas cara a cara, en 
viviendas particulares, entrevistas 
telefónicas, método mixto, entre 
otros.  
La fecha de recolección 
corresponde al periodo en el cual 
se levantó la encuesta. 

Telefónico 

06 de abril de 2023 
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 Cuestionario o instrumentos de 
captación utilizados para generar 
la información publicada (fraseo): 
Se refiere al fraseo exacto con el 
cual se hicieron las entrevistas y se 
obtuvo la información. 
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Forma de procesamiento, 
estimadores e intervalos de 
confianza: Se refiere al modo bajo 
el cual la información fue 
procesada para obtener los 
resultados; se indica la estimación 
por cada parámetro y los 
intervalos de confianza por cada 
estimación efectuada 

Los resultados de la encuesta se basan en las respuestas de 1,000 
de los encuestados. Los estimadores de razón (proporciones) se 
calculan utilizando los factores de expansión  asociados a cada 
etapa de muestreo, estimando los totales para cada categoría de 
respuesta así como los totales que proporcionaron alguna 
opción de respuesta a cada pregunta para así poder calcular las 
proporciones. 
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Denominación del software 
utilizado para el procesamiento de 
los datos: se refiere al nombre del 
programa utilizado parara el 
manejo de la información y datos 
obtenidos (Paquete R, Excel, Clean 
up en SPSS, Paquetería Office, Geo 
control, Stata) 

Paquete Microsoft Office de Windows 
Software llamado Maria DB 

B
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Base de datos: en donde se 
registran los datos recabados para 
su procesamiento. Se debe 
entregar en formato electrónico, 
sin contraseñas ni candados, en el 
archivo de origen (no PDF o 
imagen), que permita el manejo 
de sus datos. Así mismo que 
protejan la identidad de los 
entrevistados 

Se adjunta en formato digital  

R
e

su
lt

ad
o
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Principales resultados: son los 
principales resultados del 
levantamiento. (Representados en 
% de preferencia por partido 
político, candidato, candidato 
independiente y coaliciones)    
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a.-Persona física o moral que 
patrocinó o pagó la encuesta 
b.-Persona física o moral que 
diseño y llevó a cabo la encuesta 
c.-Persona física o moral que 
solicitó, ordenó o pagó la 
publicación de la encuesta. 
d.-Nombre del Representante: 
(nombre del director de la 
empresa o representante legal) 
e-Datos: (incluye los medios 
electrónicos o telefónicos de la 
empresa o persona física). 

 
Moral  

 

Iris Fabiola Sáenz Rodríguez 
Tel.: 81 174 75259 / 8123755210 
e-mail: iris.saenz@massivecaller.com 
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Recursos económicos/financieros 
aplicados: un informe sobre los 
recursos aplicados a la realización 
de le encuesta o sondeo de 
opinión, acompañado de la factura 
(incluyendo el nombre de la 
persona física o moral que 
contrató el estudio), y explicitando 
el monto y proporción que 
hubiese sido efectivamente al 
monto de la publicación. En los 
casos que sea la misma persona 
física o moral quien realice y 
publique la encuesta, ésta deberá 
presentar un informe del costo del 
estudio realizado 

$10,000 Diez mil pesos mexicanos. 
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Experiencia profesional y 
formación académica: se refiere a 
la documentación que pruebe, en 
su caso, la pertenencia a 
asociaciones nacionales o 
internacionales del gremio de la 
opinión pública de la persona que 
realizó la encuesta. De ser el caso, 
la documentación que muestre la 
formación académica y 
experiencia profesional del 
director de la organización. 

José Carlos Campos Riojas es fundador de Massive Caller, casa 
encuestadora que utiliza una herramienta que le permite medir 
la opinión pública sobre cualquier tema de dominio general de 
manera rápida y confiable.  
Ha recibido premios como “Reed Latino Awards” por el mejor 
uso de call center en campaña electoral y como la mejor 
aplicación de innovación digital implementada a una campana 
electoral. 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 

 

ANEXO 2 
Verificación del contenido de los estudios, de acuerdo con los criterios científicos 

NOMBRE DE LA EMPRESA: MASSIVE CALLER S.A. DE C.V. 
10 DE ABRIL DE 2023 

Criterios Definición Datos 

1
.-

O
b

je
ti

vo
(s

) 

Es el fin o fines que persigue el 
levantamiento de estudio 

Dar a conocer la percepción de la ciudadana para las elecciones 
a gobernador en el año 2023 en el Estado de México. 

2
.-

D
is

e
ñ

o
 M

u
e

st
ra
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a.-Definición de la población 
objetivo: Grupo representado en 
una muestra. En las encuestas 
electorales, la población puede 
estar formada por ciudadanos 
dentro de una unidad geográfica 
como es un distrito electoral o una 
ciudad, por todos los ciudadanos 
inscritos en el padrón electoral, o 
por todos los votantes probables, 
entre otros 

La población objetivo de la encuesta son los ciudadanos adultos 
(mayores de 18 años) del estado de México. La muestra utilizada 
en el estudio está diseñada para reflejar las características de esa 
población, en términos de su distribución geográfica, 
sociodemográfica (sexo y edad). “Los resultados reflejan las 
preferencias electorales y las opiniones de los encuestados al 
momento de realizar el estudio y son válidos sólo para esa 
población y fechas específicas.” 

b.-Procedimiento de selección de 
unidades: Corresponde a un 
proceso sistemático o aleatorio 
del tamaño de la sección. Indica la 
forma o método empleado para 
elegir la unidad de estudio 
(sistemático, aleatorio, 
polietápico, etc.) 

Aleatorio Simple 

c.-Procedimiento de estimación: 
Es la forma o método que permite 
dar un valor aproximado de un 
parámetro de una población a 
partir de los datos proporcionados 
por una muestra. 

1,000 números telefónicos pertenecientes a la región geográfica 
del estado de México. 

d.-Tamaño y forma de obtención 
de la muestra: el tamaño refiere 
número total de encuestados, 
mientras que la forma es la 
manera de la elección y obtención 
de la muestra. 

1,000 

e.-Calidad de la estimación 
(confianza y error máximo en la 

Nivel de confianza de 95% 
Margen de error teórico es de +/- 3.4%. 



 

 

muestra seleccionada para cada 
distribución de preferencias o 
tendencias): Es el porcentaje de 
error del diseño de la muestra. 

f.-Frecuencia y tratamiento de la 
no respuesta: se describe el 
tratamiento de la no respuesta y 
se clasifica en: personas que están 
indecisas, los que responden “no 
sé” y los que manifiestan que no 
piensan votar con relación a 
preguntas sobre preferencias del 
voto, se indica el porcentaje (%) 
por cada una de ellas. 

Frecuencia de la no respuesta de 95%, se descarta la no 
respuesta del marco muestral. 

g.-Tasa de rechazo general a la 
entrevista: Es el porcentaje que 
representa la negativa a contestar, 
el abandono y número de 
contactos no exitosos 

La tasa de rechazo general a la encuesta fue de 0%. 

Método y fecha de recolección de 
la información: el método es la 
forma de recolección, puede ser: 
entrevistas cara a cara, en 
viviendas particulares, entrevistas 
telefónicas, método mixto, entre 
otros.  
La fecha de recolección 
corresponde al periodo en el cual 
se levantó la encuesta. 

Telefónico 

07 de abril de 2023 

C
u

e
st
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n
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 Cuestionario o instrumentos de 
captación utilizados para generar 
la información publicada (fraseo): 
Se refiere al fraseo exacto con el 
cual se hicieron las entrevistas y se 
obtuvo la información. 
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Forma de procesamiento, 
estimadores e intervalos de 
confianza: Se refiere al modo bajo 
el cual la información fue 
procesada para obtener los 
resultados; se indica la estimación 
por cada parámetro y los 
intervalos de confianza por cada 
estimación efectuada 

Los resultados de la encuesta se basan en las respuestas de 1,000 
de los encuestados. Los estimadores de razón (proporciones) se 
calculan utilizando los factores de expansión  asociados a cada 
etapa de muestreo, estimando los totales para cada categoría de 
respuesta así como los totales que proporcionaron alguna 
opción de respuesta a cada pregunta para así poder calcular las 
proporciones. 
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Denominación del software 
utilizado para el procesamiento de 
los datos: se refiere al nombre del 
programa utilizado parara el 
manejo de la información y datos 
obtenidos (Paquete R, Excel, Clean 
up en SPSS, Paquetería Office, Geo 
control, Stata) 

Paquete Microsoft Office de Windows 
Software llamado Maria DB 

B
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e
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o
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Base de datos: en donde se 
registran los datos recabados para 
su procesamiento. Se debe 
entregar en formato electrónico, 
sin contraseñas ni candados, en el 
archivo de origen (no PDF o 
imagen), que permita el manejo 
de sus datos. Así mismo que 
protejan la identidad de los 
entrevistados 

Se adjunta en formato digital  

R
e
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lt
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o
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Principales resultados: son los 
principales resultados del 
levantamiento. (Representados en 
% de preferencia por partido 
político, candidato, candidato 
independiente y coaliciones)    
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a.-Persona física o moral que 
patrocinó o pagó la encuesta 
b.-Persona física o moral que 
diseño y llevó a cabo la encuesta 
c.-Persona física o moral que 
solicitó, ordenó o pagó la 
publicación de la encuesta. 
d.-Nombre del Representante: 
(nombre del director de la 
empresa o representante legal) 
e-Datos: (incluye los medios 
electrónicos o telefónicos de la 
empresa o persona física). 

 
Moral  

 

Iris Fabiola Sáenz Rodríguez 
Tel.: 81 174 75259 / 8123755210 
e-mail: iris.saenz@massivecaller.com 
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Recursos económicos/financieros 
aplicados: un informe sobre los 
recursos aplicados a la realización 
de le encuesta o sondeo de 
opinión, acompañado de la factura 
(incluyendo el nombre de la 
persona física o moral que 
contrató el estudio), y explicitando 
el monto y proporción que 
hubiese sido efectivamente al 
monto de la publicación. En los 
casos que sea la misma persona 
física o moral quien realice y 
publique la encuesta, ésta deberá 
presentar un informe del costo del 
estudio realizado 

$10,000 Diez mil pesos mexicanos. 
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Experiencia profesional y 
formación académica: se refiere a 
la documentación que pruebe, en 
su caso, la pertenencia a 
asociaciones nacionales o 
internacionales del gremio de la 
opinión pública de la persona que 
realizó la encuesta. De ser el caso, 
la documentación que muestre la 
formación académica y 
experiencia profesional del 
director de la organización. 

José Carlos Campos Riojas es fundador de Massive Caller, casa 
encuestadora que utiliza una herramienta que le permite medir 
la opinión pública sobre cualquier tema de dominio general de 
manera rápida y confiable.  
Ha recibido premios como “Reed Latino Awards” por el mejor 
uso de call center en campaña electoral y como la mejor 
aplicación de innovación digital implementada a una campana 
electoral. 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 

 

ANEXO 2 
Verificación del contenido de los estudios, de acuerdo con los criterios científicos 

NOMBRE DE LA EMPRESA: MASSIVE CALLER S.A. DE C.V. 
8 DE ABRIL DE 2023 

Criterios Definición Datos 

1
.-

O
b

je
ti

vo
(s

) 

Es el fin o fines que persigue el 
levantamiento de estudio 

Dar a conocer la percepción de la ciudadana para las elecciones 
a gobernador en el año 2023 en el Estado de México. 

2
.-

D
is

e
ñ

o
 M

u
e

st
ra
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a.-Definición de la población 
objetivo: Grupo representado en 
una muestra. En las encuestas 
electorales, la población puede 
estar formada por ciudadanos 
dentro de una unidad geográfica 
como es un distrito electoral o una 
ciudad, por todos los ciudadanos 
inscritos en el padrón electoral, o 
por todos los votantes probables, 
entre otros 

La población objetivo de la encuesta son los ciudadanos adultos 
(mayores de 18 años) del estado de México. La muestra utilizada 
en el estudio está diseñada para reflejar las características de esa 
población, en términos de su distribución geográfica, 
sociodemográfica (sexo y edad). “Los resultados reflejan las 
preferencias electorales y las opiniones de los encuestados al 
momento de realizar el estudio y son válidos sólo para esa 
población y fechas específicas.” 

b.-Procedimiento de selección de 
unidades: Corresponde a un 
proceso sistemático o aleatorio 
del tamaño de la sección. Indica la 
forma o método empleado para 
elegir la unidad de estudio 
(sistemático, aleatorio, 
polietápico, etc.) 

Aleatorio Simple 

c.-Procedimiento de estimación: 
Es la forma o método que permite 
dar un valor aproximado de un 
parámetro de una población a 
partir de los datos proporcionados 
por una muestra. 

1,000 números telefónicos pertenecientes a la región geográfica 
del estado de México. 

d.-Tamaño y forma de obtención 
de la muestra: el tamaño refiere 
número total de encuestados, 
mientras que la forma es la 
manera de la elección y obtención 
de la muestra. 

1,000 

e.-Calidad de la estimación 
(confianza y error máximo en la 

Nivel de confianza de 95% 
Margen de error teórico es de +/- 3.4%. 



 

 

muestra seleccionada para cada 
distribución de preferencias o 
tendencias): Es el porcentaje de 
error del diseño de la muestra. 

f.-Frecuencia y tratamiento de la 
no respuesta: se describe el 
tratamiento de la no respuesta y 
se clasifica en: personas que están 
indecisas, los que responden “no 
sé” y los que manifiestan que no 
piensan votar con relación a 
preguntas sobre preferencias del 
voto, se indica el porcentaje (%) 
por cada una de ellas. 

Frecuencia de la no respuesta de 95%, se descarta la no 
respuesta del marco muestral. 

g.-Tasa de rechazo general a la 
entrevista: Es el porcentaje que 
representa la negativa a contestar, 
el abandono y número de 
contactos no exitosos 

La tasa de rechazo general a la encuesta fue de 0%. 

Método y fecha de recolección de 
la información: el método es la 
forma de recolección, puede ser: 
entrevistas cara a cara, en 
viviendas particulares, entrevistas 
telefónicas, método mixto, entre 
otros.  
La fecha de recolección 
corresponde al periodo en el cual 
se levantó la encuesta. 

Telefónico 

08 de abril de 2023 

C
u

e
st
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n

ar
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 Cuestionario o instrumentos de 
captación utilizados para generar 
la información publicada (fraseo): 
Se refiere al fraseo exacto con el 
cual se hicieron las entrevistas y se 
obtuvo la información. 

 

 

Es
ti

m
ad

o
re

s 
e

 in
te

rv
al

o
s 

d
e

 c
o

n
fi

an
za

 

Forma de procesamiento, 
estimadores e intervalos de 
confianza: Se refiere al modo bajo 
el cual la información fue 
procesada para obtener los 
resultados; se indica la estimación 
por cada parámetro y los 
intervalos de confianza por cada 
estimación efectuada 

Los resultados de la encuesta se basan en las respuestas de 1,000 
de los encuestados. Los estimadores de razón (proporciones) se 
calculan utilizando los factores de expansión  asociados a cada 
etapa de muestreo, estimando los totales para cada categoría de 
respuesta así como los totales que proporcionaron alguna 
opción de respuesta a cada pregunta para así poder calcular las 
proporciones. 
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Denominación del software 
utilizado para el procesamiento de 
los datos: se refiere al nombre del 
programa utilizado parara el 
manejo de la información y datos 
obtenidos (Paquete R, Excel, Clean 
up en SPSS, Paquetería Office, Geo 
control, Stata) 

Paquete Microsoft Office de Windows 
Software llamado Maria DB 

B
as

e
 d

e
 d

at
o

s 

Base de datos: en donde se 
registran los datos recabados para 
su procesamiento. Se debe 
entregar en formato electrónico, 
sin contraseñas ni candados, en el 
archivo de origen (no PDF o 
imagen), que permita el manejo 
de sus datos. Así mismo que 
protejan la identidad de los 
entrevistados 

Se adjunta en formato digital  

R
e

su
lt

ad
o

s 

Principales resultados: son los 
principales resultados del 
levantamiento. (Representados en 
% de preferencia por partido 
político, candidato, candidato 
independiente y coaliciones)    

A
u

to
rí

a 
y 

Fi
n

an
ci

am
ie

n
to

 

a.-Persona física o moral que 
patrocinó o pagó la encuesta 
b.-Persona física o moral que 
diseño y llevó a cabo la encuesta 
c.-Persona física o moral que 
solicitó, ordenó o pagó la 
publicación de la encuesta. 
d.-Nombre del Representante: 
(nombre del director de la 
empresa o representante legal) 
e-Datos: (incluye los medios 
electrónicos o telefónicos de la 
empresa o persona física). 

 
Moral  

 

Iris Fabiola Sáenz Rodríguez 
Tel.: 81 174 75259 / 8123755210 
e-mail: iris.saenz@massivecaller.com 



 

 

R
e

cu
rs

o
s 

ap
lic

ad
o

s 

Recursos económicos/financieros 
aplicados: un informe sobre los 
recursos aplicados a la realización 
de le encuesta o sondeo de 
opinión, acompañado de la factura 
(incluyendo el nombre de la 
persona física o moral que 
contrató el estudio), y explicitando 
el monto y proporción que 
hubiese sido efectivamente al 
monto de la publicación. En los 
casos que sea la misma persona 
física o moral quien realice y 
publique la encuesta, ésta deberá 
presentar un informe del costo del 
estudio realizado 

$10,000 Diez mil pesos mexicanos. 

A
n

te
ce

d
e

n
te

s 
P

ro
fe

si
o

n
al

 y
/o

 

A
ca

d
é

m
ic

o
 

Experiencia profesional y 
formación académica: se refiere a 
la documentación que pruebe, en 
su caso, la pertenencia a 
asociaciones nacionales o 
internacionales del gremio de la 
opinión pública de la persona que 
realizó la encuesta. De ser el caso, 
la documentación que muestre la 
formación académica y 
experiencia profesional del 
director de la organización. 

José Carlos Campos Riojas es fundador de Massive Caller, casa 
encuestadora que utiliza una herramienta que le permite medir 
la opinión pública sobre cualquier tema de dominio general de 
manera rápida y confiable.  
Ha recibido premios como “Reed Latino Awards” por el mejor 
uso de call center en campaña electoral y como la mejor 
aplicación de innovación digital implementada a una campana 
electoral. 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 

 

ANEXO 2 
Verificación del contenido de los estudios, de acuerdo con los criterios científicos 

NOMBRE DE LA EMPRESA: C&E CAMPAIGNS & ELECTIONS MÉXICO 
10 DE ABRIL DE 2023 

Criterios Definición Datos 

1
.-

O
b

je
ti

vo
(s

) 

Es el fin o fines que persigue el 
levantamiento de estudio 

Dar a conocer la intención de voto para elegir el próximo 
Gobernador en el Estado de México. 

2
.-

D
is

e
ñ

o
 M

u
e

st
ra

l 

a.-Definición de la población 
objetivo: Grupo representado en 
una muestra. En las encuestas 
electorales, la población puede 
estar formada por ciudadanos 
dentro de una unidad geográfica 
como es un distrito electoral o una 
ciudad, por todos los ciudadanos 
inscritos en el padrón electoral, o 
por todos los votantes probables, 
entre otros 

Muestreo probabilístico de acuerdo al peso nominal de cada 
municipio. Una vez establecido el número de cuestionarios a 
levantar por municipio, las llamadas fueron realizadas al azar. 

b.-Procedimiento de selección de 
unidades: Corresponde a un 
proceso sistemático o aleatorio 
del tamaño de la sección. Indica la 
forma o método empleado para 
elegir la unidad de estudio 
(sistemático, aleatorio, 
polietápico, etc.) 

Aleatorio Simple 

c.-Procedimiento de estimación: 
Es la forma o método que permite 
dar un valor aproximado de un 
parámetro de una población a 
partir de los datos proporcionados 
por una muestra. 

400 encuestas en todo el Estado de México. posteriormente se 
ponderaron de acuerdo al listado nominal de cada región. 

d.-Tamaño y forma de obtención 
de la muestra: el tamaño refiere 
número total de encuestados, 
mientras que la forma es la 
manera de la elección y obtención 
de la muestra. 

400 

e.-Calidad de la estimación 
(confianza y error máximo en la 

Margen de error de +/- 4.9%  
Intervalo de confianza del 95% 



 

 

muestra seleccionada para cada 
distribución de preferencias o 
tendencias): Es el porcentaje de 
error del diseño de la muestra. 

f.-Frecuencia y tratamiento de la 
no respuesta: se describe el 
tratamiento de la no respuesta y 
se clasifica en: personas que están 
indecisas, los que responden “no 
sé” y los que manifiestan que no 
piensan votar con relación a 
preguntas sobre preferencias del 
voto, se indica el porcentaje (%) 
por cada una de ellas. 

82%, se descarta la no respuesta del marco muestral. 

g.-Tasa de rechazo general a la 
entrevista: Es el porcentaje que 
representa la negativa a contestar, 
el abandono y número de 
contactos no exitosos 

20% 

Método y fecha de recolección de 
la información: el método es la 
forma de recolección, puede ser: 
entrevistas cara a cara, en 
viviendas particulares, entrevistas 
telefónicas, método mixto, entre 
otros.  
La fecha de recolección 
corresponde al periodo en el cual 
se levantó la encuesta. 

Entrevista telefónica robotizada a la población con mayor grado 
de escolaridad 

10 de abril de 2023 

C
u

e
st

io
n

ar
io

 Cuestionario o instrumentos de 
captación utilizados para generar 
la información publicada (fraseo): 
Se refiere al fraseo exacto con el 
cual se hicieron las entrevistas y se 
obtuvo la información.   

Es
ti

m
ad

o
re

s 
e

 in
te

rv
al

o
s 

d
e

 c
o

n
fi

an
za

 

Forma de procesamiento, 
estimadores e intervalos de 
confianza: Se refiere al modo bajo 
el cual la información fue 
procesada para obtener los 
resultados; se indica la estimación 
por cada parámetro y los 
intervalos de confianza por cada 
estimación efectuada 

Programación en infraestructura tecnológica propia en donde se 
realiza el lanzamiento de llamadas automáticas de forma 
aleatoria para números fijos y móviles de la población objetivo 
(hombres y mujeres mayores de 18 años) donde se realizan 
preguntas grabadas y la persona contesta por medio de su 
teclado telefónico. 



 

 

So
ft

w
ar

e
 p

ar
a 

p
ro

ce
sa

m
ie

n
to

 

Denominación del software 
utilizado para el procesamiento de 
los datos: se refiere al nombre del 
programa utilizado parara el 
manejo de la información y datos 
obtenidos (Paquete R, Excel, Clean 
up en SPSS, Paquetería Office, Geo 
control, Stata) 

Paquete Microsoft Office de Windows  
Software llamado MySQL 

B
as

e
 d

e
 d

at
o

s 

Base de datos: en donde se 
registran los datos recabados para 
su procesamiento. Se debe 
entregar en formato electrónico, 
sin contraseñas ni candados, en el 
archivo de origen (no PDF o 
imagen), que permita el manejo 
de sus datos. Así mismo que 
protejan la identidad de los 
entrevistados 

Se adjunta en formato digital  

R
e

su
lt

ad
o

s 

Principales resultados: son los 
principales resultados del 
levantamiento. (Representados en 
% de preferencia por partido 
político, candidato, candidato 
independiente y coaliciones) 

       

A
u

to
rí

a 
y 

Fi
n

an
ci

am
ie

n
to

 

a.-Persona física o moral que 
patrocinó o pagó la encuesta 
b.-Persona física o moral que 
diseño y llevó a cabo la encuesta 
c.-Persona física o moral que 
solicitó, ordenó o pagó la 
publicación de la encuesta. 
d.-Nombre del Representante: 
(nombre del director de la 
empresa o representante legal) 
e-Datos: (incluye los medios 
electrónicos o telefónicos de la 
empresa o persona física). 

 
Moral  

 

Lic. Héctor Marcelo Ortega Villegas 
Domicilio: Cordillera Central 2006. Col. Maravillas. Puebla. Pue. 
México. CP.72220 
Tel.: 2221361005 / 2221142907 / 2221361005 
e-mail: campaignsmexico@gmail.com. 
internet: www.ceonline.com.mx  



 

 

R
e

cu
rs

o
s 

ap
lic

ad
o
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Recursos económicos/financieros 
aplicados: un informe sobre los 
recursos aplicados a la realización 
de le encuesta o sondeo de 
opinión, acompañado de la factura 
(incluyendo el nombre de la 
persona física o moral que 
contrató el estudio), y explicitando 
el monto y proporción que 
hubiese sido efectivamente al 
monto de la publicación. En los 
casos que sea la misma persona 
física o moral quien realice y 
publique la encuesta, ésta deberá 
presentar un informe del costo del 
estudio realizado 

 
 $10,000.00 

A
n

te
ce

d
e

n
te

s 
P
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o

n
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/o

 

A
ca

d
é

m
ic

o
 

Experiencia profesional y 
formación académica: se refiere a 
la documentación que pruebe, en 
su caso, la pertenencia a 
asociaciones nacionales o 
internacionales del gremio de la 
opinión pública de la persona que 
realizó la encuesta. De ser el caso, 
la documentación que muestre la 
formación académica y 
experiencia profesional del 
director de la organización. 

No se anexa información  

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 

 

ANEXO 2 
Verificación del contenido de los estudios, de acuerdo con los criterios científicos 

NOMBRE DE LA EMPRESA: POLIGRAMA 
12 DE ABRIL DE 2023 

Criterios Definición Datos 

1
.-

O
b

je
ti

vo
(s

) 

Es el fin o fines que persigue el 
levantamiento de estudio 

Generar información estadísticamente válida por medio de la 
realización de encuestas telefónicas con robot, para conocer las 
preferencias políticas de los ciudadanos sobre la elección de 
Gobernador en el estado de México 2023. 

2
.-

D
is

e
ñ

o
 M

u
e

st
ra

l 

a.-Definición de la población 
objetivo: Grupo representado en 
una muestra. En las encuestas 
electorales, la población puede 
estar formada por ciudadanos 
dentro de una unidad geográfica 
como es un distrito electoral o una 
ciudad, por todos los ciudadanos 
inscritos en el padrón electoral, o 
por todos los votantes probables, 
entre otros 

Listado telefónico del Estado de México   

b.-Procedimiento de selección de 
unidades: Corresponde a un 
proceso sistemático o aleatorio 
del tamaño de la sección. Indica la 
forma o método empleado para 
elegir la unidad de estudio 
(sistemático, aleatorio, 
polietápico, etc.) 

Aleatorio 

c.-Procedimiento de estimación: 
Es la forma o método que permite 
dar un valor aproximado de un 
parámetro de una población a 
partir de los datos proporcionados 
por una muestra. 

Se realizaron 1,000 encuestas efectivas a ciudadanos del Estado 
de México que respondieron por teléfono. 

d.-Tamaño y forma de obtención 
de la muestra: el tamaño refiere 
número total de encuestados, 
mientras que la forma es la 
manera de la elección y obtención 
de la muestra. 

1,000 

e.-Calidad de la estimación 
(confianza y error máximo en la 

Confianza: 95% 
Margen de error: +-3.10% 



 

 

muestra seleccionada para cada 
distribución de preferencias o 
tendencias): Es el porcentaje de 
error del diseño de la muestra. 

f.-Frecuencia y tratamiento de la 
no respuesta: se describe el 
tratamiento de la no respuesta y 
se clasifica en: personas que están 
indecisas, los que responden “no 
sé” y los que manifiestan que no 
piensan votar con relación a 
preguntas sobre preferencias del 
voto, se indica el porcentaje (%) 
por cada una de ellas. 

La no respuesta ocasionada por los “no sabe” o “aún no decide”, 
son plasmados en los resultados del estudio. 

g.-Tasa de rechazo general a la 
entrevista: Es el porcentaje que 
representa la negativa a contestar, 
el abandono y número de 
contactos no exitosos 

No se proporcionó información  

Método y fecha de recolección de 
la información: el método es la 
forma de recolección, puede ser: 
entrevistas cara a cara, en 
viviendas particulares, entrevistas 
telefónicas, método mixto, entre 
otros.  
La fecha de recolección 
corresponde al periodo en el cual 
se levantó la encuesta. 

Llamadas telefónicas mediante grabaciones donde la persona 
contesta directamente en el teclado del teléfono   

28 de marzo de 2023 

C
u

e
st

io
n

ar
io

 Cuestionario o instrumentos de 
captación utilizados para generar 
la información publicada (fraseo): 
Se refiere al fraseo exacto con el 
cual se hicieron las entrevistas y se 
obtuvo la información. 

 

 

Es
ti

m
ad

o
re

s 
e

 in
te

rv
al

o
s 

d
e

 c
o

n
fi

an
za

 

Forma de procesamiento, 
estimadores e intervalos de 
confianza: Se refiere al modo bajo 
el cual la información fue 
procesada para obtener los 
resultados; se indica la estimación 
por cada parámetro y los 
intervalos de confianza por cada 
estimación efectuada 

Estimación de proporciones con modelos estadísticos 
descriptivos tradicionales, con un intervalo de confianza del 95% 
equivalente a 2 desviaciones estándar con respecto a la media. 

Si hoy fuera la elección en el Estado de México, ¿por quién de 

las siguientes personas votaría?

¿Con cuál de los siguientes partido simpatiza?



 

 

So
ft

w
ar

e
 p

ar
a 

p
ro

ce
sa

m
ie

n
to

 

Denominación del software 
utilizado para el procesamiento de 
los datos: se refiere al nombre del 
programa utilizado parara el 
manejo de la información y datos 
obtenidos (Paquete R, Excel, Clean 
up en SPSS, Paquetería Office, Geo 
control, Stata) 

SERVER 
MYSQL 
OFFICE 

B
as

e
 d

e
 d

at
o

s 

Base de datos: en donde se 
registran los datos recabados para 
su procesamiento. Se debe 
entregar en formato electrónico, 
sin contraseñas ni candados, en el 
archivo de origen (no PDF o 
imagen), que permita el manejo 
de sus datos. Así mismo que 
protejan la identidad de los 
entrevistados 

Se adjunta en formato digital  

R
e

su
lt

ad
o

s 

Principales resultados: son los 
principales resultados del 
levantamiento. (Representados en 
% de preferencia por partido 
político, candidato, candidato 
independiente y coaliciones) 

 

A
u

to
rí

a 
y 

Fi
n

an
ci

am
ie

n
to

 

a.-Persona física o moral que 
patrocinó o pagó la encuesta 
b.-Persona física o moral que 
diseño y llevó a cabo la encuesta 
c.-Persona física o moral que 
solicitó, ordenó o pagó la 
publicación de la encuesta. 
d.-Nombre del Representante: 
(nombre del director de la 
empresa o representante legal) 
e-Datos: (incluye los medios 
electrónicos o telefónicos de la 
empresa o persona física). 

 
Consultoría en Comunicación Política CPM, S.C. 

Lic. Héctor A. Zuno 
Tel.: (81) 10292689 
e-mail: hector@poligrama.mx 
 



 

 

R
e

cu
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o
s 

ap
lic

ad
o
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Recursos económicos/financieros 
aplicados: un informe sobre los 
recursos aplicados a la realización 
de le encuesta o sondeo de 
opinión, acompañado de la factura 
(incluyendo el nombre de la 
persona física o moral que 
contrató el estudio), y explicitando 
el monto y proporción que 
hubiese sido efectivamente al 
monto de la publicación. En los 
casos que sea la misma persona 
física o moral quien realice y 
publique la encuesta, ésta deberá 
presentar un informe del costo del 
estudio realizado 

 
 $25,000.00 

A
n

te
ce

d
e

n
te

s 
P

ro
fe

si
o

n
al

 y
/o

 A
ca

d
é

m
ic

o
 

Experiencia profesional y 
formación académica: se refiere a 
la documentación que pruebe, en 
su caso, la pertenencia a 
asociaciones nacionales o 
internacionales del gremio de la 
opinión pública de la persona que 
realizó la encuesta. De ser el caso, 
la documentación que muestre la 
formación académica y 
experiencia profesional del 
director de la organización. 

 

 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 

 

ANEXO 2 
Verificación del contenido de los estudios, de acuerdo con los criterios científicos 

NOMBRE DE LA EMPRESA: MASSIVE CALLER S.A. DE C.V. 
10 DE ABRIL DE 2023 

Criterios Definición Datos 

1
.-

O
b

je
ti

vo
(s

) 

Es el fin o fines que persigue el 
levantamiento de estudio 

Dar a conocer la percepción de la ciudadana para las elecciones 
a gobernador en el año 2023 en el Estado de México. 

2
.-

D
is

e
ñ

o
 M

u
e

st
ra

l 

a.-Definición de la población 
objetivo: Grupo representado en 
una muestra. En las encuestas 
electorales, la población puede 
estar formada por ciudadanos 
dentro de una unidad geográfica 
como es un distrito electoral o una 
ciudad, por todos los ciudadanos 
inscritos en el padrón electoral, o 
por todos los votantes probables, 
entre otros 

La población objetivo de la encuesta son los ciudadanos adultos 
(mayores de 18 años) del estado de México. La muestra utilizada 
en el estudio está diseñada para reflejar las características de esa 
población, en términos de su distribución geográfica, 
sociodemográfica (sexo y edad). “Los resultados reflejan las 
preferencias electorales y las opiniones de los encuestados al 
momento de realizar el estudio y son válidos sólo para esa 
población y fechas específicas.” 

b.-Procedimiento de selección de 
unidades: Corresponde a un 
proceso sistemático o aleatorio 
del tamaño de la sección. Indica la 
forma o método empleado para 
elegir la unidad de estudio 
(sistemático, aleatorio, 
polietápico, etc.) 

Aleatorio Simple 

c.-Procedimiento de estimación: 
Es la forma o método que permite 
dar un valor aproximado de un 
parámetro de una población a 
partir de los datos proporcionados 
por una muestra. 

1,000 números telefónicos pertenecientes a la región geográfica 
del estado de México. 

d.-Tamaño y forma de obtención 
de la muestra: el tamaño refiere 
número total de encuestados, 
mientras que la forma es la 
manera de la elección y obtención 
de la muestra. 

1,000 

e.-Calidad de la estimación 
(confianza y error máximo en la 

Nivel de confianza de 95% 
Margen de error teórico es de +/- 3.4%. 



 

 

muestra seleccionada para cada 
distribución de preferencias o 
tendencias): Es el porcentaje de 
error del diseño de la muestra. 

f.-Frecuencia y tratamiento de la 
no respuesta: se describe el 
tratamiento de la no respuesta y 
se clasifica en: personas que están 
indecisas, los que responden “no 
sé” y los que manifiestan que no 
piensan votar con relación a 
preguntas sobre preferencias del 
voto, se indica el porcentaje (%) 
por cada una de ellas. 

Frecuencia de la no respuesta de 95%, se descarta la no 
respuesta del marco muestral. 

g.-Tasa de rechazo general a la 
entrevista: Es el porcentaje que 
representa la negativa a contestar, 
el abandono y número de 
contactos no exitosos 

La tasa de rechazo general a la encuesta fue de 0%. 

Método y fecha de recolección de 
la información: el método es la 
forma de recolección, puede ser: 
entrevistas cara a cara, en 
viviendas particulares, entrevistas 
telefónicas, método mixto, entre 
otros.  
La fecha de recolección 
corresponde al periodo en el cual 
se levantó la encuesta. 

Telefónico 

09 de abril de 2023 

C
u

e
st

io
n

ar
io

 Cuestionario o instrumentos de 
captación utilizados para generar 
la información publicada (fraseo): 
Se refiere al fraseo exacto con el 
cual se hicieron las entrevistas y se 
obtuvo la información. 
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n
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Forma de procesamiento, 
estimadores e intervalos de 
confianza: Se refiere al modo bajo 
el cual la información fue 
procesada para obtener los 
resultados; se indica la estimación 
por cada parámetro y los 
intervalos de confianza por cada 
estimación efectuada 

Los resultados de la encuesta se basan en las respuestas de 1,000 
de los encuestados. Los estimadores de razón (proporciones) se 
calculan utilizando los factores de expansión  asociados a cada 
etapa de muestreo, estimando los totales para cada categoría de 
respuesta así como los totales que proporcionaron alguna 
opción de respuesta a cada pregunta para así poder calcular las 
proporciones. 



 

 

So
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e
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a 
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m
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n
to

 

Denominación del software 
utilizado para el procesamiento de 
los datos: se refiere al nombre del 
programa utilizado parara el 
manejo de la información y datos 
obtenidos (Paquete R, Excel, Clean 
up en SPSS, Paquetería Office, Geo 
control, Stata) 

Paquete Microsoft Office de Windows 
Software llamado Maria DB 

B
as

e
 d

e
 d

at
o

s 

Base de datos: en donde se 
registran los datos recabados para 
su procesamiento. Se debe 
entregar en formato electrónico, 
sin contraseñas ni candados, en el 
archivo de origen (no PDF o 
imagen), que permita el manejo 
de sus datos. Así mismo que 
protejan la identidad de los 
entrevistados 

Se adjunta en formato digital  

R
e

su
lt

ad
o

s 

Principales resultados: son los 
principales resultados del 
levantamiento. (Representados en 
% de preferencia por partido 
político, candidato, candidato 
independiente y coaliciones)    

A
u

to
rí

a 
y 

Fi
n

an
ci

am
ie

n
to

 

a.-Persona física o moral que 
patrocinó o pagó la encuesta 
b.-Persona física o moral que 
diseño y llevó a cabo la encuesta 
c.-Persona física o moral que 
solicitó, ordenó o pagó la 
publicación de la encuesta. 
d.-Nombre del Representante: 
(nombre del director de la 
empresa o representante legal) 
e-Datos: (incluye los medios 
electrónicos o telefónicos de la 
empresa o persona física). 

 
Moral  

 

Iris Fabiola Sáenz Rodríguez 
Tel.: 81 174 75259 / 8123755210 
e-mail: iris.saenz@massivecaller.com 
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e
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s 
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o
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Recursos económicos/financieros 
aplicados: un informe sobre los 
recursos aplicados a la realización 
de le encuesta o sondeo de 
opinión, acompañado de la factura 
(incluyendo el nombre de la 
persona física o moral que 
contrató el estudio), y explicitando 
el monto y proporción que 
hubiese sido efectivamente al 
monto de la publicación. En los 
casos que sea la misma persona 
física o moral quien realice y 
publique la encuesta, ésta deberá 
presentar un informe del costo del 
estudio realizado 

$10,000 Diez mil pesos mexicanos. 

A
n

te
ce

d
e

n
te

s 
P

ro
fe

si
o

n
al

 y
/o

 A
ca

d
é

m
ic

o
 

Experiencia profesional y 
formación académica: se refiere a 
la documentación que pruebe, en 
su caso, la pertenencia a 
asociaciones nacionales o 
internacionales del gremio de la 
opinión pública de la persona que 
realizó la encuesta. De ser el caso, 
la documentación que muestre la 
formación académica y 
experiencia profesional del 
director de la organización. 

José Carlos Campos Riojas es fundador de Massive Caller, casa 
encuestadora que utiliza una herramienta que le permite medir 
la opinión pública sobre cualquier tema de dominio general de 
manera rápida y confiable.  
Ha recibido premios como “Reed Latino Awards” por el mejor 
uso de call center en campaña electoral y como la mejor 
aplicación de innovación digital implementada a una campana 
electoral. 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 

 

ANEXO 2 
Verificación del contenido de los estudios, de acuerdo con los criterios científicos 

NOMBRE DE LA EMPRESA: MASSIVE CALLER S.A. DE C.V. 
10 DE ABRIL DE 2023 

Criterios Definición Datos 

1
.-

O
b

je
ti

vo
(s

) 

Es el fin o fines que persigue el 
levantamiento de estudio 

Dar a conocer la percepción de la ciudadana para las elecciones 
a gobernador en el año 2023 en el Estado de México. 

2
.-

D
is

e
ñ

o
 M

u
e

st
ra

l 

a.-Definición de la población 
objetivo: Grupo representado en 
una muestra. En las encuestas 
electorales, la población puede 
estar formada por ciudadanos 
dentro de una unidad geográfica 
como es un distrito electoral o una 
ciudad, por todos los ciudadanos 
inscritos en el padrón electoral, o 
por todos los votantes probables, 
entre otros 

La población objetivo de la encuesta son los ciudadanos adultos 
(mayores de 18 años) del estado de México. La muestra utilizada 
en el estudio está diseñada para reflejar las características de esa 
población, en términos de su distribución geográfica, 
sociodemográfica (sexo y edad). “Los resultados reflejan las 
preferencias electorales y las opiniones de los encuestados al 
momento de realizar el estudio y son válidos sólo para esa 
población y fechas específicas.” 

b.-Procedimiento de selección de 
unidades: Corresponde a un 
proceso sistemático o aleatorio 
del tamaño de la sección. Indica la 
forma o método empleado para 
elegir la unidad de estudio 
(sistemático, aleatorio, 
polietápico, etc.) 

Aleatorio Simple 

c.-Procedimiento de estimación: 
Es la forma o método que permite 
dar un valor aproximado de un 
parámetro de una población a 
partir de los datos proporcionados 
por una muestra. 

1,000 números telefónicos pertenecientes a la región geográfica 
del estado de México. 

d.-Tamaño y forma de obtención 
de la muestra: el tamaño refiere 
número total de encuestados, 
mientras que la forma es la 
manera de la elección y obtención 
de la muestra. 

1,000 

e.-Calidad de la estimación 
(confianza y error máximo en la 

Nivel de confianza de 95% 
Margen de error teórico es de +/- 3.4%. 



 

 

muestra seleccionada para cada 
distribución de preferencias o 
tendencias): Es el porcentaje de 
error del diseño de la muestra. 

f.-Frecuencia y tratamiento de la 
no respuesta: se describe el 
tratamiento de la no respuesta y 
se clasifica en: personas que están 
indecisas, los que responden “no 
sé” y los que manifiestan que no 
piensan votar con relación a 
preguntas sobre preferencias del 
voto, se indica el porcentaje (%) 
por cada una de ellas. 

Frecuencia de la no respuesta de 95%, se descarta la no 
respuesta del marco muestral. 

g.-Tasa de rechazo general a la 
entrevista: Es el porcentaje que 
representa la negativa a contestar, 
el abandono y número de 
contactos no exitosos 

La tasa de rechazo general a la encuesta fue de 0%. 

Método y fecha de recolección de 
la información: el método es la 
forma de recolección, puede ser: 
entrevistas cara a cara, en 
viviendas particulares, entrevistas 
telefónicas, método mixto, entre 
otros.  
La fecha de recolección 
corresponde al periodo en el cual 
se levantó la encuesta. 

Telefónico 

10 de abril de 2023 

C
u

e
st

io
n

ar
io

 Cuestionario o instrumentos de 
captación utilizados para generar 
la información publicada (fraseo): 
Se refiere al fraseo exacto con el 
cual se hicieron las entrevistas y se 
obtuvo la información. 
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e
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n
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Forma de procesamiento, 
estimadores e intervalos de 
confianza: Se refiere al modo bajo 
el cual la información fue 
procesada para obtener los 
resultados; se indica la estimación 
por cada parámetro y los 
intervalos de confianza por cada 
estimación efectuada 

Los resultados de la encuesta se basan en las respuestas de 1,000 
de los encuestados. Los estimadores de razón (proporciones) se 
calculan utilizando los factores de expansión  asociados a cada 
etapa de muestreo, estimando los totales para cada categoría de 
respuesta así como los totales que proporcionaron alguna 
opción de respuesta a cada pregunta para así poder calcular las 
proporciones. 



 

 

So
ft

w
ar

e
 p

ar
a 

p
ro

ce
sa

m
ie

n
to

 

Denominación del software 
utilizado para el procesamiento de 
los datos: se refiere al nombre del 
programa utilizado parara el 
manejo de la información y datos 
obtenidos (Paquete R, Excel, Clean 
up en SPSS, Paquetería Office, Geo 
control, Stata) 

Paquete Microsoft Office de Windows 
Software llamado Maria DB 

B
as

e
 d

e
 d

at
o

s 

Base de datos: en donde se 
registran los datos recabados para 
su procesamiento. Se debe 
entregar en formato electrónico, 
sin contraseñas ni candados, en el 
archivo de origen (no PDF o 
imagen), que permita el manejo 
de sus datos. Así mismo que 
protejan la identidad de los 
entrevistados 

Se adjunta en formato digital  

R
e

su
lt

ad
o

s 

Principales resultados: son los 
principales resultados del 
levantamiento. (Representados en 
% de preferencia por partido 
político, candidato, candidato 
independiente y coaliciones)    

A
u

to
rí

a 
y 

Fi
n

an
ci

am
ie

n
to

 

a.-Persona física o moral que 
patrocinó o pagó la encuesta 
b.-Persona física o moral que 
diseño y llevó a cabo la encuesta 
c.-Persona física o moral que 
solicitó, ordenó o pagó la 
publicación de la encuesta. 
d.-Nombre del Representante: 
(nombre del director de la 
empresa o representante legal) 
e-Datos: (incluye los medios 
electrónicos o telefónicos de la 
empresa o persona física). 

 
Moral  

 

Iris Fabiola Sáenz Rodríguez 
Tel.: 81 174 75259 / 8123755210 
e-mail: iris.saenz@massivecaller.com 



 

 

R
e

cu
rs

o
s 

ap
lic

ad
o

s 

Recursos económicos/financieros 
aplicados: un informe sobre los 
recursos aplicados a la realización 
de le encuesta o sondeo de 
opinión, acompañado de la factura 
(incluyendo el nombre de la 
persona física o moral que 
contrató el estudio), y explicitando 
el monto y proporción que 
hubiese sido efectivamente al 
monto de la publicación. En los 
casos que sea la misma persona 
física o moral quien realice y 
publique la encuesta, ésta deberá 
presentar un informe del costo del 
estudio realizado 

$10,000 Diez mil pesos mexicanos. 

A
n

te
ce

d
e

n
te

s 
P
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o

n
al

 y
/o

 A
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d
é

m
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Experiencia profesional y 
formación académica: se refiere a 
la documentación que pruebe, en 
su caso, la pertenencia a 
asociaciones nacionales o 
internacionales del gremio de la 
opinión pública de la persona que 
realizó la encuesta. De ser el caso, 
la documentación que muestre la 
formación académica y 
experiencia profesional del 
director de la organización. 

José Carlos Campos Riojas es fundador de Massive Caller, casa 
encuestadora que utiliza una herramienta que le permite medir 
la opinión pública sobre cualquier tema de dominio general de 
manera rápida y confiable.  
Ha recibido premios como “Reed Latino Awards” por el mejor 
uso de call center en campaña electoral y como la mejor 
aplicación de innovación digital implementada a una campana 
electoral. 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 

 

ANEXO 2 
Verificación del contenido de los estudios, de acuerdo con los criterios científicos 

NOMBRE DE LA EMPRESA: MASSIVE CALLER S.A. DE C.V. 
11 DE ABRIL DE 2023 

Criterios Definición Datos 

1
.-

O
b

je
ti

vo
(s

) 

Es el fin o fines que persigue el 
levantamiento de estudio 

Dar a conocer la percepción de la ciudadana para las elecciones 
a gobernador en el año 2023 en el Estado de México. 

2
.-

D
is

e
ñ

o
 M

u
e

st
ra

l 

a.-Definición de la población 
objetivo: Grupo representado en 
una muestra. En las encuestas 
electorales, la población puede 
estar formada por ciudadanos 
dentro de una unidad geográfica 
como es un distrito electoral o una 
ciudad, por todos los ciudadanos 
inscritos en el padrón electoral, o 
por todos los votantes probables, 
entre otros 

La población objetivo de la encuesta son los ciudadanos adultos 
(mayores de 18 años) del estado de México. La muestra utilizada 
en el estudio está diseñada para reflejar las características de esa 
población, en términos de su distribución geográfica, 
sociodemográfica (sexo y edad). “Los resultados reflejan las 
preferencias electorales y las opiniones de los encuestados al 
momento de realizar el estudio y son válidos sólo para esa 
población y fechas específicas.” 

b.-Procedimiento de selección de 
unidades: Corresponde a un 
proceso sistemático o aleatorio 
del tamaño de la sección. Indica la 
forma o método empleado para 
elegir la unidad de estudio 
(sistemático, aleatorio, 
polietápico, etc.) 

Aleatorio Simple 

c.-Procedimiento de estimación: 
Es la forma o método que permite 
dar un valor aproximado de un 
parámetro de una población a 
partir de los datos proporcionados 
por una muestra. 

1,000 números telefónicos pertenecientes a la región geográfica 
del estado de México. 

d.-Tamaño y forma de obtención 
de la muestra: el tamaño refiere 
número total de encuestados, 
mientras que la forma es la 
manera de la elección y obtención 
de la muestra. 

1,000 

e.-Calidad de la estimación 
(confianza y error máximo en la 

Nivel de confianza de 95% 
Margen de error teórico es de +/- 3.4%. 



 

 

muestra seleccionada para cada 
distribución de preferencias o 
tendencias): Es el porcentaje de 
error del diseño de la muestra. 

f.-Frecuencia y tratamiento de la 
no respuesta: se describe el 
tratamiento de la no respuesta y 
se clasifica en: personas que están 
indecisas, los que responden “no 
sé” y los que manifiestan que no 
piensan votar con relación a 
preguntas sobre preferencias del 
voto, se indica el porcentaje (%) 
por cada una de ellas. 

Frecuencia de la no respuesta de 95%, se descarta la no 
respuesta del marco muestral. 

g.-Tasa de rechazo general a la 
entrevista: Es el porcentaje que 
representa la negativa a contestar, 
el abandono y número de 
contactos no exitosos 

La tasa de rechazo general a la encuesta fue de 0%. 

Método y fecha de recolección de 
la información: el método es la 
forma de recolección, puede ser: 
entrevistas cara a cara, en 
viviendas particulares, entrevistas 
telefónicas, método mixto, entre 
otros.  
La fecha de recolección 
corresponde al periodo en el cual 
se levantó la encuesta. 

Telefónico 

11 de abril de 2023 

C
u

e
st

io
n

ar
io

 Cuestionario o instrumentos de 
captación utilizados para generar 
la información publicada (fraseo): 
Se refiere al fraseo exacto con el 
cual se hicieron las entrevistas y se 
obtuvo la información. 
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Forma de procesamiento, 
estimadores e intervalos de 
confianza: Se refiere al modo bajo 
el cual la información fue 
procesada para obtener los 
resultados; se indica la estimación 
por cada parámetro y los 
intervalos de confianza por cada 
estimación efectuada 

Los resultados de la encuesta se basan en las respuestas de 1,000 
de los encuestados. Los estimadores de razón (proporciones) se 
calculan utilizando los factores de expansión  asociados a cada 
etapa de muestreo, estimando los totales para cada categoría de 
respuesta así como los totales que proporcionaron alguna 
opción de respuesta a cada pregunta para así poder calcular las 
proporciones. 



 

 

So
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ar

e
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ar
a 

p
ro

ce
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m
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n
to

 

Denominación del software 
utilizado para el procesamiento de 
los datos: se refiere al nombre del 
programa utilizado parara el 
manejo de la información y datos 
obtenidos (Paquete R, Excel, Clean 
up en SPSS, Paquetería Office, Geo 
control, Stata) 

Paquete Microsoft Office de Windows 
Software llamado Maria DB 

B
as

e
 d

e
 d

at
o

s 

Base de datos: en donde se 
registran los datos recabados para 
su procesamiento. Se debe 
entregar en formato electrónico, 
sin contraseñas ni candados, en el 
archivo de origen (no PDF o 
imagen), que permita el manejo 
de sus datos. Así mismo que 
protejan la identidad de los 
entrevistados 

Se adjunta en formato digital  

R
e

su
lt

ad
o

s 

Principales resultados: son los 
principales resultados del 
levantamiento. (Representados en 
% de preferencia por partido 
político, candidato, candidato 
independiente y coaliciones) 

  

 

A
u

to
rí

a 
y 

Fi
n

an
ci

am
ie

n
to

 

a.-Persona física o moral que 
patrocinó o pagó la encuesta 
b.-Persona física o moral que 
diseño y llevó a cabo la encuesta 
c.-Persona física o moral que 
solicitó, ordenó o pagó la 
publicación de la encuesta. 
d.-Nombre del Representante: 
(nombre del director de la 
empresa o representante legal) 
e-Datos: (incluye los medios 
electrónicos o telefónicos de la 
empresa o persona física). 

 
Moral  

 

Iris Fabiola Sáenz Rodríguez 
Tel.: 81 174 75259 / 8123755210 
e-mail: iris.saenz@massivecaller.com 



 

 

R
e
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o
s 
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lic
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o

s 

Recursos económicos/financieros 
aplicados: un informe sobre los 
recursos aplicados a la realización 
de le encuesta o sondeo de 
opinión, acompañado de la factura 
(incluyendo el nombre de la 
persona física o moral que 
contrató el estudio), y explicitando 
el monto y proporción que 
hubiese sido efectivamente al 
monto de la publicación. En los 
casos que sea la misma persona 
física o moral quien realice y 
publique la encuesta, ésta deberá 
presentar un informe del costo del 
estudio realizado 

$10,000 Diez mil pesos mexicanos. 

A
n
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Experiencia profesional y 
formación académica: se refiere a 
la documentación que pruebe, en 
su caso, la pertenencia a 
asociaciones nacionales o 
internacionales del gremio de la 
opinión pública de la persona que 
realizó la encuesta. De ser el caso, 
la documentación que muestre la 
formación académica y 
experiencia profesional del 
director de la organización. 

José Carlos Campos Riojas es fundador de Massive Caller, casa 
encuestadora que utiliza una herramienta que le permite medir 
la opinión pública sobre cualquier tema de dominio general de 
manera rápida y confiable.  
Ha recibido premios como “Reed Latino Awards” por el mejor 
uso de call center en campaña electoral y como la mejor 
aplicación de innovación digital implementada a una campana 
electoral. 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 

 

ANEXO 2 
Verificación del contenido de los estudios, de acuerdo con los criterios científicos 

NOMBRE DE LA EMPRESA: MASSIVE CALLER S.A. DE C.V. 
12 DE ABRIL DE 2023 

Criterios Definición Datos 

1
.-

O
b

je
ti

vo
(s

) 

Es el fin o fines que persigue el 
levantamiento de estudio 

Dar a conocer la percepción de la ciudadana para las elecciones 
a gobernador en el año 2023 en el Estado de México. 

2
.-

D
is

e
ñ

o
 M

u
e

st
ra

l 

a.-Definición de la población 
objetivo: Grupo representado en 
una muestra. En las encuestas 
electorales, la población puede 
estar formada por ciudadanos 
dentro de una unidad geográfica 
como es un distrito electoral o una 
ciudad, por todos los ciudadanos 
inscritos en el padrón electoral, o 
por todos los votantes probables, 
entre otros 

La población objetivo de la encuesta son los ciudadanos adultos 
(mayores de 18 años) del estado de México. La muestra utilizada 
en el estudio está diseñada para reflejar las características de esa 
población, en términos de su distribución geográfica, 
sociodemográfica (sexo y edad). “Los resultados reflejan las 
preferencias electorales y las opiniones de los encuestados al 
momento de realizar el estudio y son válidos sólo para esa 
población y fechas específicas.” 

b.-Procedimiento de selección de 
unidades: Corresponde a un 
proceso sistemático o aleatorio 
del tamaño de la sección. Indica la 
forma o método empleado para 
elegir la unidad de estudio 
(sistemático, aleatorio, 
polietápico, etc.) 

Aleatorio Simple 

c.-Procedimiento de estimación: 
Es la forma o método que permite 
dar un valor aproximado de un 
parámetro de una población a 
partir de los datos proporcionados 
por una muestra. 

1,000 números telefónicos pertenecientes a la región geográfica 
del estado de México. 

d.-Tamaño y forma de obtención 
de la muestra: el tamaño refiere 
número total de encuestados, 
mientras que la forma es la 
manera de la elección y obtención 
de la muestra. 

1,000 

e.-Calidad de la estimación 
(confianza y error máximo en la 

Nivel de confianza de 95% 
Margen de error teórico es de +/- 3.4%. 



 

 

muestra seleccionada para cada 
distribución de preferencias o 
tendencias): Es el porcentaje de 
error del diseño de la muestra. 

f.-Frecuencia y tratamiento de la 
no respuesta: se describe el 
tratamiento de la no respuesta y 
se clasifica en: personas que están 
indecisas, los que responden “no 
sé” y los que manifiestan que no 
piensan votar con relación a 
preguntas sobre preferencias del 
voto, se indica el porcentaje (%) 
por cada una de ellas. 

Frecuencia de la no respuesta de 95%, se descarta la no 
respuesta del marco muestral. 

g.-Tasa de rechazo general a la 
entrevista: Es el porcentaje que 
representa la negativa a contestar, 
el abandono y número de 
contactos no exitosos 

La tasa de rechazo general a la encuesta fue de 0%. 

Método y fecha de recolección de 
la información: el método es la 
forma de recolección, puede ser: 
entrevistas cara a cara, en 
viviendas particulares, entrevistas 
telefónicas, método mixto, entre 
otros.  
La fecha de recolección 
corresponde al periodo en el cual 
se levantó la encuesta. 

Telefónico 

12 de abril de 2023 

C
u

e
st

io
n

ar
io

 Cuestionario o instrumentos de 
captación utilizados para generar 
la información publicada (fraseo): 
Se refiere al fraseo exacto con el 
cual se hicieron las entrevistas y se 
obtuvo la información. 
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Forma de procesamiento, 
estimadores e intervalos de 
confianza: Se refiere al modo bajo 
el cual la información fue 
procesada para obtener los 
resultados; se indica la estimación 
por cada parámetro y los 
intervalos de confianza por cada 
estimación efectuada 

Los resultados de la encuesta se basan en las respuestas de 1,000 
de los encuestados. Los estimadores de razón (proporciones) se 
calculan utilizando los factores de expansión  asociados a cada 
etapa de muestreo, estimando los totales para cada categoría de 
respuesta así como los totales que proporcionaron alguna 
opción de respuesta a cada pregunta para así poder calcular las 
proporciones. 
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Denominación del software 
utilizado para el procesamiento de 
los datos: se refiere al nombre del 
programa utilizado parara el 
manejo de la información y datos 
obtenidos (Paquete R, Excel, Clean 
up en SPSS, Paquetería Office, Geo 
control, Stata) 

Paquete Microsoft Office de Windows 
Software llamado Maria DB 

B
as

e
 d

e
 d

at
o

s 

Base de datos: en donde se 
registran los datos recabados para 
su procesamiento. Se debe 
entregar en formato electrónico, 
sin contraseñas ni candados, en el 
archivo de origen (no PDF o 
imagen), que permita el manejo 
de sus datos. Así mismo que 
protejan la identidad de los 
entrevistados 

Se adjunta en formato digital  

R
e

su
lt

ad
o

s 

Principales resultados: son los 
principales resultados del 
levantamiento. (Representados en 
% de preferencia por partido 
político, candidato, candidato 
independiente y coaliciones) 
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n
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n
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a.-Persona física o moral que 
patrocinó o pagó la encuesta 
b.-Persona física o moral que 
diseño y llevó a cabo la encuesta 
c.-Persona física o moral que 
solicitó, ordenó o pagó la 
publicación de la encuesta. 
d.-Nombre del Representante: 
(nombre del director de la 
empresa o representante legal) 
e-Datos: (incluye los medios 
electrónicos o telefónicos de la 
empresa o persona física). 

 
Moral  

 

Iris Fabiola Sáenz Rodríguez 
Tel.: 81 174 75259 / 8123755210 
e-mail: iris.saenz@massivecaller.com 
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Recursos económicos/financieros 
aplicados: un informe sobre los 
recursos aplicados a la realización 
de le encuesta o sondeo de 
opinión, acompañado de la factura 
(incluyendo el nombre de la 
persona física o moral que 
contrató el estudio), y explicitando 
el monto y proporción que 
hubiese sido efectivamente al 
monto de la publicación. En los 
casos que sea la misma persona 
física o moral quien realice y 
publique la encuesta, ésta deberá 
presentar un informe del costo del 
estudio realizado 

$10,000 Diez mil pesos mexicanos. 
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Experiencia profesional y 
formación académica: se refiere a 
la documentación que pruebe, en 
su caso, la pertenencia a 
asociaciones nacionales o 
internacionales del gremio de la 
opinión pública de la persona que 
realizó la encuesta. De ser el caso, 
la documentación que muestre la 
formación académica y 
experiencia profesional del 
director de la organización. 

José Carlos Campos Riojas es fundador de Massive Caller, casa 
encuestadora que utiliza una herramienta que le permite medir 
la opinión pública sobre cualquier tema de dominio general de 
manera rápida y confiable.  
Ha recibido premios como “Reed Latino Awards” por el mejor 
uso de call center en campaña electoral y como la mejor 
aplicación de innovación digital implementada a una campana 
electoral. 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 

 

ANEXO 2 
Verificación del contenido de los estudios, de acuerdo con los criterios científicos 

NOMBRE DE LA EMPRESA: MASSIVE CALLER S.A. DE C.V. 
13 DE ABRIL DE 2023 

Criterios Definición Datos 

1
.-

O
b

je
ti

vo
(s

) 

Es el fin o fines que persigue el 
levantamiento de estudio 

Dar a conocer la percepción de la ciudadana para las elecciones 
a gobernador en el año 2023 en el Estado de México. 

2
.-

D
is

e
ñ

o
 M

u
e

st
ra

l 

a.-Definición de la población 
objetivo: Grupo representado en 
una muestra. En las encuestas 
electorales, la población puede 
estar formada por ciudadanos 
dentro de una unidad geográfica 
como es un distrito electoral o una 
ciudad, por todos los ciudadanos 
inscritos en el padrón electoral, o 
por todos los votantes probables, 
entre otros 

La población objetivo de la encuesta son los ciudadanos adultos 
(mayores de 18 años) del estado de México. La muestra utilizada 
en el estudio está diseñada para reflejar las características de esa 
población, en términos de su distribución geográfica, 
sociodemográfica (sexo y edad). “Los resultados reflejan las 
preferencias electorales y las opiniones de los encuestados al 
momento de realizar el estudio y son válidos sólo para esa 
población y fechas específicas.” 

b.-Procedimiento de selección de 
unidades: Corresponde a un 
proceso sistemático o aleatorio 
del tamaño de la sección. Indica la 
forma o método empleado para 
elegir la unidad de estudio 
(sistemático, aleatorio, 
polietápico, etc.) 

Aleatorio Simple 

c.-Procedimiento de estimación: 
Es la forma o método que permite 
dar un valor aproximado de un 
parámetro de una población a 
partir de los datos proporcionados 
por una muestra. 

1,000 números telefónicos pertenecientes a la región geográfica 
del estado de México. 

d.-Tamaño y forma de obtención 
de la muestra: el tamaño refiere 
número total de encuestados, 
mientras que la forma es la 
manera de la elección y obtención 
de la muestra. 

1,000 

e.-Calidad de la estimación 
(confianza y error máximo en la 

Nivel de confianza de 95% 
Margen de error teórico es de +/- 3.4%. 



 

 

muestra seleccionada para cada 
distribución de preferencias o 
tendencias): Es el porcentaje de 
error del diseño de la muestra. 

f.-Frecuencia y tratamiento de la 
no respuesta: se describe el 
tratamiento de la no respuesta y 
se clasifica en: personas que están 
indecisas, los que responden “no 
sé” y los que manifiestan que no 
piensan votar con relación a 
preguntas sobre preferencias del 
voto, se indica el porcentaje (%) 
por cada una de ellas. 

Frecuencia de la no respuesta de 95%, se descarta la no 
respuesta del marco muestral. 

g.-Tasa de rechazo general a la 
entrevista: Es el porcentaje que 
representa la negativa a contestar, 
el abandono y número de 
contactos no exitosos 

La tasa de rechazo general a la encuesta fue de 0%. 

Método y fecha de recolección de 
la información: el método es la 
forma de recolección, puede ser: 
entrevistas cara a cara, en 
viviendas particulares, entrevistas 
telefónicas, método mixto, entre 
otros.  
La fecha de recolección 
corresponde al periodo en el cual 
se levantó la encuesta. 

Telefónico 

13 de abril de 2023 

C
u

e
st

io
n

ar
io

 Cuestionario o instrumentos de 
captación utilizados para generar 
la información publicada (fraseo): 
Se refiere al fraseo exacto con el 
cual se hicieron las entrevistas y se 
obtuvo la información. 
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Forma de procesamiento, 
estimadores e intervalos de 
confianza: Se refiere al modo bajo 
el cual la información fue 
procesada para obtener los 
resultados; se indica la estimación 
por cada parámetro y los 
intervalos de confianza por cada 
estimación efectuada 

Los resultados de la encuesta se basan en las respuestas de 1,000 
de los encuestados. Los estimadores de razón (proporciones) se 
calculan utilizando los factores de expansión  asociados a cada 
etapa de muestreo, estimando los totales para cada categoría de 
respuesta así como los totales que proporcionaron alguna 
opción de respuesta a cada pregunta para así poder calcular las 
proporciones. 



 

 

So
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a 
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Denominación del software 
utilizado para el procesamiento de 
los datos: se refiere al nombre del 
programa utilizado parara el 
manejo de la información y datos 
obtenidos (Paquete R, Excel, Clean 
up en SPSS, Paquetería Office, Geo 
control, Stata) 

Paquete Microsoft Office de Windows 
Software llamado Maria DB 

B
as

e
 d

e
 d

at
o

s 

Base de datos: en donde se 
registran los datos recabados para 
su procesamiento. Se debe 
entregar en formato electrónico, 
sin contraseñas ni candados, en el 
archivo de origen (no PDF o 
imagen), que permita el manejo 
de sus datos. Así mismo que 
protejan la identidad de los 
entrevistados 

Se adjunta en formato digital  

R
e

su
lt

ad
o

s 

Principales resultados: son los 
principales resultados del 
levantamiento. (Representados en 
% de preferencia por partido 
político, candidato, candidato 
independiente y coaliciones) 

   

A
u

to
rí

a 
y 

Fi
n

an
ci
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n
to

 

a.-Persona física o moral que 
patrocinó o pagó la encuesta 
b.-Persona física o moral que 
diseño y llevó a cabo la encuesta 
c.-Persona física o moral que 
solicitó, ordenó o pagó la 
publicación de la encuesta. 
d.-Nombre del Representante: 
(nombre del director de la 
empresa o representante legal) 
e-Datos: (incluye los medios 
electrónicos o telefónicos de la 
empresa o persona física). 

 
Moral  

 

Iris Fabiola Sáenz Rodríguez 
Tel.: 81 174 75259 / 8123755210 
e-mail: iris.saenz@massivecaller.com 
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Recursos económicos/financieros 
aplicados: un informe sobre los 
recursos aplicados a la realización 
de le encuesta o sondeo de 
opinión, acompañado de la factura 
(incluyendo el nombre de la 
persona física o moral que 
contrató el estudio), y explicitando 
el monto y proporción que 
hubiese sido efectivamente al 
monto de la publicación. En los 
casos que sea la misma persona 
física o moral quien realice y 
publique la encuesta, ésta deberá 
presentar un informe del costo del 
estudio realizado 

$10,000 Diez mil pesos mexicanos. 
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Experiencia profesional y 
formación académica: se refiere a 
la documentación que pruebe, en 
su caso, la pertenencia a 
asociaciones nacionales o 
internacionales del gremio de la 
opinión pública de la persona que 
realizó la encuesta. De ser el caso, 
la documentación que muestre la 
formación académica y 
experiencia profesional del 
director de la organización. 

José Carlos Campos Riojas es fundador de Massive Caller, casa 
encuestadora que utiliza una herramienta que le permite medir 
la opinión pública sobre cualquier tema de dominio general de 
manera rápida y confiable.  
Ha recibido premios como “Reed Latino Awards” por el mejor 
uso de call center en campaña electoral y como la mejor 
aplicación de innovación digital implementada a una campana 
electoral. 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 

 

ANEXO 2 
Verificación del contenido de los estudios, de acuerdo con los criterios científicos 

NOMBRE DE LA EMPRESA: MASSIVE CALLER S.A. DE C.V. 
14 DE ABRIL DE 2023 

Criterios Definición Datos 

1
.-

O
b

je
ti

vo
(s

) 

Es el fin o fines que persigue el 
levantamiento de estudio 

Dar a conocer la percepción de la ciudadana para las elecciones 
a gobernador en el año 2023 en el Estado de México. 

2
.-

D
is

e
ñ

o
 M

u
e

st
ra

l 

a.-Definición de la población 
objetivo: Grupo representado en 
una muestra. En las encuestas 
electorales, la población puede 
estar formada por ciudadanos 
dentro de una unidad geográfica 
como es un distrito electoral o una 
ciudad, por todos los ciudadanos 
inscritos en el padrón electoral, o 
por todos los votantes probables, 
entre otros 

La población objetivo de la encuesta son los ciudadanos adultos 
(mayores de 18 años) del estado de México. La muestra utilizada 
en el estudio está diseñada para reflejar las características de esa 
población, en términos de su distribución geográfica, 
sociodemográfica (sexo y edad). “Los resultados reflejan las 
preferencias electorales y las opiniones de los encuestados al 
momento de realizar el estudio y son válidos sólo para esa 
población y fechas específicas.” 

b.-Procedimiento de selección de 
unidades: Corresponde a un 
proceso sistemático o aleatorio 
del tamaño de la sección. Indica la 
forma o método empleado para 
elegir la unidad de estudio 
(sistemático, aleatorio, 
polietápico, etc.) 

Aleatorio Simple 

c.-Procedimiento de estimación: 
Es la forma o método que permite 
dar un valor aproximado de un 
parámetro de una población a 
partir de los datos proporcionados 
por una muestra. 

1,000 números telefónicos pertenecientes a la región geográfica 
del estado de México. 

d.-Tamaño y forma de obtención 
de la muestra: el tamaño refiere 
número total de encuestados, 
mientras que la forma es la 
manera de la elección y obtención 
de la muestra. 

1,000 

e.-Calidad de la estimación 
(confianza y error máximo en la 

Nivel de confianza de 95% 
Margen de error teórico es de +/- 3.4%. 



 

 

muestra seleccionada para cada 
distribución de preferencias o 
tendencias): Es el porcentaje de 
error del diseño de la muestra. 

f.-Frecuencia y tratamiento de la 
no respuesta: se describe el 
tratamiento de la no respuesta y 
se clasifica en: personas que están 
indecisas, los que responden “no 
sé” y los que manifiestan que no 
piensan votar con relación a 
preguntas sobre preferencias del 
voto, se indica el porcentaje (%) 
por cada una de ellas. 

Frecuencia de la no respuesta de 95%, se descarta la no 
respuesta del marco muestral. 

g.-Tasa de rechazo general a la 
entrevista: Es el porcentaje que 
representa la negativa a contestar, 
el abandono y número de 
contactos no exitosos 

La tasa de rechazo general a la encuesta fue de 0%. 

Método y fecha de recolección de 
la información: el método es la 
forma de recolección, puede ser: 
entrevistas cara a cara, en 
viviendas particulares, entrevistas 
telefónicas, método mixto, entre 
otros.  
La fecha de recolección 
corresponde al periodo en el cual 
se levantó la encuesta. 

Telefónico 

12 de abril de 2023 

C
u

e
st

io
n

ar
io

 Cuestionario o instrumentos de 
captación utilizados para generar 
la información publicada (fraseo): 
Se refiere al fraseo exacto con el 
cual se hicieron las entrevistas y se 
obtuvo la información. 
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Forma de procesamiento, 
estimadores e intervalos de 
confianza: Se refiere al modo bajo 
el cual la información fue 
procesada para obtener los 
resultados; se indica la estimación 
por cada parámetro y los 
intervalos de confianza por cada 
estimación efectuada 

Los resultados de la encuesta se basan en las respuestas de 1,000 
de los encuestados. Los estimadores de razón (proporciones) se 
calculan utilizando los factores de expansión  asociados a cada 
etapa de muestreo, estimando los totales para cada categoría de 
respuesta así como los totales que proporcionaron alguna 
opción de respuesta a cada pregunta para así poder calcular las 
proporciones. 
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Denominación del software 
utilizado para el procesamiento de 
los datos: se refiere al nombre del 
programa utilizado parara el 
manejo de la información y datos 
obtenidos (Paquete R, Excel, Clean 
up en SPSS, Paquetería Office, Geo 
control, Stata) 

Paquete Microsoft Office de Windows 
Software llamado Maria DB 

B
as

e
 d

e
 d

at
o

s 

Base de datos: en donde se 
registran los datos recabados para 
su procesamiento. Se debe 
entregar en formato electrónico, 
sin contraseñas ni candados, en el 
archivo de origen (no PDF o 
imagen), que permita el manejo 
de sus datos. Así mismo que 
protejan la identidad de los 
entrevistados 

Se adjunta en formato digital  

R
e

su
lt

ad
o

s 

Principales resultados: son los 
principales resultados del 
levantamiento. (Representados en 
% de preferencia por partido 
político, candidato, candidato 
independiente y coaliciones)   
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n
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a.-Persona física o moral que 
patrocinó o pagó la encuesta 
b.-Persona física o moral que 
diseño y llevó a cabo la encuesta 
c.-Persona física o moral que 
solicitó, ordenó o pagó la 
publicación de la encuesta. 
d.-Nombre del Representante: 
(nombre del director de la 
empresa o representante legal) 
e-Datos: (incluye los medios 
electrónicos o telefónicos de la 
empresa o persona física). 

 
Moral  

 

Iris Fabiola Sáenz Rodríguez 
Tel.: 81 174 75259 / 8123755210 
e-mail: iris.saenz@massivecaller.com 
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Recursos económicos/financieros 
aplicados: un informe sobre los 
recursos aplicados a la realización 
de le encuesta o sondeo de 
opinión, acompañado de la factura 
(incluyendo el nombre de la 
persona física o moral que 
contrató el estudio), y explicitando 
el monto y proporción que 
hubiese sido efectivamente al 
monto de la publicación. En los 
casos que sea la misma persona 
física o moral quien realice y 
publique la encuesta, ésta deberá 
presentar un informe del costo del 
estudio realizado 

$10,000 Diez mil pesos mexicanos. 
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Experiencia profesional y 
formación académica: se refiere a 
la documentación que pruebe, en 
su caso, la pertenencia a 
asociaciones nacionales o 
internacionales del gremio de la 
opinión pública de la persona que 
realizó la encuesta. De ser el caso, 
la documentación que muestre la 
formación académica y 
experiencia profesional del 
director de la organización. 

José Carlos Campos Riojas es fundador de Massive Caller, casa 
encuestadora que utiliza una herramienta que le permite medir 
la opinión pública sobre cualquier tema de dominio general de 
manera rápida y confiable.  
Ha recibido premios como “Reed Latino Awards” por el mejor 
uso de call center en campaña electoral y como la mejor 
aplicación de innovación digital implementada a una campana 
electoral. 

 
 
 
 
 
 

 



 

 

 
 
 
 

ANEXO 3 
 
 

REQUERIMIENTOS REALIZADOS Y CONTESTACIONES 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



  

AQ. “JUNIO 
/o ILEM DE 2023 papi nds E meet 

ELECCIÓN DE GUBERNATURA {1 VA 

Toluca de Lerdo, México; 14 de marzo de 2023. / 

IEEM/SE/1931/2023 

       

A 

Electoral de 

REPRESENTANTE LEGAL DE 
“ELECTORALIA” 
PRESENTE 

En términos de los artículos 41, Base V, Apartado C, párrafo 8 de la Constitución Política de los 

Estados Unidos Mexicanos; 213, numeral 3, de la Ley General de Instituciones y Procedimientos 

Electorales; 136 y 147, párrafo 1, del Reglamento de Elecciones y Anexo 3, denominado “Criterios 

generales de carácter científico, aplicables en materia de encuestas por muestreo, encuestas de 

salida y/o conteos rápidos no institucionales”; y con fundamento en lo dispuesto por los numerales 

168, fracción XIl1, 185, fracción XXXIX y 263, párrafo tercero del Código Electoral del Estado de 

México y en relación con la nota periodística publicada el pasado 26 febrero y toda vez que hasta el 

momento no se cuenta con el informe relacionado con el estudio de opinión en cuestión, remito a 

usted un PRIMER REQUERIMIENTO en términos del artículo 148 del Reglamento de 

Elecciones, por lo que respetuosamente solicito que, en un plazo de 48 horas, tomando en 

consideración que durante el proceso electoral todos los días y horas son hábiles, de conformidad 

con el artículo 413, párrafo primero del Código Electoral del Estado de México, contados a partir del 

día siguiente a aquel en que se notifique el presente oficio, mediante escrito que deberá ingresar en 

la oficialía de partes de este Instituto. Lo anterior se efectúa para que esta autoridad esté en 

condiciones de presentar ante el Instituto Nacional Electoral los informes relativos a las actividades 

realizadas en materia de regulación de encuestas electorales, así como el cumplimiento de la 

normatividad vigente. Cabe señalar que el procedimiento implica la posibilidad de implementar 

las medidas sancionatorias precisadas en el Código Electoral del EStado de México, la Ley 

General de Delitos Electorales y demás disposiciones aplicables, cuando no se atienda la 

solicitud en tiempo y forma. 

No omito mencionarle que quedo a sus órdenes para cualquier duda o aclaración sobre el particular 

en el teléfono 01722-275-73-00 Ext. 3415 o en los correos electrónicos cdlgomez@ieem.org.mx o 

ceum@ieem.org.mx. 

Reciba un cordial saludo. 

    SECRETARIO EJECU 

c.c.p.- Dra. Amalia Pulido Gómez, Consejera Presidente del Consejo General. - Para su conocimiento. peri 
c.c.p.- C.C. Integrantes del Consejo General. Para su conocimiento. Presente e 
cC.c.p.- Mtra. Mayra Elizabeth López Hernández. Directora Jurídico Consultiva. Para su conocimiento. Presente. 

Archivo 

Archivo 
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44 JUNIO
I1EEM

..,

DE 2023 SECRETARÍA EJECUTIVA

CY
Toluca deLerdo, México; 24 de marzo de 2023.

IEEM/SE/2281/2023

REPRESENTANTE LEGAL DE
“ELECTORALÍA”
PRESENTE
En términosde los artículos 41, Base V, Apartado C, párrafo 8 de la Constitución Política de los
Estados Unidos Mexicanos; 213, numeral 3, de la Ley General de Instituciones y Procedimientos
Electorales; 136 y 147, párrafo 1, del Reglamento de Eleccionesy Anexo 3, denominado "Criterios
generales de carácter científico, aplicables en matería de encuestas por muestreo, encuestas de
salida y/o conteos rápidosno institucionales”;ycon fundamentoen lo dispuesto por los numerales
168, fracción XII, 185, fracción XXXIX y 263, párrafo tercero del Código Electoral del Estado de
México y en relación con la nota periodística publicada el pasado 26 febrero y toda vez que hasta el
momento no se cuenta con el informe relacionado con el estudio de opinión en cuestión y no se
recibió respuesta del primer requerimiento, remitido el pasado 15 de marzo, adjunto a usted un
SEGUNDO REQUERIMIENTOen términos delartículo 148 del ReglamentodeElecciones, por
lo que respetuosamente solicito que,en un plazo de 24 horas, tomandoen consideración que durante
el proceso electoral todos los días y horas son hábiles, de conformidad con elartículo 413, párrafo
primero del Código Electoral del Estado de México, contados a partir del día siguiente a aquel en
que se notifique el presente oficio, mediante escrito que deberá ingresar en la oficialía de partes de
este Instituto. Lo anterior se efectúa para queesta autoridad esté en condiciones de presentar ante
el Instituto Nacional Electoral los informes relativos a las actividades realizadas en materia de
regulación de encuestas electorales, así como el cumplimiento dela normatividad vigente. Cabe
señalar que el procedimiento implica la posibilidad de implementar las medidas
sancionatorias precisadas en el CódigoElectoral del Estado de México, la Ley General de
Delitos Electorales y demás disposiciones aplicables, cuando noseatienda la solicitud en
tiempoy forma.

No omito mencionarle que quedo a susórdenespara cualquier duda o aclaración sobre el particular
en el teléfono 01722-275-73-00 Ext. 3415 o en los correos electrónicos cdgomezQieem.org.mx o

ceumQieem.org.mx.

Reciba un cordial saludo.

cp. Dre. Amaia Pulido Gómez, Consejora President des Consejo Genera Para su conocimiento. Present,
Cb Cs: Inegrantes del Consejo General Para cu coneomiento presen,
CD ira mayra Enzapeopor remarcar Drecias Kemco Consta. aras coccmieno. Pres,meo
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Capuchinas 36, 5ª Sección Lomas Verdes Col. La Concordia, Naucalpan de Juárez, Estado de México C.P. 53126. 

www.electoralia.com.mx 

 
Estado de México a 5 de Marzo de 2023 

 
FRANCISCO JAVIER LÓPEZ CORRAL 
SECRETARIO EJECUTIVO 
INSTITUTO ELECTORAL DEL ESTADO DE MÉXICO 
 
Presente:  
 
 
 
Por este conducto y en atención al requerimiento en terminos del articulo 148 del 
Reglamento de Elecciones, mediante el oficio con número IEEM/SE/2281/2023 
presentamos los informes relativos a las actividades en materia de regulación de encuestas 
electorales, asi como el cumplimiento de la normatividad vigente, presentando lo siguiente:  
 
 

• Acta Constitutiva  

• Resultado Estudio de Opinión (Encuesta 24 de Febrero de 2023) 

• Metodología 

• Cuestionario 

• Base de Datos 

• Copia INE Administrador Único 
 
 
Por lo anteriormente expuesto, se reitera la cooperación de mi parte con esta Autoridad 
quedando en entendido que en caso de que se requiera algo más, se obtendrá respuesta. 
 
 

A T E N T A M E N T E 
 
 

----------------------------------------------------------- 
NORMA ESTEFANÍA GAMUNDI VILLARREAL  

Administrador Único 
 
 
 
 
 
 



 

 
Capuchinas 36, 5ª Sección Lomas Verdes Col. La Concordia, Naucalpan de Juárez, Estado de México C.P. 53126. 
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METODOLOGÍA 
 
 
 
Sistema de encuestas probabilisticas, sistematicas y por conglomerados con 
representatividad estatal. El levantamiento de información combina 
entrevistas telefonicas y redes sociales permitiendo una enttrevista por 
persona. Este metodo permite obtener respuestas de los diferentes grupos 
sociales que componen la población objeto de estudio. 

 
 

Entrevistas completas: 2,500 
Nivel de confianza estadistica 95% 

Error maximo +- 1.96 % 
Periodo de levantamiento: Del 18 al 23 de Febrero de 2023. 

Fecha de publicación: 24 de Febrero de 2023 
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Toluca de Lerdo, México; 14 de marzo de 2023. 

IEEM/SE/1970/2023 XA 

   
C. KARINA A. ROCHA PRIEGO 
DIRECTORA GENERAL DEL 
PERIODICO “UNOMASUNO NACIONAL” 
PRESENTE 

En términos de los artículos 41, Base V, Apartado C, párrafo 8 de la Constitución Política de los 

Estados Unidos Mexicanos; 213, numeral 3, de la Ley General de Instituciones y Procedimientos 

Electorales; 136 y 147, párrafo 1, del Reglamento de Elecciones y Anexo 3, denominado “Criterios 

generales de carácter científico, aplicables en materia de encuestas por muestreo, encuestas de 

salida y/o conteos rápidos no institucionales”; y con fundamento en lo dispuesto por los numerales 

168, fracción XIl, 185, fracción XXXIX y 263, párrafo tercero del Código Electoral del Estado de 

México y en relación con la nota periodística publicada el pasado 26 febrero y toda vez que hasta el 

momento no se cuenta con el informe relacionado con el estudio de opinión en cuestión, remito a 

usted un PRIMER REQUERIMIENTO en términos del artículo 148 del Reglamento de 

Elecciones, por lo que respetuosamente solicito que, en un plazo de 48 horas, tomando en 

consideración que durante el proceso electoral todos los días y horas son hábiles, de conformidad 

con el artículo 413, párrafo primero del Código Electoral del Estado de México, contados a partir del 

día siguiente a aquel en que se notifique el presente oficio, mediante escrito que deberá ingresar en 

la oficialla de partes de este Instituto. Lo anterior se efectúa para que esta autoridad esté en 

condiciones de presentar ante el Instituto Nacional Electoral los informes relativos a las actividades 

realizadas en materia de regulación de encuestas electorales, así como el cumplimiento de la 

normatividad vigente. Cabe señalar que el procedimiento implica la posibilidad de implementar 

las medidas sancionatorias precisadas en el Código Electoral del Estado de México, la Ley 

General de Delitos Electorales y demás disposiciones aplicables, cuando no se atienda la 

solicitud en tiempo y forma. 

No omito mencionarle que quedo a sus órdenes para cualquier duda o aclaración sobre el particular 

en el teléfono 01722-275-73-00 Ext. 3415 o en los correos electrónicos cdgomez@ieem.org.mx o 

ceum@ieem.org.mx. 

Reciba un cordial saludo. 

  

c.c.p.- Dra. Amalia Pulido Gómez, Consejera Presidente del Consejo General. - Para su conocimiento. Presefe 
c.c.p.- C.C. Integrantes del Consejo General. Para su conocimiento. Presente. 
cC.c.p.- Mtra. Mayra Elizabeth López Hernández. Directora Jurídico Consultiva. Para su conocimiento. Presente 
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Autorizo Cósar David Gómez Moreno 

Elaboró Cósar Ulises Mijangos González * E 
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UNOMÁSUNO 

  

Delfina Gómez Álvarez, 
imparable en encuestas 

    

Independientemente de su intención de voto, 
¿Cuál candidata o candidato crees que genará la 

Gubernatura del Estado de México 7 

TUE 122) 

md ¿8 

Altejard 

ra 
COIE IAE 

$ = 

  

uan Zepeda 

  

Ever Roxrmo 

elfina Gómez Álvarez, de Morena, 
aventaja por 21 puntos en la percep- 

ción de triunfo a Alejandra del 

Moral, del PRI, de acuerdo con la encuesta 

más reciente de la empresa Electoralia. 

En percepción de triunfo, se cuestiona 

"¿Cuál candidata o candidato cree que 

ganará la gubernatura del Estado de 

México?”, a lo que los entrevistados otor- 

gan 51 por ciento para Delfina Gómez y 
30 por ciento para Alejandra del Moral. 

De igual forma, la empresa Electoralia 

c a a los q “En la próxi; 
elección a gobernador del Estado de Mé- 

xico, ¿por cuál de las siguientes candidatas 

o candidatos votaría?", a lo que publica que 
Delfina Gómez llega a 46 por ciento, y 

Alejandra del Moral, 31 por ciento. 

Esta misma empresa de estudios de opi- 
nión pública, cuestiona a los mexiquenses 

con la siguiente pregunta: "En la próxima 

elección a gobernador del Estado de Mé- 

xico, ¿por cuál coalición o partido vota- 

ría?”, y donde Morena y sus aliados obtie- 

nen 46 por ciento, mientras que la alianza 
conformada por PRI-PAN-PRD obtiene 32 

por ciento, es decir, aquí se registra una 
dif de 14 p 

La encuesta se realizó del 18 al 23 de 

febrero de 2023, a un universo de 2 mil 500 
personas, con un nivel de confianza estadís- 

tica de $5 %, un error máximo: +- 1.36 %. 

En la segunda encuesta, Demoscopia 

Digital, pregunta: "Sí hoy fueran las elec- 

ciones para elegir a gobernador del Estado 
de México, ¿por cuál candidato o alian- 

za/coalición votaría?", dando a conocer 

que Delfina Gómez alcanza 47.1 por ciento 
contra solo 28.3 por ciento de Alejandra 
del Moral. 

En el estudio demoscópico, Morena y sus 
aliados alcanzan 45.9 por ciento, mientras 
que el bloque integrado por el PRI-PAN-PRD 

se ubica en tan solo 31.5 por ciento. En otra 
pregunta: "El proceso electoral será en 

junio de 2023, sí hoy fueran las elecciones 

para elegir gobernador del Estado de 

México, ¿por cuál partido votaría?”, 
Morena registra 40.1 por ciento, PRI 20.2 

por ciento, PAN 168.8 por ciento, Movimiento 

Ciudadano 7.1 por ciento, entre otros. 

La encuesta se realizó del 20 al 21 de 

febrero de este año, a 2000 ciudadanos del 

Estado de México, con un nivel de confianza 
+-$5 por ciento. 
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7 7A JUNIOSEEM DE 2023 SECRETARÍA EJECUTIVAMi Toluca deLerdo, México: 24 de marzo de 2023.
IEEM/SE/2284/2023

C. KARINA A. ROCHA PRIEGO
DIRECTORA GENERAL DEL
PERIÓDICO “UNOMÁSUNO NACIONAL”
PRESENTE
En términos de los artículos 41, Base V, Apartado C, párrafo 8 de la Constitución Política de los
Estados Unidos Mexicanos; 213, numeral 3, dela Ley General de Instituciones y Procedimientos
Electorales; 136 y 147, párrafo 1, del Reglamento de Elecciones y Anexo3, denominado “Criterios
generales de carácter científico, aplicables en materia de encuestas por muestreo, encuestas de
salida y/o conteos rápidos no institucionales”; y con fundamento en lo dispuesto por los numerales
168, fracción XII, 185, fracción XXXIX y 263, párrafo tercero del Código Electoral del Estado de
México y en relación con la nota periodística publicadael pasado26 febrero y toda vez quehasta el
momento no se cuenta con el informe relacionado con el estudio de opinión en cuestión y no se
recibió respuesta del primer requerimiento, remitido el pasado 15 de marzo, adjunto a usted un
SEGUNDO REQUERIMIENTOen términos del artículo 148 del ReglamentodeElecciones,por
lo que respetuosamente solicito que, en un plazo de24 horas, tomando en consideración que durante
el proceso electoral todos los díasy horas son hábiles, de conformidad con el artículo 413, párrafo
primero del Código Electoral del Estado de México, contados a partir del día siguiente a aquel en
que se notifique el presente oficio, mediante escrito que deberá ingresar enla oficialía de partes de
este Instituto. Lo anterior seefectúapara que esta autoridad esté en condiciones de presentar ante
el Instituto Nacional Electoral los informes relativos a las actividades realizadas en materia de
regulación de encuestas electorales, así como el cumplimiento de la normatividad vigente. Cabe
señalar que el procedimiento implica la posibilidad de implementar las medidas
sancionatorias precisadasen el Código Electoral del Estado de México, la Ley General de
Delitos Electorales y demás disposiciones aplicables, cuando nose atienda la solicitud en
tiempoy forma.

No omito mencionarle que quedo a sus órdenes para cualquier duda o aclaración sobreel particular
en el teléfono 01722-275-73-00 Ext. 3415 o en loscorreos electrónicos cdgomezQieem.org.mx o
ceumQieem.org.mx.

Reciba un cordial saludo.

MEJOR ELECCIÓN
MENTE

“TÚ HACES
ATEN

FRANCISCO JAVIERL4
SECRETARIO

CORRAL

cp. Dre Amaia Pudo Gómez. Consjr Presente dl Consejo Genera. Para su oncemiento. PeseCcp. Integrantes el Consejo Ganaral, Pra cu cencomien Pres

Ma Moyrlab LopeXena recia ido Cosa. Pra consonante
meno
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ANEXO 4 
 
 

SOLICITUDES DE CARTA ACREDITACIÓN PARA REALIZAR 
ENCUESTAS DE SALIDA Y CONTEOS RÁPIDOS NO INSTITUCIONALES  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 

 

oluca de Lerdo, México, 21 de marzo de 2023. 
 

ANEXO 1 
VERIFICACIÓN DE REQUISITOS 

 
CRITERIOS GENERALES DE CARÁCTER CIENTÍFICO, APLICABLES EN MATERIA DE ENCUESTAS 

POR MUESTREO, ENCUESTAS DE SALIDA Y/O CONTEOS RÁPIDOS NO INSTITUCIONALES. 
 

NOMBRE O DENOMINACIÓN SOCIAL  

“FOCUS INVESTIGACIONES DE MERCADO Y ESTUDIOS DE OPINIÓN, S.C.”  

 

LOGOTIPO OEMBLEMA INSTITUCIONAL PERSONALIZADO 

  

 
DOMICILIO 

HOMERO 229, MS-4 COL. POLANCO, V SECCIÓN ALCALDÍA MIGUEL HIDALGO, CIUDAD DE MÉXICO 

 

TELÉFONO Y CORREOS ELECTRONICOS 
(961) 613-0112 

focus7@prodigy.net.mx 

 

EXPERIENCIA PROFESIONAL Y FORMACION ACADÉMICA DE QUIEN 
O QUIENES SIGUEN EL ESTUDIO 

SI 

   

PERTENENCIA A ASOCIACIONES DEL GREMIO DE LA OPINIÓN 
PÚBLICA, EN SU CASO 

AAPOR (American Association for Public 
Opinion Research)  

WAPOR (World Association for Public 
Opinion Research) 

   

TIPO DE ENCUESTA 
ENCUESTAS DE SALIDA Y CONTEOS 

RÁPIDOS 

 

TIPO DE RAZÓN SOCIAL MORAL 

   

# CRITERIO INFORMA 

1 
Objetivos del estudio, señalando la elección sobre la cual se pretende 
realizar el estudio. 

SI 

2 Marco muestral. SI 

3 Diseño muestral. SI 

a) Definición de la población objetivo. SI 

b) Procedimiento de selección de unidades. SI 

c) Procedimiento de estimación. SI 

d) Tamaño y forma de obtención de la muestra. SI 

e) 
Calidad de la estimación: confianza y error máximo implícito en la 
muestra seleccionada. 

SI 

f) Tratamiento de la no-respuesta. SI 

4 
Método de recolección de información. Se deberá especificar si se 
pretende realizar encuestas de salida y/o conteos rápidos, señalando la 
forma que se utilizará para recolectar los datos primarios del ejercicio. 

SI 

5 Forma de procesamiento, estimadores e intervalos de confianza. SI 

6 
Denominación del software que se pretende utilizar para el 
procesamiento de la información, en su caso. 

SI 

7 

De contar con la información al momento del registro, indicar la autoría y 
financiamiento del ejercicio, es decir, el nombre completo de la persona física 
y/o moral que ordenó, patrocinó o pagó la realización de la encuesta de salida 
y/o el conteo rápido, debiendo especificar el monto económico involucrado. 

En este momento todavía no contamos 
con patrocinador que  
pague por la realización de la encuesta de 
salida y/o conteo rápido. 

 



 

 

Toluca de Lerdo, México, 21 de marzo de 2023. 
 

ANEXO 1 
VERIFICACIÓN DE REQUISITOS 

 
CRITERIOS GENERALES DE CARÁCTER CIENTÍFICO, APLICABLES EN MATERIA DE ENCUESTAS 

POR MUESTREO, ENCUESTAS DE SALIDA Y/O CONTEOS RÁPIDOS NO INSTITUCIONALES. 
 

NOMBRE O DENOMINACIÓN SOCIAL  

“PARAMETRÍA S. A. DE C.V.”  

 

LOGOTIPO OEMBLEMA INSTITUCIONAL PERSONALIZADO 

  

 
DOMICILIO 

BENJAMÍN HILL NO. 185 
COL. HIPÓDROMO CONDESA, C.D. DE MÉXICO 

 

TELÉFONO Y CORREOS ELECTRONICOS 
26-14-00-89 

parametria@paramet ria.c om. mx 

 

EXPERIENCIA PROFESIONAL Y FORMACION ACADÉMICA DE QUIEN 
O QUIENES SIGUEN EL ESTUDIO 

SI 

   

PERTENENCIA A ASOCIACIONES DEL GREMIO DE LA OPINIÓN 
PÚBLICA, EN SU CASO 

SI (AMAI) 

   

TIPO DE ENCUESTA 
SONDEOS DE OPINIÓN, ENCUESTAS DE 

SALIDA Y CONTEOS RÁPIDOS 

   

TIPO DE RAZÓN SOCIAL MORAL 

   

# CRITERIO INFORMA 

1 
Objetivos del estudio, señalando la elección sobre la cual se pretende 
realizar el estudio. 

SI 

2 Marco muestral. SI 

3 Diseño muestral. SI 

a) Definición de la población objetivo. SI 

b) Procedimiento de selección de unidades. SI 

c) Procedimiento de estimación. SI 

d) Tamaño y forma de obtención de la muestra. SI 

e) 
Calidad de la estimación: confianza y error máximo implícito en la 
muestra seleccionada. 

SI 

f) Tratamiento de la no-respuesta. SI 

4 
Método de recolección de información. Se deberá especificar si se 
pretende realizar encuestas de salida y/o conteos rápidos, señalando la 
forma que se utilizará para recolectar los datos primarios del ejercicio. 

SI 

5 Forma de procesamiento, estimadores e intervalos de confianza. SI 

6 
Denominación del software que se pretende utilizar para el 
procesamiento de la información, en su caso. 

SI 

7 

De contar con la información al momento del registro, indicar la autoría 
y financiamiento del ejercicio, es decir, el nombre completo de la persona 
física y/o moral que ordenó, patrocinó o pagó la realización de la 
encuesta de salida y/o el conteo rápido, debiendo especificar el monto 
económico involucrado. 

Por el momento Parametría SA de CV no cuenta 
con persona física y/o moral que haya ordenado o 
patrocinado o pagado la realización de alguna 
encuesta de salida y/o el conteo rápido, Parametría 
se compromete a informar a la brevedad si este 
existiera. (Se anexa carta no cliente firmada por el 
Apoderado Legal) 



 

 

Toluca de Lerdo, México, 22 de marzo de 2023. 
 

ANEXO 1 
VERIFICACIÓN DE REQUISITOS 

 
CRITERIOS GENERALES DE CARÁCTER CIENTÍFICO, APLICABLES EN MATERIA DE ENCUESTAS 

POR MUESTREO, ENCUESTAS DE SALIDA Y/O CONTEOS RÁPIDOS NO INSTITUCIONALES. 
 

NOMBRE O DENOMINACIÓN SOCIAL  

“VOTIA DEVELOPMENT RESEARCH S.A DE C.V.” 

 

LOGOTIPO OEMBLEMA INSTITUCIONAL PERSONALIZADO 
 

 
DOMICILIO 

ESMERALDA NO. 223, COL. VALLE ESCONDIDO, TLALPAN, C.P. 14600, CIUDAD DE MÉXICO. 

 

TELÉFONO Y CORREOS ELECTRONICOS 
55 2763 5673 o 55 5539 5438.  

yeremontero@votia.mx 

 

EXPERIENCIA PROFESIONAL Y FORMACION ACADÉMICA DE QUIEN 
O QUIENES SIGUEN EL ESTUDIO 

SI 

   

PERTENENCIA A ASOCIACIONES DEL GREMIO DE LA OPINIÓN 
PÚBLICA, EN SU CASO 

NO 

   

TIPO DE ENCUESTA 
ENCUESTAS DE SALIDA Y CONTEOS 

RÁPIDOS 

   

TIPO DE RAZÓN SOCIAL MORAL 

   

# CRITERIO INFORMA 

1 
Objetivos del estudio, señalando la elección sobre la cual se pretende 
realizar el estudio. 

SI 

2 Marco muestral. SI 

3 Diseño muestral. SI 

a) Definición de la población objetivo. SI 

b) Procedimiento de selección de unidades. SI 

c) Procedimiento de estimación. SI 

d) Tamaño y forma de obtención de la muestra. SI 

e) 
Calidad de la estimación: confianza y error máximo implícito en la 
muestra seleccionada. 

SI 

f) Tratamiento de la no-respuesta. SI 

4 
Método de recolección de información. Se deberá especificar si se 
pretende realizar encuestas de salida y/o conteos rápidos, señalando la 
forma que se utilizará para recolectar los datos primarios del ejercicio. 

SI 

5 Forma de procesamiento, estimadores e intervalos de confianza. SI 

6 
Denominación del software que se pretende utilizar para el 
procesamiento de la información, en su caso. 

SI 

7 

De contar con la información al momento del registro, indicar la autoría 
y financiamiento del ejercicio, es decir, el nombre completo de la persona 
física y/o moral que ordenó, patrocinó o pagó la realización de la 
encuesta de salida y/o el conteo rápido, debiendo especificar el monto 
económico involucrado. 

NO 

 



 

 

Toluca de Lerdo, México, 31 de marzo de 2023. 
 

ANEXO 1 
VERIFICACIÓN DE REQUISITOS 

 
CRITERIOS GENERALES DE CARÁCTER CIENTÍFICO, APLICABLES EN MATERIA DE ENCUESTAS 

POR MUESTREO, ENCUESTAS DE SALIDA Y/O CONTEOS RÁPIDOS NO INSTITUCIONALES. 
 

NOMBRE O DENOMINACIÓN SOCIAL  
“MISIÓN MÉXICO, MOVIMIENTO CIUDADANO PARA LA COOPERACIÓN DEL DESARROLLO COMUNITARIO A.C.” 

 

LOGOTIPO OEMBLEMA INSTITUCIONAL PERSONALIZADO 

 

 
DOMICILIO 

BUGAMBILIAS N°2, INT. 60, COL. BUENA VISTA, ECATEPEC DE MORELOS, ESTADO DE MÉXICO, C.P. 55540 

 

TELÉFONO Y CORREOS ELECTRONICOS 
55 - 5777- 4526 Y 55 - 4144-5937 

misionmexico.ac@gmail.com 

 

EXPERIENCIA PROFESIONAL Y FORMACION ACADÉMICA DE QUIEN 
O QUIENES SIGUEN EL ESTUDIO 

NO 

   

PERTENENCIA A ASOCIACIONES DEL GREMIO DE LA OPINIÓN 
PÚBLICA, EN SU CASO 

NO 

   

TIPO DE ENCUESTA 
ENCUESTAS DE SALIDA Y CONTEOS 

RÁPIDOS 

   

TIPO DE RAZÓN SOCIAL MORAL 

   

# CRITERIO INFORMA 

1 
Objetivos del estudio, señalando la elección sobre la cual se pretende 
realizar el estudio. 

SI 

2 Marco muestral. SI 

3 Diseño muestral. SI 

a) Definición de la población objetivo. SI 

b) Procedimiento de selección de unidades. SI 

c) Procedimiento de estimación. SI 

d) Tamaño y forma de obtención de la muestra. SI 

e) 
Calidad de la estimación: confianza y error máximo implícito en la 
muestra seleccionada. 

SI 

f) Tratamiento de la no-respuesta. SI 

4 
Método de recolección de información. Se deberá especificar si se 
pretende realizar encuestas de salida y/o conteos rápidos, señalando la 
forma que se utilizará para recolectar los datos primarios del ejercicio. 

SI 

5 Forma de procesamiento, estimadores e intervalos de confianza. SI 

6 
Denominación del software que se pretende utilizar para el 
procesamiento de la información, en su caso. 

SI 

7 

De contar con la información al momento del registro, indicar la autoría y 
financiamiento del ejercicio, es decir, el nombre completo de la persona 
física y/o moral que ordenó, patrocinó o pagó la realización de la 
encuesta de salida y/o el conteo rápido, debiendo especificar el monto 
económico involucrado. 

NO 
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