Ciudad de México, a 12 de diciembre de 2016.

Version estenografica de la primera sesion ordinaria de la Comisién
Temporal del Voto de los Mexicanos Residentes en el Extranjero del
Instituto Nacional Electoral, realizada en la Sala de Consejeros 1y I,
planta baja, edificio A, ubicada en el edificio de Viaducto Tlalpan
numero 100.

Inicio: 14:06 horas
Conclusién: 14:30 horas

Consejero Electoral, Lic. Enrique Andrade Gonzélez, Presidente de la
Comisién.- Muy buenas tardes.

Vamos a dar inicio a la Primera Sesion Ordinaria de la Comision Temporal
del Voto de los Mexicanos Residentes en el Extranjero.

Agradezco la presencia de la Consejera Electoral Adriana Favela; del
Consejero Electoral Marco Antonio Bafios y del Consejero Electoral Ciro
Murayama, asi como los representantes de los partidos politicos que nos
acompafian y representantes de los Consejeros del Poder Legislativo.

Por estar presentes los Consejeros mencionados y un servidor, habria
quérum para declarar formalmente instalada esta sesion y, le pido al
Secretario Técnico, por favor dé cuenta del primer punto del orden del dia.

Ing. René Miranda Jaimes, Secretario Técnico.- ¢ Aprobaremos primero
el orden del dia?

Consejero Electoral, Lic. Enrique Andrade Gonzélez, Presidente de la
Comisién.- Si, someta a votacion, en su caso, el orden del dia.

Ing. René Miranda Jaimes, Secretario Técnico.- Consulto a la
Consejera y Consejeros Electorales, si aprueban el orden del dia
propuesto para esta sesion.

Los que estén por la afirmativa, les solicito levantar la mano.

Se aprueba el orden del dia, sefior Presidente.

Consejero Electoral, Lic. Enrique Andrade Gonzalez, Presidente de la
Comisién.- Gracias, sefior Secretario.

Continue, por favor con el primer punto.

Ing. René Miranda Jaimes, Secretario Técnico.- El primer punto es el
correspondiente a la Presentacion y, en su caso, aprobacién de las actas
de la primera, segunda y tercera sesiones extraordinarias de esta
Comisién, celebradas los dias 27 de septiembre, 19 y 21 de octubre del
afio en curso.

Consejero Electoral, Lic. Enrique Andrade Gonzélez, Presidente de la
Comision.- Gracias, sefior Secretario.

Estan a consideracion las actas mencionadas.

De no haber intervenciones, por favor continde con el siguiente punto del
orden del dia.

Ing. René Miranda Jaimes, Secretario Técnico.- Vamos a votar.

Les consulto a la Consejera y Consejeros Electorales, si estan por aprobar
las tres actas mencionadas.

Si estan por aprobarlas, les ruego levantar la mano.
¢ Consejera? ¢ Consejeros?
Se aprueba por unanimidad de los presentes.

Consejero Electoral, Lic. Enriqgue Andrade Gonzalez, Presidente de la
Comisién.- Gracias, sefior Secretario.

Continue, por favor, con el siguiente punto del orden del dia.
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Ing. René Miranda Jaimes, Secretario Técnico.- El siguiente punto del
orden del dia es el relativo a la “Presentaciéon del Informe sobre el
seguimiento de compromisos adoptados por esta Comision”.

Y le comento que es un compromiso el cual se encuentra cumplido y a
manera de aclaracion, la atencién de este compromiso consiste en
entregar el cronograma de actividades, desarrollo del sistema de los
mexicanos en el extranjero, el cual se envi6 desde el 21 de octubre
pasado.

Es cuanto.

Consejero Electoral, Lic. Enrique Andrade Gonzalez, Presidente de la
Comisidn.- Gracias, sefior Secretario.

Esta a su consideracion el informe relatado.

Al no haber intervenciones, continte con el siguiente punto del orden del
dia.

Ing. René Miranda Jaimes, Secretario Técnico.- El siguiente punto
corresponde a la “Presentacion del Informe de avances en el marco del
Voto de los Mexicanos Residentes en el Extranjero, septiembre-noviembre
2016".

El informe que estd a su consideracion da cuenta de las actividades
correspondientes al Voto de los Mexicanos Residentes en el Extranjero,
en las entidades federativas con Procesos Electorales Locales 2016-2017,
especificamente Coahuila y Estado de México, ademas de dar
seguimiento a los Procesos Electorales 2017-2018.

El proyecto del Voto de los Mexicanos Residentes en el Extranjero, como
sabemos todos, involucra el trabajo conjunto de las direcciones ejecutivas
del Registro Federal de Electores, de Organizacion Electoral, de
Capacitacion Electoral y Educacion Civica, la Unidad Técnica de Servicios
de Informatica, la Coordinacion Nacional de Comunicacion Social y la
Oficina de Vinculacion Electoral de Mexicanos Residentes en el
Extranjero, de las Coordinaciones de Asuntos Internacionales, asi como

actividades de coordinacion y colaboracion con los propios Organismos
Publicos Locales.

El avance del trabajo de cada una de las areas mencionadas, se detalla
en el informe y sus anexos, sefior Consejero.

Consejero Electoral, Lic. Enrique Andrade Gonzalez, Presidente de la
Comisién.- Gracias, sefior Secretario.

Bueno, agradecer, igualmente, el informe presentado por la Direccién
Ejecutiva del Registro Federal de Electores, de la Direccion de
Organizacion Electoral, de Capacitacién Electoral y Educacion Civica, de
la Unidad de Servicios de Informatica, la Coordinacion Nacional de
Comunicacién Social y la Oficina de Vinculacién Electoral de Mexicanos
Residentes en el Extranjero.

Y agradezco también la presencia de los sefiores directores de
capacitacion y educacion civica y de la UNICOM, que nos acompafian en
esta Comision.

Esté a su consideracion el informe mencionado.
Asimismo, del maestro Miguel Angel Patifio, que nos acompafia.
Muchas gracias.

De no haber intervenciones, continle, por favor, con el siguiente punto del
orden del dia.

Ing. René Miranda Jaimes, Secretario Técnico.- El siguiente punto
corresponde a la “Presentacion de la Estrategia de Difusién, Comunicacion
y Vinculacion para la Promocién del Voto de los Coahuilenses y
Mexiquenses Residentes en el Extranjero, durante los Procesos
Electorales Locales 2016-2017".

Si me permite brevemente, sefior Consejero, la estrategia presentada
incluye acciones de difusion y de vinculacién con la comunidad de
residentes en el extranjero.

VERSION ESTENOGRAFICA / REUNION ORDINARIA CVMRE-0-001-121216



Como acciones de difusion se tiene contemplada la realizacion de
animaciones para television, que se difundiran en territorio nacional y en
medios digitales, un spot de radio, infografias digitales, volantes, carteles
y acciones de promocion digital.

También se contempla el contacto a través de INETEL con quienes hayan
solicitado su Credencial para Votar desde el extranjero, asi como la
coordinacién con instituciones educativas e instituciones gubernamentales
que atienden el fenémeno migratorio, entre otros.

Una ultima parte de este informe, especifica los objetivos de las lineas de
accion para la comunicacion social sobre el voto de los mexicanos en el
extranjero, tanto en Coahuila como en el Estado de México.

Por ultimo le comento que los Consejeros Generales de los Organismos
Puablicos Electorales de Coahuila y Estado de México, estan en proceso
de aprobacion de sus respectivas estrategias, las cuales estaran alineadas
con este documento que conocen ustedes.

Por mencionarles un dato reciente, Coahuila aprobé su estrategia el
pasado viernes 9 de diciembre y el Estado de México lo haréa el dia de
mafiana martes 13.

Tan pronto como nos notifiquen la formalizacion de sus estrategias, se
informara y entregaré la documentacion correspondiente a los integrantes
de esta Comisidn, para que tengan también referencia clara y precisa de
las estrategias mencionadas.

Es cuanto, sefior Presidente.

Consejero Electoral, Lic. Enrique Andrade Gonzalez, Presidente de la
Comisién.- Gracias, sefior Secretario.

Esta a su consideracion la estrategia referida.
El representante del Partido de la Revolucion Democratica, por favor.

C. Eduardo Hugo Ramirez Salazar, representante del Partido de la
Revolucion Democratica.- Estamos en el mes de diciembre, se cierra la

lista en mediados de enero y vamos a gastar dinero en la difusion, miren,
esta representacion hace un, en mayo, marzo, febrero, marzo; en marzo.
Miren, ya aprobamos la difusion, la difusion en el extranjero ya la
aprobamos y fue un fracaso; o sea, ya aprobamos un montén de cosas de
hacer en el extranjero y no funcioné.

Me parece que no tendria por qué volver a gastar dinero en contratar una
agencia en el extranjero para obtener el mismo resultado, cuando nosotros
tenemos bastante mas precision, ya ahorita, de los que estan
empadronados, de los que no han activado, mejor ataquemos ya el
universo que conocemos; o sea, el pensar que se puede cambiar y obtener
un resultado distinto con la misma medida, no es mucho, maxime que es
dinero publico, entonces, creo que hay que cuidarlo.

A mi no me parece que contratar una agencia en el extranjero, radio,
television vaya a tener algo de eso, ya lo probamos y ya vimos que no, y
gastamos un dineral, entonces, bueno, ese seria.

Creo que habria que abocarnos mas a atacar los universos que ya
conocemos, en el caso especifico de los que ya estan empadronados y los
gue estan ya en la lista y no han activado, creo que valdria la pena, mas
bien abocarnos a ellos, para recordarles que deben activar, si quieren
votar.

Muchas gracias.

Consejero Electoral, Lic. Enrique Andrade Gonzélez, Presidente de la
Comisién.- ¢Alguna otra intervencidn en este punto de la estrategia?

El representante del Partido Accién Nacional.

Lic. Ignacio Labra Delgadillo, representante del Partido Accién
Nacional.- Muchas gracias.

En relacion a la estrategia de difusiébn y comunicacién que nos estan
presentado, nosotros consideramos que ya traemos cierto rezago,
efectivamente el 15 de noviembre estariamos iniciando entiendo, y hasta
el mes de marzo es cuando estaria terminando la invitacién al registro a
las Listas Nominales de Electores de residentes en el extranjero.
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Sin embargo, hemos hecho algunos ejercicios y hemos acudido a algunos
madulos de atencion ciudadana y nos hemos dado cuenta que la gente
que va a recoger sus credenciales y que tiene familiares en el extranjero,
no tiene conocimiento de, a través de algin medio de comunicacion, el
hecho de que puedan estarse registrando.

Si observo que ustedes estan planteando generar volantes, carteles,
promociones en redes sociales, pero estamos practicamente a iniciar el
periodo Guadalupe-Reyes, y no vemos todavia avances en este sentido.

Yo creo que debemos de ser muy fuertes y muy estratégicos.

Y yo creo que si no ha funcionado en el pasado alguna estrategia, pues yo
creo que la tenemos que modificar, lo principal que vemos con
preocupacion es Coahuila y el Estado de México, especialmente zonas de
Ecatepec, de Tlalnepantla, en la zona poniente del Estado de México. Y
en el sur del Estado, como Tejupilco, Tlatlaya, Amatepec, en donde
tenemos muchos mexiquenses, en este caso, con familiares en el
extranjero, ahi es en donde también debemos estar focalizando las
estrategias.

Ojala se consideren estas aportaciones y de otro modo podamos ser mas
enfaticos en este punto.

Muchas gracias, Presidente.

Consejero Electoral, Lic. Enrique Andrade Gonzélez, Presidente de la
Comisién.- Gracias, sefior representante.

¢SAlguna otra intervencidn en este punto en la primera ronda?

Le voy a dar la palabra al Director Ejecutivo de Capacitacion y Educacion
Civica, para que nos platique dos de los temas que han salido a partir de
las intervenciones que escuchamos. Una, es lo relacionado si se va a
contratar o no una agencia en el extranjero para hacer la difusion.

Y la otra seria que si estamos haciendo lo mismo que ya hemos hecho en
otras ocasiones en donde se ha ya predeterminado que no tendriamos
éxito.

Adelante, por favor, sefior Director.

Mtro. Roberto Heycher Cardiel Soto, Director de Capacitacion
Electoral y Educacion Civica.- Buenas tardes a todas y todos.

Creo que ahi hay algunos datos muy importantes en la presentacion de
esta estrategia.

Lo primero que habria que decir es que, por parte de las acciones que la
propia Coordinaciéon de Comunicacién Social ha pensado que se puedan
realizar, esta la evaluacion de esta idea de contratar una agencia, no de
publicidad, ojo, sino una agencia de relaciones publicas en el extranjero,
pero todavia se encuentra como parte del proceso de evaluacion para ver
la factibilidad si se implementa o no esta medida.

Dentro de las acciones de difusién, también hay que mencionar que no se
prevé la contratacion de spots de radio y television en el extranjero,
justamente esta idea de la agencia de relaciones publicas nos ayudaria a
maximizar los espacios existentes para la comunicacion més alla de las
fronteras con los connacionales, a través de estos mecanismos de radio,
sobre todo, pero no se prevé la contratacion de spots como tal. Esto me
parece hay que sefialarlo.

También algo que se esta haciendo muy diferente a lo que habiamos
hecho antes es que especificamente para el caso de Coahuila 'y Estado de
México, esta estrategia se trata de una estrategia focalizada, no es una
estrategia que se lance a grandes publicos, sino justamente lo que
buscamos es llegar a esos espacios donde estan las comunidades de
Coahuilenses y Mexiquenses residentes en el extranjero.

Evidentemente esto requiere medios distintos, ya no necesariamente
pensamos en radio y televisién, como tradicionalmente se ha hecho, o
carteles nada mas o anuncios de espectaculares, por ejemplo, eso no lo
estamos contemplando, sino se contempla acudir a las redes virtuales y a
las redes reales. Es decir, por ahi en las acciones de vinculacion vemos
algunos puntos en la pagina 11, si ustedes me seguir por ahi de la
estrategia.
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Bueno, se pretende ahi lograr ejercicios de vinculaciéon efectiva con
organizaciones mexicanas, de mexicanos residentes en el extranjero. Se
pretende también complementar el ejercicio en redes sociales con
acciones en actividades presenciales, aqui son las llamadas activaciones
éno?

Bueno, se pretende maximizar el contacto con ciudadanos que hayan
solicitado su Credencial para Votar desde el extranjero a partir del servicio
de INETEL, asi como la coordinacién con instituciones gubernamentales
que atienden el tema migratorio.

Creo que aqui una gran diferencia con lo que habiamos hecho antes, es
la focalizacién, estamos hablando de que esta estrategia si esta muy
dirigida a estas comunidades, particularmente de coahuilenses y
mexiquenses.

Hay algo importante, esta estrategia tiene una base digital, es decir, el
planteamiento base es que es a partir de las redes como podemos llegar
a contactar a muchos de los ciudadanos residentes en el extranjero,
servicios como Skype, Google, Facebook, pensamos que pueden ser
vehiculos eficaces para transmitir estos mensajes muy dirigidos.

Entonces creo que si es algo diferente a lo que se ha hecho, y bueno,
también nos da una ventaja, es posible evaluarlo en tiempo real, no hasta
el final de la campafia si esta ocurriendo lo que queremos que ocurra o no.

Muchas gracias.

Consejero Electoral, Lic. Enrique Andrade Gonzélez, Presidente de la
Comisién.- Gracias, sefior Director.

¢Alguna otra intervencion relacionada con esto?
Bueno, yo quisiera comentar primero que si seria conveniente tomar en
cuenta lo dicho por el representante del PRD y que, al momento de valorar

estas contrataciones, se tomen en cuenta lo dicho en esta Comisién.

Ahi yo pediria que se acercara la version estenogréfica también, pues a la
Junta General 0 a las &reas que corresponda para tomar la decisién de las

contrataciones, que siempre es delicado y creo que si es conveniente
valorar los pros y contratas que tendria contratando o no a esta agencia
de relaciones publicas.

Y, por otro lado, si comentar que la estrategia justamente por eso ahorita
la estamos conociendo, es susceptible de ser enriquecida y
probablemente en los grupos de trabajo que tenemos de esta Comision,
en fin, se pueden también plantear algunas cuestiones adicionales a la
estrategia.

Yo he estado de cerca en algunas de las actividades que se han hecho en
la consulta de lo que seran los materiales de difusién, e incluso se ha
tomado en cuenta la opinién de los lideres de las comunidades mexicanos
alla, en fin.

Entonces, creo que esto le da un, espero que tengamos un resultado
distinto al pasado, porque ellos estan convirtiéndose en aliados para
difundir esta situacion también en el extranjero.

El registro, como se ha dicho termina hasta el 30 de marzo, es decir,
tenemos apenas 15 dias practicamente de que se abrié el registro para
conocer el corte de este informe en los primeros dias de diciembre, pero
tenemos los proximos tres meses del afio para seguir insistiendo en el
registro.

Los numeros, es cierto, son muy bajos. Tenemos nimeros de registro
todavia muy, muy bajos, pero yo espero que a partir de enero, justamente
con estas medidas y otras mas que se estan proponiendo en la estrategia,
podamos mejorar estos nimeros de registro.

Hay un grupo de trabajo también con los OPLE'’s de estado de México y
de Coahuila, ellos estan involucrados en esto, han estado incluso también
con actividades de difusion para sus respectivas entidades.

Entonces, bueno, creo que el esfuerzo ya del INE y dos OPLE’s metidos
en esto, espero que nos den mejores resultados, pero desde luego, pues
sigue siendo una especulacién hasta no ver que tengamos realmente
mejores nimeros en los registros.
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¢Alguna otra intervenciéon?
En segunda ronda, Partido de la Revolucion Democrética, por favor.

C. Eduardo Hugo Ramirez Salazar, representante del Partido de la
Revolucion Democratica.- Bueno, primero, una disculpa, porque al
parecer dije algo que era una cabeza de pescado. Entendi mal o me
dijeron mal, pero entonces en ese caso, celebro que no vayamos a
contratar una agencia de publicidad, ni radio, ni television.

Dos cositas, si. Creo que valdria la pena que la publicidad que se organice
en territorio nacional, si vaya como aparejada o contemple en su disefio lo
que hacen los OPLE’s.

Yo, desde luego no sé mucho de publicidad, pero si sé que cuando las
cosas son engranadas tienen un mejor resultado, creo que valdria la pena
que se tomara en consideracion eso y no los OPLE’s por un lado y el INE
por el otro ¢ no? Entonces, valdria la pena eso

Segundo, la vez pasada también contratamos una empresa de relaciones
publicas, ¢eh? Y contratamos Facebook, y contratamos, creo que, no me
acuerdo de Skype, pero Facebook, Twitter y todo también lo contratamos.
Yo no digo que no se haga, nada mas que se cuide el impacto
presupuestal, digamos.

Algo hay que hacer, creo que podria funcionar, pero, digamos, si
contratamos un monton de cosas la vez pasada y no funcionaron,
entonces valdria la pena que nada mas se considere, a la hora de evaluar,
si vale la pena una agencia no de publicidad, sino de relaciones publicas,
que se haga, ¢no?

Gracias.

Consejero Electoral, Lic. Enrique Andrade Gonzalez, Presidente de la
Comisién.- Muchas gracias, sefior representante.

¢Alguna otra intervencion?

Segunda ronda.

El Consejero Marco Bafios, por favor.

Consejero Electoral, Mtro. Marco Antonio Bafios Martinez: Gracias,
sefior Presidente.

De mi parte, expreso que estoy de acuerdo con la estrategia y creo que
valdria la pena formular una reflexién breve, con relacién a la preocupacion
que expresa particularmente el sefior representante del Partido de la
Revolucién Democratica sobre esta posible contratacion de una empresa
que apoyaria el esquema de comunicacion y de difusién sobre el voto de
los mexicanos en el extranjero.

Y creo que no seria correcto que lo equipararamos a lo que ocurrié en el
2006 o en el 2012. En el 2006, como todo mundo sabe, el proyecto global
costo 270 millones aproximadamente, y en el 2012, 151, mas 0 menos.
Esos fueron los niumeros aproximados.

Pero una buena parte de la estrategia de 2006 fue sobre el esquema de
publicidad, porque todavia no estaba esta modalidad de acceso para los
mensajes institucionales y de los partidos, sélo por la via de los tiempos
oficiales, claro que, en el extranjero, eso es distinto.

Pero en el 2012, con el modelo de comunicacion politica, se juzgé que no
era pertinente que la instituciéon contratara una empresa, y de hecho no la
hubo en esos términos. Lo Unico que me esta diciendo el sefior Director
Ejecutivo de Capacitacion Electoral y Educaciéon Civica, es que esta
empresa, de aprobarse o de realizarse la contratacion, estaria trabajando
solamente sobre ideas genéricas para reforzar los mecanismos de difusion
y de comunicacion que tendria la institucion para los migrantes, y podria
tener un costo aproximado de unos 500 mil pesos.

Es decir, no estamos en presencia de un contrato como lo que se hizo en
2006, donde yo ahi acompanfaria, por supuesto, su preocupacion.

Aqui me parece un poquito mas claro el propdsito que tiene la Direccion
Ejecutiva. Me parece que la prevision en términos de recursos financieros
para este tema, no desborda las capacidades institucionales y no lastima
tampoco, ninguna cuestion.
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Coincido con usted en que debemos tener especial cuidado ya, lo dijo, lo
dijeron varios ahora, sobre el nimero, sobre las personas que han recibido
la credencial, los que han activado, los que no han activado la credencial.
Esa parte me parece de fundamental importancia, para ir cerrando lo que
va a ser un universo de votantes que en mi opinion, independientemente
del nimero, sera mucho mayor que lo que hemos tenido en el pasado.

Entonces, yo lo que aconsejaria seria que dejaramos que la Direccién
Ejecutiva procediera con este tema, eso si, que la Direccién Ejecutiva
presente el informe respectivo de como se concreta, de ser asi, la
contratacién de la empresa y cuales son las tareas especificas que se les
van a asignar, para que aqui en la Comisién se puedan evaluar.

Insisto, no me parece una contratacion desmesurada, me parece que se
trata de un proyecto que puede ser acompafiado, sefior Presidente, y que,
insisto, deberiamos conocer aqui los informes de parte de la Direccidn
Ejecutiva, que estoy seguro, el sefor Director no tendra ningln
inconveniente para que todos estemos en la misma frecuencia.

Consejero Electoral, Lic. Enrique Andrade Gonzalez, Presidente de la
Comisién.- Muchas gracias, Consejero.

Desde luego quedaria como uno de los compromisos de esta Comision, el
informe solicitado.

¢Alguna otra intervencion?

Bueno, solamente decir, igualmente, que la estrategia se esta conociendo
por parte de los OPLE’s de Coahuila y estado de México y que, incluso,
hay acciones en las que practicamente vamos a ir juntos el INE y los dos
institutos, y otras en los que ellos han pedido hacer su propia difusién, ya
con comunidades de estado de México y de Coahuila, que ya tienen
identificados y ellos van a hacer incluso, tal vez una visita, en fin, y van a
estar trabajando con las comunidades alla.

Entonces, creo que esa parte nos puede garantizar que es una situacion
de esfuerzos comunes, y yo espero, como lo he dicho, que tengamos
mejores ndmeros en los registros.

De todos modos, este informe de cémo vamos, digamos, lo vamos a estar
conociendo periddicamente en esta Comisiéon y podemos estar haciendo
también sugerencias y adecuaciones a la estrategia, en caso de que
ustedes lo consideran necesario.

¢Alguna otra intervencion?

Sefior Secretario, pasamos al siguiente punto, por favor, del orden del dia,
se no haber més intervenciones.

Ing. René Miranda Jaimes, Secretario Técnico.- Si, el siguiente punto
del orden del dia corresponde a “Asuntos Generales”, Presidente.

Consejero Electoral, Lic. Enrique Andrade Gonzéalez, Presidente de la
Comisién.- Gracias.

Por tratarse de una sesion ordinaria, consulto si hay algun Asunto General
que deseen agendar.

Bueno, pues no habiendo un Asunto General listado en esta sesién
ordinaria, les agradezco su presencia y damos por concluida esta primera
sesion ordinaria de la Comisién Temporal del Voto de los Mexicanos
Residentes en el Extranjero.

Muy buenas tardes.

Gracias, buen provecho.

oo0oo0
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