10 de abril de 2018
Coordinacion Nacional de Comunicacién Social
Direccién de Comunicacion y Analisis Informativo

Violencia de género en el uso de medios alternativos de comunicacién de las candidaturas para las
elecciones locales de 2017

Coordinacion Nacional de Comunicacion Social



Maite

My lrsaeal

Flmas el

10 de abril de 2018
Coordinacion Nacional de Comunicacién Social
Direccién de Comunicacion y Analisis Informativo

Tabla de contenidos

T ) { oo [¥ Lol o] o HT OO OO TP P PRSPPI PPRURPUPPOPPO 4
| |V = Y ofo T I =To ] 5Tl J PP U PP UPTRPOPTOPORPPRIN 5
(CT=T =T o T o] 1 ot [ PP 5
0T [T o Yol F=Y STV oo L 4 or- [P SR UPUPRRNE 7
(o [ =T o [T f o VA =T [T Yo Lol - | L= PP UUPPPPPNE 8
Il (D F 1o LY A g Y=Y oo o [o -4 1= TP 10
V. Analisis cuantitativo de la presencia y contenido en redes SOCIales........ccuvveeciieeeeiiieee e 13
USO de [2S FEAES SOCIAIES ...ttt et ettt e st e et e e s bt esbee e s bt e e bbeesabeesbeeesabeesaneeas 13
Contenidos de 1as redeS SOCIAIES .......oouiiiieiie ettt ettt b e st sttt et be e s bt e smeeeseeeneeenreens 15
T U = R Y W Yo [T Lo =1 [ 17
Lenguaje incluyente en redes SOCIAIES .......uiiiiiiiiii e e e s tae e s e aaa e e e e nbreeeennnaeees 20
V. CASOS A8 ESTUMIO...eiuiiitietieetee ettt ettt h e sttt sttt b e bt e s bt e sat e et e et e e sbeesbeesaeesabeeabeenbeenbeennees 24
Caso 1 — Gubernatura del EStado de IMEXICO .....cc.eeiuiiiiiiiieieeieesee ettt sttt saee e 25
Caso 2 — Gubernatura de CoahUila.......ooueiiiii ittt e s e s sbe e e sab e e sneeesabeesans 33
Caso 3 — Diputacion local del distrito VIII, Torredn, Coahuila.........cccoocuiiiieiiiiiecee e e 38
Caso 4 — Presidencia MUNICIPal 8 TEPIC.....ccuiiii ettt ettt e et e e e e bee e e e ebe e e e e sabee e e eeabaee e esaraeeeensens 44
Caso 5 — Presidencia Municipal de Xalapa, VEIaCrUZ .......ccccuveiiiciieeicciee ettt esree e svre e e svee e e s svee e e 51
VI. Violencia de género en [as redes SOCIAIES ......ccuiiiiicciiie e ettt e e e ra e e e e b ae e e e asaeeaan 57
INVISTDITIZACTON ...ttt et e b e s bt e s ae e st e et e b e e bt e sbe e saeeeabeenbeenbeesaeesanenane 57
(=] =T o ) i 'oTo 1O TSP PPPPPPT 57
VIOIBINCIA 1.ttt h e ettt e bt e bt e s ae e sat e e ab e e bt e bt e e bt e ehe e e a et et e e be e ehe e sate st e e beebeenbeenaeas 58
VIL. CONCIUSIONES ...ttt ettt b e bt a e et b e e bt e s bt e sbeesa e e e ateeabeeabeesbeesatesmbeeabeenbee bt esbeesmteenseenteens 59
RV 0= = =T o - LT PP UT PP PR PRSP 60
IX. AANEXOS ettt ettt e ettt e ettt e s et e s e e e e e e e e e n et e e e n e et e s e n e et e e e R e et e e e R Re et e e R r e e e e e R r e e e e e R re et e s ran e e s raeeesanreeenn 61
Anexo 1 —Resumen de la actividad de las cuentas seleccionadas.........cccoeeereereiriiineeneeneene e 61
Anexo 2 — Cuentas de partidos politicos aNalizadas...........cceccuiiiiiiciiii e 65
Anexo 3 — Implementacidn de los diccionarios y funcion de estimacion de la polaridad...........cccccveeeennnennes 66
Anexo 4 — Estadistica descriptiva del uso de redes sociales para todos los casos de estudio..........ccccecuveennes 68



Al aaben Moo bamana |

10 de abril de 2018
Coordinacion Nacional de Comunicacién Social
Direccién de Comunicacion y Analisis Informativo

Anexos Caso 1 — Gubernatura del EStado de IMEXICO......coveeeeeeeeieeeeeceee e 72
Anexos Caso 2 — GUDbErnatura de COaNUILA ... ... s 101

Anexos Caso 3 — Maria de Lourdes Quintero y Marcelo Torres Cofifio — Diputacién local del distrito VIII,

TOrredn, CoanUIla ....ccoooiiiiiii 132
Anexos Caso 4 — Presidencia MUuNicCipal & TEPIC.....uuuiiiciiiee ettt ettt e e e e eear e e e e ear e e e e e aaeee s 170
Anexos Caso 5 — Presidencia Municipal de Xalapa......coccuveiiiiiiiiiiiieciiee ettt s e s 193



Flmas el

Al aaben Moo bamana |

10 de abril de 2018
Coordinacion Nacional de Comunicacién Social
Direccién de Comunicacion y Analisis Informativo

I. Introduccion

Los medios alternativos de comunicacion y las plataformas digitales como Facebook y Twitter, entre otras redes
sociales, juegan un papel central, en los tiempos que corren, por lo que toca a la difusidn de ideas politicas, el
involucramiento y vinculacidn de actores publicos con la ciudadania que impactan, de manera decidida, en el
ambito electoral. La presencia de violencia de género en estos medios priva a las candidatas de las mismas
oportunidades para competir y ser electas a un cargo publico.

El presente estudio responde a la necesidad de encontrar, estudiar y examinar distintos casos de violencia de
género que puedan ubicarse en redes sociales, a fin de buscar mecanismos para garantizar la equidad en las
contiendas electorales.

De igual manera, el analisis que se desarrolla en las siguientes paginas busca, a través de distintas rutas de estudio
y metodologias, proveer de un marco general sobre el estado de la violencia de género en redes durante los
procesos electorales de 2017 en México. El documento explora distintas hipdtesis para detectar y analizar
distintos patrones relacionados con el fendmeno. En buena medida, el estudio también responde a la necesidad

de crear precedentes sdélidos para el andlisis del tema propuesto, dada la poca literatura que existe al respecto

en el ambito internacional y, mucho menos aun, para el caso mexicano.

En primer lugar, se presenta un breve resumen del marco tedrico en tres partes: algunos apuntes sobre la
literatura feminista en general, elementos asociados en materia de comunicacidn politica en redes sociales v,
finalmente la vinculacién de ambos temas. En segundo término, se expone, de manera breve, el proceso de
seleccion de muestra del universo de candidaturas para el proceso electoral sefialado y los datos de Twitter
utilizados para realizar la evaluacién. Posteriormente, se presenta un analisis cuantitativo con corte de género
que marca los principales patrones y diferencias empleadas y comentadas en redes sociales (contenidos y
mensajes). A continuacidn, se analizan los cinco casos de estudio a través de herramientas cualitativas para
comprender el alcance del fendmeno de estudio para el caso mexicano. Finalmente, se discuten las principales
conclusiones en torno a las expresiones de la violencia de género.

El estudio logra detectar y denunciar diversas formas de violencia de género hacia las candidatas, mismas que
las colocan en desventaja en comparacién a sus oponentes hombres. Se observa, ademads, que las redes sociales
logran ser un reflejo tanto de los estereotipos y de la violencia de género presentes y forman parte, en algin
sentido, del bagaje cultural de la sociedad mexicana. Al respecto, se argumenta que las plataformas como Twitter
o Facebook pueden ser vistas como facilitadoras de dicha violencia, pero también como herramientas esenciales
en la estrategia para prevenirla y erradicarla.

Debe sefialarse que este documento complementa, en buena medida, la informacién presentada en el estudio
de la Coordinacidon Nacional de Comunicacion Social titulado “Perspectiva de género en la cobertura de los
medios en los Procesos Electorales Locales de 2017”, que analiza la cobertura de los medios tradicionales de
comunicacion durante los mismos procesos electorales.
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Il. Marco Tedrico

Género y politica

La paridad de género es un tema que ha tomado una gran importancia en la vida publica. En este sentido, los
gobiernos locales y organismos internacionales han sumado esfuerzos por incluir en sus planes, programas y
proyectos, objetivos que alienten la equidad y la inclusién, elementos que forman parte de una democracia de
hecho y no sélo de derecho.

Los esfuerzos buscan cambiar el comportamiento social sobre la incidencia de las mujeres en la esfera politica,
econdmica y otros ambitos social. El objetivo de la paridad de género es cerrar, cada vez mas y con mayor rapidez,
la brecha de desigualdad que dificulta o impide el acceso de las mujeres a distintos espacios de desarrollo, de
toma de decisidon y de oportunidades. Algunos paises, en este sentido, han logrado reducir apresuradamente la
brecha de desigualdad; otros, en cambio, contindan atados a conductas y costumbres sociales que impiden un
avance sustancial en materia de género.

A diferencia de la palabra sexo, la palabra género surge, mas alla de un sentido lingliistico, de un proceso histdrico
y social a favor de la igualdad de oportunidades entre mujer y hombre, que partia de una construccion socio-
cultural donde la mujer es estereotipada como el sexo vulnerable. El género, en cambio, es una serie de normas
e ideologias construidas por la sociedad que determinan el comportamiento de los hombres y de las mujeres
(Banco Mundial, 2012).

La historia permite recordar hechos que confirman la desigualdad entre mujeres y hombres. En muchas culturas
el sexo femenino era considerado inferior. En la antigua Grecia, por ejemplo, las mujeres no eran consideradas
como parte de la ciudadania, como a los nifios y esclavos; incluso, no se les permitia incidir en la vida publica.
Durante siglos, las mujeres no pudieron ocupar cargos publicos, ser lideres de organizaciones sociales o cuerpos
militares, ni acceder al trabajo o a la formacién académica. En muchos espacios sociales, la labor doméstica era
el Unico espacio de incidencia de la mujer. En la actualidad aun existen culturas donde estos hechos persisten
como una realidad que habla de la persistencia de escenarios de desigualdad.

La exigencia por la igualdad de derechos de las mujeres respecto a los hombres surge del movimiento social
feminista en el siglo XVIII —durante la época de la Revolucién Francesa y la llustracién—, bajo las corrientes
filoséficas del contractualismo y el iusnaturalismo. “El movimiento feminista nace de la necesidad de pertenencia
e incidencia” (Méndez, 2012).

El conocimiento y la razdn, pilares de la llustracidn, permitieron reconocer que la desigualdad no era una
condicién natural, sino una construccidn socio-cultural. La Declaracion de los Derechos del Hombre y el
Ciudadano generé descontento entre el sexo femenino de la clase ilustrada, cuyas mujeres se sentian excluidas
de la nueva realidad.

Los siglos XIX y XX determinaron la participacidon de la mujer en diversos ambitos. A mitad del siglo XIX, el
movimiento feminista adoptd un corte politico: el derecho al voto se volvid la exigencia primordial, seguido del
derecho a la propiedad de las mujeres casadas y el acceso a la educacidn universitaria. Inglaterra y Estados
Unidos fueron los paises donde se fundaron estas exigencias.
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Durante el siglo XX, el feminismo se colé en el dmbito académico. Surgid, entonces, la palabra género,
proveniente del feminismo anglosajén hacia la década de los setenta. El término permitié diferenciar los
preceptos bioldgicos de las construcciones sociales y culturales que se forman entre hombres y mujeres (Lamas,
2000). En razén de la conceptualizacién de la palabra género surgieron diversos estudios que explican la
desigualdad de las mujeres no sélo en el ambito politico -como el derecho al voto- o socio-cultural -como la
oportunidad de trabajar-, sino también en otros aspectos como el acceso a cargos publicos, su participacién o
exclusién de procesos de crecimiento y desarrollo econémico, asi como la violencia dentro del hogar y los
espacios publicos.

En este contexto, a partir de la segunda mitad del siglo XX han surgido otros movimientos y exigencias, como el
MLM (Movimiento por la Liberacién de la Mujer) que durante la década de los sesenta y setenta pugnaron por
la paridad de género en todos los aspectos —sociales, politicos, culturales y econdmicos. Ejemplo de ello es el
reconocimiento del tema por organismos nacionales e internacionales, que impulsaron el desarrollo y puesta en
marcha de planes y programas que consideraban contenidos con enfoque de género bajo una perspectiva
transversal, como resultado de “la necesidad de aplicar la perspectiva de género en el quehacer politico en todos
los niveles” (Méndez, 2012). El objetivo, de tal suerte, era que:

a) Se visibilice a las mujeres, sus actividades, sus vidas, sus necesidades especificas, sus espacios y la
forma en que contribuyen a la creacion de realidad social.

b) Se muestre cdmo y por qué cada fenédmeno concreto esta atravesado por las relaciones de poder y
desigualdad entre los géneros, caracteristicas de los sistemas patriarcales o androcraticos (Méndez,
2012).

Aln existen dmbitos en los que se deben redoblar esfuerzos para garantizar las mismas condiciones entre
mujeres y hombres. Asi, por ejemplo, se hacen necesarias propuestas legislativas y politicas de corte transversal
en la materia para contener y atender la violencia fisica (actos que dafien a las mujeres por usar violencia fisica),
sexual (actos que degraden el cuerpo o sexualidad de la mujer), patrimonial (actos que vulneren la supervivencia
de las mujeres), econdmica (actos que atenten contra la supervivencia econdmica) y psicoldgica (actos que dafien
la estabilidad emocional de las mujeres). Asimismo, se hace imprescindible eliminar la discriminacion laboral y
lograr la paridad salarial, la igualdad de oportunidades para el crecimiento y desarrollo econémico, y el
empoderamiento politico encaminadas a promover una mayor participacién e incidencia en la vida publica y la
toma de decisiones de las mujeres.

Hoy, México se encuentra en la posicién 81 de 144 paises que conforman el indice Global de Brecha de Género
2017, elaborado por el Foro Econédmico Mundial, que mide la disparidad en la materia a partir de cuatro rubros:
participacién y oportunidad econdmica, logros académicos, salud e involucramiento politico. Los paises nérdicos
obtienen los mejores puntajes, mientras que el pais mas desigual es Yemen. En cuanto a México, el rubro peor
se calificado es el de participacidn y oportunidad econdmica, seguido del involucramiento politico.

Pese a ello, cabe mencionar que en nuestro pais se han logrado avances en la paridad de género en rubros como
el acceso a la educacion, el derecho al voto, ocupar puestos politicos o a decidir sobre temas reproductivos.
Ademas, México tiene un promedio por arriba de la media mundial: 0.692 en el indice global (donde acercarse a
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0.00 significa desigualdad y 1.00 a paridad). Asi, las mujeres aun son vulnerables ante ciertas circunstancias, de
ahi la importancia de sumar esfuerzos para difuminar esa brecha.

El empoderamiento politico de las mujeres es un tema a debate. Actualmente hay menos mujeres que hombres
ocupando puestos publicos alrededor del mundo. Ademas, la proporcién de mujeres que se desenvuelve dentro
de la vida politica enfrenta un sinfin de retos, sobre todo cuestiones donde los estereotipos y la violencia afectan
su desarrollo profesional.

La violencia politica contra las mujeres comprende todas aquellas acciones y omisiones —incluida la tolerancia—
gue, basadas en elementos de género y dadas en el marco del ejercicio de derechos politico-electorales, tengan
por objeto o resultado menoscabar o anular el reconocimiento, goce y/o ejercicio de los derechos politicos o de
las prerrogativas inherentes a un cargo publico (TEPJF, 2016). Esta puede presentarse en el dmbito publico y
privado a través de agresion fisica, verbal, psicoldgica y sexual, ya sea de manera directa, a través de los medios
de comunicacidn o, mds recientemente, de redes sociales o paginas web.

Pese a que México incorpord a partir del afio 2013 el criterio constitucional de equidad de género en procesos
politicos, aun se observa violencia politica hacia las mujeres. Esto sucede, sobre todo, a través de redes sociales
como Facebook y Twitter, sin que se menoscabe la importancia de otras mds. Estos espacios se han vuelto
imprescindibles para que candidatos y figuras politicas se comuniquen con la sociedad. Debido a la libertad de
expresion que se permite en estos espacios, la violencia es mas frecuente.

Redes sociales y politica

Las redes sociales, mas alla de ser espacios cibernéticos de interaccidn, son estructuras sociales donde se generan
procesos de comunicacién y vinculacién entre personas (Aguirre, 2011). Sin embargo, con la invencién del
internet, el apresurado crecimiento de espacios cibernéticos y la revolucién en las formas de comunicacion y
produccién de informacion, las redes sociales han transitado a ser plataformas donde las personas que tienen
acceso a internet y una cuenta de usuario pueden ser parte de acontecimientos que ocurren en el mundo real y
se trasladan al mundo virtual.

Entre las redes sociales mas utilizadas se encuentran las plataformas Facebook y Twitter. Debido a su estructura,
la cantidad de contenido que manejan ambas abarca todos los temas de la vida en sociedad. En estas redes, los
individuos pueden expresar libremente aspectos de su vida —gustos personales, objetivos y logros, asuntos
familiares, amistades, ideologias, costumbres-, a través de mensajes de texto, imagenes, fotografias y videos.

El acceso a redes sociales virtuales no es universal: se estima que 60% de la poblacién tiene acceso a estas
tecnologias de la informacidn. Debido a la oportunidad de estos medios para producir y reproducir informacion,
y a la cantidad de usuarios, el contenido se ha destinado a usos que van mas alld de la vida personal de los
individuos. Las redes y la informacién que ahi circulan se utilizan para desarrollar pautas publicitarias, difundir
noticias, organizar y posicionar eventos, construir e impulsar el desarrollo de movimientos sociales y campafias
electorales, por mencionar sélo algunos casos. Las redes sociales son un instrumento de libre expresion y opiniéon
publica en cualquier tema de interés social, ya sea cultural, politico o econdmico.
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El uso de redes sociales como Facebook y Twitter es cada vez mds comun en asuntos politico-electorales. Los
perfiles de las y los candidatos no pueden faltar en alguna de las dos redes mas utilizadas por la poblacién, en
tanto se percibe una mayor facilidad para que los personajes politicos se relacionen con la sociedad. En el caso
de las y los candidatos, la informacién compartida contiene actividades durante el periodo de campaiias y
propuestas. En el caso de las y los representantes electos, la informacidn incluye decisiones y acciones de
gobierno. Entre las mas comunes que las figuras politicas realizan en época de campaiias electorales estan la
promocién de propuestas, la movilizacién y avances de sus campafias, el agradecimiento a militantes,
simpatizantes y seguidores de las y los candidatos, asi como de sus partidos politicos. También, se ubican ataques
de y hacia sus contrincantes, la presentacién de asuntos de su vida privada para generar empatia y comunicaciéon
directamente con sus estructuras de apoyo.

Como consecuencia de la estructura y contenido que puede aparecer en Twitter y Facebook, quienes contienden
por un puesto publico estdn atados a la opinidn publica de quienes los siguen y estan al pendiente de sus
publicaciones. Este hecho puede resultar favorable, pues hay una retroalimentaciéon entre ciudadania y
representantes, pero también puede resultar negativo si los usuarios se prestan a malos usos que generen
violencia hacia las figuras publicas. De tal suerte, las mujeres que aspiran a un puesto de representacion también
son victimas de la violencia en redes sociales, especialmente a causa de estereotipos socio-culturales que se
trasladan a la esfera politica y vulneran su integridad y participacidon en una contienda electoral.

Politica, género y redes sociales

Se han realizado esfuerzos institucionales por garantizar a las mujeres una vida sin violencia en cualquiera de sus
manifestaciones. Sin embargo, aun suceden hechos que detonan estereotipos y, por lo tanto, violencia hacia las
mujeres, sobre todo en espacios de libre expresién como lo son las redes sociales Twitter y Facebook, y hacia
figuras publicas como lo son las candidatas a puestos de representacién politica.

La violencia y los estereotipos de género pueden ser reproducidos por usuarios, contrincantes durante la
contienda electoral o por las mismas candidatas. Asi, una contendiente puede expresar su condicidon de madre,
protectora de la familia y mujer sensible con la realidad, lo cual le puede dar capacidad de entender y mejorar
su entorno. Un candidato puede hacer mencion de su vida familiar, aunque enfatizard elementos en torno a su
liderazgo y profesionalismo. Ambos casos pueden coadyuvar a generar empatia con los votantes, pero las
condiciones de igualdad se minimizan. “Reforzar los estereotipos de género puede guiar a los individuos a asociar
a las mujeres con compasion y otros rasgos comunes como cuidado, integridad y voluntad de comprometerse”.?
(McGregor&Mourat, 2016, p. 2.)

Es cierto que cada vez se incurre menos en reproducir estereotipos que promueven la desigualdad y, por lo tanto,
la violencia. En el texto Candidate Use of Twitter and the Intersection of Gender, Party, and Position in the Race:
A Comparison of Competitive Male/Female Senate Races in 2012 and 2014, Marion R. Just, Ann N. Crigler y Rose
Owen analizan los perfiles de Twitter de quienes contendieron por un escafio al Senado de Estados Unidos entre

! “Enduring gender stereotypes can lead individuals to associate women with compassion and other communal traits like
caring, trustworthiness, and willingness to compromise.” (La traduccion es propia)
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esas fechas. El estudio, con enfoque comparativo, identifica los comportamientos de las candidatas y los
candidatos.

Las autoras concluyeron que tanto mujeres candidatas, como hombres candidatos usan Twitter con la misma
frecuencia; que aquellos candidatos que no van en el primer lugar durante la contienda tienden a atacar mas a
su oponente mas fuerte; que, independientemente del género de las y los participantes en la contienda electoral,
Twitter es mayormente usado para comunicar las actividades durante la campaia; que el género de los
candidatos tiene un efecto en la forma en la que se relacionan con los votantes de acuerdo con la estrategia de
comunicacion, pues las mujeres candidatas tienden a ser mas comunicativas con los votantes en las redes
sociales, particularmente con el tipo de imagenes que publican en Twitter; y, finalmente, que el género, partido
politico con el cual compiten e ideologia influyen en que los usuarios compartan o retweets con mayor frecuencia
el contenido de los perfiles de las candidatas (Just, Crigler & Owen, 2016).

Cada pais se comporta de forma diferente de acuerdo a sus costumbres y tradiciones. A diferencia de Estados
Unidos, en México suceden otros comportamientos sociales en redes como Facebook y Twitter los cuales atentan
contra la equidad de género durante la época de campanas electorales, basados en estereotipos. Por estas
razones es oportuno hacer el andlisis con las candidatas y los candidatos mexicanos.
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lll. Datos y metodologias

Para llevara a cabo el andlisis de violencia de género en las redes sociales fue necesario recabar diversos
conjuntos de datos, tanto para la parte cualitativa como la cuantitativa. En un inicio, se contabilizaron 308 cargos
de eleccién popular en las cuatro entidades que celebraron elecciones el 4 de junio de 2017, con representacion
(en distintos niveles de gobierno) de mas de 18 millones de mexicanas y mexicanos.

Con el propésito de garantizar la representatividad y evitar sesgos de seleccidn en el conjunto de candidaturas,
se optd por tomar una muestra de los cargos a eleccion locales que serian considerados en el analisis. Para este
propdsito, se conjunté la lista de 308 cargos a elegirse en las elecciones locales de Coahuila, Estado de México,
Nayarit y Veracruz, asi como la lista nominal asociada a cada uno de ellos.

Las tres gubernaturas no fueron sujetas a la seleccién aleatoria debido a su alta importancia dentro de los
procesos electorales. Del resto de cargos, compuesto por diputaciones locales y presidencias municipales, se
establecié una muestra aleatoria dentro de cada entidad, con probabilidad de seleccién proporcional al tamafio
de la lista nominal para cada cargo. De este modo, se asegura no omitir los municipios y espacios territoriales
mas grandes de la entidad sin dejar de lado la posibilidad, también, de incorporar municipios mds pequefios.

Tabla 1: Cargos de eleccion popular seleccionados en la muestra

Numero total de Seleccionados en la

Entidad Cargo cargos a elegirse muestra
Coahuila Gubernatura 1 1
Coahuila Diputaciones Locales 16 13
Coahuila Presidencias Municipales 39 13
Nayarit Gubernatura 1 1
Nayarit Diputaciones Locales 18 5
Nayarit Presidencias Municipales 20 9

Estado de México Gubernatura 1 1
Veracruz Presidencias Municipales 212 32

Para cada uno de los cargos seleccionados se buscaron nombre y datos de cada una de las candidatas y
candidatos que se presentaron a la contienda. El nimero concreto varia segun el tipo de cargo, las coaliciones
partidistas y las candidaturas independientes que consiguieron presentarse. De las 649 candidaturas de los
cargos seleccionados, sélo 110 contaban con una cuenta de Twitter activa; pero sélo 92 hicieron uso de la misma

10



g

Al aaben Moo bamana |

Flmas el

10 de abril de 2018
Coordinacion Nacional de Comunicacién Social
Direccién de Comunicacion y Analisis Informativo

durante el periodo de analisis.? Dicho de otra manera, 18 contendientes de la muestra no tuvieron actividad en
el periodo en el que participaron en el proceso electoral local que corresponda.

Tabla 2: Detalle de las cuentas de Twitter incorporadas en la base de datos principal

Total de Total de
candidatos candidatas
Total de Total de Total de con cuenta con cuenta
candidaturas  candidatos candidatas de Twitter de Twitter

en los cargos

en los cargos

en los cargos

en los cargos

en los cargos

dela dela dela dela dela
Entidad Cargo muestra muestra muestra muestra muestra
Coahuila Gubernatura 7 6 1 5 1
. Diputaciones
Coahuila 152 75 77 20 18
Locales
Coahuila  Fresidencias 106 61 45 9 4
Municipales
Nayarit Gubernatura 8 8 0 6 0
Nayarit D Putaciones 90 52 38 4 0
Locales
Nayarit Pre5|.dgnC|as 39 25 14 5 1
Municipales
Esta’d(.) de Gubernatura 6 3 3 3 3
México
Veracruz  |residencias 241 150 91 24 7
Municipales
Subtotales 380 269 76 34
649

Total general 649 110°

Un resumen de la actividad de las 92 cuentas de Twitter de candidatas y candidatos se puede consultar en el
Anexo 1. En total, se recopilaron 36 mil tweets que componen el universo de analisis para el ejercicio. Para cada
tweet se obtiene informacidn contextual como el nimero de respuestas, menciones y material multimedia
vinculado, ademas del contenido del mismo. Lo anterior se obtiene a través de la API de Twitter y el programa
de cédigo abierto denominado “R”.

2 El periodo de anélisis comprende desde el inicio de las precampafias (alrededor del 22 de enero de 2017) hasta el dia de
la jornada electoral, el 4 de junio de 2017.
3 De los cuales 92 tuvieron la cuenta activa en el periodo de analisis.
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Posteriormente, para complementar el andlisis cuantitativo se agregd a la muestra anterior las publicaciones en
Twitter de partidos politicos. Las cuentas seleccionadas se detallan en el Anexo 2 y conforman mas de 52 mil
tweets emitidos durante el periodo de andlisis.

Finalmente, para el analisis cualitativo del caso de estudio se recopild, ademads de la informacién en twitter
descrita anteriormente, las publicaciones de la pagina de Facebook de la candidatura con un método similar. El
resumen de la informacién de los casos de estudio se puede encontrar en el Anexo 4.
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IV. Analisis cuantitativo de la presencia y contenido en redes sociales

En esta seccidn se atenderan algunas preguntas basicas sobre el uso de las redes sociales durante las campafiias
electorales a partir de los tweets de la muestra de puestos de elecciéon popular que fueron seleccionados para
realizar el estudio.

A través de este andlisis se espera sentar las bases para una investigacion posterior para encontrar patrones
generales que permitan contextualizar los estudios de casos. Asi, primero se resume brevemente el uso de las
redes sociales con cortes segun el género del candidato/a; segundo, se hacen algunas observaciones sobre los
contenidos emitidos; y, por ultimo, se presenta la informacidn relacionada con la respuesta en la red social y el
involucramiento de los usuarios/as.

Uso de las redes sociales

En principio, el uso de las redes sociales por las y los actores politicos deberia ser una parte esencial de las
campafias politicas en tanto herramienta para acercarse al electorado. Sin embargo, de las 649 candidaturas
seleccionadas en la muestra, sélo 92 contaban con una cuenta de Twitter activa durante el periodo de campaiias
electorales. La Tabla 3 muestra estos datos desagregados segun el género de candidatura, pero destaca que el
numero de candidatas en la muestra es considerablemente menor que el de los candidatos, a pesar de que la
seleccion de los cargos electos en la muestra fue aleatoria, principalmente porque no existe paridad de género
en las postulaciones a cargos.* Ademas, la proporcidon de candidatas a candidatos con cuenta de Twitter es aln
menor a la proporcién entre hombres y mujeres en la muestra inicial. En la muestra hay 0.71 candidatas por cada
candidato mientras que sélo hay 0.37 cuentas activas de candidatas por cada una de un candidato.

Tabla 3: Numero de cuentas de Twitter, segun el género de la candidatura

Candidaturas en la ] Cuentas de Twitter
Cuentas de Twitter s s
muestra con actividad

Candidatas 269 34 25
Candidatos 380 76 67
Total 649 110 92

Candidatas por cada candidato 0.71 0.45 0.37

Candidatos por cada candidata 1.41 2.24 2.68

4 Al desconocer “a priori” el nimero de candidatas y candidatos que se presentaron a cada puesto de eleccion popular, la muestra se hizo
sobre los mismos cargos a elegir, para después buscar e incorporar a la muestra todas las candidaturas que se presentaron para cada
cargo seleccionado. Sin embargo, la probabilidad de seleccidn fue proporcional al tamafio de la lista nominal, por lo que la asimetria entre
candidatas y candidatos en la muestra también es reflejo de que las candidatas tienden ser postuladas para cargos con menores listas
nominales, sobre todo en el caso de los ayuntamientos.

> Del total de cuentas encontradas, se excluyeron del analisis aquellas que no presentaban actividad durante el periodo de precampafias
0 campafias.
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Presidencias municipales Diputaciones locales Gubernaturas
Cuentas de Cuentas de Cuentas de
Candidaturas Twitter con Candidaturas Twitter con Candidaturas Twitter con
en la muestra actividad en la muestra actividad en la muestra actividad
Candidatas 150 6 115 15 4 4
Candidatos 236 34 127 19 17 14
Total 386 40 242 34 21 18
Candidatas
por cada 0.64 0.18 0.91 0.79 0.24 0.29
candidato
Candidatos
por cada 1.57 5.67 1.10 1.27 4.25 3.50
candidata

En la Tabla 4 se observa que en las diputaciones locales practicamente existe paridad en el nimero entre
candidatas y candidatos, y es el cargo para el cual la “brecha digital” es menor, atendiendo a la seleccién de la
muestra. En cambio, para los cargos ejecutivos hay sélo una candidata con cuenta por cada 5.6 candidatos en lo
que toca a las presidencias municipales; y una por cada 3.5 candidatos, para el caso de las gubernaturas. La
conclusion es clara: por un lado, la obligatoriedad de paridad de género garantiza también cierta igualdad en la
presencia en redes sociales; y, por el otro, es mas probable que un candidato tenga cuenta de Twitter que una

candidata.

Tabla 5: Cantidad de tweets en el periodo de andlisis, segun el género de la candidatura

Total

Candidatas
Promedio
Total

Candidatos
Promedio

Total general

Promedio general

Tweets Retweets Tweets originales
10,346 4,155 6,191
413.84 166.2 247.64
25,741 10,239 15,502
384.19 152.82 231.37
36,087 14,394 21,693
392.25 156.46 235.79
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Pese a los datos antes referidos, es importante sefialar que el nUmero de cuentas no necesariamente refleja la
intensidad de uso de la red social. La Tabla 5 muestra el nimero de tweets y re tweets emitidos por las cuentas
seleccionadas. Se observa que las candidatas cuentan con un promedio de 247 tweets originales por cuenta en
el periodo analizado (poco menos de dos al dia), mientras que el promedio entre candidatos en de 231. Esta
diferencia implica que las candidatas, durante las precampafias y campafias de 2017, emitieron un 7% mas de
tweets originales que los hombres. La intensidad de uso de las redes por parte de las candidatas también se
observa en el nimero de re tweets. En este caso, las candidatas re twittean un 8% mas que los candidatos.

La Grafica 1 muestra cédmo la actividad de las cuentas de Twitter aumentd considerablemente una vez que
empezaron las campanfias, tanto para candidatas como candidatos: aproximadamente 70% de todo el contenido
se emitié durante el periodo de campafias electorales, sin que se observen diferencias sustantivas segun el
género de la candidatura en este aspecto.

Grdfica 1: Promedio de tweets por semana

Promedio de tweets por semana
Se muestra el nimero promedio de tweets emitidos por semana, segun el género de la candidatura
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Contenidos de las redes sociales

Alrededor de 57% de los tweets contenian material multimedia incorporado, ya sea una foto, video o gif (imagen
animada); mientras que en 17% se afiadié un enlace (vinculo de internet). Asimismo, no se aprecian diferencias
sustanciales sobre la proporcién de contenido con material o vinculos entre candidatos y candidatas.

En las siguientes nubes de palabras se aprecia el desglose de los contenidos en Twitter segun el género de la
candidatura. En la nube de la esquina superior izquierda se muestran las palabras mas utilizadas por las
candidatas; y en la superior derecha, por los candidatos. En la fila inferior se pueden apreciar, de lado izquierdo,
las palabras mas utilizadas por candidatos y candidatas; y en la derecha, la comprativa de las palabras con mayor
diferencia en la proporcion de uso. Las palabras azuladas son las utilizadas con mayor proprocién por las mujeres
y las rojas por los hombres.
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Nube de palabras 1: comparativa del contenido en Twitter
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Se observa que la palabra mds comun es “gracias”, seguida de “candidato”, “candidata”, “Coahuila”, y palabras

como “gente”, “propuestas” o “cambio”. Todas forman parte del discurso caracteristico de las candidaturas en
campafia y reflejan que Twitter funciona a las candidaturas como una herramienta para darse a conocer. Destaca
que en la nube de palabras comparativa, las candidatas utilizan, en mayor proporcidn, algunos términos en
femenino: “diputada”, “gobernadora” y “candidata”. Sin embargo, también se observa “amiga”, de lado de las
candidatas y “amigo” de lado de los candidatos, sugiriendo cierto nivel de “acercamiento” a la ciudadania. La
palabra “mujeres” es una de las mas utilizadas por ambos grupos, aunque son las candidatas quienes mas la
utilizan.
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Respuesta en redes sociales

Para analizar la respuesta que las candidatas y los candidatos tuvieron en Twitter durante el periodo de analisis,
las cuentas de la muestra se organizaron bajo las categorias que se presentan en la Tabla 6, segliin su tamaiio, es
decir, el nimero de seguidores. Una hipdtesis sugeriria que la respuesta (interaccién) en redes y el
involucramiento de las y los usuarios sean menor para las cuentas con un nimero bajo de seguidores y vice-
versa. Esta propuesta de segmentacion se hace para distribuir las cuentas de forma tal que cada categoria
aglutine a un tercio del total de las ubicadas.

Tabla 6: Numero de cuentas de Twitter, segun el numero de seguidores/as y género de la candidatura

Candidatas Candidatos Total
Menos de 400 seguidores/as 10 24 34
Entre 400 y 4,000 seguidores/as 9 18 27
Mas de 4,000 seguidores/as 6 25 31
Total 25 67 92

En Twitter hay tres formas bdsicas de interaccidn con el contenido: una respuesta, un re tweet y hacer “favorito”
un tweet. Dadas las restricciones para allegarse de informacidn histérica en Twitter, no es posible cuantificar ni
tener acceso a las respuestas de algun tweet en particular. De ahi que para propdsitos de este estudio se analicen
tanto el nimero re tweets como de favoritos. En la Grafica 2 se muestra el promedio de tweets hechos favoritos
por semanay cuenta, segun el género de la candidatura.

Lo primero que cabe destacar es que el involucramiento de las y los usuarios no cambia abruptamente al inicio
de las campanias, como lo hace la generacién y posicionamiento de contenidos, como se aprecia en la Grafica 1.
En las cuentas de mayor tamafio, con mas de 4,000 seguidores, se observa que las candidatas tienen mas éxito
en la respuesta recibida que los contendientes hombre. En el rango intermedio, de 400 a 4,000 seguidores se
observa que son los candidatos quienes tienen mayor respuesta e interaccidon que las candidatas. Por ultimo, en
las cuentas pequenfias, el nimero de favoritos es muy bajo y esporadico como para sacar conclusiones validas,
no obstante se aprecia mayor interaccién con cuentas de candidatos.

En la segunda serie de graficas, se muestra el promedio de re tweets de candidatas y candidatos. Se observa que
en las cuentas grandes y medianas hay un pico a finales de enero. El inicio de campafas no parece tener un
impacto en el nivel de involucramiento por parte de las y los usuarios. Para las cuentas mas pequefias el
comportamiento presenta mds variaciones porque se cuenta con muchos menos tweets emitidos, y un solo
tweet exitoso aumenta significativamente el promedio de impacto para esa semana. Si consideramos el corte
segln el género, se observa también que las candidatas parecen tener menor impacto cuando éstas se ubican
con “cuentas intermedias” y su alcance se potencia, sobre todo, cuando existe algliin debate entre quienes
compiten por una candidatura.
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Grdfica 2: Promedio de favoritos por semana, segun género y tamarfio de la cuenta

Promedio de favoritos por semana
Se muestra el nUmero promedio de veces en que los usuarios hicieron favorito un tweet,
segun el género de la candidatura
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Grdfica 3: Promedio de re tweets por semana, segun género y tamarfio de la cuenta

Promedio de retweets
Se muestra el nUmero promedio en que los usuarios hicieron "retweet", segun el género
de la candidatura
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Lenguaje incluyente en redes sociales

Como ultima seccion del andlisis cuantitativo, se resaltaran algunas busquedas de palabras clave en el corpus de
los tweets para explorar el alcance del uso del lenguaje igualitario en las cuentas de la red social. A través del
lenguaje se pueden construir estereotipos, invisibilidad y poner en desventaja a las candidatas.

Dado que es dificil contextualizar el mensaje a través de la busqueda de palabras clave, el presente ejercicio sélo
toma en cuenta algunos plurales de palabras muy utilizadas y relacionadas con las campafias de 2017. Ademas,
dado que las palabras utilizadas en su twitter estan condicionadas por el género de la candidatura, se incorpora
en el analisis a los partidos politicos como elemento de comparacidn en el uso del lenguaje.

Tabla 7: Busqueda de palabras clave: "candidatura®

Candidatas Candidatos Partidos

Tweets analizados 10,346 25,741 52,285 88,372

Menciones de

candidaturas 3 (15) 20 (41) 57 80
candidatas =~ 35 (177) 7 (14) 56 98
candidatos = 242 (1223) 484 (983) 711 1,437

candidat@s 8 (40) 38 (77) 37 83
candidatxs 1(5) 0(0) 3 4
candidatos/as 0(0) 0(0) 0 0
candidatas/os 0(0) 0(0) 0 0

Las candidatas incorporan a sus publicaciones el plural femenino o un vocabulario equitativo para hablar en las
redes sociales. Como se observa en la primera tabla de esta seccidn, hay 35 menciones a la palabra “candidatas”
entre las mujeres, lo cual, ajustando el tamafio de las muestras de analisis, representa mas de 10 veces el uso
que le dieron los hombres. Las candidatas también utilizan “candidatos” con mayor frecuencia, presumiblemente
en la expresion “candidatas y candidatos”. Destaca el uso del término “candidaturas” por parte de los hombres

6 En la tabla se muestra el nimero total de coincidencias encontradas en el total de tweets analizadas. El niimero entre paréntesis es un
ajuste para poder contar con una cantidad comparable entre candidatas, candidatos y partidos, a pesar de que cada grupo cuenta con un

numero distinto de tweets analizados. El estimado ajustado se calcula como swi(n—) donde s,,; es el numero de palabras w encontradas
i

en el conjunto i, y N es el nimero de tweets en el conjunto mas grande, en este caso el de los partidos, y n; el nimero de tweets en la
categoria i, ya sea candidatas o candidatos. En tanto, el nUmero de paréntesis el niUmero de menciones esperadas si se contara con la
misma cantidad de tweets en el conjunto de partidos, y es util para hacer comparaciones entre las categorias.
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y de los partidos politicos, muy por encima de la frecuencia de uso de las mujeres. También, se observa que el
término “candidat@s” se utiliza con mayor frecuencia que candidaturas por mujeres y hombres.

Tabla 8: Busqueda de palabras clave: "gubernatura”

Candidatas Candidatos  Partidos Total
Tweets analizados 10,346 25,741 52,285 88,372
Menciones de
gubernaturas 1(5) 6(12) 10 17
gobernadoras 1(5) 1(2) 0 2
gobernadores 7 (35) 35(71) 71 113
gobernador@s 0(0) 0(0) 0 0
gobernadorxs 0 (0) 0(0) 0 0
gobernadores/as 0(0) 0(0) 0 0
gobernadoras/es 0 (0) 0(0) 0 0
Tabla 9: Busqueda de palabras clave: "diputacion”
Candidatas Candidatos  Partidos Total
Tweets analizados 10,346 25,741 52,285 88,372
Menciones de
diputacion 8 (40) 9 (18) 59 76
diputadas 6 (30) 1(2) 27 34
diputados 57 (288) 121 (246) 1,490 1,668
diputad@s 2 (10) 12 (24) 12 26
diputadxs 4 (20) 2 (4) 1 7
diputados/as 0(0) 0(0) 0 0
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diputadas/os 0 (0) 0(0) 1 1

Tabla 10: Busqueda de palabras clave: "presidencia municipal"

Candidatas Candidatos  Partidos Total
Tweets analizados 10,346 25,741 52,285 88,372
Menciones de

presidencias municipales 0(0) 0(0) 6 6
presidentas municipales 0(0) 0 (0) 0 0
presidentes municipales 1(5) 7 (14) 31 39
president@s municipales 0(0) 0(0) 0 0
presidentxs municipales 0(0) 0 (0) 0 0
presidentes/as municipales 0(0) 0(0) 0 0
presidentas/es municipales 0(0) 0 (0) 0 0

En la tablas previas se resumen las busquedas de “gubernaturas”, “diputaciones” y “presidencias municipales”
con sus otras formas plurales. Los partidos politicos rara vez utilizan el femenino plural o una forma que englobe
a ambos géneros. En el extremo, la Tabla 9 muestra cémo por cada uso de la palabra “diputadas”, hay 55 usos
de “diputados” en las cuentas de los partidos. La forma “diputacién” se utiliza con mayor frecuencia pero sélo
una vez por cada 25 que se utiliza el plural masculino. En el caso de las gubernaturas y presidencias municipales,
no hay registros del uso del plural femenino, y la forma sin género se utiliza una vez por cada cinco o siete que
se utiliza el plural masculino, segun el caso. Por lo que toca a las candidatas y a los candidatos, se observa que
las primeras tienden a utilizar con mayor frecuencia el lenguaje incluyente que los hombres.

Tabla 11: Busqueda de palabras clave: "ciudadania"

Candidatas Candidatos  Partidos Total
Tweets analizados 10,346 25,741 52,285 88,372
Menciones de
ciudadania =~ 78 (394) 142 (288) 264 484
ciudadanas 8 (40) 30 (61) 35 73
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ciudadanos 343 (1733) 685 (1391) 1,022 2,050
ciudadan@s 3(15) 0(0) 7 10
ciudadanxs 6 (30) 6(12) 27 39
ciudadanos/as 0(0) 0(0) 0 0
ciudadanas/os 0 (0) 0(0) 0 0

Tabla 12: Busqueda de palabras clave: "electorado”

Candidatas Candidatos  Partidos Total
Tweets analizados 10,346 25,741 52,285 88,372
Menciones de

electorado 0(0) 1(2) 12 13
electoras 0(0) 0(0) 0 0
electores 1(5) 5(10) 15 21
elector@s 0(0) 0(0) 0 0
electorxs 0 (0) 0 (0) 0 0
electores/as 0(0) 0(0) 0 0
electoras/os 0 (0) 0(0) 0 0

Las tablas previas muestran los resultados para la busqueda de “ciudadania” y “electorado” con sus respectivas
formas plurales. En particular, la palabra “ciudadanos” es extensamente utilizada por todos los grupos
analizados. Hay mds de 340 coincidencias en el corpus de tweets de candidatas, 685 en el de candidatos y 1022
entre el de partidos politicos. Una vez se ajusta por la cantidad total de tweets, se puede observar que realmente
son las candidatas quienes utilizan plural masculino con mds frecuencia. Sin embargo, son también las mujeres
quienes utilizan mas el término de “ciudadania” y las que menos refieren el plural femenino: “ciudadanas”. Entre
los candidatos se utiliza el plural femenino una vez por cada 23 que se emplea el masculino; y, entre candidatas,
larazén es de uno por cada 43 usos. Las cuentas de los partidos se acercan mas al patrén de uso de los candidatos,

N

en los tres términos mencionados: “ciudadania”, “ciudadanas” y “ciudadanos”.
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V. Casos de estudio

Con el objetivo de abonar al analisis con observaciones mas puntuales, se presentan en esta seccién estudios de
cinco casos seleccionados. En el andlisis siguiente se desagrega la informacion especifica de ciertas candidatas y
candidatos en el periodo de andlisis y se estudia con detenimiento tanto sus cuentas en Facebook como en
Twitter.

Los casos de estudio fueron seleccionados con el propdsito de tener un panorama de analisis que contemple los
multiples cargos, entidades y tipos de candidaturas que se presentaron en los procesos electorales de 2017.
Ademas, en cada caso, se consideraron ciertas condiciones similares entre las candidaturas sujetas al analisis, al
fin de controlar ciertos aspectos en la evaluacién comparativa y respecto al analisis cualitativo.

Tabla 13: Candidaturas seleccionadas para los casos de estudio

Cargo Candidaturas seleccionadas

Gubernatura del Estado de * Delfina Gémez Alvarez
Caso 1 e Josefina Vazquez Mota

México .
e Ma. Teresa Castell de Oro Palacios
e Armando Guadiana Tijerina

Caso 2 Gubernatura de Coahuila . .
e Mary Telma Guajardo Villarreal

Caso 3 Diputacién local del distrito e Ma. de Lourdes Quintero Pamanes
VIl, Coahuila e Marcelo de Jesus Torres Cofifio
Caso 4 Presidencia Municipal de e |videliza Reyes Hernandez
Tepic, Nayarit e Jorge Richardi Rochin
Presidencia Municipal de e Carlos Arturo Luna Escudero
Caso 5 e José Alejandro Montano Guzman

Xalapa, Veracruz i . .
e Nicanor Moreira Ruiz

Las candidaturas seleccionadas en cada caso se presentan en la Tabla 13. El primer caso compara las campaias
en redes sociales de las tres candidatas a la gubernatura del Estado de México (la Unica eleccién para un cargo
ejecutivo paritaria), y pretende hacer observaciones sobre las caracteristicas comunes de la respuesta redes, asi
como mostrar las diferencias que se puedan derivar dado el posicionamiento electoral de las candidatas. Los
casos del 2 al 4 comparan una candidata contra un candidato en elecciones para gubernatura, diputacién y
presidencial municipal, respectivamente. Estos casos seran de ayuda para establecer las principales diferencias
en la comunicacién politica entre géneros y abrir la posibilidad de detectar violencia contra las candidatas
mediante el contraste. Finalmente el caso 5 se fija en la campafia de tres candidatos a la presidencia municipal
de Xalapa, a fin de trazar lineas comunes en la estrategia de comunicacién entre hombres.

A continuacion se presenta el analisis cualitativo caso por caso. Cabe hacer notar al lector/a que el “

24



10 de abril de 2018
Coordinacion Nacional de Comunicacién Social
Direccién de Comunicacion y Analisis Informativo

Anexo 4 — Estadistica descriptiva del uso de redes sociales para todos los casos de estudio” contiene tablas
generales sobre los datos en las redes sociales para todos los casos, y que el andlisis se acompaia con un anexo
especifico.

Caso 1 — Gubernatura del Estado de México

Justificacion: Este caso de estudio permitird comparar las similitudes y diferencias en el uso de redes sociales
entre tres candidatas a la gubernatura del Estado de México. El caso nos permitira trazar comparaciones entre
candidaturas partidistas e independientes, manteniendo constante el género de las candidatas. Al englobar el
analisis con el conjunto de los otros casos de estudio, se podra conocer qué tienen en comun las campafias en
redes sociales de candidatas.

Las tres candidaturas, ademads, presentan tres resultados muy distintos en la eleccién: Delfina Gémez se
posiciond solidamente en el segundo lugar, compitiendo de cerca por la gubernatura; Josefina Vazquez Mota se
posiciond en el cuarto lugar; mientras que la participacidon de Teresa Castells fue minoritaria. Por ello, el caso
permitirda mostrar algunas diferencias segin el posicionamiento en las preferencias electorales entre las
candidaturas.

Tabla 14: Comparativa del caso 1

Ma. Teresa Castell de Oro

Delfina Gémez Alvarez Josefina Vazquez Mota Palacios
Género Femenino Femenino Femenino
54 durante la campafia de 55 durante la campaiia de
Edad
2017 2017 Se desconoce
Cargo por el
que se Gubernatura del Estado de México
presentaban
Resultados 31% do| 11% o | 2% (quinto |
electorales 6 (segundo lugar) 6 (cuarto lugar) % (quinto lugar)
Afiliacion _ ) _
- Morena PAN Candidata independiente
partidista
Es licenciada en educacion Es licenciada en Economia Maria Teresa Castell es
Breve basica por la Universidad por la Universidad profesional técnica en
biografia Pedagdgica Nacional. Se Iberoamericana. Se contabilidad fiscal del Colegio

desempefid como maestra desempeiid como titular de Nacional de Educacion
durante la mayor parte de su la Secretaria de Desarrollo Profesional Técnica
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Vinculos a los
redes
sociales

Logotipo en
campana

Eslogan(s)
identificado
y uso en
redes

Numero de
tweets en el
periodo de
analisis
Numero de
publicaciones
en Facebook

carrera profesional, llegando
a ser directora de un centro
escolar en Texcoco. En 2012
es electa presidenta de este
después de
postularse por los partidos

municipio

Movimiento Ciudadano vy el
Partido del Trabajo. En 2015
se une a MORENA y es electa
diputada federal del distrito
38. En 2017 solicita licencia
para buscar la gubernatura
del Estado de México.

o @delfinagomeza
o DelfinaGomezAlvarez

Delfi fina

' /GOBERNADORA |

La esperanza se vota
IOrend

Estado de México

Delfina, candidata a gobernadora

#LaEsperanzaSeVota
#VotoUtilPorDelfina
#YoConDelfina

#FueraPRI
#SiQuierenQueSeVayaEIPRIV
otenPorMi

546

248
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Social durante la Presidencia
de Vicente Fox. A partir de
2006
secretaria de  Educacion
Publica hasta 2009, cuando
renuncio y

diciembre de fue

ocupd una
diputacién plurinominal por
el PAN. En febrero de 2012
fue electa candidata a la
Presidencia de la Republica
en la eleccidn interna del
Partido Accion Nacional. En
marzo de 2017 tom¢ protesta
como candidata a Ia
gubernatura del Estado de

México por el mismo partido.

0 @JosefinaVM
o josefinamx

JOSEFINA

GOBERNADORA

#SoloEIPANSacaAlPRI
#MasQueUnCambio
#JosefinaGobernadora
#UnMilldbnDeEmpleos

1233

390

(Conalep). Es empresaria y
presidid la Asociacion
Mexicana de Mujeres

Empresarias.

o @teresacastellmx

o teresacastellmx

T

CANDIDATA INDEPENDYENTE

#Votalndependiente
#BastaDeQueTelgnoren
#Lalndependiente
#SomosCiudadanos
#DecidimosNosotros

1268

522
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en el periodo
de andlisis
“Likes”
Promedio
“Re tweets”
Promedio
Polaridad
media de las
publicaciones
en ambas
redes

5106.99

364.65

0.12
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3902.36

169.62

0.14

223.72

38.74

0.07

En este caso se analizaron las campafias en Twitter y Facebook de Delfina Gdmez, Josefina Vazquez y Teresa

Castells en tanto candidatas a la gubernatura del Estado de México. Esta comparacién permitird establecer las

principales diferencias y similitudes que puedes existir en las estrategias, respuestas y violencia de género de

tres candidatas con distintas caracteristicas. Las tres se presentaron en una de las pocas elecciones para un cargo

ejecutivo donde habia paridad de género en cuanto a las candidaturas. En este sentido el caso presenta una

oportunidad Unica para estudiar a qué se enfrentan las candidatas cuando promueven en redes sociales temas

para posicionarse electoralmente. El presente caso no se ofrece la posibilidad de observar diferencias en el uso

de las redes sociales entre géneros, pero permite observar las diferencias segun el resultado electoral de las

candidaturas.
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x) Toresa Castell m) . Delfina GOmez se presentd como candidata de
i Sl e MORENA vy tiene antecedentes en el ramo
Ciudad Mujer es una idea para atender las educativo, habiendo ejercido la Presidencia
necesidades de la mujer; cuidar su salud, Municipal de Texcoco a partir de 2012. Josefina

darle asistencia legal, ayudarle en su

desarrollo y mas. ) . .
O R S Secretaria de Desarrollo Social con Vicente Fox y

Vazquez militd en el PAN y fue titular de la
de Educacién con Felipe Calderdn, hasta que en
2012 se presentdé como candidata a la
presidencia de la republica por ese partido.
Teresa Castell presidié la Asociacién Mexicana de

Mujeres Empresarias y se posiciond como la

MUJERES
b

T Josefina se posiciond en el cuarto lugar de las
cizroar o) 7

. alternativa independiente en la contienda por el

Estado de México. En la campaiia, Delfina Gémez
A se posiciond sélidamente en el segundo lugar,
\-‘ compitiendo de cerca por la gubernatura,

preferencias de los votantes; mientras que la

M= Apca participacién de Teresa Castells fue reducida,
orewess 12Uk PP S 1 GO 2 pero significativa considerando el tamafio de la
o il 2 B lista nominal y la participacidn.

La cuestidon mas importante a indicar es que las tres candidatas experimentaron un alto nivel de misoginia,
violencia de género y estereotipos en las respuestas de las y los usuarios de redes sociales. De los cinco casos
analizados en el presente documento, en éste es donde se observa la mayor reproduccion de estereotipos en
redes y de violencia dirigida a las candidatas. Sucede que también este es el caso con la eleccion mas seguida en
redes y con mas respuesta por parte de los usuarios. La gubernatura de esta entidad despertd tanta atencién en
redes sociales que es comun observar respuestas de usuarios fuera del territorio de la misma. En este sentido,
se abre la posibilidad de plantear que los estereotipos de género se replican en redes sociales con mayor grado
en las elecciones mas grandes o mas importantes.
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JosefinaVazquezMota @ @JosefinavM - 16 May 2017
iSi se puede! £l PAN es |a alternativa para recuperar la tranguilidad y la
o 2 X

seguridad, porque

® Transia

’ 4740 views

Q 27 1 32 D 243 ()

Pamela Paolly

amela

Follow

Por el perddn de la Sra. Josefina , pero para
poder gobernar el EdoMx , no se necesitan
maestros, ni a una mujer, se necesitan

HUEVOS &

® Tz

o 01 1 ]

10 de abril de 2018
Coordinacion Nacional de Comunicacién Social
Direccién de Comunicacion y Analisis Informativo

Josefina Vazquez Mota sufrié una gran cantidad de ataques,
en particular hacia el final de la campana. Los comentarios
aludian al valor de su ropa y atuendos, reproduciendo
estereotipos entorno al manejo de los recursos por parte de
las mujeres.” Mensajes similares también se reprodujeron
hacia sus hijas, quienes también fueron objeto de ataque y
agresiones cibernéticas.® Ademds de criticar los gastos y
vestimenta, usuarios directamente le respondieron al tenor
de respuestas que caen en los ambitos verbales de violencia
de género, aludiendo a deberia “irse a la cocina”,’ a que se
necesitaban “huevos” para gobernar® o simplemente
silenciarla, “Ya mejor no hables..”.'! Dichos ataques vy
comentarios, a pesar de tratarse de casos aislados en
comparacion a lo que encontramos en las redes, sirvieron
para sentar el tono y el tema de la conversacion en dichos
espacios de conversacion.

Teresa Castell también fue victima de ataques, vy
posiblemente del comentario mas sexista y misdgino que
hemos detectado en este estudio: “muestra una chichi y

ganaras...”.?? Este tipo de repuesta muestra que existe una discriminacién subyacente hacia las candidatas, como

hacia todas las mujeres, que las pone una posicién de desventaja en las elecciones. En este caso, Castells se veria

obligada a desviar tiempo y recursos para filtrar o protegerse de estos ataques, y sientan un tono negativo en la

conversacion en redes.

7Vinculo: http://bit.ly/2tR2glo

8 Tweet: http://bit.ly/2qwsrKx

9 Tweet: http://bit.ly/2tQHceV

10 Tweet: http://bit.ly/2pcACcW

11 Comentarios: https://bit.ly/2qwsrKkx

12 Tweet: http://bit.ly/2GrPQ69
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Delfina Gomez presentd ante el INE y el IEEM una queja con
el objetivo de que se activara el protocolo contra la Violencia
Politica de Género tras los comentarios de Felipe Calderény
de dirigentes partidistas en su contra.’* La demanda no
procedid, pero sentd un buen ejemplo y antecedente de
discusidén sobre el tema. La queja se interpuso, en sus
palabras: “al ponerme apodos y hacer afirmaciones que me

inferiorizan, ridiculizan y discriminan”. La llamaron “delfin” y
“titere” de Lopez Obrador.

Si bien lo comentarios hacia Delfina aludian a su género
directamente, la discriminan en torno a sus capacidad como
candidata y, a su vez, para gobernar al margen de lo que
“pudiera decidir” el lider de su partido, Andrés Manuel Lopez
Obrador. En el presente caso, se hace evidente que una de
las formas de discriminacion y violencia en contra de las
candidatas son los ataques dirigidos a hacer menos

importante su candidatura.
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Teresa Castell @teresacastellmx - 2 /2017 v
%% Empresarios de turismo también son ignorados por los politicos.
B DeQueT: n. Incentivos econémicos para turismo

O 1 1 16 O 8 8

@ Ponchito Corleone
@alfonsoenmov

Replying to @teresacastellmx

Follow v

muestra una chichi y ganaras

& T

Esta forma de violencia se caracteriza por asumir que la candidata no es realmente quien dirige y toma las

decisiones en su campafia, lo que minimiza su capacidad como lider y persona. En el andlisis se ha encontrado

ejemplos graves con este tipo de ataques dirigidos hacia las tres candidatas a la gubernatura, no sélo hacia

Delfina Gémez, lo que refuerza la idea de que se trata de una forma de violencia de género ampliamente

reproducida en redes. Delfina Gémez interpuso una queja a las autoridades electorales porque la fuente de

discriminacién era lideres y militantes de partidos politos sobre los cuales las autoridades electorales pueden

actuar. Sin embargo, las tres candidatas fueron victimas de este tipo de violencia perpetrada por los usuarios y

usuarias de las redes sociales.

13 yéase: https://bit.ly/2sPequ3
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Por su parte, a Teresa Castells se la tildo de “aliada de la oligarquia” y se puso en duda su capacidad para ofrecer
una alternativa independiente a los partidos politicos.’* Los memes y comentarios daban el mensaje de que su
candidatura era realmente una estrategia del partido en el gobierno para dividir el voto, o que era un “alfil” de
cierto partido. Es decir, la critica se reducia a mostrar que no era Teresa Castells la verdadera candidatura
independiente, sino que habia otros poderes y grupos de interés detrds de su campafia, minimizando sus
capacidades y quitandole la agencia sobre sus decisiones y

”J,’ g

propuestas.

De Josefina Vazquez Mota se puso en duda su afiliacion partidista y
se la dibujé como una persona corrupta, mds interesada en los
sobornos que en el ejercicio de gobierno al servicio de la ciudadania.
El ejemplo mads claro de este tipo de violencia contra Vazquez Mota
es el cartdn politico con la siguiente frase: “se alquila candidata para
perder elecciones”.’® Si bien candidatas y candidatos, asi como
mujeres y hombres que participan en la vida politica, son muy
criticados en la prensa y redes sociales, es la forma y los estereotipos

implicitos los que caracterizan a la violencia de género. El “se alquila”
implica que existe un “arrendatario/a” que maneja las decisiones de

su candidatura. En este sentido, se enajena a la persona de sus

a mano que responsabilidades, de
mece la cuna

nuevo dando la idea de
que Vazquez Mota no es
quien realmente tiene
agencia sobre su

estrategia politica.

En el caso de Delfina Gémez, se expusieron en las redes sociales
mensajes con contenidos similares a los que interpuso la queja. Las
agresiones se dirigian a que ella no era realmente quien controlaba las
cosas, sino que lo hacia el presidente de su partido. En el caso extremo,

el meme es la caricaturizacion de esta idea de “titere”.%®

Este tipo de violencia es especialmente denigrante hacia las
candidatas porque indirectamente se excluye y enajena de sus propias
decisiones y, precisamente, se observa dirigida a quienes aspiran
obtener un cargo publico. Lo anterior pone a las candidatas en una

14 Comentarios: http://bit.ly/2GrPdt9, Tweet: http://bit.ly/2FSXqZD

15 Tweet: http://bit.ly/2IsXptR

16 Tweet: http://bit.ly/2pbC1kQ y http://bit.ly/2FDIgRmM
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situacidon de desventaja frente a los candidatos durante las campafias electorales. La critica lleva implicita una

serie de estereotipos sobre el rol de las mujeres en la vida publica y sobre sus capacidades para gobernar. Esta

linea discursiva lleva a concluir que, al tenor de lo comentado en las redes sociales, ni Delfina Gdmez ni Josefina

Vazquez Mota o Teresa Castells son mujeres responsables de sus decisiones al gobernar el estado de México de

ganar la contienda, pues siempre habria una figura de poder por encima de ellas.

Como ultima nota, cabe destacar que a pesar de que existen amplios ejemplos de violencia de género contra las

tres candidatas a la gubernatura, no en todos los casos se observa el mismo patréon en redes sociales. Para Delfina

Gdémez, las y los usuarios en redes fueron grandes “aliados” en la contienda electoral, a diferencia de Josefina

Vazquez Mota y Teresa Castells, quienes no contaban con una masa critica de simpatizantes en redes para

contener las agresiones.

En tanto, la primera linea de defensa para Delfina Gémez ante las
agresiones no fueron las autoridades electorales, sino las mismas
usuarias de redes sociales que hicieron notar la misoginia e
inmediatamente empezaron a defender a la candidata. A lo largo
de toda su campafa contd con el apoyo de simpatizantes que
publicaban materiales a su favor, contestaban a las agresiones y
publicaban mensajes positivos a favor de su candidatura.'’

Lo anterior ejemplifica que a pesar de que las redes sociales
pueden ser una plataforma para la misoginia y la violencia de
género, las mismas redes sociales son el espacio idéneo para
denunciar y contener el tema en todos los niveles. Las y los usuarios
de las redes sociales ofrecieron a Delfina Gimez una primera
respuesta ante los ataques aislados a su persona, y desincentivaron
que se replicasen mensajes violentos. El presente caso debe
tomarse en consideracidon en cualquier debate sobre las
herramientas de las candidaturas para defenderse de la violencia
de género, dado que una comunidad digital involucrada y auto-
regulada puede ser el mejor mecanismo para prevenirla o
contenerla.’®

€ ‘ Ana Luisa Sénchez Bt
@sanbte_anilu

Replying to @delfinagomeza
Vota x Delfina
Vota x Morena

@ Transiate from Italiar

12 Retweets

17 Comentarios en: https://bit.ly/2uP5KFw, https://bit.ly/2Jh2tSw y https://bit.ly/2ulaLj4

18 Comentarios en: https://bit.ly/2Ilwah1M
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Caso 2 — Gubernatura de Coahuila

Justificacion: Ambos candidatos contendian para el mismo cargo. La candidata tiene 13,791 seguidores y el
candidato 8,527. Ademas, tienen un numero similar de tweets (ella 599 y él 549) aunque ella tiene un mayor
porcentaje de re tweets. En adicidn, los partidos a los que pertenecen se identifican como de izquierda. El
objetivo de este caso es estudiar dos candidatos cuyas caracteristicas sean similares para ubicar diferencias que
puedan ser atribuidas a temas de género.

Tabla 15: Comparativa del caso 2

Armando Guadiana Tijerina Mary Telma Guajardo Villarreal

Género Masculino Femenino
Edad 71 58

Cargo por el que se
Gubernatura de Coahuila

presentaban
Resultados electorales 11.9% (tercer lugar) 1.67% (cuarto lugar)
Afiliacion partidista MORENA PRD

Estudié ingenieria civil y cienciasenel Es licenciada en pedagogia y fisico-
ITESM y se desempefid como director matematicas. Fue maestra normalista y
general del catastro en Coahuila y docente. En 1997 fungié como delegada
diputado local entre 1971 y 1976. nacional del PRD y fue regidora en Saltillo
Desde entonces ha sido empresario entre 2000 y 2002. Posteriormente fue

Breve biografia

en la region. electa diputada local.
Vinculos a los redes o @aguadiana o @mary telma
sociales @ ArmandoGuadianaTijerina @ mervteimaguajardo

Logotipo en campaiia A ::.Mary Tel mda

Guajordo Vllarreal

Trabajador y valiente jAsi es #EsTiempoCoahuila #TiempoDeUnidad
o) . .
Eslogan(s) identificado Coahuila! #EsTiempoDelasMujeres
#YoconGuadiana #CoahuilalLibre!

y uso en redes ]
#Unidos Ganamos

#CoahuilaEsMorena
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Numero de tweets en el

s 4
periodo de analisis >49
Numero de
publicaciones en 374
Facebook en el periodo
de analisis
“Likes” Promedio 579.81
“Retweets” Promedio 30.94
Polaridad media de las 017

publicaciones en ambas
redes
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599

299

88.25
7.70

0.12
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Nube de palabras 3: Comparativa de contenidos del caso 2

Mary Telma Guajardo
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Para compararlas entre si e identificar estereotipos de género en las candidaturas hemos elegido a dos
contendientes para la gubernatura de Coahuila en 2017, Mary Telma Guajardo y Armando Guadiana. Ambas
candidaturas tienen caracteristicas similares importantes para el andlisis en las redes, tales como el numero de
seguidores, el nimero de mensajes, la popularidad del partido y la ubicacidn de éste en el espectro politico (de
izquierda). Sin embargo, uno de estos es mujer y el otro hombre.

Armando Guadiana se presenté como candidato del partido Morena para la gubernatura de Coahuila. Antes de
ello, Guadiana militd en el PRIy fue diputado local en 1973. Durante la campafa de 2017, la imagen de Guadiana
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se baso en la idea de que los politicos eran corruptos y que él cambiaria ese hecho. El candidato se presenté
como un empresario que hizo su fortuna por méritos propios y, para demostrar que era diferente a los otros
politicos, prometid que asumiria el cargo sin cobrar sueldo.®

Por su parte, Mary Telma Guajardo era la candidata del PRD. Ella fue la Unica mujer que contendid por el puesto
en ese momento y, de haber ganado, habria sido la primera mujer al frente del ejecutivo estatal. En este tenor,
la campana de la candidata se basé, de forma importante, en su condicidon de mujer. Ademas, su campafia hizo
hincapié en la inclusidon de grupos. De esta manera, en varias ocasiones podemos observar a la candidata
comunicédndose en lenguaje de sefias.?°

El primer elemento que podemos resaltar en el andlisis son los colores de la campafia. Ambos candidatos
pertenecen a un partido que tiene colores predeterminados. Guadiana se apeg6 a los colores del partido. Sin
embargo, la candidata afiadio colores tradicionalmente relacionados con las mujeres (rosa y morado). Ademas,
en las imagenes donde muestra sus propuestas, Guajardo otros colores al fondo. A primera vista las imagenes
podrian recordar a un arcoiris, tal vez en alusidn a las banderas LGBTTTIQ.?!

La imagen de la mujer y el lenguaje incluyente fue un elemento que se destacé en ambas campafias. El elemento
clave de la campafia de Guajardo era ser mujery, por lo tanto, habia muchos mensajes dirigidos a ellas; inclusive,
uno de los hashtags mas recurrentes fue #EsTiempoDelLasMujeres. A pesar de lo anterior, la candidata tuvo
cuidado de incluir al género masculino en todas sus publicaciones. En cuanto a los estereotipos de género, la
candidata compartié un video de uno de los debates en los que acusa a sus rivales de competir por ver quién es
el mds macho. El mensaje es compartido fuera del contexto, pero podria sefialar un ataque a los candidatos por
el simple hecho de ser hombres.

A pesar de que el candidato no fue tan cuidadoso, Guadiana uso el lenguaje incluyente en varias ocasiones. Sin
embargo, la invisibilizacidon de la mujer y de otros grupos vulnerables se hace mds evidente en la campaiia del
candidato Guardiana cuando la comparamos con la de la candidata Guajardo. Guadiana nunca propuso acciones
para mejorar la situacion de las mujeres ni menciona a los grupos LGBTTTIQ o algln otro tema en materia de
paridad de género o inclusion. En cambio, la candidata Guajardo menciond propuestas para mejorar la posicidn
de la mujer y de la comunidad LGBTTTIQ.?

Empero, hay que tener en cuenta que el candidato Guadiana no hizo mds que unas cuantas propuestas, mientras
gue su contrincante planteo soluciones a una gran cantidad de problemas. Asimismo, las mujeres son una parte
importante en la agenda de la candidata por la manera en que ella misma se presenta. Por lo tanto, es apropiado
establecer que el candidato Guadiana no reconocid los problemas de los grupos vulnerables, pero no es seguro
afirmar que lo hizo para atacar a ciertos grupos.

En cuanto al lenguaje que se utilizd para referirse a las mujeres, la candidata Guajardo casi no utilizé adjetivos
para definirlas. Sin embargo, en una publicacién en Facebook la candidata mencioné “Coahuila necesita la

19 Tweet: https://bit.ly/2ulL1fvl
20 post: https://bit.ly/298c06D
21 Tweet: https://bit.ly/2uMg3KC
22 Tweet: https://bit.ly/2GSfWSu
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sensibilidad de una mujer.” Por su parte, el candidato i" Aimsnds Gadisig
Guadiana utilizé muchos adjetivos para describirlas, tales R “Fogpacione

como trabajadoras, protectoras, fuertes, apasionadas, _En #Acuna Taxistas, amas de casa, obreros y
jovenes. jTodos con #Morenal!
#YoConGuadiana

La palabra que la candidata utilizé6 para describir las — ©7enseeion s

{ Follow ) v

visionarias e inteligentes.

cualidades de una mujer podria, bajo cierta perspectiva,
propiciar estereotipos de acuerdo con los cuales las
mujeres son menos adecuadas para guiar a la sociedad
porque se dejan guiar por sus emociones. A pesar de lo
anterior, debemos tener en cuenta que la candidata
establece que Coahuila necesita esta sensibilidad. Por lo
tanto, el adjetivo se da en un sentido positivo.

o13/023 o)) 7

Por su parte, algunos de los adjetivos que el candidato
Guadiana utilizé (trabajadoras y valientes) fueron también

o . . s Retweets Kes 1 ‘-"4 1 ¢
utilizados para describir a los hombres. Tan sélo en una  #fve=: 3us QLGB EC@= 2
ocasion Guadiana relacioné de manera indirecta a las ©3: fsxw O» O

mujeres con un rol. La publicacién decia “En #Acuia

'II

Taxistas, amas de casa, obreros y jovenes. iTodos con #Morena!”. A pesar de que no establece que sélo las
mujeres pueden ser amas de casa o de que las mujeres no pueden ser parte de los otros grupos mencionados,
“amas de casa” es la Unica ocupacién que tiene un género asignado en el enunciado. Aun asi, la frase no parece

tener la intensién de encasillar a la mujer en un papel o perpetuar estereotipos.

En cuanto a los estereotipos de género, la candidata compartié un video de uno de los debates en los que acusa
a sus rivales de competir por ver quién es el mas macho.

El andlisis no mostro signos de violencia de género entre los candidatos estudiados. Sin embargo, cabe mencionar
que algunos comentarios de los usuarios y seguidores si lo hicieron. Debemos mencionar el caso de la publicacién
en que la candidata, incluso, exige una disculpa por parte del candidato Anaya. Los comentarios van desde
ataques a la imagen fisica de la candidata hasta comentarios sexistas como “no deberian dejarlas salir de la

cocina”?.

En conclusidn, el analisis no muestra estereotipos o violencia de género. Aun asi, solamente la candidata mostro
interés en los problemas de este tipo. Este hecho podria ser consecuencia de la falta de propuestas en el perfil
del candidato o de la condicién de mujer de la candidata, pero es un hecho. Este ultimo hecho se hace mas
relevante cuando recordamos que los comentarios de parte de los usuarios de las redes sociales si mostraron
violencia de género. En una sociedad donde los ciudadanos hacen comentarios como los aqui mostrados, es
importante que los candidatos incluyan en su agenda politicas para resolver el problema y no basta con que se
limiten al lenguaje incluyente en su discurso.

23 https://bit.ly/2HbFKqu
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Caso 3 — Diputacion local del distrito VIII, Torreén, Coahuila

Justificacion: Ambos personajes fueron candidatos para el puesto de diputacion local en el distrito VIII, en

Torredn, Coahuila. Es importante resaltar que se eligid a estos personajes debido a sus similitudes politicas, pues

ambos pertenecen a los partidos politicos con mayor presencia dentro de la entidad federativa, trabajan en su

candidatura en conjunto con los aspirantes a gobernador del estado de sus respectivos partidos y son casi de la

misma edad. Por lo tanto, la comparacién entre ambos candidatos resulta interesante para conocer si existe

algun detonante de violencia de género en las campafias electorales que llevaron a cabo durante el afio 2017.

Tabla 16: Comparativa del caso 3

Género
Edad

Cargo por el que se
presentaban

Resultados electorales

Afiliacidon partidista

Breve biografia

Vinculos a los redes
sociales

Logotipo en campaiia

Ma. de Lourdes Quintero Pamanes

Femenino

57 afos

Marcelo de Jesus Torres Cofiiio

Masculino

55 afios

Diputacion local del distrito VIII, Coahuila

28.0% (segundo lugar)

PRI

Maria de Lourdes Quintero nacié en
Torredn, Coahuila, el 6 de octubre de
1964. Es licenciada en Derecho por la
Universidad Autdnoma de Coahuila.
Actualmente, milita en el Partido de
la Revolucion Institucional. En su
biografia y perfil de campafia se
presenta como una madre de tres
hijos, casada y que cree en la familia
como base fundamental de la
sociedad.

o @LulyQuinteroPam
0 LulyQuinteroPam

Lu |ya-o

Quintero

:Jalemo: Juntos!

43.6% (ganador)
PAN

Marcelo de Jesus Torres Cofifio nacid en
Torredn, Coahuila, el 8 de julio de 1966.
Es licenciado en Derecho por Ila
Universidad Iberoamericana. Ha militado
en el Partido Accién Nacional desde el
afo 1984 donde se ha desempefiado en
diversos cargos. Actualmente es
secretario del Partido Accion Nacional,
en sustitucién del actual presidente de
ese partido, Damian Zepeda Vidales.

o @marcelotorresc

o marcelotorresc

MARCELO
TORRES”

DIPUTADO DISTRITO8  TORREON
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Eslogan(s) identificado y
uso en redes

Numero de tweets en el
periodo de analisis
Numero de
publicaciones en
Facebook en el periodo
de analisis

“Likes” Promedio

“Retweets” Promedio

Polaridad media de las
publicaciones en ambas
redes
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#JalemosJuntos #TrabajandoJuntos
#MenosPoliticaMasCaracter #SiTuVasSomosMas
#SomosPRI #VotaPan
#ContigoSi #CambiaCoahuila
#PorUnCongresoQueTeSirvaATi #HagamosHistoria
#3de3
820 1159
506 333
50.92 193.53
100.67 31.92
0.19 0.10

40



Nube de palabras

prensa desayunop|aticando

10 de abril de 2018
Coordinacion Nacional de Comunicacion Social
Direccion de Comunicacion y Andlisis Informativo

4: Comparativa de contenidos del caso 3

Marcelo de Jesus Torres

. repoe
reg istro sacar romero
sistema B anistas
o rato loma energias p éxitos
abastos fomentaré

gubernatura @ dinero cuentas voIvercamb,en entrar escucho
carlos corruptos | & " rincon

UUmP 3 estimada gambia o0 acion @ anticorrupeion
méxicoestados  sigan gestlonfrente : = & almada delfclqsas
g robaronamigo injciativa @ . red miembros § @ "ganar
® ©  ruedadaremos 7z Imagen gobiernos © © cond|C|ones
@&  enhorabuena historia & - redes @ & ggtransparenma .
% T agua dignifiquemos § I{i;)e?aLll“nlcare es c g—m,_ autoridades opounidades
€ E  quieren caso o C quds grar ciudad & o & consejo  Presidente faisas

Bmultimedios hagamos S ‘O gobierno horaplathue pasamos escuchapunto
COfTUpCIOﬂ coahuilenses transmision

recuperar adios

-g ac:fc‘iarglj;f: T:ggil;ea% E infante naya __ciudadano torreonenses marcelotranq”"idad
g ﬁgi,agb;;;lwg?:eSItamOS “polo@Il€ saludos dlputado g?ﬁprnﬁﬂfa%carolpcggzb?aﬂ?:ar
S impoante 'nV'tOJUStICIa Congresomore”'allstoCD ciudadanajavier Gastlgar
Pesos  gofine oo listos azul verdadero @
cambie buscando vienecoghuila C| u dada NoS ZerMEeRo federal % _g
1S

mensaje

temas o 5 fuero futuro

generar politica Votarcam blar panJ u n IO Jefejorge un|d05|oca|es lograrlo

falta jovenes acompana“j

ramos o

oriente

valoro

paida mejorar

£ a 0y0: rrl Brecorrido Seles
. 5 = Crecorridosy t
propuesta
luisoficial mo p y Ca IO |puta a Emenestar %

inquietudes Iucha ana
esfuerzos Mmainez a n g el V|dg m e ry -c gusto %desarrollo
bella acercagrika m uj eres Sfracc protesta verde

Tvictoria union

prl SOllS gorgon eggwsnandmu

QYpasen O

saludarigualdad respaldo p rop uestas ayup solis agradezco 52 E enrique E

mayores continuar domingo

querida trabajando I raCI aS solreunion E gé %massneu T
amlgOSCHC rl q ue me g aml a vota % ©  Clegislativa
g

reza rosa
modelo amig €scuchar

carifig beneficio unldad

quintero Paz angel ej|d0d|os famllla .amigas candidatos

fo Iecer villas

concha dofia toca i~ E
resentamos respuesta < senie
presentamas ambiente [89PUES2 COMPIrOMISOcomMpromisos eomayer B eSS o
®
pueasampllaCIon entusiasmo candidataexcelente compao Ublicos ¢ 8 N aso S presentar
opounidad fifMe ponita personas gente gobernador P evento g2 P Scumplearios
hombro _ resultados yjp tad candidato violencia soual g Scalido @
conmemora hlpu ados programas recibimiento ) veronica vaI [l felicidades TS shamir suefios
veo  guentan escucd adm familias Presentando mejores cibir priorida Srecibi ochoa
apoyando ~ culgado erechos g ’ s
poy: i isfrutar  presupuesto genero feliz SEQUFIdad S%[e\/rlmgsrgbre = agustm E g
reconocimiento Izg;aé%nandez agradecida  priista _,Ieg|s|at|va5 mascota ;0 dia 8 S
internacional esp ignacio g caracter metas atenciones  funciona 5 =
acompafio . programa trabArre mpbo  cepeda pyiz € S acompafiarme platicamos £ G
muestras detender 13T compafieros S famlllar bl<3'C|‘5t"=‘(;ampana activacion =
eliminemos  comprometi colehramos fiesta preocupadiones legislativos 9r@Nd€  acompanado
continuaremos familiares 1€Sta P P incansablemente legislativos P

El presente ca

Ma. de Lourdes Quintero

so se enfoca en hacer un analisis comparativo entre las campafas electorales de la candidata Maria

de Lourdes Quintero, representante del Partido de la Revolucidn Institucional (PRI), y del candidato Marcelo
Torres, representante del Partido Accidn Nacional (PAN). Ambos personajes compitieron por la diputacién local

del distrito VII
local 2017.

I, al que pertenece al municipio de Torredn, en el estado de Coahuila, durante el proceso electoral

El estudio se enfoca en analizar las redes sociales de los candidatos (Facebook y Twitter) durante el periodo en

el que llevaro

n a cabo sus campaiias y, con ello, extraer los mensajes que detonan violencia o estereotipos de
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género. La evidencia hallada, en su caso, permitird reconocer si alguno de los dos candidatos o ambos han
incurrido en actos promueven o atentan contra la equidad de género.

Se eligid a ambos candidatos por ser representantes de los partidos con mayor representacién y apoyo dentro
de la entidad federativa, por tener casi la misma edad, lo cual supone una similitud de costumbres vy
comportamientos sociales, cercania entre el nimero de seguidores y porque su proyecto de gobierno es
presentado en conjunto con los respectivos candidatos a gobernador del estado de Coahuila (Miguel Riguelme
y Guillermo Anaya).

Se pondrd énfasis en la cuenta de Twitter de la candidata y el candidato, pues el contenido en Facebook es el
mismo y se tomd en cuenta que Twitter fue la red social mas usada por ambos. Lourdes Quintero publicé
alrededor de 820 tweets con el nombre de usuaria @LulyQuinteroPam y 560 publicaciones en su fanpage de
Facebook con el nombre de usuaria Luly Quintero. Marcelo Torres publicé 1,159 tweets con el nombre de
usuario @marcelotorresc y 330 post en su fanpage de Facebook con el nombre Marcelo Torres.

La primera diferencia que se observa entre ambos contendientes es la forma en la que se presentaron ante la
sociedad. La candidata Maria de Lourdes Quintero, mejor conocida como Luly Quintero, tiene 57 afios de edad.
Ella se define como una mujer que piensa que la familia es el pilar de la sociedad. En su biografia resalta su papel
de madre y los valores del hogar los cuales son lo mds importante. Incluso, comparte fotografias donde pasa
momentos a lado de sus hijos. Es licenciada en Derecho al igual que su contrincante, pero no lo resalta en su
biografia. Por su parte, el candidato Marcelo Torres se presenta como un profesionista, licenciado de la carrera
de Derecho, fiel a las convicciones de su partido y con compromiso ciudadano. A diferencia de Quintero, Torres

\ Follow ] Vv

no hace alusion a su familia o vida privada en redes Q Luly Quintero
sociales. Ry uittercham
Los #CandidatosPRI trabajaremos para

erradicar la violencia contra la mujer

#MenosPoliticaMasCaracter @mrikelme
seguidores de ambos candidatos se enfocan en @MiguelMery @PRICoahuila

etiquetarlos con su nombre de usuario seguido del & unoeero

No hay referencia de usuarios que llamen a los
candidatos de manera especial. Regularmente, los

mensaje que quieren hacerles llegar. Soélo se

Miguel
RIQUELME SE&F™

iJalemos Juntes!

encontraron algunos casos en los que a ambos se les

refiere como amiga, amigo y licenciado.
a Equidad de verdad, vamos a garantizar
En segundo lugar, ambos candidatos funcionan como ‘ 7  los derechos de las mujeres en términos

formula en un equipo en el que participan los : A de igualdad en todos los ambitos, ademéas

candidatos a gobernador del estado y presidente de procurarles una vida libre de violencia
a ellas y sus familias.
#MenosPoliticaMas Caracter
#JalemosJuntos

municipal del ayuntamiento de Torreén. Las
propuestas y lineas de accion durante la campafia

estdn alineados con el resto de los candidatos, por lo
cual hay influencia de las campafias de los otros dos
candidatos con las de Quintero y Torres. Ademas, — 20FRetwests 121Likes COL:E0-0%C
debe sefialarse que la candidata Quintero era la Unica = s aue ocros rezs, Covdio fuz Massiew and 3 others

mujer en la contienda. Q 0 20 VARPI =
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En tercer lugar, los colores elegidos para sus respectivas campafias son los mismos que los colores de los partidos
a los cuales representan. La candidata Quintero, del Partido Revolucionario Institucional, porta los colores verde,
blanco y rojo en todo momento. No hay evidencia de que ocupe otros. Por su parte, Marcelo Torres,
representante del Partido Accidén Nacional, utiliza en todo momento los colores blancos y azul, correspondientes
a su estructura partidista. El logo de Torres incluye el color anaranjado y rojo de acuerdo con la coalicidon
partidista que representa, junto con el azul y el blanco. Tampoco hay evidencia de que el candidato maneje otros
colores a lo largo de su campafia.

Un cuarto aspecto importante que resaltar es la cantidad de mensajes dirigidos a las mujeres en los perfiles de
Quintero. El tema de género sélo destaca en la campaiia de ella. Gran parte de sus publicaciones incluyen
mensajes en contra de la violencia de género, el apoyo a madres y jefas de familia, fotos donde sélo se dirige a
mujeres de diferentes comunidades correspondientes a su distrito y mensajes referenciados sdlo a mujeres,
como el caso donde felicité a las educadoras por su labor y a las madres en su dia. En varias fotografias de
recorridos y reuniones durante la campafa, se observa a Quintero rodeada en mayor proporcidon por mujeres
gue por hombres. Por otra parte, el lenguaje que utiliza no es diferenciado, es general; se refiere a la poblacién
como los vecinos, los habitantes, los militantes, etc.

W e Marcelo Torres, por su parte, no maneja en ningin momento mensajes

X dirigidos sélo hacia hombres o mujeres. Es posible observar que el candidato
e evita utilizar articulos y habla de forma general, por ejemplo, “trabajaremos
@ e por ti” o “tu serds mi jefe”. Cuando ocupa articulos procura utilizar caracteres

como laxyel @, “Ixs” o “I@s”. En las fotografias que publica en sus cuentas

En Twitter por lo general podemos usar ol

de Twitter y Facebook, es posible ver al candidato con diferentes tipos de

lenguaje nformal, puedes sustituir "9 por
2t b st personas. En sus fotografias se caracterizan por estar platicando, abrazando
o saludando a una persona a la vez y no estar rodeado por grupos grandes de
e personas como en el caso de Quintero. Una accién que vale la pena resaltar
& o e e e s e s o e es que se puede observar al candidato del PAN regalando flores a mujeres
durante su campania, lo cual puede tomarse como un estereotipo.
"“T'.‘,'”T‘“‘.‘_ iy —

Un quinto punto son los mensajes sectorizados que la candidata Quintero
T emite; por ejemplo, felicitar a madres, profesionistas de diversas areas,
maestros y campesinos por su labor. De igual forma, busca generar empatia compartiendo frases motivacionales
qgue hablan sobre el trabajo, la justicia y la honestidad. El candidato Torres no emite este tipo de mensajes en

ningdn momento.

Hay una gran diferencia entre las propuestas vertidas por ambas candidaturas. Manuel Torres se enfoca en
desprestigiar al Partido Revolucionario Institucional y los gobiernos de este partido que han sido electos. Por
ello, una de las propuestas a la que mayor peso le da es a la eliminacidn del fuero, seguida de las campanfas de
salud universales para la poblacidn. Por su parte, la candidata Lourdes Quintero vierte mds propuestas en torno
a grupos especificos, por ejemplo, apoyo a madres a través de un monedero rosa, erradicacidn de la violencia de
género, apoyo en salud a mujeres y ayuda a campesinos.
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Finalmente, es menester resaltar que otra estrategia de comunicacién que utilizan ambos contendientes es
compartir algunas de sus actividades cotidianas. Quintero public6 momentos que paso a lado de su familia en
varias ocasiones, su aficidon por el futbol y el equipo Santos Laguna, paseos en bicicleta y a su mascota. Por su
parte, Marcelo Torres en ningiun momento comparte fotos de su familia, pero publicé actividades como
asistenciay aficién al futbol y al equipo Santos Laguna, disfrutando comida tradicional de Torredn y paseando en
bicicleta. Este tipo de publicaciones, en conjunto, generan empatia con la sociedad pues presentan a los
candidatos como ciudadanos que disfrutan de las mismas actividades que el resto de la poblacién.
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Caso 4 — Presidencia Municipal de Tepic

Justificacion: Este caso permite realizar comparaciones entre dos candidaturas independientes que no
alcanzaron la votacién para acceder al cargo de eleccidn por el que se presentaban. Cada candidatura elaboré su
propia imagen, y cuentan con similitudes al promocionarse como independientes. Ambas destacan por tener
gue construir y posicionar una imagen nueva y con relativa rapidez frente al electorado al que solicitan su voto.

Sin embargo, se diferencian no sdélo en el género sino en la carrera profesional previa a la candidatura: Ivideliza
Reyes ya tenia carrera en el ambito publico, mientras que Jorge Richardi pertenecia al ambito académico-
universitario. El caso nos puede ayudar a entender las diferencias especificas de las candidaturas independientes
con respecto a los otros casos partidistas y aportar elementos de analisis sobre las diferencias en la promocién
politica segun el género del candidato/a.

Tabla 17: Comparativa del caso 4

lvideliza Reyes Hernandez Jorge Richardi Rochin
Género Femenino Masculino
Edad 38 afios Se desconoce

Cargo por el que se _ _ o ) .
Presidencia Municipal de Tepic, Nayarit

presentaban
Resultados electorales 19% (segundo lugar) 11% (cuarto lugar)
Afiliacion partidista Candidatura Independiente Candidatura Independiente

Es licenciada en Derecho por la

Universidad Autonoma de

Guadalajara. Se adhirié al PAN en

1996 y empezd su carrera politicaen  Nacié en Mazatlan, Sinaloa. Es

ese partido. Fue electa Presidenta licenciado en Administracion de
Municipal de La Yesca en 2002. Empresas. Trabajé en diversas empresas
. . Posteriormente fungié como en el estado de Durango y en 2000

Breve biografia o , . . .

diputada federal por el principio de fundd la Universidad Vizcaina de las

mayoria relativa entre 2009 y 2012y  Américas donde actualmente funge

diputada local en el congreso de como rector de los 20 campus a nivel

Nayarit hasta 2017, mismo afio en nacional.

gue renuncié al cargo para buscar la
candidatura independiente a la
Presidencia Municipal de Tepic.

Vinculos a los redes 0 @ivideliza o @JorgeRichardiR
sociales @) jyigeliza @ locerichardir
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» R .
Logotipo en campafia “%DEL'ZA ‘ e 5E!A]CAR|3R?.M|;OdM!

——— CANDIDATO INDEPENDIENTE

#VamosFirmes
#VotaRosa
Eslogan(s) identificadoy #vamosFirmesVamosFirma
uso en redes #VotalVI
Con la fuerza de los ciudadanos
Trabajamos con pasion

#DeTepicYoMeEncargo
Trabajar para mejorar
#Tepiclndependiente
#YoEstoyConRichardi
#GeneracionIndependiente

Numero de tweets en el

s 7 7
periodo de andlisis 9 3
Nidmero de
publicaciones en
47 297
Facebook en el periodo 3 9
de analisis
“Likes” Promedio 436.83 467.74
“Retweets” Promedio 3.05 2.63
Polaridad media de las 0.25 018

publicaciones en ambas
redes
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Ivideliza Reyes

anhelos caminar
maestra eleccién
‘Grebasamos celebramos
magnifico
decidio ejército
comprometida

presentacion
emocionada busca
iniciando . actitud digna

propuesta impoante

agradecida lucha fiesta
palabras casa

abandono gobernar
imai

dlpuq[ada congreso guer

idir

de

preS|denta

necesidades F;‘Fgggggdconstante capacidad

contenta grupo
construir
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funcionariosradio
fernanda
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convencida lograremos ésca
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O localidades
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AN ompadan hablar caninata . verdadero antonlo transformar ~© _cfesnsector
voluntario limpiaremos dedicacion ideas transparente enlaceunIVEFSIdad detalles
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Jorge Richardi

En el presente caso se analizaran las campafias en Twitter y Facebook de lvideliza Reyes y Jorge Richardi,
candidaturas independientes a la Presidencia Municipal de Tepic, Nayarit. A través de este analisis se pretenden
aportar conclusiones sobre las similitudes y diferencias que existen en las campafias de candidaturas
independientes en redes sociales, y cdmo se reflejan los estereotipos de género en estos casos. La comparacién
inicial permitird entender algunos estereotipos de género en torno a la respuesta del electorado a una candidata
y un candidato independiente, respectivamente y, finalmente se podrdn aportar diferencias en contraste con las

campafias de candidaturas de partido del resto de casos.

47



Flmas el

Al aaben Moo bamana |

10 de abril de 2018
Coordinacion Nacional de Comunicacién Social
Direccién de Comunicacion y Analisis Informativo

Ivideliza Reyes hizo carrera politica en el PAN antes de renunciar como diputada local en Nayarit para presentarse
como candidata a la alcaldia de Tepic. Lo anterior significé tanto un cambio de rumbo en su carrera como una
redefiniciéon de su imagen politica, propuestas y forma de actuar. Por su parte, Jorge Richardi se presenta como
un empresario: es rector y fundador de la Universidad Vizcaina de la Américas con 20 campus a nivel nacional.
Richardi se promueve como un ciudadano cansado de la clase politica que decidié tomar accién para mejorar las
cosas. Politicamente hablando, la experiencia y origen previo de ambas candidaturas son fundamentales para
entender buena parte de la propuesta de las campafias en 2017.

Se pueden destacar tres tiempos de la actividad en redes sociales de ambas candidaturas, marcados por los
tiempos que la ley establece para inscribirse como independiente, conseguir firmas de apoyo y hacer campana.
Antes de la fecha en la que formalmente se inscribieron como candidaturas independientes, ambos utilizaron las
redes sociales para posicionar sus mensajes sin hacer alusiones explicitas a las elecciones o al voto. Reyes dejo
de utilizar la imagen del partido, mientras se hacia publico y oficial que lo dejaba.?* Era buen momento para
personalizar el contenido y dar a conocer su marca personal. En el caso de Richardi, sus espacios en redes se
volvieron una plataforma de reclamo sobre la situacién actual, con un mensaje esperanzador para la ciudadania:
las cosas pueden cambiar y pueden mejorar.?

En un segundo momento, las candidaturas concluyeron formalmente su proceso de registro y empezaron con la
recoleccidn de firmas. En este periodo ambos cuentan con una imagen propia mas elaborada con los colores y
logotipos de campana. Ambos se posicionan como candidaturas “de ciudadanos” para diferenciarse de los
partidos politicos y utilizan las redes sociales con dos objetivos especificos: solicitar a la ciudadania para que
acudan a firmar, a cierta hora y lugar; y relatar sus avances en el nimero de recoleccidn de firmas de apoyo.

La tercera parte es la campana electoral en si, donde exponen sus propuestas, llaman al voto y movilizan al
electorado para que conozca y se involucre con su proyecto. Es en este periodo donde se aprecia el mayor
numero de contendidos, con una imagen mucho mas consolidada en ambas candidaturas y con mensajes mas
especificos. En ambos casos, se puede decir que las campafias siguen el mismo arco en las redes sociales:
primero, los dos se presentan y se posicionan, segundo, se acercan a la ciudadania y comunican sus propuestas,
y tercero, movilizan al electorado y llaman al voto. Si bien ambas campafias siguen un patrén similar, existen
diferencias notables en algunos temas, respuestas y mensajes alrededor del tema de igualdad de género.

Ambas candidaturas tuvieron la oportunidad de crearse una imagen publica, relativamente nueva, atada a su
campafia electoral. Las frases de campania, los colores y elementos graficos a través de los cuales hicieron su
campafia y explotaron las redes sociales no requerian el cumplimiento de los lineamientos de partidos politicos.
Es posible que, por lo anterior, ambos invirtieran recursos en el desarrollo de una marca propia con colores y
elementos distinguidos de los demds candidatas y candidatos. Al mismo tiempo, cabe resaltar que ambas
candidaturas mantuvieron un alto estandar de calidad en los materiales, imagenes y videos que publicaron en
Twitter y Facebook.

24 https://bit.ly/2HcdgNj
25 https://bit.ly/2uWpsiT
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La primera diferencia notable que ambas candidaturas que se puede deber al reflejo de un estereotipo de género
es la eleccién de los colores: Ivideliza Reyes escogié al rosa como el principal color de campafia, mientras que
Jorge Richardi escogio un color aguamarina. No podemos asegurar que esto sea un estereotipo de género, a fin
de cuentas, puede presumirse que los colores que seleccionan las candidaturas independientes tienen la
principal funcidn de diferenciarlos de los que tradicionalmente utilizan los partidos politicos. La seleccién no es
aleatoria, pues el color rosa no fue utilizado por ningun otro partido en la contienda por el Ayuntamiento de
Tepic. Sin embargo, es destacable que la candidata escoja el rosa mientras que el candidato se decante por un

color mas azulado.

T

: lvideliza Reyes Hernandez
¥ Magrada aquesta pagina - 20 / marg /2017 - @

Hoy desayuné con un sector muy importante de
mujeres empresarias, me da gusto saber que se han
conquistado espacios importantes de la vida
econémica de nuestro municipio y que estan bien
organizadas, contenta por las coincidencias que
encontramos, entre ellas, querer una mejor ciudad.

o) Magrada () Comenta > Comparteix
DO 385 Comentaris destacats ~
Compartit 41 cops

® Jose Ziiiiga Las mujeres de todos los
sectores base importante para el proyecto
que encabeza lvideliza......vamos con todo

M'agrada - Resposta - 1y

lvideliza Reyes Hernandez
Gracias Jose, saludos.

M'agrada - Resposta - 1y

Aseret Raveri Porque Tepic te necesita yo
voy por lvideliza

M'agrada - Resposta - 1y

lvideliza Reyes Hernandez
Gracias Teresa, saludos

K. O

Los principales eslogans de la campafia refieren, en ambos casos, a la capacidad y caracter para gobernar el
municipio. En el caso de Richardi, se reprodujo en redes “#DeTepicYoMeEncargo”, y en el caso de Reyes,
“#VamosFirmes”. También destacan “Trabajar para mejorar” y “#VotaRosa”, respectivamente, que reflejan parte
del espiritu contenido en los materiales de sus campanias y en redes sociales.

Uno de los principales motivos de la campafia de Reyes fue que “es mujer”. En numerosas ocasiones se pone en
relieve su género como forma de reivindicar la participacién politica de las mujeres en Nayarit. No hubiese sido
la primera alcaldesa de Tepic de haber ganado, lo que convierte el trasfondo del discurso de género en sefalar
los logros que las mujeres ya han pasado por el Ayuntamiento. A lo largo de la campafia, utilizé las redes sociales
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para contar que reunié con empresarias del municipio,?® subié videos de testimonios que votaran por ella “por
ser mujer”?, y aclaré que lucha por los derechos de las mujeres en entrevista.?® En contraparte, el género de
Richardi no fue un aspecto a destacar la campafiia en redes.

Hay dos posibles conclusiones que se derivan de lo anterior. Primero, que el reto de alcanzar la paridad de género
en politica pareciera estar en manos exclusivamente de las mujeres. Al comparar el contenido en redes de este
caso, resalta que es ella quien promueve el tema de la igualdad de género.?® Segundo, que a pesar de la
reivindicacidn es justa y deseable, los mensajes en una campafia electoral en redes sociales facilmente se pueden
ajustar para ubicarse como parte de procesos de reproduccidon de estereotipos de género, especialmente
aquellos de asociados con las mujeres.

Los materiales en redes sociales reflejan que lvideliza Reyes trata de ser cercana a la gente, presentarse como
una ciudadana, sin adoptar estereotipos de ni roles de género. En ninguna ocasion se victimiza ni asume roles
tradicionales asociados a la mujer de manera explicita. Sin embargo, la respuesta que recibe en redes si refleja
ciertos estereotipos.

[ESTAMOS LIS’

SRl

En general, las respuestas
tanto en Twitter como en

Facebook fueron positivas en
los contenidos de ambas
candidaturas. Sin embargo, la
forma en que las y los
usuarios se dirigian a lvideliza
Reyes es distinta de como lo
hacian con Richardi. La
mayoria de comentarios de
apoyo sobresale se dirigen a

él como “Lic.”, “Prof.” o
simplemente “sefior”, en cambio, una de las formas de dirigirse a ella es “amiga”, “estimada” o inclusive
“preciosa”. Antes de concluir que esto se debe a una reproduccidn de estereotipos por parte de las y los usuarios
se debe considerar como las estrategias de campafia inducen la respuesta recibida.

Richardi promovié el uso de su apellido como forma de identificacién en campafia, mientras que Reyes promovid
su nombre, probablemente como parte de la estrategia de identificacién y diferenciacién del resto de
candidaturas. En este sentido, Richardi explotd su experiencia como rector y empresario lo que detond un nivel
de respecto y distanciamiento en los comentarios recibidos. Parte de la campafia de Reyes fue presentarse como

26 https://bit.ly/2JoBUeb
27 https://bit.ly/297110B
28 https://bit.ly/2Jnf5I13
2https://bit.ly/2GBNGV3
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“una ciudadana mas” y cierto nivel de cercania en las redes sociales, lo cual facilité la conexidn entre usuarios/as
y candidata, de alli que se le dirijan como “amiga” o por su apodo “Ivi”.

Lo anterior lleva a remarcar otra diferencia fundamental entre las dos campafias: a pesar de que como
candidaturas independientes ambas se centraron casi exclusivamente en la persona. La campafa de Reyes fue
mucho mas personalista que la de Richardi. En este sentido, explotd las redes sociales para presentarse,
promoverse y acercarse como persona mas que a través de plataformas politicas. La diferenciacién entre ambos
casos esta en la magnitud en la que se dio esta estrategia: Richardi se centrd en explicar propuestas, hacer
propuestas y movilizar al electorado; en cambio, Reyes habld de sus caracteristicas como persona e incluyd a sus
hijas y esposo en la campaiia.

La presencia de la familia de Reyes en la campafia también sefiala que el rol de madre y el aspecto familiar de la
candidatura son parte importante de la misma. El caso no se ajusta del todo para hacer una diferenciacién entre
géneros: la Unica mencidn de la familia de Jorge Richardi es la felicitacion a su madre por su dia, por lo que, de
hecho, no sabemos si tiene esposa o hijos para facilitar la comparacion. En este sentido, hay diversas preguntas
gue surgen y carecen de una respuesta clara alrededor del uso de la vida de familia en las campanfas electorales
con perspectiva de género. Lo que puede afirmarse es que las redes sociales facilitaron la introspeccién del
electorado a la vida “privada” de Reyes y la candidata lo exploté como herramienta para ganar votos. Son
numerosos los casos en que ella aparece con una de sus hijas en brazos® o que sube fotografias de su familia

completa durante la campafia electoral !

Se puede concluir que las candidaturas independientes presentan contenido en redes sociales de alta calidad y
con una estrategia politica clara detrds de los mismos. El hecho de contender como candidaturas independientes
les da la oportunidad de explotar las redes sociales como un instrumento cercano a la ciudadania y crear una
imagen nueva para promoverse. Sin embargo, como se observa en este caso, el disefio de una imagen gréfica
completamente nueva puede implicar que se reproduzcan estereotipos de género en este ejercicio. Por otro
lado, se observa que las formas mas comunes de respuestas en redes son altamente inducidas por el contenido
y la forma con que éste se presenta. El hecho que se dirigia a él con un nivel mas de respeto que a ella significar
una reproduccidn e estereotipos o formar parte de la estrategia de comunicacién. En general se observa que
ambas candidaturas se preocuparon por mantener la igualdad de género en sus contenidos y dar voz a hombres
y mujeres. Finalmente, se puede sefialar que, a pesar de que ambas campaiias fueron altamente personalizadas,
Reyes explotd las redes para presentar también a su familia cercana.

30 https://bit.ly/2)IppiK
31 https://bit.ly/2EmtYGD
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Caso 5 — Presidencia Municipal de Xalapa, Veracruz

Justificacion: Para realizar este analisis se eligieron tres candidatos. Los tres compitieron por el ayuntamiento de
Xalapa en 2017 y bajo las siglas de un partido politico. Sin embargo, los personajes tuvieron un bajo porcentaje
de apoyo comparado con el 42% que recibid el candidato ganador. Por ultimo, los tres personajes son del género
masculino. Bajo este paraguas, es posible comparar a los tres candidatos sin necesidad de atribuir las diferencias
a su género. Por ejemplo, si observamos que un candidato apoya mas o menos una agenda paritaria, podremos
concluir que la diferencia se debe a la plataforma partidista o a los intereses personales del candidato y no en
razén de su género.

Tabla 18: Comparativa del caso 5

Carlos Arturo Luna José Alejandro Montano Nicanor Moreira Ruiz
Escudero Guzman
Género Masculino Masculino Masculino
Edad Se desconoce 61 Se desconoce
Cargo por el
que se Presidencia Municipal de Xalapa, Veracruz
presentaban
Resultados
3.50% 11.47% 5.42%
electorales
Afiliacion o . .
. Movimiento Ciudadano PRI-PVEM Nueva Alianza
partidista
Es licenciado en Economia Curso una licenciatura Militar Es empresario y presidente
por la UNAM y maestro en y en Administracién Publica. dela CAMACO. Fundador de
finanzas por la Complutense Fue diputado por mayoria la asociacidn civil “Nuestro
de Madrid. También cuenta relativa en Xalapa antes de municipio”. Antes de
con estudios en pedagogia y presentarse como candidato presentarse  por  Nueva
Breve CON un doctorado en ala presidencia municipal. Alianza fue precandidato por
. . educacion. Se ha el PRD a la presidencia
biografia N -
desempefiado como profesor municipal de Xalapa.
eso e investigador en
distintas instituciones
académicas y cuenta con
experiencia como
empresario.
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o @CarlosLunaEscud o @lejandromontano
o CarlosLunaEscudero

ALEJANDRO

MONTANO

CIUBADANO resp e | KALAPA
#RecuperemosXalapa #PorXalapaYoRespondo#Tie
#Voto2017 mpoDeUnidad
#Ola naranja #YoRespondoconMontano
#CarlosLunaEscudero #DelLaMano
#SoyNaranja #ConstruyendoXalapadelam
#Naranja ano

#XalapaEsdeTodos

406 193
445

30.69

1.13 397.36
0.10 0.21

o @NicanorMoreira
o NicanorMoreiraXalapa

NICANOR

SARRRS. PRESIDENTE MUNICIPAL XALAPA

#VamosConTodoNicanor
#SoyDelLosQuePrefiere
#NuestroMunicipioXalapa
#VamosXalapa

1053

418

90.88

26.48

0.13
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Nube de palabras 6: Comparativa de contenidos del caso 5

José Alejandro Montano

lamentd prindarles gigna calidoseguridad proyectos ideas veracruzido yepate
agradecemos glejandro €union mexicanos presentamos pilar §
transparente camparia prioridad trabajaremos  necesita compromlsosm

i 42 derecho
cobeura familias “seifies opounidad interes construyendoeconom|a
veracruzanos"UV'ahonesw encuentroconflanza |mpUIsarganolnICIO asociacion  saludar

Compromiso quietudes lealtad
neces.tam%c.i,nc‘)‘flmggt\?erb|o montano Compalr candldato doyexpenenua o

Carlos Arturo 8’ S g dﬂda |nformaC|on Im pu |Sa remOS escuchar politicas &

Luna xalasjorgelina

dinero militancia G1U adanos pte OagradeZCO brindarme &

herrera calleshistoria tejido sentiy proyecto artgg(g?gs
oo devemas it TUTUrO ™5 diex inVItacion “jdvenes moe

lit recampana voten eltera
s pemies o 2. MAN0S 8POYO xalapa
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humana dialogo compao .-g ‘% vida 2
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|nternet0bra o g_O%Ob|ern0 foro (U O (Q mejores
guillermo 5§ 8= k=
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) i = %% 203 Q sinfénica
g libead Y S 8® economlco Tgorquesta
econdémica Q © 20 saludos jorge
politico 2 E T
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ntro semana eme;genma seguimos
’ ( : r' noticias
fehmdadCOl'rUpCIOﬂ e I I a eqr;trewsta noche presenta
expresion egcudero agua abuenos leer § rescatar

ayuntamiento Cludadanl < fragmento
PeQUZnoS iniciar goblernos VO Jun|0 a“anza o C|udad ?

_U
. hombre carloscalle O abrazo € o8
rqueza generareg|stro mhora mcl)nr\?lltr;)a §)< personas é‘gg
simpatizantes Mujeres ‘U social Via voto m'embrosurge reuni 9ecision ©

uidar
esposa capital cU lunes vota columna nicanor Oproductlwdad pfabhca

= clic ciudadano ayudanos
creatividad abandc‘)—rz%n 5 pO|ItICOS CaSIHaS viernes dara conhoce 8t|aqna Y

decisiones "¢ ©respeto gusto © mafiana ¢ Saliarse opiniones
[ et e c © semanal B beneficio Nicanor
alvarez 'g vecinos o gemocracia hrs C transmision tiempos Moreira
2 escuchandog < forma blded o cultura  grupo
administracion pfablico corresponsapiiida

uenas Crisis  crecer em leos  SETVicio
problema educacion EI% b

graremos emprendedor_, i buedes
Corgfgfr:“et'da necesario miércoles plathue IDciom|r1go
corresponder ... salud juanote

locales continfaa aniversario
simulacién

Para realizar el analisis de las campafias en redes sociales sobre el caso de la alcaldia en Xalapa se eligieron a tres
candidatos del género masculino: Carlos Luna Escudero, Alejandro Montano y Nicanor Moreira. Los tres tienen
diferentes comportamientos en las redes, tales como diferentes nimeros de seguidores y cantidad de
publicaciones. Sin embargo, compitieron por un partido establecido. Ademas, tienen poco apoyo en la region,
hecho que se ve reflejado en los porcentajes de votacidn que recibieron los candidatos (3.5%, 11.47% y 5.42%,
respectivamente), porcentajes bajos comparados con el que recibid el partido ganador (42%, Morena). Las
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similitudes permiten estudiar la violencia de género y los

) , - L. . . Alejandro Montano Eea N
estereotipos de género en la campaiia y atribuir las diferencias @lejandromontano Ko SO
entre candidatos a otra cosa que no sea el género, por ejemplo,  Estoy convencido que las mujeres son pilar de
la ideologia del partido o la personalidad del candidato. la familia y un factor determinante, para el

desarrollo de la sociedad.
Los tres candidatos tienen antecedentes diferentes, aunque #PorXalapaYoRespondo

~

tanto Escudero como Moreira no tenian carrera politica antes
de ser candidatos al ayuntamiento. Por un lado, el candidato
Escudero se presenté por el partido Movimiento Ciudadano.
Ante el electorado se presenta como cercano a ellos, establece
gue conoce las necesidades de la ciudadania y se define como
“libre de compromisos politicos”.3* Antes de ser candidato,
Escudero se dedicd a la educacién tanto en las aulas como
fundando el Instituto Veracruzano de Educacion Superior,
aunque también se desempefid en puestos como el de

presidente de Ia CANACO (Cémara nacional de ComerCIo). 12:29 - 22 may. 2017 desde Xalapa, Veracruz de Ignacio de la Llave
. . 117 Retweets 36 Me gusta 0 Dﬂ R e e@w ,0
Por su lado, el candidato Montano tiene una larga carrera en el
Q Tz Q 36 )

sector publico. Ha desempefiado distintos cargos de la
administracién publica federal, local, cargos partidistas y contaba, al momento de la eleccidn, experiencia
legislativa como diputado local en 2004.3 Fue el que menor contenido compartié por redes y en ningin
momento invitd a que votaran por él, aunque hizo un re tweet al ahora presidente del PRI (en el periodo
analizado no lo era), Enrique Ochoa, invitando a hacerlo.®* El poco uso de las redes comparado con sus
companeros y el hecho de que aun asi haya tenido mas apoyo en la eleccién (mas del doble) podria deberse a la
carrera politica que lo respalda. Probablemente el candidato recibiera mas apoyo del partido por otros medios
y, por lo tanto, invirtid menos recursos en sus redes que sus compafieros.

Por ultimo, el candidato Moreira, al igual que Escudero, tampoco contaba con una carrera politica. Antes de ser
el candidato por el partido Nueva Alianza, presentd su informacidn para competir por la candidatura por la
alianza PRD-PAN. Sin embargo, tras denunciar irregularidades renuncié a la misma.3* En diferentes plataformas
en linea se habla de él como empresario, aunque no comenta mucho al respecto.®® Ademas, fundd una asociacién
civil que se dedica a planear agendas y estrategias enfocadas a resolver los problemas de la comunidad.

En términos muy generales, el analisis mostré que las campafias de los tres candidatos se apegan a los colores
de los partidos y a sus logotipos. Los tres utilizan los colores tanto en las fotos como en los detalles de las
imagenes que comparten. En cuanto al publico al que se dirigen, no hay evidencia que sefiale que alguno de los

32 https://bit.ly/2q7rbfg
33 yéase: https://bit.ly/2q7GVis

34 Tweet: https://bit.ly/2GwCQzq
3 https://bit.ly/2GB6CPy
36 yvéase: https://bit.ly/2GAEsUS, https://bit.ly/2GyhXjm y https://bit.ly/2GSjowq

55


https://bit.ly/2q7rbfq
https://bit.ly/2q7GVis
https://bit.ly/2GwCQzq
https://bit.ly/2GB6CPy
https://bit.ly/2GAEsUS
https://bit.ly/2GyhXjm
https://bit.ly/2GSjowq

10 de abril de 2018
Coordinacion Nacional de Comunicacién Social
Direccién de Comunicacion y Analisis Informativo

candidatos se concentrara Unicamente o primordialmente en un grupo especifico. Ninguno de los candidatos
hace uso del lenguaje incluyente.

En el caso de la presentacidn de sus propuestas, Escuderoy i
. . . . Se requieren apoyos a madres solteras
Moreira compartieron mucho mas material que Montano.

En el caso de Escudero, en casi todas sus publicaciones de G Carlos Luna Escudero 0 Segueix
) Fa aproximadament un any
Facebook él comparte una liga en donde pueden
#xalapaEsdeTodos Las madres solteras en Xalapa, necesitan
consultarse todas sus propuestas. Montano, por su parte, apoyos de un gobierno sensible y por ello, rechazo su
estigmatizacion social le apuesto al apoyo para que se empoderen
v se desarrollen. Les comparto parte de mi participacion en la

a entender sus propuestas, aunque éste es poco. Por lo  precampaiia con #MovimientoCiudadano.

comparte imagenes con un poco de texto, las cuales ayudan

tanto, podriamos sefialar que para €l sus redes no eran su  or.opoaas
principal plataforma de socializacion de informacién.

Los tres candidatos compartieron mensajes dirigidos a las

mujeres. En el caso de Montano, el contenido sdlo incluye felicitaciones en el dia de la mujer y algunos mensajes
sobre reuniones con mujeres, aunque no se mencionan los temas hablados en las mismas.?” En cambio, los otros
dos candidatos comparten un poco mas de informacion y algunas propuestas, aunque sin mucho detalle (en el
caso de Moreira).®

En cuanto a los mensajes a otras minorias, como la comunidad LGBTTTIQ, Montano y Escudero compartieron
por lo menos una publicacién en donde celebraban la diversidad sexual y rechazaban la homofobia.?® No se
encontré contenido similar en las redes de Moreira. De cualquier manera, los mensajes son pocos y no hay
propuestas concretas mencionadas en sus redes.

Los tres candidatos comparten fotos de o con sus familias. En el caso de Escudero y Moreira, el contenido los
muestra como parte de su campafia. Por ejemplo, Escudero agradece a su esposa el apoyo que brindara a su
campafa®® y Moreira incluso comparte un video en el que su esposa habla.** En el caso de Montano las
referencias a su familia sélo son para felicitar a su esposa y para compartir actividades cotidianas.*?

Por ultimo, los mensajes que perpetuan los estereotipos de género se hicieron presentes de manera velada en
las candidaturas. En el caso de Escudero, en mas de una ocasién habla de proteger a las mujeres.*® El lenguaje lo
utiliza en contextos sobre feminicidios o mujeres solteras. Bajo cierta perspectiva, este lenguaje podria estar
reproduciendo los estereotipos que relacionan a la mujer con una figura fragil. Para algunas y algunos feministas,
la politica no deberia concentrarse en la fragilidad de la mujer sino, por ejemplo, en las acciones agresivas de

37Tweet: https://bit.ly/2g4xTCQ

38 Tweet: https://bit.ly/2GyhGge, y https://bit.ly/2H1G5yt
https://bit.ly/2JmdFgN , y https://bit.ly/2GGtgWU

40 Tweet: https://bit.ly/21tlbnG

4 Tweet: https://bit.ly/2EjOQyd

42 Tweet: https://bit.ly/2956Qlj y https://bit.ly/2Gx1Vdw
43 https://bit.ly/2H1G5yt
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algunos hombres. A pesar de eso, el candidato también menciona que la manera de apoyar a las mujeres es
mediante el empoderamiento.

En el caso del candidato Montano, en sus redes compartidé contenido que relacionaba a las mujeres con un rol
preestablecido “el pilar de la familia”.** En cambio, en ninglin momento menciona la importancia de los hombres
en la familia ni hace hincapié en cualquier otro papel importante que desempeien las mujeres en la sociedad.
Esta afirmacion no sélo reproduce estereotipos de género de la mujer, ademas invisibiliza el papel de los
hombres en la familia y deja de lado a las familias no tradicionales.

En conclusion, pudimos observar que ninguno de los candidatos utilizo el lenguaje incluyente de manera
exhaustiva. Sin embargo, ya sea por popularidad o por conviccidn, dos de los tres candidatos mencionaron en
sus redes propuestas dirigidas a las mujeres. Ademas, hay mensajes que visibilizan a miembros del grupo
LGBTTTIQ que hasta ahora no aparecian demasiado en el discurso politico. A pesar de eso, se pudo observar
diferentes detalles que hacen evidente la existencia de los estereotipos de género.

4 https://bit.ly/2uOmVXJ
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VI. Violencia de género en las redes sociales

¢Qué podemos concluir de los diversos casos de estudio y analisis desarrollados en pdginas previas? Primero,
que diversas formas de violencia hacia las candidatas se replican en las redes sociales, ubicandolas en una
posicién desventaja al competir por un cargo de eleccidén popular. Las candidatas tienen mas barreras que les
impiden utilizar todo el potencial de las redes sociales para su promocidn. La invisibilizacion de la mujer, los
estereotipos de género y la violencia toman diversas formas y expresiones en redes sociales.

Invisibilizacion
Entre los principales hallazgos al realizar el estudio se encuentra la menor presencia de candidatas en las redes
sociales, lo que indirectamente contribuye a su invisibilizacién. Esta situacion no significa que las candidatas

utilicen menos las redes sociales que los hombres -posiblemente lo contrario sea cierto-, pero refleja que existen
barreras para que ellas se incorporen y exploten las redes sociales en un plano de mayor equidad.

Practicamente en todos los cargos seleccionados en la muestra inicial se encontraron menos mujeres candidatas
gue hombres y ain menos candidatas usuarias que candidatos usuarios. Segun los datos observados, es casi dos
veces mas probable que un candidato cuente con presencia activa en Twitter que una candidata. En este sentido,
es importante preguntarse por qué las candidatas utilizan menos las redes que los hombres y cdmo trascender
estas posibles barreras.

Las candidatas no sélo son menos visibles en redes porque son menos, sino porque, entre otras cuestiones, el
lenguaje juega un papel sutil, pero importante en cuanto a su visibilidad. Como se observd en la seccion 1V, es
poco comun utilizar el lenguaje incluyente al referirse a plurales femeninos como “candidatas”, “diputadas” o
“ciudadanas”. Mas aun, los términos incluyentes como “candidaturas”, “diputaciones” y “ciudadania” aun tienen
un uso marginal en el lenguaje en redes. En una nota positiva, son los candidatos quienes parecen utilizar estos
términos con mayor frecuencia.

Esta invisibilizacidn sutil también ocurre también en los partidos politicos que las postulan. En el andlisis se
observa que las cuentas de partidos politicos no utilizan el lenguaje incluyente con la frecuencia esperada para
referirse a la totalidad de candidaturas. El ejemplo mas claro sucede con el término de “diputaciones” y sus otras
formas: pareceria que hay 55 diputados por cada diputada, cuando sabemos que existe paridad en las
candidaturas al legislativo. Aun considerando todos los términos incluyentes, la brecha en el uso del lenguaje es
de 20 términos excluyentes por cada término incluyente.

Estereotipos

En el presente estudio se ha corroborado que existen numerosas formas de replicar estereotipos de género en
las campafiias electorales en redes sociales. Desde los colores para la campafia, ciertos spots y materiales, asi
como los comentarios de las y los usuarios. Tanto candidatas como candidatos optan, en ocasiones, por reforzar
los estereotipos asociados a su género, como forma de acercarse al electorado y posicionar cierta imagen.

Un elemento en comun de todas las candidatas analizadas es que proponen, publican y se preocupan por ofrecer
una plataforma politica dedicada a las mujeres como grupo vulnerable. En este sentido, muchas tratan de utilizar
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las redes sociales para romper los estereotipos de género al mismo tiempo que disefian politicas de igualdad.
Reuniones con empresarias, mensajes de “lucha” y la creacién de comunidades en redes sociales son algunos de
los mecanismos que se han repetido a lo largo de todo el analisis para reunir a candidatas con ciudadanas.

En una nota adicional, tanto en el caso del Estado de México, Coahuila como Nayarit, se observa que “ser mujer”
todavia es un signo de diferenciacion en las redes sociales para las candidatas. Si bien muchas tratan de
aprovecharlo para, como se describe lineas arriba, crear comunidad y posicionarse frente al electorado, pareciera
que el género y la politica no terminan de separarse. Las redes sociales pueden tanto fortalecer como ayudar a
eliminar dichos estereotipos, aunque el andlisis previo refiere que no existe una ruta clara para eliminarlos.

Violencia

Por desgracia, en el estudio se detectaron numerosas fuentes de violencia de género, especialmente la
relacionada con la cosificacién del cuerpo de la mujer, la violencia psicolégica y violencia sexual. Sin duda, el caso
a resaltar en este punto es el andlisis de las tres candidatas a la gubernatura del Estado de México, quienes
sufrieron violencia constante y grave a lo largo de sus campafias. Es probable que estar expuestas a un nivel tan
alto de reacciones violentas (atin con experiencia politico-electoral), desincentive a otras candidatas a contar con
presencia en redes sociales.

Un posible argumento que se puede construir a partir de la informacién que contiene este documento es que es
la violencia psicoldgica es la que mas pone en desventaja a las candidatas. En el caso de las tres candidatas del
Estado de México el mensaje mas violento en los comentarios en redes (en imagenes, memes y videos) iba
dirigido a quitarles la autoria de sus propias decisiones y a posicionarlas en una categoria de “dependencia” de
otros actores politicos. En este sentido, este tipo de violencia logra aislarlas de la contienda, las deja sin
propuestas y busca definirlas como no-personas. En la competencia politica estos elementos son cruciales para
ganar simpatizantes y convencerlos, lo cual reafirma la idea de que el género es utilizado como arma politica.

La violencia sexual hacia las candidatas es probablemente la mas visible y escandalosa, pero también susceptible
de controlar, al menos en las redes sociales. En todo caso, los ejemplos fueron extremadamente minoritarios. En
una nota positiva, el estudio también demuestra que las redes sociales y una buena estrategia de comunicacion
politica digital pueden ser las mejores herramientas para prevenir y contener la violencia contra las candidatas.
Las y los usuarios de Delfina Gomez ejercian el valioso trabajo de filtrar (a través de likes o comentarios) las
publicaciones estereotipadas o violentas.

Son las y los usuarios quienes utilizaron las plataformas para lanzar contenidos adicionales, reforzar las
propuestas de la candidata y llamar la atencién cuando detectaban signos de violencia de género. En este
sentido, la mejor herramienta contra la violencia de género en las redes sociales no necesariamente es una
regulacion prohibitiva, sino un amplio conocimiento en el manejo y aprovechamiento de las mismas.
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VIl. Conclusiones

El presente estudio ha tratado de detectar, clasificar y analizar el tema de la violencia de género en las redes
sociales dirigida a las candidatas para un puesto de eleccidon popular. Como complemento y extensién a los
documentos relazados por la Coordinaciéon Nacional de Comunicacidn Social en torno a la violencia de género en
los medios de comunicacién tradicionales, el presente busca ubicarse como un primer acercamiento al andlisis
de los medios alternativos.

Para la elaboracidn de este texto se analizaron mas de 30 mil tweets y cinco estudios de caso de las campanas
en redes sociales, con el propdsito de ofrecer materiales y llegar a conclusiones sdélidas sobre el tema.

Para lograr los objetivos propuestos, en el andlisis del material expuesto en las redes sociales de Twitter y
Facebook, se adoptaron metodologias tanto cuantitativas como cualitativas. A partir de una muestra inicial de
cargos de eleccion popular, se analizaron las cuentas de 92 candidaturas durante los procesos electorales de
2017. Se describieron los principales patrones en el uso, los contenidos y respuesta en Twitter, y se complementd
el analisis a través de una busqueda exploratoria sobre el uso de lenguaje incluyente.

Para cada uno de los cinco casos de estudio se analizaron los contenidos y se compararon entre si, a fin de lograr
marcar las diferencias en el uso de redes sociales y visualizar posibles patrones, estereotipos y violencia de
género en las redes sociales. Cada caso de estudio considerd distintas caracteristicas y permitid ilustrar distintos
aspectos sobre los estudios de género.

En general, se puede decir que las candidatas sufren de numerosas barreras en el aprovechamiento de las redes
sociales en sus campaiias. Se ha observado que sufren de violencia, se les minimiza y se les quita la autoria sobre
sus propuestas y decisiones de campafa. En este sentido, las redes sociales se pueden considerar un reflejo de
la realidad, pero también una plataforma tanto para reproducir como para prevenir la violencia contra las
mujeres.
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IX. Anexos

Anexo 1 — Resumen de la actividad de las cuentas seleccionadas

Cargo por el
Total Total
Nombre Entidad que Nombre de usuario otal de otal de
, tweets re tweets
competia
) Presi .
Adan Escobedo Morales Veracruz resu:.le.nua AdanEscobedoM 282 0
Municipal
Estado de
Alfredo del Mazo Maza .. Gubernatura alfredodelmazo 489 8
México
Antonio Ayén Bainuelos Nayarit Gubernatura Antonioayon2017 6 0
Antonio Echeverria Garcia Nayarit Gubernatura aegnayarit 298 469
A .
rmanc.l.o G.uadlana Coahuila Gubernatura aguadiana 444 111
Tijerina
Armando Lépez Romero Coahuila Diputacién Armandrax 513 484
B h Vi Rafael i Presi i
aruch Victor Rafael Ortiz 1 residencia CuitlahuacG) 43 519
Herrera Municipal
los Al | Presi i
Carlos bet:to Saldate Nayarit re5|d.e.nC|a carlosaldate 98 0
Castillo Municipal
los A L Presi i
Carlos Arturo Luna Veracruz re5|d.e.nC|a CarlosLunaEscud 357 49
Escudero Municipal
lara Mari las F
Clara Maria de las Fuentes Coahuila Diputacion ClaradelasFuent 31 3
Fuentes
Claudia Leza Ortega Coahuila Diputacién LezaClaudia 55 41
Delfina Gémez Alvarez ESta,d9 de Gubernatura delfinagomeza 474 73
México
Deyanira Samperio Flores Coahuila Diputacién DeyaSamperio 104 56
Eduardo Lugo Lopez Nayarit Diputacién eduardolugo_17 193 4
Efrain Sanchez Cruz Veracruz Pres@e.nua EfrainSanchezCr 103 0
Municipal
Emiliano Garcia de Leén Veracruz Pre5|o.IeInC|a E_GarciaDeLeon 30 5
Municipal
Esteban Salas Suarez Veracruz Pres@e.nua salas303 22 33
Municipal
. . . Presidenci .
Esther Quintana Salinas Coahuila rest .e.nC|a _EstherQuintana 226 28
Municipal
Fausto Destenave Kuri Coahuila Presm.le.nua FaustoDestenave 41 21
Municipal
Fernando Ariel Martinez Coahuila Diputacién FernandoArielMM 52 54
Mendoza
Fernando lzaguirre Valdés Coahuila Diputacién Ferlzaguirre_V 105 370
Fernando Macias Anaya Coahuila Diputacién fer_maciasanaya 0 67
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Fernando Yunes Marquez
Fidel Kuri Grajales

Florencio Siller Linaje

Guadalupe Francisco
Javier Castellon Fonseca
Hilario Ramirez Villanueva
"layin"

Humberto Alonso Morelli

Indira Zavariz Andrade
Isela Licerio Luévano
Ivideliza Reyes Hernandez

Jael Romero Valdez
Jaime Bueno Zertuche
Javier Diaz Gonzalez
Javier Guerrero Garcia

Jesus Gauna Marquez
Jorge Richardi Rochin

Jorge Zermeiio Infante

José Alejandro Montano
Guzman
José Angel Pérez
Hernandez
José Guillermo Anaya
Llamas

José Luis Dovalina Romero

José Luis Flores Méndez
José Luis Lopez Cepeda

Josefina Vazquez Mota

Juan Carlos Ayup
Guerrerro

Juan Martinez Flores

Veracruz
Veracruz
Coahuila
Nayarit
Nayarit
Veracruz

Veracruz
Coahuila
Nayarit

Coahuila
Coahuila
Coahuila
Coahuila

Coahuila
Nayarit
Coahuila
Veracruz
Coahuila
Coahuila

Coahuila

Coahuila
Coahuila

Estado de
México

Coahuila

Veracruz

Presidencia
Municipal
Presidencia
Municipal
Presidencia
Municipal
Presidencia
Municipal

Gubernatura

Presidencia
Municipal
Presidencia
Municipal
Diputacién
Presidencia
Municipal
Diputacién
Diputacién
Diputacién
Gubernatura
Presidencia
Municipal
Presidencia
Municipal
Presidencia
Municipal
Presidencia
Municipal

Gubernatura

Gubernatura

Presidencia
Municipal
Diputacién
Diputacién
Gubernatura
Presidencia
Municipal

Presidencia
Municipal

FYunesMarquez
fidelkugra
FlorencioSiller
CastellonNay
amigolayin
MorelliBoca

indirazavariz
iselaMat38
ivideliza

JaelValdez
jaimebuenoz
javierdiazglz
guerrerogmx

chuygauna
JorgeRichardiR
JZERMENOI
lejandromontano
JoseAngelPerez_
memo_anaya

Dovalina07

flores_mendez
CoahuilaPCP

JosefinaVM
JCAyup

DoctorJuanMtz
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178

376

129

231

100

231

121
33
79

227
64
623

63

250

136

379

1002

35

61
38

942

104

44

76

109

433

264

29

56
237

168
109
267

10

59

57

201

256

207

730
99

297

290
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Juan Zepeda Hernandez ESta,d(.) de Gubernatura JuanZepeda_ 876 474
México
Lariza Montiel Luis Coahuila Presidencia LarizaMontiel 406 437
Municipal
Lilia IsabeI‘Gutlerrez Coahuila Diputacién LilyGutierrezB 111 781
Burciaga
Lilia Nakasima Villafuerte Coahuila Diputacién lilianakasima 116 218
Lucia Azucena Ramos Coahuila Diputacién luciaazucena 173 633
Ramos
Luis Diaz Barriga Salgado Veracruz Pres@e.nua LDiazBarriga$S 23 4
Municipal
Luis Enrique Martl.n del Coahuila Diputacién Luisevalencia7 28 0
Campo Valencia
Luis Fernando Guizar Veracruz Pres@e.nua LuisEdoGuizar 85 0
Valladares Municipal
Luis Fernando Ruz Bravo Veracruz Pres@e.nua LuisFdoRuzBravo 123 146
Municipal
MEBCE Lo’urdes Quintero Coahuila Diputacién LulyQuinteroPam 475 354
Pamanes
Ma. del Refugio Guajardo Coahuila Diputacién guajardomendoza 1 29
Mendoza
Ma. Guadalupt’e Veronica Coahuila Diputacién VeroSotoSi 774 106
Soto Diaz
Ma. Teresa Ca.stell de Oro ESta,d(.) de Gubernatura teresacastellmx 1004 266
Palacios México
Manolo Jiménez Salinas Coahuila Pres@e.nua manolojim 589 142
Municipal
Manuel I.-Iumberto Cota Nayarit Gubernatura ManuelCota 402 94
Jimenez
Marcelo de stus Torres Coahuila Diputacién marcelotorresc 566 635
Cofiio
Mario Alberto José de los Coahuila Diputacién MAlbertolose 31 18
Santos
Mario Cepeda Villarreal Coahuila Diputacién mariocepedav 122 166
Mary Thfelma Guajardo Coahuila Gubernatura mary_telma 289 313
Villarreal
Mauricio Iva’n Aguirre Veracruz Pres@e'nua Mauricio 1AM ) 0
Marin Municipal -
Miguel A.nge_l .Martlnez Veracruz Pre5|o'le'nc|a Dionisio_Mtz_P 1 21
Dionisio Municipal - -
Miguel Ar.1gel Navarro Nayarit Gubernatura MiguelANavarroQ 650 366
Quintero
Miguel Ar;i(:ilsquuelme Coahuila Gubernatura mrikelme 694 27
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Miguel Felipe Mery Ayup

Miguel Pavel Jarero
Velazquez

Moisés Guerra Mota
Nicanor Moreira Ruiz
Ofelia Jarillo Gasca
Oscar Gonzalez Yadez

Pedro Hipdlito Rodriguez

Perla Violeta Alcala
Sanchez
Raul José Mejia Gonzales
Roberto Ecliserio Ruiz
Muzquiz

Rodolfo Garza Gutiérrez
Rodrigo Fuentes Avila
Ruben Moreno Archer

Samuel Rodriguez
Martinez

Santiago Flores Falcon

Sergio Villacobos
Granados

Silvana Reyes Flores
Sonia Villareal Pérez

Sydney de Alba de la Torre
Victor Cardenas Flores

Victor Manuel Carranza

Zulmma Verenice
Guerrero

Coahuila
Nayarit
Nayarit

Veracruz

Veracruz

Estado de
México

Veracruz
Coahuila
Nayarit

Coahuila

Coahuila
Coahuila

Veracruz

Coahuila
Coahuila
Coahuila
Coahuila
Coahuila

Coahuila
Coahuila

Veracruz

Coahuila

Presidencia
Municipal
Presidencia
Municipal
Presidencia
Municipal
Presidencia
Municipal
Presidencia
Municipal

Gubernatura

Presidencia
Municipal

Diputacién
Gubernatura
Diputacién

Presidencia
Municipal
Diputacién
Presidencia
Municipal

Diputacién
Diputacién
Diputacién
Diputacién
Presidencia
Municipal
Diputacién
Diputacién
Presidencia
Municipal

Diputacién
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MiguelMery
PavellareroVa
moisesguerram
NicanorMoreira
Ofelialarillo
OscarGonzalezYa
Hipolito_Rguez

pilyalcala38
RaulMejia

RobertoRMuzquiz

RodolfoGarzaGtz
rigofuentes

rubenarcher

sam6604
ProfeChago13
drvillacobos
silvanareyesf
villarrealsonia

SydneyDeAlba
viccz07

voyconCarranza

ZulmmaGuerrero

380 174
28 0
296 70
686 370
6 14
269 169
284 85
18 213
1196 193
1 1
74 223
209 840
6 5
293 240
12 13
24 5
63 1
834 396
3 1
6 360
160 37
23 58
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Anexo 2 — Cuentas de partidos politicos analizadas

Para realizar el analisis en la seccidn 1V, se recopilé informacidn de las siguientes cuentas de Twitter de partidos
politicos, tanto local como nacional. Este conjunto de datos se conforma de 52,285 tweets emitidos en el periodo
de analisis:

"PRI_Nacional" "PRI_EDOMEX", "PRICoahuila", "PRINayaritl", "PRIVer_", "AccionNacional",
"PAN_Coah", "PANNayOficial", "GPPAN_Edomex", "PANVerMx", "PRDMexico", "PRDNay",
"prdedomex"”, "PRD_Ver", "PRD_COAHUILA", “Partido_Morena", "mexiquensemx", "morenacoah",
"nayarit_morena", "morena_veracruz", ‘"partidoverdemex", "coahuila_verde", "PVEM Vrcz",
"verdeedomex", "PESoficialPPN", "pes_coahuila", "PESVeracruz", "pesnayarit","PESedomex", “PT_Mex",
"PT_EdoMex", "PTCoah", "PT_VERACRUZ ", "PT_Nayarit", “MovCiudadanoMX", "MovCiudadanoEMx",
"MovCiudadanoNay", "MovCiudadanoVer", "MovCiudadanoCoa", "NuevaAlianza", "NAedomex",

"NAVeracruz", "NuevalianzaCoah" "NuevaAlianzaNay".
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Anexo 3 — Implementacion de los diccionarios y funcién de estimacién de la polaridad

Polarity*® estima el estado emocional (Polaridad) de una cadena de texto, tomando en cuenta la relacién que
hay entre una palabray las que estan a su alrededor en un intervalo especificado por el usuario.

Las palabras que componen la cadena de texto se analizan por medio de un diccionario clasificado en cinco
categorias:

e Palabras positivas.

e Palabras negativas.

e Negadores de palabras.

e Amplificadores de sentimiento.

e Desamplificadores de sentimiento.

Una vez localizada una palabra que esté incluida tanto en la cadena de texto analizada como en el diccionario,
se le otorga una categoria (positiva/negativa) y se procede a analizar un determinado nimero de palabras que
estén en su entorno.

Las palabras localizadas son catalogadas en primera instancia como positivas o negativas, sin embargo dicha
clasificacion puede cambiarse -de positiva a negativa y viceversa- por medio de los negadores de palabras. Estas
también pueden ser afectadas parcialmente por los amplificadores y minimizadores de sentimiento, los cuales
aumentan o disminuyen la intensidad de la palabra clasificada.

La polaridad final de una cadena de texto esta determinada por la suma de las polaridades individuales de cada
componente de la cadena de texto.

Forma de implementacion en R

polarity(text.var, grouping.var = NULL,

polarity.frame = gdapDictionaries::key.pol, constrain = FALSE,

negators = gdapDictionaries::negation.words,
amplifiers = gdapDictionaries::amplification.words,
deamplifiers = gdapDictionaries::deamplification.words,
question.weight = 0, amplifier.weight = 0.8, n.before = 4,
n.after = 2, rm.incomplete = FALSE, digits = 3, ...)
Argumentos de la funcién
text.var La cadena de texto que se va a analizar.
grouping.var Variables de agrupamiento. Por default es igual a NULL.
polarity.frame Lista de palabras clasificadas en positivas/ negativas.

4 La funcién se obtiene de la libreria de cdédigo abierto “qdap” para R. Documentacién: https://cran.r-

project.org/web/packages/qdap/qdap.pdf
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Si es TRUE los valores que toma la polaridad estaran contenidos entre -1y 1.
Lista de términos que invierten la polaridad de una palabra.

Lista de términos que incrementan la intensidad de un término positivo/
negativo.

Lista de términos que disminuyen la intensidad de un término positivo/ negativo.

Es el peso que tienen las preguntas, dado que las preguntas no tienen polaridad,
el cual se encuentra entre (0,1).

Es el valor que toman los amplifiers/deamplifiers, el cual se encuentra entre (0,1).

Numero de palabras antes del término de interés que se van a considerar para la
asignacion de polaridad.

Numero de palabras después del término de interés que se van a considerar para
la asignacion de polaridad.
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Anexo 4 — Estadistica descriptiva del uso de redes sociales para todos los casos de estudio

Twitter

Armando Guadiana Tijerina 2 549 16984 10000 332 0.15 30.94
Carlos Arturo Luna Escudero 5 406 460 187 99 0.07 1.13
Delfina Gémez Alvarez 1 546| 199100| 143285 405 0.11 364.65
Ivideliza Reyes Hernandez 4 79 241 434 72 0.15 3.05
Jorge Richardi Rochin 4 73 192 320 34 0.11 2.63
José Alejandro Montano Guzman 5 193 76691 4055 97 0.21 397.36
Josefina Vazquez Mota 11 1233| 209138| 153820 471 0.13 169.62
Ma. de Lourdes Quintero Pdmanes 3 820 82551 5881 491 0.17 100.67
Ma. Teresa Castell de Oro Palacios 11 1268 49121 10403 844 0.06 38.74
Marcelo de Jesus Torres Cofifo 3| 1159 36996 3899 406 0.094 31.92
Mary Thelma Guajardo Villarreal 2 599 4614 1943 261 0.08 7.70
Nicanor Moreira Ruiz 5| 1053 27881 1370 416 0.10 26.48

Armando Guadiana Tijerina 2 18.21 0.60 4.13
Carlos Arturo Luna Escudero 5 0.46 0.24 3.05
Delfina Gémez Alvarez 1| 262.43 0.74 4.11
Ivideliza Reyes Hernandez 4 5.49 0.91 0.59
Jorge Richardi Rochin 4 4.38 0.47 0.55
José Alejandro Montano Guzman 5 21.01 0.50 1.45
Josefina Vazquez Mota 1| 124.75 0.38 9.27
Ma. de Lourdes Quintero Pdmanes 3 7.17 0.60 6.17
Ma. Teresa Castell de Oro Palacios 1 8.20 0.67 9.53
Marcelo de Jesus Torres Cofifio 3 3.36 0.35 8.71
Mary Thelma Guajardo Villarreal 2 3.24 0.44 4.50
Nicanor Moreira Ruiz 5 1.30 0.40 7.92
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Armando Guadiana 2
Tijerina 374 81911 | 216850 168 189 12 5 0
Carlos Arturo Luna 5
Escudero 445 8737 13655 288 100 28 29 0
Delfina Gémez Alvarez 1 248 607141 | 1266533 168 61 13 6 0
Ivideliza Reyes Hernandez 4 347 24465 | 151580 249 85 4 9 0
Jorge Richardi Rochin 4 297 25795 | 138920 177 90 18 10 2
Josefina Vazquez Mota 1 390 286187 |1521922 229 146 10 5 0
Ma. de Lourdes Quintero 3
Pamanes 506 5058 | 25768 409 83 9 5 0
Ma. Teresa Castell de Oro 1
Palacios 522 37514 | 116782 415 107 0 0 0
Marcelo de Jesus Torres 3
Cofifio 333 10841 | 64444 247 58 26 2 0
Mary Thelma Guajardo 2
Villarreal 299 1712| 26387 175 52 67 5 0
Nicanor Moreira Ruiz 5 418 12674 37987 203 117 85 11 0

Facebook

Armando Guadiana

Tijerina 18039 4440| 2033 262 | 1464 0.21 219.01| 579.81
Carlos Arturo Luna

Escudero 555 866 187 87 335 0.14 19.63 30.69
Delfina Gémez Alvarez 144846 51221| 10493 | 2312| 16781 0.15| 2448.15|5106.99
Ivideliza Reyes

Hernandez 13321 698 | 1031 45 668 0.27 70.50| 436.83
Jorge Richardi Rochin 14342 1732 528 100 218 0.20 86.85| 467.74
Josefina Vazquez

Mota 87614 | 404824 | 13089 | 4454 | 69347 0.17 733.81|3902.36
Ma. de Lourdes

Quintero Pamanes 868 55 11 8 29 0.21 10| 50.92
Ma. Teresa Castell de

Oro Palacios 9267 | 22994| 3006| 2232| 4664 0.08 71.87| 223.72
Marcelo de Jesus

Torres Cofifio 1969 1197 265 62| 1064 0.10 32.56| 193.53
Mary Thelma

Guajardo Villarreal 1118 944 79 14 153 0.19 5.73 88.25
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Nicanor Moreira Ruiz 5] 2155 464| 153| 40| 95| 0.20| 30.32| 90.88

Armando
Guadiana
Tijerina 2 0.45 0.51 0.03 0.01 0 48.23 11.87 5.44

Carlos Arturo
Luna Escudero 5 0.65 0.22 0.06 0.07 0 1.25 1.95 0.42
Delfina Gédmez
Alvarez 1 0.68 0.25 0.05 0.02 0 584.06 206.54 42.31
Ivideliza Reyes
Hernandez 4 0.72 0.24 0.01 0.03 0 38.39 2.01 2.97
Jorge Richardi
Rochin 4 0.60 0.30 0.06 0.03 0.01 48.29 5.83 1.78
Josefina Vazquez
Mota 1 0.59 0.37 0.03 0.01 0 224.65| 1038.01 33.56
Ma. De Lourdes
Quintero
Pamanes 3 0.81 0.16 0.02 0.01 0 1.72 0.11 0.02
Ma. Teresa
Castell de Oro
Palacios 1 0.80 0.20 0 0 0 17.75 44.05 5.76
Marcelo de Jesus
Torres Cofifio 3 0.74 0.17 0.08 0.01 0 5.91 3.59 0.80
Mary Thelma
Guajardo
Villarreal 2 0.59 0.17 0.22 0.02 0 3.74 3.16 0.26
Nicanor Moreira
Ruiz 5 0.49 0.28 0.20 0.03 0 5.16 1.11 0.37
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Armando Guadiana Tijerina 2 0.70 3.91 2.81
Carlos Arturo Luna Escudero 5 0.20 0.75 3.35
Delfina Gémez Alvarez 1 9.32 67.67 1.86
Ivideliza Reyes Hernandez 4 0.13 1.93 2.61
Jorge Richardi Rochin 4 0.34 0.73 2.23
Josefina Vdzquez Mota 1 11.42| 177.81 2.93
Ma. de Lourdes Quintero Pamanes 3 0.02 0.06 3.80
Ma. Teresa Castell de Oro Palacios 1 4.28 8.93 3.92
Marcelo de Jesus Torres Cofifio 3 0.19 3.20 2.50
Mary Thelma Guajardo Villarreal 2 0.05 0.51 2.25
Nicanor Moreira Ruiz 5 0.10 0.23 3.14

72



10 de abril de 2018
Coordinacion Nacional de Comunicacion Social
Direccién de Comunicacion y Analisis Informativo

Anexos Caso 1 — Gubernatura del Estado de México

Delfina Gdmez Alvarez

municipios

necesita trabajando .
corazbNpecesitamos Compareros

|ogr;,1rdesarrolloamIgas manuel

corrupcion estamos
proyecto g|| gObIernO mepemos
C|udadanos amlgOSvotodlgnldad

Salggse\:,rz??os morena gira agfr"aré"e"‘zco
“s MEXICOPERT,,
calida

foric graClaScamblo

basta ganar
delfina @gtado meX|quenses

invito apoyo g en temmtantes seguir

carino
defender cambiar

precampana gfos seguimos

movimiento ©€SPeranza ., yigades
debemos jévenes

Josefina Vazquez Mota

jovenes inseguridad
apoyo pagados _

merecen VOto juntos. seguridad
realidad cambiardObiernos orden _
muchas votg miedo  construir

= mexIqUEeNnSses mieres -

anar
9 COITUpCIOﬂ

e mos Sacar eStad (O haremos
o MEXICO = e
. istoria
Jamilas CambIOgc?B?serno
achte VAMOS, Gms lograr

propuestasgraClaSeSt '“V'to empresas
malos  crear y|vir C|udadanos

estoy gobernadora ~ campara
graciasapoyo
opounidades

compromiso
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Ma. Teresa Castell de Oro Palacios

rogramas
Prog gustosnaunidad

debate PUSES propuestas
sales CONOCE ota  este

gente CIU|ereS CambIOpara
candidata modelo cambiemos

futuro baSta CIUdadanO vcl)q\lji;[](t)arios
historia goblernonﬂwérzr

como flrma vida

s“politicos &
juntos apoyo

teresa calidad

expeos ignoran
CI dad(? ? ciudadana
IN epen I€NTE cambiar

politicas graCIaS meXICO(ii:Zmos

vamosgotadomovimiento entrevista

ignorado candidatos

opounidades stmate
independientes poI|t|COS|gnorado

Caso 1: tweets
Se muestran los tweets promedio por semana, de los contenidos emitidos en Twitter de cada
candidatura

160 —8— Delfina Gomez —8— Josefina Vazquez Mota Teresa Castell
140 Campana electoral
120
100 N\-
80 A
60 -
40 /‘/
20
Febrero Marzo Abril Mayo Junio
2017 2017 2017 2017 2017
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Caso 1: retweets promedio
Se muestran los retweets promedio por semana, de los contenidos emitidos en la cuenta de
Twitter de cada candidatura

—0— Delfina Gomez —@— Josefina Vazquez Mota Teresa Castell
1600

1400
1200
1000
800
600
400
200

Campana electoral

0 —0——0—5 — —

Febrero Marzo Abril Mayo Junio
2017 2017 2017 2017 2017

Caso 1: favorito promedio
Se muestra el promedio de veces que se le da "favorito" por semana de los contenidos
emitidos en la cuenta de Twitter de cada candidatura

—8— Delfina Gomez —8— Josefina Vazquez Mota Teresa Castell
1400

1200 Campafa electoral
1000
800
600
400
200
0 Omm=g— —— o o B S

Febrero Marzo Abril Mayo Junio
2017 2017 2017 2017 2017
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Se muestra la polaridad media por semana, de los contenidos emitidos en la cuenta deTwitter

de cada candidatura

—0— Delfina Gomez
0.3

0.25
0.2
0.15

—@— Josefina Vazquez Mota

>

Teresa Castell

Campana electoral

*"\/ ~

, A
V

-0.05
-0.1
-0.15
Febrero Marzo
2017 2017

Caso 1: publicaciones

Abril
2017

Mayo
2017

Junio
2017

Se muestran las publicaciones por semana, de los contenidos emitidos en la cuenta de

Facebook de cada candidatura
—e— Delfina Gémez Alvarez

—8— Josefina Vazquez Mota Teresa Castell

70
Campafa electoral
60
50
40
30 A\v/\/.\o
20
10
0
Febrero Marzo Abril Mayo Junio
2017 2017 2017 2017 2017
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Descripcion vy
justificacion de
los casos de
estudio

Delfina Gémez

Josefina Vazquez Mota

Teresa Castell

Género del
candidato/a

Femenino

Femenino

Femenino

Edad del
candidato/a

15 de noviembre de 1962

20 enero de 1961

Cargo por el que
se presentaba

Gubernatura del Estado de

México

Gubernatura del Estado de México

Gubernatura del Estado de México

Porcentaje de
votacion
efectiva y lugar
obtenido en el
cargo por el que
se presenta

30.78%

11.27%

2.15%

Breve biografia
del candidato/a
(que
antes, estudios,
afiliaciones)

hacia

Es licenciada en Educacién Basica
por la Universidad Pedagdgica
Nacional. Se desempefié como
maestra durante la mayor parte
de su carrera profesional,
llegando a ser directora de un

centro escolar en Texcoco. En

Es licenciada en Economia por la
Universidad Iberoamericana. Se

desempeiid como titular de |Ia
Secretaria de Desarrollo Social durante
la Presidencia de Vicente Fox. A partir
de diciembre de 2006 fue secretaria de

Educacion Publica hasta 2009, cuando

Maria Teresa Castell es profesional
técnica en Contabilidad Fiscal del
Educacién

Colegio Nacional de

Profesional Técnica (Conalep). Es
empresaria y presidido la Asociacion

Mexicana de Mujeres Empresarias.
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2012 fue electa presidenta de
dicho
postularse

municipio después de

por los partidos
Movimiento Ciudadano y el
Partido del Trabajo. En 2015 se
uni6 a Morena y fue electa
diputada federal del distrito 38. En

2017 solicité licencia para buscar

renuncido y ocupd una diputacion
plurinominal por el PAN. En febrero de
2012 fue
Presidencia de

electa candidata a Ia

la Republica en Ia

elecciéon interna del Partido Accién
Nacional. En marzo de 2017 tomod
protesta como candidata a Ia

gubernatura del Estado de México por

la gubernatura del Estado de | el mismo partido.
México.
Afiliacion Morena PAN Candidata Independiente

partidista (o Cl)

Breve

descripcion y
justificacion del
caso de estudio,

por qué se
escogio, qué
podemos
conocer

estudiando este

caso, en que
radican las
diferencias e
igualdades

El presente caso de estudio permitird comparar las similitudes y diferencias en el uso de redes sociales entre tres
candidatas a la gubernatura del Estado de México. El caso nos permitird trazar comparaciones entre candidaturas
partidistas e independientes, manteniendo constante el género de las candidatas. En este sentido, y al englobar el
analisis con el conjunto de los otros casos de estudio, se podra conocer qué tienen en comun las campafias en redes
sociales de candidatas. Las tres candidaturas, ademas presentan tres resultados muy distintos en la eleccion: Delfina
Gbémez se posiciond sélidamente en el segundo lugar, compitiendo de cerca por la gubernatura, Josefina Vazquez Mota
se posiciond entre el tercer y cuarto lugar, mientras que la participacion de Teresa Castells fue minoritaria. Por ello, el
caso permitira mostrar algunas diferencias seglin el posicionamiento en las preferencias electorales entre las

candidaturas.
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identificado vy
uso en redes

#VotoUtilPorDelfina

#MasQueUnCambio

Logotipo
weniicsts | | )@ ma OSEFINA
GOBERNADORA

(fOtO) Estado de México GOBERNADORA

Lacemss e B Cavior

' e CANDIDATA INDEPENDYENTE

Delfina, candidata a gobernadora i e e e

Eslogan(s) #LaEsperanzaSeVota #SoloEIPANSacaAlPRI #Votalndependiente

#BastaDeQueTelgnoren

#Lalndependiente

partido, en su
caso)

(hashtags) #YoConDelfina #JosefinaGobernadora
#FueraPRI #UnMilldnDeEmpleos ##SomosCiudadanos
#SiQuierenQueSeVayaEIPRIVotenPo fiDecidimosNosotros
rMi

Colores de | Grisyrojo oscura (corresponden con | Azul, oscuro, claro y rosa. A excepcién | Morado.

campafia el partido) del rosa, se corresponden con los de su

(identificar si partido.

corresponden

con los del
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Mensaje de Wacstna &
Delfina
GOMEZ ALVAREZ

Precandidata
a Gobernadora

morena

presentacion,
équé se
destaca?

Descripcion de | Video llamando al voto con
mensajes diferentes perfiles de electores

dirigidos a
llamar al voto \

3/

explicitamente

ejemplos (urls)

Todos los politicos, de todos los

‘ ota} ‘ colores, a la hora de cumplir sus

promesas, nos han ignorado vy

https://www.facebook.com/Delfina engafiado Este 5 de  junio
GomezAlvarez/videos/1886654778 #Votalndependiente.

275069/
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Delfina Gémez A. & o) ©
@delfinagomeza N J

Llegd el momento de levantar el rostro y
luchar por nuestra libertad. Salgamos todos a
votar jEl #4Junio, Vamos a Ganar!
#VotoUtilPorDelfina

@

4 May 201
1363 Retveets 1301k PP L =T OO D
O 10 1k w8

8 | Tweetyou

Raio macuin & @Filisteo2s - 4 Jun 2017 v
BOT detectado

o g 8
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Descripcion de
mensajes
dirigidos a
explicar
propuestas
ejemplos (urls)

RITMO

Red In“grada de Transporte
Masivo Ordenado

B Benaficard 8 T miiones de
mexiquen:

W RITMO: Disminuiré 1 hora el tiempo de
traslado en 322 km de red, conectando
235 millones de habitantes.

B RITMO: aumenta tu seguridad, tu
economia y reduce el impacto
amblental, mejorando tu calidad de
vida

La esperanza se vota

& s
@ i o

Estamos a 26 dias para q @JosefinaVM sea la

gobernadora del millén de empleos y de la
seguridad #EdoMex #MasQueUnCambio
)/JosefmaGobemadora

[ /prﬁu Prapiesta  Prapiesta

LA UNICA OPCION PARA SACAR AL PRI

l:soloElPANsacaAl'

QO3 1 133 d (=]

o) -

No tienes para comprar tus medicinas porque
los politicos te ignoran.
#BastaDeQueTelgnoren. Llegamos a nuestro
limite, #Votalndependiente.

BASTA DE
QUE TE
IGNOREN

A
C LL

CCANDIDATA INDEPENDYENTE

Mensaje  de
visitas v
seguimiento
de campanias

@ JosefinaVazquezMota @
@ naVM

En mi gobierno, los que van a estar tras las
rejas son los delincuentes. jVamos a poner
orden! #SoloEIPANSacaAIPRI

0:27 1052

etweets 174 Likes

80008 22D

Q 35 0 24 OQm B

@\/

LONYS
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Mensaje de
movilizacion
del electorado
en campaia

Te invitamos este Domingo 9 de Abril
a conocer la propuesta de

oserINA (- ABZ Y- - B

CANDIDATA A GOBERNADORA

Calle Benito Judrez
esquina Prolongacion Vicente Guerrero,
San Pablo Autopan, Toluca de Lerdo. EDOMEX

13:00hrs

JUNTOS HAREMOS ‘ [ -
estao  IMASQUEUN §f o\ , = S =
Wi Josefina Vazauez Mota  (©) 557819 3361 {'
‘ g L “Momento de sacar al PRI, pero no para

|
”
JosefinaVazquezMota @ poner a otro peor.
g @JosefinaVM @

Tenemos una cita este 4 de junio. Les pido a
todos los mexiguenses que salgamos a las
urnas y que seamos observadores electorale
#AlAire

& Translate from Spanish

5:48 PM - 30 Ma

136 Retweets 191 Likes 00@‘\\) z eﬂl

Q15 T 136 (VAR )
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Descripcion
general de la
estrategia de
comunicacién
(cémo se
dirige, cémo se
presenta, a
quién se dirige,
qué dice)

IM.HUAClIH
VIL CARACOL
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Ficha comparativa sobre replicacion de estereotipos género

Ocasiones en
que se
presentan y se
hace
referencia a la
familia del
candidato/a

Papel de |la
igualdad  de
género como

parte de Ia
campana v
propuesta
electoral

Delfina Gémez A. @ e 3
@delfinagomeza o 0

Instituto Electoral del Estado de México,
rechazd medidas para cesar ataques de
#ViolenciaDeGenero en redes sociales
delfina.si/comunicadodt?C...

IEEM RECHAZA PROTEGER A
DELFINA GOMEZ POR
VIOLENCIA DE GENERO

del PRIy del P2
Felipe Calderon.

cwees 2281k P S OGPOSH D

O a Vs QO ©

Teresa Castell

. @ = -

Ciudad Mujer es una idea para atender las
necesidades de la mujer; cuidar su salud,
darle asistencia legal, ayudarle en su

@ Jose

Las mujeres mexiquenses exigen justicia y
cambio. jGracias a las mas de 3 mil mujeres

aVazquezMota @

que hoy se sumaron al cambio! desarrollo y mas.
#MujeresAlMando © Tanstsfrom Spanish
© Transtate from Spanish

A\

ooz df)

MUJERES

s9rewests 214k Q@@ B 2 OV @ 90 Retweets 12 Likes

Q so T 239 74 B -
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iz s < -
‘? Felipe Calderén @ G

DFelipeCalderon

¢Delfina es nombre propio? ¢0 asi le dicen
por como la trata quien la nombrd y es su
jefe?

brad
iAlos Del Mazoy a las
Josefinas les va a ganar
la maestra Delfina!

265 N 581

‘Xo:hitlHerna’ndez (" Folow )
chitiMorena N <

Deplorable expresion de @FelipeCalderon,
denota desprecio hacia las mujeres. No mas
misoginia ni violencia politica.
#DelfinaGobernadora

& Spanish

23:13 C19%

< Tweet %

i’ Felipe Calderon @
‘ 7 @FelipeCalderon

¢Delfina es nombre propio? ;O
asi le dicen por como la trata
quien lanombrd y es su jefe?

Andrés Manuel @ @lopezobrador_
iA los Del Mazo y a las Josefinas

sts 26Likes (@ &Y .@."‘a

0 3 2 ]

Maria De Lourdes Camacho Ojala de verdad
dios la ayude y como mujer ponga la muestra
que si se puede haga el cambio y no defraude
a un pueblo ambriento de que lo escucheny le
quiten un poco el peso de tanta delincuencia
crimen e impunidad ante tanta corrupcion

M'agrada - Resposta - 45

@) Josefina Vazquez Mota ® La
) ciudadania estd harta de falsas
promesas y de la poca certeza que le
ofrece el gobiemo. No vamos a
descansar hasta devolverle la
sequridad a las familias mexiquenses.
Saludos, Maria.

Magrada - Resposta - 45 o:

» Mostra més respostes

“Es indignante que como mujer, hoy no
puedas salir tranquila a la calle, porque
no sabes si regresara a casa. Nos han
ignorado.
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@ Luzy Gure Vamos Mtra Delfina TE.
Apoyamos Mujeres. honestas de lucha
universitarias ; amas de casa; trabajadoras,
estudiantes, S| SE PUEDE CAMBIAR AL
SISTEMA i ol ol ol il

LYYYVYVYVYY

o8

M'agrada - Resposta - 43
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T
DULCE UTGPICO®.

@ @KARLAANGY M

Replying to @delfinagomeza

No te vendas por un salario rosa, nada

compra tu dignidad, seguridad y mucho
menos el futuro de tus hijos, Morena si!

@ Transiate from Spanish

5:07 PM - 27 May 2017

srevees stkes @ 8 QD@

Q us Qs =
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(otras
diferencias
que sean
relevantes
destacar)

( )

Ana Luisa Sanchez Bt

Replying to @delfinag

Vota x Delfina
Vota x Morena

& Translate from talian

EiCERO¢fica

Estereotipos
de género por
caracteristicas

fisicas —
Ejemplos y
analisis de
mensajes

relacionados
con la
apariencia
fisica,
capacidades
fisicas

“Aqui estd la verdadera Delfina, la que
lleva vestido caro y peinado de saldn.
No nos engaiias fingiendo que eres de
pueblo. Delfina tu eres una copetona”

89



10 de abril de 2018
Coordinacion Nacional de Comunicacion Social
Direccién de Comunicacion y Analisis Informativo
Estereotipos e e .
F') Jitdll \Z tra I i hoy 11 Explanada d
de género
sobre los
comportamien .
tos sexuales — ]ilﬁl
Ejemplos v VERDAD
e Y DIGNIDAD
analisis de e il
. Calle Jusrez y Lopez Mateos s/n, San Cristobal, Ecatepec Centro
mensajes y uso QO 12 Tas Qaw ©
de redes | (@) b doueses Croton )
relacionados Replying 13 @elirageriasa
con los roles @raffi_too La Mujer el equilibrio del Mundo
la Estabilidad del Hombre, sin ellas no habria
sexuales Y | nada.  jAsiles pagan?!
. & Tra: panish
reproductivos

90



Lt LT R TR TR e P

10 de abril de 2018
Coordinacion Nacional de Comunicacién Social
Direccidon de Comunicacion y Andlisis Informativo

i . JosefinaVizquezMota ® @JosefinaVM - 18 May 2017 v
Estereotipos & Delfina Gémez Alvarez 8 Sequeix @ E1 PRI comete una fata tras ota. Taes rja para Ios coruptos!
. > iVamos a expulsarlos del Estado de México! #SoloEIPANSacaAIPRI
fa uns 10 mesos - @ & e

de género por

Agradezco a los medicos y enfermeras por todo su esfuerzo. Es

r0|es 50C|a|es - seguros que cuando sea gobernadora, no nos mantendremos
. indiferentes ante el dolor de los mexiguenses, cuidaremos evita
EJempIOS Y desabasto de medicamentos y equipo médico en todas las clinii
ST del Edomes.
analisis de #LaEsperanzaSeVota

mensajes y uso L
QO 7275

de redes
relacionados Vaal Ectod do Méxica . .

Video promocional donde se
Con rOIeS Q 29 1 218 QO 129 8

reproducen roles tradicionales.

sociales, roles

Follow ) v

tradicionales

eplying inaVM

Lo que debe acer es irse a la cocina y dejarse

0 prejuicios
Y/ pre) de tonteras

sobre las
capacidades
en el cargo
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JosefinaVizquezMota  @JosefinaVM - 16 May 2017 v
Si se puede! EI PAN es Ia alterativa para recuperar la tranquilidad y la

seguridad, porque #SoloEIPANSacaAIPRI.

@ Translate from Spanish

P a3 views

Q Vaar Qa3 B

N
Follow ) v

o
@PaollyPamela L\ J

Replyi JosefinaVM

Por el perdon de la Sra. Josefina , pero para
poder gobernar el EdoMx, no se necesitan
maestros, ni a una mujer, se necesitan
HUEVOS &

® Translate fro

10:16 AM - 1
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Estereotipo de
género

compuestos vy
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generalidades

Mensajes que
detonen
estereotipos
sobre ciertos
grupos
(hombres,
mujeres,
papas, mamas,
indigenas,
comunidad
LGBTTTIQ vy
otros)
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Estereotipos
de género en
las respuestas

comentarios o
destacados)

Charly Camarena No entiendo cémo hay gente
que puede votar por una persona que es
inexperta, manipulable y corrupta, que no sabe
ni hablar en publico, que metié a toda la familia
de su padrino politice a la ndmina de su
gobierne, que le quitd parte de su sueldo a los

Magrada - Resposta - 44w

JosefinaVazquezMota ® @losefinaViv - 5 May 201
Bl senvicio e transporte sers gratultop ra estudiantes, jefas de familiay

Transporte seguro y eficiente para crear
cerca de ti

Q9 1M 2 2 B

> Uri Nova @UriNovas

' Por qué siempre promete a para las mujeres y dejan de lado a los
hombres? Tal parece que los hombres no merecemos nada.

Q 2 n 3 =

Ing.Vilchis @ingvilchi
Porque siempre son ellas
gano pefia

% Uri Nova e )
@UriNovasir \ 7

Dinguilchis @JosefinaVM

Eso si. Hacerlas sentir victimas les ha
funuonando

@ Teresa Castell ( Follow \) G
" & tellmx \ /

Te han ignorado los politicos y por eso hoy
no te alcanza el dinero.
#BastaDeQueTelgnoren. Castiguemos a los

que trabajadores de su gobierno "donadores LJJ p?ll’ﬁiﬁ??,r’#VotaIndependiente.
observamos honest. El que o ladren e ladion sea poce o snvionds -

en las redes | e o e S

sociales (solo | e cromes oo peo ol ot

primeros JUAN ZEPEDA.

—#/ MNormis Mircor Jajajajajajjajajajajajjajajajaa no
pues si que tienen miedito que gane la
Maestrita como | dicen Vamos Delfina
orgullosamente Texcocana y libre de corrupcion
como los demas a hacer historia y quitarle la
gobernatura del Edo al Priy esta vigja
independiente pero de su cerebro pura

tarugada quw dice y hace

D=2

M'agrada - Resposta - 40w
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JosefinaVazquezMota @ @)osefinaVM - 20 017 v
Los mexiquenses y @AccionNacional hemos formado una gran alianza. jJuntos

vamos a hacer posible esta victoria! #SoloEIPANSacaAIPRI

& Transiate from

Q17 0 s Qi B

a ELS r':zritingo De Aca (M v

Replying to @JosefinaVM @AccionNacional

Ternurita

7:16 PM - 20 May 2017

o n Q (]
Estereotipos
p0 r eI uso de Tu seguridad estaraen manos

de expertos, de los que saben

|enguaje no y se han preparado,
. jHoy los ciudadanos ganamos
incluyente el debate!

SOMOS CIUDADANOS,
DECIDIMOS NOSOTROS.

0 0@ aTeresaCasteliMx
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H H Delfina Gémez A. ® @delfinagomeza - 30 Mar 2017 v
VI O | e n CI a J En #101MujeresLideres de @EI_Universal_Mx resaltando la necesidad de
, continuar impulsando a las jévenes para que alcancen su desarrollo
psicoldgica en & i o g

cualquiera de
los siguientes
rubros:

Q 51 T Qe B

g Dalilah Gorostiza m v
@DalilahG \

Replying to @delfinagomeza @EI_Universal_Mx and 3 others

solo la invitaron por cordialidad, no porque
usted sea una mujer lider

@ Translate from Spanish

6:12 PM - 30 Mar 2017

e FAG®

(928 u Q s (]

Invisibilizacion
(imagenes o
mensajes solo
dirigidos a
hombres, o
que hacen
como si las
mujeres no
existieran)
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-Cosificacion
(se presentan

@ Pepe Moctezuma @
Replying to @

Més bien conoce mis descaros
& Translate from Spanish

(no darles voz,
si sélo
intervienen
hombres
como
narrador)

. a mano que
mujeres como mece la cuna
objetos u
adornos)
-Silenciarlas v

JosefinaVizquezMota @ @JosefinaVM - 26 May 2017
Estamos frente a una regresién democratica en el #Edomex: #EnVivo en

#MesaParaTodos @NoticiasMVS

Q 2 T2 QO a9 )

Pablo Cuen
@pablocuen

Replying to @JosefinaVM @NoticiasMV5s

Ya mejor no hables...

& Translate from Spanish

10:29 PM - 26 May 2017

© n Q B

/’ N
( Follow ) ~
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Violencia fisica Las Chepinas "jEnflacan...pero al pais!"
(si se muestra
osedaun
mensaje que
aludaala :
violencia fisica | ien viajes al §
hacia las extranjero! |
mujeres)
iNos dan sus secretos!
‘t !,t“. iLas Vazquez Mota
& hablan de sus
‘ \ “-dietas y cirugias!
2 Entrevista
‘. exclusiva
n| millonarios de 1a § de una hija de =3
en ropa? familia Vazquez Mota | Vazquez Mota
. . . Cuant ta Jose
Violencia s
. . 1 - Renta de Jet privad:
patrlmonlal transportacion de |a
= 3 s:ozgoo&esos'
- Anilio Tifannys , a
(Se mUEStran Collar Cartiery
: . $190,000
mensajes ! ‘ 1 3 - Traje sastre Caroli
N = - $22, 000
dlrlgldos alos - ot 4-5820(;%)(()0y blanqueal
: 5- Pag'ar para que un
hombres en -4 '_ 2 4 " suba en las encues|
.z - presidenta de Méxi:
alusién al - NO TIENE PR|
manejo de
propiedades o
patrimonio
econdémico.
Trastorna o
sustrae
recursos
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econdmicos
comunes o de
las mujeres)

Violencia
econdmica (se
muestran
mensajes con
mujeres
trabajando en
labores no
remuneradas
o relacionadas
con el cuidado
y atenciéon de
figuras de
poder)
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Violencia
sexual
(cualquier acto
0 mensaje que
incite violencia
o degrade el
cuerpo o
sexualidad de
las mujeres, y
que atente
contra la
integridad
fisica, libertad
o dignidad de
la misma)

JosefinaVazquezMota ® @JosefinaVi - 28 Apr 2017 ~
Una disculpa a quienes han recibido llamadas en mi nombre en la madrugada;
les aseguro que no son realizadas por mi ni por mi equipo.

@ Translate from Spanish

Q24 Mew Ve =

~
@awiibo17

Replying to @JosefinaVM

Hija de tu Puta madre, reconoci tu voz, eres
tu, maldita zorra. Pero ya sabemos desde
donde mas haces y ya te estamos
venadeando. Puta

& Transiate from Spanish

12:44 PM - 2 May 2017

Q e’ Vv, =

[

Teresa Castell

Empresarios de turismo también son
ignorados por los politicos.
#BastaDeQueTelgnoren. Incentivos
econoémicos para turismo
#Votalndependiente

@ Translate from Spanish

Comentario alentando a la violencia
sexual y cosificacion del cuerpo de la
candidata.
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Anexos Caso 2 — Gubernatura de Coahuila

Armando Guadiana Tijerina

excelente
voto ca a ..
meX|00more| a
campana gen{

e
cambio entrewsta estoy

oggggde Junlog uad ia na blenestar

aresn manuely 3| j@nte pishes

este amigo

candidato [Y1OIre€nNag iuntes

valientes abrazo
“=coahujla s
equipo proyecto
gobernadort b d graciasespacio
opcion ra aJ a O seguimos
listos hist
LIS VamOos “Fanar W

salilograciastransformar
domingo Jndreg fallar  10P€Z propuestas

transformacion
coahune Sesacthldades
mafiana recorriendo

Mary Thelma Guajardo Villarreal

ciudadanos

morelos
compromlsosgggteasﬁgg

estado historia aprazo candidato

proyecto MUjeres presidente salud
carlos

ﬁé?c?rlgs cierre Propuestas hagamos

entrevistamujer coahuilenses seguimos
p|§‘gg,.smun|0|pal cand |datasegurldad

espera

~=coahullaz:
seguir JO biernosaitillo gente

mar
federa}I/ CampanagraC|aSsomal
amor - candidatos buenos f,ee
necesita gobernadora | . futuro
cuatrociénegas torredn educaciénradio

experiencia bienestar
mafiana
trabajando jovenes
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Caso 2: tweets
Se muestran los tweets promedio por semana, de los contenidos emitidos en la cuenta de
Twitter de cada candidatura

—@— Thelma Guajardo —8— Armando Guadiana

90 Campana electoral

Febrero Marzo Abril Mayo Junio
2017 2017 2017 2017 2017

Caso 2: retweets promedio
Se muestran los retweets promedio por semana, de los contenidos emitidos en la cuenta de
Twitter de cada candidatura

—8— Mary Thelma Guajardo Villarreal —8— Armando Guadiana Tijerina
120
Campafia electoral

100
80
60
40
20
0

Febrero Marzo Abril Mayo Junio

2017 2017 2017 2017 2017
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Caso 2: favorito promedio
Se muestra el promedio de veces que se le da "favorito" por semana, de los contenidos
emitidos en la cuenta deTwitter de cada candidatura

—8— Mary Thelma Guajardo Villarreal —8— Armando Guadiana Tijerina

35 Campana electoral

Febrero Marzo Abril Mayo Junio
2017 2017 2017 2017 2017

Caso 2: polaridad media

Se muestra la polaridad media por semana, de los contenidos emitidos en la cuenta de Twitter
de cada candidatura

—®— Mary Thelma Guajardo Villarreal —®— Armando Guadiana Tijerina
0.25
Campana electoral
0.2
0.15
0.1
0.05
0 *\{

-0.05

Febrero Marzo Abril Mayo Junio

2017 2017 2017 2017 2017

104



10 de abril de 2018
Coordinacion Nacional de Comunicacion Social
Direccién de Comunicacion y Analisis Informativo

Caso 2: publicaciones
Se muestran las publicaciones por semana de los contenidos emitidos en la cuenta de
Facebook de cada candidatura

—8— Mary Telma Guajardo —8— Armando Guadiana

Campana electoral

Febrero Marzo Abril Mayo Junio
2017 2017 2017 2017 2017

Caso 2: Promedio de veces compartido
Se muestra el promedio de veces que se comparte una publicacion por semana, de los
contenidos emitidos en la cuenta de Facebook de cada candidatura

—®— Mary Telma Guajardo —8— Armando Guadiana
800

700 Campaia electoral
600
500
400
300
200
100

0

Febrero Marzo Abril Mayo Junio
2017 2017 2017 2017 2017
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Caso 2: likes promedio
Se muestran los likes promedio por semana, de los contenidos emitidos en la cuenta de
Facebook de cada candidatura

—8— Mary Telma Guajardo —8— Armando Guadiana
1400
Campana electoral
1200
1000
800
600
400
200
0 —"" o o
Febrero Marzo Abril Mayo Junio
2017 2017 2017 2017 2017

Caso 2: polaridad media
Se muestra la polaridad media por semana de los contenidos emitidos en la cuenta de
Facebook de cada candidatura

—®— Mary Telma Guajardo —8— Armando Guadiana
0.3
0.25
0.2
0.15
0.1
0.05
Campana electoral

0

Febrero Marzo Abril Mayo Junio

2017 2017 2017 2017 2017
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Nombre Armando Guadiana Tijerina Mary Telma Guajardo Villarreal
Género del | Hombre Mujer

candidato/a

Edad del candidato/a | 71 58

Cargo por el que se
presentaba

Gubernatura de Coahuila

Gubernatura de Coahuila

Porcentaje de
votacion efectiva y
lugar obtenido en el
cargo por el que se
presenta

11.9%, tercer lugar

1.67%, cuarto lugar

Breve biografia del

(que
hacia antes, estudios,

candidato/a

afiliaciones)

Estudié Ingenieria Civil y Ciencias en el ITESM.

Se desempefid como director general del catastro en
Coahuila y diputado local entre 1971 y 1976. Desde
entonces ha sido empresario en la region.

Es licenciada en Pedagogia y Fisico-Matematicas. Fue
maestra normalista y docente. En 1997 fungié como
delegada nacional del PRD y fue regidora en Saltillo
entre 2000 y 2002. Posteriormente fue electa diputada
local.

Afiliacion partidista (o
Cl)

Morena

PRD

Breve descripcion y
justificacion del caso
de estudio, porqué se

escogio, qué

Ambos candidatos contendian para el mismo cargo. La candidata tiene 13791 seguidores y el candidato 8527, un
numero relativamente similar. Ademas, ambos tienen un nimero similar de tweets (ella 599 y él 549) aunque de
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podemos conocer
estudiando este caso,
en que radican las

esos ella tiene un mayor porcentaje de retweets. Ademas, los partidos a los que pertenecen se identifican como
de izquierda.

El objetivo es estudiar dos candidatos cuyas caracteristicas sean similares para ver si hay diferencias que puedan
ser atribuidas al género.
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Ficha comparativa sobre el uso y estrategia politica en redes sociales

Logotipo \_.

identificado — Clr' e n"ICI
(fOtO) y Guajarda Wllarraal
Eslogan(s) Trabajador y valiente jAsi es Coahuila! fiEsTiempoCoahuila #TiempoDeUnidad

#EsTiempoDelLasMujeres

identificado
! " ¥ #YoconGuadiana
uso en redes #CoahuilaLibre!

(hashtags) #Unidos Ganamos

#CoahuilaEsMorena

#AsiEsCoahuila

Colores de | Blancoy rojo Rosa, azul, naranja y amarillo, a veces incluye morado.
campafia .

i p. ) ) Los colores de la alianza

(identificar  si

corresponden

con los del
partido, en su
caso)

Descripcion de | Cuando llama al voto habla sobre cambio vy | Cuando llama al voto pide que votes por tu familia e hijos y

mensajes transformacion. Se refiere a cambio de PAN y PRI (a los | habla de votar por un “cambio verdadero” y “no mas de lo
dirigidos a | cuales describe como corruptos) a Morena. mismo”. Se refiere a un nuevo partido en el poder y a su
llamar al voto sexo.
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explicitamente
ejemplos (urls)

Hay videos en donde habla él directamente a la cdmara
y otros en los que hay ciudadanos que invitan a votar
por Guadiana.
https://www.facebook.com/ArmandoGuadianaTijerin

a/videos/1309873645774922/

https://twitter.com/aguadiana/status/854392526362

En los videos aparece ella frente a diferentes imdagenes. Las
imagenes son de carencia(colores grises y tierra) cuando
habla sobre la situacién del estado y son de la naturaleza
cuando invita a voyar por ella.

https://twitter.com/mary telma/status/869714910137036
802/video/1

468352 /video/1

https://twitter.com/aguadiana/status/868676301279

https://twitter.com/mary telma/status/867134683716272
128/video/1

952898

/ B

.. Armando Guadiana B Dl

Ep @aguadiana

#YoConGuadiana jVota por la
Transformacion, Vota Morena, Vota por
Armando Guadiana! Trabajador y Valiente
#AsiEsCoahuila

8 abr. 2017
70 Retweets 40Megusta () @) ‘ DGO VYo

https://twitter.com/mary telma/status/860287090684243
969/photo/1

. 7 N
‘ Mary Telma Guajardo (o )
@mary_telma W o

Vota diferente este 4 de junio, vota PRD jVota
por Mary Telma y #RescatemosCoahuila!
#EsTiempoCoahuila #TiempoDeUnidad
#EsTiempoDelasMujeres

a una'mujer como gobernadora

5 Retweets 10 Me gusta (G 6 - @ BB e g8

Q Qs QO 10 )

Descripcion de
mensajes
dirigidos a
explicar

No hay mucha informacidn sobre sus propuestas en sus
redes. Aunque hay publicaciones sobre reuniones en
donde dio a conocer sus propuestas como candidato
(fotos).

Los mensajes en los que menciona sus propuestas incluyen
imagenes con texto sencillo mencionando la propuesta.

https://twitter.com/mary telma/status/863896655833247
744/photo/1
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https://www.facebook.com/ArmandoGuadianaTijerina/videos/1309873645774922/
https://www.facebook.com/ArmandoGuadianaTijerina/videos/1309873645774922/
https://twitter.com/aguadiana/status/854392526362468352/video/1
https://twitter.com/aguadiana/status/854392526362468352/video/1
https://twitter.com/aguadiana/status/868676301279952898
https://twitter.com/aguadiana/status/868676301279952898
https://twitter.com/mary_telma/status/869714910137036802/video/1
https://twitter.com/mary_telma/status/869714910137036802/video/1
https://twitter.com/mary_telma/status/867134683716272128/video/1
https://twitter.com/mary_telma/status/867134683716272128/video/1
https://twitter.com/mary_telma/status/860287090684243969/photo/1
https://twitter.com/mary_telma/status/860287090684243969/photo/1
https://twitter.com/mary_telma/status/863896655833247744/photo/1
https://twitter.com/mary_telma/status/863896655833247744/photo/1
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propuestas
ejemplos (urls)

Cuando explica sus propuestas en videos, los videos son
largos.

https://twitter.com/aguadiana/status/868995376669

https://twitter.com/mary telma/status/863856403886297
088/photo/1

https://twitter.com/mary telma/status/863819175738970

503488/video/1

https://twitter.com/aguadiana/status/851262844079

112/photo/1
https://twitter.com/mary telma/status/863123621170077

267840/video/1

https://twitter.com/aguadiana/status/854878835346

696/photo/1
https://twitter.com/mary telma/status/861042787474604

681856/photo/1

https://twitter.com/aguadiana/status/864827196938
096642/photo/1

.+ Armando Guadiana . ) oy
E) Gaguadians & o
Con la construccion de un Parque Edlico el
80% de las familias coahuilenses no pagaran
la luz durante 25 afios. #YoConGuadiana &

_ iMorena va!

005/200 fx 7

18:00 - 28 may. 2017 d

s3Remects 39Meoust: SHE B S WL DO

Q4 n s3 Q 39 (=]

6n, Coahuila de Zaragoza

032/photo/1
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https://twitter.com/aguadiana/status/868995376669503488/video/1
https://twitter.com/aguadiana/status/868995376669503488/video/1
https://twitter.com/aguadiana/status/851262844079267840/video/1
https://twitter.com/aguadiana/status/851262844079267840/video/1
https://twitter.com/aguadiana/status/854878835346681856/photo/1
https://twitter.com/aguadiana/status/854878835346681856/photo/1
https://twitter.com/aguadiana/status/864827196938096642/photo/1
https://twitter.com/aguadiana/status/864827196938096642/photo/1
https://twitter.com/mary_telma/status/863856403886297088/photo/1
https://twitter.com/mary_telma/status/863856403886297088/photo/1
https://twitter.com/mary_telma/status/863819175738970112/photo/1
https://twitter.com/mary_telma/status/863819175738970112/photo/1
https://twitter.com/mary_telma/status/863123621170077696/photo/1
https://twitter.com/mary_telma/status/863123621170077696/photo/1
https://twitter.com/mary_telma/status/861042787474604032/photo/1
https://twitter.com/mary_telma/status/861042787474604032/photo/1
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" Vo G ~
Si gano jRENUNCIO AL SUELDO DE
GOBERNADOR! Que ese dinero sea usado en
becas para nuestros estudiantes. Trabajador y
Valiente #AsiEsCoahuila

. %
1:03 | 2461 reproduccionies 0:07/1:10  x v

19:37 - 9 abr. 2017 desde Saltillo, Coahuila de Zaragoza

158 Retveets 127Mecusts @@ PEP L RO O

Qo “iss Qw ©

=+ Armando Guadiana F—"
5P @aguadiana (_ Seguir )

La infraestructura y los servicios de salud de
calidad hacen sociedades fuertes. Vamos a
hacer que Coahuila avance.
#EleccionesCoahuila2017

LA SALUD Y LA
EDUCACION PUBLICA
DEBEN SER GRATUITAS,
CON COBERTURA Y
CALIDAD. HACIA ALLA
VA EL MUNDO Y
COAHUILA NO SE PUEDE
QUEDAR ATRAS.

Trabajador y Valiente,
JasF es Coahuila!

Mary Telma Guajardo - o

L@s policias tendran mas seguridad social
que garantice una vida sana y digna.
#EsTiempoCoahuila #TiempoDeUnidad
#EsTiempoDelLasMujeres

Doy Tatna 17
?{g//wz/a D

Profesionalizar el cuerpo policial, sueldo digno
y prestaciones sociales.

#EsTiempoCoahuila
#TiempoDeUnidad

16:19 - 14 may. 2017

2Retweets 8Megusta () ¥ e ey B
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1 (o) s
En entrevista con @acarrillor por
@MMTVLaguna destacando mis propuestas
en seguridad y salud publica. #Torreon
iGracias por el espacio!

ELECTRRT’

12.1 MULTIMEDIOS TELEVISION  90.3 FM RADIO RECUERDO,  http://ls
{UILA COAHUILA GOA

5:57 - 17 may. 2017
10 Retweets 7 Me gusta

202202000

Q n 1 S 7 2

Mary Telma Guajardo [ sauic W i
@mary_telma S >

Las herramientas para lograr una excelente
educacion seran brindadas por el gobierno
#EsTiempoCoahuila #TiempoDeUnidad
#EsTiempoDelasMujeres

%/'7 Yelpze
J/M/ﬂﬁ(é/

Laptops gratuitas para alumnos de
secundaria y preparatoria..
s

#EsTiempoCoahuila
#TiempoDeUnidad:

13:39 - 14 may. 2017

3Retweets 7Megusta @ B @ — & B

Descripcion
general de la
estrategia  de
comunicacion
(como se dirige,
céomo se
presenta, a
quién se dirige,
qué dice)

No hay una forma especifica en cdmo se dirige a sus
seguidores.

Se presenta como un empresario honesto. Establece
gue sera gobernador por el honor de servir, no por el
dinero.

En las imagenes se ven diferentes tipos de publico y

escribe, por ejemplo, sobre sus reuniones con

empresarios y mineros.

Se acerca a su publico contando su historia (“Soy
ingeniero y maestro gracias a una beca”, “como

No hay una forma especifica en cdmo se comunica con sus
seguidores.

Se presenta como mujer y madre: la sensibilidad que
necesita el estado. Tiene una agenda que incluye a las
minorias, sus mensajes son sobre ser diferente e incluir.

Las imagenes de sus redes incluyen tanto hombres como
mujeres, pero la imagen principal de cierre de campafia
muestra una mayor proporcién de mujeres.
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empresario conozco los retos”, postea sobre el equipo
de futbol).

Critica al PAN y al PRI por corruptos.

Una parte importante de su campafia la hizo
acompafiado de Lépez Obrador.

Hay imagenes del candidato en las calles (en el
transporte publico, con taxistas, etc), en programas de
radio y en eventos deportivos.

Mary Telma Guajardo f = \

eguir v
@mary_telma ggj

Ya en Torreén con Carlos Centeno en cierre

de campana j#EsTiempoCoahuila!

#TiempoDeUnidad #EsTiempoDelLasMujeres
A L :

18:16 - 27 may. 2017

9 Retweets 13Megusta (8 &) 8 § w’!’“? 2 0

Las imagenes muestran fondos con muchos colores.

%/{7 Yelze

Telemedicina de acceso remotoa
las comunidades mas alejadas.
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Produccidon de
los mensajes

Las imagenes son claras. Sin embargo, no hay mucha
produccién en los videos que muestran al candidato.
Los videos no muestran a actores profesionales, por
ejemplo.

Las imagenes son claras. No hay mucha produccién en los
videos. La mayoria muestran a la candidata enfrente de una

pantalla verde en donde se proyectan imdagenes.

Mensajes a/de

mujeres

Menciona tener reuniones con mujeres en varias de sus
publicaciones. Sin embargo, nunca establece cudles son
los temas de dichas reuniones o si estas tienen un
propdsito claro.

https://twitter.com/aguadiana/status/860639667602

Debido a que una parte importante de su campafia es ser
mujer, tiene muchos mensajes y propuestas dirigidas a las

mujeres y en sus mensajes utiliza lenguaje incluyente.

https://twitter.com/mary telma/status/865728639966609

409/photo/1

866176/photo/1

https://twitter.com/aguadiana/status/862365818113

343489/photo/1

https://twitter.com/aguadiana/status/865746804498
866176/photo/1
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https://twitter.com/aguadiana/status/860639667602866176/photo/1
https://twitter.com/aguadiana/status/860639667602866176/photo/1
https://twitter.com/aguadiana/status/862365818113343489/photo/1
https://twitter.com/aguadiana/status/862365818113343489/photo/1
https://twitter.com/aguadiana/status/865746804498866176/photo/1
https://twitter.com/aguadiana/status/865746804498866176/photo/1
https://twitter.com/mary_telma/status/865728639966609409/photo/1
https://twitter.com/mary_telma/status/865728639966609409/photo/1
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Seguir ) v

.+ Armando Guadiana =
1P @aguadiana AL

Muy bien acompanado por mujeres
emprendedoras, fuertes y visionarias de
#Saltillo. Graciawor escuchar mi propuesta.
#AsiEsCoahuila 2

16:37 - 5 may. 2017

18Retweets 15Meuste @ PR LS LB D

Q1 0 18 Q15 8

‘ Mary Telma Guajardo ( Seguir ) o
@mary_telma Wty

iQue todas las mujeres tengan todas las
herramientas necesarias para desarrollarse!
#EsTiempoCoahuila #TiempoDeUnidad
#EsTiempoDelLasMujeres

17:39 - 19 may. 2017

6Retweets 13Megusta O @~ S B — B

Mensajes
minorias

a

La candidata incluye mensajes con lenguaje de sefias y
muestra su apoyo por la comunidad LGBTTTIQ en diversas

publicaciones.

https://www.facebook.com/marytelmaguajardo/videos/19

26463317586751/

https://twitter.com/mary telma/status/867875309361786

880/photo/1
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https://www.facebook.com/marytelmaguajardo/videos/1926463317586751/
https://www.facebook.com/marytelmaguajardo/videos/1926463317586751/
https://twitter.com/mary_telma/status/867875309361786880/photo/1
https://twitter.com/mary_telma/status/867875309361786880/photo/1
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‘ Mary Telma Guajardo ,/ Coriic i
@mary_telma S 4

Amor es amor jtodos debemos ser iguales
ante la ley y la sociedad!
i#EsTiempoCoahuila! #TiempoDeUnidad
#EsTiempoDelasMujeres

15:49 - 25 may. 2017

6Retweets 7Megusta &8 o % ‘T‘I.‘*

Qué dice de la
violencia de
género

Hay mensajes y propuestas que visibilizan la problematica de
la violencia de género, como la inseguridad en las calles y los
feminicidios.

La candidata respondié a los comentarios sexistas del
Candidato Guillermo Anaya y dijo que no permitiria ese tipo
de comentarios.

https://twitter.com/mary telma/status/860935590686195
712/photo/1

https://www.facebook.com/marytelmaguajardo/videos/19
29034257329657/
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Mary Telma Guajardo m o
@mary_telma g WL el
Es imperativo que las mujeres recuperen la
seguridad al salir a la calle, en su trabajo y en
casa. j#EsTiempoCoahuila!
#EsTiempoDelLasMujeres

7 a7

MUJERES <

Creacion de unidad de investigacion
de feminicidios en la
Secretaria de la Mujer

Plataformas y Apps
para denuncia de acoso
callejero y acoso laboral.

Alianzas con ONG's

para ayudar a mujeres en
situaciones vulnerables.

#EsTiempoCoahuila
#TiempoDeUnidad
- #EsTiemnoDeLasMuieres

12:13 - 6 may. 2017

TRetweet 7TMegusta @ B @ — & &

© 01 DT 2
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Haz clic para ver mas

¢

% Mary Telma Guajardo @ 1l Me gusta esta pagina

Hago un llamado al candidato Memo Anaya del Partido Accion Nacional a disculparse publicamente por
sus declaraciones sexistas en Acufia refiriéndose a las lideresas del PRI

En un estado democratico no tiene cabida la violencia de género; el retroceso que ésta conlleva es letal
para una sociedad de por si mancillada y muy vulnerada en estos conceptos tan esenciales.

Es tiempo de ser inteligentes y cambiar la conversacion.

i#EsTiempoCoahuilal #TiempoDeUnidad #EsTiempoDelLasMujeres
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Verbos v
mensajes mas
utilizados o}
destacadas

para referirse
a sus
oponentes en

la eleccion

En varias ocasiones menciona a sus oponentes y a sus
partidos y los califica de corruptos, en algunas
ocasiones los invita a reunirse y los reta.
https://twitter.com/elnorteestados/status/868569064

582598656

elnorteestados @ Ve —
2 Seguir ) v
W @eclnorteestados ¥ y

@aguadiana califica a @mrikelme como un
vulgar ladrén, tras revelarse gasto millonario
en fiestas

N’

Califica a Riquelme de vulgar ladrén
Armando Guadiana califica a Miguel Riquelme como un vulgar ladrén, tras revelarse
festejos millonarios del ex Alcalde y Rubén Moreira.

2Reweets 16Meoust: P OPSECSG2O@

Q2 0 O 16 (]

Menciona al contrincante Guillermo Anaya. En una mencion
exige una disculpa por comentarios sexistas de parte del
candidato y en otra menciona que los militantes del PAN se
unian a ella defraudados por el candidato y le llama misdgino
y mentiroso.

https://twitter.com/mary telma/status/8628166146763530
24/video/1

https://twitter.com/mary telma/status/8648797174968811
53/video/1

Mary Telma Guajardo
@mary_telma

Exijo una disculpa publica a @memo_anaya

por sus declaraciones sexistas en Acufa.

i#EsTiempoCoahuila! #TiempoDeUnidad

#EsTiempoDelLasMujeres
[ W

[ e )
( sequir ) ~

1:21 141 reproducciones

16:48 - 11 may. 2017

3Retweets 10Megusta 2 o @ @ e ® ‘O
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. Mary Telma Guajardo e ==
{ oo | ~
@mary_telma W o B,

Defraudados por Memo Anaya, militantes del
PAN se unen a mi plan de buen gobierno.
i#EsTiempoCoahuila! #TiempoDeUnidad
#EsTiempoDelLasMujeres

( |

0:43 48 reproducciones

9:26 - 17 may. 2017

13 Retweets 7 Me gusta R .‘v,,:)ﬁ °

9] 1 3 O %)

Ocasiones vy | Sus tweets estan dirigidos al electorado. En algunas | Sus tweets estan dirigidos al electorado, especialmente a las

forma de | ocasiones utiliza lenguaje incluyente y en otras no. minorias. Utiliza lenguaje incluyente de manera mas
dirigirse a la minuciosa que su contrincante.
ciudadania

Ocasiones en | Presenta en una ocasion fotos de su ahijada. Menciona | Presenta a sus hijos en el dia de la madre. Incluye una foto.
que se | a su hijo en una respuesta sobre con quién fue al

https://twitter.com/mary telma/status/8624910252978135
presentan y se | “superbowl”.

08/photo/1

hace https://twitter.com/aguadiana/status/8436648546783

47777 /photo/1

referencia a la
familia del
candidato/a
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. Mary Telma Guajardo F

Siempre acabo el dia recuperando la fuerza
en la sonrisa de mis hijos. Avivan mi lucha por
Coahuila

#DiaDelasMadres #EsTiempoDelasMujeres

- OT920-229

Estereotipos
de género por
caracteristicas
fisicas —

Ejemplos y
analisis de
mensajes
relacionados
con la
apariencia
fisica,
capacidades
fisicas

El candidato no hace comentarios sobre las

caracteristicas fisicas de nadie.

Cabe mencionar que la apariencia del candidato es
como la dictaria algunos estereotipos de hombre
tradicional. El candidato lleva casi en todo momento un
sombrero y tiene bigote. Ademas, parte de su campafia
es ponte los bigotes.

https://twitter.com/aguadiana/status/8672185113905
88928/video/1

La candidata no hace comentarios sobre las caracteristicas
fisicas de nadie.
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.+ Armando Guadiana

€ i &)
equic ) v
§p @aguadiana e ol

Y tu, ;porqué te pones los bigotes? Comparte
tu video con el Hashtag #YoConGuadiana y
reta a un amigo a ponerse los Bigotes.

0:37 305 reproducciones

3 may. 2017 desde Monclova, Coahuila de Zaragoza

Retweets 12Mequsta B E @O F

9] Qo O 1. ]

Estereotipos
de género
sobre los
comportamien
tos sexuales —

Ejemplos y
analisis de
mensajes y uso
de redes
relacionados

con los roles
sexuales y
reproductivos

No hay contenido relacionado con comportamiento
sexual.

No hay contenido relacionado con comportamiento sexual.
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Estereotipos
de género por
roles sociales —

Ejemplos y
analisis de
mensajes y uso
de
relacionados

redes
con roles
sociales, roles
tradicionales

y/o prejuicios
sobre las
capacidades

en el cargo

No relaciona a las mujeres con roles definidos. Describe
a las mujeres como trabajadoras, protectoras, fuertes,
apasionadas, visionarias e inteligentes. No hay tweets
en los que describa al género masculino.

En un tweet enumera algunas de los grupos que lo
apoyan en una regidn y la Unica ocupacién que tiene
género es la de ama de casa. El tweet dice “En #Acufia
Taxistas, amas de casa, obreros y jovenes. jTodos con
#Morena!”

https://twitter.com/aguadiana/status/8395694915456
20480/photo/1

https://twitter.com/aguadiana/status/8606396676028
66176/photo/1

https://twitter.com/aguadiana/status/8504977805481
61537/video/1

No hay muchas publicaciones en las que describa a las
mujeres. Aunque relaciona a las mujeres con sensibilidad y el
dia de la madre agradece a las mujeres por su ejemplo de amor
y unién.

En un video de un debate se puede apreciar que la candidata
acusa a sus adversarios de “ver quién es el mds macho”.

https://twitter.com/mary telma/status/8623434472771870
72/photo/1

https://www.facebook.com/marytelmaguajardo/videos/191
8777121688704/

https://www.facebook.com/marytelmaguajardo/videos/192
6100127623070/
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_» Armando Guadiana R
#DiaDelLaMujer Q Queel respeto de los
derechos de la mujer sirva para hacer frente a

los desafios sociales, econdmicos y politicos.
#Coahuila

FELIZ DIA

INTERNACIONAL
DE LA MUJER

12:12 - 8 mar. 2017

.+ Armando Guadiana .
Muy bien acompafiado por mujeres
emprendedoras, fuertes y visionarias de
#Saltillo. Gracias';or escuchar mi propuesta.
#AsiEsCoahuila

16:37 - 5 may. 2017

18Retweets 15Mequsta B PR LS 2B D

(o] ne O 8

Estereotipo de
género
compuestos vy
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generalidades

Mensajes que
detonen
estereotipos
sobre ciertos
grupos
(hombres,
mujeres,
papas, mamas,
indigenas,
comunidad
LGBTTTIQ vy

otros)

Estereotipos
de género en
las respuestas
que
observamos
en las redes
sociales (sdlo
primeros
comentarios o

destacados)

El candidato ha recibido comentarios por su apariencia
fisica.

Damaso Polendo Reyes 319 Con el proyecto * bigotes ". Guadiana gobemador

Me qusta - 42 sem

Q2 o Q 2

PANCHITO CHAVEZ @panchito_chavez - 20 mar. 2017 v
En respuesta a @aguadiana
con tanto dinera q tiene, ya se hubiera puesto pelo!!! @mmsoriano

Q el Q

AlbertovichLOPEZOVSKI @betomatrixsS - 19 mar. 2017 >
En respuesta a @aguadiana
por que no se arreglo esos bigototes?

o n

En el video en el que la candidata acusa al candidato Anaya de

hacer comentarios sexistas, Guajardo recibid6 muchos

comentarios sexistas.

De manera recurrente se le compara con otros personajes por
su apariencia fisica.

. Hassam Mustafa Yassin E
arguenderas y alcahustas y

lideresas no deberian dejarkas salir de la cocina soy muy
ma y matiches
M gusta - Respondor Lo
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https://www.facebook.com/marytelmaguajardo/videos/192

9034257329657/

Estereotipos
por el uso de
lenguaje  no
incluyente

Utiliza leguaje incluyente pero no lo hace en todas las
ocasiones.

https://twitter.com/aguadiana/status/8641580253465

Utiliza el leguaje incluyente casi todo el tiempo.

https://twitter.com/mary telma/status/8583386052694302
72/photo/1

55904/photo/1
https://twitter.com/aguadiana/status/8587224754833

https://twitter.com/mary telma/status/8666960290008801
28/photo/1

81760/photo/1

.+ Armando Guadiana C o )i
§p @aguadiana i)

#DiaDelMaestro Mi admiracién a todas y
todos los maestros en Coahuila por dedicar
su vida a una profesién tan noble.
iFelicidades!

iFELIZ DiA DEL
MAESTRO!

L) akg

o )
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yd
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9:38 - 15 may. 2017

aretweets 7Meguste @@ QPO

https://twitter.com/mary telma/status/8635436707960586
26/photo/1

. Mary Telma Guajardo < — > G
@mary_telma

Un mejor futuro sélo es posible si tod@s lo
trabajamos dia a dia.

#28AnosPRD #28AnosContigo
#EsTiempoCoahuila #EsTiempoDelLasMujeres

8:14 - 29 abr. 2017

OTLO- 220

9 Retweets 12 Me gusta
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Ficha comparativa sobre violencia de género

Violencia psicoldgica
en cualquiera de los
siguientes rubros:

-Invisibilizacién No menciona ni una vez a la comunidad LGBTTTIQ. No | Menciona a hombres y mujeres aunque menciona
(imagenes o | hay propuestas al respecto. exclusivamente a las mujeres en mayor proporcion.
mensajes sélo

o Menciona en diferentes ocasiones a la comunidad
dirigidos a hombres,

LGBTTTIQ.
o que hacen como si
las  mujeres no https://twitter.com/mary telma/status/86525633422
existieran) 0042241/photo/1

https://twitter.com/mary telma/status/86816245662
2960640/photo/1
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v

e )
Seguir )

Mary Telma Guajardo
@mary_telma

Hoy en #Saltillo reafirmando compromisos
LGBT con todas y todos ellos
i#EsTiempoCoahuila! #TiempoDeUnidad
#loveislove #EsTiempoDelasMujeres

. é#

10:22 - 18 may. 2017

17Retweets 13Megusta @@ B Q@ — B B &y -

-Cosificacion (se | ---

presentan  mujeres

como objetos u

adornos)

-Silenciarlas (no | No hay un trato diferente evidente entre mujeres y | No hay un trato diferente evidente entre mujeres y
darles voz, si sdélo | hombres. Por ejemplo, menciona entrevistas con | hombres.

intervienen hombres
como narrador)

mujeres y hombres por igual.

Violencia fisica (si se
muestra o se da un
mensaje que aluda a
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la violencia fisica
hacia las mujeres)

Violencia patrimonial
(se muestran
mensajes dirigidos a
los hombres en
alusion al manejo de
propiedades o}
patrimonio
econdémico.
Trastorna o sustrae
recursos econémicos
comunes o de las
mujeres)

Violencia econdmica
(se muestran
mensajes con
mujeres trabajando
en labores no
remuneradas o
relacionadas con el
cuidado y atencién
de figuras de poder)

Violencia sexual
(cualquier acto o
mensaje que incite
violencia o degrade
el cuerpo o
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mujeres,

integridad

de la misma)

sexualidad de

atente contra

libertad o dignidad
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Anexos Caso 3 — Maria de Lourdes Quintero y Marcelo Torres Cofifio — Diputacion local del distrito
VIll, Torredn, Coahuila

Ma. de Lourdes Quintero Pdmanes

) candidatos
domingo gomos diputados

villas recorrido coahuilenses
junio 90P€rNAAOr o mnromiso

ma.’nezamigos . )
excelente coahuila gorgen

amiga solis propuesltaSIagu.na
torreon METY gracias rabajando

mee MIQUE epoy0
amigas
marcela, . te
familia | _vamos gen
asrio | IJUEIMCejido yeronez
semana avup servicios mujeres
compromisos AYUP S o s
campafa angel viiigusto fracc

méxico candidato diputadapersonas
oriente vidacandidata
agradezcocongreso
muchas

Marcelo de Jesus Torres Cofifio

hagamos yistrito
9anas confianzajovenes

llegd i1~ COMO nacional
- amigos -
jefecongreso @MIGOS oo jilenses

,zermefio diputado compromiso
historia aireCIUdadanOSjusticia

memo agte torredn corrupcion
méxicoANAYacgmubiar laguna

ciudadano politica

=cambiQ =
propuestas - lograr
apoyo

'ngg_étfsCQah U | I a gracias
ggm'gggo JUNIO jorge fyturohora
vamos _.. . campafa
riquelme €140 ;nigos para

ciudadana moreira S€guIr  depate

. estamos viene
necesitamos vecinos
congreso
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Caso 3: tweets
Se muestran los tweets promedio por semana, de los contenidos emitidos en la cuenta de
Twitter de cada candidatura

—@— Marcelo de Jesus Torres Cofifio —@—Ma. De Lourdes Quintero Pamanes
180

160 Campafa electoral
140
120
100
80
60
40
20

0 ¢
Febrero Marzo Abril Mayo Junio

2017 2017 2017 2017 2017

Caso 3: retweet promedio
Se muestran los retweets promedio por semana, de los contenidos emitidos en la cuenta de
Twitter de cada candidatura

—8— Marcelo de Jesus Torres Cofifio —@®—Ma. De Lourdes Quintero Pamanes

250
Campafia electoral
200
150
100
50
0
Febrero Marzo Abril Mayo Junio
2017 2017 2017 2017 2017
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Caso 3: promedio favorito
Se muestra el promedio de veces que se le da "favorito" por semana, de los contenidos
emitidos en la cuenta de Twitter de cada candidatura

—&— Marcelo de Jesus Torres Cofifio —@—Ma. De Lourdes Quintero Pdmanes

Campana electoral

Febrero Marzo Abril Mayo Junio
2017 2017 2017 2017 2017

Caso 3: polaridad media
Se muestra la polaridad media por semana de los contenidos emitidos en la cuenta de Twitter
de cada candidatura

—®— Marcelo de Jesus Torres Cofiio —®—Ma. De Lourdes Quintero Pamanes
0.35

0.3 Campafia electoral
0.25

0.2
0.15

0.1

0.05

Febrero Marzo Abril Mayo Junio
2017 2017 2017 2017 2017
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Caso 3: publicaciones
Se muestran las publicaciones por semana, de los contenidos emitidos en la cuenta de
Facebook de cada candidatura

—®— Marcelo Torres Cofifio —&— Ma. de Lourdes Quintero Pdmanes

Campafia electoral

Febrero Marzo Abril Mayo Junio
2017 2017 2017 2017 2017

Caso 3: promedio de veces compartido
Se muestra el promedio de veces que se comparte una publicacion por semana, de los
contenidos emitidos en Facebook de cada candidatura

—®— Marcelo Torres Cofifio —@— Ma. de Lourdes Quintero Pamanes
180

160 Campana electoral
140
120
100
80
60
40
20
0

Febrero Marzo Abril Mayo Junio
2017 2017 2017 2017 2017
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Caso 3: likes promedio
Se muestran los likes promedio por semana, de los contenidos emitidos en la cuenta de
Facebook de cada candidatura

—8— Marcelo Torres Cofifio —@— Ma. de Lourdes Quintero Pamanes
350
Campana electoral

300
250
200
150
100
50
0

Febrero Marzo Abril Mayo Junio

2017 2017 2017 2017 2017

Caso 3: polaridad media
Se muestra la polaridad media por semana de los contenidos emitidos en la cuenta de
Facebook de cada candidatura

—8— Marcelo Torres Cofifio —@— Ma. de Lourdes Quintero Pamanes
0.6
Campafa electoral

0.5
0.4
0.3
0.2
0.1
0

Febrero Marzo Abril Mayo Junio

2017 2017 2017 2017 2017
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Descripcion y justificacion de los casos de estudio

Género del candidato/a

Femenino

Masculino

Edad del candidato/a

57 afos

55 afios

Cargo por el que se presentaba

Diputada local

Diputado local

Porcentaje de votacidon efectiva y lugar
obtenido en el cargo por el que se presenta

Breve biografia del candidato/a (que hacia
antes, estudios, afiliaciones)

Maria de Lourdes Quintero nacié en
Torredn, Coahuila, el 6 de octubre de 1964.
Es licenciada en Derecho por la Universidad
Autonoma de Coahuila. Actualmente, milita
en el Partido de la Revolucién Institucional.
En su biografia y perfil de campafia se
presenta como una madre de tres hijos,
casada y que cree en la familia como base

fundamental de la sociedad.

Marcelo de Jesus Torres Cofifio nacid en
Torredn, Coahuila, el 8 de julio de 1966. Es
licenciado en Derecho por la Universidad
Iberoamericana. Ha militado en el Partido
Accion Nacional desde el afio 1984 donde se
ha desempeifado en diversos cargos.
Secretario del Partido Accién Nacional, en
sustitucion de Damidn Zepeda Vidales.

Afiliacion partidista (o Cl)

PRI

PAN

Breve descripcion y justificacion del caso de
estudio, por qué se escogio, qué podemos
conocer estudiando este caso, en que
radican las

Ambos personajes fueron candidatos para el puesto de diputacién local en el distrito VIII,

en Torredn, Coahuila. Es importante resaltar que se eligié a estos personajes debido a sus

similitudes politicas, pues ambos pertenecen a los partidos politicos con mayor presencia

dentro de la entidad federativa, trabajan en conjunto con los candidatos a gobernador del

estado de sus respectivos partidos y son casi de la misma edad. Por lo tanto la comparacién
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entre ambos candidatos resulta interesante para conocer si existe alglin detonante de
violencia de género en las campanas electorales que llevaron a cabo durante el afio 2017.

Ficha comparativa sobre el uso y estrategia politica en redes sociales

]
Logotipo M AR EI o
identificado Lu I ) TORRCES)
(fOtO) DIPUTAD? Quintero DIPUTADO DISTRITO8  TORREON
iJalemos Juntos!
Eslogan(s) #Jalemosluntos #Trabajandoluntos
identificado y #MenosPoliticaMasCaracter #SiTuVasSomosMas
uso en redes
(hashtags) #SomosPRI #VotaPan
#ContigoSi #CambiaCoahuila
#PorUnCongresoQueTeSirvaATi #HagamosHistoria
Colores de | Verde, blanco y rojo Azul, blanco y anaranjado
campana
(identificar si
corresponden
con los del
partido, en su
caso)
- Propuestas de campana. - Publicaciones en contra de gobierno y candidatos
Uso de redes , . -
- | - Apoyo al candidato a gobernador Miguel priistas.
sou'a € en € Riquelme. - Apoyo a candidato a gobernador Guillermo Anaya.
periodo  de - Agradecimiento a seguidores. - Recorridos de campafia.
campafias vy - Recorridos de campana. - Presentacion en radio y television.
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precampanas
0 recoleccion
de firmas
(nimero de
tweets, posts
u otros)

- Presentacidn en television.

- Mensajes para prevenir y erradicar la violencia de
género.

- Apoyo a diversos grupos, especialmente a mujeres
y campesinos.

- Imagenes y videos de actividades cotidianas
(asistencia a partidos de futbol, viajar por
bicicleta, pasear perros, etc.)

- Publicaciones que presumen a su familia.

- Apoyo a nifos.

- Mensajes de motivacidn para cambiar a Coahuila
con el voto.

- Propuestas de campafia, especialmente sobre el
sector salud.

- Imagenes y videos de actividades cotidianas

(asistencia a partidos de futbol, restaurantes,

juegos de béisbol, etc.)

Publicaciones sobre el bienestar de la familia (no

muestra a su familia).

Descripcion
de mensajes
dirigidos a
llamar al voto
explicitament
e ejemplos
(urls)

No hay evidencia de que la candidata llame al voto
ciudadano explicitamente con una imagen tachada del logo
del partido que representa, pero hay publicaciones de la
candidata invitando a votar con la justificacién de que ella
legislara para el beneficio de las familias coahuilenses, con
apoyo de su equipo de campaiia y colegas de partido.

https://twitter.com/tibuchin/status/866305610144526336

https://twitter.com/LulyQuinteroPam/status/869960369044766720

El candidato no llama al voto a través de imdagenes que
contengan el logo de su partido marcado, como si fuera una
boleta electoral. Sin embargo, las publicaciones de Marcelo
invitan a ejercer el voto apelando por la justicia y el cambio
en Coahuila, afiadiendo que los candidatos del PAN en todo
el estado son la mejor opcion.

https://twitter.com/marcelotorresc/status/864629334593622017

https://twitter.com/marcelotorresc/status/862039944541241344

Con tu voto de
confianza, legislaré
para el beneficio de

las familias

coahuilenses
LULY QUINTERO
4 JUNIO VOTA PRI
VOTA 3 DE 3

Coee BRARE

p »’ Marcelo Torres Cofifio

Las y los coahuilenses van a votar este 4 de
junio con el corazén por el cambio en
#C acias por el respaldo

Cl

/'“ Marcelo Torres Cofifio

Si queremos que #Coahuila cambie y
podamos otorgarle justicia, este 4 de junio la
unica opcién es @memo_anaya y los
candidatos del #PAN

18y

@®LE3697 28

3Retweets 9 Me gusta

CCOHQOIAB Y [rre—
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Descripcion

dirigidos
explicar
propuestas
ejemplos
(urls)

de mensajes

d

La candidata muestra sus propuestas a través de videos
explicativos enumerados en los que resalta el verbo
“seguiremos trabajando” y “nuestro compromiso es”. Las
propuestas estdn encaminadas a mejorar las condiciones
de los campesinos, derechos de las mujeres, la salud,
obtencién de vales de despensa, cuidado del medio
ambiente y combate a la corrupcion. Cabe destacar que el
conjunto de propuestas son las mismas que las del
candidato Miguel Riquelme. Ambos se muestran como un
equipo que trabajarda en conjunto para mejorar las
condiciones de Coahuila. Ejemplo:

https://twitter.com/LulyQuinteroPam/status/865253738671259648

https://twitter.com/LulyQuinteroPam/status/867035834221944833

https://twitter.com/LulyQuinteroPam/status/869286581072297984
ﬁ Loly Quistose

para que 10s coahuilenses

0 a vales de medicamentos

Lo Ll -1 Lo

https://twitter.com/LulyQuinteroPam/status/869559452860465152

El candidato panista enfoca sus propuestas en mejorar el
sector salud, garantizando a los coahuilenses brigadas de
salud. Otra de las propuestas en las que se detiene es en la
eliminacion del fuero.

https://twitter.com/marcelotorresc/status/869047357559549952

https://twitter.com/marcelotorresc/status/858455084639727616

https://twitter.com/marcelotorresc/status/858364472573935616

'@ Marcelo Torres Cofifio

Vamos a eliminar el Fuero. Basta de
impunidad! #CambiaCoahuila

“=g

- 0V080006 -

Segulr

%]
A @marceiotomesc

f‘l- i Marcelo Torres Cofifio

Como Diputado impulsaré las brigadas de la
salud.

En todos los rincones de Torredn contaras
con atencion médica.

6 = 74 abr, 2017
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n Ly Guttern

£l uidadio y protecchdn del medio ambiente
esunadelns Que

fenemos los

.

L UL ] B

ﬂ Luly Quinters

Seguiremos trabajando a favor de garantizar
el pleno respeto a los derechos de las mujeres

u “ “EWRDWEOw

awm?mm - o

Como Diputado impulsaré las Brigadas de la
Salud. En 1odos los rincones de ¥Tormedn,
contaras con atencién médica.

- " r

rel¥ i ,f

N:¢H0R000

-
4
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Mensaje de | Se observa a la candidata con grupos en especifico como El candidato Marcelo muestra contacto con la gente

visitas y | empresarios, mujeres, militantes y campesinos, asi como durante su campafia. En algunas imagenes es posible
seguimiento visitas a fraccionamientos que conforman el distrito a observar a Marcelo escuchando hablar a las personas que
de campafias | representar. En las fotografias se puede observar a la aparecen a su lado. En otras fotos aparece visitando

candidata saludando de mano y abrazando a la gente. comunidades rodeado de mas personas. Es posible ver al

https://twitter.com/LulyQuinteroPam/status/861975517720846336 candidato estrechando la mano de las personas en diversas

ocasiones.
https://twitter.com/LulyQuinteroPam/status/863062342090674178

https://twitter.com/marcelotorresc/status/859078660447490053

https://twitter.com/LulyQuinteroPam/status/862164432033648642

https://twitter.com/PAN Coah/status/852215756918075395

https://twitter.com/LulyQuinteroPam/status/867203948981043200

https://twitter.com/marcelotorresc/status/852231711408705537

https://twitter.com/LulyQuinteroPam/status/862795455758909440

https://twitter.com/marcelotorresc/status/852300420374573056

https://twitter.com/LulyQuinteroPam/status/863195211626942464
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 Brondomid -

Junto a @MigueiMery en reunidn con
empresanos escuchamos sus ideas y
compartimos nuestras propuestas

#JalermosJuntos #ContigoSi #Torredn

=1 [Esem

el T RS TT-T 1)

s

-

a Laty Quimters e

Excolente rounién con amigas y amigos que
nos permitieron presentar las propuestas

#CandidatosP Rl Berikasolomayor

fJaamosJuntos

Recorrido de nuestro candidato
@marcelotomresc en #Tomedn

#CambiaCecahuila #SomosEiCambio

Vst $COKO® - O

PAN Coarusla

SN e

Marcelo Torres Cofifio

Gmarcoiotomesc

Seguir

Para mas oportunidades #CambiaCoahuila!

@ v

9:34 - 1 may. 2017 desde Tamedn, Coashwia do Zaragoza

1 Petweet 7 Me gusta Q . ‘ C s
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B S -

Agradezco a académicos, médicos,
animalistas y personas del sector
agropecuario por compartir sus Inquistudes
y escuchar mis propuestas.

e TT LEY LT 5

“ Marcas Torres Cofing —

Ni el sol nos para! # CambiaCoahuiia

#CamblaTorreon

) Rt e Ste ..“

@ Marcelo Torres Cofiflo P
@ octrrea
Los ciudadanos necesitamos tomar un
nuevo rumbo para #Coahuila. De
transparencia, rendicién de cuentas y
verdaderos resultados.
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§ S -

En el Ejido Albia convivimos con nuestras
amigas @erika_sotomayor #JalemosJuntos
#ContigoSi @PRITorreon

a Vo Py

ArOINICO COUD Meityd 08 G ¥ 2p2y0
(ENOgaries resud1ados & e Lo N S

” " ooPAw e~

https://twitter.com/marcelotorresc/status/864827263933612032

https://twitter.com/marcelotorresc/status/867197277655453700

https://twitter.com/marcelotorresc/status/848579824868372480

https://twitter.com/marcelotorresc/status/848602535522738177

Segor

e Marcelo Tormes Cotlo

Necesitamos de los ciudadanoa paragenerar
un mejor #Torredn, Gracias @gmogalg por

S o DL L0006

. "

“ Maces Tores Cotita —
Les comparto iz nota transmitica of 12 deo
mayo por GArtecalaguna scbre mi recorrido
por Real dol Sol, pCambiaTormds

rCambaCoahulia

2 — 0 e Q..:..
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ﬁ Aty S r—

Visitando & las tamaias def Ejco La Joya, e

Sy & CONDSAT Lo DIOpLESLES do 08

canddatos cel PRI
A »

MonoaPy Cancier Gmriuseme

e L LI

ﬂ Laly Quintere

De visita por Ampliacion La Joya, platicamos
acerca de las propuestas ¢ CandidatosPR

) sCa € UCoahulia

» n creeeot e

@ == —

Fue un gran gusio saludar junto con
Omemo_anaya 4 Ixs asstentes del Tiangus
de Sol de Ote. *CambiaCoahuila!

“&—h(* —~——

Vamos a hacer as cosas Giferentes.
rCoa™ula y Flomecn camblardn,

s BA90L800
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Saludo a los vecinos de la €
presento mi propuests legid

Satelite y las

[ DT L B

a Luly Quintera

Un gusto saludar a 1@s amig@s militantes,
ell@s fortalecen a nuestro Partido R
E ahuila @PR1 Nacional ®m

o0 z@so%n

Mensaje de
movilizacion
del

electorado en
campafa

No hay evidencia de mensajes de invitacion por parte de la
candidata a los ciudadanos para unirse a la campafia
electoral.

No hay evidencia de mensajes de invitacién por parte del
candidato a los ciudadanos para unirse a la campafia
electoral.
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(otras
descripciones
de mensajes
que
relevantes)

sean

Descripcion

general de la
estrategia de
comunicacion

(cémo se
dirige, cémo
se presenta, a
quién se
dirige, qué
dice)

Algunos de los mensajes de la candidata Luly Quintero son
frases motivacionales que buscan generar empatia con la
ciudadania. Se observan fotografias de la candidata en
eventos con el candidato a gobernador de Coahuila, Miguel
Riquelme, donde presentan las mismas propuestas, entre
las que destacan el apoyo al campo, acciones para
disminuir y eliminar la violencia de género, y la creacién de
empleos. Es posible observar cémo la candidata busca
hacer del conocimiento de los ciudadanos actividades
cotidianas que disfruta. También busca generar empatia
con ciertos grupos, publicando mensajes sectorizados.

https://twitter.com/LulyQuinteroPam/status/866301170079285248

https://twitter.com/LulyQuinteroPam/status/865606768948203520

Marcelo Torres se presenta, principalmente como un
candidato que disfruta de las actividades cotidianas. El
resto de sus mensajes estan enfocados al ataque de los
gobiernos priistas en Coahuila y a convencer a los
ciudadanos que es un candidato comprometido con la
ciudadania.

https://twitter.com/marcelotorresc/status/867171132436295680

https://twitter.com/marcelotorresc/status/850134323202211842

https://twitter.com/marcelotorresc/status/848690118533754880

https://twitter.com/marcelotorresc/status/869913654572
875776

G"I’ Marcelo Torres Cofifio Seguir

Playball!
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Q Luly Quintero =

‘Cuando el mundo entero esta en silencio,
incluso una sola voz se vuelve poderosa”,
Malala #Jalemosjunto

n 18 e 5 .‘. -0.60

1 - =

https://twitter.com/LulyQuinteroPam/status/863981125198270464

https://twitter.com/LulyQuinteroPam/status/863759191646756864

https://twitter.com/LulyQuinteroPam/status/846387964838002688

n Ly Quiraero

Seguimos presentando nuestra propuesta
gracias por todo el apoyo brindado en estos
dias de campafta. jTengan todas y todos un
buen dia’

"No hay estabilidad sin solidandad y
solidaridad sin estabilidad.™

" “ Ll L LR 1

a2 Marcelo
Qrraroaiotor

Rodando por el cambio. #CambiaCoahulia!

Torres Cofifio -

17 cesce Tomede, Coadusa o Zaragara

sres s POOOOERO

PHBYT X0
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a Loly Quistero

{Dejemos una semillita de fe, amor, alegria,
buen humor, felicidad.., en la vida de los

demas! #Jalemosiuntos

o 2 2020508009

L -
Arranquemos esta semana con todas las
ganas.

#BuencsDias

“Que la e“ﬁ: d; ki"~ ?

sea el mofor
de nuesfra vida".
sare 1 eanORCE
3 oes===3

Ll LI EH Q*m

a ﬂm Torres Cotifo e
Recargando energias en las mejores gorditas
de #Torredn desde Sol Oriente.

D Vietawets 34 Mo Qusts a‘..oe s .0"\

https://twitter.com/marcelotorresc/status/862095617220382720
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https://twitter.com/LulyQuinteroPam/status/860544015711612928 “ Marcelo Torres Cofifo =

TG seras mi jefe en el Congreso, es por eso

Q Luly Quintere - que vamos a castigar a todos los candidatos
que no cumplan sus promesas de campana.

Seguimos adelante con propuestas y trabajo

'Contao meikelme @MigusiM

e
o —— | ey EalreDinminnn
DMDAIUN { ) ]

Ha Veronica

Luly:=

Moy mudhus coses de o woa gue Roman o ofenodn o o

2405, PETO 3840 Lnas pocen Bormas o ofenode o N

corandn. Puriigucias

" » LsécozoCe

https://twitter.com/LulyQuinteroPam/status/863597851296899072

https://twitter.com/LulyQuinteroPam/status/854923352116412416

ﬁ Luly Guintero ;

iGooalaza! #WVamosPorTodo

’l? ClabEnsizaLeguns
" TOL [511- 341 5aN | #SGuararivo-aySote
% .
v il
e |

E

3 CasEitnlnndl 3 DRSO LG BRSO
R SRR B Tobus

s s @B~ B IO

= |
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f o

Acompdfiame el préximo domingo a pasear
por la plaza de ia Colonia Valle Verde. [Lieva
tu mascota! #APasofirma fTomedn

Hwe muss 30100009
a Ludy Quirterc -
En nuestro recorrido celebramos el

#DiaMundialDelaBic
#MenosPolitical

el 1T P T T2

g -

{Felicidades a las comunicdiogas y
comuniciiogos! Gracias por su lador socisl

e L LI LI
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https://twitter.com/LulyQuinteroPam/status/864188880534224897

https://twitter.com/LulyQuinteroPam/status/863249749729845250

Q Luly Quintero —

Mi reconccimiento a las maestras y maestros
por su gran labor social jFeliz ¥DiaDelMaestio
|

ety T ¥ T Y T-Y P

=Y
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Verbos y
mensajes mMas
utilizados o]
destacadas
para referirse a
sus oponentes
en la eleccién

La candidata Luly Quintero muestra rechazo hacia el
candidato a gobernador de Coahuila, por el PAN, Guillermo
Anaya. Sefiala a dicho candidato, principalmente, como un
personaje que ejerce violencia de género.

https://twitter.com/LulyQuinteroPam/status/8641429362
32960001

ﬂ Ly Quirdess

Mucha se ha hacha, mudhe queda par hacer

TODOS merecemos respate

SLABRRTA O

57480194

En diversas ocasiones, el candidato panista muestra
descontento hacia el PRI, los gobiernos anteriores vy
candidatos de ese partido. En otras publicaciones el
candidato continuamente la frase “Coahuila quiere
cambiar”.

https://twitter.com/marcelotorresc/status/8501880364

https://twitter.com/marcelotorresc/status/8487279380

23534592

https://twitter.com/marcelotorresc/status/8670638002

00953857

Paco Husrts Iga OFuateigs - 8 b 2
@maceiotomes: Gme 1 Es necesario legsiar a tavor de la seguricdad
O perscndl 06 SI, NGO, PESANIES, POI0od i SNlmaTd.

(‘JI’ Marcele Tormes Cofife P

Por supuesta! Y no sdlo en ese sector, sino
en muchos mas que han sido olvidados por
los Moreira. Con @memo_anaya vamos a

cambiar #Coahuila

1hagustn
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Marcelo Torres Cofifo

OGmarcelotomesc

Seguir

"Con el PRI, #Coahuila no va por buen
camino" @RicardoAnayaC #Lleg6EIMomento
#CambiaCoahuila
Con of PRI, Coahulla no v por buen caming: Ricardo Anay..,
[:b COMUNCADO CE PRENSA: 782017 Morciova, Coahula, 8 2

00 a1 00 2017 Estames & 60 cias 0o que & priximo
gobemacer oe Coahula ses Guilermo Anaya. “Esth muy claro

19:64 - 2 abe. 2017

s 3o 1@ SOONDD

n» 3

“ Marcelo Torres Cofifo S
S et

Al descubierto la red de corrupcion de
Riquelme en #Torreén

Ocasiones
forma
dirigirse a
ciudadania

y
de

la

Se observa al candidato responder los mensajes en
Twitter y Facebook de diferentes usuarios.

https://twitter.com/marcelotorresc/status/8668512878
07152128

https://twitter.com/marcelotorresc/status/8668516456

52480000
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https://twitter.com/marcelotorresc/status/8621044105

95504128

https://twitter.com/marcelotorresc/status/8498239509

05393152
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Marcels Torres Cotde

e -

b ——

Y que nos sigue costando, porque no &
utfiza para darie seguridad a las y los

toreonensas
S Lagas BCB K St W

L — —— S T - g ——— ——
. v b e A

Wharven Yavws Coflt & e

M e e e v N —
S ¥ - Tt ¢ S 41 0
dvvn Lowns BT K S s N

} Oyl ¢ - -

v Yws St b e
el o

Jont Lopee OB X L e tom
e ha e vem

Marmete horvee Catte oo e s e e
Fn e e wa weamm o par Tee wn o 0 s m @ Srer—
B T I R
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Narceo Tares Cotdo

- -

I — O & ] O AL .

En Twitter por lo general podemos usar el
lenguaje informal, puedes sustituir *8" por
"x" &t asi lo deseas. Es para aprovechar los
140¢

P
O oo e o g e e 5 4 oy 68
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.@ Marcelo Torrms Cotie

Por eso decidi participar, porque yo creo que
si so pueden cambiar las cosas. Que la
politica es de y para los ciudadanos

Gn.wm, .-
et b e L ——" by S (1 [ & P e
= 50 Pul eaten e

to o e marca e o o

Ocasiones en
que se
presentan y se
hace referencia
a la familia del
candidato/a

La candidata Luly publica en diversas ocasiones las
actividades que realiza con su familia. Una de las formas de
presentarse ante la sociedad y como candidata fue
mencionando a su familia.

https://twitter.com/LulyQuinteroPam/status/8674064475

32924930

https://twitter.com/LulyQuinteroPam/status/8638832299

66639104

https://twitter.com/LulyQuinteroPam/status/8628014976

24502272

No hay evidencia de que el candidato presuma a su
familia durante la campania.
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https://twitter.com/LulyQuinteroPam/status/867406447532924930
https://twitter.com/LulyQuinteroPam/status/867406447532924930
https://twitter.com/LulyQuinteroPam/status/863883229966639104
https://twitter.com/LulyQuinteroPam/status/863883229966639104
https://twitter.com/LulyQuinteroPam/status/862801497624502272
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Q2= —
En famdia saludamos al Se. Obispo José

Guadalupe Galvan Galindo.

LT L.ES 'R )

Q Luly Quintero

Mi hijo Alejandro, siempre me apoya y me da
sus puntos de vista. #TiempoDetscuchar

v » 2efred O

1
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q Luly Quintero Sogele

iTorreon en paz! Comiendo en familia.

u s fT@r0~0QO0

(otras
diferencias que
sean
relevantes
destacar)

Estereotipos de

género por
caracteristicas
fisicas —
Ejemplos %
analisis de
mensajes

relacionados
con la
apariencia

fisica,
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capacidades
fisicas

Estereotipos de
género sobre
los
comportamien
tos sexuales —

Ejemplos %
analisis de
mensajes y uso
de redes
relacionados
con los roles
sexuales y
reproductivos

Estereotipos de | Una de las propuestas de campafia es el otorgamiento de
género por | un Monedero Rosa a las mujeres jefas de familia.

roles sociales — https://twitter.com/LulyQuinteroPam/status/8645124060

Ejemplos y | 88687617
analisis de

https://twitter.com/LulyQuinteroPam/status/8595302533
11500289

mensajes y uso
de redes
relacionados

con roles
sociales, roles
tradicionales

y/o prejuicios
sobre las
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capacidades en
el cargo

ﬂ Luly Quinterc P—

jJuntos lo haremos realidad! ¥Jalemosuntos
fMonederoRosa @ mrikelme

eimeGobermad aht

» » 09:00: 0

ﬂ Luly Quintero

Los ¢CandidetosPRI trabajaremos para
erradicar la violencia contra la mujer

1 Y
Yol A&

- L

Equidad de verdad, vamos 3 garantizar
los derechos de s mujeres en enminos
de iguaidad en todos s ambitos, ademas

CAarhcte N

e procuraries una vida libve de vickenca
# ollas vy s familas
M enoaP bcaNds Caracme
Raberromdadon

" 1 ce:io-0%m
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Estereotipo de
género
compuestos vy
generalidades

Mensajes que
detonen
estereotipos
sobre ciertos
grupos
(hombres,
mujeres,
papas, mamas,
indigenas,
comunidad
LGBTTTIQ y
otros)

La candidata Luly publica mensajes en apoyo a ciertos
grupos en contra de la discriminacidn, por ejemplo,
sociedad LGTTB, acoso escolar, violencia hacia las mujeres.

https://twitter.com/LulyQuinteroPam/status/8623928620
04002816

https://twitter.com/LulyQuinteroPam/status/8648475583
37744896

https://twitter.com/LulyQuinteroPam/status/8638433008
13324288

https://twitter.com/LulyQuinteroPam/status/8516422802
47050241

n Lady Ouiriars

M reconocimento a la dedicacion y entrega
oo todas las mamds en su dia

L

YCHRe 06O

|
-
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https://twitter.com/LulyQuinteroPam/status/862392862004002816
https://twitter.com/LulyQuinteroPam/status/862392862004002816
https://twitter.com/LulyQuinteroPam/status/864847558337744896
https://twitter.com/LulyQuinteroPam/status/864847558337744896
https://twitter.com/LulyQuinteroPam/status/863843300813324288
https://twitter.com/LulyQuinteroPam/status/863843300813324288
https://twitter.com/LulyQuinteroPam/status/851642280247050241
https://twitter.com/LulyQuinteroPam/status/851642280247050241
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ﬂmo——n -

Eiminemos los principales es'ofeohpos quc
al-memanla" yd'n soEscol

Dia Internacional contra

el Acoso Esealar
o ot

0 fonn f§*0o Qqeve0

£) i

Hay es Dia Internacional contra la Homofcbia
& Transfobia, Sumemos esfuerzos para
respetar y proteger la diversidad familiar

i,

w ’ *0105000«
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) Lo

... Necesanos para mas becas para
estudiantes y programas de apoyo para las
mujeres jefas de familia,

a 1en

EOPQP:9w .,

» wein 19N

Estereotipos de
género en las
respuestas que
observamos en

las redes
sociales (sélo
primeros

comentarios o
destacados)

Estereotipos
por el uso de
lenguaje no

incluyente

En algunas publicaciones se observa la falta de inclusién del
sexo masculino en el mensaje de la candidata Luly Quintero,
quien sélo se dirige a las mujeres.

https://twitter.com/LulyQuinteroPam/status/8628937839
39141632

https://twitter.com/LulyQuinteroPam/status/8555363015
66607360

En general, el candidato se muestra verbalmente
incluyente en sus mensajes, pues trata de no hacer uso de
palabras como hombres y mujeres. Trata de ser

incluyente ocupando caracteres como “x” o0 “@”.
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https://twitter.com/LulyQuinteroPam/status/8583379096

44050432
) Ly oo

Las familias coahuilenses serdn prioridad en
la administracion de @mrikelme
#MenosPoliticaMasCaracter @PRICoahuila
#JalemosJuntos

Para las amas de casa

coahuilenses

W ao $OQLBLBOH

- '

§ == s

Comparto una bella noche con las amigas
del Fracc. Los Vifledos, charlando acerca de
sus inquietudes y mis compromisos
#JalemosJuntos

e 11 L% 1 1)

4 . -

VO VD VT & e
o 1300 WA B D o A . A B SIS Wy -,
e Lt RS Y C——— e .. . ——

VER VX WD O e
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0 Marcels Torrms Colde o
PG

Por eso decidi participar, porque yo creo que
si s0 puoden cambiar las cosas. Que la
politica es de y para los ciudadanos

W VIO ) G e e Pa—
1+ et o G twren 3

I e e it T N T e RV
R s el e PR e

@ -

Fue un gran gusto saludar jumo con
Omemo_anaya & Ixs asstentes del Tiangus
de Sol de Ote. #CamblaCoanuilat
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a Luty Quintero —
QLuyOurnercParr

A todas las educadoras que realizan una
gran labor al cuidar y educar a los nifios mas
pequenos. |Felicidades! #DiaDel.aEducadora

s wio GOPOOCT <@
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Ficha comparativa sobre violencia de género

Violencia psicoldgica en cualquiera de los
siguientes rubros:

No se observa violencia de ningun tipo en el
perfil de Luly Quintero.

No se observa violencia de ningun tipo en el
perfil de Marcelo Torres.

-Invisibilizacion (imagenes o mensajes
s6lo dirigidos a hombres, o que hacen
como si las mujeres no existieran)

-Cosificacion (se presentan mujeres como
objetos u adornos)

-Silenciarlas (no darles voz, si sdlo

intervienen hombres como narrador)

Violencia fisica (si se muestra o se da un
mensaje que aluda a la violencia fisica
hacia las mujeres)

(se  muestran

mensajes dirigidos a los hombres en

Violencia patrimonial
alusién al manejo de propiedades o
patrimonio econdmico. Trastorna o
sustrae recursos econémicos comunes o

de las mujeres)

Violencia econdmica (se muestran

mensajes con mujeres trabajando en
labores no remuneradas o relacionadas

No se encontrd evidencia de mensajes que
muestren a mujeres trabajando en labores no
remuneradas. Sélo se encontré este ejemplo
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con el cuidado y atencidn de figuras de | que sefiala la vulnerabilidad de las mujeres al
poder) ser madres trabajadoras.
https://twitter.com/SANDUEI/status/86894691532432
9984
‘ Ing. lgnacio Senchas
Las Mujeres Q hoy trabajan les dige
1“”‘6}0!0’;
propuestas Vota !
' n Exito
" s @ 9+-029:0
Violencia sexual (cualquier acto o | ---- -
mensaje que incite violencia o degrade el
cuerpo o sexualidad de las mujeres, y que
atente contra la integridad fisica, libertad
o dignidad de la misma)
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Anexos Caso 4 — Presidencia Municipal de Tepic

Ivideliza Reyes Hernandez

incluyente entrevista
lograremos aRana recorriendo
tepicensesagradezco excelente

campana historia _©€speranza

mejores independiente
seguir proyecto _
amigan) y ciudad este construir

mujeres ganarcas, apOyO invito
espero buen alegria compromiso
oiniciamos te p I C dtracti)ajando
colonia ciudadano
frr\r/lggn o3 seguimos

domngo - CiudadanOS ¢angiata
junio gobiernogracias estamos soamos

videliza gmigos |Ograrmun|C|paI cambiar

mun'c'P'opropueStaS estoy Sematna
muestras
avanzando triunfo

nayarit listos puenos
independientepresidencia

Jorge Richardi Rochin

independientepresidencia

suefio compair
agua propuestasmafiana

uiero
Ca”ehqsto tepicenses honesto

cambio
transformar corrupcion JODIErnNo gio iy

paé:oaé‘&?rﬁéc’pl’oye CtO honestamente
vamos pO“t'COS. CIUda anOSJorge

vivir

SegulrII‘]VI’(O Clu a&nogg”gscasa

iIndependadiente

conviccion fichardi t I Cap|ta|dlglta|
firmasvida e C . basura
mejorar calidad p C|Udad junio

transparenteJrgCcias  municipal ™"

esfuerzo
genuinamenteaPoyOjuntos
corruptos independientes

verdaderamente ideas vivo
campana mychas
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Caso 4: tweets
Se muestran los tweets promedio por semana, de los contenidos emitidos en la cuenta de
Twitter de cada candidatura

—@— |videliza Reyes Hernandez —@— Jorge Richardi Rochin
25
Campana electoral

20
15
10
5
0

Febrero Marzo Abril Mayo Junio

2017 2017 2017 2017 2017

Caso 4: retweets promedio
Se muestran los retweets promedio por semana, de los contenidos emitidos en la cuenta de
Twitter de cada candidatura

; ——lvideliza Reyes Hernandez —— Jorge Richardi Rochin
6 Campana electoral
5
4
3
2
1
0
Febrero Marzo Abril Mayo Junio
2017 2017 2017 2017 2017
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Caso 4: promedio favoritos
Se muestra el promedio de "favoritos" por semana, de los contenidos emitidos en la cuenta de
Twitter de cada candidatura

—@— |videliza Reyes Hernandez —@— Jorge Richardi Rochin

16
14 Campana electoral

12
10
8
6
4
2
0

Febrero Marzo Abril Mayo Junio

2017 2017 2017 2017 2017

Caso 4: polaridad media
Se muestra la polaridad media por semana, de los contenidos emitidos en la cuenta de Twitter
de cada candidatura

——lvideliza Reyes Hernandez —— Jorge Richardi Rochin

0.35

Campana electoral

0.3
0.25
0.2
0.15
0.1
0.05

-0.05
Abril

2017

Marzo
2017

Febrero
2017

Junio
2017
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Caso 4: publicaciones
Se muestran las publicaciones por semana, de los contenidos emitidos en la cuenta de
Facebook de cada candidatura

—0— lvideliza Reyes Hernandez —8— Jorge Richardi

35 Campana electoral

Febrero Marzo Abril Mayo Junio
2017 2017 2017 2017 2017

Caso 4: promedio de veces compartido
Se muestra el promedio de veces que se comparte una publicacion por semana, de los
contenidos emitidos en la cuenta de Facebook de cada candidatura

—@— lvideliza Reyes Hernandez —@— Jorge Richardi
250
ampafa electoral

200
150
100
50
0

Febrero Marzo Abril Mayo Junio

2017 2017 2017 2017 2017
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Caso 4: likes promedio
Se muestran los likes promedio por semana, de los contenidos emitidos en la cuenta de
Facebook de cada candidatura

—0— lvideliza Reyes Hernandez —8— Jorge Richardi
1400
Campana electoral

1200
1000
800
600
400
200
0

Febrero Marzo Abril Mayo Junio

2017 2017 2017 2017 2017

Caso 4: polaridad media
Se muestra la polaridad media por semana, de los contenidos emitidos en la cuenta de
Facebook de cada candidatura

—@— lvideliza Reyes Hernandez —@— Jorge Richardi
0.45

0.4 Campana electoral
0.35
0.3
0.25
0.2
0.15
0.1
0.05

Febrero Marzo Abril Mayo Junio
2017 2017 2017 2017 2017
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Género del

candidato/a

Femenino

Masculino

Edad
candidato/a

del

Nacid el 21 de diciembre de 1978, tenia 38 anos durante la
campana electoral de 2017.

Cargo por el
que se
presentaba

Presidencia Municipal de Tepic.

Presidencia Municipal de Tepic.

Porcentaje de
votacion

efectiva y lugar
obtenido en el
cargo por el
que se
presenta

19%

11%

Breve biografia
del
candidato/a

(que
antes,

hacia

estudios,
afiliaciones)

Es licenciada en derecha por la Universidad Auténoma de
Guadalajara. Se adhirié al PAN en 1996 y empezd su
carrera politica en ese partido. Fue electa Presidenta
Municipal de La Yesca en 2002. Posteriormente fungid
como diputada federal por el principio de mayoria relativa
entre 2009 y 2012 y diputada local en el congreso de
Nayarit hasta 2017, mismo afio en que renuncio al cargo

Naci6 en Mazatlan, Sinaloa. Es licenciado en
administracién de empresas. Trabajé en diversas empresas
en el estado de Durango y en 2000 fundé la Universidad
Vizcaina de las Américas donde actualmente funge como

rector de los 20 campus a nivel nacional.

http://diario-critica.mx/nota.php?id=53159
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para buscar la candidatura independiente a la Presidencia
Municipal de Nayarit.*

Afiliacién Candidatura Independiente Candidatura Independiente
partidista (o Cl)

Breve Este caso permite realizar comparaciones entre dos candidaturas independientes que no fueron electas al cargo por el
descripcién y | que se presentaban. Cada candidatura elabord su propia imagen, y cuentan con similitudes al promocionarse como
justificacion independientes. Ambas destacan por tener que formar una imagen relativamente nueva en el electorado por el que
del caso de | compiten. Sin embargo, se diferencian no sélo en el género sino en la carrera profesional previa a la candidatura: Ivideliza
estudio, por | Reyes ya fungia en politica mientras que Jorge Richardi es fundador y rector universitario.

qué se escogio,
qué podemos
conocer

El caso nos puede ayudar a entender las diferencias especificas de las candidaturas independientes con respecto a los
otros casos partidistas e aportar las claves de las diferencias en la promocion politica segun el género del candidato/a.

estudiando
este caso, en
gue radican las
diferencias e
igualdades

46 http://sil.gobernacion.gob.mx/Librerias/pp PerfilLegislador.php?SID=&Referencia=9214119
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Ficha comparativa sobre el uso y estrategia politica en redes sociales
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Logotipo B °® °
Richardi
(foto) ‘ ‘ TRABAJAR PARA MEJORAR

——— CANDIDATO INDEPENDIENTE —
Eslogan(s) #VamosFirmes #DeTepicYoMeEncargo

identificado y
uso en redes

#VotaRosa

Trabajar para mejorar

(hashtags) #VamosFirmesVamosFirma #Tepiclndependiente

#VotalVI #GeneracionIndependiente

Con la fuerza de los ciudadanos #YoEstoyConRichardi

Trabajamos con pasion #Generacionlndependiente
Colores de | Rosa oscuro con fondos grises. Aguamarina y amarillo, con fondo blanco.
campafa

(identificar  si
corresponden
con los del
partido, en su
caso)

Uso de redes
sociales en el
periodo de

campafias vy

e Agradecer apoyo.

e Mostrar imagenes de recorridos/recoleccién de
firmas.

e Mostrar calendarios y ubicaciones de
eventos/recoleccion de firmas.

e Agradecer apoyo (42 mil firmas).
e Imagenes de recorrido en colonias.
e Promover otras redes sociales.
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precampanas e Mostrar las siguientes apariciones en medios. e Infografia y materiales de queja o propuestas
o recoleccién e Llamado a seguir/dar like. municipales.
de firmas

(ndmero  de
tweets, posts u
otros)

Mensaje  de | Video de presentacion justo antes de empezar campaia: | En una entrevista, destaca:
presentacion,

) Tepic como lugar donde “escogid” vivir. Es el “verdadero” independiente, con una clara referencia a
équé se L
- Ivideliza.
destaca? Familia.
., L, . Es realmente ciudadano, no ha ganado dinero del erario. Se
Inspiracion y motivacion son sus hijas.
muestra como un hombre preocupado por la educacién el
Luchadora, “he abierto brechas”. deporte y la comunidad. Es un ciudadano que “se cansé de
Estoy aqui por méritos propios. esperar” y utiliza la herramienta de las candidaturas
) ) independientes para promover su vision.
No tiene padrinos.
Refrencia al PAN = “me ti o " https://www.facebook.com/JorgeRichardiR/videos/180705
efrenciaa — “me tienen miedo porque no cuido sus
_ ~metienen miedo porq 2222943327/
intereses” —mensaje antipartidista.
“velar Unicamente por los intereses de los ciudadanos”.
https://www.facebook.com/ivideliza/videos/132988885
3725248/

179


https://www.facebook.com/ivideliza/videos/1329888853725248/
https://www.facebook.com/ivideliza/videos/1329888853725248/
https://www.facebook.com/JorgeRichardiR/videos/1807052222943327/
https://www.facebook.com/JorgeRichardiR/videos/1807052222943327/

10 de abril de 2018
Coordinacion Nacional de Comunicacion Social
Direccion de Comunicacion y Andlisis Informativo

Descripcion de
mensajes

dirigidos a
llamar al voto
explicitamente
ejemplos (urls)

ﬂ Ivideliza Reyes
WY @ivideliza

Follow v

Tepic ya decidio, Tepic va a ser
INDEPENDIENTE!!! #VamosFirmes #VotalVI

#VotaRosa

29 PM - 30 May 2017 f

veets 8likes @

En el cierre de campafia, Ivideliza Reyes promueve el voto

-

850:9090

Nayarit

a partir de varios eslogans.

‘ Jorge Richardl

TRABAIAR PARA MEIORAR

|: Richardi

NTE MUNICIPAL TFPIC
CANDIDATO INDEFENDIENTE

WINOz) e galtlees
é)]m;u/}ﬂm Hardil

)
1

yH1agamosy35) DHIRY

A finales de la campafia, Richardi publica materiales
llamando el voto e indicando exactamente cdmo votar por
él tachando el recuadro correspondiente en la boleta.
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Descripcion de
mensajes
dirigidos a
explicar
propuestas
ejemplos (urls)

YO TE PROPONGO

Miles de ciudadanos se han sumado con sus ideas a mi plataforma de
propuestas para la Presidencia Municipal de Tepic.

Asiste y conoce el proyecto que todos hemos conformado para lograr
el Tepic que todos sofiamos.

IVIiDELIZA (/AMOS FIRMES

PRESIDENTA DE TEPIC

Domingo 21 de mayo, 10:00am

@ Casino “Los Fresnos”

VOTA ASI

4 DEJUNIO

En general hay pocos mensajes de Reyes donde
exclusivamente presenta una propuesta sobre un tema.
Hay menciones en videos sobre combatir la corrupcion
garantizar el agua, y la propuesta especifica de contar con
una agencia que regule en funcionariado publico a nivel
municipal. Los materiales mas destacados son parte de la
campana

Jorge Richardi
20/ maig / 2017

Un gobierno que respalda a sus elementos mejora las condiciones de

seguridad de su comuni

de nuestros policias y los capacitaremos para que tengan un trato digno
hacia la ciudadania.Con esto, no solo les regresaremos la confianza a los
tepicenses, si no la humanidad y honestidad al cuerpo policiaco.

#DeTepicYoMeEncargo

Vamos a limplar ¢
Cormupcién.

la creacuon de un orgamsmo paramunicipal .I -

e g

@

idad, por ello mej 108 las cor

(D Comenta 2> Comparteix
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Richardi cuenta con diversos materiales con el propésito de
presentar una propuesta especifica. Cuenta con infografias
sobre el tema de recolecciéon de basura, agua, policia y
corrupcion.

Mensaje  de | [ DR (_rotow )~

visitas y | Seguimos caminando encontrandonos con
L muestras de apoyo y respaldo, este proyecto

seguimiento esta consolidado gracias a ustedes.

~ #VamosFirmes #VotalVI
de campafias o Toandets o Srac

- 1 h

10:52 AM - 17 May 2017 from Tepic, Nayarit

1Retweet 3Likes @) @ by ©

El tipo de publicaciones mas comunes en las redes
sociales de Reyes consisten en fotos de recorridos,
saludos y abrazos con la ciudadania en la puerta de sus
casas o en su lugar de trabajo.

Numerosas fotografias de Richardi ocurren en recorridos
por colonias o mercados saludando, dando la mano o
fotografiandose viendo a la camara.

182



10 de abril de 2018
Coordinacion Nacional de Comunicacién Social
Direccién de Comunicacion y Anadlisis Informativo

Mensaje de
movilizacion
del electorado
en campaia

FORMA PARTE DE ESTAHISTORIA

Arranque de campaiia

s INDEPENDIENTE

IVIDELIZA

PRESIDENTA DE TEPIC

Martes 2 de mayo
5:00 de la tarde
Parque Juan Escutia
(A Lo sltura del teatro del pueblo)

jAcompaname con tu familia!

Los mensajes se movilizacién se centra en invitaciones
para acudir a eventos de campafia.

EB.MAYO.ROT

PLAZA BITENTERARIR TN}

CAPITAL
DIGETAL
FEBT

Alpgioss

Richardi moviliz6 a su electorado llamando a diversos
eventos durante la campafia electoral. En sus publicaciones
en redes invitan a asistir a conciertos, convivios y marchas.
Del mismo modo utiliza espacio para sefialar a su electorado
el tipo de persona que es, sus gustos y aficiones.

Descripcion

general de la
estrategia de
comunicacién
(cémo se
dirige, cémo se

Ivideliza Reyes promueve el voto a través de la
movilizacion del electorado a eventos especificos de
campafia o de recoleccién de firmas. La candidata
independiente destaca que ya cuenta con extensa
experiencia en politica y se promociona como una opcion
“anti-partidos”. Las propuestas son mas o menos poco

Richardi, promovié diversas propuestas especificas en su
campafia. Hablé extensamente de la creacion de una
empresa paramunicipal de basura, garantizar el agua
corriente y apoyar a la policia municipal.
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presenta,

qué dice)

d

quién se dirige,

especificas, aunque se mencionan los problemas del agua,
basura y corrupcién en el municipio. Destaca que los
puntos fuertes de su campafia son su personalidad, la
alternativa a los partidos, su trabajo, cardcter y esfuerzo
por la comunidad. Las fotografias inspiran empatiay estan
orientadas a crear un vinculo emocional entre Ia
candidata y la ciudadania.
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Ficha comparativa sobre replicacion de estereotipos género

Verbos mas Yo me encargo.
utilizados o]
destacadas para
referir a su accién
de gobierno

Verbos y “verdaderamente” independiente.
mensajes mas
utilizados o}
destacadas para
referirse a sus
oponentes en la
eleccion

Ocasiones en que
se presentan y se
hace referencia a
la familia del
candidato/a

La familia es un aspecto importante de la campana de

. . En el caso de Jorge Richardi, se carece de cualquier
Reyes. En numerosas ocasiones aparece con sus hijas en

- mencidn explicita o implicita a su familia cercana. Se
brazos y rodeada de su esposo. La familia completa hace P P

o . presume, aunque no se tiene evidencia concreta, de que
aparece en los eventos de campafia, en los recorridos y

. . L es soltero y no tiene hijas o hijos. La Unica mencién a su
hay materiales y cobertura que explica la relacién de

- - familia cercana es un tweet en el que felicita su mama por
Ivideliza con su familia.

el dia de las madres.
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Papel de la

igualdad de
género como
parte de la
campaia y
propuesta
electoral

En foto: “Hoy desayuné con un sector muy importante de
mujeres empresarias...”

Parte de la campana de Reyes consistid en reivindicar los
derechos de igualdad politica de las mujeres como una
de las razones para que voten por ella. Siempre se refiere
a las mujes como trabajadoras y destaca el importante
rol de mujeres empresarias y politicas.

En la campaia de Richardi no se encontraron referencias
al tema de igualdad de género.

Estereotipos de

género por
caracteristicas
fisicas —

Ejemplos y
analisis de
mensajes

relacionados con
la apariencia

En un video realizado por el equipo de campaiia que
recopila las declaraciones de una vecina de Tepic se
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fisica,
capacidades
fisicas

“

comenta: “a Ivi yo la conoci por su trabajo vy

naturalmente por su belleza”

https://www.facebook.com/ivideliza/videos/129203554
0843913/

Estereotipos de
género sobre los
comportamientos

sexuales -
Ejemplos y
analisis de

mensajes y uso de
redes
relacionados con
los roles sexuales
y reproductivos

No se ha encontrado estereotipos relacionados con los
comportamientos sexuales.

No se ha encontrado estereotipos relacionados con los
comportamientos sexuales.

Estereotipos de
género por roles

sociales -
Ejemplos y
andlisis de

mensajes y uso de
redes
relacionados con
roles sociales,
roles

tradicionales y/o

Muchos de los comentarios alrededor se Ivideliza Reyes
la ponen como una “mujer capaz”. De algin modo, su
campafia pretende desafiar este tipo de estereotipos
sobre el rol tradicional de la mujer y la ponen en igualdad
de capacidades para gobernar.

En numerosas ocasiones Richardi se presenta como un
lider, al frente de su equipo, alzando banderas.
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prejuicios sobre
las capacidades
en el cargo

Estereotipo  de | En un video realizado por el equipo de la candidata en

género gue aparecen varios ciudadanos/as explicando las
compuestos y | razones de apoyo, vemos una mujer adulta que afirma:
generalidades - "Yo le di mi firma a Ivi porque es mujer y las mujeres

. somos de palabra”.
Mensajes que

detonen https://www.facebook.com/ivideliza/videos/129759027
estereotipos 0288440/
sobre ciertos

grupos (hombres,
mujeres, papas,
mamas,
indigenas,
comunidad
LGBTTTIQ Yy otros)
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Estereotipos de
género en las
respuestas  que
observamos en
las redes sociales
(solo primeros
comentarios o]
destacados)

T

Josefina Kauffman Gonzalez Preciosa, no
me considero feminista, pero desde mi
femineidad siempre he peleado y defendido
mis derechos y mi lugar de mujer. Estamos
contigo

M'agrada - Resposta - 39w @ 1

Martha Ocegueda Mariscal - 2:45 A la victoria.
Esa mujer es la buena. Vamos a tener una
Presidenta Municipal de Lujo.. Lo que me gusta
de ella es su caracter y su inteligencia. Arriba
Evedelizallll

3
WM'agrada - Resposta - 44w 'ﬁ' .
ﬁ“ Ivideliza Reyes Hernandez - Gracias

Martha que asi sea, vamos a llegar
directo a la victoria.

Nagrada - Resposta - 43w @ !

Jose Ziniga Las mujeres de todos los
sectores base importante para el proyecto
que encabeza lvideliza......vamos con todo

M'agrada - Resposta - 48w @ -

V!

lvideliza Reyes Hernandez
Gracias Jose, saludos.

Magrada - Resposta - 48w

En brigada con el Equipo Richardi.

Jorge Richardi
fa uns 10 mesos - &

B Segueix

Con mucho entusiasmo en el crucero de avenida Insurgentes y
Gobernadores saludandoe e invitando a los automovilistas a votar
por un #Tepicindependiente.

OD= 745 compartit 114 cops 13 207 Views
gy Magrada (J Comenta &> Comparteix
Comentaris Tot seguit

Comments (31) Comentaris destacats «

. Guadalupe Cajero Gracias lic x tanto
entusiasmo y esas ganas d ayudar q contagia

su buena vibra vamos con tooodooo

Magrada - Resposta - 42w ﬂ' !

. Jorge Richardi Gracias a usted por
sumarse a éste proyecto Guadalupe,
sigamos trabajando juntos

Magrada - Resposta - 42w

@ Joel Ramirez Jiménez Yo no Sr., Richardi mi
familia no votamos por Ud, saludos de todas
formas éxito &n todas sus metas.

M'agrada - Resposta - Page responded pri'\-'atel';a.l-.“

. Jorge Richardi Muchas gracias por
sus deseos Joel, estoy seguro de que
usted va a elegir a quien piense que va
a trabajar mejor por Tepic. Nosotros
buscamos un gobierno
verdaderamente ciudadano y quiero
que sepa gue las puertas estan
abiertas si quiere sumarse. Saludos

Magrada - Resposta - 42w Q !
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En los comentarios, prevalecen las formas amenas de
dirigirse a la candidata: “preciosa”, amiga, estimada,
querida.

Los comentarios retoman el hecho de que “es mujer” y el
tema de igualdad de género. Diversos comentarios van
dirigidos a reivindicar, a través de su candidatura el rol de
las mujeres en la politica.

A él se le dirigen, en la mayoria de casos, como “lic”,
“sefior” o “profesor”.

Estereotipos por
el uso de lenguaje

no incluyente

Ivideliza Reyes { b )
gL Qivideliza S

Nunca habra palabras suficientes para decir
GRACIAS a todos aquellos maestros que
dedican su vida a la educacion de los demas.
#VamosFirmes

© Transiate from Spanish

15 DE MAYO

FELIZ DiA DEL
MAESTRO

mwoifru

1:03 PM - 15 May 2017 from Tepic, Nayarit

3retweets Stikes @ H BB ©

La candidata no necesariamente hace uso del lenguaje
incluyente, y en la mayoria de ocasiones se refiere a “los
ciudadanos”, aunque en una ocasidn reconoce el uso del
lenguaje como parte de la lucha de los derechos de las

Jorge Richardi
20/maig /2017 - @

Un gobierno que respalda a sus elementos mejora las condiciones de
seguridad de su comunidad, por ello mejoraremos las condiciones laborales
de nuestros policias y los capacitaremos para que tengan un trato digno
hacia la ciudadania.Con esto, no solo les regresaremos la confianza a los
tepicenses. si no la humanidad y honestidad al cuerpo policiaco.
#DeTepicYoMeEncargo

[fj M'agrada

/> Comparteix
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mujeres:
Cita de la entrevista: https://bit.ly/2Jnf513

“Periodista: Presidente o presidenta?

Reyes: Cualquiera es correcto, presidente es el correcto
pero ya se ha aceptado presidenta.... Estamos luchando
por los derechos de las mujeres, entonces presidenta...”

191


https://bit.ly/2Jnf5I3

Ficha comparativa sobre violencia de género

10 de abril de 2018

Coordinacion Nacional de Comunicacién Social

Direccidn de Comunicacion y Andlisis Informativo

Violencia psicolégica en cualquiera de los
siguientes rubros:

-Invisibilizacién (imagenes o mensajes soélo
dirigidos a hombres, o que hacen como si las
mujeres no existieran)

No se ha encontrado Vviolencia en

relacionada con la invisibilizacién de las
mujeres en esta campania. El Unico caso son
los mensajes dirigidos al plural masculino:

”los ciudadanos”.

-Cosificacion (se presentan mujeres como
objetos u adornos)

Ivideliza, en ocasiones se presenta con una
botarga de ella misma.

-Silenciarlas (no darles voz, si sdlo

intervienen hombres como narrador)

Los mensajes y fotos cuentan, en general,
con igual presencia de hombres y mujeres
entre el publico y la ciudadania.

Violencia fisica (si se muestra o se da un
mensaje que aluda a la violencia fisica hacia
las mujeres)

No se han encontrado ejemplos que hagan
alusién a la violencia fisica hacia las mujeres.

No se han encontrado ejemplos que hagan
alusién a la violencia fisica hacia las mujeres.

Violencia  patrimonial (se  muestran
mensajes dirigidos a los hombres en alusidn
al manejo de propiedades o patrimonio
econdmico. Trastorna o sustrae recursos

econdmicos comunes o de las mujeres)
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Violencia econdmica (se muestran mensajes
con mujeres trabajando en labores no
remuneradas o relacionadas con el cuidado
y atencion de figuras de poder)

En general, tanto los roles de las mujeres
como las de los hombres que se muestran
durante la campafia son equivalentes.

Violencia sexual (cualquier acto o mensaje
gue incite violencia o degrade el cuerpo o
sexualidad de las mujeres, y que atente
libertad o

contra la integridad fisica,

dignidad de la misma)

No se han encontrado ejemplos que hagan

alusion a la violencia sexual hacia las

mujeres.

No se han encontrado ejemplos que hagan

alusion a la violencia sexual hacia las

mujeres.
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Anexos Caso 5 — Presidencia Municipal de Xalapa

Carlos Arturo Luna Escudero

gobiernos proverbio
gracias  inseguridad

candidato cijudadana .
vamos deseo desarrollo MU
apoyo - social dMIgOS vida

calidad

e amos. ciudadanos nedl,...
recuperar Xalapaseguridad

ciudadano __Imagen
falt?ur[])auen m a n OSJUHIO p?rsgg;?w[npaﬁa
weefUtyroeste s
jorggﬁr?a gObIernO aguaayuntamiento
entrevista [NMOVIM |ent0 escudero

presidente debemos_ vota nuestra
hombre  xalapefos respeto

compromisos . Justicia
. municipales
guillermo

domingo

José Alejandro Montano Guzman

seguridad pagina

recibimiento construyendo
municipal  compromiso

proyectos acevac opounidad paso
politicas familia  impulsaremos
agradezco apoyo ressite

brindarme .

semana escuchar g ra CI a S ea)fgjealﬁgltg

montano mejorar

trabajaremos t unidos
zpropuestas .
Xalapenas .
buenos I ami OSestoy
vamos Xa _ap_aforo Jgévenes
impulsarjnVitaciOn buenjuntosinicio
cambio COMpalr XalapenOSentrevista

cdlidoconfianza cicx V&"@°M2
encuentro MEXICO candidatounio
inquietudeslograr mejores
informacion
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Nicanor Moreira Ruiz

necesarioMmiércoles _
buenas decisidon seguimos

deseo PUDlICa  semanal
viernes morelra agradezco

méxico campana manana
concieociudad ciudadano econsmico

gusto vota ropuestasgrauas
nlcanor C|d|ra J“”'Otsacl,prggs

escuchar
ciudadanos } a estege”te

columna desarrollo
municipal nuevacasa vito,  candidato
Vi Olo

noches excelente buenos graremos

domingogntrevista Semana, ...
corrupcionfuturo glianza gobierno
xalapenos debemos inicio

economia proyecto mejorar
opounidades casillas

Caso 5: tweets
Se muestran los tweets por semana, de los contenidos emitidos en la cuenta deTwitter de
cada candidatura
—0—José Alejandro Montano ~ —@®—Carlos Arturo Luna  —®— Nicanor Moreira

120
Campana electoral
100
80
)
60
40
20 &
0
Febrero Marzo Abril Mayo Junio
2017 2017 2017 2017 2017
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Caso 5: retweets promedio
Se muestran los retweets promedio por semana, de los contenidos emitidos en la cuenta de
Twitter de cada candidatura

—8—José Alejandro Montano  —@—Carlos Arturo Luna Nicanor Moreira
1000
900 Campana electoral
800
700

600
500
400
300
200
100 \-\./O—H

0 O— —r—0—— i
Febrero Marzo Abr/l Mayo Junio

2017 2017 2017 2017 2017

Caso 5: favorito promedio
Se muestra el promedio de veces que se le da "favorito" por semana, de los contenidos
emitidos en Twitter de cada candidatura

—8—José Alejandro Montano  —@—Carlos Arturo Luna Nicanor Moreira
90

80 ampafa electoral
70
60
50
40
30
20

Febrero Marzo Abril Mayo Junio
2017 2017 2017 2017 2017
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Caso 5: polaridad media
Se muestra la polaridad media por semana, de los contenidos emitidos en la cuenta de Twitter
de cada candidatura

04 —8—José Alejandro Montano  —@—Carlos Arturo Luna Nicanor Moreira
0.35 Campana electoral
0.3
0.25
0.2
0.15 /\ VA4 R
0.1 e s -—,Q/
0.05 ._/\/ ‘\’\/
0
Febrero Marzo Abril Mayo Junio
2017 2017 2017 2017 2017

Caso 5: publicaciones
Se muestran las publicaciones por semana, de los contenidos emitidos en la cuenta de
Facebook de cada candidatura

—8— Carlos Luna Escudero —&— Nicanor Moreira
70
Campana electoral

60
50
40
30
20
10
0

Febrero Marzo Abril Mayo Junio

2017 2017 2017 2017 2017
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Caso 5: promedio de veces compartido
Se muestra el promedio de veces que se comparte una publicacion por semana, de los
contenidos emitidos en la cuenta de Facebook de cada candidatura

—@— Carlos Luna Escudero —@— Nicanor Moreira
160

140 Campana electoral

120
100

Febrero Marzo Abril Mayo Junio
2017 2017 2017 2017 2017

Caso 5: likes promedio
Se muestran los likes promedio por semana, de los contenidos emitidos en la cuenta de
Facebook de cada candidatura

—@— Carlos Luna Escudero —@— Nicanor Moreira
400

350 Campaiia electoral
300
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200
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Caso 5: polaridad media
Se muestra la polaridad media por semana, de los contenidos emitidos en la cuenta de
Facebook de cada candidatura

—@— Carlos Luna Escudero —@— Nicanor Moreira
0.3
Campana electoral

0.25
0.2
0.15
0.1
0.05
0

Febrero Marzo Abril Mayo Junio

2017 2017 2017 2017 2017
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Nombre Carlos Arturo Luna Escudero José Alejandro Montano | Nicanor Moreira Ruiz
Guzman o Alejandro Montano

Género del | Masculino Masculino Masculino

candidato/a

Edad del 61

candidato/a

Cargo por el que
se presentaba

Ayuntamiento de Xalapa

Ayuntamiento de Xalapa

Ayuntamiento de Xalapa

Porcentaje de | 3.50% 11.47% 5.42%

votacidn efectiva

y lugar obtenido

en el cargo por el

que se presenta

Breve biografia | Licenciatura en Economia (UNAM). Licenciatura Militar. Empresario.

del can(ljldato/a Maestro en Finanzas y Politicas | Licenciatura en  Administracién | Presidente de CAMACO.

(que hacia antes, Publicas (Complutense de Madrid). Publica. I o
estudios, Fundador de la Asociacién Civil
afiliaciones) Maestro en Pedagogia (Universidad | Licenciatura en Derecho. “Nuestro municipio”.

del
Guanajuato).

Continente  Americano de

Diputado por mayoria relativa en
Veracruz, Xalapa.

Precandidato por el PRD a la alcaldia
de Xalapa 2017.

200



10 de abril de 2018
Coordinacion Nacional de Comunicacién Social
Direccidn de Comunicacion y Andlisis Informativo

Doctor en Educacién (Universidad del | Productor de Radio. *®
Continente Americano de
Guanajuato)

Profesor e investigador (UNAM,
ITAM, UNITEC, IVES).

Empresario.”’

Afiliacion Movimiento Ciudadano. PRI/PVE. Nueva Alianza.
partidista
Breve Para realizar este analisis se eligieron tres candidatos. Los tres personases fueron candidatos para el ayuntamiento de

descripcién y | Xalapa en 2017. Los tres compitieron por un partido previamente establecido. Sin embargo, los personajes tuvieron
justificacion del | un bajo porcentaje de apoyo comparado con el 42% que recibid el candidato ganador. Por Ultimo, los tres personajes
caso de estudio, | son del género masculino. Las caracteristicas anteriores permiten comparar a los tres candidatos sin necesidad de
por qué se | atribuir las diferencias a su género. Por ejemplo, si observamos que un candidato apoya mas o menos una agenda de

escogio, qué | igualdad de género, podremos concluir que la diferencia se debe a la plataforma partidista o a los intereses personales
podemos del candidato y no a su género.
conocer

estudiando este
caso, en que
radican las
diferencias e
igualdades

47 http://carloslunaescudero.mx/wp-content/uploads/soycarlos.pdf
48 http://sitl.diputados.gob.mx/LXIl_leg/curricula.php?dipt=278
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Logotipo identificado (foto)

MOVIMIENTO
CIUDADANO

ALEJANDRO

MONTANO

PRESIDENTE MUNICIPAL ‘XALAPA

2018 2021

NICANOR

canceare PRESIDENTE MUNICIPAL XALAPA

Eslogan(s) identificado y uso
en redes (hashtags)

#RecuperemosXalapa
#Voto2017

#Ola naranja
#CarlosLunaEscudero
#SoyNaranja
#Naranja

#XalapaEsdeTodos

#PorXalapaYoRespondo#TiempoDeUni
dad

#YoRespondoconMontano
#DelLaMano

#ConstruyendoXalapadelamano

#VamosConTodoNicanor
#SoyDeLosQuePrefiere
#NuestroMunicipioXalapa

#VamosXalapa

Colores de campana
(identificar si corresponden

con los del partido, en su

Naranja, corresponde con los del
partido.

Verde, los del

partido.

corresponden con

Azul aquamarina, blanco y negro,
corresponden con los del partido.

caso)
Descripcion de mensajes
dirigidos a llamar al voto

explicitamente
(urls)

ejemplos

Son pocas las veces que llama al voto
de manera explicita. Establece que “el
futuro esta en tus manos”. Utiliza los
colores del partido.

El candidato no escribi6 mensajes
invitando a votar por él. En cambio hay
unos cuantos retweets en los que otros
personajes invitan a votar por él.

El candidato llama al voto en distintas

ocasiones. En la mayoria de las

ocasiones el mensaje incluye el hashtag
#NicanorPresidente.
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https://twitter.com/CarlosLunaEscud/

https://twitter.com/EnrigueOchoaR/st

status/869917272701190144/photo/

atus/866351682455691264/photo/1

1

https://twitter.com/CarlosLunaEscud/

https://twitter.com/EnrigueOchoaR/st

atus/866349254557581312/photo/1

status/869917272701190144/photo/
1

2 Carlos Luna Escudero (& s N
é @CarlosLunaEscud A ieemien IV
#Xalapa jEste 4 de junio, el futuro esté en tus

manos! Con tu voto, terminaremos con los
moches, la indiferencia y la corrupcién!

ESCUDERO R,

18:10 - 29 may. 2017

6Retweets 1Megusts @ (PO O OO

https://twitter.com/PriDiscapacidad/st
atus/865995931933491200/photo/1

Enrique Ochoa Reza @ -
@EnriqueOchoaR

iPorque #Xalapa merece un mejor futuro
#\VotaPRI con @lejandromontano este 4 de
junio!

Trabajando en unidad haremos
#QueResurjaVeracruz

siveaus: PR B S - O@O

Q 40 T 204 Q s

En varios de los mensajes en los que
invita al voto incluye una frase que hace
referencia a sus propuestas y otros
tantos hacen referencia a “votar sin
miedo” y “vigilar en las casillas”. Los
mensajes incluyen su imagen sola, fotos
de él en reuniones. Utiliza los colores
del partido.

https://twitter.com/NAVeracruz/status
/859879079968882688

https://twitter.com/NicanorMoreira/st
atus/870046758411173888/video/1

https://twitter.com/NicanorMoreira/st
atus/869722906003095552/photo/1

https://twitter.com/NicanorMoreira/st
atus/869785436729655296/photo/1
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https://twitter.com/CarlosLunaEscud/status/869917272701190144/photo/1
https://twitter.com/CarlosLunaEscud/status/869917272701190144/photo/1
https://twitter.com/EnriqueOchoaR/status/866351682455691264/photo/1
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https://twitter.com/NAVeracruz/status/859879079968882688
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https://twitter.com/NicanorMoreira/status/870046758411173888/video/1
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https://twitter.com/NicanorMoreira/status/869785436729655296/photo/1
https://twitter.com/NicanorMoreira/status/869785436729655296/photo/1

10 de abril de 2018

Coordinacion Nacional de Comunicacion Social
Direccion de Comunicacion y Andlisis Informativo

Carlos Luna Escudero
Para que #RecuperemosXalapa este 4 de

junio, vota por #MovimientoCiudadano. jEl
futuro esta en tus manos!

o)

MOVIMIENTO
CIUDADANO

7:03 - 31 may. 2017

arevees @O

(9] 0 Q

Enrique Ochoa Reza @
.@lejandromontano tiene la experiencia, la

preparacion y la honestidad para gobernar
#Xalapa.

i#VotaPRI para que #QueResurjaVeracruz!

f con xom

ol‘_‘_’_?!

por Xalapa-- ivo

HONTANO

10:45 - 21 may. 2017

178 Retweets 31Megusta | QO ﬂ 2 ﬁ* o

O 29 s O3

@ Nueva Alianza Ver ‘
@NAVeracruz Seguir v

@NicanorMoreira, Candidato a Presidente
Municipal en #Xalapa | #PonteTurquesa
#VeracruzSano (g

NICANOR

PRESIDENTE MUNICIPAL XALAPA

Mvou TURQUESA

[ Er—

s T GOOVODOS

f '\g Nicanor N o
L &' @NicanorMoreira et

iVota por Nicanor! Participa y vigila en las
casillas que tu voto sea respetado. jTu voz
decidira por #xalapal

NicanorPreside

¥ 0:43 | 46 reproducciones

15:38 - 31 may. 2017

1Retweet SMegusta (@ = G @

Q L Qs (=)
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a Discapacidad PRI

W858 @PriDiscapacidad

El cambio que impulsamos en el
@PRI_Nacional para las #PcD, implica generar
los cambios desde el municipio jVota por
@lejandromontano!

11:21 - 20 may. 2017

10 Retweets 13Megusta |} ﬂv} 030#" s .

2 Claudia Anaya, Enrique Ochoa Reza, Claudia Ruiz Massieu y 5 mas

9} 1 10 Q1

._Qg Nicanor
¥, ¢’ @NicanorMoreira
Los jovenes tendran mejores oportunidades.
Con tu voto este 4 de junio lo lograremos.

iTu voz decidira por !

““En mi gobierno, la juventud
lograré hacerse independiente®

— Nicanor Moreira

hi.

9ar

VOTARE 4::¢( 5liine Hicanor

18:11 - 30 may. 2017

2 Retweets 2 Me gusta e e .

© 2 Q2 )
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< @ Nicanor

&7 @NicanorMoreira

v

Cada vez somos méas en este proyecto por un
mejor . No nos detendrén, con tu
voto este 4 de junio jlo lograremos!

22:19 - 30 may. 2017

3Retveets 4Mequsta. @D @ @@

o un B Q4 8

Descripcion de mensajes
dirigidos a

propuestas ejemplos (urls)

explicar

Las publicaciones del candidato con
propuestas tienen imagenes con un
poco de texto que resumen la
propuesta. Las publicaciones incluyen
el color del partido. En varias de sus
publicaciones incluye una liga con sus

propuestas.

https://twitter.com/CarlosLunaEscud
/status/863405746460827648

https://www.facebook.com/CarlosLu
naEscudero/photos/a.468259849896

El candidato varias

publicaciones de fotos en

compartio
lugares
donde lo invitaron a compartir sus
propuestas. Sus propuestas no estan
en su pagina de Twitter, pero comparte
la liga para una pagina en donde esta la
informacién.

“Los invito a que visiten mi pagina

https://t.co/AxvXVQV1YO para
conocer mis propuestas. Juntos
impulsaremos #Xalapa

Las propuestas del candidato Nicanor
Moreira son presentadas bajo un Plan
de Emergencia por Xalapa. La
propuesta que mas resalta en su
campafia es el crecimiento econémico
del municipio a través de inversién y
consumo local. El resto de sus
propuestas se enfocan en la atencién
de ciertos grupos vulnerables como
mujeres, estudiantes que sufren acoso,
personas discapacitadas y de la tercera

edad.
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650.111155.466193710103264/1299
179623471331/?type=3&theater

https://drive.google.com/file/d/0B71

SYWLubRCYb1g1WIRLRENNelk/view

£ Carlos Luna Escudero ' ==
Y ( seguir v
@CarlosLunaEscud J

Vamos a recuperar #Xalapa con propuestas
realistas y con obras que se puedan evaluar
iEl futuro esta en tus manos!

Mas . obras
Vy servicios
publicos

de calidad

ON DEL 50%
= N - |
L [@RESR

#PorXalapaYoRespondo
https://t.co/yWInOepE75”

Después de los debates compartié
algunas citas en las que hablaba de sus
propuestas.

"Tendremos tramites agiles para las
PyMES y apoyo al emprendimiento
para todos los jévenes xalapeiios".
@ople_Ver #DelLaMano”

https://twitter.com/lejandromontano
/status/869749785535725568/photo/
1

https://twitter.com/lejandromontano
/status/862877361452208130/photo/
1

https://twitter.com/NicanorMoreira/s
tatus/865971275021172736

. @4 Nicanor
Con mi Plan de Emergencia nuestra ciudad

saldra de la crisis. jCondcelo!
iTu voz decidira por !

Nicanor e

VOTA 2 Q= Propecte

o6
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Pe &

MAS GASTO MENOS GASTO
PUBLICO CORRIENTE

ESCUDERD m ”

Alejandro Montano / P
B ( Seguir ) v
@Iejandromontano A &

Agradezco la invitacion para compartir la
tarde con la compania de baile Xalhabanay
presentar nuestras propuestas
#PorXalapaYoRespondo

alap de Ignacio de la Liave

s 36 Me gusta 0@0@'%.0 e s

Q1 Tz O 36

Isaac Juarez Nufiez @ijuarezn - 11 may. 2017 v
Es Xalapa la Capital de la Cultura en el Estado como impulsarla turisticamente

@Hipolito_Rguez @lejandromontano @anamferraez @NicanorMoreira

(OR] e’ (VA
Alejandro Montano G —

( seguir ) v
@lejandromontano s >,

En respuesta a @ijuarezn @Hipolito_Rguez y a 2 més

Buenas noches, Te dejo aqui la propuesta y
para mas informacién te invito a que visites la
pagina alejandromontano.com jGracias!

L

&« Turismo

- Impulsaré la Feria Internacional de Xalapa.
Promoveré el

Festival Internacional de Cine
Estudiantil de Xalapa (FICEX).

20:49 - 11 may. 2017

8 Retweets 5 Me gusta s ‘ a ’ ‘ . @ ‘

9] T s Qs
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Descripcion general de la
estrategia de comunicacion
(cémo se dirige, como se
presenta, a quién se dirige,
qué dice)

Parte de su campafia es mostrarse
como un ciudadano que conoce los
problemas del electorado. En las
imagenes se ve con la gente, no en un
estrado.

https://www.facebook.com/CarlosLu
naEscudero/photos/a.468259849896
650.111155.466193710103264/1284
184011637559/?type=3

https://www.facebook.com/CarlosLu
naEscudero/videos/1211696878886

273/

ESEscibERS
¥ ,'W

ol N

No parece tener una clara estrategia de
comunicacion en los mensajes escritos.
Tiene poco contenido en sus redes
(apenas 193 tweets y no hay una
Sin
embargo, parte de su campana fue

pagina publica de Facebook).

promocionada como “una novedosa
campafia a pie”. En sus imagenes se le
puede ver en muchas reuniones tanto
en auditorios como en las calles.

https://twitter.com/lejandromontano
/status/865741962997112832

https://twitter.com/lejandromontano
/status/865352733729017857

https://twitter.com/lejandromontano
/status/866077197030838272

La estrategia de comunicacién en la
gue se basa Nicanor Moreira es en
compartir mensajes con frases de
optimismo. Gran proporciéon de sus
publicaciones se caracterizan por
incluir frases que motivan a hacer de
Xalapa un mejor municipio con la

ayuda de toda la poblacién.

https://twitter.com/NicanorMoreira/s
tatus/831923297356886018

https://twitter.com/NicanorMoreira/s
tatus/831531557357813761

https://twitter.com/NicanorMoreira/s
tatus/832259011697217536

https://twitter.com/NicanorMoreira/s
tatus/836784326188613632
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e Carlos Luna Escudero +h Me gusta esta pigina | ***

XalapaEsdeTodos En #X

sidente que vayaa
P

icakdes encerrados en Palacio Municipal, se requiere
ciudadania, se busquen las
comparto con mitantes de #MovimientoCiudadanc

Alejandro Montano @lejandromontano - 18 7
Seguimos escuchando las inquietudes y necesidades de los xalapefios.

Alejandro Montano @lsjandromontano - 19 n

v

Gracias a todos mis amigos Xalapefios que dia a dia me estrechan la mano pero
sobretodo me dan su confianza y saben que #PorXalapaY )

(O] vz O =

#PorXalapaYoRespondo

B S B PEEE
e o

Alejandro Montano @lejandromontano
Gracias amigos de la colonia Revolucién por escuchar mis propuestas y darme su
confianza. Juntos impulsaremos #Xalapa

’ Nicanor

iy

Amigos de , los espero esta tarde a
la platica que daré en ,la
cita es a las 6 de la tarde.

ariosXalapenos

Conoce la historia de
Nicanor Moreira

¥ @NicanorMoreira

= @‘a Nicanor

El momento ideal para hacer de
un lugar mejor es hoy,
les deseo que tengan un

7:52 - 14 feb. 2017

2 Retweets 1 Me gusta . Q 9

ea Nicanor .
iy )

En esta mafana fresca en Xalapa, les deseo
que tengan un jueves muy exitoso.

la no mi primer
peldaio para ascender por la escalera del éxito

(Ralph Waldo Emerson)

akifrases.com
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8% Nicanor
§’ ONicanorki

Como muchos de ustedes, tengo el suefio de
que goce de un excelente nivel
econdémico jBuenas noches!

¢(CUAL ESTU
SUENO HOY?

NICANOR MOREIRA

Produccidon de los mensajes

Las imagenes pueden apreciarse
bien, al igual que los videos y el audio

en los mismos.

Las imagenes de Twitter del candidato
pueden apreciarse con total claridad.

Las imagenes pueden apreciarse bien.

Algunos de los videos que compartié
no se escuchan bien.
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Mensajes a/de mujeres

El candidato tiene
dirigidas a las

“empoderar a las madres solteras”.

propuestas

mujeres como

Felicita las madres en su dia.

https://www.facebook.com/CarlosLu

El candidato no tiene mensajes
relevantes en su cuenta de Twitter
sobre las mujeres. Las felicita el dia de

la mujery las elogia en otro tweet.

https://twitter.com/lejandromontano

naEscudero/videos/1221570164565

/status/866737702162632704/photo/

611/

1

En diversas ocasiones menciona a las
mujeres y propuestas dirigidas solo a
ellas. Menciona reuniones con ellas.

Nicanor felicita a las madres xalapefias
por educar a sus hijos, a quienes
considera el futuro del municipio.
También considera que el desarrollo de
las mujeres es fundamental para
ciudad.

construir una mejor
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o Me gusta esta pigina '

O Carlos Luna Escudero

#XalapaEsdeTodos Las madres solteras en Xalapa. necesiian apoyos de un goblemo sensible y por ello,
rechazo su estigmatizacion social le apuesto al apoyo para que se empoderen y se desarmolien. Les
comparto parte de mi participacion e I precampafia con #MovimientoCiudadano

#Precampalia

e Alejandro Montano (/K\/‘ -
@Iejandromontano Re T
Estoy convencido que las mujeres son pilar de
la familia y un factor determinante, para el
desarrollo de la sociedad.
#PorXalapaYoRespondo

w

12:29 - 22 may. 2017 desde Xalapa, Veracruz de Ignacio de la Llave

17Retveets 36Mequsta @ PO ] @GP

(9] T Q3 (]

https://twitter.com/NicanorMoreira/s
tatus/865318560926638080/photo/1

https://twitter.com/NicanorMoreira/s
tatus/868687294902947842/photo/1

"eg Nicanor %
¢’ @NicanorMoreira

Me reuni con mujeres xalapefas, escuché y

entendi sus opiniones.

iTu voz decidira por !

—]
=
~—
———
=

14:29 - 18 may. 2017

2Retweets 5Meousta o T @ @
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"@5 Nicanor -
FY @NicanorMoreira

Proporcionaré atencién especializada a las

necesidades de las mujeres, adultos mayores,

nifas, nifios y adolescentes.

21:36 - 27 may. 2017

1Retweet 1Megusta (@)

Mensajes a minorias

En su pdagina de Facebook el
candidato comparti6 una imagen
celebrando el dia internacional
contra la homofobia. No hay

contenido similar en Twitter.

En una publicacion menciona de
manera breve que la ciudad debe ser
mas incluyente con las personas con
discapacidades. El mensaje establece
“En nuestro recorrido de hoy en la
Col. Progreso, la gente urge a que
#RecuperemosXalapa de la
inseguridad que nos afecta, asi como

El candidato compartio en sus redes un
mensaje rechazando la homofobia.

https://twitter.com/lejandromontano
/status/864904982109224962/video/
1
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apoyo en becas para que los jovenes

estudien. De igual forma, nos
comentan lo importante de apoyar a
las madres solteras y hacer de
#Xalapa, una ciudad incluyente con
las personas con alguna discapacidad.

iEl futuro esta en tus manos!”.

https://www.facebook.com/CarlosLu
naEscudero/photos/a.468259849896
650.111155.466193710103264/1294
640460591914/?type=3&theater

Alejandro Montano ( s
e - ( seguir ) v
@lejandromontano ~ /

Todos tenemos el derecho y somos libres de
elegir a quien amar. Digamos
#NoALaHomofobia #loveislove

P 4371 reprodiicsiones

Qué dice de la violencia de
género

En diversas ocasiones el candidato
condena la violencia y comparte
publicaciones que hablan sobre la

misma.

“En #Xalapa y todo #Veracruz, es
urgente que los ciudadanos nos
involucremos en la proteccion de las

mujeres. https://t.co/2pg3uExEuA”
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https://twitter.com/CarlosLunaEscud
/status/856910164338905090/photo

/1
Carlos Luna Escudero & )
& @CarlosLunaEscud (ﬂ/ v
#SoyNaranja y por ello, estoy en contra de la
violencia hacia las mujeres. Cada 25 de mes,

es #DiaNaranja. jSumate al movimiento
#Naranja!

W ~OaNarania

W . ‘?(oN;fijo

9:37 - 25 abr. 2017

9] i QO 8
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Verbos y mensajes mas
utilizados o destacadas para
referirse a sus oponentes en

la eleccién

Invita a sus contrincantes a participar
en el ejercicio 3de3. Acusa al PRI y al
PAN de actuar en contra de los
intereses de la ciudadania.

https://www.facebook.com/CarlosL
unaEscudero/videos/128876455117

9505/

o Mo gusta osta pigina """

6 Carlos Luna Escudero

No es suficiente con declarar buenas intenciones, los ciudadanos queremos acciones. Fui el primero en

i6n 30e3. Invito a Ana Miriam Ferrdez . Hipoiito Rodriguez y a
jercicio de transparencia  Xalas?

presentar y que fuera aceptad:
Alefandro Montano a sumarse a esf

El candidato no menciona a sus
contrincantes. Tan solo aparecen en
respuestas a otros usuarios.

El candidato Nicanor Moreira no
ataca a sus oponentes directamente
mencionando el nombre o el partido
al que pertenecen. Su estrategia de
ataque se basa en recordar lo que
han hecho mal los gobiernos pasados
y partidos que han gobernado.

https://twitter.com/NicanorMoreira
/status/834523265490120704

https://twitter.com/NicanorMoreira
/status/839628074236915712

8y .
&' @NicanorMoreira

Los ciudadanos debemos dejar la apatia con
la que permitimos que auténticos
depredadores dilapidaran los recursos para
su propio beneficio.

14:00 - 22 feb. 2017

1Retweet 1Megusta ()

Q 1 (VAR

N .

&' @NicanorMoreira

En el sistema politico-electoral en México, las
siguen siendo
un mito, llenas de bloqueos para ciudadanos.

16:05 - 8 mar. 2017

2Retveets aMeguse CD @ DB @

© ue2 Q4
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Ocasiones y forma

dirigirse a la ciudadania

Todo su contenido va dirigidos a los
ciudadanos. No parece que se dirija a
ellos sélo en ocasiones especiales. En
diversas ocasiones contesta a sus
publicaciones de
Facebook, no en todas.

seguidores en

LU YU I Ul GUE A LU Y,

Me gusta - Responder - 43 sem

@ Carlos Luna Escudero Con la Ley
enla mano y una relacion de
respeto a la autonomia municipal
de parte del estado y Ia
Federacion, lo lograremos
Gracias

Me gusta - Responder - 43 sem @ !

!~ Martin Avila Cruz Creo que todos

candidatos prometen mucho pero con
pocas posibilidades de cumplirlo porque
nada garantizan que los van a hacer
porque todos los candidatos la unico que
tienen en mente como se van a
enriquecerse y beneficiar a sus cuantes y
nada que empiencen en preocuparse por el
bienestar de los gobernados es mas las
personas con mas necesidades son las que
wvotan por ellos y son a los que mas
ignoran.

Me gusta - Responder - 43 sem -E

0 Carlos Luna Escudero Para evitar
lo que comentas, somos los.
ciudadanos los que debemes
vigilar y controlar a las autoridades
Gracias

Me gusta - Responder - 43 som ‘@2

lap? 4El problema grave la

Todo su contenido va dirigidos a los
ciudadanos. No parece que se dirija a
ellos sélo en ocasiones especiales.

Todo su contenido va dirigidos a los
ciudadanos. No parece que se dirija a
ellos sélo en ocasiones especiales. El
candidato responde a comentarios
de sus seguidores en Facebook y
Twitter.

es Nicanor @NicanorMoreira - 13 feb. 2017 v
" alberga uno de los mejores museos de antropolegfa de América Latina
y es casa de una de las mejores orquestas del mundo, la @OSX_UV

Q1 1 n (VART]

Alejandro Herndndez @Hernandumas - 13 feb. 2017 v
Pero ya estaban aqui de toda la vida y los xalapefios lo sabemos. ;Cusles son sus

propuestas? Eso diga

Py

Q1 gt Q

e Nicanor @NicanorMoreira - 13 feb. 2017 v
*N'¥ principalmente atraer inversiones que generen empleos, disminuyendo con ello
" I delincuencia, en breve iré dando mas detalles.

Q1 u (VAR

Alejandro Herndndez @Hermnandumas « 13 feb. 2017 ~
Pues échele ganitas, porque de los enumeradores de lo que ya tenemos, los
ciudadanos ya estamos hartos,

Q1 pat

le; Nicanor o

o7 @NicanorMoreira

En respuesta a
también soy ciudadano y estoy igual que
todos, por eso tomé la decision, saludos y
muchas gracias.

12:35 - 13 feb. 2017
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,,(?5_ Nicanor

en un principio todo parecia equitativo pero
las condiciones fueron cambiando, fue
cuando no estuve de acuerdo.

2 60

Q daudio torres nacho

es Nicanor 0 1
N9 Buenos dias desde el paseo de los lagos en 1Qué opinan de este lugar?
’

@5 Niarmr

asi es Guillermo, tiene mucho potencial
turistico para hay varios aspectos que atender
primero, un abrazo y excelente dia.

el

Ocasiones
presentan

en
Y

que
se

se
hace

Muestra a su familia en unas cuantas
ocasiones, en todas ellas muestra a
su familia haciendo campania.

No hay muchas publicaciones sobre la
del Apenas
menciona a

familia candidato.
su esposa en dos

ocasiones, una de ellas el dia de las

Nicanor muestra a su familia en varias
ocasiones a lo largo de su campanfa.
En los mensajes que acompanan las
fotografias con su familia resalta la
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referencia a la familia del
candidato/a

https://twitter.com/CarlosLunaEscu
d/status/865752816450551808/pho
to/1

https://twitter.com/CarlosLunaEscu

Sin  embargo,
algunas fotos en donde
compartiendo tiempo con su familia.

madres. comparte

se ve

https://twitter.com/lejandromontan

d/status/868256962814722052/pho

o/status/842398142414897152/phot

to/1

https://twitter.com/CarlosLunaEscu

o/1

https://twitter.com/lejandromontan

importancia de los valores acufiados

en el seno familiar, ademas de
agradecer a su familia por el apoyo

que le dan.

https://twitter.com/NicanorMoreira
/status/857058054772113408

d/status/866300465754984448/pho

0/status/851111089831944192

to/1

Carlos Luna Escudero
é @CarlosLunaEscud
Gracias a mi esposa Jorgelina Alvarez, por

entrar de lleno a que #RecuperemosXalapa.
iEl futuro estéd en tus manos!

oL

19:15 - 19 may. 2017

1Retweet (P

Q i Q )

https://twitter.com/lejandromontan
o/status/848020708886278144

_'5 N,:anor

Los valores familiares son muy importantes
para mi, por ello, agradezco a mi familia el
estar siempre conmigo, apoyandome, los

amo.

2 Retwests 2 Mé gust

20

https://twitter.com/NicanorMoreira
/status/865248684048498688
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1 Carlos Luna Escudero G T \) o
@CarlosLunaEscud N

Junto con mi esposa Jorgelina Alvarez, hemos
hecho un gran equipo familiar y ahora, es
parte de la #OlaNaranja que inunda #Xalapa.

17:06 - 26 may. 2017

srevees @ () @ &9

Q us O 8

f. Carlos Luna Escudero il Sigic N ©
@CarlosLunaEscud N
Mi familia, es una fuente inagotable de
inspiracion para hacer de #Xalapa, un lugar
mas seguro y lleno de oportunidades para
todos.

7:31- 21 may. 2017

2Retweets @ @

o 02

a
Q

Alejandro Montano ¥ == 6 .
@Ilejandromontano o
@85marre 38 afios iniciamos gran ilusion

bello suefo. ha sido hermosa época tres hijos
maravillosos dos Bellas Nietas La historia

Continuara

8:32 - 16 mar. 2017

2Retweets 4Megusta M @V @

o v .
iBuenos dias! Empezamos este dia de
campana en compafia de mi esposa Yuvia.
iTu voz decidira por !

VOTA ESTE 4 DE JUNIO

canor 3

te Municipal  proyec

ALAPA Ciudadal

#VAMOSCONTODONICANOR
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Alejandro Montano e T
Seguir ) v
@lejandromontano \. )

Feliz dia de las madres, pero especialmente a
mi hermosa esposa gracias por todo tu amor,
apoyo y por ser la gran fuerza de nuestra
familia.

14:55 - 10 may. 2017 desde Xalapa, Veracruz de Ignacio de la Liave

13Retweets 17Meousta | H @O oOEFTD

Alejandro Montano @lejandromontano - 9 abr. 2017 v
Desayuno dominguero frente al Parque Judrez !!!
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e[\le'andro Montano 4] G S
2'ejancro Montano ( seguir ) v

@lejandromontano

Cerrando el dia. con Broche de Taco !!!!

A

20:54 - 31 mar. 2017

77 Retweets 51 Me gusta

0000 ad

Qs vn Q s (]

Estereotipos de género por
caracteristicas fisicas —

Ejemplos y andlisis de
mensajes relacionados con la
apariencia fisica, capacidades

fisicas

El candidato no hace comentarios
sobre las caracteristicas fisicas de
nadie.

El candidato no hace comentarios
sobre las caracteristicas fisicas de

nadie.

El candidato no hace comentarios
sobre las caracteristicas fisicas de

nadie.

Estereotipos de género sobre

los comportamientos
sexuales —
Ejemplos y andlisis de

mensajes y uso de redes
relacionados con los roles

sexuales y reproductivos

No hay contenido relacionado con
comportamiento sexual.

No hay contenido relacionado con
comportamiento sexual.

No hay contenido relacionado con
comportamiento sexual.
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Estereotipos de género por
roles sociales —

Ejemplos y andlisis de
mensajes y uso de redes
roles

relacionados con

sociales, roles tradicionales

y/o
capacidades en el cargo

prejuicios sobre las

lIEn

#Xalapa y todo #Veracruz, es urgente

En una publicacién escribid

que los ciudadanos nos involucremos
en la proteccion de las mujeres.
https://t.co/2pg3uEXEUA”. Ademas,
a pesar de que establecid que
rechazaba la estigmatizacion social

de las madres solteras, escribié que
para
empoderarse y desarrollarse. Estos

necesitaban apoyo
enunciados podrian promover los
estereotipos de género segln los
cuales las mujeres son débiles vy
deben ser protegidas. A pesar de eso,
la primera publicacidon es acerca de la
violencia de género, por lo que
podria justificarse.

Por otro lado, el candidato escribe en
sus redes acerca de la equidad de
género en varios momentos.

https://www.facebook.com/CarlosL
unaEscudero/photos/a.4682598498
96650.111155.466193710103264/1
303193233069970/?type=3&theater

El candidato escribié que las mujeres
son el “pilar de la familia”. De esta
manera relaciona a la mujer con roles
tradicionales. No hay comentarios
sobre el papel de los padres en la
familia.

Por otro lado, incluyé una foto de un
hombre mayor y escribié “Ellos nos
legaron la ciudad [...]; tienen mucho
gue ensefiar y yo mucho que
aprender. No hay una publicacién
similar con mujeres. Aunque si
aparecen mujeres mayores en otras

publicaciones.

https://twitter.com/lejandromontan
o/status/866737702162632704

https://twitter.com/lejandromontan
o/status/861730983279812608/phot
o/1

del
candidato es posible observar la
ocupacion de Un
ejemplo es la figura de “Juanote”, un

En diversas publicaciones

roles sociales.

hombre de edad avanzada al cual se
le asume como un simbolo del
municipio debido al trabajo que
realizé para la comunidad.

En otra publicacién se observa al
candidato agradeciendo la atencién
que le brindd una mujer con la que
estd sentado en una mesa comiendo.

https://twitter.com/NicanorMoreira
/status/849395273810010112

https://twitter.com/NicanorMoreira
/status/859527815800205313
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Nicanor
Alejandro Mont P e @ e i v
Escubeho NG c @:JJ;:,O:ME:: =ne (_ seguir ) v o @NicanorMoreira
: . : “Juanote", un simbolo del que
Estoy convencido que las mujeres son pilar de queremos, mi B e

la familia y un factor determinante, para el

desarrollo de la sociedad.
Hagamos de Xalapa una

Mi columna semanal

CIUDAD INCLUYENTE : : #PorXalapaYoRespondo

"Juanote”, un
simbolo del Xalapa
que queremos.

Nicanor Moreira

15:56 - 4 abr. 2017

5 Retweets 9 Me gusta g"&a"gge

9} as Q9
O Carlos Luna Escudero e Me qusta esta pégina  ***
- 12:29 - 22 may. 2017 desde Xalapa, Veracruz de Ignacio de la Llave
s Las madres solleras en Xalapa. necesitan apoyos de un gobiemo sensible y por elo,
rec gmatizaciin socii e apussto al 3poyo para Que se empoderen y se desarolien Les | Qs Nicanor
comparto parte de mi participacion en la precampafia con #MovimientoCiugadano X, &' @NicanorMoreira v
#Precampafia -
Alejandro Montano = 8 2 = ;
G @‘e}’a,\dmmmm ( Seguir ) v Muchas gracias a Juanita Garcia por su atenta
> Me gusta O comentar # Compart . . invitacion, de aqui, a seguir el recorrido por
EIIos‘ nos legaron la c!u.dgd en la que nacimos, colonia Maver
crecimos, en la que viviran nuestros hijos; por Xalapa
tienen mucho que ensefiar y yo mucho que
aprender.

14:59 - 2 may. 2017

3Retweets 8Megusta (@) . OR& $=¢

16:54 - 8 may. 2017

41Retweets 29 Megusta B 'Y , & a\ 9 o 0 )
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Montano @lejandromontano - 14 may. 2017 v
Recalco mi compromiso con todos ustedes amigos. Juntos y #Delamano

%

p Xalapa. #PorXalapaYoRes

9] i Oa

i Montano @le; 18 may. 2017 v
No importan las barreras fisicas cuando se trata de escuchar.

#PorXalapaYoRespondo #Xalapa

Q 0 59 Q 34

Estereotipo

de

género

compuestos y generalidades

El candidato publicé una felicitacién
alafamilia “con todas sus variaciones

El candidato escribié “las mujeres son
pilar de la familia y un factor
determinante, para el desarrollo de la

El candidato cita y recuerda en

diversas ocasiones a personajes

ilustres de la historia. No se encontré
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Mensajes que detonen | en su conformacidon y mds alla de los | sociedad”. Obvio a la familia no | evidencia de lo mismo de alguna
estereotipos sobre ciertos | esquemas tradicionales”. tradicional. mujer.
grupos (hombres, mujeres,

] AR eAlejandeontano e ) . Anuncia la creacion de un Instituto
papds, mamas, indigenas, ighmioarietes % -
) ) ) Municipal del Emprendedor el cual
comunidad LGBTTTIQ vy Estoy convencido que las mujeres son pilar de
la familia y un factor determinante, para el funcionard sélo para mujeres,
otros) desarrollo de la sociedad.

#PorXalapaYoRespondo jovenes y personas de la tercera
- © edad.

\ https://twitter.com/NicanorMoreira
/status/851534392220499974

https://twitter.com/NicanorMoreira
/status/852287785566429185

https://twitter.com/NicanorMoreira
/status/862466050721550336

https://twitter.com/lejandromontan https://twitter.com/NicanorMoreira

o/status/866737702162632704 /status/862423130589024260

~Q3, Nicanor

Recordando al lider revolucionario Emiliano
Zapata, en su 98 aniversario luctuoso, hoy
muchos siguen su filosofia... pero al revés.

(Y]
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'eé @NicanorMoreira i
Un dia como hoy de 1945, fallece Franklin D.
Roosevelt, cuatro veces presidente de estados
Unidos, esta era su idea de progreso.

66
“La prueba de nuestro

progreso no es que aquellos
que tienen mucho tengan

mas, sino que quienes tienen
demasiado poco tengan mas”.

Franklin D. Roosevelt

5 Qs Nicanor
A

Crearemos el Instituto Municipal del
Emprendedor para las Mujeres, Jovenes y
Personas de la Tercera Edad.

228




10 de abril de 2018

Coordinacion Nacional de Comunicacién Social
Direccién de Comunicacion y Anadlisis Informativo

_Qg Nicanor

Con el apoyo de ustedes, madres xalapenas,
construiremos un mejor futuro para nuestros
hijos.

Municipal
XALAPA -

s e POOOHO®

Estereotipos de género en las
respuestas que observamos
en las redes sociales (sélo
primeros comentarios o

destacados)

En el video en el que el candidato
condena la homofobia hay un

comentario sobre la sexualidad del

mismo.
Jests Maria @JessMar61843143 - 19 may. 2017 v
' En respuesta a @lejandromontano
Lo bueno es que ya saliste del #closet, reconozco que eres valiente por dar a
conocer tus preferencias.
Saludos
Q u Q

https://twitter.com/lejandromontan
o/status/864904982109224962

Estereotipos por el uso de
lenguaje no incluyente

No utiliza lenguaje incluyente.

En ocasiones utiliza lenguaje

incluyente y en otras no.

https://twitter.com/lejandromontan

En ocasiones utiliza el lenguaje

incluyente y en otras no.

https://twitter.com/NicanorMoreira

o/status/867430120763658240/phot

/status/866038886098587648

o/1
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https://twitter.com/lejandromontan

https://twitter.com/NicanorMoreira

o/status/866077197030838272/phot

/status/867811073310703621

o/1
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Ficha comparativa sobre violencia de género
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Violencia psicolégica en
cualquiera de los
siguientes rubros:

-Invisibilizacion (imagenes
o mensajes sélo dirigidos
a hombres, o que hacen
como si las mujeres no
existieran)

-Cosificacion (se
presentan mujeres como
objetos u adornos)

-Silenciarlas (no darles
voz, si solo intervienen
hombres como narrador)

Violencia fisica (si se
muestra o se da un
mensaje que aluda a la
violencia fisica hacia las
mujeres)

Violencia patrimonial (se

muestran mensajes
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dirigidos a los hombres en
alusion al manejo de
propiedades o patrimonio
econdmico. Trastorna o
sustrae recursos
econdmicos comunes o
de las mujeres)

Violencia econdémica (se
muestran mensajes con
mujeres trabajando en
labores no remuneradas o
relacionadas  con el
cuidado y atencién de
figuras de poder)

Violencia sexual
(cualquier acto o mensaje
qgue incite violencia o
degrade el cuerpo o
sexualidad de las mujeres,
y que atente contra la
integridad fisica, libertad
o dignidad de la misma)
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