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Coaiejo Estutal Elestoral y de Portxipaida (iudadonc de SL P

29 de enero de 2021

Mtra. Silvia del Carmen Martinez Méndez

Secretaria Ejecutiva
PRESENTE.-

En cumplimiento al articulo 143, numerales 1y 2 del Reglamento de Elecciones y virtud de
que el treinta de septiembre de 2020 dio inicio el proceso electoral en San Luis Potosi, le
informo que durante el periodo comprendido de! 26 al 29 de enero de 2021 |a Direccién de
Comunicacion a mi cargo detecté lo siguiente:

Numero consecutivo de
publicaciones

30

Género periodistico

Nota periodistica

Tipo de publicacién Reproduccion
Periodo 26 al 29 de enero de 2021
Fecha de publicacién 29 de enero de 2021
Medio escrito El Heraldo
Seccion Portada
| Pagina Primera plana
Responsable Redaccion
Marco metodoldgico NA
Resultados De acuerdo con la mas reciente encuesta publicada por la empresa

Massive Caller, quien le da una importante ventaja por encima del
resto de los contendientes.

De acuerdo con el diagnéstico realizado por la encuestadora, Pedroza
Gaitdn tiene un mejor posicionamiento y aceptacion entre la
ciudadania muy por encima del perfil que pudiera presentar Morena o
del candidato que ya impulsa el Partido Verde pues, segun sus cifras,
Octavio recibiria el 28.3 por ciento del apoyo electoral, Morena
quedaria en segundo lugar con 23.6 por ciento y el Verde caeria al
tercer sitio con 22.6 puntos.

 Testigo anexo

Testigo publicacién El Heraldo

Ademas se comunica la recepcién de dos encuestas originales de preferencias electorales
en el estado por parte de las empresas MASSIVE CALLER, y TRESEARCH de las cuales
se anexa el andlisis de criterios de caracter cientifico que deben de presentar las empresas

encuestadoras.

Se anexan encuestas, listas de criterios y nota de testigo de publicacion de medio impreso.

Sin otro particular.

Direccion de/Comunicacion Electoral

C.c.p. Mira. Laura Elena Fonseca Leal, Presidencia

C.c.p. Archivo.
Elabord LCC. EAGA
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Anexo Imagen Periédico El Heraldo de San Luis, portada del 28/01/2020.
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PROCESO ELECTORAL 2020-2021 CEEPAC
Empresa Encuestadora: MASSIVE CALLER

GEEPAG

Consejo Esturad Eladorel y du Porticpocibn Gudodana de $ L P

1. Datos

Fecha de recepcidn.

En forma electrénica 26 de enero de 2021 y fisico 28 de enero de 2021.

Quién entrega.

Massive Caller

Quién solicita.

Massive Caller

Quién patrocina.

Massive Caller

Quién ordena.

Massive Caller

Medio de publicacion.

Whatsapp, redes sociales (Twitter, Instagram y Facebook)

Fecha de publicacion. 25 de enero de 2021.
Original /Copia. Original
2. Objetivo
Objetivo(s). Dar a conocer la intencién de voto para las elecciones a Gobernador en el Estado

de San Luis Potosi.

Marco muestral.

Nameros telefénicos aleatorios pertenecientes a la regién geogrdfica del Estado
de San Luis Potosi.

Definicion de poblacion.

La poblacién objetivo de la encuesta son los ciudadanos adultos (mayores de 18
aios) residentes de San Luis Potosi. La muestra utilizada en el estudio estd
disefiada para reflejar las caracteristicas de esa poblacion, en términos de su
distribucién geogréfica, sociodemogrdfica (sexo y edad). “Los resultados reflejan
las preferencias electorales y las opiniones de los encuestados al momento de
reaiizar el estudio y son vélidos sélo para esa poblacién y fechas especificas.”

Procedimiento de
seleccién de unidades.

Aleatorio simple.

Programacion en infraestructura tecnoldgica propia en donde se realiza el
lanzamiento de llamadas automaticas de forma aleatoria para numeros fijos y
mdviles de la poblacidn objetivo (hombres y mujeres mayores de 18 afios) donde
se realizan preguntas grabadas v la persona contesta por medio de su teclado
telefénico.

3. Disefio muestral.

Procedimiento de
estimacion.

Porcentual,

Tamaifio y forma de
obtencién de la muestra.

1000 muestras, nimeros telefonicos pertenecientes a la regién geografica de San
Luis Potosi.

Calidad de la estimacién
(confianza y error
maximo de la muestra
seleccionada para cada
distribucidn de
preferencias o
tendencias).

Con un nivel de confianza de 95%, el margen de error tedrico es de +/- 3.4 por
ciento.

Frecuencia y tratamiento
de la no respuesta.

Frecuencia de la no respuesta de 95%, se descarta la no respuesta del marco
muestral.

Tasa general de rechazo
general a la entrevista.

La tasa de rechazo general a la encuesta fue de 0%.

4. Método

Método de recoleccién
de la infermacidn.

Telefénico.
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captacidn utilizados para
generar la informacion
publicada.

Fecha de recoleccion de 24 de enero de 2021.
la informacion.

5. Procesamiento
Cuestionario o Encuesta:
instrumentos de incuesta:

1, SIHOY FUERA LA ELECCION PARA ELEGIR GOBERNADOR EN SAN LUIS
POTOS1, i, ¢POR CUAL PARTIDO &) CANDiDATO VOTARIA
USTED?

$i HOY FUERA LA ELECCION PARA ELEGIR GOBERNADOR EN SAN LUK POTOSI,
{POR CUAL PARTIDO O CANDIDATO VOTARIA USTED?

hm
A
. [
oTRd

CLTAVIO PEDRO LA CoORATA BRI & mmo ENRICUR GALNDO (P15 AN NO OO
[ LR s ] PAORIRA #T)

estimadores e intervalos
de confianza.

Forma de procesamiento,

Los resuitados de la encuesta se basan en las respuestas de 1,000 de los encuestados. Los
estimadores de razén (proporciones) se calculan utilizando los factores de expansién
asociados a cada etapa de muestreo, estimando los totales para cada categoria de
respuesta asi como los totales que proporcionaron alguna opcién de respuesta a cada
pregunta para asi poder calcular las proporciones.

Denominacion de
software utilizado para el
procesamiento.

£l analisis de los resultados de la encuesta y la obtencion de los estimadores de razén y de
sus varianzas se hizo utilizando el Paquete Microsoft Office de Windows y el software
llamado Maria DB.

Base de datos
electrénico. (SI/NO)

Si, generada de forma aleatoria en el proceso de inicio muestral.

6. Autorfay financiamiento

Persona fisica o moral:

Moral

Denominacion social.

Massive Caller S.A. de C.V.

Nombre representante.

Guadalupe Garcia Chavira

Logotipo.

@

Massive
Caller

Domicilio.

Calle Eduardo Livas Villarreal, numero 6156, quinto piso, colonia Mederos,
Monterrey, Nuevo Ledn.
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Teléfono.

81174 75259 /844 160 6696

Correo electronico.

lechavira@massivecaller.com

lgchavira@massivecaller.com

dias naturales después de
la publicacién. (SI/NO)

Copatrocinadores. No
{SI/NO)
Factura (SI/NO) No
Recursos aplicados en $10,000.00 diez mil pesos 00/100 M.N.
monto total.
7. Respaldo profesional y/o académico
Asociacion a la que No
pertenece:
Estudios en materia. No
/documentacién que
acredite especializacién.
8. Cumplimiento
Cumple con los criterios Si
de cardcter cientifico
(SI/NO)
Entregd en tiempo, cinco | Si

Responsable de la
publicacion.

José Carlos Campos Riojas es fundador de Massive Caller, casa encuestadora que utiliza
una herramienta que le permite medir la opinidn publica sobre cualquier tema de dominio
general de manera rapida y confiable. Ha recibido premios como “Reed Latino Awards” por
el mejor uso de call center en campaiia electoral y como la mejor aplicacion de innovacion
digital implementada a una campana electoral. Se anexa el curriculum empresarial y del
director para complementar la informacién mencionada.

9. Principales Resultados

ANEXO IMAGENES

Por Candidatos a Gobernador en el Estado de San Luis Potosi, los resultados se encuentran
en la gréfica adjunta, misma que se publicé y en el punto de cuestionario o fraseo.

ANEXO ENCUESTA
Fraccion San Luis Potosi.




ULTIMA ENCUESTA ELABORADA EL. 24 DE ENERO DE 2021 ESTADOS

ENCUESTA TELEFONICA ESTATAL

« INTENCION DE VOTO PARA ELEGIR GOBERNADOR

iDa click en el icono de Whatsapp o Telegram para recibir esta encuesta directamente a tu celular!

811778 1075 ! !

Q T 0 carlos.campos.riojas@massivecaller.com

Massive R
Ca“er N D.R., ,c ASSIVE CAL L ADECV
e 3 . Se autor

itoriza la reproduccion al hacer referencia del autor, salvo aplique veda efectoral al con




ULTIMA ENCUESTA ELABORADA EL 24 DE ENERO DE 2021 SAN LUIS POTOSI

SI HOY FUERA LA ELECCION PARA ELEGIR GOBERNADOR EN SAN LUIS POTOSI,
¢POR CUAL PARTIDO O CANDIDATO VOTARIA USTED?

28.3%
23.6% ——
19.2%
OCTAVIO PEDROZA CANDIDATA MUJER RICARDO GALLARDO  ENRIQUE GALINDO (PES) OTRO AUN NO DECIDE
(PAN-PRI-PRD) (MORENA-PT) (PVEM)

N Massive Celler Whaisop: 81 1778 1079
ENCUESTAS N ¥} carlos.campos.riojas@massivecaller.com 92
REALIZADAS - »
: Massive -
1000 Caller - 5
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ULTIMA ENCUESTA ELABORADA EL 24 DE ENERO DE 2021 SAN LUIS POTOSI

S| HOY FUERA LA ELECCION PARA ELEGIR GOBERNADOR EN SAN LUIS POTOSI,
¢POR CUAL PARTIDO O CANDIDATO VOTARIA USTED?
TRACKING

M OCTAVIO PEDROZA (PAN-PRI-PRD)

CANDIDATA MUJER (MORENA-PT)

RICARDO GALLARDO {PVEM]

AUN NO DECIDE

3.5% OTRO
2.8% ENRIQUE GALINDO [PES)

11Ene 17Ene 25Ene

vossive Celler Wieisapo: 811778 1079
ENCUESTAS - carlos.campos.riojas@massivecaller.com

REALIZADAS .
Massive N ;
1000 Caller DR, (C

8. Se autoriza la reproduccion al hacer referencia del autor,
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ULTIMA ENCUESTA ELABORADA EL 24 DE ENERO DE 2021 ESTADOS

METODOLOGIA

TIPO DE POBLACION TIPO DE MARCO

ENCUESTAS OBIJETIVO MUESTREO MUESTRAL
Telefonica Hy M, +18 ainos Representativo-Cuantitativo Numeros en Estados

MECANICA DE LEVANTAMIENTO:

Las encuestas fueron levantadas mediante la técnica de “robot” en grabaciones
enviadas a los hogares que son contestadas por el propio entrevistade - realizando
las llamadas en forma aleatoria a fin de que sean representativas.

Frecuencia de no respuesta de 0% vy tasa de rechazo del 95%.

No incluye meétodos de estimacion de resultados.

= 24 DE ENERO DE 2021 = MASSIVECALLER
Fecha del ultimo levantamiento Empresa que levantd las encuestas
1000 +/-3.4%

- No. de encuestas levantadas = Margen de error estadistico

B Encuesta patrocinado por MASSIVE CALLER S. A. DEC. V.
! W s 81 1778 1079

carlos.campos.riojas@massivecaller.com

ENCUESTAS e
REALIZADAS g

34

1
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Empresa encuestadora: TRESEARCH

1. Datos

Fecha de recepcion.

En forma electrénica 19 de enero de 2021.

Quién entrega.

CARLOS PENNA CHAROLET, Director General,
Grupo RACPEN S.A. de C.V. bajo su marca registrada TRESEARCH

Quién solicita.

CARLOS PENNA CHAROLET, Director General,
Grupo RACPEN S.A. de C.V. bajo su marca registrada TRESEARCH

Quién patrocina.

Grupo RACPEN S.A. de C.V. bajo su marca registrada TRESEARCH

Quién ordena.

Grupo RACPEN S.A. de C.V. bajo su marca registrada TRESEARCH

Medio de publicacién.

Por medio digital en el sitio www.TResearch.mx y las redes sociales de la
empresa @TResearchMx, https://www.facebook.com/TResearch

Fecha de publicacion.

Fecha de publicacion de la informacién. 27/ENE/21 — 29/ENE/21.

Qriginal /Copia.

ORIGINAL

2. Objetivo

Objetivo (s)

Conocer la opinién ciudadana sobre diversas variables de preferencia y
percepcion,

Marco muestral.

Todas aquellas personas residentes en la ubicacién del estudio que tienen
acceso por dispositivos moviles o fijos, con contratacién de planes o
utilizando acceso de wi-fi, en sus casas, oficinas o espacios publicos, a una
conexidn de internet,

Definicién de poblacion.

Mayores de 18 afios residentes en la ubicacién del estudio con acceso a
internet en dispositivos fijos o moviles.

Procedimiento de seleccién de
unidades.

Estudio multicuotas cuantitativo a través de cuestionarios personalizados y
estructurados con el sistema CAWI (Computer-Assisted Web Interviewing)
para su auto aplicacion en linea utilizando el modelo de Muestreo
Multicuotas Propensity Weighting que hace énfasis en la calidad de la
muestra mas que en la cantidad de los entrevistados estableciendo
restricciones para garantizar que sdlo se permita a las personas requeridas
participar en cada conglomerado. Para la recoleccidn de entrevistas los
participantes son reclutados utilizando Real Time Bidding (RTB). NO se
proporciona incentivos financieros ni de ningun tipo por participar en sus
estudios.

3. Disefio muestral.

Procedimiento de estimacioén.

Se utiliz6 el enfoque de la cuasi aleatorizacién, ya que en los estudios no
probabilisticas no se tiene control de las probabilidades por lo que se
tienen que estimar calculando las probabilidades de pseudoinclusién para
cada individuo en muestra no probabilistica y usando ese calculo para
corregir el sesgo de seleccion. Dadas las estimaciones de las
pseudoprobabilidades sus inversas se utilizan como ponderaciones, taly
como se hace en el muestreo probabilistico. Combinando una muestra
probabilistica de referencia con una no probabilistica, las probabilidades
de pseudoinclusién para los casos de la muestra no probabilistica se
estiman por un modelo de regresién logistica binaria CART o por bosques
aleatorios (Practical Tools for Designing and Weighting Survey Samples
Richard Valliant, Springer (2018), pp. 620-620.). Para esto, se usaron las
hases de la Encuesta Intercensal del INEGI, 2015. Misma que seria la
muestra probabilistica de referencia.
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Tamaiio y forma de obtencidn de
la muestra.

1,000 casos. Muestreo Multicuotas Propensity Weighting que es una
aproximacion al método probabilistico, ya que toma una muestra aleatoria
estratificada de usuarios cuya distribuciéon comporta ciertas desviaciones a
la poblacién y donde la probabilidad de autoseleccion esta determinada,
entre otras cosas por el tamafio del interés en el estudio y por tanto estd

calculada de la siguiente manera:
Pr lies) = Pr (Acceso internet) * | Pr (Exposicién a RTB (Real Time Bidding) * |Pr
(seleccion |internet y RTB) * | Pr {Responde estudio | seleccién, internet y RTB),

Calidad de la estimacidn
{confianza y error maximo de la
muestra seleccionada para cada
distribucion de preferencias o
tendencias).

Canfianza y error maximo implicito en la muestra seleccionada para cada
distribucion de preferencias o tendencias. Los Estudios Self-Selected
Sample (S55) u Opt-In son disefios no probabilisticos al no existir un marco
de muestreo bien definido. Por lo tanto, para evitar confusiones, NO
informamos “margen de error” sino en ocasiones una "estimacion de error
modelada" que se calcula presumiendo que la Estudio fue realizado bajo
un esquema probabilistico sin estratificacién ni conglomeracién y que
segun la Asociacidn de investigacion de Opinidn Publica (AAPOR) es una
mejor practica para los estudios no probabilisticos.

Frecuencia y tratamiento de la no
respuesta.

Frecuencia y tratamiento de la no-respuesta, sefialando los porcentajes de
indecisos, los que responden no sé y los que manifiestan que no piensan
votar, 16.6% NO responden | 12.4% No votard/Anulara.

Tasa general de rechazo general a
la entrevista.

Tasa de rechazo general a la entrevista, reportando por un lado el nimero
de negativas a responder o abandono del informante sobre el total de
intentos o personas contactadas, y por otro lado, el nimero de contactos
no exitosos sobre el total de intentos del estudio. 20% abandonos | 4de 5
contactos NC exitosos.

4. Método

Método de recoleccion de la
informacion.

Estudio multicuotas cuantitativo a través de cuestionarios personalizados y
estructurados con el sistema CAWI (Computer-Assisted Web Interviewing)
para su auto aplicacién en linea utilizando el modelo de Muestreo
Multicuotas Propensity Weighting que hace énfasis en la calidad de la
muestra mas que en la cantidad de los entrevistados estableciendo
restricciones para garantizar que sélo se permita a las personas requeridas
participar en cada conglomerado. Para la recoleccidon de entrevistas los
participantes son reclutados utilizando Real Time Bidding (RTB). NO se
proporciona incentivos financieros ni de ninglin tipo por participar en sus
estudios.

Fecha de recoleccion de la
informacion.

Del 23 al 26 de enero de 2021.

5. Procesamiento

Cuestionario o instrumentos de
captacion utilizados para generar
la informacién publicada.

Este afio 2021 habra elecciones en México para elegir ALCALDE, si el dia de hoy
fuera la eleccién, épor cudl partido o candidato votaria usted?

Forma de procesamiento,
estimadores e intervalos de
confianza.

(Eliminando Sesgos) Los resultados NO SON FRECUENCIAS SIMPLES, sino
estimaciones basadas en la post-estratificacién de la muestra calculado
sobre factores de expansion de acuerdo con cuatro variables demograficas
(poblacidn, sexo, edad y escolaridad) obtenidas del uitimo censo publico;
ademas de las Oitimas votaciones disponibles proporcionadas por los
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organismos oficiales en el pais, asi como, a ciertas variables de actitud y
comportamiento como disponibilidad de teléfono fijo o religion que
profesa. Se utilizé el enfoque de la cuasi aleatorizacion, ya que en los
estudios no probabilisticas no se tiene control de las probabilidades por lo
que se tienen que estimar calculando las probabilidades de pseudoinclusiéon
para cada individuo en muestra no probabilistica y usando ese calculo para
corregir el sesgo de seleccion. Dadas las estimaciones de las
pseudoprobabilidades sus inversas se utilizan como ponderaciones, tal y
como se hace en el muestreo probabilistico. Combinando una muestra
probabilistica de referencia con una no probabilistica, las probabilidades de
pseudoinclusidn para los casos de la muestra no probabilistica se estiman
por un modelo de regresidn logistica binaria CART o por bosques aleatorios
(Practical Tools for Designing and Weighting Survey Samples Richard
Valliant, Springer (2018), pp. 620-620.). Para esto, se usaron las bases de la
Encuesta Intercensal del INEGI, 2015. Misma que seria la muestra
probabilistica de referencia. PONDERACION Y CALIBRACION (Eliminando
Sesgos) Los resultados NO SON FRECUENCIAS SIMPLES, sino estimaciones
basadas en la post-estratificacidn de la muestra calculado sobre factores de
expansién de acuerdo con cuatro variables demograficas (poblacién, sexo,
edad y escolaridad} obtenidas del Gltimo censo publico; ademas de las
dltimas votaciones disponibles proporcionadas por los organismos oficiales
en el pais, asi como, a ciertas variables de actitud y comportamiento como
disponibilidad de teléfono fijo o religién que profesa etc.

Denominacion de software
utilizado para el procesamiento.

La informacidn de las respuestas se almacena en servidores alojados en EUA
en formato .SAV para al término del levantamiento ser descargada y pasada
por filtros de congruencia interna de cada registro para después ser
ponderada, procesada y tabulada por factores de expansién de acuerdo a la
ponderacién y calibraciéon determinada utilizado para el procesamiento de
la informacion es Statistical Package for the Social Sciences (SPSS®) y
Tableau Software®, Flourish® y Microsoft Office® para la tabulacién y
graficado de los datos.

Base de datos electrénico.
(SI/NQ)

NO

6. Autoriay financiamiento

Denominacidon social.

Grupo RACPEN S.A, de C.V. bajo su marca registrada TRESEARCH

Logotipo.

\&37 TResearch

Persona fisica o moral;

MORAL

Nombre del Representante o
apoderado legal:

CARLOS PENNA CHAROLET, Director General

Domicilio.

Monte Coronado 232, Villas de Montenegro, AGS, AGS, México CP. 20110

Teléfono.

524499193645

Correo electrdnico.

tresearchmx@gmail.com @TResearchMx

Copatrocinadores. (SI/NO)

NO
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Factura {SI/NO)

NO

Recursos aplicados en monto
total

$75,000 (setenta y cinco mil pesos 00/100 M.N.)

7. Respaldo profesional y/o académico

Asociacion a la que pertenece:

MIEMBRO de la ASOCIACION LATINOAMERICANA DE CONSULTORES
POLITICOS: ALACOP http://alacoplatam.org

MIEMBRO del COLEGIO DE INVESTIGADORES DE MERCADOS Y OPINION:
CIMO https://cimo.mx/

Estudios en materia.
/documentacion que acredite
especializacién.

TRESEARCH, fundada en 2017, es una de las primeras compaiias en
implementar la metodologia de muestreo Active Sampling via Real Time
Biddiing que sin duda se considerara el estandar online. Con sus raices en la
metodologia de captura de datos, TRESEARCH es de los pocos proveedores
que ofrece muestras en linea en toda la gama de modos, incluido el basado
en direcciones, correos electrdnicos, geolocalizaciones, actitudes, gustos,
actividades, intereses, etc. Actualmente TRESEARCH se asocia con agencias
de investigacién para realizar estudios de diversos tipos diariamente. La
experiencia profunda en obtencién de muestras y obtencién de datos
permite que TRESEARCH proporcione asesoria para cada etapa del proceso,
incluida la metodologia de muestra, el disefio del cuestionario, los métodos
de contacto y las posibles recompensas segin el tipo de proyecto,
asegurando que la muestra NO SEA AUTOSELECTIVA, sino que las personas
seleccionadas adecuadamente completen el cuestionario cuidadosamente
y con atencion. TRESEARCH tiene experiencia con medios de comunicacion
ademads de contar con clientes como gobiernos, universidades, empresas,
consultoras, agencias de publicidad e investigacion y marcas globales.
TRESEARCH proporciona muestras en diversos paises de latinoamerica,
tiene cobertura en todo América con personal fluido en idioma inglés y
espafiol. TRESEARCH opera en una unica plataforma tecnoldgica integrada
que simplifica la entrega de datos, productos y servicios sin importar cuan
complejo sea el proyecto o desde qué parte del mundo se nos contrate,
TRESEARCH se adhiere a los mds altos esténdares de ciencia de muestreo en
cada aspecto de cada proyecto. TRESEARCH patrocina investigaciones
permanentes que revelan conocimientos criticos para mejorar el muestreo
y el disefio de los estudios.

8. Cumplimiento

Cumple con los criterios de NO
caracter cientifico {SI/NO)
Entregd en tiempo, cinco dias Sl

naturales después de la
publicacién. {SI/NO)

9. Principales Resultados

PUBLICACION de una ENCUESTA PREELECTORAL
Se anexa encuesta
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ADA con los requisitos de divlgacitn del Lidiqo de Fica v Practica Profesional de [a AAPOR que todo investigador de encuestas debe divulgar incluyendo cada una de los siguientes elementos (4470F standird discissure farm) en cualquier informe pablico, o estar |

nas, nuestra

estd APEBADA a los requisitos especfficas para publicar sandeos de opinidn pablica de la i Research Lades and Guidefings {ESOMAR/WAPOR) y al ANEXD 3 del capitulo VIl del REBLAMENTO DE ELECCIONES aprobadn en Sesion Extrat

te 20IE. donde el Consejo Beneral del Institutn Nacional Electoral establece los criterios generales de cardeter cientffico que deben adoptar las personas fisicas y/o marales que pretendan llevar a cabo encuestas por muestreo para dar a conecer las preferencias |
esoelectoral hasta el cierre oficial de fas casillas el dia de |a eleccign (C6ex201603-7-ap-T-al) htips://portalanterior ine me/archivos?/portal/ EncuestasElectorales/ Normatividad/
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**g L. SAN LUIS POTOS[** POBLACION DBJETWD  Mayores de |8 afios residentes en la ubicacidn de! estudio con acceso a internet en dispositivos fijos o méviles
ND RESPUESTA
TAMARD MARGEN DE ERROR MUESTRAL 16.6% NI responden |
DIC/20 MUESTRAL 1,000 Casos TIPD OE MUESTRA o probabilistica PARA LA NUESTRA THTAL N/A TASA m 20% abandonos | 4 de
Grupn RACPEN S.A. de C.V. bajo su marca registrada [RESEARCH PROVEEDORY  GrupoRACPEN S.A. de C.Y. bajo sumarca registrada
+524499193645 TResearchMy@imail com ETResearchhx RECOPLACION DEDATDS TRESEARCH 574498193645 TResearchMyimail com @TResearchMx

Estudia multicustas cuantitativa a través de cuestionarios personalizados y estructurados con el sistema CAW| (Computer-Assisted Web interviewing) para su auto aplicacion en linea utilizando el modeln de Muestreo Multicuotes Propensity Weighting
de la muestra més que en |a cantidad de fos entrevistados estableciendn restricciones para garantizar que sélo se permita a las personas requeridas participar en cada conglomerado. Para la recoleccitn de entrevistas los participantes son
Bidding (RTB). K0} se proporciona incentives financierns ni de ningin tipo por participar en sus estudics.

Muestres Multicuatas Propensity Weighting que es una aproximacitn al métedo probabilistico, ya que toma una muestra aleatoria estratificada de usuarios cuya distribucidn comporta ciertas desviaciones a la pablacitn y donde ta probabifidad de au
entre otras cosas por el tamafa del interss en el estudio y por tanto esté calculada de la siguiente manera;
Pr (ies) = Pr (Acceso internet

RTB

Se llevan caba diversos controles de calidad. a cada entrevistado se le asigna una identificacidn dnica para rastrear su participacitn. Usamos “huellas digitales” coma corren electrdnico, teléfono celular, geolocalizacidn. cookies ID e IP para gar
busta sea quien responda y que no realice un estudia més de una vez. Ademés. ef conjuntn de controles de calidad evita la duplicacién fraudulenta de diferentes dispositivos. Entre estos controles se emplean técnicas de “Real Answer” que identif
duplicadas a preguntas especificas aunada a tener controles de tiempo y tipo de cuota (segmento) por hora y recopilador (link) y contrales para eviter [a presencia de robots o ataques de grupos organizados, para lo cual se generan accesos
modificados cada hora, desechanda las repuestas sin cumplir caracteristices de disefio, cuntay hora, generando afarmas en el subconjunto disefiado para parar el segmente especifico y renovar automaticamente claves y accesos.

Se utifizti el enfoque de la cuasi aleatarizacion, ya que en los estudios no probabilisticas no se tiene control de fas probabilidades por ln que se tienen que estimar calculanda las probabilidades de pseudoinclusidn para cada individun en muestra 1
céleule para corregir el sesga de seleccitn. Dadas las estimaciones de las pseudoprobabilidades sus inversas se utilizan coma ponderacianes, tal y como se hace en el muestren probabil(stica. Combinando una muestra probabilistica de referencia
probabilidades de pseudoinclusitn para los casos de la muestra no probabilistica se estiman por un modelo de regresién logistica binaria CART o por bosques aleatorios (Practical Tools for Designing and Weighting Survey Samples Richard Valliant.
Para este, se usaron las bases de |a Encuesta Intercensal del INEBI, 2015. Misma que seria la muestra probabilistica de referencia.

(Eliminanda Sesgus) Los resultados NO SOM FRECUENCIAS SIMPLES. sino estimaciones basadas en la post-estratificacidn de la muestra calculada sobre factores de expansitn de acuerdo con cuatro variables demagréficas (poblacion. sexo, eda
ultima cense pablico: ademas de fas itimas votaciones disponibles proporcinnadas por los organismos oficizles en el pais. asicomo, a ciertas variables de actitud y compartamiento como disponibilidad de teléfono fija o refigion que profesa.

L3 informacitn de las respuestas se almacena en servidores alojados en EUA en formato .SAY para at términa del levantamiento ser descargada y pasada por filtros de congruencia interna de cada registra para después ser ponderada. procesaday ke
expansitn de scuerdo a la ponderacidny calibracitn determinada utilizado para el procesamiento de la informacidn es Statistical Package for the Sociaf Sciences (SPSSE) y Tahleau Softwaref, Flourish®y Microsoft (ffice® para la tabulacidn y grafic

* | Pr {Responde estudia | seleccidn, internet y RTB).

| Respansable de proyecto, 3 Analistas de sistemas, 2 Investigadares. MEDID DE PUBLICACION DRIGINAL Sitio ofieial www.1Research Mx y redes snciales de fa empresa £1ResearchVs hittps//wns facehook cam/TResearch
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AAPOR standard disclosure form

MDA con los requisitos de divulgacidn del Dodico de flica y Préctica Profesinnal de [a AAPTR que todo investigador de encuestas debe divulgar incluyendo cada una de los siguientes elementos (44701 standard disclasure form) en cualquier informe piblico, o estar
nas, nuestra METODOLOBA ests APEGADA & los requisitos especificos para publicar sondeos de opinidn péblica de la W Research Lodes and Suidelines (ESOMAR/WAPDR) y ol ANEXD 3 del capitulo VI| del REGLAMENTO DE ELECCIONES aprobado en Sesitn Extrac
de 2018, donde el Consejo Beneral del institutn Nacional Flectaral establece los criterios generales de cardeter cientifico que deben adoptar las personas fisicas y/o morales que pretendan llevar a cabo encuestas por muestreo para dar a conocer las preferencias
:eso electoral hasta el cierre oficial de las casillas el dis de la eleccidn (CGex201603-7-ap-7-al) hitps://nortalanterior ine mx/archivos?/portal/Encuestastlectorales/ Normatividad/

IEL ESTUDID

3 PREGUNTAS
LECTORALES?

SIONAL DEL
IFORMACION

Conocer la opinidn ciudadana sobre diversas variables de preferencia y percepcitin. DB.JETVG PARTICULAR  Conocer las variaciones en los individuos investigados.
Este afio 2021 habra elecciones en Méxica para elegir GOBERNADOR, aunque adn falta tiempo para esto, si el dia de hoy fuera la eleccidn, Epor cusl partide o candidato votarfa usted?
Este atio 2071 habré eleccianes en México para elegir DIPUTADD FEDERAL. sunque adn falta tiempo para esto, si el dfa de hoy fuera la eleccin, épor cusl partido o candidato vatarfa usted?

Este afio 7021 habra elecciones en México para elegir DIPUTADD LOCAL. sunque adn falta tiempa para est, si el dia de hoy fuera [a eleccién, 4por cus! partida o candidato votaria usted?
Este afio 2021 habrs elecciones en Méxica para elegir ALDALDE, sunqua adn falta tiempa para esto, si el dia de hoy fuera fa eleccidn, &por cudl partida e candidato votaria usted?

Lus presentes resultados sélo tienen validez para expresar las opinionesy preferencias de la poblacidn sujeta a estudio en {as fechas del fevantamients de los datos a partir de | aplicacidn de entrevistas  ciudadanos con acceso a internet en su hogar,
dispositivo mdvil inteligente.

Los datos aqui presentados reflejan el estadn de las percepciones y estados de &nimo de la poblacidn bajo estudio solamente al momenta de fa aplicacion de les entrevistes. Las preguntas de intencidn de voto @ preferencia politica son séla un indicador
momento del estudio; nada garantiza que esa situacidn seala que prevalezcael dia de la jornada electoral y por o tanta os resultadns no tienen porqué replicarse.

“H cumplimignto de lineamientas coma fos de AAPOR o ESIMAR o algin Organisma Publica Hectora! en este estudio no implica, en ningdn casa dichas organismas avalen Iz calidad de los resultadhs o conclusiones que se deriven de dichs estudio”
“Los resultadas oficiales de los eleccianes o consultas populares sonexciusivamente aguellos que dé 8 conorer ol orgamsme piblica electoral correspondiente y. £n su caso, les autaridedes jurisdiceionales competentes.

[ESEARCH se ha apegado al Cadino [CE/ESOMAR para la préctica de |a lvestigacion de Mercados, (pinién y Social y det Andlisis de Datos y a las 78 prequntas de ESOMAR para ayudar af investigador en la compra de muestras online. ademds di
Profesionales y a las Meiores Précticas para la |nvestigacion de la @ American Association for Public Dpinion Research (AAPDR) y 2l Cadigo de Etica de la WAPOR y las I8 orequntas de CNN para publicar encuestas en sus medios.

Nos epegameos 3 las estrictes directrices de la ESOMAR sobre fa confidencislidad. Nunca divulgamaos nada que pueda identificar las opiniones de los entrevistados individugles. Puede comsultar nuestro anuncio de privacidad de ¢

www IResearch my/privacidad

Se autoriza el distribuir, reenviar, copiar o citar este documento siempre y cuando NO SEA MODIRCADD 0 USADDS CON FINES COMERTAALES. A ser citados solicitamas incluir siempre {a fuente y para los documentos propiedad de TRESEARCH reco
nota de copyright, asi como la marea TRESEARCH

En cumplimients con lo que establece en el reglamento de eleceinnes vigente y en los tArminos de ln dispuesto en su capftulo Vi, Articulo (36, pérrafn | y 2 en el que se establece que "as persanas fsicas o morales que publiguen, saliciten o orden
encuests por muestren o sondeg de opinidn sobre preferencies electorales, cuye publicacitn s reslice desde el inicio del proceso electora! federsl o local correspondientz, hasts tres dias antes de Iz celebracidn de Iz jormads electoral respertiva, del
siguiente: ) Para encuestss por muesires o sondeas de opinidn sobre elecriones federales, o lacales cuys organizacidn sea asumids por el lstituto en su integridad se debe entregar capia del estudio complet gue respalde fz informacidn publica
Instituta directzmente en sus oficings o 8 través de sus juntss locales giecutivas ” Se hizo entrega en tiempo y forma por las vias oficiales acreditadas en el acuerdo general.

CARLOS PENNA CHARDLET | Director Beneral | www IResearch My | +524439193645 | @CarlosPennal: | @TResearchMx | Monte Coronado Z32. Villas de Mantenegro, AGS, AGS. México 2011
https:/ /www linkedin.com/in/carlospennac/ | charolet@qmail.com | https://wa.me/524405193645
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TR:SEARCH, fundada en 2017, es una de las primeras compafifas en implementar la metodalogfa de muestreo Active Sampling via Real Time Biddiing que sin dude se considerars e estindar onfine. Con sus raices en la metodologia de captura de d
proveedores que ofrece muestras en linea en toda la gama de modos, incluido el basada en direcciones, correos electrdnicos, genlocalizaciones, actitudes, gustus, actividades, intereses, etc. Por fo tanto. IRESEARCH esté en una posicidn inica para recor
cada proyecto de investigacidn, TRESEARCH ofrece el alcance més amplio en muestras globales dispenibles, asf como también servicios globales de recaleccién de dates en linea. Actualmente TRESEARCH se asacia con agencias de investigacién para r
diariamente. La experiencia prafunda en obtencion de muestras y obtencitn de dates permite que TRESEARLH proporcione asesoria para cada etapa del procese, incluida la metodologfa de muestra, el disefio del cuestionari, los métodos de cantacta y k

ENCUESTADORA RENTH) LA BNCUESTAT | 0 o oo ertn ssequrando ue s moesira N SEA AUTOSELECTIVA, sino e s porsones seleccionsdas adecuadements completzn e cuestionaria cridadszamentz y con tencid, TRESEARCH tene experienca con medis de comuicacén adamds do ca
universidades, empresas, consultoras, agencias de publicidad e investigacitn y marcas globales. TRESEARCH properciona muestras en diversos pafses de latinoamerica, tiene cobertura en todo América con persanal fluido en idioma inglés y espafio
plataforma tecnoligica integrada que simplifica la entrega de datos, productos y servicios sin impartar cuén complejo sea el proyecta o desde qué parte del mundo se nos contrate. [RESEARCH se adhiere a los més altos esténdares da ciencia de m
proyecta. [RESEARCH patracina investigaciones permanentes que revelan canacimientos criticos para mejorar el muestrey el disefio de los estudios.
ESTRA PARA ESTA ENCUESTA Y CON DUE La construccién de las muestras esténdar de TRESEARCH son basadas en Active Sampling con base en estudios de acceso, listas de marketing directo, bases de datos, redes sociales e intercepcitnweb con ayuda de RTB (Real Time Bidding). Las muestras |
KETODD FUERTN LOS EUST las fuentes de mayor grado. Hacemos hincapié enuna experiencia pusitiva de los participantes para generar datos de afta calidad, altas tasas de finalizaci6ny una amplia viabilidad, incluso para poblaciones objetivn-desafiantes. Utifizamos el modelo de Mue:
Weighting que hace énfasis en la calidad de la muestra més que en la cantidad de los entrevistados estableciends restricciongs para garantizar que stlo se permitaa las persanas requeridas participar en cada conglomerado.
ERSONAS A LAS OUE ESTA TRATANDD DE | El universa de las persunas a encuester es todas las que lienen eccesa, por dispositives méviles o fijos. con contratacidn de planes o utilizanda acceso de wifi, en sus casas, oficinas o espacios poblicos, a una conexitn de internet; esa pablacitn supera el
ONFIAR EM QUE LA RUENTE OF MUESTRA |  hace tener una gran cabertura superior a otras exceptuando las de vivienda, La confianza en que el métoda utilizada y en la fuente de la muestra nos permita estimar e! universo poblacianal y na sulo el muestral es que no existe hey ningén grupo de p
REPRESENTA ESE UNIVERSO? | disefadas. que no tenga un porcentaje importante de acceso de internet, asf que tado ciudadang puede estar representado por un encuestado.
TERNET LMD m‘# Mediante un estudio online 31 es posible acceder a todo segmento. Para eflo, se disefia la muestra Multicutas Propensity Weighting ejustada a la poblacidn que se quiere estudiar y representanda por segmentos a toda el universa.
0S COMPLETAR LA ENCLESTA A TRAVES £l disefio del cuestignario tiene un papel cada vez més impartante para garantizar que los grepos més dificiles de alcanzar se incluyan en la muestra porque cada vez més participantes efigen realizar estudios en teléfonos intefigentes. especiakmente m
ROOMADAMENTE. £0UE PORCENTAJE O bajos que pueden ser més dificiles de obtener via PL o laptap. Para lograr el mayor alcance en toda la poblacitn en linea, es esencial hacer que todos los cuestionarios sean amigables para dispositivos méviles. [RESEARCH sélo haee cusstionarios optimi
SUS ENCUESTADDS L0 Wz | ™" Io tanto, nos beneficiamas del acceso al marco de muestra en linea complets representado par TRESEARCH. Las cuestionarios que no estén disefiados para ser optimizadus para dispusitivas méviles estardn expuestos sdls a un marco de moestra ir
creciente nimero de participantes que deciden realizar estudios en dispositives mviles. El porcentaje de finalizacion de la encuesta fue de 82%
IEL ERROR DE ESTA ENCUESTA, DOMO SE | Los Estudios Self-Selected Sample (S58) u Opt-In son disefies no probabilisticos al no existic un marca de muestrea bien definide. Por |o tanto, para eviter confusiones. NI infurmames “margen de errur” sing en acasiones una "estimacitn de errar mode
LCULA Y POR OUE ES ESTO APRDPIADD? | que la Estudio fue realizada bajo un esquema probahilistica sin estratificacion ni conglomeraci6ny que segin la Asociacidn de Investigacitn de pinitn Pablica (AAPOR) es una mejor préctica para los Estudios no probabilisticos.
mﬂm m;m No hay ajuste par efecto de disefio ri ponderacidn por prababifidades porque estas no existieran, pero se utilizan variables de ponderacion corrigiendo el peso de cada segmento encuestadn post-estratificada de acuerdo las variables edad, sexo. escolarida
Se utilizé ef enfoque de la cuasi aleatorizacitn, ya que en los estudios no probabiisticas no se tiene contral de las probabilidades per o que se tienen que estimar calculanda las probabifidades de pseudsinclusisn para cada individu en muestra no prebat
correqir el sesqo de seleceidn, Dadas las estimaciones de las pseudoprobabilidades sus inversas se utilizan como ponderaciones. tal y como se hace en el muestreo probabilfstico. Eombinando una muestra probabilistica de referencia con una no pr
INDERADA, ENLIMERE LAS VARIABLES DE | pseudoinclusitn para los casos da la muestra ne probabilistica se estiman por un modelo de regresion logfstica binaria CART o por bosques aleatorios (Practical Taols for Designing and Weighting Survey Samples Richard Valliant, Springer (Z0I8). pp. B2
DE LOS PARAMETROS DE PONDERACIAR, | bases de la Encuesta Intercensal del INEGL, 2015, Misma que serfa la muestra probabilistica de referencia. PONOERAIGN Y {Eliminandn Sesges) Los resultados NI SON FRECUENTIAS SIMPLES, sing estimaciones basadas en la post-estra
sobre factores de expansitn de acuerds con cuatra variables demogréficas (poblacitn, sexs, edad y escolaridad) obtenidas del ditimo censo publico; ademés de las dlimas votaciones disponibles proparcionadas por los organismos cficisles en el pals
actitudy compartamienta como disponibilidad de teléfana fijo o religitn que prafesa etc
ALESTRA NC PONDERADA QUIE REQUIERA
ACIDNES DE LOS w azss; Si, [RESEARCH na genera subcorjuntos si al menos no se tiene un minima de 60 casos disponibles para cada segmentoy un esperado de acuerda ala praporcidn de |a tabla descrita y de! total de tamafio de muestra que en este caso fue de 1,000 Cases
ESASL CUANTD
&l l'g;lmiiill ; Segtin miltiples estudios realizados en paralelo, se observa que no se presentan diferencias estadisticamente significativas.
LEN INTERMET LA GENTE MIENTE? | la ausencia del entrevistadory el anonimato que proporciona internet hacen del estudio online un excelente métodn para obtener respuestas sinceras, y en cansecuencia, de granvalor.
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Si hoy fuera la eleccidn épor cudl partido votaria para elegir...?
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Si hoy fuera |a eleccitn épor cuél partido votaria para elegir...?
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Si hay fuera la eleccidn épor cuél partido votaria para elegir...?
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Si hoy fuera la eleccidn &por cuél partido votaria para elegir...?
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VOTO SEGLN APROBACION TRABAJD AMLD

APRUEBA A AMLO DESAPRUEBA A AMLDO
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Si hoy fuera la eleccion épor cual partido votaria para elegir...?

ALCALDE DE **S.L.P., SOLEDAD DE GRACIAND SANCHEZ**
VOTO SEGON VOTACION EN 2018

VOTO EN 2018 PAN VOTO EN 2018 PRI VOTO EN 2018 MORENA
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AAPOR standard disclosure form

DA con los requisitos de divulgacion def Cddige de Ftica y Préctica Profesional de Ja AWPOR que todo investigador de encuestas debe dividgar incluyendo cada uno de los siguientes elementos (447F stsndard disclasure form) en cualquier informe pablico. o estar
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estd APEBADA a los requisitos especfficos para publicar sondeos de opinion publica de ke Wardd Research Lades and Guidefines (ESOMAR/WAFOR) y al ANEXD 3 del capitulo VIi del REGLAMENTD DE ELECCIDNES aprobado en Sesién Extrar

de 2016, dande el Consejo Beneral del [nstituto Nacional Eiectoral establece los criterins generales de carécter cientifico que deben adoptar las personas fisicas y/o morales que pretendan Hevar a cabo encuestas por muestrea para dar 8 conocer las preferencias
eso electoral hasta el cierre oficial de las casillas el dia de la eleccion (CGex201609-T-ap-7-al) htips://partalanteriorine.mx/archivas?/ portal/Encuestastlectorales/Normatividad/
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**S LP_ SOLEDAD DE GRACIAND SANCHEZ** PORLACION OBJETVD  Mayores de 18 afios residentes en fa ubicacion def estudic eon acceso a internet en dispositivos fijos o maviles
ND RESPUESTA
TAMARD MARBEN DE ERROR MUESTRAL |6.6% ND responden|
ENE/20 MUESTRAL 1.000 Casos TIPO DE MUESTRA Mo probabilistica PARA LA MUESTRA TOTAL N/A TASA DERECHAZD " donos| 4 de
Grupo RAGPEN $.A. de C.V. baje su marca registrada TRESEARCH PROVEEDORY  Grupa RACPEN S.A. de C.V. bajo sumarca registrada
+524493(33645 [ResearchMyEGmail.com BTResearchMx RECOPLACION DEDATOS  TRESEARCH +524499133645 ResearchMy@Gmail com BTResearchMx

Estudio multicuatas cuantitative 2 través de cuestionarios personelizados y estructurados con el sistema CAWI (Computer-Assisted Web Interviewing) para su auto aplicacién en linea utilizando el modelo de Muestreo Multicuotas Propensity Weighting
de la muestra més que en la cantidad de los entrevistados estableciendo restricciones para garantizar que s6lo se permits a las personas requeridas participar en cada conglomerado. Para la recoleceidn de entrevistas los participantes son n
Bidding (RTE). NO se proporciona incentivos financieras ni de ningin tipo por pasticipar en sus estudios.

Muestren Multicuotas Propensity Weighting que es una aproximacicn al métoedy probabilistico. ya que toma una muestra aleataria estratificada de usuarios cuya distribucidn comporta ciertas desviaciones a la poblacion y donde la probabilidad de au
enire otras cosas por el tamafio del interés en el estudio y por tanta esta calculada de 1a siguiente manera:

* |Pr {seleccitn | internet y RTB} * | Pr (Respande estudio | seleccidn, internet y RTB).

Se llevan cabo diversos controles de calidad, 2 cada entrevistado se le asigna una identificacidn dnica para rastrear su participacion. isamos “huellas digitales” como correo electrdnico, teféfona celular, geclocalizacitn, cookies 10 e IP para gar
busca sea quien responda y que no realice un estudio més de una vez. Ademds, 2l conjunto de controles de calidad evita la duplicacidn fraudulents de diferentes dispositivos. Entre estos controfes se emplean técnicas de “Real Answer” que identif
duplicadas a preguntas especificas aunada a tener controles de tiempa y tipo de cuota (segmento) por hora y recopilador (link) y controles para evitar la presancia de robots o ataques de grupos organizados. para lo cual se generan aceesos
modificados cada hora, desechando las repuestas sin cumplic caracteristicas de disefio, cuota y hora, generando alarmas en el subeonjunto diseftado para parar el segmento especifico y renovar sutomaticamente claves y accesos.

Se utilizd el enfogue de la cuasi aleatnrizacion, ya que en los estudios no probabilisticas no se tiene cantrol de les probabilidades por lo que se tienen que estimar calculando las probabilidades de pseudainclusion para cada individuo en muestra 1
célcule para corregir el sesgo de seleccion. Dadas las estimaciones de las pseudoprobabilidades sus inversas se utilizan como ponderaciones, tal y come se hace en el muestren probabilistica. Combinando una muestra probabilistica de referencia
probabilidades de pseuduinclusidn para les casos de la muestra no probabilistica se estiman por un modelo de regresidn logistica binaria CART u por bosques aleatorios (Practical Tonls for Designing and Weighting Survey Samples Richard Valliant. §|
Para esto, se usaron las bases de la Encuesta Intercensal del INEG, 2015. Misma que serfa fa muestra probabilistica de referencia.

{Eliminando Sesgos) Los resultados NO SN FRECUENEIAS SIMPLES. sing estimaciones basadas en la post-estratificacidn de la muestra calcufado sobre factores de expansitn de acuerdo con cuatro variables demograficas (poblacidn, sexo, eda
dltimn cens pablice; ademés de las Gltimas votaciones disponibles proporcionadas por los erganismos oficiales en el pafs, asicomo, a ciertas variables de actitud y comportamienta como dispenibilidad de teléfono fijo o religitn que profesa.

La informacién de las respuestas se almacenz en servidores elojedos en EUA en format .SAV para al términa del levantamiento ser descargaday pasada por filtros de congruencia interna de cada registro para después ser ponderada, procesada y t:
expansiiin de acuerdo a la ponderacidny calibracitn determinada utilizade para el procesamienta de [a informacidn es Statistical Package for the Social Sciences (SPSS®) y Tableau Software®, Flourish®y Microsoft Office® para la tabulacidn y grafic

| Respensable de proyectn, 3 Analistas de sistemas, 2 Investigadores. MEDID DE PUBLICACIGN ORIGINAL Sitio oficial v 1Reszarch My y redes sociales de la empresa [ Researchblx hitps//www facebaok com/TResearch
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AAPHR standard disclosure form

DA con lus requisitos de divelgacisn del Codign de Fiica y Practica Profesional de la APOR que todn investigador de encuestas debe divulgar incluiyendo cada una de los siquientes etementns (447107 standard disclosurs form) en cualquier informe pablico, o estar |

s, nuestra

estd APEBADA a los requisitos especificos para publicar sondess de opinidn piblica de la #ari Resarch Lades and Guidefines (ESOIMAR/WAPTR) y at ANEXD 3 del capuln VIl del REGLAMENTD DE ELECCIBNES aprobada en Sesidn Extrac

de 2016, donde el Consejo Genersl del nstituln Nacionat Electors establece los criterios generales de cardcter cientifico que deben adoptar las personas fisicas y/o morales que pretendan llevar a cabo encuestas por muestren para dar a conocer Jas preferencias |
eso electoral hasta el cierre oficial de las casillas el dfa de la eleccitn (CBex20|1B09-7-ap-7-al) hitos:/ /portalanterior ine my/archivos?/portal /Ercuestastlectorales/ Normatividad/

IEL ESTUDID

ISIONAL DEL

é

FORMALIGN

Conacer la opinién ciudadana sobre diversas variables de preferencia y percepcitn, OB.IETIVD) PARTICALAR  Conocer las veriaciones en los individuas investigadas.
Este afio 2021 habrd elecciones en México para elegic GDBERNADOR, aungue ain falta tiempo para esto, siel dia de hoy fuerata eleccidn, &por cudl partido o candidato votar(a usted?

Este afa 2071 habea elecciones en México para elegir DEFUTADT FEDERAL aunque aiin falta tiempo para esto, si ef dia de hoy fuera la eleccidn, bpor cuél partido o candidatovotarda usted?

Este afio 2621 habrd elecciones en México para elegic DIFUTABD LDCAL aurque adn faltatiempo para esto, si el dia de hoy fuera la eleesidn, épor cusl partidn o candidato vatara usted?

Este afio 2021 habr4 elecciones en México para elegir ALCALDE, aunque atn falta tiempo para esto, si e} dfa de hoy fuerala eleccitn, épor cusl partido o candidato votarfa usted?

Los presentes resultadas sdlo tienen validez para expresar las opinionesy preferencias de |a poblacidn sujeta a estudio en las fechas del levantamienta de los datos a partir de la aplicacidn de entrevistas a ciudadanos con aceesa a internet en su hogar,
dispositiva mdvil inteligente.

Luz datos aqui presentados reflejan el estada de las percepeiones y estados de animo de la poblacidn bajo estudio salamente al momente de fa aplicacion de las entrevistas. Las preguntas de intencién de voto o preferencia politica son stto un indicadar
momenta del estudio: nada garantiza que esa situaciin sea la que prevalezcael dia de [a jornada electoral y por (o tanta los resultados no tienen porqué replicarse.

“H cumplimients de fineamientos com los de AAPOR o ESOMAR o algin Drganismo Fublico Eleciora/ en este estudia no implica. en ningn cass, dichas orgenisimas avalen la calided de las resultadss o conclusiones que se deriven de dicha estudia”
“los resulladps oficizles de fas elecciones o consulias populsres son exclysivamente aquellas que 06 8 conoeer ef organismo piblico electoral correspondiente y. en su casn ks autaridedes jurisdicrionales competentes,

[HESEARCY se ha apegado af Cidign [CC/ESOMAR para la préctica de la Investigacion de Mercados. Opinion y Sucial y del Andlisis de Datos y a las 28 prequntas de ESOMAR para ayudar al investigador en la compra de muesiras online, ademss di
Profesionales y a las Mejores Practicas para la Investioacisn de fa e American Associstion for Public Opinion Research (AAP0R) y al Cedigo de Etica de la WAPTR y las 16 grequntas de CHH para publicer encuestas en sus medios,

Yos apegamos a las estrictas directrices de la ESOMAR sobre la confidencialidad. Nunca divulgamos nada que pueda identificar las opiniones de los entrevistados individuales. Puede consultar nuestro anuncio de privacidad de d
voww [Research.my/rivacidad

Se autoriza el distribuir, reenviar, copiar o citar este documento siempre y cuande NO SEA MODIRCADD O LSADDS CON ANES COMERCIALES. Al ser citedos solicitamos incluir siempre la fuente y para los documentos propiedad de TRESEARCH reco
nata de copyright. asf coma |a marca [RESEAREH

En cumplimiento con o que establece en el reglamento de elecciones vigente y en los términos de lo dispuesta en su capitula VII, Articulo 136, parrafo | y 2 en el que se esteblece que Yas parsmmes fisicas o morales que publipuer, soficiten o orden
encugsts por muestren o sandgo o gpinin sobre preferencias electorales. cuya publicacidn se realice desde ef inicio del procesa electoral federal o focal correspondients, hasts fres dis antes de /2 celebracidn de /a jornads electoral respectiva, del
siguiente: ) Para encugstas por muestres o sondess de ogimin sobre elecciones federales, o locales cuya organizacidn sea asumids por £ Istitutn en su integridsd. se debe entregar copia déf estud completo gue respalde fa infarmacitn publica
Institutn, directamente en sus oficings o 2 lravés de sus juntas locales efecutivas . Se hizo entrega en tiempe y forma por las viss oficiales acreditadas en el acuerdo general.

EARLIFS PENNA CHARORET | Birector Beneral | www.IReszarch Hx | +524488193845 | @CarlosPennal | ETResearchMx | Monte Coronado 232 Villas de Montenegro, AGS. AGS, Méxica 2040
https://veww inkedin.com/in/carlaspennac/ | charolet@nmail.com | hitps://wa.me/524499133545
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TRESEARCH, fundada en 2017, es una de las primeras compafifas en implementar la metodologle de muestreo Active Sampling via Real Time Bidding que sin duda se considerard el esténdar online. Con sus ralces en la metodologla de captura de di
proveedores que ofrece muestras en linea en toda la gama de modos, incluido el basade en direcciones, correos electrdnicos, geolocalizaciones, actitudes, gustos, actividades, intereses, ete. Por lo tanto, [RESEARCH estd en una posicitn dnica para recor
cada proyects de investigacion. TRESEARCH ofrece el alcance més amplio en muestras globales disponibles. asf coma tambign servicios globales de recoleccitin de datos en linea. Actualmente TRESEARCH se asocia con agencias de imvestigacitn para r

ENCUESTADORA REALZS LA ENCLESTA? diariamente. La experiencia profunda en ohtencién de muestras y obtencitn de datos permite que JRESEARCH proporcione asesorfa para cada etapa del proceso, incluida l2 metodologfa de muestra, el disefio del cuestionaria, los métodos de contacto y i
tipo de proyects, asegurando que la muestra NO SEA AUTOSELECTIVA, sina que las personas seleccionadas adecuadamente completen el cuestianario cuidadosamente y con atencitn. TRESEARCH tiene experiencia con medios de comunicacion ademds de co
universidades, empresas, consultoras, agencias de publicidad e investigacidn y marcas glehales. TRESEARCH proporciona muestras en diversos paises de latinoamerica, tiene cobertura en todo América con persanal fluida en idioma inglés y espafio
platafarma tecnoldgica integrada que simplifica la entrega de datos, productos y servicios sin importar cusn complejo sea el proyecto o desde qué parte del mundo se nos contrate. TRESEARCH se adhiers a Ins més altos esténdares de ciencia de m
proyecto. IRESEARCH patrocina investigaciones permanentes que revelan conocimientus criticos para mejorar el muestreny el diseflo de fos estudios.

ESTRA PARA ESTA ENCUESTA Y CON DUE L2 construccign de las muestras estandar de IRESEARCH son basadas en Active Sampling con base en estudios de access, listas de marketing directn, bases de dztos, redes sociales e intercepeién web con ayuda de RTH (Real Time Bidding). Las muestras |
WET000 FUERON LDS ENCUESTADOS? las fuentes de mayor grado. Hacemas hincapié en una experiencia posttiva de los participantes para generar datos de alta calidad, altas tasas de finalizacidny una ampliaviabilidad, incluse para peblaciones objetivo-desafiantes. Uitilizamus ef modslo de Mue:
Weighting que hace énfasis en a calidad de la muestra més que en la cantidad de los emrevistados estableciendo restricciones para garantizar que sélo se permita a las personas requeridas participar en cada cenglomerado.
ERSONAS A LAS QUE ESTA TRATANDO DE | Fl universe da las personas a encuestar es todas las que tienen accesn, por dispusitives méviles o fijos, con contratacion de planes o utilizando acceso de wi-fi, en sus casas, oficinas o espacios pablicos, a una conexitn de internet; esa pablacifn supera el
CONPAR EN OUE LA RIENTE DE MUESTRA | hace tener una gran cobertura superior a otras exceptuando las de vivienda. La confianza en que of método utilizade y e la fuente de la muestra nos permita estimar el universo pablacional y ne sole ef muestral es que no existe hoy ningin grupo de p
REPRESENTA ESELINIVERSO? | disefiadas. que no tenga un porcentaje importante de accesn deinternet, asi que todo eiudadano puede estar representado por un encuestado.
mmm‘g Mediante un estudio anling S es posible acceder a tody segmento. Para ello, se disefia la muestra Multicuotas Propensity Weighting ajustada a fa pablacidn que se quiere estudiar y representands por segmentos a toda el universa.
JOS COMPLETAR LA ENCUESTA A TRAVES El disefio del cusstionario tiene un papel cada vez més importante para garantizar que los grupas més dificiles de alcanzar se incluyan en la muestra porque cada vez més participantes eligen realizar estudios en teléfonos inteligentes. especiakmente m
ROXIMADAMENTE, 20U PORCENTAJE DE bajos que pueden ser més dificiles de obtener via PC o laptop. Para lograr el mayor aleance en toda I poblacitn en linea, es esencial hacer que todos los cuestionarios sean amigables para dispositivas mdviles. TRESEARCH solo hace cuestionarios optimi
SUSENCUESTADOS L0 Hzn? | P In tanto, nos beneficiamos del acceso al marco de muestra en nea completo representada par TRESEARCH, Los cuestionarios que no estén disefiados para ser optimizados para dispositivas moviles estardn expuestos stlo @ un marca de muestra li
creciente admera de participantes que deciden realizar estudios en dispositivos moviles. E| porcentaje de finalizacidn de la encuesta fue de 87%
JELERROR DE ESTA ENCUESTA, CGMOSE | Los Estudios Seif-Selected Semple (S35} u Opt-In son disefios no probbilisticos 2! na existir un marco de muestreo bien definida, Por In tanto, para evitar confusiones, NI infermames “margen de errer” sing en ocasiones una "estimacidn de error mode
{LCULA Y POR DUE ES ESTG APROPIADD? | que |z Estudio fue realizado bajo un esquema probabilistica sin estratificacidn ni canglomeraciony que sequn la Asaciacitn de Investigacign de Dpinidn Pdblica (AAPOR} es una mejor préctica paralos Estudios no probabilisticos.
%&'ﬁﬁmm No hay ajuste por efecto de disefia ni panderacidn por probabilidades parque estas no existieran, pero se utilizan variables de ponderacitn corrigienda el pesa de cada segmento encuestado post-estratificada de acuerdo las variables edad, sexo, escalarida
Se utitizd el enfoque de la cuasi eleatorizacisn. ya que en los estudies no prababilisticas no se tiene control de las probabilidades por lo que se tienen que estimar caiculando las probabilidades de psewdainclusidn para cada individuo en muestra no probat
corregir el sesqo de selectitn. Dadas las estimaciones de las pseudoprobabilidades sus inversas se utilizan coma ponderaciones. tal y como se hace en el muestrea probabilistico. Combinando ura muestra probabilistica de referencia con una na pr

[ONBERADA, ENUMERE LAS VARIABLES DE | pseudoinclusitn para los casos de la muestra no probabilfstica se estiman por un modelo de regresién logistica binaria CART o por bosques aleatarios (Practical Tools far Designing and Weighting Survey Samples Richard Valliant, Springer (2018), pp. B2

DE 10S PARAMETROS DE PONDERARIN, | bases de la Fncoesta Intercensal del INEG), 2015, Misma que serfa la muestra probabilistica de referencia. Y CALIBRACION (Eliminandn Sesgos) Les resultados NI SON FRECUENCIAS SIMPLES. sino astimaciones basadas en s post-estra
sobre factores de expansitn de acuerdo con cuatro variables demogréficas (poblacian. sexo, edad y escolaridad) abtenidas del ultimo censo pablico; ademés de les (ftimas votaciones disponibles proparcionadas par los organismos oficiales en el pais
actitudy compartamients came disponibilidad de tal&fona ijo o religidn que profesa ete

WUESTRA NO PONDERADA BUE REOUIERA

ALIONES DE LOS ﬂﬂﬂ‘l.slﬂllmﬂﬁ §(, TRESEARCH no genera subcanjuntos si al menas no se tiene un minimo de B0 casos disponibles para cada segmentay un esperado de acuerdo a la proporcidn de la tabla descrita y del total de tamafio de muestra que en este caso fue de 1608 Casos

ESASI, CUANTD ES?

LEL INTERNALTA Y EL KO ke Segun multiples estudios realizados en paralelo, se abserva que na se presentan diferencias estadisticamente significativas.
SON DIFERENTES 7
LEN INTERNET LA BENTE MIENTE?

#Voto2021 | #EncuestaMensual

La ausencia del entrevistadory el anonimato que proporciona internet hacen del estudio online un excelente métodn para obtener respuestas sinceras, y en consecuencia, de gran valar.
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Si hoy fuera la eleccidn &por cudl partido votarfa para elegir..?

ALCALDE DE **S.L.P., CIUDAD VALLES**
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Si hoy fuera la eleccin épor cual partido votaria para elegir...?

ALCALDE DE **S.L.P., CIUDAD VALLES**
VOTO SEGLUN SEXO

- HOMBRES
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Si hoy fuera la eleccion épor cudl partido votaria para elegir...?

ALCALDE DE **S.L.P., CIUDAD VALLES**
VOTD SEGUN GENERACION/EDAD

N Z/MILLENIANS (18-35) - GENX(3B-al)
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Si hoy fuera la eleccion &por cudl partido votaria para elegir...?

ALCALDE DE **S.L.P., CIUDAD VALLES**
VOTO SEGLUN APROBACION TRABAJD AMLD

APRUEBA A AMLO DESAPRUEBA A AMLD

B5.8 %
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Si hoy fuera la eleceitn épor cudt partido votaria para elegir...?

ALCALDE DE **S.L.P., CIUDAD VALLES**
VOTO SEGUN VOTACIGN EN 2018

VOTO EN 2018 PAN VOT( EN 2018 PRI VOTO EN 2018 MORENA
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AAPOR standard disclosure form

ADA con los requisitos de divulgacidn del Cadioo de Fiica y Practica Profesional de |a AAPOR que todo investigador de encuestas debe divulgar inchuyendo cada uno de los siguientes elementos (447007 standard disclosure form) en cualquier infurme piblico, o estar |
més. nuestra METODOLDGIA ests APEGADA a los requisitos especificas para publicar sondeas de opinidn piblica de la Wi Research Lodes and Guidelines (ESOMAR /WAPOR) y al ANEXD 3 del capftula VIl del REGLAMENTO DE ELECCIONES aprobada en Sesion Extrar
de 20IB. donde el Consejo General del Institutn Nacional Electoral establece los criterios generales de carécter cientifico que deben adoptar les personas fisicas y/o morales que pretendan llevar @ cabo encuestas por muestren para dar a conocer las preferencias |
:esn electoral hasta el cierre oficial de las casillas el dfa de la eleccian (Chex201609-7-ap-7-al) hitps.//portalanterior ine. mx/archivos?/portal/Encuestastlectorales/ Normatividad/

DELESTUDID  **S.LP. CIUDAD VALLES** PDBLACION DBJETVD  Mayores de |B anos residentes en la ubicacion del estudia con acceso a internet en dispositivos fijos o moviles
NO RESPUESTA
L A 10 D001 asos TPOOEMUESTRA N probabistic oL VA USADERECHA e eper]
ABANDTIND
ONSABLEDELA  Grupo RACPEN S.A. de C.V. bajo sumarca registrada IRESEARCH PROVEEDORY  Grupo RACPEN S.A. de C.V. bajo su marca registrada
INDELESTUDID  +524499193645 TResearchMx@Email com ETResearchi RECOPILACION OE DATOS  TRESEARCH +524499193645 ResearchMx@Bmail com BTResearchMs

wETon Estudio multicuotas cuantitativa @ través de cuestionarios personalizados y estructurados con el sistema CAWI (Computer-Assisted Web Interviewing) para su autn aplicacion en linea utifizando el modelo de Muestrea Multicuntas Propensity Weighting
CHfiN DF DATOS de la muestra més que en |a cantidad de los entrevistados estsbleciendo restricciones para garantizar que sélo se permita a las personas requeridas participar en cada conglomerado. Para la recoleccidn de entrevistas los participantes son n
Bidding (RTB). NO se proporciona incentivas financierss ni de ningan tipo por participar en sus estudios.

JDEMIESTRED  Muestreo Multicuotas Propensity Weighting que es una aprmximacitn al método probabilistics, ya que toma vna muestra aleatoria estratificada de usuarios cuya distribucitn comporta ciertas desviaciones a la poblacisn y donde la probabilidad de au
)DESELECCHIN entre otras cosas por &l tamafia del interés en el estudio y por tanto esté calculada de la siguiente maners:
. DE DBTENCION Pr (ies) = Pr (Accesa internet) * | Pr {Exposicitin @ RTB (Real Time Bidding) * |Pr (seleccién | internet y RTB) * | Pr (Responde estudia | seleccidn, internet y RTB).

Se llevan cabo diversos controles de calidad, & cada entrevistado se le asigna una identificacitn dnica para rastrear su participacion. Lisamos “huellas digitales” como corren electranica, teléfone celuter. geolocalizacidn, coskies ID e IP para gar
IDESELECCION  busca sea quien responda y que na realice un estudio més de una vez. Ademds, f conjuntn de controles de calidad evita la dupficacion fraudulenta de diferentes dispositivas. Entre estos controles se emplean técnicas de “Real Answer” que identif
SVANTAMIENTD  duplicadas a preguntas especificas aunado a tener controles de tiempo y tipo de cuota {segmento) por hors y recapilador (link) y controles para evitar fa presencia de robots o ataques de grupos organizados, para In cual se generan accesos
modificados cada hora. desechandn las repuestas sin cumplic caracteristicas de disefo, cuota y hors, generando alarmas en el subconjunto disefiado para parar el segmente especifico y renovar automaticamente claves y accesas.

*ER0 MUESTRAL Se utilizd el enforue de la cuasi aleatorizacidn, ya que en los estudios no probabilisticas no se tiene control de fas probabilidades por lo que se tienen que estimar calculando les probabilidades de pseudninchisitn para cada individua en muestra 1

' PROBABTLIDAD célculo para corregir el sesgo de sefeccitn. Dadas las estimaciones de las pseudoprobabilidades sus inversas se utilizan coma ponderaciones, tal y como se hace en el muestreo probabilistico. Combinando una muestra probabilistica de referencia

E ESTMACIN probabilidades de pseudninclusitn para los casos de fa muestra no probabilistica se estiman por un modelo de cegresitn logistica binaria CART o por bosques aleatorios (Practical Tools for Designing and Weighting Survey Samples Richard Yalliant, §)
Para esto, se usaran las bases de la Encuesta Intercensel del INEGI, 2005, Misma que serfa ls muestra probabilistica de referencia,

¥ CAUBRACIN (Eliminando Sesgos) Los resultados K STIN FRECAIENCIAS SIMPLES. sino estimaciones basadas en la post-estratificacion de la muestra calculadn sobre factores de expansién de acuerdo con cuatro varishles demogréficas (poblacidn, sexn, eda
iltimo censn piblico; ademés de las titimas votaciones disponibles proporcionadas por los organismos oficiales en el pafs. asf como, a ciertas variables de actitud y comportamiento como disponibilidad de teléfona fija o religion que prafesa,

ROCESAMITHTD La informacitn de las respuestas se almacena en servidores alojados en EUA en formato .SAY para al términa del levantamiento ser descargada y pasada par filtros de cangruencia interna de cada registro para después ser ponderada. procesaday t:
expansion de acuerdo @ la panderacion y calibracion determinada utilizado para el procesamienta de la infarmacitn es Statistical Package for the Social Sciences (SPSSE) y Tableau Software®. Flaurish® y Microsoft Bffice® para la tabulacitn y grafic

. INVOLUCRADD | Responsable de proyecto, 3 Analistas de sistemas, 2 Investigadores. MEDID DE PUBLICACION ORIGINAL Sitio oficial www TResearch M y redes sociales de la empresa B1esearchi hitps//www facehock com/TResearch
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AAPOR standard disclosure form

MDA con los requisites de divulgacian del Cidioo de Ftica y Practica Profesional de Ja AAPOR que todo investigador de encuestas debe divulgar incluyenda cada uno de fos siguientes elementos (442007 standard disclasure form) en cualquier informe pablico, o estar |
més. nuestra METODOLBGIA ests APEBADA a los requisitos especificos para publicar sondeos de opinion pblica de la Honl Research Lodes and Suidelines {ESTMAR/MWAPOR) y al ANEXD 3 del capitulo VIl del REGLAMENTD DE ELECCIONES aprobado en Sesitn Extrat
de 2018, donde &l Consejn Beneral del Institutn Nacional Electoral establece las criterios generales de cardcter cientifico que deben adoptar |as personas fisicas y/o morales que pretendsn llevar a cabn encuestas por muestreo para dar a conocer ias preferencias |
reso electoral hasta el cierre oficial de fas casilles el dia de la eleceidn {CGex201608-T-ap-7-al) hitps.//nortalanterior.ine. my/archivos?/portal/ Encuestastlectorales/ Kormatividad/

JELESTUDID  Conecer la opinién ciudadana sobre diversas variables de preferencia y percepcitn. OBJETIVD PARTICULAR  Conocer fas variaciones en los individuos investigados.

Este afio 2021 habré elecciones en México para elegir BOBERNADOR. sunque ain falta tiempo para esto, si e dfa de hoy fuera la elecrin, épor cusl partide o candidato votarfa usted?
SPRERIUNTAS  Esteafio 2021 habrd elecciones en Néxico para elegir DIPUTADD FEDERAL eunque ain falta tiempo para estu. si el dia de hoy fuera |a eleccitn, &por cusl partide o cendidato votarfa usted?
LECTORALES?  Esteafo 2071 habed elecciones en Méxice para elegic OIPUTADD LOCAL aunque 2¢n falta tiempo para esto, si el d/a de hoy fuera la eleccitn, 4por cusl partido o candidato votaréa usted?
Este afio 2021 habra elecciones en México para elagir ALCALDE. aunque acn falta tiempo paraestu, si el dia de hoy fuera la eleccitn, &por cudl partido o candidato vatarfa usted?

ENTATIVIDAD Los presentes resultados stlo tienen validez para expresar las opiniones y preferencias de la poblacion sujeta a estudio en las fechas dei levantamiento de los datas a partir de la aplicacitin de entrevistas a ciudadanos con acceso a internet en su hogar,
dispositivo mivil inteligente.

MPIRTANTE Los datns aqui presentadas reflejan el estado de las percepcicnes y estados de dnimo de la poblacion bajo estudio solemente &l momento de 1a aplicacién de las entrevistas. Las preguntes de intencitn de voto o preferencia poltica son séta un indicador
] mumentu del estudio; neda garantiza que esa situacidn sea la que prevalezeael dia de la jornada electoral y por fo tante los resultados no tienen porgué replicarse.

ACLARACION  “H cumplimients de fineamientos como fos de AAPOR o ESTMAR o algin Organismo Pobiico Bectoral en este estudia ng implica, en ningtin casn, dichas srganismas avalen iz calidad de los resultadys o conclusiones gue se deriven de dicha estudio”
ORCIAES  “Losresuftadss oficisles de les elecciones o consulfes populsres son exclusivemente squelles que d 5 conceer &/ orgsnismo publico electaral correspondiente y, en su case, fas autoridades jurisdiccionsles competentes.

DE CALIDAD TRESEARCH se ha apegada al Cadigo ICT/ESOMAR para la préctics de ls Investigacion de Meseados, Dpinidn y Social y del Analisis de Datos y a las 28 prequntas de ESOMAR para ayudar al investigador en la compra de muestras online, ademds di
F'mfesmna}esy a las Mejores Précticas pars la Investigacitn de la e American Association for Public Bpinian Research (AARIR) y al Codigo de Etica de la WAPDR y las 16 prequntas de CHN para publicar encuestas en sus medios.

PRIVACIDAD Hos apegamos a las estrictes directrices de la ESOMAR sobre la confidencialidad. Nunce divulgamos nada que pueda identificar las opiniones de los entrevistados individuales. Puede consultar nuestro anuncio de privacidad de d
www.Research.me/privacidad

Se autariza el distribuir, reenviar, copiar o citar este documento siempre y cuandn NI SEA MODIACADD O USADOS CON FINES COMERCTIALES. Al ser citados solicitamos incluir siempre la fuente y gara los documentos propiedad de TRESEARCH reco
DERECHOS :
nota de copyright, asf comn la marca [RESEARCH

En cumplimiento con In que estshlece en el reglamento de electiones vigente y en los términos de lo dispuesto en su eapituto YII, Articulo 136, pérrafo 1y 2 en ef que se establece que Yas personas fisicas o morales que publiguen, soliciten u orden

EBA DFICIAL 2ncyests por muestren o sondeq de gpinidn sobre preferenciss eleclorales, cuys publicaciin se reslice desde ef ivicia del procese eleciorsl federal o loca! correspondiente, hasla tres digs antes de le celebracidn de Iz jormada sfectors! respective. dek
siguignte: 5} Para encuestas por muesiren o sandens de apinidn sobre elecciones federales, o locales cuya organizacion sea asumide por &f institufo en su integridad se debe entreger copiz del estudic complets que respalils s informaciin publica
Institutn, directsments en sus oficings 0.8 fravds de sus junias loceles efecutivas " Se hizo entrega en tiempo y forma por las vias oficiales acreditadas en el acuerdo general.

CARIDS PENNA CHARDLET | Director Beneral | www.IResearch Mx | +524499193645 | ECarlosPennal | ETResearchx | Monte Coronado 232 Villas de Montenagro, AGS, AGS, Méxieo 20110
IGANZACIGN AL
{FORMACION ttps://wewlinkedin.com/in/carlospennac/ | charolet@qmail.com | https://wa.me/574439193645
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IS TResearch

IHESEARCH, fundada en 2017, es una de las primeras compafiias en implementar la metodologfa de muestren Active Sampling via Real Time Bidding que sin duda se considerard el esténdar onfine. Con sus raices en [a metodologls de captura de d:
proveedares que ofrece muestras en lings en toda la gama de modas, incluids el basads en direceiones, carrees electrdnicos, geclocalizaciones, actitudes, qustas, actividades, intereses, etc, Por |o tanto, TRESEARCH estd en una posicidn dnica para recor
cada proyectn de investigacién. TRESEARCH ofrece el alcance més amplio en muestras globales disponibles, asi come tembién servicios globales de recoleccitin de datos en linea, Actualmente TRESEARCH se asocia con agencias de investigacitn pare ©

| ENCUESTADORA REALIZS LA ENCUESTA? diariamente. La experiencia profunda en ohitencitn de muestras y obtencign de datos permite que TRESEARCH proporcione asesoria para cada etapa del proceso, incluida a metodologfa de muestra, el disefin de! cuestionaris, los métados de contacto y i
tipa de preyecto, asegurando que [a muestra HO SEA AUTDSELECTIVA, sina que las personas selecrionadas adecuadamete completen ef cuestionarin cuidadosamente y con atencin, TRESEARCH tiene experiencia con medios de comunicacitn ademss de co
uiversicades, empresas, consultoras, agencias de publicidad e investigacion y marcas globales. TRESEARCH proporciona muestras en diversos paises de latinoamerica, tiene cobertura en toda América can persona! fiuide en idioma inglés v espafie
plataferma tecnoldgica integrada que simplifica la entrega de datos, productus y servicies sin importar cusn complejo sea el proyecta o desde qué parte del mundn se ngs contrate. TRESEARCH se adhiere a los més altos estandares de ciencia de m
proyectn. [RESEARCH patregina imvestigacionss permanentes que revelan conocimientes criticas para mejorar el muestreay ef disefia de los estudios.

IESTRA PARA ESTA ENCUESTA'Y COM TE Ls corstruccién delas muestras estandar de TRESEARCH son basadas en Active Sampling con base en estudios de accesn, fistas de marketing directn, bases de dates, redes sociales e intercepcidn web con ayuda de RTB (Real Time Bidding), Las muestres |

NETODO I3 fuentes de mayor gradn. Hacemos hincapié enuna experiencia pesitiva de los participantes para generar datos de aftacalided, sltas tesas definalizaciény una amplia viabilidad, incluso para poblaciones objetive-desafiantes. ttilizamos el modelo de Mue:
Weighting que hace énfasis en la calidad de |a muestra mas que en la cantidad de los entrevistados estableciends restriceinnes para garantizar que sty se permita a las personas requeridas participar en cada canglomerado.
'ERSOMAS A LAS (LE ESTA TRATANDD DE | El universa de las personas a encuestar es todas les que tienan scceso, por dispositives méviles o fijos. con contratacin de planes o ulilizando acceso de wi-F, en sus casas, oficinas o espatios pablicos. a una conexitn de internet: esa pablacidn supera el
COMFAR EN QUE LA FUENTE DEMUESTRA | hace tener una gran cobertura superior a atras exceptuanda las de vivienda. La confianza en que of métedn utilizad y en la fuente de la muestra nos permiita estimar el universo poblaciona! y no solo el muestral es que na exste hoy ningdn grupo de p
REPRESENTA ESEUNIVERSO? | disefiadas. que no tenga un porcentaje importante de accesn de internet, asl que tode ciudadano puede estar representada por un encuestado.

MERNET 2 m Mediante un estudio online $f es posible acceder a todo segmento. Para ello, se disefla |2 muestra Wulticuotas Propensity Weighting ajustada a fa publacion que se quiere estudiary representande por segmentos a tudo el universa,

— Lo [l ézefo det cuestionario tiene un papel eada vez més importante para garantizar que los grupes més diffciles de alcanzar se incluyan en a muestra porque cada vez més participantes eligen realizar estudios en teléfonos inteligentes. especialmente

COMPLETAR LA ENTAIESTA A TRAVES

IRDIMADAMENTE, 0E bajos que pueden ser més dificiles de obtener via PC o laptop. Para lograr ef mayor alcance en toda }a pablacion en linea, es esencial hacer que todos los cuestionarias sean amigables pars dispesitivos méviles. IRESEARCH sdl hace cuestionarios optimi

SUS ENCUESTADDS L0 M7 | ™ lo tants, nos beneficiamas del accesa al maren de muestra en linea completo representads por TRESEARCH. Los cuestionarios que no estén diseftados pars ser optimizados para dispositivas miviles estardn expuestos sélo a un mareo de muestra lir
creciente némern de participantes que deciden realizar estudios en dispositivos miviles. £ porcentaje definalizacin de la encuesta fue de 82%

DEL ERRGR DE ESTA ENCUESTA COMOSE | Las Estudios Seff-Salected Sample (835 u Opt-ln san disefios no probabilistices &l no exstiv un marco de muestrea bien definido. Por ko tanto. para evitar confusiones, KD infarmames “margen de errer® sing er gcasiones una "estimacitn de error mode

ALCULA Y POR Q1€ ES ESTO APROPADD? | que la Estudio fue realizade bajo un esquema probabilisticn sin estratificacion ni conglomeracidny que seqin |a Asociacian de Investigacion de Dpinidn Piblica (AAPOR) es una mejor préctica paralos Estudios na probabilistices.

RF:E %&m Ko k= ajuste por efecto de disefio ni ponderacitn por prababilidades porque estas no existieron, pera se utilizan variables de ponderacidn corrigienda ¢l pesa de cada segmento encuestado post-estratificada de acuerdn {as variables edad, sexo, escolarida
Sa utilics ! enfoque de I3 cuasi alestorizacidn, ya que en los estudios no probabilistieas no se tiens contral de las probabilidades por lo que se tienen que estimar calculando las probabilidades de pseudainclusion pera cada individua en muestra no probal
corregir el sesgo de seleccitn. Dadas fas estimaciones de las pseudoprobabilidades sus mversas se utilizan como ponderaciones. tal y como se hace en el muestreo probabilfstice. Combinando una muestra probabilistica de referencia con una no pr

YINDERADA, ENUMERE LAS VARIABLES DE |  pseudoinchusitn para los casos de la muestra no probabilistica se estiman por un modelo de regresion logistica binaria CART o por bosques aleatorios (Practical Taols for Besigning and Weighting Survey Samples Richard Yaliiant, Springer (2018), pp. B2

1 DELOS PARAMETROS DE PUNDERACIEN. | bases de fa Encuesta Intercensal del EEGI, 2065, Misma que serfa |a muestra probabilistica de referencia. PONDERACIGH ¥ CAUBRAZIEN (Eliminsndo Sesgos) tos resultados K SON FREEUEKCIAS SMPLES, sino estimaciones basadas en la pust-estra
sobre factores de expansidn de acuerdo con cuatrn variables demogréficas (poblacitn, sexo, edad y escolaridad) obtenidas del ditima canse poblice; ademés de las ditimas vataciones disponibles proparcionadas por los organismas oficiales en el pats
actitudy comportamiento como disponibilidad de teléfona fijo o religion que profesa etc

MUESTRA ND PONDERADA QUE REQUIERA

AACIONES DE LDS W & Si, IRESEARTH no genera subconjuntos si al menos na se tiene un minime de B casos disponibles para cada segmentay un esperada de acuerdo a fa proporcidn de la tabla descrita y del total de tamafio de muestra que en este case fue de [ 600 Casos

S AS, CUANTD ES?
4EL INTERNAUTA Y ﬁm; Segin maltiples estudios realizados en paraleln. se ohserva que na se presentan diferencias estadisticamente significativas.
LEW INTERNET LA GENTE MIENTE? | La ausenciadel entrevistador y el anonimatn que proporciana internet hacen del estudio onfine un excelente método para obtener respuestas sinceras, y en consecuencia, de gran valor.
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