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I Presentacion.

De acuerdo con el modelo de regulacidon electoral introducido con la reforma
constitucional en materia politico-electoral, publicada en el Diario Oficial de la
Federacion el 10 de febrero de 2014, la funcién béasica del Instituto Nacional
Electoral {INE) es la de organizar las elecciones federales, con una reasignacion de
facultades en el ambito local, como es el caso de la emisién de lineamientos para el

desarrollo de los procesos locales en materia de encuestas electorales,

Para tal efecto, el Consejo General del INE expidid el Reglamento de Elecciones
del Instituto Nacional Electoral (Reglamento de Elecciones)', el cual tiene por objelo
regular, entre ofras materias, lo relativo a encuestas por muestreo, sondeos de

opinidn, encuestas de salida y conteos rapidos no institucionales.

Adicional a ello, y a efecto de puntualizar las obligaciones a que estan sujelas las
personas fisicas y morales que pretendan realizar encuestas electorales, el INE
emitid el "Anexo 3" referente a los “Criterios generales de caracter cientifico,
aplicables en maleria de encuestas por muestreo, encuestas de salida y/o conteos

répidos na institucionales” (Criterios generales de caracter cientifico).

Por su parte, el Reglamentoc de Elecciones establece obiligaciones tanto para
quienes publiquen, soliciten u ordenen la publicacion de cualquier encuesta por
muestreo o sondec de opinidn sobre preferencias electorales, como para los
Organismos Poblicos Locales Electorales (OPLE), tal como se observa a
continuacién:

Personas fisicas y morales.

+« Observar y adoptar en su integridad los criterios generales de caracter
cientifico, y
» Entregar a la Secretaria Ejecutiva del OPLE copia del estudio completo que

respalde la informacién publicada.

! Aprobado el 7 de septiembre de 2016 a través del Acuerdo identificado con la clave alfanumérica
INE/CGI661/2016
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OPLE.

e Realizar un monitoreo de publicaciones impresas sobre preferencias
electorales, por conducto de su area de comunicacién social,

» Verificar los estudios de las encuestas que se hayan recibido con base en los
criterios generales de caracter cientifico;

+ Raealizar requerimientos en caso de ser necesario, para solicitar informacion
faltante,

+ Publicar en la pagina de Internet los informes de cumplimiento que se
presenten al Consejo General del OPLE, los estudios recibidos, asf como el
monitoreo respectivo, y

s Presentar al Consejo General del OPLE, en cada sesién ordinaria a partir del
inicio del proceso electoral, un informe que dé cuenta del cumplimiento en
materia de ehcuestas y sondeos de opinidn, asi como enviar, de manera

mensual, los referidos informes al INE.

Dicho lo anterior, es preciso sefialar que, el 10 de agosto del afio en curso, el
Consejo General del Instituto Electoral de ta Ciudad de México (iECM), a través del
acuerdo identificado con la clave aifanumérica IECM/ACU-CG-051/2020, aprobd la
“Convocatoria dirigida a la ciudadania y partidos politicos a participar en el Proceso
Electoral Local Ordinario 2020-2021...", misma que fue publicada el 17 siguiente en
la Gaceta Oficial de la Ciudad de México

Asimismo, el 11 de septiembre del presente afo, el referido Consejo General
declardé el inicio formal del Proceso Electoral Local Ordinario 2020-2021.

En ese sentido, y en cumplimiento del articulo 144 del Reglamento de Elecciones,
esta Secretaria Ejecutiva presenta al Consejo General del IECM, el euarto informe
sobre encuestas publicadas que tengan por objeto dar a conocer preferencias
electorales en esta Entidad, el cual comprende el periodo del 7 de noviembre al 4
de diciembre de 2020.
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Il. Marco Juridico en materia de encuestas,

Ii.1. Constitucion Politica de los Estados Unidos MexXicanos.

En términos del articulo 41, Base V, Apartado B, inciso a), parrafo 5, corresponde
al INE para log procesos electorales federales y locales:

“Las reglas, lineamientos, criterios y formatos en materia de resulfados
preliminares; encuestas o sondeos de opinién; observacion electoral; conteos
rapidos; impresién de documenios y produccidn de malariales electorales.”

Por lo que respecta al Apartado C, pamafo 8 del referido articulo, en las entidades
federativas las elecciones locales estaran a cargo de organismos publicos locales,
que ejerceran funciones en:

“Resultados preliminares; encuestas o sondeos de opinién; observacion
electoral, y conleos rapidos, conforme a los lineamientos establecidos en el
Apartado anterior.”

11.2. Ley General de Instituciones y Procedimientos Electorales.

Conforme al articule 104, numeral 1, inciso ), corresponde a los organismos
publicos locales:

“Verificar el cumplimiento de los criterios generales que emila e! Instituto en
materia de encuestas o sondeos de opinidn sobre preferencias electorales que
deberan adoptar las personas fisicas o morales gue pretendan llevar a cabo este
tipo de esfudios en fa entidad de que se frate.”

En términos del articulo 213:

“1. El Consejo General emitira las reglas, lineamientos y criterios que las
personas fisicas o morales deberan adoptar para realizar encuestas o sondeos
de opinion en el marco de los procesos electorales federales y locales. Los
Organismos Publicos Locales realizaran las funciones en esta materia de
conformidad con las citadas reglas, lineamientos y criterios.

2. Duranie los ires dlas previos a la eleccion y hasla la hora de cierre de las
casillas, queda eslrictamente prohibido publicar, difundir o dar a conocer por
cualquier medfo de comunigacion, los resuftados de las encuestas o sondeos de
opinion, que lengan como fin dar a conocer las prefarencias elactorales.

3. Las personas fisicas o morales que difundan encuestas o sandeos de opinion
deberan presentar al Instituto o al Organismo Publico Local un infarme sobre los
recursas aplicados en su realizacion en los términos que disponga la autoridad
electoral correspondiante.

4. La metodologia, costos, parsonas responsables y resultados de las encuestas
0 sondeos seran difundidas en su pdgina de Internet, por los Organismos
Publicos Locales en al &mbito de su competencia.”
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El articulo 251, numerales 5, 6 y 7, sefalan al respects, lo siguiente:

"Quien solicite u ordene la publicacion de cualquier encuesta o sondeo de opinion
sobre asunfos eleciorales, gue se realice desde el inicio del proceso electoral
hasta el cierre oficial de las casillas el dia de la eleccidn, deberd entregar copia
del estudio completo al Secretario Efecutivo del Instituto, si la ancuesta o sondeo
se difunde por cualguier medio. En fodo caso, la difusion de los resultados de
cualquiar encuesta o sondeo de opinion estars sujeta a lo dispuesta en el parrafo
siguiente.

Durante los tres dias previos a la eleccion y hasta la hora del cierre oficial de las
casillas que se encuentren en las zonas de husos horarios més occidentales del
ferritorio 7 nacional, queda prohibida publicar o difundir por cualquier medio, los
resulfados de encuestas o sondeos de opinién que tengan por objeto dar a
conocer las preferencias eieciorales de los ciudadanos, quedando sujetos
quisnes o hicieren, a las penas aplicables a aquélios que incurran en alguno de
Ios tipos previstos y sancionados en ia Ley General de Delitos Electorales.

Las personas fisicas o morales que pretendan levar a cabo encuestas por
muestreo para dar a conocer las preferencias electorales de ios ciudadanos o
las fendancias de las votaciones, adopiardn los criterios generales de cardcter
clentifica, que para lal efsclo emita el Consejo General, previa consulta con los
profesionales del ramo o las organizacionas en que se agrupen.”

Por lo que respecta al articulo 252, establece que:

“Cualquier infraccidn a las disposiciones conlenidas en el presente Capitulo
serd sancionada en los términos de esta Ley ”

iL.3. Ley General en Materia de Delitos Electorales.

El articulo 7, fraccion XV, estipula que se impondra de cincuenta a cien dias multa
y prision de seis meses a tres afios, a quien:

“Durante los tres dias previos a la eleccion y hasta la hora del cierre oficial de las
casillas que se encuentren en las zonas de husos horarios mas occidentales dei
territorio nacional, publique o difunda por cualquier medio los resultados de
encuestas o sondeos de opinidn que tengan por objefo dar a conocer las
preferencias efectorales de los ciudadanos.”

Il.4. Reglamento de Elecciones.

El Capitulo VII, que comprende del articulo 132 al 148 requla las encuestas por
muestreo, sondeos de opinidén, encuestas de salida y conteos rapidos no
institucionales,

Il.5. Cadigo de Instituciones y Procedimientos Eleciorales de la Ciudad de
Meéxico,
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En términos del articulo 36, parrafo quinto, inciso h), el IECM tendra la atribucién
para:

“Verificar que las personas fisicas © morales que prelendan levar a cabo
encuestas o sondeos de opinion sobre preferencias electorales en la Ciudad de
México cumplan con los lineamientos que emita el Instituto Nacional”

Conforme al articulo 50, fraccion XXXII, el Consejo General del IECM tiene la
atribucion de:

"Verificar el cumplimienta de los criferios generales que emita el Instituto
Nacional en maleria de encuestas o sondeos de opinion sobre preferencias
eleclorales, que deberdn adoptar las personas fisicas o morales que prefendan
Hevar a cabo cada tipo de esfudios en la Ciudad de México”

Finalmente, el articulo 410 establece el marco de atribuciones y obligaciones en
materia de encuestas o sondeos de opinidn.
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ill. Acciones de la Secretaria Ejecutiva para el cumplimiento en materia de
encuestas durante el periodo que se reporta.

La Secretaria Ejecutiva en cumplimiento al Capitulo Vil del Reglamento de
Elecciones y a efecto de realizar una divulgacion en materia de encuestas o
sondeos de opinion que den a conocer preferencias electorales, realizé las

siguientes acciones:

1. En coordinacian con la Unidad Técnica de Vinculacidn con Organismos
Extemos de este Instituto Electoral, se remitié a la Secretaria Ejecutiva del INE
el Tercer Informe de encuestas electorales, a través def Sistema de Vinculacion
con los Organismos Publicos Locales Electarales (SIVOPLE).

2. En coordinacién con fa Unidad Téchica de Comunicacion Sacial y Difusidn se
llevé a cabo ef monitoreo de publicaciones impresas sobre las encuestas por
muestreo, sondeos de opinidn, encuestas de salida o conteos rapidos que
tengan como fin dar a conocer preferencias electorales.

3. Se solicitd a dicha Unidad Técnica publicar, en el apartado de la pagina web dei
Instituto Electoral, el Tercer informe que se dio a conocer al Consejo General y
cuyo periodo se reporté del 24 de octubre al 6 de noviembre de 2020, a fin de
que la informacion que se dé a conocer sea los mas completa posible para
consuita de la ciudadania.

Lo anterior se puede corroborar en fa pagina de internet del IECM bajo el enlace:

https://www.iecm.mx/elecciones/encuestas/, el cual alberga un apartado en materia

de encuestas sobre preferencias electorales, en cuyos rubros se destacan:

1. Normativa en la materia:
* Reglamento de Elecciones — Apartado de encuestas electorales;
+ Criterios generales de caracter cientifico;

2. Informes mensuales que presenta la Secretaria Ejecutiva;

3. Monitoreo realizado por la Unidad Técnica de Comunicacion Social y
Difusion;
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4, Listado de medios impresos con cobertura en la Ciudad de México
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Por otra parte, en términos de los articulos 144, numeral 1 y 145, numeral 1 del
Reglamento de Elecciones, una vez gue el presente informe sea presentado a las
personas integrantes del Consejo General del IECM, la Secretaria Ejecutiva instruira
a fa Unidad Técnica de Comunicacidn Social y Difusion, para que el mismo sea
publicado en la pagina de Internet institucional,

Finalmente, se realizaran las gestiones necesarias para que, de conformidad con el
articulo 146, numeral 1 del Reglamento de Elecciones, dicha informacion se haga
del conocimiento del INE.
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IV, Listado y cantidad de encuestas publicadas en el periodo del 7 de noviembre al
4 de diciembre de 2020.

IV. 1. Manitoreo y listado de encuestas,

En cumplimiento al articuto 143 del Reglamento de Elecciones, la Unidad Técnica
de Comunicacion Social y Difusion, realizé semanalmente un monitoreo de
encuestas que den a conocer preferencias electorales del Proceso Electoral Local
Ordinario 2020-2021.

Et referido monitorea cubrié medios impresos (periddicos, diarios y revistas) con
cobertura en la Ciudad de México, y se realizd dentro del periodo comprendido del
7 de noviembre al 4 de diciembre de 2020, repartando que durante el periodo que
comprende el presente informe, no se detectd encuesta o estudio alguno, tal como

se refiere en el siguiente cuadro:

MONITOREO
NOTA INFORMATIVA U
SEMANAL | REPORTE OFICIO

No se detectaron encuastas electorales
7 al 13 de noviembre relacionadas con el procesc electoral de | IECM/UTCSyD/0544/2020
esta Ciudad.

No se detectaron encuestas electorales
relacionadas con el proceso electoral de [ IECMIUTCSyD/0565/2020
esta Ciudad.

14 al 20 de noviembre

No se detectaron encuestas electorales
21 al 27 de noviembre | relacionadas con el proceso electoral de | IECM/UTCSYD/0579/2020
esta Ciudad.

No se detectaron encuestas electorales
relacionadas con &l proceso electoral de | IECM/UTCSyD/0599/2020
esta Ciudad.

28 de naviembre al 4 de
diciembre

IV.2. Estudios recibidos.

Como se ha referido, del monitorea realizado por la Unidad Técnica de
Comunicacidon Sacial y Difusion durante el periodo que se reporta, no se detecto
estudio o encuesta alguna, no obstante ello, se hace del conocimiento de las v los

integrantes del Consejo General que, el 24 de noviembre del presenie afio, se
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recibio en la cuenta de correo institucional de la Secretaria Ejecutiva, un carrea
electrénico de la cuenta Igchavira@massivecaller.com, a través del cual, 1a
represeniante legal de Massive Calier S.A de C.V., remitid seis (6) metodologias de
las encuestas electorales realizadas en el mes de noviembre, en las alcaldias de
Benito Judrez, Coyoacan, Cuauhtémac, Cuajimalpa, |ztapalapa y Miguel Hidalgo,
las cuales se desglosaran en gl apartado correspondiente.

Asimismo, el 4 de diciembre del presente afio, se recibid en la cuenta de correo
institucional de la Secretaria Ejecutiva, un carreo electronico de la cuenta
carlos@tresearch.mx, a través del cual, el Director General de Grupo RACPEN S.A
de C.V., bajo su marca registrada TResearch, remitié una (1) metodologia de la
encuesta electoral realizada en el mes de diciembre, en [a alcaldia de Miguei

Hidalgo, la cual se desglosara en el apartado correspondiente.

IV. 3. Verificacion del monitoreg, del contenido de |los estudios recibidos y
requerimientos.

Del monitoreo reaiizado por ia Unidad Técnica de Comunicacion Sacial y Difusian
durante el periodo que se reporta, no se detectd estudio o encuesta alguna que

pudiera implicar la elaboracién de requerimientos.
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V. Encuestas o sondeos cuya realizacion o publicacidon fue pagads por partidos
politicas, sus candidatos(as) y candidatos(as) sin partido.

No se tuvo conocimiento de que alguna encuesta o sondeo de opinién sobre

preferencias electorales haya sido pagada por un partido politico o sus candidaturas
o candidatura sin partido.
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V1. Metodologia de las encuestas publicadas o recibidas durante el periodo que se

reporta,

Se da cuenta de la vitrina metodoldgica de cada una de las metodologias recibidas

por el IECM, en los siguientes términos:

Por lo que hace a las metodologias de Massive Caller.

Intencién de voto Alcaldia Benito Juérez.

Datos generales

Fecha de recepcion

24 de noviembre de 2020

Quien entrego

Representante legal de Massive Caller

Quién solicitd u
ordend

Massive Caller

Quién realizo

Massive Caller

Quién patrociné o
pags

Massive Caller

Quién publico

Massive Caller en redes sociales (Twier, Insiagram y Facebook) y
Whatsapp

Fecha de publicacitn

23 de noviembre de 2020

Tipo de publicacién

Qriginal

Objetivo

Objetivo

Dar a conocer la intencidn de voto para elegir Alcalde en el municipio de
Benito Jugdrez

" Disefio muestral

Marco muestral

Ndmeros telsfénicos aleatorios pertenecientes a la regian geogréfica del
municipio

Definicion  de la

poblacidn

La poblacion objetivo de la encuesta son los ciudadanos adultos (mayores
de 18 afos) residentes del municipio. La muestra utilizada en el astudio
esld disenada para reflejar las caracteristicas de esa poblacidn, en
terminos de su distribucién geografica, sociodemografica (sexo y edad}).

"Los resultados reflejan Ias preferencias electorales y las opiniones de los
encuestados al momento de realizar el estudio y son validos sélo para esa
poblacién y fachas especificas.”

Procedimiento de
seleccion de unidades

Aleatorio simple

Programacién en infraestructura tecnoldgica propia en donde se realiza el
lanzamiento de llamadas automaéticas de forma aleatoria para numeros
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fijos y méviles de la poblacion objetivo (hombres y mujeres mayores de 18
afios) donde se realizan preguntas grabadas y la persona contesta por
medio de su teclado telefénico.

Procedimiento de
estimacion

Porcentual

Tamarfo y forma de
obtencién de la
muestra

600 muestras, nimeros telefonicos pertenecientes a la region geografica
del municipio

Calidad de la
estimacion (confianza
y error maximo en la
muestra seleccionada
para cada distribucion
de preferencias o
tendencias)

Con un nivel de confianza del 95%. Ei margen de error tedrico es de +/-
4.3 por ciento.

Frecuencia y
tratamiento de [a no-
respuesta

Frecuencia de la no respuesta de 95%, se descarta la no respuesta del
marco muestral

Tasa general de
rechazo a la enfrevista

La tasa de rechazo general a la encuesta fue de 0%

Método

Método de
recoleccion de la
informacion

Telefdnico

Fecha de recoleccidon
de la informacién

21 de noviembre del 2020

Cuestionario o ip;gtrumemoa de captacién utilizadog para generar la infarmacién publicada

S| HOY FUERA LA ELECCION PARA ELEGIR ALCALDE,

SPOR QUE PARTIDO VOTARIA USTED?

MORERA

15.5%

7.6%
A%
i -
R pes orRo

AUN NO DECIOE
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Cuestionario o Instrumentos de_..=¢aptaclén ulilizados para generar ja Informacion publicada

SI HOY FUERA LA ELECCION PARA ELEGIR ALCALDE,
iPOR CUAL PARTIDO O CANDIDATO VOTARIA USTED?

A0E%
25.1%
15.9%
2.a%
- —
———

6.3%
SANTIAGE TARDADA (PAN)  Fatwald ORINA] O (PR MAHRIM NAVAS RUAZ{PES) afro AL NO DECEE

Procesamiento -

Forma de | Los resultados de la encuesta se basan en las respuestas de 600 de los
procesamiento, encuestados. Los estimadores de razon (proporciones) se calculan
astimadores € | utilizando los factoras de expansién asociados a cada etapa de muestreo,
intervalos de | estimando los totales para cada categoria de respuesta, asi como los
confianza lotales que proporcionaron alguna opcion de respuesta a cada pregunta

para asi poder calcular las proporciones
Denominacién del El anélisis de los resultades de la encuesta y Ia obtencién de los
software utilizado estimadores de razdn y de sus varianzas se hizo utilizando el Paquste
para el procesamiento | Microsoft Office de Windows y el Software llamado Maria DB
Base de datos Si, generada de forma aleatoria en el proceso ds inicio muestral
electronico

Autoria y financiamiento
Massive
Caller

Nombre del Guadalupe Garcia Chavira
Representante
Domicilio Calle Eduardo Livas Villarreal, nimero 6156, quinto piso, colonia Mederos,

Monterrey, Nuevo Ledn
Teléfono 81 174 75259 /8441606696
Correo electronico lgchavira@massivecaller.com
Recursos Aplicados 10,000 diez mil pesos mexicanos. Este monto es aproximado, tomando en
Monto Total ($) cuenta los recursos materiales y humanos utilizados para recibir la

encuesta
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Copatrocinadores No
{Si/No)
Factura o Informe No aplica.

- Respgl,é;lp Profag&hal yia agadémico -

Asociacidn a la que
pertenece

No

Estudios en la
materia/documentacio
n que acredite
especializacién

José Carlos Campos Ricjas es fundador de Massive Caller, casa
encuestadora que utiliza una herramienta que le permite medir la opinién
publica sobre cualquier tema de dominio general de manera rapida y
confiable.

Ha recibido premios como "Reed Latino Awards” por el mejor uso de call
center en camparfia electoral y como la mejor aplicacion de innovacién
digital implementada a una campana electoral. Se anexa el Curriculum
empresarial y del director para complementar la informacion mencionada.

¢inco dias naturales
después de su
publicacion.

Entregd Si
documentacidn
Verificacidn
Entregd en medio Si
impreso y magnético
Cumple con los Si
critetios de caracter
cientifico
Entregd en tiempo — | Sf

Intencién de voto Alcaldia Coyoacan

Datos generales

Fecha de recepcion

24 de noviembre de 2020

Quién entregd

Representante legal de Massive Cafler

Quién solicité u
ordend

Massive Caller

Quién realizd

Massive Caller

Quién patrocing o
page

Massive Caller

Quién publicd

Massive Caller en redes sociales (Twtler, Instagram y Facebook) y
Whatsapp

Fecha de publicacidn

23 de noviembre de 2020
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Tipo de publicacidn

Original

L

-Qbjetive’;

Objetivo

Dar a conocer 1a intencidn de voto para elegir Alcalde en el municipio de
Coyoacan

. Disefio muestral

Marco muestrai

Nudmeros telefonicos aleatorios pertenecientes a la region geografica del
municipio

Definicion de la

poblacion

La poblacidn objetivo de la encuesia son los ciudadanos adultos (mayores
de 18 afios) residentes deil municipio. La muestra utilizada en el estudio
estd disefiada para reflejar las caracteristicas de esa paoblacion, en
términos de su distribucion geografica, sociodemografica (sexo y edad).

“Los resuitados reflejan las preferencias electorales v las opiniones de los
encuestados al momento de realizar el estudio y son vélidos solo para esa
poblacién y fechas especificas.”

Procedimiento de
seleccion de unidades

Aleatorio simple

Programacidn en infraestructura tecnaldgica propia en donde se realiza el
fanzamiento de llamadas automaticas de forma aleatoria para nimeros
fijos y mdviles de la poblacidn objetivo (hombres y mujeres mayorss de 18
anos) donde se realizan preguntas grabadas y la persona contesta por
medio de su teclado telefonico.

Procaedimiento de

estimacién

Porcentual

Tamario y forma de

600 muestras, nimeros telefénicos pertenecientes a ia region geografica

obtencion de la | del municipio
muestra
Calidad de 1a | Con un nivel de confianza del 95%. El margen de error tedrico es de +/-

estimacion (confianza
¥ emor maximo en la
muestra seleccionada
para cada distribucidn
de preferencias o
tendencias)

4.3 por ciento. -

Frecuencia y
tratamiento de la no-
respuesta

Frecuencia de Ia no respuesta de 95%, se descarta ia no respuesta del
marco muestral

Tasa general de
rechazo a la entrevista

La tasa de rechazo general a la encuesta fue de 0%

‘Métoda

Método de
recoleccion de la
informacién

Telefénico
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Fecha de recoleccion
de la informacion

21 de noviembre del 2020

Cuestionario o instrumentos de qu:aeiéq‘gtillzadgs para generar Ia informagién publicada

S| HOY FUERA LA ELECCION PARA ELEGIR ALCALDE,
¢POR QUE PARTIDO VOTARIA USTED?

MORENA

22.1%
17.3%
1224
c— .
PAN P FES TR PART IO AUN RO D£CIDE

Cuestionario o instrumentos de captacion utiiizados para geherar Ia informacién publicada

St HOY FUERA LA ELECCION PARA ELEGIR ALCALDE,
¢PDR CUAL PARTIDC O CANDIDATO VOTARIA USTED?

31.0%
190%
i1.0%
1%
£A%
I - ||
IE
MARIA B INCHAVATLGUI HEANULL MIGRETL ARAY {PAK)  OLWERIQ ORO0U TOWAR JPR)  LLION RUCHA RUVALUABA [PLSH DERD AU MO DLCIDE
IMORENA]
Procesamiento
Forma de | Los resultados de la encuesta se basan en las respuestas de 600 de los
procesamiento, encuestados. Los estimadores de razon (proporciones) se calculan
astimadores e | utilizando los factores de expansion asociados a cada etapa de muestreo,
intervalos de | estimando los totales para cada categoria de respuesta, asl como tos
confianza totales que proparcgionaron alguna opcidn de respuesta a cada pregunta

para asl poder calcular las proporciones

Denominacian del
software utilizado
para ¢l procesamienta

El andlisis de los resultados de la encuesta y la obtencidn de los
estimadores de razon y de sus varianzas se hizo utilizando el Paquete
Microsoft Office de Windows vy el Spftware llamado Maria DB

Base de datos
electranico

S, generada de forma aleataria en el proceso de inicio muestral
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. Autoria y firanciamiento

Massive
Caller
Nombire del Guadalupe Garcia Chavira
Representante
Domicilio Calie Eduardo Livas Villamreal, numero 6158, quinto piso, colonia Mederos,
Monterrey, Nuevo Ledn
Teléfono 81 174 75259 /8441606696

Correo electrénico

lgchavira@massivecailer.com

Recursos Aplicados
Monto Total (§)

10,000 diez mil pesos mexicanos. Este monto es aproximado, tomando en
cuenta los recursos materiales v humanos utilizados para recibir la
encuesta

Copatrocinadores No
{SiMNa)
Factura o Informe No aplica.
' ' Respaldo Profesional y/o académico
Asociacién a la que No

pertenece

Estudios en la
materia/documentacié
n que acredite
especializacién

José Carlos Campos Ricjas es fundador de Massive Caller, casa
encuestadora que utiliza una herramienta que le permite medir 1a opinién
publica sobre cualquier tema de dominic general de manera rapida y
confiable.

Ha recibido premios como "Reed Latino Awards” por el mejor uso de call
center en campaiia electoral y como la mejor aplicacién de innovacién
digital implementada a una campana electoral. Se anexa el Curriculum
empresarial y del director para complementar la informacién mencionada.

Entregd Si
documentacion
Verlficaclon
Entregd en medio Si
impreso y magnético
Cumple con log Si
criterios de caracter
cientifico
Entrego entiempo— [ SI

cinco dias naturales
después de su
publicacién.
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Intencidn de voto Alcaldia Cuauhtémoc.

. Datos generales

Fecha de recepcion

24 de noviembre de 2020

Quién entregd

Representante legal de Massive Caller

Quién solicitd u
ordend

Massive Caller

Quién realizd

Massive Caller

Quién patrocind o
pagéd

Massive Caller

Quién publicd

Massive Caller en redes sociales (Twtler, Instagram y Facebook) y
Whatsapp

Fecha de publicacion

23 de noviembre de 2020

Tipo de publicacién

Original

Chjstive

Objetivo

Dar a conocer la intencion de voto para elegir Alcalde en el municipio de
Cuauhtémoc

Disefio muestral

Marco muestral

Numeros telefdnicos aleatorios pertenecientes a la region geografica del
municipio

Definicion de la

pohlacion

La poblacidn objetivo de la encuesta son los ciudadanos adulios (mayores
de 18 arfios) residentes del municipio. La muestra utilizada en el estudio
estd disefiada para reflejar las caracteristicas de esa poblacién, en
términos de su disiribucidn geogréfica, sociodemografica (sexo y edad).

“Los resuitados reflejan las preferencias electorales y |as opiniones de los
ancutestados al momento de realizar el estudio y son vaiidos sélo para esa
poblacidn y fechas especificas.”

Procedimiento de
seleccién de unidades

Aleatorio simple

Programacidn en infraestructura tecnoldgica propia en donde se realiza el
lanzamiento de llamadas automaticas de forma aleatoria para nimeros
fijos y maviles de 1a poblacion objetivo (hombres y mujeres mayores de 18
anos) donde se realizan preguntas grabadas y la persona contesta por
medio de su teclado telefdnico.

Procedimiento de

estimacion

Porcentual

Tamafio y forma de
obtencidon  de a
muestra

800 muestras, nimeros telefonicos pertenecientes a la region geografica
del municipio
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Calidad de la
estimacion (confianza
y error maximo en la
muestra seleccionada
para cada distribucién
de preferencias o
tendencias)

Con un nivel de confianza del 95%. El margen de error tedrico es de +/-
4.3 por giento,

Frecuencia ¥
tratamiento de la no-
respuesta

Frecuencia de la no respuesta de 95%, se descarta la no respuesta del
marco muestral

Tasa general de
rechazo a la entrevista

La tasa de rechazo general a la encuesta fue de 0%

Método

Métndo de
recoleccion de la
informacion

Telefonico

Fecha de recoleccion
de la informacion

21 de noviembre del 2020

Cuestionario o Instrumentos de captécién ljtiiizadéf& para .génar_ar la Informacion publicada

$1 HOY FUERA LA ELECCION PARA ELEGIR ALCALOE,
(POR QUE PARTIDO VOTARIA USTED?

3L1N

MONENA

21.0% 11.0%

10.4%
. = =
PAN FRI PES OTR

AUK NG DECIOE

Guastlonario o instrumentos dg:capt@clénutilizadps para genherar |a Informacién publicada |
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S HOY FUERA LA ELECCIDN PARA ELEGIR ALCALDE,
¢POR CUAL PARTIDO O CANDIDATO VOTARIA USTED?

HeSIORKIIBEZ :uomw

HUMBLRTO LOZANG [PAM} AGAKTIN rmsﬁm{m) ALK NO OECIDE

Pragesamiento

Forma de

procesamiento,
estimadores e
intervalos de
conflanza

Los resultados de la encuesta se basan en las respuestas de 600 de los
encuestados. Los estimadores de razdon (proporciones) se calculan
utilizando los factores de expansién asociados a cada etapa de muestreo,
estimando los totales para cada categoria de respuesta, asi como los
totales que proporcionaron alguna opcion de respuesta a cada pregunta
para asi poder caicuiar las proporciones

Denominacion del
software utilizado
para el procesamiento

Eil andlisis de los resultados de la encuesta vy la obtencion de los
estimadores de razén y de sus varianzas se hizo utilizando el Paquete
Microsoft Office de Windows y el Software llamado Maria DB

Base de datos

Si, generada de forma algatoria en el proceso de inicio muestral

electrénico
. Autaria y financlamlento
@
Massive

Caller
Nombre del Guadalupe Garcia Chavira
Representante
Domicilio Calle Eduardo Livas Villarreal, nimero 6156, quinto piso, colonia Mederos,

Monterrey, Nuevo Ledn

Teléfono 81 174 75259 /8441606696

Correo electronico

Igchavira@massivecaller.com

Recursos Aplicados
Monto Total ($)

10,000 diez mil pesos mexicanos. Este monto es aproximado, tomando en
cuenta los recursos materiales y humanos utilizados para recibir la
encuesta
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Copatrocinadores N
{Si/No)
Factura o Informe Na aplica.

Respaldo Profesional y/o académico

Asaciacion a la que
pertenece

No

Estudios en la
materia/documentacié
n que acredite
especializacion

José Carlos Campos Riojas es fundador de Massive Caller, casa
encuestadora que utiliza una herramienta que le permite medir 1a opinidn
publica sobre cualquier tema de dominio general de manera rapida y
confiable,

Ha recibido premias coma “Reed Latino Awards” por el mejor uso de call
center en campana electoral y como la mejor aplicacién de innovacidn
digital implementada a una campana electoral. Se anexa el Curriculum
empresarial y del director para complementar la informacién mencionada.

Entrego
documentacién

Si

Verificacién

cinca dias naturales
después de su
publicacién.

Entregd en medio Si
impreso y magnético
Cumple con los Si
criterios de caracter
cientifica

Entreqgd en tiempa — [ Si

Intencion de voto Alcaldia Cuajimalpa

Datos Generales

Fecha de recepcion

24 de noviembre de 2020

Quién entregd

Representante legal de Massive Caller

Quign solicité u
ardenc

Massive Caller

Quién realizo

Massive Caller

Quién patrocing o
pagd

Massive Caller

Quién publico

Massive Caller en redes sociales (Twher, Instagram y Facebook) y
Whatsapp

Fecha de publicacidn

23 de noviembre de 2020
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Original

Tipo de publicacion

Qbjetivo

Objetiva

Dar a conacer la intencién de vato para elegir Alcalde en el municipio de

Cuajimalpa

Disefio muestral

Marco muestral

Numeras telefonicos aleatarios pertenecientes a la regidn geografica del
municipio

Definicidn
pablacidn

de la

La poblacién abjetiva de la encuesta san las ciudadanos adultos (mayores
de 18 afias) residentes del municipio. La muestra utilizada en el estudio
estd disefada para reflejar las caracteristicas de esa poblacidn, en
términas de su distribucion geagrafica, sociodemagrafica {sexo y edad).

“Las resultadas reflejan las preferencias electarales y las opiniones ds los
encuestadas al momento de realizar el estudio y san validos sdla para esa
pablacidn y fechas especificas.”

Procedimiento de
seleccidn de unidades

Aleatario simple

Programacion en infraestructura tecnoldgica propia en donde Se realiza el
lanzamienta de llamadas automnaticas de forma aleataria para numeros
fijos y moviles de la poblacidn abjetivo {hombres y mujeres mayores de 18
anos) donde se realizan preguntas grabadas y la persona contesta por
medio de su teclado telefdnico.

Procedimiento de

estimacién

Porcentual

Tamafio y forma de

600 muestras, numeras telefdnicas pertenecientes a la regidn geogréfica

obtencion  de la | del municipio
muestra
Calidad de la | Gon un nivel de confianza del 95%. El margen de error tedrico es de +/-

estimacion (canfianza
y efror maximao en la
muestra seleccionada
para cada distribucién
de preferencias o
tendencias)

4.3 por ciento.

Frecuencia
tratamiento de la no-
respuesta

Frecuencia de la no respuesta de 95%, se descarta la no respuesta del
marca muestral

Tasa general de

La tasa de rechazo general a la encuesta fue de 0%

rechazo a la entrevista

s

Métods

Método de
recaleccion de la
informacion

Telefdnica
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Fecha de recoleccion | 21 de noviembre del 2020
de fa informacion

Cuestionario o instrumefitos tfé captacién utiiizados para generar la informacién pubilcada

SIHOY FUERA LA ELECCION PARA ELEGIR ALCALDE,
¢POR QUE PARTIDO VOTARIA USTED?

8%

2.1% 21.2%
17.4%
£.9%
= -
PAN PRl FES OTRO

MOSENA AEIN NQ DEQDE

Cuestionario o Instrdmentos de captacidn utilizados para generar la informacion publicada

51 HOY FUERA LA ELECCION PARA ELEGIR ALCALDE,
&POR CUAL PARTIDO O CANDIDATO VOTARIA USTED?

i

154%
11.8%
- a— —
| ———
ADRIAN KUBALCAVA (PRI} ROSEATO CA MDA [WORERA) GOMZAID EXFINA [PAR) TRANCISO0 SALDIVAR s ALK MO DECKHE
CAMAEDD [PL5)
: . Progesamlento
Forma de | Los resultados de la encuesta se basan en las respuestas de 600 de los
procesamienta, encuestados. Los estimadores de razdn (proporciones) se calculan
estimadores e | utilizando los factores de expansién asociados a cada etapa de muestreo,
intervalos de j estimando los totales para cada categoria de respuesta, asi como los
confianza totales que proporcionaron alguna opcidn de respuesta a cada pregunta
para asl poder calcular las proporciones

Denominacion del El ansglisis de los resultados de la encuesta y la pbtencion de los
software utlizado estimadores de razon y de sus varianzas se hizo utilizando el Paquete
para el procesamiento | Micresoft Office de Windows y el Software llamado Maria DB
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Base de datos

Si, generada de forma aleatoria en el proceso de inicio muestral

electrénico
Autoriay ﬁpanciamiento_
Massive
Catler
Nombre del Guadalupe Garcia Chavira
Representante
Domicilio Calle Eduardo Livas Vilarreal, nimero 6156, quinto piso, colonia Mederos,
Manterrey, Nuevo Ledn
Teléfono 81 174 75259 /8441606696

Correo electrénico

lgchavira@massivecaller.com

Recurscs Aplicados
Mento Total ($)

10,000 diez mil pesos mexicanos. Este monto es aproximado, tomando en
cuenta los recursos materiales y humanos utilizados para recibir la
encuesta

Copatrecinadores No
(Si/Nc)
Factura o Informe No aplica.

Respaldo Profesional yio académlco

Asociacion a 1a que
pertenece

No

Estudios en la
materia/documentacia
n que acredite
aspecializacidn

José Carlos Campos Riojas es fundador de Massive Caller, casa
encuestadora que utiliza una herramienta que le permite medir |a opinion
publica sobre cualquier tema de dominio general de manera rapida vy
confiable.

Ha recibido premios como “Reed Latino Awards” por el mejor uso de call
center en campafia electoral y como la mejor aplicacion de innovacicn
digital implementada a una campana electoral. Se anexa el Currfculum
empresarial y del director para complementar la informacién mencionada.

Entregd Si
documentacion
Verificacién
Entrego en medio Si
impreso y magnético
Cumple con los Si

criterios de caracter
cientlfico
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Entregé en tiempo —
cinco dias naturales
después de su
publicacidn.

Si

Intencidon de voto Alcaldia Iztapalapa

", Datos generales

Fecha de recepcion

24 de noviembre de 2020

Quién entregd

Representante legal de Massive Caller

Quién solicitd u
ordeno

Massive Caller

Quién realizé

Massive Caller

Quién patrocind o
pags

Massive Caller

Quién pubticd

Massive Caller en redes soclales (Twiter, Instagram y Facebook) y
Whatsapp

Fecha de publicacion

23 de noviembre de 2020

Tipo de publicacién

Original

O'ﬁi?ﬂvo o

Objetivo

Dar a conocer la intencion de voto para elegir Alcalde en el municipio de
|ztapalapa

. Disefig muestral

Marco muestral

Numeros telefonicos aleatorios pertenecientes a la regian geografica del
municipio

La poblacidn objetivo de la encuesta son los ciudadanos adultos (mayores
de 18 arios) residentes del municipio. La muestra utilizada en el estudio
esta disefiada para reflejar las caracteristicas de esa poblacién, en
términos de su distribucidn geografica, socicdemografica (sexo y edad).

“Los resultados reflejan las preferencias electorales y las opiniones de los
encuestados al momento de realizar el estudio y son validos solo para esa
poblacién y fechas especificas.”

Definicion de la
poblacidn
Procedimiento de

seleccidn de unidades

Aleatorio simple

Programacion en infraestructura tecnoldgica propia en donde se realiza el
lanzamiento de llamadas automaticas de forma aleatoria para niimeros
fijos y méviles de la poblacién objetivo (hombres y mujeres mayores de 18
anos) donde se realizan preguntas grabadas y la persona contesta por
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medio de su teclado telefdnico.

Procedimiento de

estimacidn

Porcentual

Tamario y forma de

600 muestras, numeros telefénicos pertenecientes a la region geografica

obtencién  de  la | del municipio
muestra
Calidad de la | Con un nivel de confianza del 95%. El margen de error tedrico es de +/

estimacién (confianza
y error maximo en la
muestra seleccionada
para cada distribucién
de preferencias o
tendencias)

4.3 por clento.

Frecuencia ¥
tratamiento de la no-
respuesta

Frecuencia de la no respuesta de 95%, se descarta |la no respuesta del
marco muestral

Tasa general de
rechazo a la entrevista

La tasa de rechazo general a 1a encuesta fue de 0%

Método

Método de
recoleccion de la
Informacion

Telefdénico

Fecha de recoleccion
de la informacién

21 de noviembre del 2020

Cuestionario o instrumentos de mpﬁclén ulilizados para generar la Informacién publicada

§1 HOY FUERA LA ELECCIGN PARA ELEGIR ALCALDE,
¢POR QUE PARTIDO VOTARIA USTED?

49.2%
20.5%
12.2%
EBR
TR
MORENA PAN PRI PES OTRO AUN MO DECIDE

Cuestionario o instrumentos de captacidn utilizadog para generar la informacion publicada
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$1 HOY FUERA LA ELECCION PARA ELEGIR ALCALDE,
JPOR CUAL PARTIDO O CANDIDATO VOTARIA USTED?

16.4%

LN
- - -
CLAKA W ARIMA DRUGAZL KAREN QURDRA ANGUIBND GUADALUFE AURDRA FERAZA.  MNGUEL SHGEL ALVAREZ W ELO 1]
(MORERA) (#an} (L]

Procesamiento

Forma de | Los resultados de la encuesta se basan en las respuestas de 600 de los

procesamiento, encuestados. Los estimadores de razén (proporciones) se calculan
estimadores a | utilizando los factores de expansidn asociados a cada etapa de muestreo,
intervalos de | estimando los totales para cada categoria de respuesta, asi como los
confianza totales que proporcionaron alguna opcion de respuesta a cada pregunta

para asi poder calcular lag proporciones
Denominacién del El andlisis de los resultados de la encuesta y la obtencién de los
software utilizado estimadores de razdn y de sus varianzas se hizo utilizando el Paquete
para el procesarniento | Microsoft Office de Windows y el Software llamado Maria DB
Base de datos 5i, generada de forma aleatoria en el proceso de inicic muestral
electrénico

Autorfa y financiamiénto
Massive
Caller

Nombre det Guadalupe Garcia Chavira
Representante
Domicilio Calle Eduardo Livas Villarreal, ndmero 6156, quinto piso, colonia Mederos,

Monterrey, Nuevo Ledn
Teléfono 81 174 75259 /8441606696
Correo electronico lgchavira@massivecaller.com
Recursos Aplicados 10,000 diez mil pesos mexicanos. Este monto es aproximado, tomando en
Monto Total () cuenta los recursos materiales y humanos utilizados para recibir la

encuesta
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Copatrocinadores
(Si/No)

No

Factura o Informe

No aplica.

“"-Respaldo Profesional y/o académico

Asociacion a la que
pertenece

No

Estudios en la
materia/documentacid
n que acredite
espedcializacion

José Carlos Campos Riojas es fundador de Massive Caller, casa
encuestadora que utiliza una herramienta que le permite medir la opinion
publica sobre cualquier tema de dominio general de manera rapida y
confiable.

Ha recibido premios como "Reed Latino Awards” por el mejor uso de call
center en campafa electoral y como la mejor aplicacion de innovacion
digital implementada a una campana electoral, Se anexa el Curriculum
empresarial y del director para complementar la informacidén mencionada.

cinco dias naturales
despuss de su
publicacién.

Entregd Si
documentacion
' Verificaclén
Entregd en medio 8i
impreso y magnético
Cumple con los Si
criterios de caracier
cientifico
Entrego entiempo - | Si

Intencion de voto Alcaldia Miguel Hidalgo

Datos:generales

Fecha de recepcion

24 de noviembre de 2020

Quién entregd

Representante legal de Massive Caller

Quién solicité v
ordengd

Massive Caller

Quién realizo

Massive Caller

Quién patrocind o
pago

Massive Caller

Quién publico

Massive Caller en redes sociales (Twtter, Instagram y Facebook) y
Whatsapp

Fecha de publicacién

23 de noviembre de 2020
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Tipo de publicacion

Original

Chjetive

Objstivo

Dar a canacer |a intencién de vota para elegir Alcalde en el municipio de
Miguel Hidalgo

N

Pisefio muestral

Marca muestral

Nimeros telefénicas aleatorios pertenecientes a la regidn geagrifica del
municipia

La poblacidn objetiva de la encuesta son |os siudadanos adultos (mayores
de 18 afios) residentes del municipio. La muestra utilizada en el estudio
esta disefiada para reflejar las caracteristicas de esa poblacion, en
términos de su distribucién geografica, sociodemografica (sexo y edad),

“Los resultados reflejan las preferencias electorales y las opiniones de los
encuestados al momento de realizar el estudio y son vélidos sdlo para esa
poblacidn y fechas especificas.”

Definigidn  de la
pablacidn
Pracedimiento de

seleccidn de unidades

Aleatorio simple

Programacion en infraestructura tecrioldgica propia en donde se realiza el
lanzamiento de llamadas automaticas de forma aleatoria para nimeros
fijos y maviles de la poblacidn objetivo (hombres y mujeres mayores de 18
afios) donde se realizan preguntas grabadas y la persona contesta por
medio de su teclado telefdnico.

Pracedimiento de

estimacion

Porcentual

Tamafio y forma de

600 muestras, nimeros telefénicos pertenecientes a la regidn geografica

obtencidn de la | del municipio
muestra
Calidad de la | Con un nivel de confianza del 95%. El margen de error tedrico es de +/-

estimacidn (conflanza
y error maximo en la
muestra seleccionada
para cada distribucién

4.3 por ciento.

de preferencias o
tendencias)
Frecuencia y | Frecuencia de la no respuesta de 95%, se descarta la no respuesta del

tratamiento de la no-
respuesta

marco muestral

Tasa general de
rechazo a la entrevista

La tasa de rechazo general a la encuesta fue de 0%

Método

Método de
recoleccién de la
informacion

Telefénico
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Fecha de recoleccion | 21 de noviembre del 2020
de la informacion

6uestionaric§"o instrumantos de éaptacién utilizados pafa generar la informacion publicada

S| HOY FUERA LA ELECCION PARA ELEGIR ALCALDE,
¢POR QUE PARTIDO VOTARIA USTED?

N.e%

Z82%

15.4%

MORENA AUN NO DECIDE

Cuestionario o instrumentos de:captacion ;’jﬁtllizadés para generar la informiacién publicada

$1 HOY FUERA LA ELECCION PARA ELEGIR ALCALDE,
EPOR CUAL PARTIDO O CANDIDATQ VDTARIA USTED?

EITE ) 9
30.7%
A5.6H
2.0%
- - -
| —

%
VICTOR HUGO ROMO {MORLMAY  MAURICIO TADE EQHARIEA  PAILO DMKDDEIAGARIA GABRIELLOFLT INMEMSIDAD OTRQ ADN KO CEADE

Procesamlento . -

Forma de |Los resultados de la encuesta se basan en las respuestas de 600 de los

procesamiento, encuestados. Los estimadores de razon (proporcicnes) se calculan

estimadores e | utilizando los factores de expansién asociados a cada etapa de muestreo,

intervalos de | estimando los totales para cada categoria de respuesta, asi como los

confianza totales que proporcionaron alguna opcidn de respuesta a cada pregunta
para asi poder calcular las proporciones

Denominacion dsl El andlisis de los resultados de la encuesta y la obtencién de los

software utilizado estimadores de razén vy de sus varianzas se hizo utilizando el Paquets

para el procesamiento | Microsoft Office de Windows y el Software lamado Maria DB
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Base de datos

Si, generada de forma aleatoria en el proceso de inicio muestral

electrdnico
Autoria y tiha_ncl:ari'niemo .
Massive
Caller
Nombre del Guadalupe Garcia Chavira
Representante
Domicilio Calle Eduardo Livas Villarreal, nimero 6156, quinto piso, ¢otonia Mederos,
Monterrey, Nuevo Ledn
Teléfono 81 174 75259 /8441606696

Corren electronico

Igehavira@massivecaller.com

Recursos Aplicados
Monto Total {§)

10,000 diez mil pesos mexicanos, Este monto es aproximado, tormando en
cuenta los recursos materiales y humanos utilizados para recibir la
encuesta

Copatrocinadores No
(Si/No)
Factura o Informe No aplica.

Respaldo Profesional y/o académico

Asaciacidn a la que
pertenece

No

Estudios en la
materia/documentacio
n que acredite
especializacién

José Carlos Campos Riojas es fundador de Massive Caller, casa
encuestadora que dtiliza una herramienta que le permite medir |a opinidn
publica sobre cualquier tema de dominio general de manera rapida y
confiable,

Ha recibido premios como "Reed Latino Awards” por el mejor uso de call
center en campania electoral y como la mejor aplicacién de innovacion
digital implementada a una campana electoral. Se anexa el Curriculum
empresarial y del director para complementar Ia informacién mencionada.

Entregd SP
documentacion
. Verificaclion .
Entregd en medio Si
impreso y magnético
Curnple con los 30

criterios de cardcter
cientifico
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Entregd en tiempo —
cinco dfas naturales
después de su
publicacidn.

Si

Pagina 34 de 42




Por lo que hace a ia metodologia de la persona moral denominada TResearch

Intencién de voto Alcaldia Migue! Hidalgo.

Datos generales

Fecha de recepeion

4 de diciembre de 2020

Quién entregd

Director General de Grupo RACPEN $S.A de C.V. bajo su marca registrada
TResearch

Quién solicitd u
ordend

Grupo RACPEN S.A de C.V. bajo su marca registrada TResearch

Quién realizd

Grupo RACPEN S.A de C.V. bajo su marca registrada TResearch

Quién patrocind o
pagd

Grupo RACPEN S.A de C.V. bajo su marca registrada TResearch

Quién publico

Grupo RACPEN 5.A de C.V. bajo su marca registrada TResearch, Io
publicard por medic digita! en el sitio www.TResearch.mx y las redes
sociales de la empresa @ TResearchMx
hi{ps:/iwww.facebaok.com/TResearch

Fecha de publicacién

Se tiene previsto publicar la informacion el 28 de noviembre de 2020

Tipo de publicacién

Qriginal

Ohjetivo .

Objetivo

Conccer la opinidn ciudadana scbre diversas variables de preferencia y
percepcion

Disefio muestral

Marco muestral

Todas aguellas personas residentes en la ubicacion del estudio gue tienen
acceso por dispositivos méviles o fijos, con contratacién de planes o
utilizando acceso de WI-FI, en sus casas, oficinas o espacios plblicos, a
una conexién de intermet.

Definician de la

pobiacion

Mayores de 18 afios residentes en |a ubicacion del estudio con acceso a
internet en dispositivos fijos o maviles

Procedimiento de
seleccion de unidades

Estudio multicuctas cuantitativo a través de cuestionanos personalizados
y estructurados con el sistema CAWI (Computer-Assisted Web
Interviewing) para su auto aplicacién en linea utilizando el modelo de
Muestreo Multicuotas Prapensity Weighting que hace énfasis en la calidad
de la muestra més gue en Ia cantidad de los entrevistados estableciendo
restricciones para garantizar que solo Se permita a las personas
requeridas participar en cada conglomerado. Para la recoleccidn de
entrevistas los participantes son reciutados utilizando Real Time Bidding
(RTB). NO se proporciona incentivos financieros ni de ningdn tipo por
participar en sus estudios

Procedimiento de

estimacion

Se utilizé el enfoque de la cuasi aleatorizacién; ya que en los estudics no
probabilisticas no se tiene control de las probabilidades por lo que se
tienen gue estimar calculando las probabilidades de pseudoinclusion para
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cada individua en muestra no prababilistica y usando ese calculo para
corregir el sesgo de seleccion. Dadas las estimaciones de las
pseudoprobabilidades sus inversas se utilizan como ponderaciones, tal y
coma se hace en el muestreo probabillistico, Combinando una muestra
probabilistica de referencia con una no probabilistica, las probabilidades
de pseudoinclusion para los casos de la muestra no probabilistica se
estiman por un modelo de regresion logistica binaria CART o por bosques
aleatorios (Practical Tools for Designing and Weighling Survey Samples
Richard Valliant, Springer (2018), pp. 620-620.). Para esto, se usaron las
bases de la Encuesta Intercensal del INEGI, 2015. Misma que seria la
muestra probabilistica de referencia.

Tamafio y forma de

1,000 casos. Muestreo Multicuotas Propensity Weighting que es una
aproximacion al método prohabilistica, ya que toma una muestra aleatoria
estratificada de usuarios cuya distribucion comporta ciertas desviaciones
a la poblacion y donde la probabilidad de autoseleccion esta determinada,
entra otras cosas por el tamario del interés en el astudio y por tanto esta
calculada de la siguiente manera:

Pr (ies) = Pr (Acceso internet) * | Pr (Exposicion a RTB (Real Time Bidding) * |Pr
(seleccidn | internet y RTB) * | Pr (Responde estudio | seleccién, internet y RTE).

obtencion de la
muestra
Calidad de la

estimacién (confianza
y efror maximo en la
muestra seleccionada
para cada distribucion

Los Estudios Self-Selected Sample (SSS) u Opt-in son disefios no
probabilisticos al no existir un marco de muestreo bien definido. Por lo
tanto, para evitar confusiones, NO informamos “margen de error’ sino en
ocasiones una ‘"estimacién de emor modelada" que se calcula
presumiendo que la Estudio fue realizado bajo un esquema probabilistico

de preferencias o |sin estratificacion ni conglomeracién y que segun la Asociacion de

tendencias) Investigacién de Opinién Publica (AAPOR) es una mejor practica para los
estudios no probabilisticos.

Frecuencia

tratamiento de la no-
respuesta

16.6% NO responden | 12.4% No votaré/Anulara

Tasa general de
rechazo a fa entrevista

20% abandonos | 4 de § contactos NO exitosas

A

Mgtado

Matodo de
recoleccion de la
informacion

Estudio multicuatas cuantitativo a través de cuestionarios personalizados
y estructurados con el sistema CAW! (Computer-Assisted Web
Interviewing) para su auto aplicacion en lnea utilizando el modelo de
Muestreo Multicuotas Propensity Weighting que hace énfasis en fa calidad
de la muestra mas que en la cantidad de los entrevistados estableciendo
restricciones para garantizar que sélo se permita a las personas
requeridas participar en cada conglomerado. Para la recoleccion de
entravistas los participantes son reclutados utilizando Real Time Bidding
(RTB). NO se proporciona incentivos financieros ni de ningtin tipo por
participar en sus estudios.

Fecha de recoleccion
de la informacion

1° de diciembre del 2020

Cuestionario o instrumentas da captacién utilizados para generar {a informacién publicada
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1 siaelsesidn hene $09 entreestos cacdidalus, Lgor quier wiana?

8.
& 0 1.0 10

FAN-PRO-MAURICID  PREPABECDREICN  KORENAT-WCTER  WIW CUBADAND- P PEC-ALEJMIMORING  RSP-PEDAC PASLO OE  FLERTA Wx-LIRLY HTRD
RGN0 LAURR BALLESTERDS WOREKD ANTUMRD ROX0 DE 14 YEGA

Cuestionario q:-,iﬁawuma_n;os de g%?éptacldn --q;iliz,adoé ﬁéra gan'érar ia Infcifmaoidn publicada

HEAD T HEAD CDN ALIANZAS &% TResearch

£ el dia da ha feeraa Emm pitra elsﬁir & prisimo MCA% da fa MiGUEE HIDALGE ¢ huliero a\ian@m dear cual candidate votaria?

MAURICIO TABE-PAN-PRI-PRD VICTOR ROMO-MORENA-PT-PVEM

37.4 ary

17-jul

Cuestionarlo oxlhat___rumentos de gq@tacldn_.ggiizadojs_,fpara generar ia Ihfcmaclén publicada
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ALIANZAS

(e bas sigiestes cpouc-es qui serlameer

(&2 tResearch

Oue hubiera snz eleccidn entre

dos polas; uno de oposicidn con |

el PAX, PRO-PRI y otrode
qohierna can Marena, FT

Due hubiera muchas epeiones

para elegir comio sahace ahora

NOSABE |

Qe fuera eacabezada per el
PAN

flue fuera encahezada por 21
PRI

Gue fuera encabezada por el |

PRD

Procesamiento

Forma de
procesamiento,
estimadores e
intervalos de
confianza

{Eliminando Sesgos) Los resultados NO SON FRECUENCIAS SIMPLES,
sino estimaciones basadas en la post-esiraiificacion de la muestra
calculado sobre factores de expansidn de acuerdo con cuatro variables
demograficas {poblacion, sexo, edad y escolaridad) obienidas del Gtimo
cehso publico; adem#és de las ultimas votaciones disponibles
proporcionadas por los organismos oficiales en el pais, asi comg, a ciertas
variables de actitud y comportamiento como disponibilidad de teléfono fijo
o religion que profesa. Se ulilizo el enfoque de la cuasi aleatorizacion, ya
que en los estudios no probabilisticas no se tiene controt de las
probabllidades por 1o que se tfienen que estimar calculando las
probabilidades de pssudoinclusion para cada individuo en muestra no
probabilistica y usando ese céleulo para corregir el sesgo de seleccidn.
Dadas las estimaciones de las pseudoprobabilidades sus inversas se
utiizan como ponderaciones, tal y como se hace en el muestreo
probabilistico. Combinando una muestra probabilistica de referencia con
una no probabilistica, las probabilidades de pseudoinclusién para los
casos de la muestra no probabilistica se estiman por un modelo de
regresion logistica binaria CART o por bosques aleatorios {Practical Tools
for Designing and Weighting Survey Samples Richard Valliant, Springer
(2018), pp. 620-620.). Para esto, se usaron las bases de la Encuesta
Intercensal del INEGI, 2015. Misma que seria la muestra probabilistica de
referencla, PONDERACION Y CALIBRACION (Eliminando Sesgos) Las
resultados NO SON FRECUENCIAS SIMPLES, sino estimaciones
basadas en la post-estratificacion de la muestra calculado sobre factores
de expansion de acuerdo con cuatro variables demograficas (poblacion,
sexo, edad y escolaridad) obtenidas del (ltimo censo piblico; ademas de
las ultimas votaciones disponibies proporcionadas por los organismos
oficiales en el pais, asi como, a ciertas variables de actitud y
comportamiento como dispanibilidad de teléfono fijo o religién que profesa
etc.

Denominacion del
software utilizado
para el procesamiento

La informacidn de las respuestas se almacena en servidores alojados en
EUA en formato .SAV para al término del levantamiento ser descargada y
pasada por filtros de congruencia intema de cada registro para después
ser ponderada, procesada y tabulada por factores de expansién de
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acuerdo a la ponderacion y calibracion determinada utilizado para el
procesamiento de la informacion es Statistical Package for the Social
Sciences (SPSS®) y Tableau Software®, Flourish® y Microsoft Office®
para la tabulacidn y graficado de los datos.

Base de datos Si
electronico
Autoria y financlamlento
Logo
Nombre del Carlos Penna Charolet

Representante

Domicilio

Monte Coronado 232, Villas de Mantenegro, AGS, AGS, México 20110

Teléfono

524490193645

Correo electronico

carlos@tresearch.mx

Recursos Aplicados
Monto Total (5)

TRESEARCH patrocina, realiza preguntas de preferencia electoral y
difunde investigaciones como parte de una estrategia de promocian y son
cubiertos con recursos propios generados de las utilidades de los
proyectos permanentes. Los resultados no pertenecen a ningdn medio de
comunicacion, a ningdn partido politico, ni a ninguna otra persona fisica o
moral que no sea la propia empresa, la cual se hace responsable solo de
su difusidn inicial y no de las interpretaciones y comentarios que genere.
El presente estudio fue patrocinado por TRESEARCH vy su valor
comercial es de $120,000.00 (Ciento veinte mil pesos 00/100 M/N).

Copatrocinadores
(SiMNo}

No

Factura o informe

Remitié informe desglosado

INFORME OEL COSTO TOTAL POR ESTUOID REALIZADD
CONCEPTO £asTo
DISEND DE ESTUDD DE DPINIGN  $10.0R0 {EZ MIL P£S0S)
i T e 0 BMREISTAS $45 D00 CHIRENTA Y GACD L ESOS)

SUPERVISIN DE ENTREVISTAS  $10.080 {XEZ ML FESDS}
‘ ELABBRALIEN DE REPORTE DF RESULTADGS | $0.000 (U2 ML PESUS)

1 TOTAL $75.000 (CINCUENTA ¥ LINCO WK PESDS}

Respaldo Profesional yio académico .

Asociacion ala que
pertenece

TRESEARCH, fundada en 2017, es una de las primeras compafias en
implementar la metodologia de muestreo Active Sampling via Real Time
Biddiing que sin duda se considerara el estandar online. Con sus raices
en 1a metodologia de captura de datos, TRESEARCH es de los pocos
proveedores que ofrece muestras en linea en toda la gama de modos,
incluido el basado en direcciones, correos electronicos, geolocalizaciones,
actitudes, gustos, actividades, intereses, etc. Por 1o tanto, TRESEARCH
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esta en una posicion unica para recomendar fa mejor metodologia para
cada proyecto de investigacion, TRESEARCH ofrece el alcance mas
amplio en muestras globales disponibles, asi como también servicios
giobaies de recoleccion de datos en linea. Actualmente TRESEARCH se
asocia con agencias de investigacidn para realizar estudios de diversos
tipos diariamente. La experiencia profunda en obtencidn de muestras y
obtencion de datos permite que TRESEARCH proporcione asesoria para
cada etapa del proceso, incluida la metodologfa de muestra, el disefio del
cuestionario, los métodos de contacto y las posibles recompensas Segln
el tipo de proyecio, asegurando que la muestra NO SEA
AUTOSELECTIVA, sino que las personas seleccionadas adecuadaments
completen el cuestionario cuidadasamente y con atencion. TRESEARCH
tiene experiencia con medios de comunicacion ademas de contar con
clientes como gobiemos, universidades, empresas, consultoras, agencias
de publicidad e investigacion y marcas globales. TRESEARCH
proporciona muestras en diversos paises de latinoamerica, tiene cobertura
en todo America con personal fluido en idioma inglés y espafiol.
TRESEARCH opera en una Unica plataforma tecnoldgica integrada que
simplifica |a entrega de datos, productos y servicios sin importar cuan
complejo sea el proyecto o desde qué parte del mundo se nos contrate.
TRESEARCH se adhiere a los mas altos estandares de ciencia de
muestreo en cada aspecto de cada proyecto. TRESEARCH patrocina
investigaciones permanentes que revelan conocimientos criticos para
mejorar el muestreo y el disefio de los estudios.,

MIEMBRO de la ASOCIACION LATINOAMERICANA
CONSULTORES POLITICOS: ALACOP http:/falacoplatam.org

DE

Estudios en la
materia/documentacic
n que acredite
especializacion

Ejecutivo en areas afines al sector publico v negocios incluyendo la
direccidn general y de comunicacion de organizaciones piivadas y
publicas. Estudio Mercadotecnia especializandose posteriormente en
comunicacion poiitica por el iTAM y negocios por el Tecnolégico de
Monterrey. Actuaimente impulsa el nuevo proyecto de investigacion de
mercados online (TResearch.Mx) con el objetivo principal de explorar
nuevas maneras de hacer sondeos en la red.

Previo a TResearch.Mx tuvo la responsabilidad de ser el Coordinador de
comunicacion del Gobierno de Aguascalientes y de dirigir el sistema de
Television y Radio del estado del 2010-2016. Anterior al sector piblico
sirvio de 1999 a 2010 en papeles clave en CONSULTA MITOFSKY,
ermpresa lider en el mercado de opinidn pablica en México llegando a ser
Director General en Centroamérica.

https:fiwww. linkedin.com/in/carlospennac/

Entregd Si
documentacion
Verificacién - e
Entregd en medio Si
impreso y magnético
Cumpie con los 8i

criterios de caracter
cientifico
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Entregd en tiempo —
cinco dias naturales
después de su
publicacién,

Si
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VI|. Listado de quienes, habienda publicado encuestas © sondeos de opinién sobre
asuntos electorales, no hubieren entregado el estudio o hayan incumplida con las
obligaciones que se prevén en el Reglamento de Elecciones,

Del monitoreo realizado paor la Unidad Técnica de Comunicacion Social y Difusion
durante el perioda que se reporta, no se detectd estudio o encuesta alguna, por lo

que este apartado no aplica en el presente informe.
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