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Atención de Actividades Adicionales

	Actividades

	Denominación
	Descripción de lo realizado

	Transmisión de actividades institucionales
	INERadio

· 231 podcast sobre las sesiones del Consejo General, temas electorales y eventos realizados en el Instituto
· Producción de 48 noticiarios ¡Entérate!
· Producción y realización de 23 episodios de Un podcast en grande
· Grabación de 47 voz off para videos, INE TV
· Grabación de 176 voz off para servicio telefónico INETEL
· Grabación de 27 voz off para diversos productos, DECEyEC
· Colaboración en locución, DESPEN
· Colaboración en productos de redes sociales

INETV (YouTube) 

· 29 Transmisiones de Sesiones del Consejo General del Instituto Nacional Electoral.
· 20 Spots Institucionales. 
· 169 Entrevistas de las y los Consejeros Electorales a diferentes medios de comunicación.
· 340 Cápsulas de información sobre las diferentes actividades realizadas en el Instituto.
· 109 Transmisiones de eventos en vivo.
· 230 Contenidos de INE Radio
· 23 Programas Podcast En Grande
· 115 Intervenciones de las y los Consejeros Electorales 
· 1 Documental “La Historia Invisible”
· 1 Documental “Crónica de un cambio” Debates Presidenciales México 2018
· 3 Narraciones de Cuentos INE
· 21 Cápsulas con contenido de la Unidad Técnica de Fiscalización

	
	REDES SOCIALES 
El total de publicaciones anuales, tanto en Twitter y Facebook, asciende a 11 303.
Twitter
Se publicaron 9 ,108 tuits: 

· #Elecciones2020 / #Elecciones2019 / #ElecciónPuebla: 901
· #ComisiónINE: 167
· Artículos Consejeras/os: 265
· Entrevistas: 194
· Frases Consejeras/os: 483
· Eventos Consejeros: 184
· Boletín: 345
· #CredencialParaVotar: 539
· Resumen #CGINE: 30
· Transmisiones: 121
· #InvitaciónINE: 308
· #LecturaINE: 123
· #VideoNota: 32
· #VotoExtranjero: 92
· #VotoElectrónico: 41
· #INEincluyente: 147
· #OPL: 92
· #UnPodcastEnGrande: 40
· #NotaElectoral: 105
· #SabíasQue: 92
· #Entérate: 52
· #AhoraSíEstáClaro: 54
· #30AñosINE: 72
· #FBLive: 12
· #GlosarioINE: 14 
· #NoHayOpinionesChiquitas: 42
· #ReformaElectoral: 36
· #PresupuestoINE2020: 60
· #ABCelectoral: 75

Facebook
Se publicaron 2195 posts:

· #Elecciones2020 / #Elecciones2019 / #ElecciónPuebla: 531
· Frases Consejeras/os: 47
· Eventos Consejeros: 75
· #CredencialParaVotar: 155
· Transmisiones: 38
· #InvitaciónINE: 209
· #LecturaINE: 12
· #VideoNota: 28
· #VotoExtranjero: 82
· #VotoElectrónico: 8
· #INEincluyente: 64
· #OPL: 28
· #UnPodcastEnGrande: 29
· #NotaElectoral: 3
· #SabíasQue: 40
· #AhoraSíEstáClaro: 31
· #30AñosINE: 48
· #FBLive: 10
· #GlosarioINE: 4
· #NoHayOpinionesChiquitas: 14
· #ReformaElectoral: 16
· #PresupuestoINE2020: 58
· #ABCelectoral: 20
· #RedDeMujeresElectas: 3

Producción de Televisión

· Reportajes especiales: 30
· Video notas: 55
· Video Notas del consejo: 82
· Entrevistas especiales: 45
· Capsulas animadas: 38
· Promocionales: 7
· Sondeos: 11
· Paquetería gráfica: 7

	Material audiovisual
	300 audios y 284 videos 


	Mantenimiento de equipó técnico
	Se llevó a cabo en 8 ocasiones el mantenimiento del equipo de audio y el video (cámaras cableado, tripiés, máquina de grabación de video)


	Actualización de los directorios de reporteros de la fuente
	Se actualizó en 15 ocasiones los directorios de los reporteros de la fuente que cubren las actividades del Instituto


	Gestionar espacios publicitarios en los medios impresos e internet
	Durante 2019 se gestionaron en oficinas centrales un total de 363 inserciones para su publicación en medios nacionales y locales, impresos e internet, conforme a las pautas programadas. Del total, 37 corresponden a publicaciones en periódicos; 32 a revistas y 294 páginas web. De las inserciones gestionadas 122 fueron de la CNCS, 234 de la DECEyEC, 5 de la DERFE, y 2 de la DESPEN.


	Solicitud de dictámenes de Procedencia Técnica
	Durante 2019 se atendieron 918 solicitudes de órganos centrales y desconcentrados, sobre autorización de Imagen Institucional.


	Autorizaciones de uso de imagen institucional
	Durante 2019 se atendieron 65 solicitudes de órganos centrales y desconcentrados, sobre autorización de Imagen Institucional.


	Catálogo Nacional de Medios Impresos e Internet
	Acorde con los Lineamientos Generales del Instituto Federal Electoral para el Uso de los Recursos en Materia de Difusión en Medios Impresos e Internet y Elaboración e Impresión de Materiales Promocionales, la Coordinación Nacional de Comunicación Social presentó a la Junta General Ejecutiva del Instituto Nacional Electoral en Sesiones Ordinarias El Catálogo Nacional de Medios Impresos e Internet 2019 el pasado 14 de febrero, así como sus tres actualizaciones: la primera el 11 de abril, la segunda el 7 de mayo y la tercera el 31 de octubre de 2019.

Durante el 2019 el Catálogo Nacional de Medios Impresos se revisaron 754 medios, de los cuales 654 cumplieron con los lineamientos y perfil requeridos por lo que fueron integrados (26 periódicos nacionales, 37 periódicos internacionales; 152 medios locales impresos; 81 revistas; y 358 sitios de internet nacionales e internacionales).


	Monitoreo de propaganda y encuestas en medios impresos
	El 6 de febrero dio inicio el monitoreo de encuestas electorales en medios impresos con motivo de los procesos electorales extraordinarios 2019 en el estado de Puebla. Asimismo, el 13 de febrero inició el monitoreo correspondiente a propaganda electoral. Derivado de esta actividad, la CNCS remitió 18 reportes semanales del monitoreo de encuestas a la Secretaría Ejecutiva y 17 respecto al monitoreo de propaganda a la Unidad Técnica de Fiscalización. 

El 27 de junio se remitió reporte final del monitoreo de encuestas y de propaganda, a la SE y UTF, respectivamente.


	Análisis interseccional sobre la cobertura de los medios durante el PEF 2017- 2018
	El 27 de marzo de 2019, la CNCS presentó ante la “Comisión Temporal para el Fortalecimiento de la Igualdad de Género y No Discriminación en la Participación Política, en el Marco del Proceso Electoral 2017-2018” los primeros resultados del análisis interseccional sobre la cobertura de los medios durante el Proceso Electoral Federal 2017- 2018, desarrollado con base en la metodología propuesta por la misma Coordinación y enriquecida con los comentarios de la Comisión Temporal para el Fortalecimiento de la Igualdad de Género y No Discriminación en la Participación Política en el marco del Proceso Electoral 2017-2018. 

El 20 de junio de 2019, la Coordinación Nacional de Comunicación Social (CNCS) presentó los resultados del análisis interseccional sobre la cobertura de los medios durante el Proceso Electoral Federal 2017- 2018, desarrollado con base en la metodología propuesta por la misma Coordinación y enriquecida con los comentarios de la Comisión Temporal para el Fortalecimiento de la Igualdad de Género y No Discriminación en la Participación Política en el marco del Proceso Electoral 2017-2018. Los resultados y observaciones derivados de la aplicación de dicha metodología, servirán de base para el análisis sobre la cobertura de los medios durante los Procesos Electorales Locales 2018- 2019.


	Documento “Subordinadas y bellas. La violencia política contra las mujeres en prensa y redes sociales durante el Proceso Local 2018- 2019”
	El 16 de diciembre de 2019, la CNCS presentó ante la Comisión para el fortalecimiento de la igualdad de género y no discriminación en la participación política el análisis “Subordinadas y bellas. La violencia política contra las mujeres en prensa y redes sociales durante el Proceso Local 2018- 2019”, en el cual se analiza la Violencia Política en Razón de Género (VPRG) en la cobertura de medios tradicionales y redes sociales durante el proceso electoral local. El análisis tiene como objetivo proveer a la Comisión, insumos sobre la participación de las mujeres en el ámbito político-electoral para promover acciones institucionales que fortalezcan la cultura democrática, la igualdad de género y la inclusión.


	Envió información institucional por el correo electrónico de Entérate
	Durante todo el año se enviaron 328 correos. Dentro de los materiales enviados hay dos categorías: los que son solo imágenes y los que están ligados a videos o animaciones.

En total todos los materiales enviados con link generaron un total de 148,834 visitas. Los más consultados fueron:

1. Declaración patrimonial inicial” (15, 239 visitas)
2. Día del personal del INE 2019” (6,234 visitas)
3. Índice de entrevistas de Comunidad INE” (5,382 visitas) Mensaje de fin de año 2019” (4,440 visitas)
4. Llenado de los formatos de las declaraciones de Modificación Patrimonial y de Intereses” (3,767 visitas)

Del total de correos enviados 38 correspondían a entrevistas de integrantes de la estructura institucional, es decir, a la sección de Comunidad INE.

Este año se crearon dos secciones dentro del correo Entérate para la Unidad Técnica de Transparencia y Protección de Datos Personales y para la Dirección Ejecutiva de Capacitación Electoral y Educación Cívica. 

Además, se enviaron materiales a solicitud y en colaboración con la Dirección Ejecutiva del Registro Federal de Electores; la Unidad Técnica de Igualdad de Género y No Discriminación; El Órgano Interno de Control; la Dirección Ejecutiva de Administración; y la Dirección del Secretariado.


	Publicación de la revista digital SomosINE y suplementos especiales.
	Este año se agregó en la mayoría de las ediciones de la revista digital multimedia Somos INE un video para la nota principal que da lugar a la portada, a fin de complementar lo expuesto en la nota y las fotografías.

Cabe mencionar que se incluyeron colaboraciones de la Unidad Técnica de Igualdad de Género y No Discriminación; la Dirección Ejecutiva del Servicio Profesional Electoral Nacional; la Unidad Técnica de Transparencia y Protección de Datos Personales; el Órgano Interno de Control; y Protección Civil del INE. 

Se publicaron 27 revistas, de dichos materiales 6 fueron suplementos. Se generaron en total 30,588 visitas únicas con una duración promedio de la sesión de 4:39 minutos. El 48.6 % de los usuarios fueron mujeres y el 51.4 % hombres.

Las más consultadas fueron:
1. Convenio con la SHCP (2,705 visitas)
2. 8 de marzo Día Internacional de las Mujeres (suplemento especial con 1,542 visitas)
3. La prohibición de las lombrices (suplemento especial con 1,714 visitas)
4. Inauguración de Macro Módulo de Atención Ciudadana en Cancún (1,366 visitas)
5. Elecciones 2019 (1,288 visitas)
6. 25 años Trabajando por la Democracia (1,454 visitas)


	Publicación de materiales audiovisuales red de pantallas
	Respecto a la producción y difusión de contenido audiovisual a través de la red de pantallas institucionales, es importante señalar que la actualización es diaria por la difusión de las primeras planas. Así, se generaron más de 2,090 materiales entre animaciones e imágenes. 

Durante 2019 se agregaron materiales que se difunden en las redes sociales del Instituto, con el propósito de homologar la información a nivel externo e interno.

Cabe mencionar que este año se hicieron diferentes reubicaciones de equipos tipo player y pantallas: se cambiaron los pertenecientes a la Dirección Jurídica de Torre Pedregal a Acoxpa y los de la Dirección Ejecutiva del Servicio Profesional Electoral Nacional de Zafiro a Acoxpa. 


	Carpeta Informativa de prensa
	Se elaboraron, enviaron y publicaron 365 carpetas informativas de prensa escrita. Las cuales fueron enviadas a los principales funcionarios del instituto vía correo electrónico y publicadas en intranet de manera oportuna. 


	Síntesis de medios electrónicos
	Se elaboraron, publicaron y difundieron entre los funcionarios del Instituto 829 síntesis de medios electrónicos que contienen notas de radio, televisión y portales informativos con noticias de carácter político electoral. 


	Tarjetas Informativas 
	Se elaboraron, difundieron y grabaron 829 Tarjetas Informativas que contienen un resumen escrito, así como el testigo en audio/video de las principales notas sobre el INE. 


	Panorama
	El Panorama es un documento prospectivo que tiene por objetivo brindar una perspectiva de lo que se espera sea publicado y retomado por los medios de comunicación. Se elaboraron y difundieron durante el periodo 233 productos. 


	Sobresaliente
	El Sobresaliente es un documento que brinda una radiografía sobre el tratamiento mediático de la información que genera o difunde el Instituto. Tiene como objetivo brindar información procesada para la toma de decisiones. Se elaboraron y compartieron 233 productos en el periodo que se reporta 


	Análisis
	Productos que se elaboran para valorar, medir y verificar el comportamiento mediático de temas específicos o coyunturales. Se elaboraron 36 productos. 
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